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Anotace

Bakalarska prace se zameétuje na kulturni cestovni ruch, presnéji na vliv hudebnich
festivalil na cestovni ruch v Kralovéhradeckém kraji. Hlavnim cilem je vyzkum
potencialu hudebnich festivalti na danou lokalitu a také zjisténi, jak navstévnici vnimaji
hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji. Prace se dale vénuje dopadiim hudebnich
festivall, at’ uz pozitivnich ¢i negativnich na danou destinaci z pohledu navstévnik.

Teoreticka Cast je zaméfena na popsani zakladnich pojmi souvisejicich s kulturnim
cestovnim ruchem za pomoci odborné literatury a internetovych zdrojt. Tato Cast dale
popisyje kulturni udélosti a event tourism, ktery se stava ¢im dal tim vice popularni, a
také ptipadné dopady na lokalitu, kde se hudebni festivaly konaji.

Prakticka ¢ast vychazi z kvantitativniho vyzkumu, ktery je zalozen na dotaznikovém
Setfeni pro navstévniky hudebnich festivalti v Kralovéhradeckém kraji.

Zjisténé vysledky prokézaly to, ze hudebni festivaly maji velky vliv a potencial
v cestovnim ruchu, av§ak pro vétsinu lidi nejsou stézejnim bodem pro navstévu
destinaci cestovniho ruchu.
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Abstract

Title: Music festivals and their impact on tourism in the Hradec Kralové
Region

The Bachelor's thesis focuses on cultural tourism, particularly on the influence of music
festivals on tourism in the Hradec Kralové Region. The main aim is not only to explore
the potential of music festivals for the focused location but also to evaluate how visitors
perceive music festivals in the Hradec Kralové Region. The thesis also discusses the
impact of music festivals, positive or negative, on the given destination from the
visitor’s point of view.

The theoretical part defines the key concepts related to cultural tourism with the help of
scientific literature and internet sources. This section describes cultural events and event
tourism, which has become popular, and possible impacts on the location where music
festivals are held.

The practical part is based on the quantitative research which was realized in the form
of the questionnaire for visitors of music festivals in the Hradec Kralové Region.

The results did support the expectations that music festivals have high potential in
tourism, even though for most people music festivals are not the main point for visiting

tourist destinations.

Key words: music festivals, cultural tourism, event tourism, tourism
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1 Uvod

Hudebni festivaly jsou bezesporu nedilnou sougasti cestovniho ruchu v Ceské republice,
ale i po celém svété. Jen mala vétsina lidi si dokaze predstavit 1éto bez navstévy
hudebniho festivalu, ktery je zdrojem zabavy, zptijemnénim vSednich dni nebo muze
byt mistem, kde se znovu shledavame s prateli. V poslednich letech jsou hudebni
festivaly velmi oblibené, proto se tato prace zabyva vlivem hudebnich festivali na
rozvoj cestovniho ruchu, konkrétné v Kralovéhradeckém kraji. Motivaci ke zpracovani
této bakalarské prace, je autorCina zéliba predevsim v letnich hudebnich festivalech

v Kralovéhradeckém kraji, odkud pochazi.

Tato bakalafska prace se zabyva charakteristikou hudebnich festivali a s tim jaky je
jejich vliv na cestovni ruch v dané destinaci. VSeobecné jsou hudebni festivaly velmi
popularni a skryvaji v sobé€ velky potencial pro destinaci, protoze je vefejné znamo, ze
nekteré destinace jsou predevsim navstévovany praveé za ucelem ucasti na daném
festivalu, a ne za ti€elem navstiveni destinace jako takové. Hudebni festivaly mohou
svym zpusobem velmi pusobit na ucastniky v cestovnim ruchu, pokud se hudebni
festival kona v neobvyklych lokalitach, které si diky hudebnimu festivalu ziskavaji vetsi
potencial k jejich navstéveé. Takova mista a jejich okoli, by za normalnich okolnosti
nemusela byt ani objevena.

Prakticka cast bakalarské prace je tvofena primarnim vyzkumem. Primérni vyzkum
zahrnuje kvantitativni vyzkum, ktery je tvofen pomoci dotaznikového prizkumu mezi
navstévniky hudebnich festivalt v Kralovéhradeckém kraji. Otazky v dotaznikovém
Setfeni mély za ukol zjistit postaveni hudebnich festivalti ve zkoumané destinaci, a
predevsim postoj respondentti neboli navstévnika a jejich nazory na dosavadni kvalitu
hudebnich festivalt v Kralovéhradeckém kraji. V dotaznikovém Setfeni bylo dalsim
cilem zjistit, zda jsou si navstévnici védomi dopadi hudebnich festivalti na destinaci.



2 Cil prace a metodika zpracovani

2.1 Cil prace

Cilem prace je zhodnotit, jaky vliv maji hudebni festivaly na postaveni cestovniho
ruchu v Kralovehradeckém kraji. K tomuto cili teoreticka cast piispiva informacemi o
kulturnim turismu a jeho roli v cestovnim ruchu. Dale jsou zde vysvétleny pojmy, které
bezprostiedné souvisi s kulturou a hudebnimi festivaly. Prakticka ¢ast ma za cil
zhodnotit, jaké nazory maji samotni navstévnici hudebnich festivala na cestovni ruch

v Kralovehradeckém kraji a poptipadé jaké nedostatky maji hudebni festivaly v této
destinaci.

2.2 Vyzkumné otazky

Otazky byly sméfovany na navstévniky hudebnich festivalti v Kralovehradeckém kraji.
Na uvedené otazky bude odpovézeno v dotaznikovém Setfeni v praktické Casti této
prace.

1. Maji hudebni festivaly vliv na cestovni ruch v destinaci?

Prvni vyzkumna otdzka ma zjistit, zda hudebni festivaly maji néjaky vliv na cestovni
ruch v destinaci a popfipadé jaké pozitivni a negativni vlivy maji hudebni festivaly
v destinaci dle respondentt z dotaznikového Setieni.

2. Sméruji potencionalni navStévnici jen za hudebnimi festivaly nebo

navs§tévuji atraktivity spojené s destinaci?

Druha otazka zji§t'uje, zda navstévnici mifi jen za hudebnimi festivaly nebo se zajimaji i
o atraktivity, které se v destinaci poradaného festivalu nachazeji.

3. Jaka jsou kritéria pro navstévniky, aby dany hudebni festival navStivili?

Treti otazka zjist'uje, jaka kritéria jsou pro potencionalni navstévniky hlavnim
faktorem pro navstiveni daného festivalu.

4. Dostalo se nav§tévnikum kompenzace za zruseny hudebni festival z duvodu

koronavirové pandemie?

Ctvrta otazka provétuje, zda navitévnici, ktefi méli predplacenou vstupenku na hudebni
festival, dostali ur¢itou kompenzaci za zruSeny festival z divodu pandemie COVID-19.



2.3 Metodika zpracovani

Teoreticka Cast prace je zpracovana za pomoci kniznich a internetovych zdroja do
nekolika kapitol a podkapitol. Pti zpracovani kapitol bylo cileno zejména na kulturni
cestovni ruch a event tourism, jejichz zahrnuti do této prace mélo pomoci zjistit
postaveni hudebnich festivali v cestovnim ruchu. V teoretické Casti jsou definovany
pojmy, které souviseji s tématem bakalarské prace, a predevsim i praktickou casti,

V praktické Casti je vymezena zakladni charakteristika Kralovéhradeckého kraje a
hudebnich festivalu, které se v této destinaci konaji. Pro tuto bakalarskou praci je
zvolena metoda primarniho sbéru dat. Konkrétné prace je postavena na dotaznikovém
Setfeni, které bylo zaméfeno na navstévniky hudebnich festivalti. Kvantitativni vyzkum
byl proveden za pomoci vytvoreni dotazniku v Google formulafich a nasledné umistén
na socialni sité. Ziskané odpovédi od respondentt, byly nasledn€ vyhodnoceny a
vysledky byly zanalyzovany a porovnany se stanovenymi vyzkumnymi otdzkami.

Vzhledem k tomu, ze v ramci dotaznikového Setfeni je ziskavany pohled na hudebni
festivaly v Kralovehradeckém kraji, bylo dal§im zdmérem autorky zjistit pohled
poradatelt hudebnich festivala. Pro tento vyzkum byli vybrani zastupci hradeckého
Majalesu, festivalu Rock for People a Hip Hop kempu. Osloveni byli e-mailovou
korespondenci, ktera obsahovala otazky tykajici se vlivu hudebnich festivala na
destinaci, dopad koronavirové situace a vnimani této situace do budoucna. Bohuzel
zastupci téchto hudebnich festivalii na uvedené otazky neodpoveédéli, a tak se nepodafilo
ziskat adekvatni informace ze stany poradatelt hudebnich festivalt.

V zavéru bakalarské prace je prace shrnuta a na zakladé ziskanych informaci od
navs§tévnikl jsou vytvoreny doporuceni pro management hudebnich festivalt.



3 Teoreticka vychodiska
3.1 Destinace cestovniho ruchu

Podle autorti Zelenky a Paskové (2002) se jako destinace cestovniho ruchu predstavuje
cilova oblast v urcitém regionu s nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastruktury
cestovniho ruchu. V $ir§im smyslu toto oznaceni mize byt rozsifeno o regiony s velkou
koncentraci atraktivit a velkou rozmanitosti sluzeb. Cilem destinace cestovniho ruchu
je, aby se zde dlouhodobé shromazd ovalo velké mnozstvi potencialnich navstévnik.
Autori dale uvadéji, Zze pro mezinarodni navstévniky mize byt destinace cela navstivena
zemé nebo jen néktery z jejich regionu, poptipadé to mize byt meésto ¢i stiedisko
cestovniho ruchu.

Destinaci cestovniho ruchu Nejdl (2011:49) charakterizuje jako: ,,Je fo geograficky
prostor (resort, region, misto, stdt), ktery si konkrétni navstévniky (nebo navstévnicky
segment) vybird jako cil své cesty a zdroven spliiuje vSechny nezbymé pozadavky na
zarizeni tykajici se bydleni, stravovani, zabavy a dalSich aktivit.

Destinace ma dle Buresové (2016) dvé zakladni role, a to:

* neustale zlepSovat socialni a ekonomické postaveni mistnich obyvatel
« vytvaret nabidku atraktivit a zazitk®, které jsou vhodné pro cestovni ruch

Palatkova (2011) uvadi, ze destinace by meéla byt vnimana jako ,,produkt™ a méla by
nabizet navstévnikovi mnoho sluzeb na jednom miste a uspokojit jeho potieby a piani.
Autorka dale uvadi, ze sluzby v destinaci a jejich kvalita hraji rozhodujici roli pro
navstévnika.

3.1.1 Kulturni destinace

Kesner a kol. (2008) uvadéji, ze kulturni destinace je pojata jako destinace, kde hlavnim
uplatnénim pro turisty je kultura. Kulturni destinace je dle autort cilem kulturni
turistiky, a pravé v takové destinaci je nutné, aby zde byly nabizeny kulturni produkty
jako jsou pamatkové objekty, muzea, tematické parky, kazdorocné konajici se festivaly,
a dalsi. Autofi dale konstatuji, ze je velmi narocné vymezit spravné kulturni destinaci,
protoze ¢im dal, tim vice se rozSifuji organizace a akce, které se oznacuji jako
,kulturni®, ale podle bézné definice nereprezentuji zadné kulturni hodnoty. Dale Kesner
a kol. (2008) uvadéji, ze kulturni destinaci 1ze pojmout jako region, mésto nebo obce, ve
kterych se nachazeji zajimavé a znamé historické pamatky ¢i akce. Identita mista maze
byt tvofena i jen jednim objektem, ktery je znamy po celé Ceské republice nebo

v zahranici, tim lze poukézat naptiklad na zamek a obec Hluboké nad Vltavou (Kesner a
kol., 2008).



3.1.2 Cinnost destinaéniho managementu

Kesner a kol. (2008) uvadéji, ze destinacni management ma za cil, aby v destinaci byly
nabizené poutavé, zivotaschopné a konkurenceschopné produkty, které spolecné usiluji
o0 to, aby destinace pusobila na turisty jedinecn€ a nezameénitelné s jinou destinaci.

Vystoupil, Holesinsk4 a Sauer (2007) uvadgji, Ze aby destinace v tomto sméru uspéla,
musi destinacni management pouzivat riznorodé nastroje a techniky (spolecny
rezervacni systém, spoluprace mezi subjekty cestovniho ruchu), dale planovani,
organizovani, a pfedev§im udrzovani komunikace mezi aktéry cestovniho ruchu. Dale
autofi dodavaji, ze destinaéni management je vyznamny jak v konkurenci, tak i
vzhledem k naro&ngj§im pozadavkim navstévnikd. Vystoupil, Holesinska a Sauer
(2007) poukazuji také na to, Ze je dalezité, aby destinaéni management sledoval
statisticka data navstévnosti. Aby tato data byla pouzitelna je vhodné, aby se sledovala
navstévnost po celé destinaci, jednotlivych turistickych cilech ¢i skladba turisti. Tato
data si destinacni management zaji§tuje sam pomoci monitoringu navstévnikt nebo
ziskava informace prostiednictvim Ceské agentury cestovniho ruchu Czechtourism
(Vystoupil, Holesinska a Sauer, 2007).

Piinosy destina¢niho managementu
Vystoupil, HoleSinska a Sauer (2007) ve své publikaci nadale uvadéji, ze pfi spravné
kooperaci mezi subjekty cestovniho ruchu Ize doséhnout:
zlepSeni komunikace mezi zainteresovanymi aktéry
- zvySeni kvality turistickych produktu
- efektivniho marketingu (utvafeni image destinace)
- minimalizace negativnich dopadi na destinaci (rozvoj udrzitelného cestovniho
ruchu)

- vyvazené vyuzivani ptirodnich a kulturnich zdroja (snizeni sezonnosti)

3.1.3 Spoluprace v destinacnim managementu

Spoluprace v destinatnim managementu je dalezita predevsim v tom, ze zajist'uje
zviditelnéni jak samotnych subjektq, tak i1 destinace.

Vystoupil, Holeinsk4 a Sauer (2007) pojednavaji o tom, Ze spoluprace ma piispivat

k rozvoji jednotlivych jednotek v pislusné destinaci a sjednoceni subjekti. Autofi dale
uvadéji, ze hlavnim a nejdulezitéjsim faktorem pro spravnou spolupraci v destinacnim
managementu, je davéra mezi jednotlivymi subjekty. Divéra je budovana dlouhodobé¢ a
neni lehka, jelikoz mnoho subjektt si nedivéiuje z davodu konkurence, a proto je
dulezité, aby se mezi subjekty opakovaly uspésné dohody, které piinasi oboustranné
vyhody (Vystoupil, Holesinsk4 a Sauer, 2007).



Spoluprace subjektu muze probihat ve tfech formach:

- spoluprace mezi podnikatelskymi subjekty
- spoluprace mezi vefejnymi subjekty

- spoluprace mezi soukromymi a vefejnymi subjekty

3.2 Atraktivita cestovniho ruchu

Atraktivita cestovniho ruchu pfitahuje do dané destinace navstévniky a je schopna
vytvaret image destinace.

Atraktivitu Jarolimkova (2017:11) definuje jako: ,, Objekty ¢i udalosti, které vyvolavaji
zdjem o navstévu mista, a to diky své kulturni hodnoté, historickému vyznamu, prirodni
krase nebo moznosti zabavy. “ Autorka dale dodava, ze prave z pohledu trhu cestovniho
ruchu, je atraktivita zdkladnim principem potencialu pii rozvoji v destinaci cestovniho
ruchu.

Existence atraktivity v dané destinaci ovliviiuje dle Jarolimkové (2017):

- skladbu navstévnikt destinace
- nabizené produkty
- strukturu a rozmisténi infrastruktury

- rozvijeni dalSich druht cestovniho ruchu

Jarolimkova (2017) také dodava, ze atraktivita nejen, Ze je vyznamna pro cestovni ruch,
ale zaroven uspokojuje zakladni potfeby tcastnikt v cestovnim ruchu. Autorka
zduraziuje, ze atraktivnost destinace je dana nejen vyznamnosti a rozsifenosti atraktivit,
ale 1 geniem loci mista, celkovou atmosférou a kvalitou nabizenych sluzeb.

Galvasova akol. (2008) dale pisi o tom, ze atraktivity cestovniho ruchu vznikaji
vyuzitim predpokladi rozvoje cestovniho rozvoje a jsou d€leny na:

- pfirodni atraktivity
- kulturné historické atraktivity
- organizované atraktivity

- socialni atraktivity

Richards (2001) poukazuje na to, ze prave kulturni atraktivity maji velky vliv na
cestovni ruch v jakémkoliv méfitku, at’' uz z globalniho ¢i lokalniho pohledu.



3.2.1 Organizované atraktivity

Organizované atraktivity jsou ponékud odlisné od kulturné historickych a pfirodnich
atraktivit, protoze dle Galvasové a kol. (2008) jsou zalozené na tom, co zorganizuje a
vymysli Clovék. Autofi oznacuji tyto atraktivity jako materialn€ vazané k jednotlivé
lokalité, a proto se da skrz né rozvijet cestovni ruch i v ne pfili§ atraktivnich destinacich.
Galvasova a kol. (2008) dale konstatuji, Ze organizované atraktivity mohou mit dvoji
podobu. Mohou to byt atraktivity z hlediska historického svazani s mistem konani
(folklorni festivaly) nebo to mohou byt atraktivity, které byly vybudovany nové
(filmové, hudebni, divadelni festivaly nebo sportovni akce). Autofi dale dodavaji, ze do
téchto atraktivit 1ze zaradit i veletrhy, kongresy a skoleni, které se mnohem vice
rozvijeji v poslednich letech. Podle autora jsou praveé tyto organizované atraktivity maji
velky pfinos pii rovnomé&rné&jSim rozlozeni nav§tévnosti a také, ze ptilakaji kazdorocné
desetitisice az statisice navstévnikt. Autofi dale pojednavaji o tom, ze kazda atraktivita
nese 1 negativni vlastnosti jako je pretizeni destinace, znecisténi mista nebo 1 velké
naklady na jejich pfipravu. Proto je zejména dulezité, aby byla destinace na tyto dopady
pfipravena a uvazovala dopredu, jak je nejlépe eliminovat. Do této faze by mél byt
zapojen i destinaéni management, ktery ma jako jeden z cilt pravé zabezpeCeni
udrzitelnosti destinace.

3.3 Kultura a jeji vliv na spolec¢nost

Pojem kultura Ize definovat a pochopit riznymi zptsoby. Patocka a Hefmanova
(2008:47) definovali kulturu jako: ,, SlozZity spolecensky jev Ci proces, ktery se neustdle
vwiji, ktery je specificky lidskym vytvorem a ktery slouzi k mnohostranné kultivaci
Jedincii a socidlnich skupin. Kultura — at jiz jako sféra védomi, vzdélanosti, zpiisob
komunikace nebo jakozto soubor hodnot, norem, vzorcii chovani, znalosti, dovednosti
nebo i jako Zivé uméni ¢i nehmotné kulturni dédictvi — se Sifi v prostoru a case a je
preddvand mezigeneracné.

Ministerstvo kultury (2015) povazuje kulturu jako vyznamny faktor, ktery pfispiva

k rozvoji emocionalnich, moralnich 1 intelektualnich kvalit kazdého obcana, a prave
v tomto smyslu plni vychovnou a vzdélavaci funkei. Kultura dale zastupuje dulezitou
spolecenskou funkci. Podili se na sebe poznani obcant jako svobodnych osobnosti,
kultury poskytuje smysluplnou volnocasovou aktivitu a mimo jiné je dulezitym a
preventivnim rysem proti narkomanii, gamblerstvi, kriminalité€ a dal§im socialnim
problémum, které ohrozuji zejména mladez a dospivajici osoby (Ministerstvo kultury,
2015).



4 Kulturni cestovni ruch a event tourism

Jarolimkova a Vanicek (2019) definuji kulturni cestovni ruch jako cestu do destinace,
ktera je zcela motivovana navstévou kulturniho zafizeni nebo akce. Autofi dale
konstatuji, ze hlavnim cilem kulturniho cestovniho ruchu je, aby si navstévnik odnesl
silny kulturni zazitek, naptiklad z navstévy divadelniho predstaveni, vystavy nebo
festivalu. Pro tento typ cestovniho ruchu jsou charakteristické kratké cesty, ale za to
vsak vyssi denni vydaje. Vétsinou tyto vyssi vydaje vznikaji z vysokym vstupnym a
konzumaci potravin a napoju na kulturnich akcich (Jarolimkova a Vanicek, 2019).

Richards (2001) uvadi, ze kultura sama o sobé je z velké ¢asti povazovana za jeden

z prednéjsich faktord, které determinuji rist cestovniho ruchu. Autor pro uptfesnéni dale
konstatuje, ze svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) uvedla, ze kulturni
cestovni ruch tvofi 37 % z celosvétového cestovniho ruchu

Jarolimkova a Vanicek (2019) dale rozdélili kulturni cestovni ruch dle z4jmu na:

e umeélecky cestovni ruch (arts tourism)

o cirkevni tourism (religious tourism)

e kulinafsky cestovni ruch (culinary tourism)

e filmovy cestovni ruch (film tourism)

e literarni turismus (literary tourism)

e industrialni cestovni ruch (industrial tourism)
e kreativni cestovni ruch (creative tourism)

Pfi kulturnim cestovnim ruchu podle Jarolimkové a Vanicka (2019), dochazi
k uspokojeni potieb kultury z hlediska:

e nabizeni silného kulturniho zazitku

e piispivani k ekonomickému rozvoji regionu

e prispivani k rozvoji sluzeb i1 zbozi v regionu

e podporovani jedinecnosti identity regionu

e zvySovani moznosti zameéstnanosti

e zprostiedkovani kulturni zkuSenosti

e prispivani k uchovani tradi¢nich hodnot (umélecka femesla, hmotné a nehmotné
dédictvi)

e budovani hrdosti mistniho obyvatelstva na jejich kulturni dédictvi, porovnavani

vztahu
rezidentské komunity k regionu

Kesner a kol. (2008) uvadéji, ze kulturni cestovni ruch je také zazitkovou aktivitou,
kterou 1ze pojmout jako iniciativu ke vzdélavani, protoze turisti maji moznost se naucit
néco o vyznamu mista a o jeho spojeni s mistni kulturou.



Kulturni cestovni ruch podle Svétové organizace cestovniho ruchu (In: Kesner a kol.,
2008:4) 1ze definovat nasledovné: , pohyb osob predevsim z kulturnich ditvodii jako
Jjsou: studijni cesta, umélecké predstaveni, kulturni zdjezd, cestovani na festival a dalsi
akce, navstéva pamdtek a sidel, cesta za poznavdnim prirody, folklorem, uménim Ci
poutémi.

Richards (2001) ve své publikaci uvadi myslenku, ze kulturni turismus neni jen o
navstévovani kulturnich pamatek a destinaci, ale také se do néj zaclenuje poznani
bézného zivota mistnich obyvatel. Autor uvadi, ze obé tyto aktivity zachycuji nové
znalosti a zkuSenosti do zivota. V poslednich letech 1ze zaznamenat zvétSujici se zajem
o kulturni cestovni ruch, protoze lidé ¢im dal tim Casteji navstévuji jednodenni akce Ci
se vydavaji na jednodenni vylety za kulturnimi pamatkami a udalostmi.

Indrova a kol. (2007) definuji kulturni cestovni ruch jako prostor se spoleCenskymi
motivy, kde si maji lidé vytvorit nova pratelstvi, poznat nové lidi, navazat komunikaci a
nasledné spole¢né navstévovat rizné spolecCenské akce jako jsou hudebni festivaly nebo
divadelni pfedstaveni.

Zakova a kol. (2011) popisuji kulturni cestovni ruch z ekonomického hlediska. Uvadgji,
ze jeho pfimé 1 nepfimé dopady na destinaci ho €ini zajimavym. Shoduji se dale na tom,
ze atraktivita, napf. festival spolu s navstévniky napomahaji k vytvoteni novych
pracovnich mist a ekonomické produkce. Navstévnici, ktefi uskuteciiuji v dané destinaci
své nakupy at’ uz sluzeb ¢i mistnich vyrobkd, zvySuji tim vybéry dani a mistnich
poplatka. Diky nakupu vstupenek na festivaly ¢i jiné kulturni akce pfispivaji do statniho
rozpoctu.

4.1 Udrzitelnost kulturniho cestovni ruchu

Janeckova (2021) definuje udrzitelny cestovni ruch jako takovy, ktery ,,zabezpecuje
zajisténi soucasnych a budoucich potieb ucastnikii cestovniho ruchu, a pritom pomdadha
rozvoji uizemi. “ Diky tomu, Ze je snaha §etrn€ vyuzivat pfirodni a kulturni hodnoty je
mozné zajistit dlouhodobou prosperitu dané oblasti. Podle Zelenky a Paskové (2012) je
udrzitelny cestovni ruch pojat jako planovani, které nema dlouhodobé narusovat
ptirodni, kulturni ¢i socidlni chovani zivotniho prostedi v destinaci. Autofi uvadéji, ze
ma za cil udrzet nabizené atraktivity a sluzby pouze v takovém rozsahu, ktery negativné
neovlivni mistni komunitu a nabizené moznosti cestovniho ruchu v destinaci.

,, UdrZitelny cestovni ruch zvySuje hodnoty kulturnich zdzitkii pro ndvstévniky a zdaroveri
prispiva k uchovani kulturnich hodnot destinace a vytvdri financni zdroje pro jejich
udrzbu. “ (Jarolimkova a Vanicek, 2019:16)

Jarolimkova a Vanicek (2019) ve své publikaci popisuji, ze udrzitelny kulturni cestovni
ruch ma za cil vytvofit vhodny produkt kulturniho cestovniho ruchu a vytvorit kladny
vztah k navstivené destinaci a mistnimu obyvatelstvu. Déle autofi konstatuji, ze
udrzitelny rozvoj kulturniho cestovniho ruchu podporuje ochranu pfirodniho a
kulturniho dédictvi, aby nedoslo k preplnéni tinosnosti kapacity destinace a nadmérné
zat€zi pamatek. Z hlediska Zivotniho a socialniho prostiedi Ize dle autorti vysledovat



negativni dopady na dané misto, jako znecisSténi ovzdusi nebo zhorSeni podminek pro
mistni obyvatele, zvySeni kriminality ¢i ztrata identity daného mista.

4.2 Motivace ucéasti v kulturnim cestovnim ruchu

V dnesni dobé se klade, ¢im dal tim vice otazek, pro¢ jsou lidé motivovani k cestovani a
celkoveé k cestovnimu ruchu. Pojem motivace je vysvétlovan jako vnéjsi a vnitini
stimulace, ktera vede k realizaci a uspokojeni navstévnika (Zelenka a Paskové, 2002).

U kazdého jedince mohou byt motivaéni faktory vnimané jinak. Mohou byt ovlivnény
vlastnimi pocity nebo pohledem na okoli, na které si mohou udélat sviij vlastni nazor.

Podle Jamborové (2015) mize byt motivace pojata jako ,,soubor potieb a pozadavkii
Jedince, které jsou hnaci silou k cestovani. “ Dalsi definici motivace 1ze pouzit od
Pearse, Morissona Rutledge (1998) In: Jamborova (2015) kde ji definuji jako
,,propojenou sit’ biologickych a kulturnich sil, které uddvaji hodnotu a smér
cestovatelovym volbdm, jeho chovani a zkuSenostem. *

Podle Cromptona (1979) In: Jamborova (2015) je cestovatelskda motivace fizena tlakem
(push) a tahem (pull). Mezi hlavni motivacni faktory, které ovliviiuji push faktory, patii:

e unik z reality
e vyzva

¢ sebepoznavani
e relaxace

Motivace, z pohledu pull faktora jsou:

e krasa krajiny

e historické a pfirodni pamatky
e kulturni akce a udalosti

e rekreacni moznosti

Jarolimkova a Vanicek (2019) konstatuji, ze motivace k navstéve kultury a
pamétihodnosti, byla uz od pocatku cestovniho ruchu nejsilnéjs§im faktorem.

4.3 Event tourism

Kotikova (2011) ve své publikaci uvadi, ze eventy v cestovnim ruchu zacinaji nabirat na
oblibenosti a za¢inaji se stavat hlavnim cilem pro navstévniky do dané destinace.

Do ¢eského jazyka se event tourism pieklada, jako cestovni ruch udalosti (dale jen event
tourism). Turisté chtéji velmi radi jezdit n€kam, kde to ,,zije, a proto je event tourism
tak oblibeny.

Podle Kotikové a Schwartzhoffova (2008) je ptivod event tourismu to, ze u lidi vzrasta
zajem o zazitky, které jsou nedilnou soucasti cestovniho ruchu. Autorky uvadéji, ze

10



charakteristické pro event tourism je, ze podstatnym motivem tcasti na cestovnim ruchu
je navstéva uz predem zvolené udalosti.

Getz (1997, In Kotikova a Schwartzhoffova, 2008:10) definuje event tourism jako:
Wystematické planovani a rozvoj faktori budujicich image atraktivit a destinace. Trzni
segment zahrnuje ucastniky cestovniho ruchu, kteri cestuji, aby navstivili urcitou
uddlost, nebo kteri mohou byt motivovani k navstévé urcité uddlosti mimo domov.

Goeldner a Ritchie (2006) dale konstatuji, Ze tento druh cestovniho ruchu muaze

v mnohém ovlivnit cestovani do dané destinace a pfildkat nové navstévniky, a to mimo
hlavni sezonu. Casto se stava, ze pofadani akce je hlavnim faktorem a motivaci pro to,
aby navstévnici do destinace zavitali.

Podle Zelenky a Paskové (2012) je event tourism vniman jako ak¢éni cestovni ruch, pii
kterém jsou navstévnici motivovani velkymi udalostmi jako jsou napt.olympijské hry,
zavody automobilt ¢i letecké dny. Dale autofi uvadéji, ze se jedna o masovou formu
cestovniho ruchu, ktera muze mit zasadni dopady na zivotni prostfedi a hodnotu Zivota
mistnich obyvatel.

4.3.1 Definice pojmu event

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) uvadéji, ze kulturni akce a udalosti (dale jen
eventy) jsou stézejnim pojmem pro potencial cestovniho ruchu. Pojem event se da
vysvétlit jako jednorazové nebo opakujici se akce, které maji za cil zvysit povédomi a
zisk destinace cestovniho ruchu. Autorky uvadéji, ze podle organizace AIEST maji
eventy uspech prave v jedinecnosti a hlavnim cilem, je vzbudit zajem a pozornost.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008:8) charakterizuji dale eventy jako: , . Jedinecné,
docasné, specidlné napldnované, Fizené a organizacné zabezpecené akce nebo uddlosti
s dopadem na cestovni ruch.

Kotikové a Schwartzhoffova (2008) také tvrdi, ze udalosti a akce nemuseji mit spojitost
s dal§imi prvky potencialu destinace cestovniho ruchu, staci jen pokud maji originalni a
dobfe nacasovany napad.

Getz (1990) hovoii ve své publikaci o eventech jako o nedilné soucasti cestovniho
ruchu, které mohou navysit zajem o destinaci, a proto jsou velmi dilezitou soucasti nasi
kultury.

4.3.2 Charakteristické znaky eventi

Kazdy event je podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) definovan témito znaky:
¢ je jedinecny a originalni

e je vymezeny v uréitém Casovém prostoru (ma pfedem urcenou dobu trvani)

¢ je vymezen danym mistem, kde se kona
e je spojen s konkrétnim mistem, udalost je dopiedu naplanovana.
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Dale mohou byt vymezeny tyto znaky eventu:

e je spojen se silnym zazitkem

¢ je Cinitelem, ktery zvySuje poptavku a dochazi k vyraznému zvySeni navstévnosti dané
destinace

e na jejich poradani se podili zejména vice subjekta (napf. z hlediska financovani)

Dle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) 1ze eventy rozdélit do dvou skupin. V prvni
skuping jsou zarazeny eventy, jejichz cilem je UiCast na cestovnim ruchu, kam lidé
cestuji za ucelem navstivit tyto eventy. Do druhé skupiny se fadi eventy, které jsou
navstévovany turisty, ktefi v destinaci pobyvaji. To znaci, ze sice event nemusi tvorit
motivaci pro navstévu dané destinace, ale ucast na eventu turistim zvySuje a
zatraktiviiuje nabidku destinace.

4.3.3 Klasifikace eventu v cestovnim ruchu

V cestovnim ruchu se naléza celé spektrum eventti. Kotikova a Schwarthoffova (2008)
rozliSuji eventy dle obsahového zaméfeni na:

e kulturni

e sportovni

e eventy zaméfené na mistni tradice, zvyky, historii, myty a legendy

e spoleCenské a zabavné eventy

¢ nabozenské eventy

e specifické eventy cestovniho ruchu kongresy, veletrhy a vystavy, seminafe,
konference)

e ostatni eventy (svatebni, politické, firemni, vzdélavaci a jiné)

4.3.3.1 Rozdéleni dle cilovych skupin

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) uvadéji, ze eventy lze rozd¢lit na uzaviené a
oteviené. Oteviené eventy jsou pristupné pro jakéhokoliv zajemce a uzaviené eventy
jsou pro ohrani¢eny okruh pozvanych ucastnik. MiiZe se jednat zejména o eventy
firemni (potfadané instituci, subjektem vefejné spravy nebo neziskovou organizaci) nebo
soukromé. Kotikova (2013) dale konstatuje, ze je dalezité se zaméfit ,,kdo“ je
navstévnikem eventl. Nekteré eventy mohou byt urCeny jen pro urcitou cilovou
skupinu, kterou spojuji stejné znaky jako je vek, odborné zaméteni a z4jmy. Rozdéleni
eventt je dalezité pro marketingovou komunikaci, jelikoz ta musi oslovit spravnou
cilovou skupinu a volit tak nejefektivnéjsi komunikacni kanal. V dne$ni dob¢ naptiklad
nejlepsiho oslaveni dosahnou pres socialni sit€¢ a média (Kotikova, 2013).
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Tabulka 1 Priklady eventii podle cilovych skupin

Druhy eventt Eventy oteviené Eventy uzaviené
Eventy, na které se Koncerty, festivaly, | Kongresy, seminare,
prodavaji vstupenky | sportovni a kulturni | konference

a plati se vstupni akce, plesy

poplatek

Eventy, na které je Oslava Nového Firemni akce,

vstup bezplatny a roku na namesti, premiéry, vernisaze
zadny poplatek se slavnosti

nevybira

Zdroj: Kotikova a Schwarthoffova (2008)

4.3.3.2 Clenéni dle mista konani

Kotikova (2013) rozdéluje eventy na:

— Indoor (v uzavienych prostorach, spolecenskych salech)
— Outdoor (pod Sirym nebem, open air)

Kotikova (2013) uvadi, ze netradi¢ni mista pro konani eventd jsou pro navstévniky
vétsinou velmi lakavé — napft. sttedoveky hrad, zamek, zamecké zahrady. Takové
prostiedi zajistuje zafixovani zazitkl z ucasti na dané akci. Aby se eventy staly
vyjime&nymi, mély by se konat na atraktivnim misté — napf. letni festival Ceské hrady.

V cestovnim ruchu vzrista popularita open air festivalua, které maji nejrizikovejsi faktor
z hlediska pofadani, a to z divodu nevyzpytatelného pocasi.

4.3.3.3 Clenéni podle velikosti a podle poétu uéastniki

Eventy dle Kotikové (2013) se déli podle ucastnikt na:

— Mega eventy — nad 500 000 tcastnika (Olympijské hry)

— Velké eventy — 100—-500 0000 ucastnika (Festival Colours of Ostrava)

— Stfedni eventy — 10 000- 100 000 tcastnika (Air festival v Hradci Kralové)

— Malé eventy — méné nez 10 000 ucastniki (eventy na vesnicich ¢i malych méstech)

Autorka uvadi, ze velikost event se hodnoti pfedev§im vzhledem k destinaci nebo

instituci, ktera event ma na starosti. UCast muze ovliviiovat také to, zda se plati vstupné
nebo ne. Lidé velmi radi dostavaji néco ,,zadarmo*.
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4.3.3.4 Clenéni podle vyznamu eventu

Getz (2007, In: Kotikova, 2013) rozd€luje eventy podle jejich vyznamu a dopadu na
destinaci cestovniho ruchu takto:

— eventy mezinarodni — ¢asto mezinarodni i globalni presah

— eventy ,,znackové™ — spjaty s danym mistem, podporuje jeho image, ma celosvétovy
vyznam

— eventy regionalni — vyznam je omezen na urcity region, kde se event kona

— eventy mistni — vyznamna udalost pro mistni obyvatele destinace a blizké okoli

4.3.3.5 Clenéni podle doby trvani

Urcité akce dle Kotikové (2013) mohou trvat par hodin (divadelni pfedstaveni, koncert),
nekolik dni (festivaly, vystavy), ale 1 nékolik tydnu (MS v NHL). Eventy se dale mohou
Clenit na:

— Eventy kratkodobé — trvaji 1 den
— Eventy sttednédobé — trvaji nékolik dni
— Eventy dlouhodobé — trvaji déle nez tyden

4.4 Event tourism a event marketing v cestovnim ruchu

,, Event marketing je mozno vymezit jako marketingové aktivity, které se snazi pomoci
netradicnich akci (events) upoutat pozornost potencialnich nebo stdavajicich zdakaznikii,
partnerii, verejnosti a v neposledni radeé i médii a prostrednictvim zinscenovanych
zazitkii podporit image firmy nebo jejich produktu.” Kotikova a Schwartzhoffova
(2008:14)

Eventy, podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) slouzi svym zpisobem jako
komunikacni nastroj, proto je dilezité vzbudit zajem medii, aby se o akci dozvédéli i
lidé, kteti by se ji jinak bezprostiedné nezicastnili.

Dle autorek je event marketing vystihovan v téchto podobéach:

e usporadani eventd, které propaguji urCity podnik v cestovnim ruchu i jeho produkty,
gastronomické akce a ochutnavky

e zorganizovani eventd, které propaguji destinaci cestovniho ruchu — festivaly,

slavnosti,
prezentace na veletrzich,

e usporadani eventu jako produktu cestovniho ruchu — dalezité je komunikacni sdéleni,
které pfispiva ke zlepSeni informovanosti o dané destinaci a utvaii image
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5 Kulturni eventy

Kotikova (2013) uvadi, ze eventy svazané s kulturou patii uz neodmyslitelné do
tradi¢nich akci, které maji dopad nejen na navstévniky destinace, ale i na mistni
obyvatelstvo. Kultura, ktera je spojena s ptirodni dispozici je zafazena dlouhodobé mezi
pilife rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. Mezi kulturni eventy lze zaradit: festivaly,
prehlidky, kulturni eventy pro mladé, venkovni predstaveni, koncerty a divadelni
predstaveni, muzikaly a také eventy v muzeich, zamcich a hradech (Kotikova,2013).

5.1 Festivaly a prehlidky

Jak Kotikova (2013) uvedla, do obvyklych kulturnich eventi patii bezesporu festivaly,
které mohou byt filmové, kulturni, ale 1 divadelni. Filmové festivaly jsou viditelné i

v médiich, jelikoz se na nich prezentuji filmové hvézdy a vyznamni hosté. Filmovy
festival muze také zvyraznit image destinace a dostat se tak do povédomi lidi, ktefi se
mohou stat potencionalnimi navstévniky destinace. Mezi nejznaméjsi filmové festivaly,
které navstévuje nékolik stovek lidi, patfi festivaly poradané v Benatkach, dale mizeme
zminit filmovy festival v Cannes. Dalsi festivaly a prehlidky mohou byt postaveny na
uzs§im spektru hudebnich a divadelnich fanouskt. Autorka dale dodava, ze i takové
festivaly, které nejsou pojaty jako masivni akce, jsou pro danou destinaci velkym
piinosem.

5.2 Venkovni predstaveni

Podle Kotikové (2013) venkovni predstaveni v sob&€ ma neobycejny zazitek, ktery je
doplnén predevsim, pokud se predstaveni, festivaly konaji na lakavém pfirodnim ci
historickém misté. Takové akce pod Sirym nebem jsou v posledni dobé velmi oblibené a
byvaji doplitkem pro hlavni turistickou sezonu.

5.3 Ostatni kulturni eventy

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) konstatuji, ze oblibenou kulturni atraktivitou jsou 1
vystavy. V Ceské republice je piedevsim zajem o vystavu korunovacnich klenotd, na
kulturnich eventl patfi 1 akce, které jsou poradané na hradech a zamcich. Mezi takové
akce mohou patfit koncerty ¢i divadelni pfedstaveni se starovékym Sermovanim.
Autorky také uvadi, ze ¢im dal tim vice byvaji v nabidce kulturniho cestovniho ruchu
muzea. V posledni dobé se velmi oblibenym eventem stala akce ,,Muzejni noc”, ktera je
unikatnim tim, ze muzea, galerie i pamatkové objekty maji delsi oteviraci dobu a
vstupné je vétSinou zdarma nebo za symbolicky poplatek. Podle autorek jsou dalsim
velmi popularnim eventem Dny evropského kulturniho dédictvi. Tento event je
neobvykly tim, ze ddva moznost navstivit 1 bézné€ nedostupné pamatky, coz je pro
vefejnost velmi lakavé.
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5.3.1 Dopady eventii na destinaci cestovniho ruchu

Navstévnici si pomérné oblibili navstévovat destinace, kde je rusno a kde se ,,néco
déje“. Eventy, akce a udalosti maji ve vétsi mife kladné dopady, ale najdou se zde i
negativni dopady, které ovliviiuji image destinace cestovniho ruchu.

U jakychkoliv eventi lze spatfit pozitivni i negativni dopady na destinaci cestovniho
ruchu. Podle Kotikové (2013) pozitivni dopady eventu na destinaci cestovniho ruchu
mohou spocivat ve:

¢ zvySeni nav§tévnosti destinace
e zlepseni image destinace

Zvyseni navstévnosti je podle Kotikové (2013) vztahovano nejen k ucasti na urcitém
eventu, ale i po ném. Navstéva eventl muze vyvolat chti¢ po navstiveni destinace.
Dal§im pozitivem podle autorky je, ze eventy se mohou konat i v obdobi mimo hlavni
sezonu a tim padem puisobi i na nav§tévnost mimo sezonu, ¢imz se snizuje sezonnost.
Image destinace mize kladn€ ovlivnit podle Kotikové (2013) mimotradné zdafilé eventy
jako pravidelné se opakujici eventy. DalSim pozitivnim dopadem je, ze informace o
eventech v médiich maji velky potencial na zvySeni z4jmu nejen o dany event, ale také 1
o samotnou destinaci, ve které se event porada.

Za to negativni dopady eventl se podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) projevuji
zejména na pretézovani dopravni infrastruktury, tvorbé odpadu, zvySeni financi na
bezpecnost a zvySeni cen zasobovani.

5.3.2 Charakteristika pojmu hudebni festival

Asociace ¢eskych hudebnich festivald FESTAS (2017) definuje hudebni festival jako
kulturni akct, kterou tvofi v programu navazujici hudebni vystoupeni. Asociace uvadi,
ze hudebni festival je urCen pro Sirokou vefejnost po uhrazeni vstupného bud’ na misté
nebo pres internetové platformy. Asociace FESTAS (2017) také konstatuje, ze vétSinou
je festival vicedenni a navstévnici maji moznost za poplatek prespavat ve vytvorenych
stanovych mésteCkach ¢i si zaplatit klasické ubytovani v misté konani festivalu.

Za to Macek (1997) ve své publikaci uvadi, ze festival 1ze pojmout jako rozsahlou,
mnohdy vice dni trvajici slavnost, kde naplni je koncertni akce. Festivaly se daji
vymezit na periodické a neperiodické. Periodické festivaly se konaji pravidelné kazdy
rok a v urcitém ro¢nim obdobi. Neperiodické festivaly byvaji spojené spise s urcitou
jedineCnou prilezitosti nebo udalosti. Macek (1997) dale konstatuje, ze jeho ptivod je
starofrancouzsky (pochazi z latinského slova festus= svatek). Pod pojmem festival se
zacCaly poradat hudebni slavnosti jiz v 18. stoleti v Anglii. V dalSich zemich se
pouzivaly spiSe slavnosti nebo slavnostni hry.
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5.3.3 Komerc¢ni hudebni festivaly

Pojem komercni 1ze dle Slovniku cizich slov (2021) definovat, jako oznaceni pro
subjekt, ktery je zaméfen z velké vétSiny na zisk a pfitahuje Sirokou verejnost. Dalsi
definici mize byt produkce umeéni nizké kvality za Gi€elem rychlého zisku s moznou
pomoci skrz reklamu a marketing.

Vytlacil (2007) ve své bakalarské praci konstatuje, ze komercni hudebni festivaly jsou
poradané jen na ukor zisku. Na rozdil od neziskovych festivali, kde je poradatelem
vefejné prospésna organizace, u komercniho festivalu to jsou predevsim spolecnosti ¢i
agentury.

Makovska (2019) ve své praci uvadi, ze hudebni festivaly se staly komerénimi z divodu
vstupu do sféry cestovniho ruchu a zabavného pramyslu, diky tomu ztratily svou
originalitu. Autorka dodéava, ze komercni festivaly musi presvédcovat sponzory, pro¢
zrovna je maji sponzorovat a jak to bude prospesné pro obé strany. U alternativnich
hudebnich festivalt si vétsinou sponzor chce vylepsit vlastni image tim, ze hudebnimu
festivalu pomiize finan¢né a poskytne své jméno pro veEtsi propagaci.

5.4 Vyznam hudebnich festivali v cestovnim ruchu

Asociace ¢eskych hudebnich festival (2012) pfiblizuje pfinos hudebnich festivalt
takto: ,,Festivaly prinaseji navstévnikiim umélecké zazitky, odpocinek, moznost
uslechtilého traveni volného casu. Jsou prinosem pro obor, hledaji neotrelé formy
prezentace dél, podporuji vznik novych komporzic, prindSeji ceské i svétové premiéry,
nabizeji setkavdni se svétoznamymi umélci. Pro Ceské umélce jsou prilezitosti

k vystoupenim, poskytuji jim moznost srovndavani a casto nabizi i moznost spoluprdce na
mezindrodnich projektech. Pro mista svého kondni maji také spolecensky a socidlni
vyznam. Vytvari u obcamit pocit hrdosti na svd mésta, zlepSuji mezilidské vztahy, své
navstévniky vzdélavaji, rozvijeji jejich kreativitu, ¢ini je spokojenéjsimi

vvvvvv I13

Hudebni festivaly 1ze dle O Sullivana a Jacksona (2010) pojmout jako prodlouzeni
turistické sezony. Vyhodou festivala je to, ze trvaji jen urCitou chvili, a pfesto se daji
efektivné naplanovat. Jako dalsi pfinos je zisk a k tomu 1 pozitivni ekonomicky dopad
na destinaci. Autofi dale uvadi, ze hudebni festivaly pifinaseji zvySené zisky lokalnim
podnikiim. Dale mohou pfinaset lepsi spolupraci vefejného a soukromého sektoru,
prispivaji ke zvySené organizacni Cinnosti v destinaci, ¢i ke zvySené mistni
odpovédnosti.
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5.5 Dopady hudebnich festivali na cilovou lokalitu

Hudebni festivaly jako kazdé jiné kulturni akce maji své kladné i zaporné dopady na
cilovou lokalitu, proto je dilezité si je vytyCit a seznamit se s nimi.

Dle Kiral‘ové (2003) 1ze tyto dopady rozdélit na ekonomické, socialné — kulturni a
ekologické.

Pozitivni dopady v socidlné — kulturni oblasti:

- vytvafeni pracovnich mist v destinaci, zmirnéni chudoby, podpora socialniho
rozvoje

- spoluprace mezi subjekty, predavani know-how (muze to byt vSak i socialni kontakt
mezi lidmi a vzajemné obohacovani)

- obnova kulturnich tradic, femesel a historie (z pohledu hudebnich festivali se jedna

napft. o festival Colours of Ostrava, ktery ziskal nékolik ocenéni)

Negativni dopady v socidlné — kulturni oblasti:

- Komercializace = mistni tradice, které jsou pifevedeny na festivaly (napt. folklorni
festival), kterou jsou vytvoreny, aby byly prodavany navs§tévnikiim a tim padem
ztraceji svou hodnotu.

- ztrata autenticity

- stied kultur = negativni postoj mistnich obyvatel k nav§tévnikim festivalu

Pozitivni ekonomické dopady hudebnich festivali:

- podpora investic do mistni infrastruktury (dopravni sité, telekomunikace)
- zvySovani pfijma do mistniho a statniho rozpoctu (z pohledu poplatkt a
odvadénych dani)

- zvySovani zameéstnanosti (brigady, sezonni pracovni mista)

Negativni ekonomické dopady hudebnich festivalu

- finanCni nejistota u mistnich obyvatel z pohledu sezonniho charakteru prace
- skryté naklady (dovazeni produktil ze zahraniCi na vyzadani navstévnikd, riist cen
sluzeb a zbozi)

- vznik turistickych ghett (neprijezdnost silnic, nedostupnost bézného zbozi)
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Z hlediska ekologickych negativnich dopadi, ma podle Kiral ové (2003) nejvyraznéjsi
vliv fyzické znecisténi, ¢i zneCisténi piirodniho ovzdusi. Podrobngji mizeme tyto
aspekty rozdélit na:

- kontaminovani ovzdusi, pudy i vody (z hlediska odpadit)
- hluk (vysoké decibely)
- vymirani rostlinnych i Zivo¢isnych druht (vystavba scény, zvySeni poctu

automobilll na cestach)

5.5.1 Vliv koronavirové pandemie na hudebni festivaly

Novotny (2020) uvadi, Ze tento rok je pro poradatele hudebnich festivalti velmi ztratovy
z divodu pandemie COVID-19. V poslednich letech hudebni festivaly nav§tévovalo az
2/3 Cechtl. Témé&f viechny hudebni akce viak musely byt zruseny v dasledku vladnich
opatfeni a omezenému poctu osob. Novotny (2020) dale dodava, zZe se cely prumysl
hudebnich festivalt dostal do velkych ztrat. Vétsina zisku z poradani hudebni festivalt
je za obdobi od kvétna az do konce zafi.

Autor dale popisuje, ze v cervnu roku 2020 byl schvalen dotacni bali¢ek pro nedotované
sektory kultury v ¢astce jedné miliardy korun. Tato dotace byla ur¢ena na proplaceni

50 % zbytecné vynalozenych nakladu na poradani kulturnich akci, ale minimalni
hodnota musela dosahnout na pét miliond korun. Novotny (2020) po rozhovoru

s Markem Vohralikem, vykonnym feditelem festivalové asociace Festas dodava, ze tato
dotace pokryje pouze 1/5 z uslych ziska.

Novotny (2020) dale konstatuje, ze poradatelé festivalti by mohli v ptipadé pokraovani

dalsich omezeni pfijit na alternativy, jako jsou online pfenosy hudebni festivala ¢i
zabezpecit akce jen pro omezeny pocet lidi.
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6 Prakticka cast

Prakticka Cast se zabyva kvantitativnim vyzkumem, které bylo provedeno za pomoci
dotaznikového Setfeni mifeného na navstévniky hudebnich festivalt

v Kralovéhradeckém kraji. Dale jsou zde piiblizené hudebni festivaly v Ceské republice
a definice vazané ke Kralovéhradeckému kraji.

6.1 Hudebni festivaly v Ceské republice

Hudebni festivaly pfinaseji pro Ceskou republiku velky potencial v cestovnim ruchu a
podpofe mezinarodniho cestovani za pomoci marketingu na socialnich sitich. Pravidlem
pro hudebni festivaly je zcela jisté to, ze ¢im znamé&jsi a popularngjsi interpreti zde
budou, tim vétsi bude zajem o dany festival.

Maranova (2017) konstatuje, ze na hudebni festivaly se jezdi hlavné bavit, tancovat,
zpivat nebo 1 poznat nové pratele. Lidé jezdi na hudebni festivaly také proto, aby si
zavzpominali nebo pfisli na jiné mySlenky. Borovan (2018) v ¢lanku uvadi, ze hudebni
festivaly jsou z ekonomického hlediska v cestovnim ruchu velkym pfenosem. Autor
dale uvadi, ze v roce 2018 byl vydélek z letnich hudebnich festivalti 630 miliona korun.
Vydaje jak poradatelq, tak navstévnikt, dokazaly zvysit obrat Ceské ekonomiky o 1,1
miliardy K¢. Borovan (2018) dale konstatuje, ze tento sektor kultury je nenahraditelny a
propaguje image celé republiky.

vvvvv

nadsenych navstévnik(. Zde jsou sepsany nejvyznamnéjsi festivaly v Ceské republice:

e Beats for Love e Ceské hrady.cz
e Benatska noc e Létofest
e Colours of Ostrava e Rock for People
e Brutal Assault e Votvirak
e Hip Hop kemp e Machac

Hudebnich festivald je v Ceské republice nespodet. Mezi nezminéné, ale pfitom
popularni, patii naptiklad Majales ¢i Air festival v Hradci Kralové.

6.1.1 Letni hudebni festivaly

., Lemi festivaly se staly fenoménem mezi mladezi, zvidsté v posledni dobé. Neni
vyjimkou, zZe nékteri mladi lidé navstivi béhem prdazdnin nékolik festivahi. “ (Kotikova,
2013:99)

Autorka poukazuje také na to, 7e v Ceské republice zah4jil tradici festival trampsky a
country festival Porta, ktery byl zorganizovan roku 1967 a stal se po l1éta masovée
navstévovanou akci.

Marsalova a Selong (2019) uvadi, e v Ceské republice se fadi mezi nejatraktivn&jsi

festivaly: Rock for People a Hip Hop kemp v Hradci Kralové, Let it Roll v Praze,
Colours of Ostrava a Beats for Love v Ostraveé nebo Votvirak v Milovicich.
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6.2 Kralovéhradecky kraj

Kralovéhradecky kraj se nachazi na severovychodé Ceské republiky a sousedi s
Pardubickym, StfedoCeskym a Libereckym krajem.

Cesky statisticky ufad (2020) rozd&luje Kralovéhradecky kraj na 5 okresd a t&mi jsou:
Hradec Kralové, Trutnov, Ji¢in, Nachod, Trutnov a Rychnov nad Knéznou. Dale Cesky
statisticky ufad uvadi, ze tento kraj je charakterizovan jako zemédé€lsko-priamyslovy
region s vysoce rozsifenym cestovnim ruchem, a to predevs§im v Krkono§ich v zimnim
obdobi. Podle portalu Hradeckym krajem (2021) je Kralovéhradecky kraj rajem
turistiky a poznavani kras tamni pfirody. Proto patii k nejnav§tévovanéjs§im mistim
kraje zejména Krkonossky narodni pak, pfirodni rezervace Adrspassko-teplicke skaly
nebo Zoo ve Dvore Kralové nad Labem.

Smolik (2021) uvadi, ze Kralovéhradecky kraj je povazovan za atraktivni destinaci, ve
které se nachazi velké mnozstvi kulturnich a historickych pamatek, které maji znacny
vyznam pro cestovni ruch, ¢imz piivadi do kraje nejen tuzemské, ale i zahrani¢ni
turisty.

Dokument uvedeny na webovém portalu Kralovéhradecky kraj (2014a) uvadi, ze
Kralovéhradecky kraj ma dulezité postaveni, a to pfevazné v domacim cestovnim ruchu.
Je 4. nejnavitévovandjsim krajem v Ceské republice s 3. nejvy$sim poétem
prenocovani. Dale je v tomto dokumentu uvedeno, Ze ze zahrani¢nich turistd piijizdéji
do kraje ptevazné Polaci, Némci ¢i Nizozemci. Turisté pfijizdéji do Kralovéhradeckého
kraje zejména z diivodu traveni volného Casu, za zabavou ¢i odpoCinkem.

6.3 SWOT analyza Kralovéhradeckého kraje z hlediska
cestovniho ruchu

Dokument z webového portalu Kralovéhradecky kraj (2014b) rozvadi z dosavadniho
vyzkumu nasledujici silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby pro Kralovéhradecky
kraj, které mohou napomoci rozvoji cestovniho ruchu:

SILNE STRANKY

- pestrost nabidky turistickych atraktivit, vice forem cestovniho ruchu
- velké mnozstvi pfirodnich atraktivit

- vysoka navstévnost kraje

- uzka spoluprace s pithrani¢nimi polskymi regiony

- nabidka turistickych produkti po cely rok (zimni sporty, cykloturistika, ...)

Diky témto silnym strankam je Kralovéhradecky kraj idealnim mistem pro poradani
kulturnich event. Hudebni festivaly jsou diky kvalitnim podminkach velmi oblibené a
hojné navstévované v této destinaci.
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SLABE STRANKY

- nevyvazena navstévnost v jednotlivych turistickych oblastech
- vysoké procento jednodennich navstévnikt
- vytizenost dopravni infrastruktury

- nedostatecna spoluprace mezi subjekty

Pti poradani hudebnich festivala a kulturnich eventa se v Kralovéhradeckém kraji
ukazuji nejvice slabé stranky na vytizenosti dopravni infrastruktury.

Hudebni festivaly do destinace sice prilakaji navstévniky z riznych krajt, ale vétSinou
se zde tito navstévniky zdrzi jen v den konani festivalu a nenavstivi mozné atraktivity
v misté konani.

PRILEZITOSTI

- zlepSeni komunikace a spoluprace mezi subjekty destina¢niho managementu
- zlepSeni propagace destinace

- zvySeny pocet turistickych informac¢nich center

Pokud by se zlepsila zejména propagace destinace, tak nejen ze by se destinace dostala

vvvvv

destinaci plynuly znatelné vyssi financni zisky. Na kulturni akce a hudebni festivaly
pfijizd&ji do destinace i zahrani¢ni turisté. Z tohoto divodu by bylo vhodné zvysit
pocet informacnich center, kde by tito turisté bez problému zjistili potfebné informace
nejlépe v anglickém jazyce, a to i ohledné zajimavych atraktivit, které by mohli poté
navstivit.

HROZBY

- nevyvazenost poméru cena/ kvalita sluzeb v kraji
- nedostacujici péce o historické, kulturni objekty
prekroCeni unosné kapacity izemi

- pokracujici pokles poCtu pfenocovani turisti v kraji

Nejvétsi problém vzhledem k frekvenci poradani hudebnich festivalti a kulturnich akci
v letnim meésicich by mohla nastat hrozba prekroceni inosné kapacity destinace. Proto
by se mély monitorovat toky navstévnikd. Vhodnou Cinnosti pro predejiti této hrozby
by mélo byt vhodné Casové poradani jednotlivych akci, aby nebyly té€sné po sobé
jdouci.
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6.4 Hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji

Hudebni festivaly kazdoroc¢né prilakaji do Kralovéhradeckého kraje mnoho turisti

z celé Ceské republiky i zahrani&i. Nejvice hudebnich festivaldi se kona v 168, a to
predevsim v srdci Kralovéhradeckého kraje, a to v Hradci Kralové ve festivalovém
parku u leti§té. Zde se uz né€kolik sezon po sob€ kona znamy Rock for People, Hip Hop
kemp nebo Air Festival. V této kapitole byly vybrany nejpopularné;si hudebni festivaly
konajici se v Kralovéhradeckém kraji.

Dle webového portalu Atlas Ceska (2020) patii mezi nejvice navitévované hudebni
festivaly Kralovehradeckého kraje Hradecky Majales, Rock for People, Hip Hop Kemp,
Hradecké Léto ¢i Brutal Assault.

Tabulka 2 Hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji

Nazev
hudebniho Misto konani Zanr Cena vstupného
festivalu
, Klasické vstupné:
;—I/;:;gleecsky Hradec Kralové Ceska pop hudba, Rap  450,-
VIP vstupné: 1200,-
Rock, Metal, Punk, Ttidenni vstupné
Rock for People Hradec Kralové Pop, Drum and bass, 2500..
Reggae ’
Klasicka vstupenka:
Hip Hop kemp  Hradec Kralové Hip Hop, Rap i;(l)’()\,/-s fupenka:
2600, -
. . o - Klasické vstupné:
Air Festival Hradec Kralové Tanec¢ni hudba, EDM 690.-
Dvoudenni

Jizdarna Fest Rychnov nad Knéznou  Ceska pop scéna

vstupenka: 750,-

Metal, Heavy metal, Cena v rozmezi

Brutal Assault  Jaromeér hardcore 660.- a% 3300.-
The Sun Hradec Kralové Tanecni hudba, EDM,  Cena v rozmezi
Festival Dubstep, elektro 180,- az 330,-
Mezinarodni % Cena v rozmezi 50,-
folklérni Cerveny Kostelec Lidova hudba snav ’

. az 150,-
festival )
Hradecké 1éto =~ Hradec Kralové Ceska pop hudba, Rap  Cena od 399, -
Open Air Cena v rozmezi
Festival na Brazec u Nachoda Country, folk .

300,- a¥ 350.-

Ostrovech
Letokruh Hradec Kralové Ceska pop hudba, Rap O RO

499 - a7
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Country a folk

festival na Pecka Country, Folk, Pop Vstupenky od 399,-
Pecce

The Legends o Cena v rozmezi
Rock Fest Hofice Rock, Metal 499 - az 599-

Za poklady Broumov Klasicka hudba Cena dobrovolna
Broumovska

Ll m) Letni parket Vyrava Ceska pop hudba, Rock Cena v Mo
Vyravé p yrav pop hudba, 350,- az 500,-

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
6.4.1 Open air festival Majales

Majales je pojat jako open air festival, ktery oslavuje krasy studentského zivota a je
poradan k pfilezitosti pfichodu méje.

Webova stranka Hradec Kralové (2016) oznacuje také Majales za oslavu mladi a tento
hudebni festival je jakousi prezentaci dovednosti studentu.

Webovy portal Kultura Hradec Kralové (2016) uvadi, ze Hradecky Majales je pofadan
uz od roku 2006 a krome roku 2008, kdy mé¢l pauzu, se kona kazdoro¢né. Prvné tento
festival sidlil na parkovisti u malSovického stadionu, ale nyni je jiz nékolik let presunut
do prostiedi Simkovych sadd, které jsou 1épe piistupné a nachazi se pfimo v centru
meésta. Program Majalesu se déli na 2 ¢asti, a to na §irs§i program oslav, kde je
Majalesovy pravod, stavéni Majky nebo i soutézni koncert studentskych kapel. Ve
druhé casti se kona hlavni den oslav, kde je na programu Open Air festival, na kterém
vystupuji znami zpévaci i kapely a v neposledni fadé se v tento den voli kral studenti
(Kultura Hradec Kralové, 2016).

Hradecky Majales (2021) uvadi, ze v Hradci Kralové ma Majéles tradici uz celych 14
let a kazdoro¢né je to jedna z nejnavstévovanéjSich a oblibenych akci

v Kralovehradeckém kraji, kam se sjizdi navstévnici z celé Ceské republiky.

6.4.2 Rock for People

Festicket (2019) uvadi, ze Rock for People je jednim z nejprestiznéjSich hudebnich
festivalt v Ceské republice. Tento hudebni festival je zaméfen piedevsim na pop, punk,
metal a elektro muziku. Na tomu festivalu se objevuji pfevazné zahrani¢ni interpreti.

V minulosti to byli naptiklad: Skrillet, Bring Me to the Horizon, Die Antwoord ¢i Artic
Monkeys.V letosnim roce by zde méli vystoupit napt. Green Day, Machine Gun Kelly
nebo skupina Fall out boy.

Festicket (2019) dale uvadi, ze tento festival je vicedenni, a kromeé poslechu hudby je
zde piipraven i doprovodny program, ktery obsahuje rizné workshopy, divadlo nebo
diskuse s vystupujicimi. Festicket (2019) popisuje hudebni festival Rock for People
jako: ,, Rock for People je perfekinim mixem energie a barvitosti. Festival je tak skvélym
mistem pro rodiny, party, zkrdtka pro veSkeré fanousky viech vékovych skupin.
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Tento hudebni festival se kona uz nekolik let ve Festival parku, ktery se nachazi na
byvalém vojenském letisti. Diky obrovskému prostoru je moznost vyuzit ¢ast parku pro
stanova méstecCka, ktera jsou urCena zejména pro konani festivali Rock for People, Air
Festivalu nebo i Hip Hop kemp.

Rock for People (2021) uvadi, Ze cena vstupného na tento tfidenni festival je 2590
korun s tim, Ze misto ve stanovém méstecku se da za priplatek dokoupit.

6.4.3 Hip Hop Kemp

Vesely (2019) uvadi, ze Hip Hop kemp je jednim z nejvétSich hip-hopovych hudebnich
festivalti v Evropé a kazdym rokem se tradi¢né kona v Hradci Kralové. Prvni ro¢nik Hip
Hop kempu se konal v roce 2002 a vzhledem k navstévnosti, ktera se pohybuje okolo
20 000 navstévniku je zafazen mezi nejvetsi festivaly v této kategorii. Autor dale
zmirtuje, ze se festival kona vétSinou posledni tyden v srpnu, kdy festivalova sezona
pomalu konci. Vesely (2019) jeste dodava, ze kromé zahrani¢nich hip hopovych
interpretu se zde predstavuji i nejznaméjsi aktéti Ceskoslovenské hudebni scény, jako je
napiiklad Rytmus nebo Majk Spirit.

Kudyznudy (2018) uvadi, ze Hip Hop kemp se poprvé uskutecnil pied 20 lety, a to

v pardubickém arealu koupalisté Cihelny. O rok pozd¢ji byl presunut do Hradce
Kralové, kam se dnes sjizdi interpreti z celosvétové hiphopové scény. Oficidlni stranka
Hip Hop kemp (2021) uvadi, ze tento festival byl podle stanice CCN zafazen mezi 50
nejlepsich hudebnich festivala svéta.

25



7 Sbér informaci a pribéh Setreni

Pro zhodnoceni hudebnich festivalii v Kralovéhradeckém kraji byl zvolen primarni
vyzkum pomoci kvantitativniho dotaznikového Setfeni mezi navstévniky hudebnich
festivalti. Dotaznikové Setfeni bylo vybrano zejména proto, aby mohl byt osloven vétsi
pocet respondentt a aby respondenti mohli vyjadfit své podnéty ke zlepSeni a inovaci
hudebnich festivalti v Kralovéhradeckém kraji.

Respondenti dotaznikového Setfeni byli predev§im navstévnici hudebnich festivalt a
byli dotazovani na socialni siti Facebook, kde byl umistén webovy odkaz na Google
formulaf, kde se dotaznik nachazel. Celkem odpoveédélo na dotaznikové Setteni 200 lidi
v Casovém rozmezi od 5. 3. 2021 do 22. 3. 2021.

Dotaznik obsahuje celkem 23 otazek, z toho prvni ¢tyfi otazky maji identifikacni
charakter. Otazky v dotazniku jsou stylizovany do uzavienych, polootevienych i
otevienych otazek, aby bylo ziskano co nejvice konkrétnich odpovédi.

7.1 Zpracovani vysledku

V dotazniku byly polozeny celkem ¢tyfi identifikacni otazky, pomoci niz jsou
respondenti rozde¢leni dle pohlavi, véku, mista bydlité a dle socialniho postaveni.

Tabulka 3 Pohlavi respondentii

POHLAVI Absolutni ¢etnost Relevantni ¢etnost v %
Muz 45 22,5
Zena 155 77,5
Celkem 200 100

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Tabulka 4 Vék respondentt

VEK Absolutni ¢etnost Relevantni ¢etnost v %
15-18 let 4 2

19-25 let 146 73

26-35 let 32 16

36-45 let 10 5
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46-60 let 8 4
61 a vice let 0 0
Celkem 200 100

Zdroj: Vlastni zpracovani (2021)

Tabulka 5 Misto bydlisté respondentii

BYDLISTE Absolutni cetnost Relevantni ¢etnost v %
Praha 8 4
Stredocesky kraj 9 4.5
JihocCesky kraj 3 1,5
Plzenisky kraj 8 4,5
Karlovarsky kraj 5 2,5
Ustecky kraj 1 0,5
Liberecky kraj 5 2.5
Kralovéhradecky kraj 111 55,5
Pardubicky kraj 24 12
Jihomoravsky kraj 10 5
Olomoucky kraj 5 2,5
Kraj Vysocina 5 2,5
Moravskoslezsky kraj 5 2,5
Zlinsky kraj 1 0,5
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Celkem 200 100

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Tabulka 6 Socialni postaveni respondentii

SOCIALNI POSTAVENI | Absolutni Eetnost Relativni ¢etnost v %
Student SS 5 2,5

Student VOS 5 2,5

Student VS 123 61,5

Pracujici 63 31,5

Nezaméstnany 4 2

Celkem 200 100

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Z vysledku otazek €. 1 az €. 4, které identifikuji navstévnika hudebnich festivalt
vyplyva, Ze nadpolovicni vétsSinu zastoupily zeny, kterych je 77,5 % (155 osob).

Z veékového hlediska tvorii nejvétsi zastoupeni navstévnici ve vékoveé hranici od 19 do
25 let, coz predstavuje 73 % (146 osob). Dale nadpolovi¢ni vétsina uvadi své bydlisté
v Kralovehradeckém kraji 55,5 % (111 osob). V posledni identifikacni otazce nejvice
respondentt uvedlo, ze jsou studenty vysokych skol a to 61,5 % (123 osob).

7.1.1 Vyhodnoceni dotaznikové Setieni

Nasledujici text zhodnocuje vysledky dotaznikového Setfeni. Jeho cilem je predevsim
zjistit postaveni hudebnich festivala v cestovnim ruchu v Kralovéhradeckém kraji. Dale
bylo cilem zjistit mozné doporuceni z pohledu navstévnika, které by zvysily potencial
cestovniho ruchu ve zkoumané destinaci.

Otazka ¢. S - Navstévujete hudebni festivaly?

Graf ¢. 1 vypovida o tom, kolik z dotazovanych osob vSeobecné navstévuje hudebni
festivaly. Dle prizkumu 89 % (179 osob) respondentti uvedlo, Ze na hudebni festivaly
jezdi, avSak nasli se tu i taci, ktefi hudebni festivaly nenavstévuji viibec. Tato skupina
zaujima v grafu 11 % (21 osob). Divodem nenavstévovani hudebnich festivali maze
byt nezajem o hudebni interprety i nezdjem poznavat nova mista a lidi.
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Graf 1 Navstévnost hudebnich festivali

N
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 6 - Jaké typy hudebnich stylu vyhledavate na hudebnich festivalech?
Graf ¢. 2 zjistuje, jaké typy hudebnich stylt jsou u navstévnikt nejzadané;si.

Z prazkumu vyplyva, Ze je nejvetsi zajem o svétovy popovy hudebni zanr. Tuto
moznost uvedlo 66 % respondentti (131 osob). Dale jsou u navstévnikt hudebnich
festivalti popularni styly jako rockova hudba, tane¢ni hudba nebo Hip Hop.

Graf 2 Vyhledavani hudebnich styli na hudebnich festivalech
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 7 - Jak Casto hudebni festivaly navstévujete?

Graf ¢. 3 vymezuje, jak Casto navstévnici na hudebni festivaly zavitaji. Dle prizkumu
31 % dotazanych uvedlo, ze hudebni festivaly nenavs§tévuji. Zejména je k této odpoveédi
vedlo to, ze vétSinu roku 2020 se zadné hudebni festivaly nekonaly z divodu
koronavirové pandemie. O néco vice respondentti uvedlo, ze hudebni festivaly
navstévuje maximalné jednou (42 % dotazanych) ¢i dvakrat do roka (18 % dotazanych).
Pokud by nebyla brana v potaz koronavirova pandemie, tak je to i tak velmi nizké
procento. Tento vysledek muze byt zptisobem nedostate¢nou propagaci hudebniho
festivalu 1 finan¢ni naro¢nosti, kterou si lidé nemohou dovolit.
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Graf 3 Ro¢ni navstévnost hudebnich festivali
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 8 - Jaké hudebni festivaly jste v Kralovéhradeckém kraji navstivil/a?
Graf ¢. 4 znazortiuje, jaké hudebni festivaly jsou v Kralovéhradeckém
nejvyhledavanéjsi. Z prazkumu 56 % (111 osob) uvedlo, ze navstivili zejména Majales,
ktery je v Kralovéhradeckém kraji velmi popularnim a oblibenym festivalem.

Dale 20 % (39 osob) odpovédélo, ze navstévuji Hudebni festivaly na Vyraveé ¢i Air
festival. Zbylych 28 % (56 osob) odpovédélo, ze zadny festival v Kralovehradeckém
kraj nenavstivili. Toto muze byt zptisobeno bud’ nyn€jsi koronavirovou pandemii nebo
tim, ze hudebni festivaly nemély dostatecnou propagaci v okolnich krajich.

Z uvedenych hudebnich festivalti v grafu Ize fici, ze nejvéEtsi zastoupeni jich je v srdci
Kralovéhradecka, a to v Hradci Kralové. Zde se kona naptiklad Majales, Air festival,
Hip Hop kemp, Rock for People, Hradecké 1éto ¢i Letokruh.

Graf 4 Navstivené hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
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Otazka ¢. 9 - Z jakého duvodu hudebni festivaly navstévujete?

Graf ¢. 5 nazorné dokumentuje, jaké jsou hlavni davody navstévy hudebnich festivalt.
Z grafu je patrné, ze hlavnim diivodem pro navstévnici hudebnich festivald, jsou
interpreti a poslech hudby. Takto odpovédélo 86 % (170 osob). Nadpolovicni vétSina
dotazanych bere hudebni festivaly jako formu zabavy, relaxu nebo odreagovani od
vSednich povinnosti. DalSich 62 % (124 osob) povazuje hudebni festivaly jako misto,
kde se mohou setkat s prateli a uzit si spolecné piijemnou atmosféru.

Graf 5 Diivody navstév hudebnich festivalii
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka €. 10 - Podle jakych kritérii si vybirate hudebni festival, ktery chcete
navstivit?

Graf ¢. 6 znazorfiuje kritéria, ktera jsou pro navstévniky hudebnich festivala zakladnim
faktorem pfi rozhodovani. Dotazanych 85 % odpovédélo, ze hlavnim kritériem jsou
interpreti, ktefi na hudebnim festivalu vystupuji. Z tohoto divodu je dilezité, aby
poradatelé vybirali co nejvhodné&jsi interprety a zajistili si tak vyssi ucast na akci.

Pro 52 % respondentt je také dulezita cena vstupného a 48 % respondentti odpovédeélo,
Ze 1 zajimavy program je jednim z kritérii pfi vybéru. Pravé zajimavy program muze byt
velmi vhodny pro propagaci hudebniho festivalu. Nejméné respondenty ovliviiuje
obdobi a misto konani.

Graf 6 Kritéria pri vybéru hudebniho festivalu
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
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Otazka ¢. 11 - Jakou vzdalenost jste ochoten/ochotna ujet na hudebni festival?
Graf ¢. 7 vypovida o tom, jak daleko jsou respondenti ochotni jet kviili navstéve
hudebniho festivalu. Dotazanych 28 % odpovédélo, ze by byli ochotni jet maximalné
100 km za hudebnim festivalem, na druhou stranu 21 % respondenti odpovédélo, ze
jsou ochotni jet i pres 250 km kvili navstéve hudebniho festivalu. V takovém pripad€ se
muze jednat o nav§tévu zahrani¢niho nebo pfihrani¢niho festivalu.

Graf 7 Rozhodujici vzdalenost pro navstévu hudebniho festival
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Zdroj: vlastni zpracovan (2021)

Otazka €. 12 - Chybi Vam v Kralovéhradeckém kraji néjaky typ hudebniho
festivalu?

Utelem grafu &. 8 bylo zjistit, zda v Kralovéhradeckém kraji respondenti postradaji
urcité typy hudebnich festivalti. Nadpolovi¢ni vétSina dotazanych odpovédéla, Ze jim
v Kralovéhradeckém kraji zadny festival nechybi. Konkrétné 38 % dotazanych
odpovédélo, ze nevi a 7 % respondenttt odpovedélo kladné, ze postradaji néjaky
hudebni festival v probirané destinaci. K t€mto 7 % dotazanych byla vytvorena
podotazka ¢. 13, kde mohli vyjadrit, jaky typ hudebniho festivalu by zde uvitali. Tyto
udaje uvadi tabulka ¢. 7.

Graf 8 Postradani urcitého typu hudebniho festivalu v destinaci
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
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Tabulka 7 Chybéjici typy hudebnich festivalii v Kralovéhradeckém kraji
Pivni hudebni festival

Festival pro lokalni kapely

Retro festivaly

Jazzové festivaly

Festival na zpisob Benatské noci ¢i hrady.cz

Mighty sounds festival

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 14 - Je pro Vas hudebni festival stézejnim bodem pro navs§tévu mést

v Kralovéhradeckém kraji?

Graf ¢. 9 dokumentuje, ze 83 %, coz je v prepoctu 166 dotazanych osob uvedlo, ze
neberou hudebni festivaly jako stézejni bod k navsteéveé meést v Kralovéhradeckém kraji.
Toto muze byt napfiklad pfilezitost pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci.

Na druhou stranu 17 % respondentt uvedlo, ze by mésta v Kralovehradeckém kraji
navstivila hlavné pfi pfilezitosti navstévy hudebniho festivalu. Za divod této odpoveédi
by se dalo uvést prilis velka vzdalenost od probirané destinace nebo nezajem o
poznéavani novych mist.

Graf 9 Hudebni festival jako stéZejni bod pro navstévu destinace
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 15 - Myslite si, Ze obecné hudebni festivaly maji vliv na rozvoj cestovniho
ruchu v destinaci?

Graf ¢. 10 znazortiuje vysledky odpovédi na otazku, zda hudebni festivaly maji vliv na
rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. Nadpolovi¢ni vétSina respondentt (53 %) uvedlo,
ze hudebni festivaly maji vliv na cestovni ruch v destinaci. K této otazce nasledovala
podotazka ¢. 16, kde respondenti, ktefi uvedli ANO, mé&li konkrétné rozvést, jaky podle
nich hudebni festivaly maji vliv na cestovni ruch. Na tuto otazku odpovédélo 99
respondent a v tabulce €. 8 jsou uvedeny aspekty, které se nejvice opakovaly.
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Graf 10 Vliv hudebnich festivali na rozvoj cestovniho ruchu
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Tabulka 8 Piinosy hudebnich festivalli podle respondentii

Pfinos masivni Casti nav§tévnikt do kraje

Ptinos financi pro ubytovaci a stravovaci
sluzby

Zviditelnéni destinace

Ptijezdy zahranicnich turisti do destinace

Mozna navstéva pamatek a atraktivit, které se
nachazeji v destinace nebo v blizkém okoli

Poznavani mést v okoli

Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Z uvedenych vysledkt pies 50 % respondent odpovédeélo, ze hudebni festivaly
piivadéji do kraje jak tuzemské navstévniky, tak i ty zahranicni, ktefi vétSinou zastavaji
v dané destinaci déle. Tento priklad byl potvrzen od respondentu, ktefi reagovali, ze pfi
Némcd, ktefi si i po festivalu prochazeji mésto a navstévuji okolni pamatky.

Dale respondenti odpovidali, ze hudebni festivaly propaguji a zviditeliiuji destinaci, a to
do budoucna muze byt pro rozvoj kraje velmi rozhodujici. Dale se zde opakovaly
odpovédi jako finan¢ni pfinos pro mistni podnikatele a vySsi navstévnost pamatek a
atraktivit v destinaci.
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Otazka €. 17 - Pokud vyrazite na hudebni festival, zjiSt'ujete si jaké dalSi kulturni
(zamKky, hrady, ...) ¢i prirodni atraktivity (vyhlidky, prirodni rezervace, skalni
mésta, ...) se v misté konani nachazeji za ucelem navstévy pred nebo po skonceni
hudebniho festivalu?

Graf ¢. 11 dokumentuje, jestli pred pfijezdem na hudebni festival nav§tévnici
vyhledavaji kulturni €i pfirodni atraktivity, které¢ by mohli po festivalu navstivit.
Dotazanych 33 % dopovédélo, ze si informace zjistuje a tim padem vétsinou i v dané
destinaci zustava déle, aby tyto atraktivity nebo pamatky mohli navstivit. Nejvice
respondentu ale odpovédélo, Ze si pripadné informace vyhledava jen obc¢as a 30 %

z dotazanych odpovédélo, ze nevyhledava dalsi pamatky ¢i atraktivity, které by mohli
po cesté navstivit.

Graf 11 Navstéva kulturnich ¢i prirodnich atraktivit pi‘ed nebo po hudebnim festivalu
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Otazka ¢. 18 - Jaké jsou podle Vas pozitiva hudebniho festivalu pro destinaci?
Otazka ¢. 18 byla formou oteviené otazky, kde respondenti mohli vyjadfit svij nazor ¢i
mySlenku, jaka pozitiva prinaseji hudebni festivaly pro Kralovéhradecky kraj. Z 200
odpovédi byly vybrany ty, co se nejvice opakovaly. Jedna z nejvice opakovanych
odpovedi byla, ze diky hudebnim festivalim se mésta a Kralovéhradecky kraj dostavaji
do povédomi lidi a timto se zvySuje zajem o jeho navstévu. Jako druha nejCasté)si
odpoveéd’ byla pravé zvysena navstévnost destinace. Nejenze hudebni festivaly prilakaji
do destinace tuzemské navstévniky, ale také zahrani¢ni, ktefi vét§inou v misté konani
festivalu zustavaji déle a spoji kulturni prilezitost s navstivenim novych mist ¢i pamatek

v okoli.
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Respondenti také ¢asto odpovidali, Zze pokud se navs§tévnikim zalibi prostedi, kde se
hudebni festival kon4, je do budoucna mozné, ze se tam budou chtit vracet. Destinaci
tak navstivi 1 po festivalu, a tim podpofi mistni cestovni ruch. Jedna z nejCastéjSich
odpovédi byla, ze hudebni festivaly zajiStuji vyssi trzby mistnim podnikateliim, a to
zejména tém, kteti provozuji ubytovaci Ci stravovaci sluzby. Vy$si trzby jsou vétSinou
kratkodobé, ale s pravidelnosti piinaseji podnikatelim alespon néjakou jistotu vyssiho
vydélku v obdobi konani hudebnich festivalu.

V odpovédich se dale také objevilo, Ze respondenti nevi, jaka pozitiva by hudebni

festival mohl piinést do destinace nebo, ze podle nich zadna pozitiva nepfinasi.

Otazka ¢. 19 - Jaké jsou podle Vas negativa hudebniho festivalu pro destinaci?
Tato otazka byla také podana jako oteviena, kde vSech 200 respondentd vyjadiilo svij
nazor na to, jaka negativa hudebni festival pfinasi pro destinaci. Nejvice odpovédi bylo
zameéteno na to, ze hudebni festivaly mohou zptisobovat velky hluk, ktery samoziejmé
nemusi byt v§em piijemny, hlavné mistnim obyvatelim ¢i pfilehlym vesnicim. Tento
podnét mize zpusobit nepiijemnosti, které musi fesit vétsinou policie a ptichazeji
stiznosti na ruseni no¢niho klidu. Na ptikladu v Hradci Kralové 1ze uvést festivaly, které
se konaji v arealu Festival parku, ktery se nachazi nedaleko centra a hluk z festivalu

byva slyset az na druhy konec mésta. Tento ptiklad mohu uvést i z vlastnich zkuSenosti.

Dalsi nejvice opakovanou odpovédi bylo, ze v misté konani se neklade diraz na
ekologii vzhledem k pouzivani mnoha jednorazovych plastovych kelimk, talift a
podobné. Nemluvé o velkém mnozstvi odpadkti po skonceni hudebniho festivalu, které
zatézuji zivotni prostiedi.

Dalsi Casto opakujici se odpovédi bylo, ze hudebni festivaly mohou zptisobovat
zvySenou kriminalitu a zvySeni koncentrace lidi pod vlivem alkoholu a jinych
omamnych latek. Tyto pfipady jsou pro mésto, kde se hudebni festivaly konaji,
nejzasadnéjsi a mohou méstu uskodit. Takovi lidé mohou zplsobit zavazné dopravné
nehody ¢i zniCeni pamatek ve mésté a prilehlém okoli. Poradatelé hudebnich festivala

by méli dbat na to, aby méli zajisténou dostatecnou kontrolu v podobé ostrahy ci
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policisty. Navstévnici by meli byt piisné kontrolovani, aby na festival nedonaseli drogy,

které se s oblibou na takovych akcich uzivaji.

Dalsi opakujici se odpoveédi bylo, ze hudebni festivaly zapfi€inuji prelidnéni, a to
zpusobuje dopravni kolizi v misté konani, popfipadé i omezeni provozu. Dalsi piiklad
lze uvést na Hradci Kralové, kdy je v letnich mésicich mésto zalidnéné prave turisty,
kteti se chystaji na hudebni festivaly. Nejvétsi napor je vétSinou na hlavnim nadrazi,
kde byva rovnou i pfipravena hromadna doprava, ktera se snazi méné omezovat
dopravu ve mésté a svazi ucastniky hudebniho festivalu pfimo az na misto konani. Tyto
svozové autobusy byvaji zpravidla zdarma, coz muze byt pro navstévniky hudebniho

festivalu pfijemnym bonusem.

Otazka ¢. 20 - Je zde podle Vas néjaké zlepseni ¢i doporuceni pro stavajici hudebni
festivaly v Kralovehradeckém kraji?

V grafu €. 12 je znazornéno, jaké doporuceni i zlepSeni respondenti doporucuji pro
stavajici hudebni festivaly v destinaci. Z oslovenych respondenti 60 % uvedlo, ze by
privitali vétsi diraz na ekologii pii poradani hudebniho festivalu, zejména zruseni
jednorazovych plastovych kelimku ¢i vice odpadkovych kost. Jako dalsi vhodné
doporuceni by bylo umoznéni vice parkovacich mist nebo zajisténi dopravy na dany
hudebni festival, aby nebylo zbytecné zatézovano mésta z hlediska dopravy.

Dalsich 37 % respondentt by také doporucilo rozsifit moznosti ob¢erstveni, coz by
znamenalo vice napt. vegetarianskych ¢i veganskych jidel. Samoziejmé respondenti
také poukazovali na to, ze by bylo vhodné zaradit do programu vice znamych
zahrani¢nich interpretd a popfipadé i zajimavéjsi program, ktery by mohl obsahovat

napfiklad soutézni hry.
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Graf 12 Doporuceni pro hudebni festivaly
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)

Nasledujici otazky byly zaméfeny na nynéjsi situaci. Od dubna r. 2020 se nemohou
konat hudebni festivaly z divodu koronavirové pandemie. Mnoho lidi si v§ak vstupenky
na hudebni festivaly zakoupilo, a proto se tyto otazky zabyvaji kompenzaci za zrusené

hudebni festivaly.

Otazka ¢. 21 - Dostalo se Vam kompenzace za zruSeny hudebni festival z duvodu
pandemie COVID-19?

Z grafu €. 13 vyplyva, Ze lehce nadpolovicni procento respondentti dostalo kompenzaci
za zruSeny hudebni festival, ale prekvapivych 49 % dotazanych zadnou kompenzaci
nedostalo. K této otazce se vztahovala i podotazka pro ty, ktefi odpovédéli, ze

kompenzaci obdrzeli.

Graf 13 Kompenzace za zruseny hudebni festival
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
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Otazka ¢. 22 - Pokud jste v predeslé otazce odpovédél/a ANO, prosim uved’te,
jakou kompenzaci jste obdrzeli?

Na tuto podotazku odpovédélo dohromady 102 respondentd, z toho dva si nejspise
otazku polozili $patnym zptsobem a zodpovedéli, ze zadné kompenzace se jim
nedostalo a ze tedy i neméli zadny hudebni festival predplaceny. Z dotazanych 87 %
odpovédélo, ze jim byla vstupenka pfesunuta na nadchazejici rok 2021/2022. Nyni je
jen otazka Casu, zda se situace natolik zlepsi a bude mozné zru§ené hudebni festivaly
uskutecnit. DalSich 11 % dotazanych odpovédeélo, ze jim byla navracela cena vstupného
v plné vysi.

Graf 14 Kompenzace za zru$eni hudebnich festivali
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
Otazka ¢. 23 — Pokud by pandemie COVID-19 trvala déle byl/a byste

ochoten/ochotna podporovat online festivaly ¢i koncerty za poplatek?

V posledni otazce dotaznikt bylo zjiSténo, Ze respondenti si nejsou jisti, zda by takové
hudebni festivaly ¢i koncerty podporovali, ale ani tuto moznost nezamitaji.

Z dotazanych 31 % uvedlo, zZe by takové akce podporovali, 42 % dotdzanych by mozna
online kulturni akce podporovali a zbylych 27 % dotazanych by tyto akce nechtélo

podporovat.

Graf 15 Podpora online produkce festivalii a koncertt
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Zdroj: vlastni zpracovani (2021)
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8 Shrnuti vysledku

Cilem bakalarské prace byl prizkum postaveni hudebnich festivalii v cestovnim ruchu
v Kralovéhradeckém kraji. Prace analyzovala odpovédi na vyzkumné otazky pomoci
dotaznikového Setfeni, ktery byl urCen predevsim pro navstévniky hudebnich festivalu.

Vysledky z odpovédi od respondentti jsou v této kapitole nasledné shrnuty.

Hudebni festivaly jsou zatazeny v Ceské republice mezi kulturni cestovniho ruchu,
ktery je povazovan za zakladni formu cestovniho ruchu. V kulturnim cestovnim ruchu
jsou hlavnim pilifem kulturni akce a mezi ty patii predevsim festivaly. Festivaly maji za
cil prinaset navstévnikovi zazitek, odpocinek, zabavu a socializaci. Na zakladé
teoretické Casti, predevsim v kapitole Kulturni eventy, bylo zjisténo postaveni
hudebnich festivalti v cestovnim ruchu. Tyto kulturni akce pfinaseji motivaci a cil cesty
k nav§téveé dané destinace. Nejenze hudebni festivaly jsou udalosti, které zatraktiviiuji
destinaci poradani, ale maji 1 dal§i pozitivni dopady na destinaci — zlepSuji image
destinace a zviditeliiyji ji. Pfinaseji finan¢ni zisky pro mistni podnikatele a samoziejme
zvySuji navstévnost destinace, a to 1 pro turisty ze zahranic¢i. Hudebni festivaly pfinaseji
také 1 negativni dopady do destinace. Jednim z negativnich dopada hudebnich festivala,
je predevsim velky hluk, ktery mize znepfijemriovat zivot mistnim obyvatelim. Dale
také velké mnozstvi odpadku a nekladeni adekvatniho diirazu na zivotni prostiedi a

ekologii.

V Kralovéhradeckém kraji je povazovano za nejvlivnéj§i mésto pro hudebni festivaly,
Hradec Kralové. Jeho postaveni v Ceské republice je velmi atraktivni a ma slugné
predpoklady pro rozvoj v cestovniho ruchu. Toto mésto je znamé pro velké mnozstvi
historickych pamatek, ale také jako misto, kde je pofadano mnoho popularnich
hudebnich festivali. Nejlepsim piikladem je Rock for People, ktery se fadi mezi jeden

z nejnavstévovangjsich hudebnich festivali, a to i navstévniky ze zahrani¢i. Dale jsou tu
festivaly jako Hradecky Majales, Hip Hop Kemp, Air Festival, Letokruh, Hradecké 1éto
a mnoho dalsich. V dotaznikovém Setfeni bylo zjiSténo, ze Kralovéhradecky kraj, je pro
navstévniky atraktivni a hudebni festivaly nejsou povazovany za stézejni bod pro
navstévu mést v Kralovéhradeckém kraji. Dale bylo zjisténo, Ze vétsiné respondent ani

zadné hudebni festivaly v této destinaci nechybi a jako doporuceni pro mesto ¢i
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poradatele hudebnich festivalti z pohledu navstévnikt by bylo vhodné zaméfit se
predev§im na zivotni prostiedi a ekologii. Nejvét§im problémem je velké mnozstvi
plastd, ktery se pohazuje na rizna mista a znecist'uji misto konani a okoli. Proto by bylo
vhodnym fesenim plastové kelimky zpoplatnit a po skonceni festivalu by byla zaloha
zase vracena. Na tomto se vSak intenzivné pracuje a na nékterych festivalech uz je tento

postup béznou praxi.

Tato kapitola bakalarské prace dale pfinasi odpovédi na stanovené vyzkumné otazky a
shrnuje v nich vysledky dotaznikového Setfeni zaméfené na navstévniky hudebnich

festivalt a jejich pohledy.
1) Maji hudebni festivaly vliv na cestovni ruch v destinaci?

Béhem pruzkumu byla polozena jedna z vyzkumnych otazek, kde bylo zjisténo, zda
maji hudebni festivaly vliv na cestovni ruch, kde jsou poradany. Pfedpoklad byl takovy,
ze hudebni festivaly maji pozitivni vliv na cestovni ruch. Tento pfedpoklad byl z Casti
potvrzen. Pres 50 % respondentti odpovedélo, Ze hudebni festivaly ovliviiuji cestovni
ruch v destinaci. Vétsina respondent uvedla, Ze vliv na cestovni ruch se projevuje
predevsim ve zviditelnéni destinace. Pfinasi s sebou velké mnozstvi navstévnika, ktefi
by jinak destinaci nenavstivili. Hudebni festivaly maji i velky finan¢ni pfinos jak pro
mistni obyvatele, tak i pro mésto. Respondenti tedy maji ponéti o tom, jak hudebni

festivaly ovliviiuji cestovni ruch.

2) Sméruji navstévnici jen za hudebnimi festivaly nebo navstévuji i atraktivity

spojené s destinaci?

Analyza vysledkt z dotaznikového Setfeni vedla k zodpovézeni dalsi vyzkumné otazky.
Zde bylo predpokladano, ze pokud navstévnici jedou na hudebni festival, tak se zajimaji
1 0 atraktivity, které je mozné navstivil v misté konani. Tento pfedpoklad se

zcela nepotvrdil. Jen 30 % respondent odpovédélo, ze si vyhledavaji informace o
danych atraktivitach, které se nachazeji v destinaci. Nadpolovicni vétsina uvedla, ze si
tyto informace vyhledava jen obcCas. Zde lze predpokladat, Ze se to také odviji na dané

destinaci, kde se hudebni festival kona a jaké atraktivity se v okoli nachéazeji.
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3) Jaké jsou kritéria pro navstévniky, aby dany hudebni festival navstivili?

Zjistit kritéria, diky kterym se navs§tévnici rozhoduji, zda dany hudebni festival

v destinaci navstivi, bylo pfedmétem dalsi vyzkumné otazky. Z dotazanych 85 %
odpovédélo, ze hlavnim kritériem pii rozhodovani jsou interpreti, ktefi na hudebnim
festivalu vystupuji. Tento faktor je rozhodujici 1 pro potadatele, a to z hlediska nalakani
co nejvice navstévnika. Dalsimi kritérii, které respondenti uvedli, jsou cena vstupného,
vzdalenost ¢i atraktivnost programu. Faktory, které nejméné ovlivni nav§tévu hudebnich

festivalil jsou misto konani a rocni obdobi, kdy se festival kona.

4) Dostalo se navstévnikiim kompenzace za zru$eny hudebni festival z diivodu

koronavirové pandemie?

V ramci nyn¢jsi koronavirové pandemie, kdy byla vétsina hudebnich festivalti zrusena,
bylo na misté polozit si otazku, zda lidé, ktefi uz méli zakoupenou vstupenku dostali
kompenzaci za zruseny festival. Tato situace nepfinesla nic dobrého pro poradatele
hudebnich festivala. Ti i pfes nepfiznivou situaci hudebni festivaly presouvali na dalsi

mesice a doufali, ze se po néjaké dobé budou moci opét poradat a nepfijdou tak o své

zisky.

Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze 51 % respondenti dostalo kompenzaci za
zruSeny hudebni festival. Témto respondentt byla vytvorena dalsi otazka, ktera
provéiovala, jakym zpisobem kompenzaci dostali. Vysledkem bylo, ze 87 %
respondentt uvedlo, ze jim byla platnost vstupenky presunuta na nadchazejici roky
2021/2022. Dalsi dotazani odpoveédeli, ze jim byla vracena plna castka vstupného.
Ostatnich 49 % respondentt odpovédélo, Ze se jim zadné kompenzace nedostalo.
Predpoklada se vSak to, Ze vétsina z téchto respondentd si ani zadny hudebni festival

nepiedplatila.

42



9 Zavéry a doporuceni

Cilem bakalafské prace bylo zjistit postaveni hudebnich festivali a jejich vliv na
cestovni ruch v Kralovéhradeckém kraji. Vyzkum byl pfedevsim zaméfen na
navstévniky hudebnich festivall, ktefi v dotaznikovém Setfeni mohli vyjadrit své nazory

k hudebnim festivalim v Kralovéhradeckém kraji.

Za pomoci studie pouzité odborni literatury a internetovych zdroji v teoretické Casti,
bylo zjisténo postaveni kulturnich eventti a hudebnich festivala v cestovnim ruchu.
Navstévy kulturnich udalosti a akci se stavaji velmi vyhledavanou formou cestovniho
ruchu. Na destinaci maji tyto eventy jak pozitivni, tak negativni vliv. Ten se maze
nejvice projevit na poskozovani zivotniho prostiedi a hlukem, ktery je nepfijemny
zejména mistnim obyvatelim. Hudebni festivaly se povazuji za typ eventu, ktery se

v odborné literature pfili§ neobjevuje a studie o ném jsou slozitéji dohledatelné.

Prakticka cast méla za cil zjistit, jak na hudebni festivaly pohlizeji navstévnici a jaké
jsou jejich nazory vzhledem k postoji hudebnich festivalti v cestovnim ruchu. Prizkum
probihal pomoci dotaznikového Setfeni, které bylo umisténo na socialnich sitich.

Z dotaznikového Setteni bylo zjisténo, jaké preference navstévnici maji, jaka maji
kritéria ke zvoleni daného hudebniho festivalu a za jakym ucelem hudebni festivaly
navstévuji. Dale bylo zji§téno, jaké hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji
navstévuji a dalsi otazky byly zaméfeny na to, zda navstévnici védi, jaké negativni a
pozitivni vlivy maji hudebni festivaly v cestovnim ruchu na zvolenou destinaci.
Pomérné vsichni respondenti odpovidali smyslupln€ az na par jedinct, ktefi tento
dotaznik brali spiSe jako legraci a bud’ na povinné otazky odpovédé€li mezerou Ci
nevhodnou vétou, ktera nevykazovala potfebné informace. V dotazniku bylo také
zjisténo, zda respondenti maji n€jaké piipominky ¢i doporuceni pro stavajici hudebni
festivaly v Kralovéhradeckém kraji a poptipadée co jim v této destinaci za hudebni

festivaly chybi.

Vyzkum byl v posledni ¢asti zaméfen na nyné&jsi koronavirovou situaci. Vzhledem

k této situaci byly vSechny hudebni festivaly a celkové i kulturni udalosti zru§eny nebo
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presunuty na dalsi rok. Otazky kladené k tomuto tématu zjistily, zda navstévnici, ktefi si
vstupenky predplatili, dostali urcitou kompenzaci. Dale bylo zjisténo, zda by byli
navstévnici ochotni pfi stavajici koronavirové situaci, podporovat online festivaly ¢i

koncerty za poplatky, kdyby tato situace trvala 1 nadale.

V praktické casti mélo byt pivodné provedeno i dotaznikové Setieni sméfované na
poradatele hudebnich festivalt, a to Hradeckého Majalesu, Hip Hop kempu a festivalu
Rock for People. Dotazniky byly odeslany pres emailové adresy, ale bohuzel zadny

z dotaznikl nebyl vyplnén a zastupci jednotlivych hudebnich festival nekomunikovali.
Dotaznik z pohledu poradatelti mél poskytnout nahled na to, jak vnimaji vliv té€chto
hudebnich festivalti na cestovni ruch a zbylé otazky se tykaly koronavirové situace.
Naptiklad, co jim tato doba jako poradatelim pfinese do budoucna, za jak dlouho si
mysli, ze hudebni festivaly budou opét porfadany, zda dostali od statu za zruSené
festivaly kompenzaci a ptipadné jakou. Jakou kompenzaci oni sami za zruSeny hudebni
festival nabizeli lidem, ktefi si vstupenku jiz zakoupili. Bohuzel tyto otazky tedy nebyly
zodpovézeny, ale mohou byt pouzity pro dalsi vyzkum vzhledem k pokracujici

koronavirové pandemii.

Co se tyCe doporuceni, tak by bylo vhodné, kdyby se hudebni festivaly se snazily
zajistit vice zahraniCnich interprett, ktefi by pfilakali do destinace jesté vice
navstévnikl nez doposud. Urcité by bylo vhodné ozvlastnit slozeni kapel napriklad na
Hradeckém Majalesu, ktery byva pomérné, az na hlavni interprety, stejny a kapely se
zde opakuji. Dale by bylo vhodné, kdyby se mésto ¢i pfimo potadatelé jednotlivych
hudebnich festivalti vice zajimali o nazory potencionalnich navstévnikt a zjistovali si,
jaké interprety by chtéli na novém ro¢niku a co nového by v programu hudebniho

festivalu uvitali.

Hudebni festivaly, kulturni eventy a celkové event tourism jsou pomérné popularnim
trendem v cestovnim ruchu, a to u mladych lidi. Vzhledem k neprobadanosti tématu by
bylo vhodné, aby se toto téma vice studovalo a do budoucna k nému pfibylo vice

odborné literatury.

44



Nyn¢jsi situace vzhledem ke koronavirové pandemii je velmi tiziva pro vSechny
podnikatele a potradatele, a to nejen v oblasti kultury a cestovniho ruchu. Proto by tato
bakalarska prace mohla slouzit také jako namét pro budouci management hudebnich
festivalti v Kralovéhradeckém kraji. Poradatelé hudebnich festivali by tak na zakladé
této prace mohly napiiklad zlepsit to, co navstévnikim chybi nebo se pokusit odstranit

¢i alespon eliminovat dopady hudebnich festivala na destinaci.
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11 Pfilohy

Priloha ¢. 1 - Vzor dotazniku pro navstévniky

Dobry den,

rada bych Vas pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery slouzi vyhradné k mé bakalarskeé
praci na téma "Vliv hudebnich festivalii na cestovni ruch v Kralovéhradeckém kraji."
Dotaznik je anonymni a jeho vyplnéni Vam zabere par minut.

Dé&kuji za VAas Cas.

Martina Novakova

studentka Fakulty informatiky a managementu, Univerzity Hradec Kralové

1. Pohlavi
_ Muz

Zena

2. Va3 vék?

1518 let
_19-25 let
2635 let
_ 36-45 let
4660 let

6l avicelet

3. Odkud pochazite?
_ Praha

__ Stiedocesky kraj
___Jihocesky kraj
___Plzenisky kraj
___Karlovarsky kraj
_ Ustecky kraj
___Liberecky kraj
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__Kralovéhradecky kraj
__Pardubicky kraj
___Jihomoravsky kraj
___Kraj Vysocina
___Olomoucky kraj

__ Zlinsky kraj

___Moravskoslezsky kraj

4. Jsem

___ Student SS
___ Student VOS
__ Student VS
___Pracuyjici

Nezaméstnany

5. Navstévujete hudebni festivaly?
ANO

___NE

6. Jaké typy hudebnich styli vyhledavate na hudebnich festivalech?
___FElektronicka hudba
__ Svétova pop hudba
____Hip Hop

_ Metal

___Rock

_ Jazz

__ Country

__ Klasicka hudba
_ Zadné

jiné:

52



7. Jak ¢asto hudebni festival navstévujete?
__ Méné nez 1x rocné

__Ixrocne

_ 2xrocné

_ 3xroc¢né

4x a vice rocné

8. Jaky hudebni festivaly jste v Kralovéhradeckém kraji navstivil/a?
__ Majales

_Air Festival

~_ Hip Hop kemp

____Rock for People

___ Hradecké 1éto

_ Letokruh

___Brutal Assault

_ Open Air festival v Trutnové

____The Sun festival

_ Hudebni festivaly a koncerty na Vyraveé

_ Zadny

9. Z jakého duvodu hudebni festivaly navstévujete?
_ Zabava

__Socialni interakce

_ Setkavani s prateli

____Poznavani novych lidi

____Hudba, interpreti

_ Relax, odreagovani

__ Atmosféra

Jiné:
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10. Podle jakych kritérii si vybirate hudebni festival, ktery chcete navstivit?
___Vzdalenost

___ Cena vstupného

____Rocni obdobi konani

___ Misto konani

____Oblibeni interpreti

__ Zajimavy program

Jiné:

11. Jakou vzdalenost jste ochoten/ochotna ujet na hudebni festival?
~_do50km

__50-100 km

___100-150 km

_150-200 km

_200-250 km

250 km avice

12. Chybi Vam v Kralovéhradeckém kraji néjaky typ hudebniho festivalu?
ANO
NE

Nevim

13. Pokud jste v predeslé otazce odpovédél/a ANO, prosim, jaky typ hudebniho

festivalu Vam zde chybi?

14. Je pro Vas festival stézejnim bodem pro navstévu mést v Kralovéhradeckém
kraji?

ANO

NE
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15. Myslite si, ze obecné hudebni festivaly maji vliv na rozvoj cestovniho ruchu
v destinaci?
~___ANO

NE

Nevim

16. Pokus jste v predeslé otazce odpovédél/a ANO, prosim zduvodnéte, jak podle

Vas hudebni festivaly ovliviiuji cestovni ruch v destinaci?

17. Pokud vyrazite na hudebni festival zjist'ujete si, jaké dalSi kulturni (zamky,
hrady, ...) €i prirodni atraktivity (vyhlidky, prirodni rezervace, skalni mésta, ...)
se v misté konini nachazeji, a to za ucelem navstévy pred nebo po skonceni
festivalu?
___ANO
___NE

Obcas

18. Jaké jsou podle Vas pozitiva hudebnich festivalu pro destinaci?

19. Jaké jsou podle Vas negativa hudebnich festivalu pro destinaci?
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20. Je zde podle Vas néjaké zlepSeni ¢i doporuceni pro stavajici hudebni festivaly

v Kralovéhradeckém kraji?

_ Lepsi organizace a poskytovani sluzeb

___Nizsi ceny vstupenek

__Vyssi daraz na ekologii — vice odpadkovych kosu, zruseni jednorazovych plasti
___Vice zahrani¢nich interpretd a zajimaveéjs§i program

___Vétsi vybér obCerstveni (vegetarianska jidla, ...)

____Vice parkovacich mist a misto pro stanovani

_ Zadné

Jiné:

21. Dostalo se Vam kompenzace za zruseny hudebni festival z duvodu pandemie
Covid-19?

___ANO

___NE

22. Pokud jste v predeslé otazce odpovédél/a ANO, prosim vyberte z nasledujicich
moznosti:

_ Vraceni penéz

___ Ptesunuti platnosti vstupenky na rok 2021/2022

Jiné:

23. Pokud by pandemie COVID -19 trvala déle byl/a byste ochoten/ochotna
podporovat online festivaly ¢i koncerty za poplatek?
___ANO

NE

Mozna
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Priloha ¢. 2 - Dotaznik pro poradatele, na ktery nebylo odpovézeno

Dobry den,

Jsem studentkou Univerzity Hradec Kralové fakulty managementu a informatiky a
chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni par otazek k mé bakalarské praci, ktera je zamétena
na hudebni festivaly v Kralovéhradeckém kraji. Jiny kontakt, kam bych tyto otazky
mohla zaslat jsem bohuzel nenasla, tak doufam, ze budu mit §tésti s odpovedi na této
emailové adrese.

Budu rada, kdyz se u otazek rozepisete, pomuze mi to k dosazeni relevantnich cila v

bakalarské praci.

OTAZKY PRO PORADATELE:

1. Myslite, si ze hudebni festivaly podporuji cestovni ruch v Kralovéhradeckém kraji?

2. Jak hodné Vas zasahla pandemie covid-19? Dostali jste moznost pozadat o

kompenzaci za usly zisk nebo Vas podporuje mésto?

3. Co si myslite, Ze tato doba Vam jako poradatelim kulturnich akci ptinese do

budoucna?

4. Za jak dlouho si troufate fict, ze hudebni festivaly budou poradany stejné jako pred

pandemii?

5. Jaké kompenzace za zruSeny/ presunuty hudebni festival jste nabizeli lidem, ktefi si

vstupenku zakoupili pfedem?

Predem dékuji za ochotu vyplnit tyto otazky.

S pozdravem a pranim pekného dne

Martina Novakova
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