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 se zabývá 

marketingovými nástroji, a to nejen z pohledu teoretického, ale i praktického ve spolupráci 

. V souladu s cílem práce byla stanovena výzkumná otázka: 

á situace 

 

 základní pojmy a 

souvislosti z oblasti 

marketingových 

marketingové strategie. V aplika ní sou 

prezentovány výsledky analýzy marketingu

pomocí SWOT analýzy, na kterou navazuje formulace  

 

velmi 

 

prací 

 

Otázky k obhajob : 

1)  

2) 

charakterizovala z pohledu ekonomické teorie? 
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