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Cil prace: Cilem diplomové préce je analyzovat strategické marketingové fizeni
ve vybrané spole¢nosti a na zdkladé zjisténi navrhnout doporuceni pro
zlepSeni soucasné situace.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovid4 studovanému oboru O 0O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O 0O O O O
Zpracovani teoretickych aspekti tématu O O O 0O O
Zpracovani praktickych aspekti tématu O O O 0O O
Adekvatnost pouZitych metod, zpiisob jejich pouziti O O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy Il O O O 0O
Préace s literaturou O o 0O d O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O O 0O O
Jazykova a terminologicka Groveii O 0O O O O
Formalni Giprava a naleZitosti prace O O O 0O O
Vlastni pfinos studenta O O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O O od

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorskeé kontroly

Mohu konstatovat, Ze prace v ramci kontroly anti-plagiatorskym systémem a na zakladé
mé nasledné revize nevykazuje zadné zasadni nedostatky.

Diléi pripominky a naméty:

Z4adné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova prace se zabyva strategickym marketingovym fizenim a
marketingovymi néstroji, ato nejen z pohledu teoretického, alei praktického ve spolupraci
se spoletnosti YATE spol. s.r.o. V souladu s cilem prace byla stanovena vyzkumna otazka:
»Jaka je soucasna marketingova situace ve spole¢nosti YATE spol. s.r.o., a to jak v ramci
jejiho vnitiniho, tak vnéjsiho prostfedi?“

Prace se sklada ze dvou stéZejnich Casti. Teoreticka ¢ast prace definuje zékladni pojmy a
souvislosti z oblasti strategického marketingu, strategického marketingového fizeni a
marketingovych nastroji, které jsou vyuzivany spole¢nostmi pro zkoumani a zpracovani
marketingové strategie. V aplikaéni ¢asti jsou po predstaveni zkoumané spole¢nosti
prezentovany vysledky analyzy souc¢asného stavu marketingu. Hlavni zji$téni jsou shrnuta
pomoci SWOT analyzy, na kterou navazuje formulace doporudeni.

Autorka ve své praci pracovala systematicky, spravné interpretovala ziskané vysledky s
ohledem na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zpusob jejich
pouziti jsou adekvatni.

Pristup autorky pfi psani prace hodnotim velmi pozitivné, pravidelné praci konzultovala,
operativné zapracovavala pfipominky a naméty vedouci prace.

Prace splhuje svym rozsahem i obsahem poZzZadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalarskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavaznéjsi
nedostatky. Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1) Necht autorka definuje digitalni marketing a uvede ho do kontextu své prace?

2) Jakou konkurenc¢ni pozici ma firma na trhu? Jak by danou situaci autorka
charakterizovala z pohledu ekonomické teorie?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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