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Role regionalniho produktu v rozvoji cestovniho ruchu
v Usteckém Kkraji

Abstrakt

Bakalarskéa prace je zaméfena na roli regionalniho produktu v rozvoji cestovniho
ruchu Usteckého kraje. Cilem prace je zjistit, jakym zptisobem regionalni produkty ovliviiuji
rozvoj cestovniho ruchu Usteckého kraje a celkové rozvoj tohoto regionu.

V prvni ¢asti jsou vysvétleny a definovany teoretické pojmy, které se k regionu,
regionalni problematice a regionalnim produktim vztahuji. Dale je popsan Ustecky kraj
a nasledné je pozornost zaméfena na regionalni produkty v tomto kraji.

Druha ¢ast prace je zaméfena na kvantitativni vyzkum, ktery byl proveden pomoci
anonymniho dotaznikového Setfeni a poukazuje na to, jaky piehled maji obyvatelé
i ndv§tévnici kraje o regionlnich produktech, ale i jak je pro né Ustecky kraj atraktivni
turistickou oblasti.

Existence regionalnich produkti je pro kazdy region velkym piinosem, nebot

ptispivaji k regionalnimu rozvoji i k rozvoji cestovniho ruchu.

Kli¢ova slova: regionalni rozvoj, regionalni znacky, regionalni produkt, cestovni ruch



The Role of Regional Product in Tourism Development

in Ustecky Region

Abstract

The bachelor thesis is focused on the role of a regional product in the development
of tourism in Usti Region. The aim of the thesis is to find out how the regional products
affect development of tourism in Usti Region and overall development of the region.

The first part explains and defines theoretical terms, which are related to the region,
regional issues and regional products. The Usti Region is also described and subsequently,
attention is focused on regional products in this region.

The second part of the thesis is focused on quantitative research which was carried
out using an anonymous questionnaire survey. This shows how the inhabitants and visitors
of the region have an overview of regional products, but also how attractive the Usti Region
is for them.

The existence of regional products is of great benefit to each region as they contribute

to regional development as well as to the development of tourism.

Keywords: regional development, regional labels, regional product, tourism
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1 Uvod

Kazdy region ma svoje specifické postaveni a v ramci daného Gizemi ma svoje
nezastupitelné misto. V CR existuji regiony, které se pysni nejen piirodnim bohatstvim,
kulturnimi a historickymi pamatkami, unikatni pfirodou, ale zaroveiih mnoho regiont
se miize pochlubit svoji regionalni znackou, regionalnim produktem. Nékteré regiony jsou
velmi zndmé a hojné€ navstévované nejen diky své nabidce v podobé prirodnich krés, ale také
diky nabidce regionalnich produktti, kter¢ se téz velkou mérou podileji
na atraktivité a rozvoji cestovniho ruchu daného regionu. Pravé v Usteckém kraji,
o kterém bakalarska prace pojednava, najdeme regiony s velmi ¢ilym cestovnim ruchem,
ale naproti tomu i regiony, kde turisticky ruch neni az tak rozsifen a navstévnost regionu
je oproti jinym téméf zanedbatelnd. Svij podil na této situaci ma téz reklama
ve sdélovacich prostfedcich a informovanost navstévniki, kteti daji pfednost zndmym
mistim v nadi republice. Napi. Ceskosaské Svycarsko je velmi atraktivni ¢asti Usteckého
kraje, které ro¢né prilaka tisice turistii. I kdyz v soucasné dob¢, po ni¢ivém pozaru (1éto
2022), bude i tato ¢ast kraje potfebovat podporu na oziveni a restart cestovniho ruchu
Vv postizenych oblastech. Chomutovsko a Mostecko, kde se diive té€Zilo hnédé uhli je naopak
méné navstévovanou oblasti. V dneSni dobé vSak tento kraj méni svllj rdz a ma svym
navstévnikiim rozhodné co nabidnout. SKkryva v sob¢ jisté zajimavy turisticky potencial.
Za zminku stoji Kamencové jezero, které je naprostym unikatem. V soucasné dobé je jiz
jediné na svété. Pobliz Kamencového jezera se nachazi Zoopark Chomutov, ktery je téz
atraktivnim mistem Chomutovska. Se svoji rozlohou 112 ha se jedna 0 nejvétsi ZOO
na Uzemi republiky. Dale je to samotné mésto Most a jeho okoli — jezera Most
a Milada, ktera vznikla jako vysledek rekultivace byvalych hnédouhelnych dolt. V letnich
meésicich se zde mizeme vykoupat nebo projet okolo jezer na kole. Kousek od jezera Most
se nachdzi hrad Hnévin, ze kterého je krasny vyhled do kraje nebo navstéva kostela
Nanebevzeti Panny Marie, ktery se proslavil pfedevs§im v roce 1975, kdy musel byt posunut
(o celych 841 metrll) a zachranén z mésta, které¢ bylo potom srovnano se zemi kvili t€¢zbé
uhli. Tento kraj nabizi mnoho dalSich zajimavosti v podobé ptirodnich kras, ale téz

1 historickych pamatek.



2 Cil prace a metodika

Bakalai'skd prace je zaméfena na regionalni produkty Usteckého kraje a dale
na rozvoj cestovniho ruchu této oblasti, ktera je tak trochu zapomenutym krajem kvuli jeho
pramyslové historii, kterou maji stale lidé v povédomi.

Cilem prace je vyhodnotit, jak se regionalni produkty podileji na rozvoji tohoto
regionu, jakym jsou pifinosem pro obyvatele, kteti zde Ziji a téz, zda regionalni produkt
dokéze pfildkat turisty a tim i napftiklad zlepSit atraktivitu regionu, podpofit a rozvinout
cestovni ruch v této oblasti, ktera je tak trochu opomijena. Je kladen diiraz na celkovou
problematiku regionalnich produktt, jejich znaceni a téZz na hledani novych moznosti
ohledné propagace regionalnich produkti a hledani nejen novych potencionalnich zakaznikt
ale i novych turistd, ktefi by méli zajem tento region navstivit, a to diky lepsi informovanosti
o0 tomto Kraji.

Dil¢im cilem je vyhodnotit provedené Setfeni mezi obyvateli, ale i navstévniky
tohoto regionu a jejich vztah k regiondlnim produktim a celkovou atraktivitu kraje

v souvislosti s cestovnim ruchem.

Prace je rozdé€lena na dvé ¢asti — teoretickou a empirickou.

V teoretické Casti jsou vysvétleny hlavni pojmy spojené s regionalnim produktem
a s problematikou cestovniho ruchu, je piedstaven a charakterizovan Ustecky kraj, jeho
regionalni produkty a moznosti cestovani. Potfebné informace jsou cerpany z odborné
literatury, z dat ziskanych od sou€asnych vyrobcil a poskytovatelli regiondlnich produkti
a téZ z odbornych ¢lanki.

Druhd, empiricka ¢ast prace se vénuje terénnimu prizkumu. Dotaznikové Setfeni
zahrnuje kvantitativni vyzkum. Pro osobni dotazovani je vyuzita metoda CASI (dotazovani
s pomoci pocitacti). Kvantitativni online Setfeni bylo uskuteénéno na zakladé anonymniho
dotazniku, ktery byl sestaven za pomoci skript Statistické metody II (SvatoSova, Kaba, 2008,
S. 28-32).

U zvoleného kvantitativniho Setfeni je cilem vyzkumu testovani hypotéz (Disman, 2011,
5.286).
Podminkou testovani hypotéz je ziskat informace, které budou reprezentativni pro celou

cilovou populaci (Disman, 2011, s. 286). Kvantitativni vyzkum zajist'uje vysokou reliabilitu,
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ale nizkou validitu, u kvalitativniho vyzkumu je to piesné naopak — tedy zajistuje nizkou
reliabilitu, ale vysokou validitu (Disman, 2011, s. 287).

Na zaklad¢ vlastniho Setfeni a nasledného vyhodnoceni vysledkli anonymniho
dotazniku jsou navrzena prakticka doporuceni, ktera sméfuji k zviditelnéni a vétsi atraktivité

regionu a téz k rozvoji cestovniho ruchu i jeho regionalnich produkti.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Regionalni rozvoj, regionalni politika
3.1.1 Region

Jeden z hlavnich tkoll regionalistiky je zkoumani a studium regionu. Termin region
je pouzivan jiz delsi dobu, ale o piesnou definici pojmu region se odbornici pokouseji jiz
dlouho. Neexistuje ptesna definice, kterd by jasn€ vymezovala tento pojem. Region miizeme
chapat jako komplex, ktery vznika regionalni diferenciaci krajiny (Grospié, a kol., 2008,
S. 63).

Region mlzeme téz definovat jako Uzemi, které ma jasné¢ vyznacené hranice
(ptirodni, historické, spravni), dale tato izemi maji svou identitu, ktera je tvofena krajinou,
podnebim, jazykem (CSU, 2022).

Pod pojmem region si asi opravdu kazdy miize piedstavovat néco jiného, a proto je tézké
jednoznaéné tento pojem definovat.

Na region mizeme nahlizet jako na uzemné&-prostorovy Utvar, ktery lze pomoci
jednoho nebo vice znakl presné vymezit (Wokoun, a kol., 2008, s. 62).

Region mize byt vymezen na zéklad¢ funkénosti, tzn., ze slou¢ime tzemi, jejichz
vzéajemné prostorové vazby jsou silné nebo miZzeme region vymezit na zakladé homogenity,
tzn. Ze homogenni zemi slou¢ime dle vybranych znak (Wokoun, a kol., 2008, s.62).

Na regiony muzeme téz nahlizet jako na oteviené ekonomické systémy,
pii predpokladu, Ze rozvojové impulsy muzou preskocit z jednoho regionu do druhého,
nebot’ mezi jednotlivymi regiony neexistuji administrativni bariéry, které by omezovaly
mobilitu vyrobnich faktort (prace, kapitalu) a zboZi (Jezek, a kol., 2014, s.12).

V geografii je zdkladem koncepce regionu rozdéleni zemského povrchu na urcité
¢asti. Geografie ve svém vyvoji v 18. a 19. stoleti pouzila myslenku ,,ptirozeného* rozdélent,
které spociva v samostatnych vlastnostech povrchu zemé. Opakem tohoto rozdéleni
je rozdeleni ,,umélé®, do kterého zasahl sam clovek, ktery urcil politické hranice (Grospic,
a kol.,2008, s. 63).

Dalsi dulezitou vlastnosti regionii je jejich struktura. Zpravidla rozliSujeme dva
zakladni typy regionli, a to homogenni regiony, které maji stejnorodé vlastnosti

a nehomogenni regiony, které jsou charakteristické nestejnorodosti svych vlastnosti,
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ale funk¢ni jednotnosti. Homogenni regiony jsou Castéji ve fyzické geografii (pi. klimatické,
morfologické) nez v geografii socioekonomické. Druhym typem jsou nehomogenni regiony,
které¢ se skladaji z nodalniho centra (uzlu) nebo n€kolika nodéalnich center a zazemi
(periferie) (Grospic, a kol., 2008, s. 66).

Také nesmime opomenout uréeni hranic regionu, nebot’ tato otdzka byla vzdy
pfedmétem pozornosti geografii. Regiony mohou byt ohraniceny piirodni hranici, tyto
hranice mohou byt ostré i neostré, vyjadiuje to pfechody mezi teritoridlnimi jednotkami.
Hranice, které vznikaly zédsahem clovéka byvaji vétSinou ostiejsi nez ptirodni a politické
hranice jsou nejostiejsi ze vsech (Grospic, a kol., 2008, s. 67).

Zakon ¢. 248/2000 Sb., o podpote regionalniho rozvoje upravuje spravu a fungovani
regiond. Region je dle tohoto zdkona vymezen jako: ,,uzemni celek, vymezeny vizemnimi
obvody krajit a obci, jehoz rozvoj miiZe byt podporovan podle tohoto zdkona *.

Evropskou unii bylo vytvotreno ¢lenéni dle statistickych jednotek tzv. NUTS, které
se pouzivé i v CR. Toto znaéeni bylo zavedeno jiz v 70. letech minulého stoleti jako jednotny
systém ¢lenéni izemi Evropské unie (CSU, 2022, s.1).

Klasifikace zemnich statistickych jednotek CZ-NUTS je pfedev§im urcena pro statistické
ucely, dale pro potieby poskytovani idaji EU a Cerpani prostiedk ze strukturalnich fondi
EU (CSU, 2022, 5.2).

Klasifikace NUTS dle CSU je v Ceské republice po zménach od 01.01.2021 &lenéna takto:
NUTS 0 — Cesko — stat (administrativni jednotka)

NUTS 1 — tzemi celého Ceska (neadministrativni jednotka)

NUTS 2 - regiony soudrznosti — Praha, Stredni Cechy, Jihozépad, Severozapad,
Severovychod, Jihovychod, Stfedni Morava, Moravskoslezsko (neadministrativni jednotky)
NUTS 3 — kraje — hl. m. Praha, Stfedocesky kraj, JihoCesky kraj, Plzenisky kraj, Karlovarsky
kraj, Ustecky kraj, Liberecky kraj, Kralovéhradecky kraj, Pardubicky kraj, Kraj Vysogina,
Jihomoravsky kraj, Olomoucky kraj, Zlinsky kraj a Moravskoslezsky kraj (administrativni

jednotky) (CSU,2022).

3.1.2 Regionalni politika

Tak jako pro region existuje cela fada definic, tak pro pojem regionalni politiky
existuje téz mnoho variant a do soucasnosti nedoslo v teorii ani v praxi ke sjednoceni nazora

na vymezeni tohoto pojmu.
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Dle Pavlika a kol. regionalni politiku mizeme vymezit jako soubor cilli, opatieni
a nastroju, které vedou ke snizovani pftili§ velkych rozdili v socioekonomické trovni
jednotlivych regionii (Pavlik, a kol., 2016, s. 21).

Pod pojmem regionalni politika si mizeme téz predstavit ovliviiovani ekonomickych
procest v dil¢ich jednotkach statu prostfednictvim vetejné spravy (Jezek, a kol., 2014,
s. 28).

Definice regionalni politiky vychazi ve vétsiné evropskych zemi z podpory rozvoje
regionti problémovych, a to 1 v¢etn¢ snahy redukovat meziregionalni diference (Pavlik,
a kol., 2016, s. 21).

Mezi jednotlivymi regiony mohou existovat velké rozdily, napt. prosperujici regiony,
které maji vysokou Zivotni troven, ale naproti tomu také existuji i regiony s vysokou
nezaméstnanosti, podprimérnou ekonomickou vykonnosti. A pravé tkolem regiondlni
politiky je tyto rozdily mezi jednotlivymi regiony bud’ odstranit nebo alespofi zmirnit a tim
dosdhnout vyvazené regionalni struktury, ktera pfispéje k lepsi konkurenceschopnosti
narodni ekonomiky v mezinarodnim méfitku (Grospic, a kol., 2008, s. 99).

V CR existuji ti strukturalné postizené kraje, které se diive orientovaly na tézebni,
zpracovatelsky a chemicky primysl a v soucasné dobé se vyznacuji nizkou mirou
ekonomického riistu a té zaostavaji za ostatnimi regiony v CR, které jsou vyspélejsi (MMR,
2022, c). Do téchto strukturalné postizenych kraji se fadi Moravskoslezsky kraj,
Karlovarsky kraj a téz Ustecky kraj (MMR, 2022, d).

V piipadé, ze region neposkytuje dostatecné atraktivni zdzemi, které by odpovidalo
pozadavkum kvalifikovanych experti, je obtizné ptedstavitelné ziskat a udrzet v regionu
kvalifikované a talentované pracovniky (Blazek, Uhlit 2020, s. 306).

Kvalita Zivota je ovliviiovana celou fadou sloZzek, mezi které se fadi nejen piijemné
zivotni, kreativni kulturni prostfedi, ale také spoleCnost, kterd je oteviena novym
prileZitostem a vyzvam (Blazek, Uhlif 2020, s. 306).

Pro regiony, které cht&ji ptilakat a udrzet vysoce kvalifikované pracovniky
je soucasti konkuren¢ni vyhody zivotni prostiedi bez nadmérného znecisténi s dostatkem
zelené, moznost snadno a rychle dopravit se do mist, kde travi volny ¢as (Blazek, Uhlit 2020,
s. 306).

Obcas se ale stava, ze mladi lidé, ktefi odejdou za studiem do jiného mésta
se jiz zpatky nevrati a po studiich si najdou préaci tam, kde vystudovali. Neni to vSak

jen problém lidi, ktefi odesli kvili studiu, ale 1 lidi v produktivnim veku.

14



3.1.3 Regionalni rozvoj

Regionalni rozvoj patii mezi zakladni cile regionalni politiky a jeho hlavni naplni
je zaméfeni na soudrznost a konkurenceschopnost. Kazdy region by se mél rozvijet
na zaklad¢ svého potencialu a specifik (MMR, 2022, a).

Teorii regiondlniho rozvoje byl vytvoien celkem velky pocet, Ize je klasifikovat
mnoha zplisoby v zéavislosti na pfijeti riznych kritérii, byvaji vSak vétSinou rozdéleny
do dvou skupin: do prvni skupiny jsou zatazeny teorie, kde pfevladd nazor autort,
ze zékladni tendenci rozvoje je vyrovnavani rozdili mezi regiony (Blazek, Uhlit, 2020,
S. 11). Do druhé skupiny pak patii teorie, kde jsou jejichz zastanci piesvédceni o tom,
ze v prub&hu vyvoje dochazi k dalsimu zvétSovani regionalnich rozdilt (Blazek, Uhlit, 2020,
s. 11).

Ministerstvo pro mistni rozvoj ze zdkona odpovida za zakladni nastroje regionalni
politiky. V soucasné dob¢ byla jiz publikovana vytvofena Strategie regionalniho rozvoje
CR 21+. Snahou této strategie je stanovit hlavni cile regionalniho rozvoje na obdobi let 2021-
2027. Hlavnim cilem je posileni konkurenceschopnosti, snizovani regiondlnich odliSnosti
a nalezeni feSeni, které bude podporovat udrzitelny rozvoj uzemi, déle zajistit regiontim
podporu Sitou na miru, posilovat spolupraci aktérti v izemi, zlepSovat praci s daty v oblasti
regionalniho rozvoje, zlepSovat koordinaci strategického a tizemniho planovani (MMR,
2022, b).

Mezi zékladni strategie regionalniho rozvoje jsou nejcastéji uvadény dvé rozvojové
strategie: exogenni strategie a endogenni strategie (Jezek, a kol., 2014, s. 40).

Exogenni strategie je klasickym pfistupem k lokalnimu a regiondlnimu rozvoji,
je vétSinou zamétfena na podporu usidlovani novych podniki nebo na podporu exportni
schopnosti podnikt v regionu (Jezek, a kol., 2014, s. 40).

Endogenni strategie vychazi ztoho, ze mistni aktéfi jsou sami schopni nejlépe
stanovit strategické cile a kontrolovat proces rozvoje, pfi¢emZ mistni a regionalni aktéfi
(obyvatelé, podnikatelé, politici) jsou hnaci silou regionalniho rozvoje (Jezek, a kol., 2014,
S. 41).

Cilem endogenni politiky je vyuZiti a rozvijeni regiondlniho potencidlu (pfirodni
zdroje, kapital, infrastruktura, pracovni sila), kulturni potencial a dale je rozvoj orientovan
téZ na modernizaci regionalnich podnikl, pfedev§im na jejich restrukturalizaci,

konkurenceschopnost a inovaci (Jezek, a kol., 2014, s. 41).
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A na zédkladé vySe uvedeného je téz pro regionalni rozvoj kazdého uzemi dilezita
nabidka regionalnich produkti, které se vazi k tomuto regionu. Regionalni produkty v sobé
nesou Cast charakteru, ktery do nich vnaseji tamni femeslnici a zemédélci. Do svych
produktii davaji i kus sebe, lasku ke své praci a oddanost regionu, ze kterého pochazeji.

Regionalni produkty ovliviiuji pozitivné hospodaftstvi a zivotni i socialni prostiedi
regionu, z tohoto diivodu je mozné je vyuzit jako nastroj, ktery vede ke zvySeni regionalniho
rozvoje (Hrubalova, Budzel'ova, 2017, s. 2).

Predpokladem endogenni strategie je i to, ze se na region pohlizi jako na celek, ktery
je vytvaren jak ekonomickymi a socidlnimi vazbami, tak i spolecnou kulturou, historit,
regionalni identitou a spoleCnymi zajmy vSech aktéra regionalniho rozvoje (Jezek, a kol.,

2014, s. 41).

3.1.4 Cestovni ruch

Rozmach cestovniho ruchu nastdva az s rozvojem priamyslové revoluce v poloviné
19. stoleti, ale ¢lovék cestoval i v dobach minulych. Zpocatku bylo divodem cest
obstaravani potravy a obchod. Pozdé&ji to byly objevitelské cesty, cesty za poznanim,
vojenské vypravy nebo védecké zajmy, vzdélani (CSU, 2022).

Moderni podoba cestovniho ruchu se zacala vyvijet az v poloviné 19. stoleti,
kdy dochézi k hospodaiskému vyvoji a rozkvétu primyslu. Téz se rozviji materidlné
technickd zékladna cestovniho ruchu a jsou budovana ubytovaci, stravovaci, dopravni
a sportovni zafizeni (CSU, 2022).

Historie cestovniho ruchu na naSem tzemi byla dana pfedev§im rozvojem lazenstvi
a trampingu na pocatku 20. stoleti. Byly postaveny prvni hotely, vznikaly prvni podniky,
které se specializovaly na cestovni ruch — napf. v roce 1920 zah4jil svou &innost CEDOK
a také byl zalozen Klub &eskoslovenskych turistt (CSU, 2022).

Velka zména v oblasti cestovniho ruchu nastavd po roce 1989, kdy dochazi
K privatizaci a vzniku konkuren¢niho prostiedi. Otevienim hranic a zruSenim pasové
a vizové povinnosti se oteviraji dalsi velké moznosti v tomto odvétvi (CSU, 2022).

Cestovni ruch je v soucasné dobé jedna z nejsvobodnégjSich lidskych cinnosti.
V demokratickém svété nikdo nikomu nepfikazuje, kam smi nebo nesmi jezdit (Beranek

a kol., str.10).
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Cestovni ruch je odvétvim, které se dynamicky rozviji. Stale ptibyvaji mista, ktera
se orientuji na rozvoj cestovniho ruchu na svém uzemi (Jakubikova, str. 11).
Cestovni ruch je zdrojem ekonomickych piinosi. Podili se na ristu HDP zem¢,

napomaha vytvaret pracovni mista. Na druh¢ stran¢ se jedna o sezonni zalezitost, coz vede

vvvvv

Dle Ceského statistického ufadu 1ze cestovni ruch definovat podle EU tak i podle UNWTO.

- dle EU je cestovni ruch definovan jako: ,.cinnost navstévnikii, kteri se ziicastni cesty

na misto urceni mimo své obvyklé prostiedi, a to na dobu kratsi jednoho roku

a za jakymkoli hlavnim ucelem, vcetné sluzebniho ¢i soukromého ucelu.

Do cestovniho ruchu nepatri pracovni pobyty, jejichz ucelem je hlavni pracovni

napliv navstévnikii (hlavni zdroj prijmu je v misté pobytu). (CSU, 2022,
nestrankovano).

- dle UNWTO je cestovni ruch definovan jako: ,,cinnost osob cestujicich do mist

a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu kratsi nez jeden uceleny

rok, za ucelem trdaveni volného casu, obchodu a za jinymi ucely nevztahujicimi

se k cinnosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani. " (CSU, 2022,
nestrankovano).

V posledni dobé€ nastava v oblasti cestovniho ruchu velky rozmach. Lid¢ si vybiraji lokality,

které jim maji co nabidnout a hledaji zde odpocinek, rozptyleni, sportovni a kulturni vyZiti,

poznani. Rozvoj cestovniho ruchu na nasem tzemi lze pficist také velkému mnoZzstvi

dostupnych ubytovacich zatizeni, které nabizeji své sluzby.

3.2 Regionalni produkt

Kazdy region v nasi republice ma svuj jedine¢ny charakter, ktery spociva v jeho
ptirodnim bohatstvi, tradicich, kultufe. Téz vyrobky a produkty, které pochazeji
Z jednotlivych regionti jsou odrazem prace mistnich femeslnikl, zeméd¢lct, kteti svou praci
délaji s laskou a do své prace vkladaji i kus sebe (ARZ, 2022).

Regionalni produkty jsou dtilezité z hlediska zachovani lidové tradice a uchovani
rodinnych receptur pro dal$i generace. Regionalni produkty se téz vyznacuji vysokou
kvalitou zpracovani, pouzitim mistnich surovin. V souc¢asné dobé je nabidka regionalnich

produktl stale pestiejsi a jednotlivé regiony se snazi diky regiondlnim produktim upoutat
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spotiebitele. DalSim dtlezitym pfinosem regionalnich produkti je vyuzivani mistnich
surovin pii vyrobé¢ a také snaha svoje vyrobky prodavat v regionu, ve kterém vznikly, tudiz
pfiroda neni zatiZzena zbyte¢nou dopravou do vzdalenych mist a nedochézi ke znecistovani

ovzdusi.

3.2.1 Regionalni znacka

Regionalni znaceni je jedna z cest, jak zviditelnit jednotlivé regiony, podpofit rozvoj
Vv oblastech, které jsou zajimavé svym piirodnim a kulturnim bohatstvim. Nejvice
podporovanou skupinou jsou podnikatelé (femeslnici, zeméd¢€lci, malé a stiedni firmy)
(Cadilova, 2011, s.8).

Regiondlni znacky téz pfispivaji k rozvoji cestovniho ruchu. Propagace vyrobkd,
jejich prodej a téz i moznost osobniho setkani s vyrobci zvysuje atraktivitu daného regionu
(Cadilova, 2011, s.8).

Regionélni znadeni — viz obrazek 1 je zavedeno pro celou Ceskou republiku a je
ve sprave sdruzeni Asociace regiondlnich znaéek pod kterou ,,se od roku 2004 zapojilo jiz
29 regionii, které vyuzivaji celkem 30 znacek — Krkonose, Sumava, Beskydy, Moravsky kras,
Orlické hory, Moravské Kravarsko, Gorolsko Swoboda, Vysocina, Polabi a Podkrkonosi,
Hand, Ceskosaské S’vycarsko, Jeseniky, Prachensko, Broumovsko, Kraj blanickych rytiri,
Zelezné hory, Moravska brana, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohori,
Kraj Pernstejnii, Ceské stiedohori, Poohii, Kutnohorsko a Brnénsko. Na Slovicku jsou
znacky dvé — jedna vyhrazend tradicnim vyrobkum a dalsi soucasnym regiondlnim

produktiim. “ (ARZ, 2022).

Regionalni znackou se vétSinou oznacuji:
e femeslné vyrobky — napt. vyrobky z pleten¢ho dieva, slameéné vyrobky, keramika,
sklo, nabytek, krajka apod.
e potraviny a zemédélske produkty — napft. pecivo, mléko, syry, maso, ovoce, zelenina,
napoje, med apod.
e pfirodni produkty — napt. 1€Civky, bylinné €aje, rdkos pro stavebni ucely, extrakty

z rostlin pro kosmetické ucely apod.
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Znacku mize ziskat jak vyrobek tradi¢ni, tak vyrobek novy, pokud splni podminky.

V nékterych regionech se regionalni znacka udéluje nejen vyrobkiim a produktim, ale téz

j1 mohou ziskat ubytovaci a stravovaci sluzby a zazitky, které se k regionu vazou (ARZ,
2022).

Msko ¥ RRrrS

Obrdazek 1: Regionalni znacky
Zdroj: (ARZ, 2022)

3.2.2 Certifikac¢ni proces — Zadost o udéleni znacky

V kazdém regionu existuje nezavisla certifikacni komise, ktera ma na starost proces
udélovani oznaceni ,regionalni produkt™. Pro jednotlivé vyrobky, sluzby, zazitky jsou
stanovena certifikaéni kritéria, ktera musi byt splnéna (ARZ, 2022).

Naptiklad Krusnohofi regionalni produkt® je ud&lovan MAS Sdruzeni Zapadni
KruSnohoti. Terminy pro piijem zadosti byvaji uvadény na webovych strankach

www.maskaszk.cz. Certifika¢ni komise zde zaseda minimaln¢ jednou ro¢né. Zajemce musi

nejen vyplnit Zadost, ale ke kazdé Zadosti musi pfilozit téz vzorek vyrobku, pokud
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je to mozné. V ptipadé, ze je zadost schvalena, je ud€len certifikat, ktery opravituje uzivat
zna¢ku Krusnohofi regionalni produkt® po dobu 2 let. Po uplynuti této doby se musi podat
zadost o obnovu znacky, ktera bude prodlouZena o dalsi 2 nebo 3 roky. Pti vydani certifikatu
je uzaviena smlouva o uzivani znacky (ARZ, 2022).

Certifikacni komise ma pravo zadost i zamitnout, pokud by to bylo v rozporu s cilem

znacky, proti etickym zdsadam nebo by to mohlo poskodit dobré jméno znacky (ARZ, 2022).

3.2.3 Mistni ak¢ni skupina (MAS)

MAS je nezavislé spoleCenstvi obc¢anil, soukromé podnikatelské sféry, neziskovych
organizaci a vefejné spravy. Jejich ¢innost je zaméfena na spolupraci v oblasti rozvoje
venkova, zeméd¢lstvi a ziskavani finanéni podpory jak z EU, tak i z narodnich programt
na podporu svého regionu. Jejich zékladnim cilem je zlepSovat kvalitu zivota i kvalitu
zivotniho prostfedi ve venkovskych oblastech. Pracuji metodou LEADER, ktera je zalozena
na principu zdola-nahoru. Tzn., Ze v§echny naméty a projekty by mély vychazet od mistnich
venkovskych subjektli a obanil, tedy zdola. Pro transparentnost plisobeni MAS a vétsi
mnozstvi napadu je lepsi, kdyz je do projektu v regionu zapojeno vice subjektdl (NSMAS
Ceské republiky, 2022).

V souéasné dobé je na izemi Ceské republiky evidovano témé&F 180 mistnich ak&nich skupin.
Vétsina z nich ma téz &lenstvi v Narodni siti MAS CR (NSMAS Ceské republiky, 2022).

Mistni ak¢ni skupiny hraji téz dulezitou tlohu ohledné regionalnich znacek. Napf.
u regionélni znatky PRACHENSKO regionalni produkt® se jedna o spole¢ny projekt péti
mistnich akénich skupin: MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci Blatenska, MAS
Stfedni Povltavi, MAS Vodnanska ryba a MAS Brana Pisecka (ARZ, 2022).
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4 Charakteristika Usteckého kraje a jeho regionalni produkty

Ptedchozi Céast se zabyva teoretickymi pristupy, které vysvétluji zakladni pojmy
a dale je zde pozornost soustfedéna na regionalni produkty, na proces ziskdvani znaceni
jednotlivych produkti a jejich vliv na rozvoj regionu. Tato prace je zaméfena na Ustecky

kraj, a proto nasledujici ¢ast bude vénovana tomuto kraji a regionalnim produktim.

4.1 Popis regionu

Ustecky kraj se nachazi na severozapadé Ceské republiky. Severozapadni hranice
jsou soucasné i statni hranici se Spolkovou republikou Némecko, konkrétné Sasko.
Na severovychodé sousedi Ustecky kraj s krajem Libereckym, na zapadé Karlovarskym
a Plzenskym (malé ¢ast) a na jihovychodé s krajem StfedoCeskym. Povrch kraje je z hlediska
geografického velmi rozdilny, je zde rozmanita a pestra p¥iroda (CSU, 2022).

Podél hranic s Némeckem jsou Krusné hory, Labské piskovce a Luzické hory.
Na jihovychodg se rozprostiraji roviny — tzv. Ceské kiidova tabule, kde najdeme nejznamg;jsi
horu Cech — Rip a Ceské sttedohoii s nejvyssim vrcholem — Milesovkou (CSU, 2022).

Na uzemi kraje je nejveétsim vodnim tokem feka Labe a jeji pfitoky zleva — Ohfe a Bilina,
zprava Ploucnice a Kamenice. V kraji najdeme téz prameny mineralnich a termalnich vod.
Kraj ma celkovou rozlohu 5 339 km? coZ je 6,8 % rozlohy CR, je rozdélen do 7 okresti
(Décin, Chomutov, Litométice, Louny, Most, Teplice, Usti nad Labem), které se dale Cleni

na 354 obci nejriizngjsich velikosti a z toho 59 obci ma statut mésta (CSU, 2022).

4.1.1 Soucasnost regionu

Ustecky kraj, ktery vznikl na zakladé reformy statni spravy a samospravy 1. ledna
2001 ma tradici primyslové a zemédélské vyroby. V soucasnosti je vénovana velka
pozornost investorim, ktefi pomohou obohatit skladbu vyroby a snizit tim vysokou miru
nezaméstnanosti v kraji (Ustecky kraj, 2022).

Dtlezitou oblasti rozvoje regionu je modernizace soucasnych a téz vystavba novych
dopravnich cest mezi hospodarskymi centry kraje, ale také spojeni se sousednim Némeckem.
Tato problematika se tyka silni¢ni 1 Zelezni¢ni dopravy. Ucelené propojeni mezi sousednimi
regiony mize pro budouci generace pfinést hospodaiskou a kulturni spolupraci (Ustecky
kraj, 2022).
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Zivotni prostiedi Usteckého kraje se za posledni dobu vyrazné zlepsilo. Uhelné
elektrarny jsou odsifeny, feka Labe je celkem cistou fekou, nebot’ jsou vyuzivany nové
Cisticky odpadnich vod. Je téZ omezovan chemicky prumysl, ktery znecistoval Zivotni
prostiedi (Ustecky kraj, 2022). 1 pies veskera opatieni vedouci ke zlepSeni Zivotniho
prostiedi je vSak stile vniman jako oblast s nejposkozengj$im zivotnim prostiedim. Nejvetsi
problém je v mé&mych emisich oxidu sifi¢itého a oxidi dusiku (CSU, 2022).

Ustecky kraj je nesmirné bohaty svymi ptirodnimi krasami — za zminku jisté stoji
narodni park Ceské Svycarsko s Pravéickou branou, Tiské stény se svymi skalnimi Gtvary,
Krusné hory jako rdj pro turisty, b&zkate i lyzate, Ceské stfedohoii, Luzické Hory
a mnoho dalsiho. Ustecky kraj se pysni i historickymi pamatkami, které mizeme v tomto

regionu navstivit (Ustecky kraj, 2022).

4.1.2  Vyvoj nezaméstnanosti v Usteckém Kraji

Ustecky kraj se potyka s fadou problémil, které by mohla nebo méla fesit regionalni
politika. Je to pfedev§im nezaméstnanost v kraji, ktera je pfi¢inou toho, Ze zde mnohdy lidé
nemohou najit praci, ktera by odpovidala jejich znalostem a jejich kvalifikaci. V soucasné
dobé viak doglo dle CSU ke zlepSeni a nezaméstnanost v Usteckém kraji v Gervnu 2022
poklesla mezirocné na hodnotu 4,91 % a snizila se nezaméstnanost muzil
1 Zen. U muzl doSlo k poklesu o 0,23procentniho bodu na 4,16 % a u Zen se nezaméstnanost
snizila o 0,14procentniho bodu na 5,69 %. I pies tento pokles je v Usteckém kraji dlouhodobé
nejvyssi nezaméstnanost zen vcelé CR a zarovei od ledna 2022 i nejvyssi celkova
nezameéstnanost.

V tabulce 1 je uveden pocet uchazeCli o zaméstnani v jednotlivych okresech
Usteckého kraje a zaroven v celé Ceské republice (CSU, 2022). K 30.6.2022 je uvadéno,
7e pocet evidovanych uchaze¢t o zaméstnani byl v celé Ceské republice celkem 231 309
a z toho v Usteckém kraji to bylo celkem 27 459 uchaze¢a (CSU, 2022).

Pro porovnani bude pozornost zaméfena na dva okresy v Usteckém kraji,
a to konkrétné na okres Chomutov a okres Most. Dle statistickych tdajt bylo v okrese Most
ke dni 30.06.2022 vedeno celkem 4 866 uchazeci o zaméstnani a podil nezaméstnanych
osob ¢inil 6,45 %, okres Most se tedy se svou nezaméstnanosti umistil jako druhy nejhorsi

okres v CR (CSU, 2022).
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Naproti tomu v okrese Chomutov bylo vedeno k 30.06.2022 celkem 5007 uchazect
0 zamg&stnani, podil nezaméstnanych ¢inil 5,92 % a na 1 volné pracovni misto ptipadalo 1,17

uchazede oproti okresu Most, kde to bylo 3,75 uchazeée na 1 volné pracovni misto (CSU,

2022).

Neumisténi uchazeti o zaméstnani a volna pracovni mista k 30. cervnu 2022
Pramen: Ministerstvo prace a socidlnich véci, evidence (fadl prace

Evidnvan'l.uc:h.az.eéi Voina . .. | Podil nezaméstnanych osob (v %)"
o zamestnani pracovm | Uchazeci
7 toho n.l':sta_ na1 'uruln.é
celkem dnsaijt = :;::‘:: p::_;::;,nl celkem eny muzi
ve veku X
15-64 let prace
Ceski republika 231 309 208 196 319 408 0,72 3,13 3,50 2,78
Ustecky kraj 27 459 24 927 13 318 2,06 4,91 5,59 4,16
v tom okresy:
D&cin 3004 3 564 1 462 267 453 5,25 3,86
Chomutov o 007 4 625 4 284 1,17 5,52 6,90 5,00
Litoméfice 2453 2213 1454 1,65 3,1 3,65 2,40
Louny 3203 2 a00 1320 243 53,15 5,67 447
Most 4 865 4 430 1209 3,75 6,45 7,80 517
Teplice 3636 3316 2478 1,47 416 483 352
Usti nad Labem 4 375 3913 021 4 45 5,20 5,70 489

" podil nezaméstnanych osob = podet dosaZitelnych uchazedld o zaméstnani ve vEku 15-54 Iet / podet obyvatel
ve veku 15-84 let v %

Tabulka 1: Neumisteni uchazeci o zaméstnani a volna pracovni mista k 30.06.2022

Zdroj: (CSU, 2022)

4.2 Regionalni produkty

V této casti bakalaiské prace je pozornost zameéfena na jednotlivé regiondlni
produkty, se kterymi se na tizemi Usteckého kraje Ize setkat a také na to, ktera sdruzeni nebo
organizace se na udileni regionalniho znaceni podileji.

Piedevsim je to Asociace regiondlnich znadek (ARZ), ktera vznikla v CR v roce 2004
a toto sdruzeni koordinuje systém oznacovani nejen produktt, ale i sluzeb a zazitkt
na narodni urovni (Hruska, str. 838).

Prvni regionalni zna¢ka pod timto sdruzenim vznikla jiz v roce 2004, ale v Usteckém
kraji to bylo az v roce 2010. Nyni existuji Ctyfi regionalni zna¢ky na mikroregiondlni irovni

v ramci Usteckého kraje:
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- Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt® (regionalni produkt Ceskosaské Svycarsko,
od roku 2010)

— Krusnohoti regionalni produkt® (regiondlni produkt Krusnohoti, od roku 2013)

—  Ceské stiedohofi regionalni produkt® (regionalni produkt Stiedodeské stiedohoit)

— Poohii regionalni produkt® (Ohte regionalni produkt povodi, oboji od roku 2015)
(Hruska, str. 839).

Od roku 2008 v Usteckém kraji probiha téz uddlovani regionalnich znadek
prostfednictvim soutéze ,,Potravina Usteckého kraje-kraje Pfemysla Orade®. Na zaloZeni
této soutéze se podilel Krajsky ufad Usteckého kraje, Agrarni komora Mostecka a Teplicka,
Krajské informacni centrum pro rozvoj zemédélstvi a venkova, Krajskd agrarni komora
a Statni intervenéni fond (Hruska, str. 838). Toto znaceni je udélovano potravinaiskym nebo
zemédelskym produktiim, kterd musi splitovat nasledujici kritéria: produkt je 100 % vyroben
v Usteckém kraji a vykazuje jedineéné regionalni kvality. Souté byla spojena s celostatni
soutéZi Regionalni potravina v roce 2016. Ob¢ znacky se fidi stejnymi kritérii pro hodnoceni
produktt, ale jsou udélovany samostatné (Hruska, str. 838).

z kraje Pfemysla Orace®. V tomto roce prob¢hla inovace nazvu a loga soutéze, kterd se vaze
K tomuto regionu a obrazek 2 znazoriiuje soucasné logo soutéze (Tiskova zprava, 2022).

Na vystavisti Zahrada Cech v Litoméficich bylo ocenéno celkem 14 kvalitnich vyrobki
z Usteckého kraje. V roce 2021 se o tuto znacku uchazelo rekordnich 52 vyrobet s 221

vyrobky (Tiskova zpréava, 2022).

Obrdazek 2: Logo-Potravina z kraje Premysla Orace
Zdroj: (MAS Vladat, 2022)
,Regionalni potravina“ je dal$i soutéz, ktera je vyhlasovana v kazdém kraji Ceské
republiky. Jedna se o zemédélsky nebo potravindisky vyrobek, ktery musi byt vyroben

Vv pfislusném regionu a ze surovin z daného regionu. Hlavnim cilem je pfedstavit
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spotiebitelim to nejlepsi z potravinaiské produkce v jednotlivych krajich nasi republiky
(SZIF, 2022).

V Usteckém kraji bylo v roce 2021 do 12. ro¢niku soutéZe o nejlepsi Regionélni potravinu
piihlaseno celkem 203 produktt od 48 vyrobct (Regionalni potravina, 2022).

Toto ocenéni mohou ziskat pouze producenti zemédé€lskych a potravindiskych vyrobkl
do 250 zaméstnanct. Ziskany certifikat a zelenomodré logo Regionalni potravina daného
kraje muze vitéz uzivat na obalu vyrobku ¢tyfi roky. Celkové bylo v roce 2021 ocenéno 407
vyrobkil od celkem 312 vyrobct (Regionalni potravina, 2022).

Regionalni potravina — logo — obrazek 3 spada mezi projekty Ministerstva zeméd¢lstvi

a Statni zemédé€lsky intervencni fond znac¢ku administruje (Regionalni potravina, 2022).

Y eg'\omilm' pOt’”V/},q
Ustecky krd)
Obrazek 3: Logo-Regiondlni potravina

Zdroj: (Regionalni potravina, 2022)

Asociace regionalnich znacek, jak jiz bylo uvedeno vyse, ud€luje certifikaty jak produktim,
tak i sluzbam a zazitkiim v jednotlivych regionech.

V tabulce 2 je ptehled, kolik certifikati ziskaly jednotlivé kategorie (stav k 01.02.2022).

remeslny potraviny a prirodnia
) .. zemédélské sluzby zazitky | celkem
vyrobek napoje
produkty
Ceské Stredohofi 13 22 1 0 4 40
Ceskosaské Svycarsko 20 18 5 0 13 56
KruSnohofi 23 26 9 3 8 69
Poohfi 8 14 1 0 4 27
celkem 64 80 16 3 29 192

Tabulka 2: Prehled certifikatii u jednotlivych kategorii

Zdroj: e-mailové korespondence ARZ (PhDr. Katefina Cadilova, 2022)
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Na tzemi CR je zapsdno pod zastitou ARZ celkem 30 regionalnich znagek a celkem
u 20 regionalnich znacek je koordinatorem znacky mistni akéni skupina, o kterych bylo

psano vyse. Piehled jednotlivych koordinatora regionalnich znacek znazornuje tabulka 3.
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Znacka Koordindtor znacky MAS Jind organizace
BESKYDY origindIni produkt® MAS Pobeskydi, z.s. ano
BRNENSKO origindIni produkt® MAS Slavkovské bojisté ano
Agentura pro rozvoj Broumovska, organizacni
sloZka Spolecnost pro destinacni management
BROUMOVSKO regiondini produkt® Broumovska o.p.s. ano
CESKE STREDOHORI regiondini produkt® Destinacni agentura Ceské stfedohofi, 0.p.s. ano
CESKOSASKE SVYCARSKO regiondlini produkt® MAS CESKY SEVER z.s. ano
GOROLSKO SWOBODA regiondini produkt® MS PZKO Jablunkov ano
HANA regiondini produkt® MAS Moravskd cesta o.s. ano
JESENIKY origindini produkt® MAS Horni Pomoravi o.p.s. ano
KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regiondini produkt® | Cesky svaz ochrdncti pfirody Viasim. ano
KRAJ PERNSTEINU regiondini produkt® MAS Region Kunétické hory ano
KRKONOSE origindini produkt® MAS Krkonose z.s. ano
KRUSNOHORYI regiondini produkt® MAS SdruZeni Zépadni Krusnohofi ano
KUTNOHORSKO regiondlini produkt® MAS Lipa pro venkov z.s. ano
MORAVSKA BRANA regiondini produkt® MAS Hranicko z. s. ano
MORAVSKE KRAVARSKO regiondlini produkt® MAS REGIONU POODRI, z. s. ano
MORAVSKY KRAS regiondlini produkt® MAS Moravsky kras ano
OPAVSKE SLEZSKO regiondini produkt® MAS Opavsko ano
ORLICKE HORY origindlni produkt® MAS POHODA venkova z.s. ano
PODKRKONOSI regiondlIni produkt® MAS Podchlumi, z.s. ano
POLABI regiondini produkt® MAS Podlipansko, o.p.s. ano
POOHRYI regiondini produkt® Destinaéni agentura Dolni Poohfi, o.p.s. ano
MAS — spolecny projekt 5 mistnich akcnich skupin
— MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci
Blatenska, MAS Stredni Povitavi, MAS Vodrianskd
PRACHENSKO regiondini produkt® ryba a MAS Brdna Pisecka ano
SLOVACKO regiondini produkt® Turistické asociace Slovdcko ano
SUMAVA origindlni produkt® Regiondini rozvojovd agentura Sumava ano
TOULAVA regiondlini produkt® Obecné prospésnd spolecnost Toulava ano
Tradiéni vyrobek SLOVACKA® Turistické asociace Slovdcko ano
ZERA - zemédélskd ekologickd regiondlni
VYSOCINA regiondini produkt® agentura, 0.5 ano
ZAPRAZI origindini produkt® MAS Ricansko o.p.s. ano
ZNOJEMSKO regiondlni produkt® MAS Zivé pomezi Krumlovsko — Jevisovicko ano
ZELEZNE HORY regiondlni produkt® MAS Zeleznohorsky region, o.s. ano
Celkem 20 10

Tabulka 3: Koordindtori regionalnich znacek

Zdroj: vlastni zpracovani dle stranek ARZ (2022)
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4.2.1 KruSnohoii

Koordinatorem znatky KRUSNOHORI regionélni produkt® je mistni akéni skupina
MAS Sdruzeni Zéapadni Krusnohoti, ktera ma své sidlo v Drouzkovicich. MAS zahrnuje
29 obci a 3 mésta na izemi okrestt Chomutov a Most. Zakladnim faktorem, ktery ovlivituje
zdej$i klima jsou Krusné hory. Na tomto Uzemi se nachdzi narodni pfirodni pamatky,
prirodni rezervace a téz vyznamna ptaci oblast. Jde o izemi, které bylo v minulosti siln¢
zasazeno t¢zkym primyslem (ARZ, 2022).

Oznadeni KRUSNOHORI regionélni produkt® nese fada vyrobki, ale nalezi sem
téz i certifikované sluzby a zdzitky. Zaméfime se na nékteré z nich:

Touto znackou se pysni napt. porcelan z Klasterce nad Ohfti. Zdejsi porcelanka byla
zaloZena na pielomu let 1793/1794 a jeji vznik je spjat se jménem hrabéci rodiny Thund.
V dnesni dob¢€ je Thun 1794 a.s. nejvétsim vyrobcem porcelanu. Jeho vyrobky dosahuji
mimotadné kvality a je vyvazen do mnoha zemi na celém svété. V jeho nabidce najdeme
nepieberné mnozstvi produkti — jidelni, kavové, €ajové soupravy, hrnky, misy, talite,
svicny, porcelan pro déti (ARZ, 2022).

V porcelance v Klasterci nad Ohfi, kterd je na obrdzku 4, potadaji pro zajemce
exkurze do vyrobniho procesu. Kazdy navstévnik ma tak moznost nahlédnout pod poklicku
vyroby porcelanu. Exkurze zac¢ina piimo v recepci, kde je navstévnik seznamen s historii
vzniku porcelanky a poté exkurze pokracuje pifimo do vyrobnich hal, kde je mozné
nahlédnout pfimo pod ruce zkuSenych a zruénych pracovnic, které porcelan vyrabéji nebo
dekoruji. Na zavér exkurze je nejen pro détské navstévniky piipravena Porcelanova skolicka,
kde si mohou vyzkouset sami praci dekoratéri porcelanu a ozdobit si svlj porcelanovy

vyrobek dle vlastni fantazie (Thun, 2022).
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Obrazek 4: Porcelanka Klasterec nad Ohri

Zdroj: vlastni fotografie

Dalsim certifikovanym zazitkem této znacky je i prohlidka prvniho obcanského
pivovaru v Chomutové — Karasek & Stiilpner, ktery je na obrazku 5. Dva vyrobky tohoto
pivovaru jsou téZ certifikovanymi — konkrétné Stiilpnerova polotmava 13 %, polotmavy
lezak tzv. plzeniského typu a Karaskova svétla 11 %, svétly lezak tzv. plzeniského typu. Jedna
se opravdu o velmi maly pivovar, ktery vznikl teprve v roce 2013. Navstévnik se zde dozvi
néco malo z historie vzniku pivovaru a téz o recepturach zdejsiho piva, které se zde
pfipravuje. Soucasti prohlidky je i degustace vzorkd. Tento maly pivovar se nachazi
ve sklepeni domu. K této malé vyrobné nalezi téz restaurace Republika — Restaurant &Café,
kde maji své vlastni pivo. MiZete si zde dat i vyhlaSenou svickovou na smetané, ktera byla
ocenéna jako certifikovany produkt KruSnohoti a kterou zde ptipravuji z mistnich lokalnich

surovin. Pfilohou je samoziejmé houskovy knedlik vareny v pare.
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Obrazek 5: Pivovar Karasek & Stiilpner

Zdroj: vlastni fotografie

Na tzemi tohoto regionu najdeme i dal$i pivovar, jehoz pivo nese oznaceni
certifikovany vyrobek. Jedna se o pivo OSSEGG, které se vati v pivovaru Ossegg v Oseku.
Toto pivo je nefiltrované a nepasterované a nabizi tyto druhy: 12° Svétly lezak PHILIPP,
13° Tmavy special Tomas, 14° Medovy special, 18° Tmavy special Jindfich (ARZ, 2022).

DalSimi certifikovanymi produkty, které stoji za zminku jsou vyrobky z Farmy
Drmaly s.r.o., ktera se nachazi ve Vysoké Peci a je na obrazku 6. Jde o rodinnou farmu
hospodatici zhruba na jednom hektaru pozemku, kde se staraji o 11 koz a o 3 kravy. Vyrabéji
zde mlécné vyrobky — jogurty, tvaroh, maslo, syry. A pravé dva syry z jejich nabidky jsou
zatazeny mezi certifikované vyrobky. Dalsim certifikovanym vyrobkem je smetanovo —
tvarohovy krém vyrabény z plnotu¢ného tvarohu, smetany, cukru a vanilky a prodava se pod
nazvem PfipinaCek. V kvétnu 2021 farma oteviela v Chomutové svoji zmrzlinarnu, kde

prodavaji zmrzlinu z kravského i koziho mléka.
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Obrazek 6: Farma Drmaly

Zdroj: vlastni fotografie

Nedaleko Vysoké Pece najdeme Horsky hotel Lesnd, ktery se diky své nabidce
ubytovani a stravovani zafadil mezi certifikované sluzby. V ptizemi hotelu se nachazi
restaurace, salonek a vnitfni terasa. Kuchyné hotelu nabizi hotova jidla, zvétinové speciality
i minutkova jidla. Daji se zde pofadat rizné akce — napt. svatebni hostiny, oslavy,
ale 1 Skoleni. V aredlu hotelu mizeme téZ vyuzit hfiSté¢ s osvétlenim a détské htiste

s venkovnim altdnkem (ARZ, 2022).

4.2.2 Ceské stiredoho¥i

Koordinatorem zna¢ky CESKE STREDOHORI regionalni produkt® je destinaéni
agentura Ceské Stiedohofi, o.p.s., spravuje rozvoj cestovniho ruchu, traveni volného Gasu

a udrzitelny rozvoj v nekterych c¢astech regionu. Spolupracuje s mistnimi akénimi
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skupinami, podili se na pfipravé dokumentti v oblasti regionalniho rozvoje a cestovniho
ruchu. Mésto Litoméfice, Ustecky kraj a Biskupstvi litomé&fické jsou zakladateli této
agentury. Ukolem agentury je propagovat rozvoj této oblasti, zamé&fit se na turistické cile,
zajimavosti a produkty (ARZ, 2022).

Oblast Ceského stiedohoit je lokalita, kde najdeme krasnou piirodu, ale také urodnou
Polabskou nizinu. I tento region ma co nabidnout z hlediska regionalnich produkta.
Pozornost bude vénovana nékterym z nich:

Z certifikovanych vyrobka za zminku jisté stoji vyrobky z kozi farmy DrZovice,
kterou najdeme kousek od mésta Usték. Od roku 2009 zde maji svoji vlastni syrarnu,
kde vyrabéji vyrobky z koziho, ovéiho i kravského mléka. Mléko kozi a ov¢i maji z vlastnich
zdrojl, pouze kravské mléko kupuji. Kozy a ovce chovaji na pftilehlych pastvinich u své
farmy. Certifikat ziskaly napf. tyto vyrobky: kozi Cerstvy syr, kozi kefir, kozi baby gouda.
Kozi farma Drzovice je téZ nékolikanasobnym drzitelem Regionalni potraviny Usteckého
kraje a ocenéni Vyrobek kraje Pfemysla Orace. Jejich vyrobky si miizeme zakoupit pfimo
na farmé, na vybranych farmatskych trzich, ve farmatskych obchodech, prodejnach zdravé
vyzivy a téz na vybranych akcich (ARZ, 2022).

Na farmé od roku 2009 téz potadaji kazdoro¢né¢ dny otevienych dveti. V loniském
roce den otevienych dvefi propojili s prvnim ro¢nikem akce PORTA APERTA — jednalo
se o akci, kterou poradala dne 25. zaii 2021 Asociace regionalnich znacek. Pod jeji zastitou
se oteviely femesIné dilny, farmy a vyrobny potravin ¢i napojl, které byly ocenény nékterou
z regionalnich znacek kvality. V ramci tohoto dne farmu navstivilo asi 700 navstévnikd.

Dal§imi ocenénymi vyrobky jsou napt. dzemy z ovoce Ceského stiedohofi — obrazek
7 a susené ovoce z Ceského stiedohoii, které dodava vyrobce Valdemar Gresik — Natura
s.r.0., D&Cin. Jedna se o 100 % ptirodni dzemy se sniZenym obsahem cukru a bez pfidanych
konzervaénich latek. Ovoce na dzemy se sbira ruéné v sadech Ceského stiedohofi a vyrobce
nam miize nabidnout tyto ocenéné ovocné dzemy:

- Visiovy extra Méné sladky
- Ztmavych tfe$ni extra Specialni
- Svestkovy extra Méné sladky
- Merunkovy extra Specialni.
Dzemy jsou nabizeny ve skle s etiketou o vaze 200-220 g, obsahuji vysoky podil ovoce,

titinovy cukr a citrusovy pektin ARZ, 2022).
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Obrdazek 1: Dzemy Gresik
Zdroj: (ARZ, 2022)

Susené ovoce z Ceského stiedohoii — konkrétné jablka a hrusky jsou téz péstované a rucné
sbirané v sadu Ceského stfedohofi, jak tomu je i u ovoce na dzemy. Ovoce se susi pii nizkych
teplotach a jiz se nedoslazuje. Je nabizeno v celofdnovych, ru¢né balenych saccich (ARZ,

2022).

4.2.3 Ceskosaské Svycarsko

Koordinatorem znatky CESKOSASKE SVYCARSKO regionalni produkt®
je od 1.10.2019 MAS Cesky sever z.s. (v letech 20102019 byla koordinatorem znac¢ky
spole¢nost Ceské Svycarsko 0.p.s.) (ARZ, 2022).

Hlavnim poslanim spolku je rozvoj regionu metodou Leader a mistni rozvoj
ve prospéch subjektl, které plisobi v izemi MAS. Motto spolku je: ,,Pro region srdcem,
hlavou zkuSenostmi!“ (ARZ, 2022).

Mistni akéni skupina plsobi napt. v téchto oblastech: rozvoj venkova, regiondlni rozvoj,
podpora podnikani, cestovni ruch a kultura. Tento region ma jedine¢nou ptirodu (napf.

Hiensko-Prav¢icka brana, soutésky Edmundova a Divoka na fece Kamenici), diky které
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je jednim z nejnavitévovangjsich mist Usteckého kraje. Kromé piirody ale nabizi té2 mnoho
originalnich vyrobk i sluzeb.

Pravé mezi tyto vyrobky se fadi legendarni nozik ,,Rybicka®, ktery je vyobrazen
na obrazku 8 a vyrdbi se ve firm¢ Mikov s.r.o. v MikulaSovicich. Nozifstvi

ma v MikulaSovicich 1 okoli vice nez dvousetletou tradici.
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Obrazek 8: Nozik ,, Rybicka*
Zdroj: (ARZ, 2022)

Certifikat ziskala firma Mikov s.r.o. nejen pro kapesni nozik, ale i pro dalsi vyrobky —
vyhazovaci niz s dievénou stfenkou Predator, lovecky zaviraci ndz s pojistkou Fixir,
lovecky nliz s pevnou Cepeli Venado. Pfi vyrobé nozii v Mikové€ je zapotiebi peclivého
ptistupu Ceskych mistrii nozitii, nebot’ vyroba obsahuje velky podil ruéni prace, nejedna
se tedy o plné automatizovanou vyrobu (ARZ, 2022).

V MikulaSovicich se téz nachdzi Muzeum nozifské tradice, které vzniklo
Vv prostorach M¢stského informacniho stfediska. Navstévnik se zde sezndmi s historii
nozifstvi, prohlédne si vystavené historické expondty a dobové fotografie. Na zavér
prohlidky si mize téz zakoupit néktery z vyrobkd spole¢nosti Mikov s.r.o. (ARZ, 2022).

Mezi certifikované zazitky v této oblasti patii nozitské slavnosti, které porada meésto
MikulaSovice spolecné s rybati, hasi¢i a dal§imi zdjmovymi skupinami. Hlavnim cilem
téchto slavnosti je podpofit tradi¢ni femeslo a téz Zivot v tomto regionu (ARZ, 2022).

Nobilis Tilia je latinsky pteklad mésta Krasna Lipa. A pravé tento nazev si zvolila
ceska soukroma spolecnost, kterd se zabyva vyrobou pfirodni kosmetiky, jejiz sidlo najdeme
ve VI¢i Hofte, pobliz Krasné Lipy. Tato spolecnost se od roku 1994 zabyva vyvojem
a vyrobou aromaterapeutické kosmetiky pro Zeny, muze i déti, ale ve své nabidce mé téz
rizné byliny. Pouzivad suroviny z ekologického zemédélstvi, vyrabi bez konzervanti
a syntetickych latek a mozna i1 pravé proto, nékteré z vyrobkii spolecnosti Nobilis Tilia
ziskaly certifikaci CESKOSASKE SVYCARSKO regionalni produkt®. Jedna se o tyto
vyrobky: Caj VIg¢ihorska zahradka, Smés éterickych olejti VIgihorska, Tfezalkovy olej a dale

4 vyrobky z detoxikaéni péce: Cistici balzam Tilia, Projasiiujici krém Tilia, Detoxikaéni
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maska Tilia a Zpeviujici mléko Tilia. VSechny tyto ocenéné vyrobky a mnoho dalSich
si muze zékaznik prohlédnout a zakoupit pfimo v podnikové prodejné¢, kterd se nachézi
kousek od vyrobny. Soucasti navstévnického centra je 1 Bylinkova cajovna, kde nabizeji
bylinkové Caje, Cerstvou kavu a sladkosti. Z ¢ajovny je mozné projit na terasu a zavitat
do zahrady, ktera je voln¢ ptistupna po cely rok a je na obrazku 9. Navstévnik se zde sezndmi
s aromatickymi a 1é¢ivymi rostlinami nebo zde muize pouze relaxovat. Prostory zahrady jsou

W w

certifikovany zaZitek Ceského Svycarska a jsou zaméfeny na oslavu letniho slunovratu

(ARZ, 2022).

Obrazek 9: Zahrada Nobilis Tilia — Vi¢i Hora

Zdroj: vlastni fotografie
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4.2.4 Poohri

Koordinatorem znatky POOHRI regionalni produkt® je Destina¢ni agentura Dolni
Poohfi, o.p.s., ktera vznikla v roce 2011v ramci turistického projektu ,.Brana do Cech*
(obrazek 10). Tento projekt v ramci naplnéni strategie cestovniho ruchu Usteckého kraje
rozdglil izemi na étyti destinace: Dolni Poohti (obrazek 11), Ceské Svycarsko (obrazek 12),

Ceské stfedohoti (obrazek 13) a Krusné hory (obrazek 14). Kazd4 destinace ma sviij barevny

kamen, ktery je pomyslnou Branou do Cech (ARZ, 2022).

fz%

Brdna do éech

Krasu hledejte doma
Obrazek 10: Logo-Brdna do Cech

==—= Dolni Poohri Ceské Svycarsko
Obrazek 11: Logo-Dolni Poohri Obrazek 12: Logo-Ceské Svycarsko

CGeské stiedohori gj&% Krusné hory

i

Obrdazek 13: Logo-Ceské stredohori Obrazek 14: Logo-Krusné hory

Zdroj: (Brana do Cech, 2022)

Hlavnim ukolem této agentury je prezentace a propagace Dolniho Poohti, dale rozvoj
oblasti, ochrana pfirodniho a kulturniho dédictvi regionu, vzdélavani a vydavani
informacnich materialt, odbornych publikaci, spoluprace s neziskovymi organizacemi,

podnikateli i vefejnosti. Centrem a sidlem agentury je mésto Zatec (ARZ, 2022).
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Jedine&nou lokalitou Usteckého kraje je dolni tok feky Ohie, na které najdeme vedle
sebe tfi kralovska mésta: Kadani, Zatec a Louny. Tato oblast je piedeviim znama diky
pestovani chmele, ktery se zde péstuje jiz témér tisic let. Tento region ma nejen historické
pamatky — napf. méstskd pamatkova rezervace v Kadani se svou nejuzsi uli¢kou v Cesku,
mésto Zatec je rovnéZz méstskou pamatkovou rezervaci, ale diky chmelatské historii mésta
je jedine¢nym turistickym cilem Chram Chmele a piva (Mrzenova a kol., 2018, str. 86).

A nyni jiz K regionalnim produktiim, kterym je napf. Chramové pivo, ocenéné jako
certifikovany vyrobek nebo samotna prohlidka Chramu Chmele a piva Zatec, ktera se fadi
mezi certifikované zazitky. V Zatci miizeme téZ navitivit Chmelaiské muzeum Zatec, kde
se seznamime s vyvojem chmelafstvi od raného sttedovéku az do soucasnosti. Mésto Zatec
ma opravdu co nabidnout. A mimochodem, mésto Zatec se stalo v roce 2020 vitézem soutdZe
Historické mésto roku 2020. Tato cena je udélovana za nejlepSi pfipravu
a realizaci Programu regenerace méstskych pamatkovych rezervaci a méstskych
pamatkovych zén. Kazdoro¢né je vypisovana Ministerstvem kultury spolu se Sdruzenim
historickych sidel Cech, Moravy a Slezska a Ministerstvem pro mistni rozvoj (NPU, 2022).

Samoziejme v tomto regionu existuji i dalsi certifikované vyrobky, sluzby a zazitky.
Dalsim certifikovanym vyrobkem Dolniho Poohti jsou mosty z mostarny v Lounech, které
jsou na obrazku 15. Mostarna je vybavena jednou z nejmodernéjSich technologii na vyrobu
ptirodnich $tav a mosti. Ovoce a zelenina se lisuje za studena s moznosti velmi Setrné
pasterizace kvili dlouhodobému uchovani cerstvé stavy. Mostarna nabizi témét 19 druht
mosti jednodruhovych 1 vicedruhovych. Zékladni sloZkou je u vétSiny jablecna St'ava a dalsi

ovoce nebo zelenina (ARZ, 2022).
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Obrazek 15: Mosty z Loun
Zdroj: (ARZ, 2022)
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Za zminku jisté stoji certifikovany zazitek Cisafsky den® v Kadani. Jedna se o méstskou
historickou slavnost, ktera patii mezi nejvétsi akce tohoto druhu v celé Ceské republice —
viz obrazek 16. Namét na tuto slavnost je Cerpan z udalosti v letech 1367 a 1374, kdy mésto
Kadan navstivil fimsky cisat a ¢esky kral Karel IV. a vyzdvihl jeji vyznam udélenim mnoha
privilegii (ARZ, 2022). Program probiha vétsinou v historickém centru a jeho okoli. V ramci
této akce se predstavuji hudebni skupiny, scénicky Serm, tanecni soubory, na namésti
je dobové trzisté, na nadvoii Kadanského hradu probihaji divadelni i tane¢ni predstaveni.
Zabavu si zde najdou nejen dospéli navstévnici, ale 1 jejich déti, pro které je téz piipraven
zajimavy program — napt. détska stielnice, sokolnici. Cel4 historicka slavnost byva ukoncena

ohnostrojem (ARZ, 2022).

Obrazek 16: Cisarsky den v Kadani
Zdroj: (ARZ, 2022)

4.3 PORTA APERTA/ brany dilen, vyroben a farem dokoran

ARZ od roku 2021 zacala poradat unikatni akci na podporu certifikovanych
regionalnich produktii na které ma navstévnik moznost nahlédnout do zdkulisi jednotlivych
farem, dilen nebo vyroben.

17.9.2022 probehl v celé republice jiz druhy roc¢nik, kterého se zcastnili drzitelé
certifikovanych regionalnich produkt na tizemi celé republiky a ktefi méli zajem ukazat
svym navstévnikiim, jak jejich vyrobky vznikaji, podélit se o své poznatky ze svého oboru,

usporadat dilnu nebo program pro déti. Bylo otevieno témetf osmdesat femeslnych farem,
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dilen a vyroben (ARZ, 2022). Podminkou tcasti na této akci byla online podana ptihlaska
do 31.5.2022. Na webovych strankach ARZ byl k dispozici seznam vSech zapojenych mist
a mapa, kde se jednotlivé dilny, farmy a vyrobny nachéazeji.

Na tzemi Ustecké kraje, kde na mikroregionalni tirovni, jak jiz bylo zmin&no vyse,
existuji Gtyfi regionalni znadky: Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt®, Krusnohoti
regionalni produkt®, Ceské stiedohoii regionalni produkt® a Poohii regionalni produkt ®.
Nejvice se do tohoto projektu zapojila znacka Ceské stiedohoii regionalni produkt®, kdy
bylo mozné v rdmci této akce navstivit celkem 9 mist. Byla to napt. v¢eli farma AnnKas
v Dubiéné u Ustéku na obrazku 17, farma Drzovice, kde byl také umistén prodejni stanek
s potravinami ocenénymi zna¢kou Regionalni potravina Usteckého kraje nebo dilna ruéniho
papiru v Litomé&ficich. Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt®, Krusnohoii regionélni
produkt® a Poohii regionalni produkt ® byl do této akce téz zapojen, ale kazda z téchto

znacek nabidla svym navstévnikiim pouze dve¢ oteviend mista.

4’?‘ '/91"1 i .

,__rt‘

Obrazek 17: Vceli farma AnnKas

Zdroj: vlastni fotografie
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5 Vlastni prace

Bakalai'sk4 prace je zaméfena na regionalni produkty Usteckého kraje a jejich vliv
na regionalni rozvoj a soucasn¢ i na rozvoj cestovniho ruchu.

Pomoci kvantitativniho Setfeni mezi obyvateli a navitévniky Usteckého kraje bylo
provedeno Setieni o vSeobecném povédomi lidi o existenci jednotlivych regiondlnich znacek
— regionalnich produktl a déle cast dotazniku byla zaméfena na rozvoj cestovniho ruchu
v Usteckém kraji.

Dotaznik obsahoval 15 otazek a je v piiloze 1. Témét vSechny otazky byly uzaviené,
pouze 1 otazka byla oteviena, a to konkrétné otazka &. 10. Cast otazek byla zaméiena
na regionalni produkt Usteckého kraje (celkem 8 otazek), ¢ast otazek byla zaméfena
na rozvoj cestovniho ruchu v Usteckém kraji (celkem 3 otazky) a dalsi 4 otazky slouzily
k vyprofilovani respondentt, ktefi dotaznik vypliiovali. Dotaznik byl anonymni, dostupny
Vv elektronické podobé a umistén na socialnich sitich — vetfejné facebookové skupiny, napft.
Most, Ustecky kraj a téz byl rozesilan e-mailem nebo prostiednictvim WhatsAppu
a Messengeru. Vzhledem ktomu, ze byl dotaznik dostupny on-line, dostal
se 1 za hranice regionu. Respondenti mohli na dotaznik odpovidat od 12.07.2022
do 12.09.2022. Za tuto dobu na anonymni dotaznik odpovédélo celkem 146 respondentd.
Nésledné byly vysledky dotaznikového Setfeni vyhodnoceny pomoci statistickych metod.
Byla vyuzita zdkladni popisna charakteristika pomoci absolutnich a relativnich Cetnosti, dale
byla provedena statisticka analyza, kde byla zkoumana zavislost mezi znaky — asociaéni
tabulka a kontingen¢ni tabulka. Asociacni tabulka byla pouzita u zkoumani zavislosti
pohlavi respondentli na znalosti regionalnich produktli a kontingen¢ni tabulka byla pouZzita

pii vypoctu zavislosti vzdélani respondentli na znalosti regionalnich produktii.

Vztah respondenta k regionalnim produktim Usteckého kraje

V otazce ¢&. 1 bylo zjistovano, zda respondenti znaji regionalni produkt Usteckého
kraje ¢i nikoliv. Nize uvedeny graf 1 zndzoriiuje vysledek na tuto otazku. Na vybér byly dvé
odpovédi — ,,Ano, znam“, tedy odpovédi respondentti, ktefi na tuto otazku odpovédéli
kladng, ¢&i — li znaji n&jaky regionalni produkt Usteckého kraje a druhou moznosti odpovédi
bylo ,,Ne, neznam*. U této otazky byl proveden vypocet zavislosti pohlavi respondentt

na znalosti regiondlnich produktt. Po vypocteni chi kvadrat testu — viz ptiloha 2 (asocia¢ni
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tabulka), 1ze konstatovat, ze mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost, tedy Ze pohlavi

respondentli nema vliv na to, zda znaji regionalni produkt nebo neznaji.

Znalost RP

B Ano, znam ® Ne, neznam

Graf 1: Znalost RP

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce €. 2 bylo zjiStovano, kterou z uvedenych regiondlnich znacek respondenti
nakupuji. U této otazky byla moznost vice odpovédi.

Nasledujici graf 2 ukazuje, jak na tuto otdzku respondenti odpovidali.

Regionalni znacky
0 20 40 60 80 100

Ceské sttedohofi regiondlni
produkt® -
Ceskosaské Svycarsko regionalni -
produkt®

Krusnohoii regionalni produkt® _

Poohii regionalni produkt® -

Nerakupi -

Graf 2: Regionalni znacky

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z grafu 2 je tedy patrné, ze respondenti nejvice nakupuji Krusnohoti regionalni produkt®
(47 odpovédi), na druhém mist& je Ceské stfedohofi regionalni produkt® (26 odpovédi)
ana tietim misté je spole¢n& Ceskosaské Svycarsko regionalni produkt® a Poohii regionalni
produkt® (kazdy 12 odpovédi). U odpovédi nenakupuji, bylo zaznamenéano 78 odpovédi.
Otazka ¢. 3 navazovala na predchazejici otazku a bylo zde zjistovano, jak casto
uvedené znacky respondenti nakupuji, coz je zndzornéno v grafu 3. Z celkového poctu
146 respondenti odpovédélo pouze 145. 52 % respondenti uvedlo, Ze Zadnou
z uvedenych znacek nenakupuje. Ostatni respondenti nakupuji nejcastéji nékolikrat do roka

(30 %), dale 1x mesic¢né (10 %) a 1x tydné (8 %).

Nakup RP

H1x tydné ®1x mésicné nékolikrat do roka  ®nenakupuiji

Graf 3: Nakup RP

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 4 byla zamétena na znalost regiondlnich produktti a odpovidali pouze

respondenti, ktefi né&jaky regiondlni produkt znaji. U této otazky byla moznost vice

odpovedi.
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Druh produktu
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RemesIny vyrobek

Zazitek

Ubytovaci sluzby

o

20 40 60 80 100
Graf 4: Druh produktu

Zdroj: vlastni zpracovani

Z grafu 4 vyplyva, Ze nejvice odpovédi ziskal regionalni produkt ,,potravina® (86 odpovédi).
Tento produkt je i z hlediska nabidky produktem hojné¢ zastoupenym.  Dale
je to femeslny produkt® (29 odpovédi), ubytovaci sluzby (19 odpoveédi)
a na poslednim misté se umistil ,zazitek (16 odpovédi). Dle ziskanych odpovédi
je patrné, ze ubytovaci sluzby a zéazitek nejsou jesté v povédomi lidi dostatecné rozsiteny,
a proto mély nejméné odpovéedi.

Otazka €. 5 se zabyvala tim, z jakého diivodu respondenti uptednostiuji RP. Zde byla
opét moznost vice odpoveédi. Nejvice respondenttt uptednostiiuje RP z divodu podpory
mistniho vyrobce (88 odpovédi). Druhym diivodem byla odpovéd’ ,,jiné*, coz zahrnovalo
napf. ochutnadvku mistnich produkti (39 odpovédi) a dalsim divodem byla lepsi kvalita

(35 odpovédi) a také nakup darkt z cest (27 odpovédi). Vse je znazornéno v grafu 5.
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Preference RP
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Graf 5: Preference RP

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka €. 6 byla zamétena na moznost zavedeni slevové karty na regionalni produkty
v Usteckém kraji a jeji vyuziti. V ptipadé, Ze by byla v Usteckém kraji slevova karta
zavedena, vice jak polovina respondentl uvedla (57 %), Ze by tuto slevovou kartu vyuzila,
11 % respondentti by kartu nevyuzilo a zbytek respondenti (32 %) nevi, zda by slevovou
kartu vyuzilo — graf 6.

Slevova karta

EAno ENe mNevim

Graf 6: Slevova karta

Zdroj: vlastni zpracovani

Ohledns slevové karty byl e-mailem kontaktovan naméstek hejtmana Usteckého kraje a rada

Usteckého kraje. Byl vznesen dotaz, zda by bylo mozné do budoucna slevovou kartu
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zrealizovat v praxi. Na tuto otazku odpovédél pouze naméstek hejtmana Usteckého kraje
a sdelil, ze v soucasné dobé je o slevové karté vedena diskuse, ale ze se jesté cekd na novy
zakon ohledn¢ cestovniho ruchu a také je v feSeni, co vSe by bylo ve slevové karté zahrnuto
a dale, kdo by slevovou kartu zastfeSoval finan¢né.

Otazka ¢. 7 zkouma, zda je pro respondenty pti ndkupu dilezité, jestli nakupované
produkty maji regiondlni znaceni. Na tuto otazku odpovidali vSichni dotazovani respondenti,
tedy 1 ti, ktefi regiondlni produkty neznaji. Na vybér byly ctyfi odpovédi a nejvice
respondenti odpovidali — méné dilezité (38 %), dilezité (30 %), pro 25 % neni znaceni viibec
dalezité a pouze pro 7 % respondentt je znaceni velmi dulezité, coz je zaznamenano v grafu
7. Z odpovédi respondentt tedy vyplyva, ze 25 % pavod nakupovanych produktii netesi
vibec, ale ostatnim dotazovanym na nakupu produkti, které maji regionalni znaceni n€jakou

meérou zalezi, neni jim tedy jedno, kde a jaké produkty nakupuyji.

Dulezitost znaceni

\
N
LN

b

B Velmi dulezité ® Dulezité = Méné dulezité ® Neni vubec dulezité
Graf 7: Diilezitost znaceni

Zdroj: vlastni zpracovani

V otéazce €. 8 byli respondenti dotazovani, pii jaké ptileZitosti nakupuji regionalni
produkty. U této otdzky byla opét moznost vice odpovedi. Z grafu 8 vyplyva, ze nejvice
nakupuji respondenti na farmatskych trzich. Je to jak pfi béZném ndakupu, tak na vyleté
¢1 dovolené, potom nakupuji na riznych regionalnich akcich. V tomto ptipad¢ se preference
respondentt 1i8i, pfi béZném nakupu na regionalnich akcich nakupuje méné respondentt
nez na vyleté¢ nebo dovolené. V prodejnach nebo na e-shopu nakupuji respondenti vice

pii béZzném nakupu nez na vyleté ¢i dovolené. Celkove z této otazky vyplyva, ze farmarské
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trhy jsou mezi respondenty nejoblibenéjSim mistem k ndkupu regionalnich produkta.
Je to jisté dano tim, ze, zde dochazi k pfimému kontaktu prodavajiciho se zakaznikem

a muze zde vzniknout mezi nimi tzka vazba.

Misto nakupu RP
Prodejna/e-shop  NSZENNN
&
x5 Farmdisky trh | T —
>
5 Regiondlni akce | INNIDCHNNNN
=
3 .
5 Prodejna/e-shop 20NN
o
—é Farmaisky trh NSO
k5]
2> Regiondlni akce |G

Graf 8: Misto nakupu RP

Zdroj: vlastni zpracovani
V otizce & 9 respondenti odpovidali, kolikrat navitivili Ustecky kraj nebo
zda v Usteckém kraji trvale Ziji. Z grafu 9 je patrné, ze 72 % respondentil trvale Zije
v Usteckém kraji. Dale pak 22 % respondentii navstivilo tento kraj vicekrat a jen nepatrna

¢ast navstivila Ustecky kraj méné castéji nebo vibec.
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Pocet navstév kraje
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Graf 9: Pocet navstév kraje

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 10 byla zamétfena na divod navstévy kraje jednotlivych respondenti.
U této otazky byla opét moZnost vice odpovédi. V piipadé€, Ze na predchazejici otazku
&. 9 respondent odpovédél, ze Ustecky kraj nenavitivil nebo Ze v Usteckém kraji trvale Zije,
odpovidal rovnou na otazku ¢. 11.
Nejcastéjsim diivodem navstévy tohoto kraje byla rekreace, navstéva rodiny ¢i znamych,
kulturni akce, sportovni akce a vzdélavani. U ostatnich odpovédi je zaznamenan maly pocet

odpoveédi — viz graf 10.
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Ucel navstévy UK
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Graf 10: Ucel navstévy UK

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 11 byla zamé&fena na atraktivitu Usteckého kraje a respondenti odpovidali,
zda je Ustecky kraj pro né atraktivni turistickou oblasti &i nikoliv. Dle grafu 11 je patrné,
7e pro 104 respondentd, coz je 71 % dotazovanych je Ustecky kraj atraktivni,
pro 29 respondentii (20 %) je kraj neatraktivni a 13 respondentt (9 %) odpovédélo,

Ze nevi, jestli je pro né tento kraj atraktivni turistickou oblasti.

Atraktivita kraje

HAN0 ENe =Nevim

Graf 11: Atraktivita kraje

Zdroj: vlastni zpracovani
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Respondent a jeho profil

Otazky ¢. 12—15 byly zaméteny na profil respondenti.

Otazka €. 12 zjisStovala pohlavi respondentt a otazka ¢. 13 vk respondentt.
Celkem anonymni dotaznik vyplnilo 146 respondenttl, z toho bylo 117 Zen (80 %) a pouze
29 muzt (20 %) — viz graf 12. Ochota zacastnit se dotaznikového Setieni byla u Zen o hodné
vy$$i neZ u muzl. Co se tyka v€ku respondent — graf 13, tak nejvice respondenti bylo
zastoupeno ve véku 26-45 let (44 %), dale ve v€ku 46-60 let (34 %), ve v€ku 61 let a vice
jen 12 % a nejméné byl zastoupen vék do 25 let (10 %).

Pohlavi

EMuz ®Zena

Graf 12: Pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vék

mdo25 m26-45 =46-60 m61 avice

Graf 13: Vek

Zdroj: vlastni zpracovani
V otazce €. 14 bylo zjistovano nejvyssi dosazené vzdélani jednotlivych respondentt

— graf 14. Nejvice byli zastoupeni stfedoskolsky vzdélani respondenti, celkem 45 %,

nejméné byli zastoupeni respondenti, kteti maji pouze zakladni vzdélani — pouze 3 %.

Vzdélani

m Zakladni ® Vyucen/a = Stfedoskolské s maturitou M Vyssi odborné B Vysokoskolské

Graf 14: Vzdeélani

Zdroj: vlastni zpracovani

V této souvislosti bylo téz zjistovano, jestli ma stupenn vzdélanosti vliv na skutecnost,

zda respondent znd regionalni produkt nebo ne. V pfiloze 4 je vypoctena zavislost vzdélani
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respondentl na znalosti regiondlnich produkt. Nebylo prokazano, ze vzdélani respondentii
a znalost regionélnich produkti spolu souvisi.

Posledni otazkou na profil respondenta bylo jeho bydlisté. V otazce €. 15 jsou
uvedeny viechny kraje na izemi Ceské republiky. Graf 15 znazorfiuje rozloZeni respondentii
dle jejich bydlisté. Vzhledem k tomu, Ze byly zkoumany regionalni produkty a rozvoj
cestovniho ruchu v Usteckém kraji, nejvice respondentt bydli pravé v tomto kraji — celkem
108 respondentti, dale byli respondenti z hlavniho mésta Prahy, celkem 23 respondentl
a ze Stredoceského kraje celkem 10 respondentt. Ostatni kraje byly zastoupeny jen malym
poctem dotazovanych nebo nebyly zastoupeny viibec. Jeden respondent na otazku

neodpoveédel.

Bydlists

l\
e

= HI. m. Praha = StiedoCesky kraj JihoCesky kraj
= Plzensky kraj = Karlovarsky kraj = Ustecky kraj

m Liberecky kraj » Kralovéhradecky kraj = Pardubicky kraj
= Kraj Vysocina = Jihomoravsky kraj = Zlinsky kraj

= Olomoucky kraj = Moravskoslezsky kraj

Graf 15: Bydliste

Zdroj: vlastni zpracovani
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6 Vysledky a diskuse

Terénni Setfeni pro tuto bakaldfskou préaci bylo provedeno pomoci anonymniho
dotazniku (pfiloha 1). Jednalo se o kvantitativni Setfeni, kterého se zcastnilo
146 respondentti a dotaznik obsahoval 15 otazek.

Kvantitativni Setfeni ohledn& znalosti regionalnich produkti Usteckého kraje
ukazuje, Ze mistni regionalni produkty nejsou dostate¢né znamé, i kdyz v tomto kraji existuji
tyii znatky na mikroregionalni urovni: Ceskosaské Svycarsko regiondlni produkt®,
Kru$nohoii regionalni produkt®, Ceské stiedohoii regionalni produkt® a Poohii regionalni
produkt® (Hruska, str.839). Bylo by potieba zlepsit informovanost mistnich obyvatel, ale
1 navstévnik tohoto kraje o jejich existenci napf. formou reklamy v médiich, tisku,
ochutndvkami na rAznych kulturnich, spoleenskych akcich, aby se dostaly vice
do povédomi lidi. Regiondlni produkty by mohly naldkat i vice turistl a tim zvysSit
navstévnost kraje. Regionalni produkty by mohly byt nabizeny jako suvenyry nebo by je
turisté mohli béhem svého pobytu vyhledéavat jako soucast agroturistiky nebo ekoturistiky.
V piipadé¢ certifikovanych regionalnich zazitki by turisté mohli tato mista navstivit a pfimo
vyzkouSet. Jde piedevSim o navS§tévu riznych provozi, dilen &1 exkurzi
do vyroben regionalnich produktii. Z regionalnich produktii jsou asi nejzndmé;jsi potraviny,
nebot’ jejich nabidka je velmi Siroka a nejvice zastoupena. A také to bude jisté tim, ze cloveék
ke svému Zivotu potraviny potiebuje. Spotiebitelé se v posledni dobé vice zajimaji o kvalitu
potravin, a proto také Castéji vyhledavaji produkty od mistnich vyrobcli, kde by méla byt
kvalita zarucena. Potraviny nds provazeji na kazdém kroku, jsou dlleZitou
a nepostradatelnou soucasti naseho Zivota, z toho tedy vyplyva, ze s regionalnimi
potravinami se spotiebitel mlzZe ,,setkat” velmi snadno. To se jiZ nedd uplné fict o dalSich
regionalnich produktech jako jsou femeslné vyrobky, zazitky nebo ubytovaci sluZba.
Nabidka téchto regionalnich produktii ve form¢e zazitkh a sluzeb by si jisté také zaslouZila
vétsi pozornost, jak ze strany mistnich obyvatel, ale pfedev§im ze strany turistd, ktefi tento
kraj navstivi.

V ramci dotaznikové Setfeni byla jedna otazka zaméfena na mozZnost vyuZiti slevové
karty pfi nakupu regionalnich produkti v Usteckém kraji. Na tuto otazku odpovidali nejen
respondenti, ale zaroveii byl osloven e-mailem naméstek hejtmana Usteckého kraje a rada
Usteckého kraje. Naméstek hejtmana odpovédél, Ze v soudasné chvili je o slevové kartd

vedena diskuse a Ze se jeSté ¢eka na novy zakon o cestovnim ruchu.
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[ Zavér

Tato bakalarska prace pojednava o roli regiondlniho produktu v rozvoji cestovniho
ruchu v Usteckém kraji.

Regionélni produkty Usteckého kraje jsou nejen unikatni, ale také odrazeji historii
a tradice tohoto kraje, jsou vyrabény s laskou, kazdy vyrobce dava do svého vyrobku i cast
sebe. Regionalni produkty v sobé nesou jedinecnost, vysokou kvalitu zpracovani, nezatézuji
zivotni prostfedi. Lidé maji snahu byt sobéstacni, nezatézovat nadmérné zivotni prostredi
a ptirodu, aby byla zachovana i pro dalsi generace.

Regionalni produkty musi spliiovat ptisna certifikacni kritéria, aby jim byla znacka
udélena. A pravé proto se dostavaji do povédomi jednotlivych spotiebitelii, kteti hledaji
produkty, které maji mistni piivod, kvalitu, jsou Setrné k zivotnimu prostiedi a nezatézuji
ho.

K regionalnim produktim Usteckého kraje patii predeviim potraviny, které jsou
soucasti kazdodennich lidskych zivotd. Déle jsou to femeslné vyrobky, které jsou
v Usteckém kraji téZ hojné zastoupeny a v neposledni fadé také certifikované sluzby
a certifikované zazitky. Posledni dvé jmenované kategorie regionalnich produktli jsou
pomérné nové a v povédomi lidi nejsou jesté zcela uchyceny. Bylo by dobré tyto dvé
kategorie vice propagovat a podporovat. Bylo by to ptedevsim velkym pfinosem k rozsifeni
cestovniho ruchu a pfildkani novych turistli, ktefi by kvili nabidce certifikovanych sluzeb
a zazitkl byli ochotni pfijet a tyto sluzby vyzkouset.

Regionélni produkty jsou dileZité i pro zachovani historické hodnoty, mistnich
tradic, ale jsou také dulezité prave pro rozvoj cestovniho ruchu. Cestovni ruch posiluje mistni
hospodaftstvi a pfispiva téz k regionalnimu rozvoji.

V oblasti podpory cestovniho ruchu by jisté pfispéla i existence slevové karty.
Ve slevové karté by byla zahrnuta sleva na regionalni produkty v jednotlivych ¢astech kraje,
tak 1 napf. sleva na vstup do pamatek, sleva na ubytovani, dopravu, slevy do restauraci
a kavaren. Doslo by tak k vétSi propagaci regiondlnich produktii a zaroven i1 podpote
cestovniho ruchu v kraji. Ptikladem pro ostatni mize byt mésto Litoméfice, kde v soucasné
dobé existuje tzv. Bonusova knizka, ve které najde navstévnik slevy v 5 kategoriich: sport

a zabava, déti, gastro, kultura a ubytovani.
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9.4 Seznam pouzitych zkratek

ARZ Asociace regionalnich znacek

CR Ceska republika

CsU Cesky statisticky ufad

EU Evropské unie

HDP Hruby domaéci produkt

KU Krajsky ufad

MAS Mistni ak¢ni skupina

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj
NPU Narodni pamatkovy tstav

NSMAS Nérodni sit’ mistnich akénich skupin
NUTS Nomenclatur des United Territoriales Statistique
RP Regionalni produkt

Sb. Sbirky

SZIF Statni zemé&dé&lsky intervencni fond

UNWTO  United Nations World Tourism Organization
UK Ustecky kraj
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Prilohy

Ptiloha 1 Dotaznik

Role regionalniho produktu v rozvoji cestovniho ruchu v Usteckém kraji.

Dobry den, jmenuji se Ivana Jantacova a jsem studentkou Provozné ekonomické fakulty
CZU v Praze, bakalaisky studijni program Vefejna sprava a regionalni rozvoj (Centrum

vzdé¢lavani Litomérice).

Nyni pisi bakalarskou préci na téma: "Role regionalniho produktu v rozvoji cestovniho

ruchu v Usteckém kraji.®

Prosim o vyplnéni nasledujiciho anonymniho dotazniku, ktery bude slouzit jako podklad

pro vypracovani praktické ¢asti bakalaiské prace.
Predem Vam dékuji za Vas ¢as a za vyplnéni dotazniku.

1) Znite regionalni znacky na vizemi Usteckého kraje?
o Ano, znam.
o Ne, neznam.
2) Kterou z uvedenych regionalnich znacek nakupujete? (moZno vice
odpovédi)
e Regionalni produkt Ceské stiedohoii
e Regionalni produkt Ceskosaské Svycarsko
e Regionalni produkt KruSnohoti
e Regionalni produkt Poohii
e Nenakupuji.
3) Jak casto vySe uvedené zna¢ky nakupujete?
o Ixtydné
o 1x mésicné
o Neékolikrat do roka
o Nenakupuji
4) V pripadé, Ze znate regionalni produkt, o jaky druh produktu se jedna?

(mozno vice odpovédi)
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5)

6)

7)

8)

e Potravina

e RemesIny vyrobek (devo, keramika, slaméné vyrobky, sklo...)

o Zazitek

e Ubytovaci sluzby

Z jakého diivodu uprednostiiujete regionalni produkt? (moZno vice
odpovédi)

e Kuvli lepsi kvalité

e Podpora mistniho vyrobce

e Darek z cest

e Jiné (napf. ochutnavka mistnich vyrobki)

V ptipadé, Ze by byla v Usteckém kraji k dispozici slevova karta na

regionalni produkty, vyuzil/a byste ji?

o Ano
o Ne
o Nevim

KdyZ nakupujete produkty, je pro Vas dilezité, aby mély regionalni
znaceni?
o Velmi dulezité
o Dtlezité
o Mén¢ dulezité
o Neni viibec dllezité
P¥i jaké prileZitosti nakupujete regionalni produkty? (moZno vice
odpovédi)
e Bézny nakup
e Prodejna/ e-shop
e Farmafsky trh
e Regionélni akce
e Vylet, dovolena
e Prodejna/ e-shop
e Farmafsky trh

e Regionélni akce
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9) Kolikrat jste navitivila/a Ustecky kraj?

o 1Ix
o 2xaz3x
o Vicekrat

o Nenavstivil/a

......

oV Usteckém kraji Ziji trvale

10) Pokud jste tento kraj navstivil/a alespoi 1x, za jakym téelem to bylo?

o Rekreace
o Navstéva rodiny/znamych
o Sluzebni cesta
o Sportovni akce
o Kulturni akce
o Laznég
o Vzdélavani
o Jiné (uved’te).......oooviiiiiiiiiii,
11) Je pro Vis Ustecky kraj atraktivni turistickou oblasti?
o Ano
o Ne
o Nevim
12) Jste muz/Zena?
o Muz
o Zena
13) Kolik je Vam let?
o do25
o 26-45
o 46-60
o 61 avice
14) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
o Zakladni
o Vyucen/a
o Stredoskolské s maturitou
o Vyssi odborné

o Vysokoskolské
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15) Jakého kraje jste obyvatelem?

©)
©)

©)

Vysvétlivky:
[

O

hl. m. Prahy
StiedocCeského kraje
Jihoceského kraje
Plzenského kraje
Karlovarského kraje
Usteckého kraje
Libereckého kraje
Kralovéhradeckého kraje
Pardubického kraje
Kraje Vysocina
Jihomoravského kraje
Zlinského kraje
Olomouckého kraje

Moravskoslezského kraje

Mozno vice odpoveédi

Jedna odpoved
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Ptiloha 2 Vypocet zavislosti respondentii na znalosti RP

Asociaéni tabulka

Znalost regionalnich produktu
Pohlavi Ano, znam Ne, neznam Celkem
Muz 14 15 29
Zena 65 52 117
Celkem 79 67 146

Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

H1: mezi sledovanymi znaky existuje zavislost

Veskeré postupy a vzorce byly pouzity z ucebnice Statistické metody II (Svatosova, Kaba,
2008, s.7).

Vypocet teoretickych €etnosti neni nutny, nebot’ celkovy pocet dotazovanych je vétsi nez

40 (n> 40), zavislost se tedy bude rovnou testovat uzitim 2 testu.

n.(ad—bc)?
(a+b).(a+c).(b+d).(c+ad)

Vzorec: x2 =

Asociaéni tabulka — hodnoty:

a=14 a+b=29
b=15 a+c=179
c =65 b+d=67
d=52 c+d=117
n =146

146.(14.52—15.65)2

Po dosazeni do vzorce: x2 = (29)_(79).(67).(117): 0,49598
¥2 = 0,49598 Kriticka hodnota: 2 0,05 (1) = 3,841
X2 <x2 0,05 (1) -Nulovou hypotézu o nezavislosti nezamitame. Mezi znaky neexistuje

vyznamna zavislost. Nebylo prokazéano, ze by pohlavi respondentli souviselo se znalosti

regionalnich produktt.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Ptiloha 3 Vypocet zavislosti vzdélani respondentii na znalosti RP

Kontingen¢ni tabulka

Znalost regionalnich produktii
Vzdélani Ano, znam Ne, Neznam Celkem

Zéakladni 3 1 4

Vyucen/a 13 7 20
Stredoskolské s maturitou 37 29 66
Vyssi odborné 5 8 13
Vysokoskolské 20 23 43
Celkem 78 68 146

Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

Hi: mezi sledovanymi znaky existuje zavislost

Veskeré postupy a vzorce byly pouzity z ucebnice Statistické metody II. (SvatoSova, Kéba,
2008, s.13).

Skutecné Cetnosti

Bl B2 |Celkem-ni

Al 3 1 4
A2 13 7 20
A3 37 29 66
Ad 5 8 13
A5 20 23 43
Celkem - nj 78 68 146

Ly ST p ni-nj
Vypocet teoretickych etnosti: n,; = W

Teoretické ¢etnosti

2,13 1,86
10,68 9,31
35,26 30,73
6,94 6,05
22,97 20,02

Predpoklad: x2 testu: v tabulce nesmi byt vice nez 20 % ocekavanych cetnosti mensi nez 5

a zadna nesmi byt mensi nez 1 — vysledné hodnoty spliuji dané pozadavky.
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Vypocet x2 testu nezavislosti — vzorec:

2
X = ?:12?:1@ (r=5, s=2)

0ij
(3 — 2,13)? (1 - 1,86)2 0,752
T = 0,355 1—86 = 0,397
(13 — 10,68)? (7 — 9,31)2 1076
31068 003 931 073
(37 — 35,26)2 (29 — 30,73)2 0,182
3526 0085 3073 0%
(5 — 6,94)2 (8 — 6,05)2 117
(20 — 22,97)? (23 — 20,02)2 0.827
2297 - 0384 2002 0443
1.869 2138 4,007
12 = 4,007 12 0,05 (4) = 9,488 12<32 0,05 (4)

- Nulovou hypotézu nezamitdme, na hladiné vyznamnosti < = 0,05 se neprokazalo,

ze vzdélani a znalost regionalnich produktl spolu souvisi.
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