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ANOTACE

Ve své bakalafské praci se zabyvam jazykem a stylem mluvené ceské
publicistiky se zaméfenim na publicistiku politickou a sportovni. V teoretické Casti se
vénuji popisu mluvené feci (napf. typy mluvené feci ¢i kulturou jazyka) a
charakteristice publicistického stylu. V praktické casti na zakladé¢ shromazdéného
materialu z riznych televiznich poradi popisuji jazykové prostfedky ceské mluvené
publicistiky. Nasledné s pomoci téchto materiali se pokousim odhalit trendy dne$ni feci
a chyby, kterych se publicisté a ptipadni hosté v jejich pofadech dopoustéji. Jazykovy
materidl Cerpam z téchto poradi: Otadzky Vaclava Moravce, Mate slovo s M. Jilkovou a
Branky, body, vtefiny na CT1; Soukromé4 dramata, Partie a Zpravy TV Prima na Primé;

Televizni noviny a Sportovni noviny na Nove.



ANNOTATION

In my balchelor I study the language and the style of Czech spoken journalism
with intention on political and sports journalism. In the teoretical part of my balchelor I
devote to a description of spoken language (for example types of spoken language or
culture of language) and characteristic of the journalism. I was picking up language
material (in various TV programmes). In the practical part of my balchelor I describe
language of Czech spoken journalism. After that I try (with help of picking language
material) to detect trends of speech of today and mistakes which journalists and their
guests make. Language material is taken from these programmes: Otazky Vaclava
Moravce, Mate slovo s M. Jilkovou a Branky, body, vtefiny on CT1; Soukroma
dramata, Partie a Zpravy TV Prima on Prima; Televizni noviny and Sportovni noviny

on Nova.
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UvVOD

»INéco jiného je vyspélost narodniho jazyka, a néco jiného je uroven ndarodni kultury
Jazykové. Muize se stat, Ze jazykova kultura naroda pokulhava za jeho jazykem. To je pripad vas,
vy lidé cesti. Mate v rukou stradivarky, a hrajete na nich jako Sumari; zdédili jste varhany, a

myslite, Ze je to flaSinet; procez na tom vasem dvore opravdu mnoho hlasu krakore...* (Eisner,
1945, s. 7)

V posledni dobé je ¢asto diskutovana Cistota mluveného projevu Ceského jazyka.
Zaujalo mé¢, kolik uvah v tisku se na toto téma objevuje. Diskutovanymi problémy jsou
naptiklad ,,ciznuti cestiny* (Gre§, 2011, s. 13), novotvary dostavajici se do nasi
matef§tiny pfirozenym vyvojem (zejména z anglictiny), dramaticky rozmach
vulgarismii pouzivanych bézné¢ doma, v hromadné dopravé ¢i v zaméstnani, ktery
zasahuje vSechny socidlni vrstvy a obé pohlavi, dale pak mozna legalizace hovorovych
vyrazl diive neptipustnych ve spisovné komunikaci (abysme, mejlovat,...). Hovofi se o
upadku jak mluveného, tak i literdrniho jazyka, s nimz se setkdvame v mnoZstvi
narychlo (a ve velkém poctu) vychéazejicich knih.

Ja jsem se rozhodla zabyvat mozna v porovnani s pfedchozim vyctem na prvni
pohled menSimi, ale dle mého nazoru stejné¢ zavaznymi problémy dnes$ni CeStiny —
neschopnosti pfesné¢ a jasné se vyjadrit, nespravné pouzivanymi vyrazy a feci plnou
gramatickych chyb a vyrazii ze sféry obecné Cestiny. Za pfedmét zkoumani jsem zvolila
mluvenou Ceskou publicistiku, ktera je dle mého zrcadlem vSech ¢eskych mluvcich a
zéaroven je velmi ovliviiuje.

V této praci je mym ukolem snaha popsat jazyk a styl mluvené Ceské
publicistiky se zaméfenim na publicistiku sportovni a politickou. Nezaméfila jsem se
pouze na chyby mluvcich, ale na celou podobu riznych potadl, které mizZeme
zhlédnout v televizi. Praktické ¢asti predchazi ¢ast teoreticka, ve které popisuji jednak
publicisticky styl, jednak mluvenou fe¢ (druhy mluvené feci, celkovy rdz mluveného
slohu i kulturu feci).

V teoretické ¢asti vychazim z odbornych publikaci Soucasnd stylistika,
Stylistika ¢eStiny a Stylistika soucasné cestiny.

Jazykovy material jsem sbirala a zkoumala od listopadu 2011. Do nékterych
Casti své prace jsem také zaradila material tykajici se mé kolokvialni prace, ktera byla

vytvofena béhem kvétna az srpna roku 2011. Udaje o sledovanosti a zkoumanych
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potadech, nazory na né¢ a pocet procent, které jsou poradiim udéleny, byly nékolikrat

aktualizovany, posledni aktualizace probéhla v bieznu 2012.
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1. SPECIFIKACE MLUVENEHO JAZYKA

~Mluveny projev vznika zvukovou realizaci jazykovych prostredki. Materidlem
Jjsou vyslovované hlasky a jejich spojovani ve slabiky a dale ve slova.” (Becka, 1992, s.
23 - 24) Kromé toho, co je feceno, je dulezité také to, jak je dand informace podana.
Zalezi na tempu feci, intonaci, diirazech na rizné ¢asti sdéleni vysce a sile hlasu,

odmlkach atd.
1.1 Druhy mluvenych projevii a jejich sloh

a) Dialog

Dialogicka te€ je zdkladni formou mluveného jazyka a predevSim v nevetejné
komunikaci. ,Jeji realizaci je rozhovor.* (Becka, 1992, s. 24) Probiha tak, ze G¢astnici
rozhovoru (minimalné dva) spolu komunikuji — stfidaji se v fec¢i. Neutralni spisovna
ceStina se pouziva jen v piipadé opravdu oficialniho jedndni. Je totiz ptiznakem
neosobnosti, mozna az jakéhosi chladu, odstupu od druhého komunikujiciho. Proto se
lidé zdréhaji ji pouzivat, i kdyby ji velmi dobie ovladali. Idedlni formou jazyka pfti
rozhovoru je jazyk hovorovy. Ten ma rizné stupné - ,,0d spisovnosti k lidovosti‘-
(Becka, 1992, s. 24) a my tyto stupn¢ hovorovosti posouvame podle toho, s kym ¢i o
¢em zrovna mluvime.

S lidmi komunikujeme za riznymi ucely — vedeme rozhovory nevazané o tom,
co nam zrovna ptijde na mysl, vyménime si zdvotilostni fraze s nékym, koho zname, ale
neni vyloZené nas pftitel, potiebujeme konkrétni informace, a tak se ptdme a ocekdvame
jasnou odpovéd’ (napf. na Gradech) atd.

b) Monolog
~Monologicka 7ec je Fec projevii verejnych nebo alespon poloverejnych.*
(Becka, 1992, s. 25) RozliSuji se projevy piipravené, projevy spatra a usmérnéné

projevy spatra.
1) Mluvené projevy spatra vznikaji spontanné bez moznosti pisemné piipravy. Jedna
se naptiklad o pfipitek ¢i o vypravéni néjaké historky, zdzitku, vzpominky.
V mluvené publicistice spatra mluvi tfeba sportovni komentatofi glosujici priub¢h
zapasu a moderatofi riznych zabavnych poradli také improvizuji a reaguji na

vzniklé situace a ozivuji pribéh poradu.
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2) Usmérnéné projevy spatra jsou takové, ,,v nichz mluvci svym projevem dava popud
K tomu, aby posluchaci na jeho slova reagovali, a tuto reakci ocekdava nebo
dokonce prave pro tuto reakci sviij projev stavi. (Becka, 1992, s. 26) Mezi
usmérnéné projevy spatra patii napiiklad diskuse (ta se jesté déli na dva typy —
diskusi, kdy se naptiklad planuje néjaka akce - mluvci diskusi uvede svym
projevem a ocekava vyjadieni vSech pfitomnych k jedné konkrétni véci, k ¢emuz
pritomné také usmérnuje, a diskusi, kdy mluvéi odiika sviij pfipraveny projev a po
skonceni tohoto ostatni ptitomni reaguji na to, co fekl, pfi¢emz se nemusi striktné
drzet jednoho tématu), debata a interview.

»wDebata je utvar blizky diskusi* (BeCka, 1992, s. 26), neni ale tak oficialni.
Pocet ucastnikli byva zpravidla mensi, staci 1 dva lidé. Od osobniho rozhovoru se
li$1 tim, ze spolu ucastnici probiraji jednu urcitou véc. Debata by méla byt
tolerantni a vedena v pratelském duchu.

Interview mlzeme uZz dnes bézné sledovat vtelevizi ¢i poslouchat
vV rozhlasovém vysilani. Je to vlastné fizeny rozhovor, ke kterému je vybran
Clovék, jenz pak odpovidda na otazky vétSinou osobni. Dotazy kladené
moderatorem potadu slouzi piedev§im k usmérnéni projevu, jinak ma projev
podobu ,,silné monologickou*“ (Becka, 1992, s. 27) Dotazovana osoba patii ke
znamym osobnostem vnasi zemi — muze jit o zpcévaka, herce, reziséra,
tanecnika,... Neméla by mit problémy ani zabrany mluvit spatra kultivovang.
Bohuzel tomu tak casto neni a stale vice se miiZzeme setkat s interview na Urovni
obecné cCeStiny. Tyto osobnosti divaky a posluchace dle mého ndzoru velmi
ovliviiuji (nejen obsahem svého sdé€leni, ale i jeho formou), stejné jako ostatné
vsichni lidé ptsobici na televiznich obrazovkach/ v rozhlasovych stanicich.

3) Monologicky projev pfipraveny je vétSinou nejprve projevem psanym. Patii sem
pfednaska, referat, prezentace,... Zkratka projevy, které vyzaduji na mluvéim
pfedem ho pfipravit, aby mél poZzadovanou Groven. Mira piipravy je rizna, nékdy
je tfeba jen promyslet hlavni body a mluvit spatra, jindy sepsat cely vystup a poté
ho pfecist. ZaleZi na tématu a na mife oficidlnosti. Jazyk je zpravidla neutralni

spisovny, ale mluv¢i obcas miize ,,sklouznout* k hovorovym vyraziim.

V mluvené publicistice dochazi dnes k prolinani téchto utvart, napiiklad pokud
si moderator pozve do svého pofadu vice hostl, probihd nejen interview, ale mize

vzniknout i debata, a dokonce nékdy ma pribéh potadu spise raz pratelského rozhovoru.
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1.2 Celkova podoba mluveného slohu

Mluveny jazyk existuje ve vSech strukturach — jako jazyk spisovny, hovorovy i
obecny — tedy stejn¢ jako jazyk psany. Pfechody mezi jednotlivymi urovnémi jsou ale
snazsi.

Samoziejm¢& mezi psanou a mluvenou ¢estinou jsou i dalsi rozdily. Napiiklad
to, ze mluveny projev je spontanngj$i, emocionalnéjsi, vaze se na aktudlni situaci,
mluv¢i pohotové reaguje na prostiedi kolem sebe. Pro leh¢i pochopeni, plynulejsi
vyjadfovani a pro minimalizovani rizik kolize ve vétné stavbé mluv¢i ,,voli jednodussi
udrzeni souvislosti pouzivd cCasto odkazovacich zidjmen (napf. ten). V mluveném
projevu se také Casto vypousti informace, které jsou ziejmé ze situace, ve které se
nachazi mluvéi a posluchaci. Na druhou stranu nékdy mluvei byva az moc explicitni —
opakuje stejné veci, vysvetluje,... ,.Zdsady aktualniho clenéni vétného se neuplatnuji
tak dusledne, vyuziva se castéji durazu a intonace. (Becka, 1992, s. 29). Co se tyce
slovnich druhii, nejcastéji je uzivano sloveso, naopak podstatné jméno podstatné méné
nez v psanych projevech. ,,Mnohem pocetnéjsi je prvni osoba jednotného i mnozného

cisla.“ (Becka, 1992, s. 29) Z padu je nejvice pouzivany nominativ.

1.3 Kultura mluvené reci

Kazdy mluv¢éi by mél dodrzovat jistd pravidla, aby projev splnil svlij ucel.
Jednak by mél byt srozumitelny (¢lovék by nemél mluvit rychle, pirekotné, nemél by
breptat). Dale by mél byt jasny — mluvci nesmi polykat konce vét a musi zietelné
vyslovovat vSechny souhldsky i samohlasky, aby mu bylo rozumét. Déle by méla byt
regulovana hlasitost fe¢i v zavislosti na prostiedi i na posluchac¢ich. Mluv¢i by se mél
také vyvarovat rGznych pazvukil, hezita¢nich zvukid, nadmérného uzivani pauz i
piekotného dychani. Nepifijemné je i protahovani koncli vét a mast posluchace mize i
nevhodné intonace.

Kdyz tato pravidla nedodrzuji lidé pii bézném rozhovoru, je to nepiijemné, ale
da se to jeSté¢ v mezich tolerovat. Kdo ale musi dodrzovat bezpodminecné vSechny

zasady, jsou lidé vystupujici vetejn€ — fecnici, politici, herci, hlasatelé, moderatofi.
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»S kulturou zvukové stranky mluveného slova souvisi i jeji kultura slohova.*
(Becka, 1992, s. 30) Zdvortilost, pravidla vykani a tykani, dodrzovani oficialnosti

Kk lidem a situacim, které to vyzaduji atd.
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2. KLASIFIKACE FUNKCNICH STYLU V SOUCASNYCH
CESKYCH JAZYKOVYCH TEORIICH

Pti vyzkumu diferenciace funkénich styli jsem kladla diraz predevSim na
zjisténi, kam zaradit styl publicisticky.

WOty a jejich modifikace predstavuji urcity stylovy obraz komunikacni situace,
ktery je zobecnénim nescetného mnozstvi priblizné stejnych nebo podobnych textii.*
(Cechova, Krémova, Minafova, 2008, str. 96) V podstaté nelze vyjmenovat uplny pocet
styll, ve kterém by nebyl zadny opomenut. Stejné tak neexistuje jeden spravny zptisob
diferenciace styli. Jak se stylisticka véda vyvijela, pfinaSela nejriznéj$i ndzory a
pohledy (napf. rozliSovani funkénich styld komplexnich a simplexnich). Kniha
Soucasna stylistika (autorek Marie Cechové, Marie Krémové a Evy Minafové), ze které
nyni Cerpam, vychazi pti klasifikaci ze ,stéZejniho faktoru konstituujiciho styl*
(Cechové, Krémova, Minéfova, 2008, str. 97). Timto faktorem mlize byt naptiklad
pojmovost, spontannost, informativni a persvazivni funkce atd. Takto rozliSime styl
prostésdélovaci, odborny, administrativni, publicisticky, feCnicky a styl umélecké
literatury.

Déle Soucasnd stylistika pripomind podrobnéji jesté dveé dalsi moznosti déleni
stylti — Klasifikaci na styly sdélovaci a estetickysd€Iné a na styly primarni a sekundarni.
Klasifikace na styly sdélovaci a estetickysd€Iné vychazi z ,,dominantniho objektivniho
stylotvorného faktoru, jimz je zdkladni funkce komunikdtu®. (Cechova, Krémova,
Minafova, 2008, str. 97) Do sd€lovacich styli bychom zatadili diky vécné strance
sdéleni styl odborny, administrativni, prostésdélovaci, vétSinu projevl publicistického a
nékteré¢ projevy z fecnického stylu. Pro styly zatfazené do estetickysd€lnych styld se
pouzivad nadfazeny ndzev umcélecky styl/styl umélecké literatury. Déle bychom sem
jesté zaradili nekteré , kulturni a literdrni eseje (Cechové, Krémova, Minarova, 2008,
str. 97), n¢které fecnické projevy a beletristické publicistické projevy.

Co se déleni na priméarni a sekundarni styly tyce, do primarnich by patfily ty,
které¢ byly uvedeny jiz vySe (styl umélecké literatury, odborny, administrativni,
publicisticky, rétoricky a prostésdélovaci). Existuji ale i dalsi styly, které rtizni lingvisté
vydeluji. Ty bychom pak pojmenovali sekundarni. Dale je mizeme délit na odvozené
(od primarnich funkénich styld), pfimykajici se (k jednomu z primarnich styll) a

pomezni (stojici na hranici mezi vice styly). Je ale spousta dalSich moZnosti, jak na
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diferenciaci hledét. Napiiklad z pohledu na ptilezitost, pfi které je projev pouzit, dé€lime
styly na obtadni ¢i dékovny, podle zplsobu vyjadieni na lapidarni a pleonasticky,...
Nékterym sekundarnim stylim jiz byla vénovéana vét§i pozornost a byla zpracovana
jejich teorie — to je naptiklad styl konverzaéni, styl reklamy ¢i styl managementu.

Styl publicisticky, kterym se ve své praci zabyvam, fadime tedy mezi Sest
zakladnich styli. Podle déleni na primarni a sekundarni styly je primarnim stylem a dale
vétsinu publicistickych projevit bychom fadili do styli sdélovacich a beletristickou
publicistiku mezi styly esteticky-sdéIné.
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3. PUBLICISTICKY STYL

wPublicistika je znama jako mezilidska komunikace informujici o aktualnich
spolecenskych a politickych uddlostech a komentujici je. (Cechova, Krémova,
Minatova, 1997, s. 176) Ta postupem casu vyvinula sviij vlastni styl — funkéni styl
publicisticky. Jedna se o styl pomérné novy, do funk¢nich styli byl zafazen az v roce
1954 na Libické konferenci. Zato se zase nejrychleji rozvijel a stale rozviji.

Tento styl zahrnuje pestrou Skalu projevi. Je mozné ho nazvat obecné stylem
médii. Vyvijel se mimo jiné ze stylu odborného.

MizZeme rozliSit tfi zékladni Zanry stylu publicistického: zpravodajsky,
beletristicky (sem patii napfiklad komentaf) a analyticky (naptiklad fejeton). Dale
samoziejme¢ rozeznavame rozdily mezi napiiklad publicistikou sportovni a bulvarni,
mezi stylem zpravodajskych relaci a politickych debat atd. Do publicistiky Ize zatadit 1
oblast reklamy, nicméné ta dava v soucasné dobé vzniknout viceméné samostatnému
stylu.

Publicistické projevy by mély plnit samoziejmé funkci sdélnou, dale
Sinformativni, komunikacni* a jesté funkci ,,oviiviiovaci, presvédcovaci a ziskavaci.*
(Cechova, Krémova, Minafova, 1997, s. 176)

,Do publicistiky patii projevy psané i miluvené. (Cechova, Krémova,
Minafova, 1997, s. 176) Do mluvené publicistiky, na kterou se ve své praci zaméfuji,
patii publicistické potady v televizi ¢i na radiovych stanicich.

Publicisticky styl ma své poslani. Jeho ,ukolem je rychle, vystizné a co
nejucinnéji informovat adresata nejruznéjsiho socialniho zarazeni, veku a vzdélani,
zprostredkovavat myslenky s maximalni srozumitelnosti a sémantickou jednoznacnosti,
bezprostrednosti a presvédcivosti, ziskavat ctenare nebo posluchace pro pristup
k problémiim v duchu ndzori, které reprezentuje. (Cechova, Krémova, Minafova,
1997, s. 177) Publicisticky styl je velmi dynamicky. Musi se ptizplsobit dob¢é. Musi
také v zavislosti na dané dobé ménit jazykové prostfedky, které pouzivd. Na ném
muzeme dobfe poznat, jak se ménily dobové konvence, zvyky, pravidla atd. Dalo by se
fici, Ze je mimo jiné hodnotnym historickym pramenem.

Charakteristickd by pro publicisticky styl méla byt spisovnost. Cim dal vic
pfibyva riznych odbornych a profesnich pojmenovani. Mozné jsou (v mluvené
publicistice) hovorové prvky. Tolerovany jsou pak ¢im dal ¢astéji obecnosti — které ale,

alespon dle mého ndzoru, nemaji ve vetejnych projevech co d¢lat.
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Publicistické projevy vznikaji Casto ve velmi kratkém casovém useku — to
znamend i maly prostor pro piipravu. To ztézuje udrZeni Grovné jak obsahové, tak
formalni. ,,Publicistovi usnadiuje prdci jistd modelovost zpiisobii vyjadieni.« (Cechova,
Krémova, Minafova, 1997, s. 180) To znamend v psané publicistice napiiklad
wkompozice jednotlivého cisla novin“ (Cechové, Krémova, Minafova, 1997, s. 180),
v mluvené napiiklad v televizi ,pravidelny sled informaci“ (Cechova, Krémova,
Minafova, 1997, s. 180).

Publicistické stereotypy vyhovuji tvircim a také informativni funkci
publicistiky, ale pti ziskavani ¢tenari/posluchacti/divakiit moc nefunguji, protoze na
sebe nepoutaji pozornost a ,,nepodnécuji zajem*. (Cechova, Krémova, Minatova, 1997,
s. 180) Proto jsou cCasto rozrusovany — a to nejen vyraznymi titulky ¢i obrazovym
materidlem, ale 1 jazykovymi prostiedky. I jazykové prosttedky mohou byt modelové i
modelovost porusujici a jsou jak opakované, tak nové — ,.stylové aktivni®. (Cechova,
Krémova, Minarova, 1997, s. 180) Uzité vyrazivo se pak dale méni napiiklad dle zanrt
— jinak bude mluvit publicista zamefeny na sport, jinak bulvarni zpravoda,;.

,»Osobité vyrazové prostredky publicistické stylové vrstvy nazyvame publicismy*.
(Cechova, Krémova, Minafova, 1997, s. 180) Jsou to viceslovna spojeni i jednotliva
slova, patii sem také frazémy.

Jak uz bylo teceno vyse, zakladem publicistickych projevli by mél byt neutralni
spisovny jazyk. Na néj se ,nabaluji“ vyrazy méné spisovné, ¢i dokonce nékdy
nespisovné. Soubor jazykovych prostfedki pouzivanych publicisty se pak d€li na dva
poly. Na jeden patii prostiedky viceméné stalé — ,,...opakujici se konstrukce a obraty*.
(Cechova, Krémova, Mindfova, 1997, s.180) Ty pouZivaji publicisté viceménd
automaticky. U publicistického stylu dochazi k procesu automatizace — a to Casté&ji nez
vjinych stylech. Na druhy pol patii ,,obménovani stabilizovanych vyrazovych
prostiedki™ (Cechova, Krémova, Minafova, 1997, s. 180). Aktualizace prostiedki
probihd v zavislosti na dané dobé a s cilem plsobit na vnimatele. Vzajemné pisobeni
prosttedki automatizovanych 1 aktualizovanych napliuje persvazivni funkci
publicistického stylu.

Presné hranice mezi prostiedky automatizovanymi a aktualizovanymi viceméné
neexistuji a naptf. Jan Chloupek (v knize Dichotomie spisovnosti a nespisovnosti) ,,vid{
Jjejich pritomnost v textu jako jednotnou soucdst vyplyvajici z funkce publicistického
stylu“ (Junkova, 1995, s. 227.) Na rozdil od starSich pojeti, ktera tyto dvé skupiny

prostiedkl odliSuji a vnimaji jako dvé rizné skupiny.
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3.1 Jazykova stranka publicistickych projevi

3.1.1 Obrazn4 vyjadieni

Obrazna vyjadreni jsou ,,zaloZena na vyuziti konotovanych vyznamii, na urcitém
typu prendseni vyrazii do sémanticky jiného okoli s podobnou myslenkou, vlastnosti,
2008, s. 251) Krom¢ tradi¢nich metafor sem patii také pfirovnani, metonymie ¢i
personifikace. Jsou zatazovany do projevi nejen kvili informativni hodnoté, ale hlavné
obrazn¢ho vyjadieni také autor dava najevo néjakou emoci, kterou v ném vyvolava
sdélovana informace.

Kromé klasickych obrazi miizeme v publicistickych textech najit nové a typickeé
piimo pro né — napft. startuje smrst’ lednovych slev, lidé ze stejné politické stije,...
Casto nové pojmenovani obsahuje n&jaky jiz delsi dobu ustaleny pojem — napt. svlékani
ze zelezné kosile. N¢kdy se na sebe pojmenovani nabali a vytvofi celou vétu nebo ¢ast
textu — Stale se snazi hrat v politice vysokou hru, ale jako by mu ze vSech figurek
zbyvalo jen par pésaka.

Stylové aktivni obrazna vyjadieni se Casto Casem automatizuji, lexikalizuji,
ustaluji se. Néktera jsou zase typicka jen pro jednu dobu (napft. vyraz zacelit rany valky
v 50. letech).

Metaforickému vyjadieni v publicistickém stylu Ize vzdy dobife porozumét (neni
mnohoznac¢né jako napi. v umeéleckém stylu). Nejcastéjsi je personifikace (napi. Viden
se zlobi). Obrazy se objevuji 1 v nebeletristickych utvarech (napf. zpravy), nejvice jich

ale nalezneme v zanrech analytickych.

Priklady ze zkoumanych poradii:
Nejsem si jist, zda pattite do stejného vrhu. (Otadzky Vaclava Moravce)
CSSD vyjadtila sviij nesouhlas. (Televizni noviny)

Obrana do toho $la po hlavé. (Sportovni noviny)
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3.1.2 Médni vyrazy a vyrazy odraZejici dobu vzniku

Pfi zaméfeni na aktudlnost obsahuje publicisticky styl slova, popi. slovni
spojeni, ktera ,,odrdzi dobu* (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 253). Jde o slova
¢i spojeni napf. z obchodni nebo diplomatické sféry. V téchto sférach jsou vyrazy
»SOUCdsti prislusné terminologie a s informacemi o dané oblasti se prenaseji do
publicistiky“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 253) — napf. internetovy pirat, trh
prace. Tyto vyrazy jsou uzivany v podstaté mechanicky a jsou brany jako standardni.

Publicisticky jazyk hodné ovlivituje politika. Z politiky se do publicistiky
pirenasi nova slova, ktera ,,odrdzeji politické, spolecenské a ekonomické redlie a
souviseji vidy s novymi preménami spolecnosti.* (Cechovéa, Krémova, Minafova, 2008,
S. 253) Nekteré vyrazy vstoupi do bézné slovni zasoby dokonce celé ¢eské populace —
napf. spojeni utahovani opaski, jehoz autorem je Vaclav Klaus.

Nova slova a spojeni byvaji oznacovana nékdy jako ,,zurnalismy*, dale jako
»politickd®, ,terminologie politologicka®, slova ,,politicko-spole¢enského charakteru®.
Nektera jsou ozna¢ena jako ,,publicismy* (napf. masmédium ¢i adjektivum zmapovany
V novém slova vyznamu).

V soucasné dob& velmi pronikaji do vefejného jazyka slova piejata. Cast z nich
pretrva, Cast je jen modni zalezitosti. Priklady piejatych slov, kterd se udrzela jiz po
né¢jaky Cas, jsou image ¢i lidr.

Dals$im terminem jsou novinarska klisé. Sem zaradime napi. spojeni ,horky
favorit®. (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 253)

Publicisté také Casto rozsifuji vyznam néjakého terminu. Napft. slovo spektrum
— piivodné je to termin z oblasti fyziky, dnes i ,.publicisticky priznak® (Cechova,
Krémova, Minafova, 2008, s. 253). Ci vyrazy ,mantinel“ (Cechova, Krémova,
Minatova, 2008, s. 251) (rozsitil se smysl na hranici naptiklad v diskuzi) nebo ,,injekce*
(¢asto pouzita ve spojeni s adjektivem finanéni). (Cechova, Krémova, Minafova, 2008,
s. 254)

,JNeékteré z publicismii jsou slovy médnimi (Cechova, Krémova, Minafova,
2008, s. 254) — kauza (kauza biolih), monitorovat, mapovat, klubovy boss... A také pro
urCité bézné slovo pouzit neobvyklou predponu je u publicistdi Casté — odstartovat,

prerozdélit,. ..
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Priklady ze zkoumanych poradii:

Vykomunikoval to pro nas obchodni partner. (Mate slovo s M. Jilkovou)

To jsme si tedy moc opasky neutédhli, ze, pane poslance?! (Mate slovo s M. Jilkovou)
Jiti Kajinek — kauza, o které musel slySet uz kazdy, kdo zije v této republice. (Soukroma
dramata)

PoloZzme se na otazku — je to opravdu Cisty byznys? (Otazky Vaclava Moravce)

3.1.3 Frazémy a jejich modifikace

Uziti frazémt a idiomt vSech typi je pro publicistiku obvyklé. Nejcastéjsi jsou
Jrazémy lidové a kolokvialni (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 254) (byt trnem
v oku, vehnat do slepé uli¢ky,...) Hovorovy raz maji napt. byt jako ze Skatulky, mit na
kahanku. Vylozené slangové frazémy se pak objevuji jen ziidka (mizeme je
zaznamenat ve sportovni a mluvené publicistice). Téméf bez priznaku jsou: husarsky
kousek, medvédi sluzba, horka jehla, olympijské zlato,... Sportovni frazémy pronikaji
uz i do oblasti nesportovni (napft. politické) — ladit formu, domaci puda, ztratit Sanci.
Setkdviame se s premirou frazémii kniznich, literarnich (Cechova, Krémova,
Minafova, 2008, s. 255). Nékdy dokonce s biblismy (nést trnovou korunu), ¢asto pak
s ,,antismy* (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 255) (piilévat olej do ohng, obé&tni
beranek, alfa a omega).

Publicistika ma také svoje vlastni frazémy — ,zorny uhel, klicovy vyznam,
palcivd otizka (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 255), otdzky zajimaji obé
strany, stat se predmétem Sirokého zdjmu“ (Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s.
256).

Typickéd je proménlivost frazému. I ty odraZeji danou dobu.

Publicisté obménuji klasické frazémy — napf. ,,puvodné hovorové spojeni pozde
bycha honit bylo v komunikdatu uplatnéno takto: nastal cas konce honéni bycha.*
(Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 256) Nebo z pivodniho Co Cech, to muzikant
se stalo v konkrétni situaci: Co Cech, to vydavatel.

LInovacemi prochdzeji také prislovi, réeni a porekadla.” (Cechova, Krémova,
Minafova, 2008, s. 256) — , trpélivost prindsi uspéch (misto rize), dvakrat mér a jednou
stiilej (misto iez) . (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 256) Také ¢asto objevime

nedokoncené ptislovi (vrana k vrang...)

25



Nékdy se modifikace frazému nepodafi — mit vahu zlata (spojeni mit cenu zlata a
mit velkou vahu) je stylisticky nevhodna.
Pouzivanim a predev§im modifikaci frazémt publicisté opét snaze ziskaji

vnimatelovu pozornost a jejich projevy jsou také intenzivnéjsi.

Priklady ze zkoumanych poradii:

Co vam prinesla trpélivost? Bohatstvi? Slavu? Rize? (Mate slovo s M. Jilkovou)
Uveédomte si, ze mince ma dve strany. (Otazky Vaclava Moravce)

,Dvakrat méfte a jednou volte, mili obcané,” vzkazal ministr Dobe$§ ceskym

obyvatelim. (Zpravy TV Prima)

3.1.4 Vyrazy zobeciujici sdéleni

Tendence zobectovat jde proti klasické Zzurnalistické tendenci piesné a
konkrétné informovat. ,Jde o zneurciténi propozice* (str. 257, ve Stylistice citovano
z Chloupka, 1978, 1986) Jde napiiklad o spojeni se slovy: masy, zdroje, sily, subjekty,
mechanismy, Siroké kruhy vefejnosti, obchodni kruhy, politické subjekty,... Mddnim je
slovo scéna pouzito v mnoha spojenich — ,politickd, poslaneckd, vojenska, ceska,
zahranicni,...* (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 257)

Diivody k zobecnéni: neznalost konkrétni informace, urcita diplomacie.

ZneurCiténi propozice se stava frazi, pokud se objevuje Casto a v podobnych
situacich.

Je to typicky prostfedek automatizace.

Priklady ze zkoumanych poradii:
Neni zddnym novym objevem na politické scéné. (Televizni noviny)
Jak uvedl nas zdroj,... (Soukromé dramata)

V politickych kruzich se tomu fika diplomacie. (Otazky Vaclava Moravce)

3.1.5 Specificky shodny atribut

Atribut je vyraznym ,.syntaktickym prostredkem stylové aktivizace, aktualizace.
Jde o specificky atribut publicisticky, vytéeny.« (Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s.
257) Je mezi publicisty oblibeny, protoze je jednoduchy a struény, tudiz vhodny pii
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nutné rychlosti ptipravy projevii, a dava se jim prednost pied opisnym vyjadienim
(opacné tomu je v umélecké literatuie). Piiklady shodného atributu jsou: ,,vyvozni iikoly,
tunovy plan, devizova situace, farmdiské ceny (Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s.
257).

Nékter¢ atributy se vzily a zautomatizovaly — napf. diskutovany problém.

Neékdy je tieba znat kontext nebo mit urcité znalosti v oboru, abychom
pochopili, co je vlastné vyznamem slovniho spojeni (napt. pomickova valka, heparinovy

vrah,...) (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 258)

Priklady ze zkoumanych poradii:
Utikajici vrah (Soukroma dramata)

Provozni fad (Televizni noviny)

3.1.6 Parenteze specificky publicistické a intertextovost

Parenteze existuji ve vSech funkcnich stylech, jsou ale takové, ,které lze oznacit
za specificky publicistické.“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 258) Bud’
vnimateli ptipominaji ,,obecné, verejné minéni — napr. jak se rika, jak znamo, jak je
obecné zndmo,... (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 258) nebo poukazuji na
n¢koho/néco konkrétniho, kdo ,,vypustil do svéta® jistou informaci — napt. jak sdélila

mluv¢i firmy ABL, jak fekl ministr financi, jak uvadéji stranky www.seznam.cz,...

A& se parenteze ,jevi jako prostiedek stylové aktivni (Cechova, Krémova,
Minafova, 2008, s. 258), ,V konkrétnich komunikatech je repertodr jednotlivych typi
pomérné maly* (Cechové, Krémova, Minatfova, 2008, s. 259), proto miizeme vidét, jak
se z n&kterych parentezi stava ,publicistickd fraze” (Cechova, Krémova, Minafova,
2008, s. 259) — napt. ,jak sdélila mluvci policie Ceské republiky, jak oznamil zdroj,
ktery nechce byt jmenovan®. (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 259).

Existuji 1 parenteze uvozujici pfimou fe¢ — ,,NasSe ndroky“, pokracoval
referujici, ,, stale rostou.* (Cechové, Krémové, Minérova, 2008, s. 259) Také jsou
parenteze, ,kterych se uziva pri predavani jiz jednou nekym vyrcené myslenky
(Cechovai, Krémova, Minarova, 2008, s. 259).

Velmi vyraznou vlastnosti soucasné publicistiky je intertextovost. To znamena
vyuzivani pfimé fe€i, zafazovani vét vyicenych konkrétnimi osobami, projevy

poskladané z myslenek a vyroki jinych. Pak vznikd ,jakysi text z textin.” (Cechova,
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Krémova, Mindfova, 2008, s. 259) Je to typické predevSim pro zpravodajsky styl —
napt. ,,Nehoda se neobesla bez zranéni,“ uvedl operacni duistojnik breclavské policie
XY. — Také nedelni pocasi zvladli silnicari bez probléemii:,, Naledi mélo svij podil jen na
Jjedné havdrii, “sdélil operacni diistojnik policie.... (Cechova, Krémova, Minafova,
2008, s. 259)

V mluvené publicistice se parenteze projevuje ve zpravodajstvi predevsim jako
vkladané reportaze, uryvky zrozhovori s konkrétnimi lidmi ¢i naptiklad zaznam

telefonického rozhovoru.

3.1.7 Specifické uziti jinych jazykovych prostiedki

Jednotlivé ttvary publicistiky maji svoje specifické jazykové prostiedky (kromé
téch, ktere jiz byly zminény).

Pro sportovni odvétvi je napiiklad typicky ,.vytykact opis (Cechové, Krémova,
Minatfova, 2008, s. 259) (Byl to vyborny fotbal, ktery pfedvedli Znojemsti orli) nebo
véta typu: ,,Muzstvo uitocilo Dvordkem®. (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 259)

Pifedev§im psana publicistika vyuziva napt. ,konstrukce s nepiivodnimi
predlozkami* (Cechové, Krémova, Minafova, 2008, s. 260) - u prilezitosti, v ramci,
V zajmu, diky.

wZiskavaci a uvédomovaci funkci ve stylu publicistickém podporuji také
prostiedky signalizujici kontakt s adresatem.“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s.
260). To jsou ,.imperativy“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 260) (m&jme vyssi
naroky, neplatme zbyte¢né penize) — toto je velmi typické pro mluvenou publicistiku
politickou, ve které se naptiklad hosté v politickych diskusnich potadech snaZzi apelovat
na divaky/posluchace, ¢i ,,fecnické otazky* (Cechové, Krémova, Minarova, 2008, s.
260) - typické pro napf. titulky v novinach.

V mluvené komunikaci miZeme ¢asto zaznamenat tzv. ,,nepravé véty vedlejsi*
(Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 260). Ty se objevuji i v zurnalistice — napf. ve
sportu: Zapas skoncil nerozhodné, kdyz jesté v polo€ase vedli doméci.

DalSim jevem je nabalovani spousty informaci a termint ve vypovédi. To se
ukazuje zvIasté | hromadeénim genitivnich konstrukei (Cechova, Krémova, Minafova,
2008, s. 260) — napft. ,ucastnici londynského zasedani pracovni komise svétového

kongresu mirovych sil jednali o*. .. (Cechové, Krémova, Minarova, 2008, s. 260)
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Kvili uplatnéni persvazivni funkce publicisté casto sahaji k emotivnim,
expresivnim vyrazim. Ty snadno poutaji vnimatelovu pozornost. Pouzivana jsou
napiiklad deminutiva. Nékdy je expresivita prodchnuta celym projevem, je obsazena

v kontextu, v celém tonu textu.

Priklady ze zkoumanych poradii:

U pfilezitosti pfedavani cen Magnesia Litera, ... (Televizni noviny)

Ja tikdm: Snazme se uplatnit své naroky! (Otdzky Vaclava Moravce)

Hraci Sparty ziejmé branili strategii odkoukanou od svych zahrani¢nich kolegg.

(Branky, body, vtefiny)

3.1.8 Vyuziti jazykovych prostiedki z jinych tutvari a polodtvari narodniho

jazyka

Ptestoze zakladem jazyka publicistického stylu je neutralni spisovnd cestina,
Vv projevech se objevuji i1 vyrazy z jinych jazykovych vrstev (at’ uz ze sméru knizniho,
hovorového ¢i obecného). V psané publicistice jde ve vétsing pripadt o védomé uzivani
napiiklad pro expresivni vyjadieni ¢i autentiCnost — zvlasté u nespisovnych prvki.
»INekdy miize byt nespisovnost také projevem ekonomicnosti komunikace, o cemz svedci
prremira univerbizovanych vyrazit.” (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 261)
V mluvené jde s nespisovnosti Castéji o nevédomost. Zde bych jiz nenazvala prinik

obecnosti do projevil jako za ,,vyuziti“. Tomu se budu vénovat pozdéji.

Priklady ze zkoumanych poradii:

Jiz ted’ pfichazi na fadu otdzka, zda je vaS postoj zcela korektni. (Otazky Vaclava
Moravce)

...perfektné provedeny zakrok ntizkama. (Sportovni noviny)

Bylo to sileny! (Mate slovo s M. Jilkovou)
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3.1.9 Metajazykovy charakter vyjadfovani

Metajazykovy charakter vyjadieni ,,odrazi jist¢é hodnotici metajazykoveé
uvédomeni autora‘ (Cechové, Krémova, Minafova, 2008, s. 261). V zurnalistice je dnes
bézné obcas pouzit vyraz, ktery nezapadd do neutrdlni spisovné ceStiny. V psané
publicistice je takové slovo ¢i slovni spojeni pouzito uvédoméle a je oznaceno
uvozovkami — napf. ,,zubarna“ v Brné¢ hleda nové vyucujici. Kromé vyrazi ze sféry
obecné CeStiny jsou to 1 spojeni, kterd jsou spisovna, ale jejich pouziti v konkrétnim
kontextu neni vhodné — napi. ,.stat by mél ,,falesného hrace* dostat z trhu* (Cechova,
Krémova, Minatova, 2008, s. 261). Spadaji sem 1 tieba knizni obraty a ,,metajazykovy
charakter ma také uzita intertextovost a casté paretenze odkazujici na jiny zdroj
informaci. (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 261) O tom jiz bylo napsano vyse.

V mluvené publicistice se da metajazykovy charakter vyjadfovani najit naptiklad

u spojeni s vyrazy takzvané ¢i takzvané (ty v podstaté nahrazuji uvozovky).

Priklady ze zkoumanych poiadii:
Vase takzvané reformy nestoji ve skutecnosti za nic. (Otazky Vaclava Moravce)

Takzvany bijec Svédského tymu,... (Sportovni noviny)

3.1.10 Prejata slova

Pfejata slova jsou v dnesni dobé béznou soucasti komunikace. Jsou pfitomna ve
vSech stylech. Souvisi s vyvojem doby, s novymi technologiemi, s prolindnim kultur,
s ¢im dal vétsi moznosti stykdl mezi zemémi, s Evropskou unii,...

Publicistika, pro svou informacni funkci, piejima cizi slova z riznych oblasti, o
nichz podéava zpravy — ekonomika, pocitacova technika, obchod, sport, uméni... (napf.
webdesigner, dumping, chatovani, globalni, image, lobbing,...). Spousta slov jiz
,pocestélo” a je mozné je psat dvoji formou: napf. ,byznys i business (Cechova,
Krémova, Minafova, 2008, s. 262). V posledni dobé¢ se rozsitil také ,,vyskyt kompozit*
(Cechovai, Krémova, Minatova, 2008, str. 262), kdy cast slova je cizi, ¢ast domaci —
napf. ,.europoslanec (Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s. 262).

Nejcastéji piejimame slova z angliCtiny, ale pouzivaji se také latinské (latinské

zkratky 1 frazémy byly ale dle mého nazoru znamé;jsi spise diive, dnes uZz jim tolik lidi
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nerozumi) ¢i napiiklad francouzské vyrazy — napf. ,,ad absurdum, sui genesis*
(Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 262).

Ackoliv pro hodné slov existuje ¢esky ekvivalent, ktery je vyznamové totozny,
ptejata slova notné prevazuji.

Za vyzkum stoji otdzka, zda jsou vSechna piejata slova a spojeni vzdy pouzita
spravné a ve vhodném kontextu. Jak je tomu v politické a sportovni publicistice (dle

mého zkoumani), ukazu v dalsi ¢asti své prace.

Priklady ze zkoumanych poradi:
Lidr CSSD. (Televizni noviny)
Pojd’'me se vydat ad fontes. (Soukromé dramata)

Ja nejsem zadny desision maker. (Mate slovo s M. Jilkovou)

3.2 Mluvena publicistika

~Mluvena publicistika predstavuje souhrn komunikacnich cinnosti, které vyvijeji
pracovnici hromadnych sdélovacich prostredku, a predstavuji ji jak komunikaty vysoce
oficialni, tak ,,nevazané*“, bezprostredni.* (Cechové, Krémova, Minafova, 2008, s. 272)
Spadaji sem vSechny tzv. publicistické potady — politické diskuse, televizni a
rozhlasové zpravy, fizené besedy ¢i komentaie.

Jazykovym zadkladem této publicistiky je hovorova cCeStina. Dava
divakim/posluchacim dojem vérohodnosti, bezprostiednosti. Myslim také, ze se
vnimatel diky hovorovému jazyku citi byt lidem na obrazovkach/v rozhlase blize. Do
publicistickych potfadii ¢im dal vice vnikd obecnd cCeStina, jejiz prvky jsou nejen
tolerovany, ale vesmés piijimany jako standard a dale rozSifovany. Na druhé stran€ se
napiiklad v politickych debatich nékdy setkame u politikii s pfiliSnou snahou o
spisovnost — s takzvanou hyperkorektnosti (viz tvary dvémi, aby jsme atd.). Moderatofi
ale vesmés piedvadéji spisovny a kultivovany projev (zvlasté ti, ktefi uvadéji politické
potady). Jejich hosté — jedna-li se o dialogicky potad - ale vystoupeni velmi ovliviiuji a
pfestoze moderator ma vesmé&s projev predem piipraveny, a tudiz na spisovné urovni,
kvali hostim muize sklouznout aZ k obecné Cestiné ¢i pokladat spontanni dopliujici

otazky, doplnit hostovu fe¢ o svoje vlastni postiehy atd.
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Syntakticky jsou jednotlivé projevy rozdilné — miizeme zaznamenat jak projevy
s ,,az neprirozené kratkymi vétami“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 273), nebo
naopak projevy s dlouhymi vétami, které jsou Casto tvofeny spontanné. Tim padem
hrozi obc¢as kolize ve vétné stavbé. ,,Syntax mluveného komunikatu je temer shodna
s obvyklou syntaxi psanych komunikati (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 273).
Na prvni poslech je samoziejmé poznat pfedem pfipraveny projev (zvlastnim piipadem
je pak prednes televiznich zprav, které jsou Cteny z ¢teciho zafizeni).

Typické je ,pfimichani“ riznych jazykovych prostiedkli z jinych stylt
(naptiklad z fe¢nického).

S aktualizaci a automatizaci je to stejné jako u psané publicistiky. Na jedné
stran¢ mluvena forma tihne k modelovosti, na druhé pouziva prostredky stylové aktivni.

I u mluvené publicistiky se vyskytuji vyrazy, které jsou brany jako klisé. Jsou to
véty jako: ,.Sendt je sendt.”* (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 273) Ci souvéti:
,Je to tak, jak to je.“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 273) Vétné konstrukce
tohoto typu pouzivame i v bézné komunikaci. Do publicistiky ptiSly z ,,verejnych
politickych projevii (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 273) a ustaluji se. Pro
argumentaci ¢i persvazivni funkci ocekavané v publicistickych textech jsou ale
nedostacujici. Miizeme je interpretovat i jako zcela nefunk¢ni.

U moderatorti a v politickych diskusich se setkavame také s obratem: ,.Je to 0
tom/neni to o tom a s jeho modifikacemi.* (Cechova, Krémova, Minatova, 2008, s. 274)
— napf. Biologie byla vzdy oborem, kterému jsem se chtél vénovat. Ale zase je to o tom,
co Cloveka bavi. Nebo: ,,4 Zivotni uroven? Je to o tom, kolik clenit rodiny je bez
zaméstnani.“ (Cechova, Krémova, Minafova, 2008, s. 274)

Ke vSem mluvenym komunikatiim samoziejmé patii prostiedky jako: frdzovani,
mimika, gestikulace, tempo feci, atd. Ty mohou 1 upln€ zménit smysl sdéleni.

Mluvena publicistika ma i své ,,neSvary* — stejn¢ jako jakykoliv mluveny projev.
Mluvéi se mize piefeknout, opakovat, ,,zapomenout se“, mize nezietelné vyslovovat
atd.

Faktory, které ovlivituji mluvenou publicistiku: ,,urcitd komunikacni situace,(...)
a aktivni nebo pasivni uplatnéni moderdtora v dialogu, jeho kultura reci.** (Cechova,

Krémova, Minafova, 2008, s. 275)
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4. CHARAKTERISTIKA A HISTORIE VYBRANYCH
PUBLICISTICKYCH PORADU

4.1 Otazky Vaclava Moravce

Pod nazvem Otazky Vaclava Moravce s podtitulem Témata, o kterych se zacne
mluvit se skryva diskusni potad, ktery vysild v premiéfe CT1 a CT24 kazdou nedéli od
12:00 (od 13:05 na CT24 b&zi jesté pokradovani, CT1 vysila pouze prvni hodinu
potfadu) a v reprize v nedéli po pilnoci a v pondéli rano. M4 podobu klasické debaty
mezi dvéma hosty sedicimi naproti sob€, jimz moderator, ktery je zaroven i jakymsi
Lusmeérnovatelem debaty* poklada otazky. Tim moderatorem je — jak napovidd ndzev —
Véclav Moravec. Tento sympaticky muz se narodil 25. ¢ervna 1974. Absolvoval
Fakultu socidlnich véd v Praze (tam ziskal titul doktor filozofie) a od roku 1992 plisobi
jako moderator a redaktor. Prosel riznymi radii a televizemi. Otazky Vaclava Moravce
uvadi od roku 2004 az do soucasnosti — pouze s kratkou piestavkou v roce 2005.
V letech 2008 a 2009 se stal nejoblibengjsi osobnosti televizni publicistiky v divacké
anketé¢ TyTy.

Otazky Véaclava Moravce jsou oblibenym televiznim pofadem. Na Facebooku
maji témef 37 000 fanouskd (sam Vaclav Moravec jich ma pies 15 000) a na jejich
strankach jsou lidé velmi aktivni. Na strance www.csfd.cz (Cesko-slovenska filmova
databaze) pak ziskaly hodnoceni 73% a uzivatelé je hodnoti v priméru étyfmi z péti

hvézdicek, coz je na diskusni — a viibec na televizni - potad velmi dobry vysledek.

4.2 Mate slovo s Michaelou Jilkovou

Mite slovo je debatni potad vysilany CT1 od roku 2008. Jedna se tedy o
relativniho novacka. Resi (dle distributorského textu uvefejnéného na www.csfd.cz)
Ltémata, kterd pisobi starosti obCantim®. Studio potfadu je postaveno do tvaru
trojuhelniku a na kazdé ze tii stran stoji zastanci riznych pohledli na jeden problém (na
dvou stranach odbornici, na jedné ,,oby€ejni obané*). Ti maji moZnost piivést urcity
pocet svych stoupenct. Kromé lidi pfitomnych pfimo ve studiu maji mozZnost vyjadrit

svllj nazor 1 divaci u televiznich obrazovek pomoci SMS zprav nebo prostiednictvim
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webu. Celou debatu vede moderdtor — Vv tomto piipadé predstavovany Michaelou
Jilkovou.

Michaela Jilkova vystudovala konzervatof, ale nakonec se stala novinarkou.
S jejim jménem je spojen piedevSim ,novacky“ potfad Kotel, ktery vymyslela a jejz
moderovala od roku 1998. Tam byl kazdy tyden hostem vétSinou nékdo z politické
sféry a lidé v hledisti na né¢j mohli ,,palit™ otdzky a nazory. Jilkova teatralnim zptisobem
potfad moderovala a byla témét vzdy zaméfena proti hostu. Kotel mél velkou
sledovanost, ale divdky byl bran spiSe jako pofad humorny nez seriézné publicisticky.
Po ,kotlovské* éfe Michaela Jilkova pracovala v MF Dnes, kde ptipravovala rozhovory
»Z 0¢1 do oc¢i“. Nakonec se vratila zpét do televize — tentokrat na obrazovku CT1 - a
pfijala nabidku k uvadéni Mate slovo.

Nazory na Mate slovo se lisi. Podle nékterych uzivateld na www.csfd.cz je
koncept pofadu dobry zvlasté kvili moZnosti muzii a zen ,,z lidu* vyjadiit se, ale
probirana témata se jim zdaji malo dilezita. Nékomu vadi nedobrani se témét v zadné
diskuzi néjakého konce, néjakého zavéru. Nékdo chvali téméf bez vyhrad, nékdo
oznacil potad za ,,odpad®. V jedné véci se ale témét vSichni hodnotici uzivatelé shoduji,
a to v ndzoru na moderatorku Michaelu Jilkovou. Clovék s piezdivkou Tosim pise:,,
Michaela Jilkovad, ta parodie na novinarku, jez z komercnich médii prinesla do
verejnopravniho ten urvany, paviacovy a dryjacnicky buransky styl, by se neméla na
ceskych TV obrazovkach uz nikdy objevit.”“ A neni zdaleka jediny se svym pianim.

Pravdépodobné hlavné kviili ni ma potfad Mate slovo hodnoceni pouze 35%.

4.3 Soukroma dramata

Soukromé dramata jsou relaci televize Prima. Vypravi ptib&hy lidi, ktefi ptezili
katastrofu, stali se obéti nésilnikl ¢i zlo€ineckych organizaci, vzdali se vSeho pro jednu
véc nebo obétovali sami sebe pro zachranu jiného. Nejsou ¢isté politickym potadem (a
uz viibec ne sportovnim), ale kauzy politického razu se zde tesi také (i kdyz spiSe jako
dopad rtiznych machinaci na jedince), proto jsem se rozhodla zatadit i tato do své prace.
Leaderem tymu novinaiti tvoficich tento potrad je Josef Klima. Jeho jméno rozhodné
neni ve svété investigativni zurnalistiky nezndmym. Je spojeno piedevSim s jeho praci
na televizi Nova v potadu Na vlastni o¢i. Koncept Soukromych dramat z Na vlastni o¢i

viceméné vychazi.
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Josef Klima se narodil roku 1951. Vystudoval Fakultu zurnalistiky Univerzity
Karlovy. Spoluzakladdal casopis Reflex a od roku 1993 se objevoval kazdy tyden na
obrazovkéch jako moderator i reportér v poradu Na vlastni o€i, u jehoz zrodu také stal.
Po ukonceni roku 2009 presidlil Josef Klima do konkurenc¢ni televize Prima. Neni jen
moderatorem a zurnalistou, ale také autorem nékolika scénaiti (naptiklad k filmu Réna
z milosti nebo seridlu Expozitura) a knih — cestopis Zivot reportéra, roman Zblaznil se
svét anebo ja atd. Mimo jiné piipady se velmi vénoval naptiklad kauze Kajinek. Je
zastancem teorie o jeho neving.

Klimovym souputnikem v Soukromych dramatech je Janek Kroupa.

Diky ptitomnosti Josefa Klima a jeho kolegy Janka Kroupy je potad Soukroma
konkrétni osoby, na individualni pfipady a problémy. Lidi se tim padem vice dotyka a
divaci se mohou s piibéhy vice ztotoznit. Pouze globalni odpiirci televizni produkce
davaji potfadu na www.csfd.cz méné nez tti hvézdy z péti moZznych. Celkovy pocet

ziskanych procent je Sedesat.

4.4 Partie

Partie je diskusni potad o Ceské politice, ktery si mohou lidé pustit kazdou ned¢€li
od 11:00 na TV Prima. Tato relace funguje na stejném principu jako Otazky Vaclava
Moravce — moderator tidi debatu dvou hostii z politické sféry a poklada otazky.
Moderitor a tazajici se v jedné osobé byl nejprve Petr Siminek (uvadgjici potad z velké
¢asti za dob jeho starého ndzvu Ned¢€lni partie). Tento Cesky novinai se narodil roku
1968. Vystudoval nejprve Vysokou Skolu ekonomickou v Praze, poté zurnalistiku na
Univerzit¢ Karlové. Studoval také v zahrani¢i (naptiklad na Oxfordu). Od roku 1992
pracoval v MF Dnes v ekonomické rubrice. Vroce 1998 se zacal objevovat na
obrazovkéch jako tvar pofadu Nedé€lni partie. Roku 2002 tuto ¢innost pferusil, o tii roky
pozdéji se k ni zase vratil, tentokrat jako moderator stejného potadu v novém ,.kabatu“ a
S novym nazvem — Partie.

Petra Simiinka vystiidal Jan Pundochat. Ten pfijal tuto praci ptivodné jen jako
docasnou (nez TV Prima najde jiného vhodného ¢lovéka na tuto pozici), nakonec ale

zistal nastdlo. Jan Pundochai se narodil roku 1979. Stejné jako Petr Simtinek
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absolvoval Vysokou Skolu ekonomickou v Praze a zurnalistiku na Univerzité¢ Karlové.
S uvadénim publicistickych pofadit mé zkusenosti uz z Ceského rozhlasu.

Divéci Partie vytykaji Puncochéiovi jeho pfiliSnou mirnost, kvtli které si neumi
zjednat respekt a nedokdze usmérnit své hosty. Také se do pozvanych politiki

413

,heobouva“ a nedéla vysilani dostatecné zajimavym a atraktivnim pro lidi. Celkové na
potad hledi divaci jako na nepovedenou kopii Otazek Vaclava Moravce a stézuji si na
nizkou uroven Partie, kterou ovSem utvaii nejen moderator a Stab, ale i samotni hosté.
Podle databaze www.csfd.cz je relace Partie zafazena mezi takzvany ,,odpad“ a

vyslouzila si hodnoceni 20% - to znamena nejnizs§i hodnoceni ze vSech publicistickych

potadi, které mizeme vidét na televiznich obrazovkach.

4.5 Zpravy TV Prima

Zpravy na komercni televizi Prima jsou vysildny kazdy den od 18:55. Podle

oficialnich stranek www.iprima.cz jsou ,,Svizné, presné, uzitecné,” a ,prindaseji prehled
tradici od roku 1997. Moderatory jsou Terezie Kasparovska, Toma$ Drahonovsky,
Roman Fojta a Sandra Parmova. Bohuzel dostupné informace o téchto moderatorech
jsou dost strucné.

Terezie KaSparovska se narodila 20. 7. 1978. Vystudovala Filozofickou fakultu
Univerzity Palackého v Olomouci.

Tomas Drahoniovsky je soucasti tymu teprve necelé dva roky. Narodil se roku
1983. Vystudoval na vysoké Skole zurnalistiku, mezindrodni vztahy a evropsk studia.

Roman Fojta studoval na University of Glasgow a v Ceské republice dosahl
magisterského titulu z oboru Mezinarodni vztahy na Fakulté socidlnich véd Univerzity
Karlovy.

Sandra Parmova dokoncuje Vysokou Skolu ekonomickou. Ma mimo jiné
maklétskou licenci.

Zpravodajska relace na TV Prima je koncepcné podobna ,,novackym® zpravam.
Na www.csfd.cz komentatoti vycitaji zpravam povrchnost, bulvarnost a snahu o senzaci
na ukor seriéznosti podavanych informaci: ,,Nejsou objektivni, poutavé a také obsahuji

naprosto zbytecné a hloupé reportize. Naprosto zbytecné zpravy.“ (zdeny 99)
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terénu  vyslouzi  vy-/u-smev...” (triatlet) ,Krdtké, nepropracované, slabé!*
(WANDRWALL) Casto lidé srovnavaji Novu a Primu s Ceskou televizi: ,,O chlup lepsi
nez na NOVA TV, ale na CT to zdaleka nema...” (Sifaka) ,Stejnd, tedy mizernd,
kvalitativni uroven jako "Televizni noviny", akorat kratsi - jsem na rozpacich, jestli je to
klad nebo zapor?... “ (Phobia) Komentai:,, Zpravy na Prime mam docela rad, néco mezi
Jjednickou a Novou.“ (Sfinkter) je jednim z nejpozitivnéjsich hodnoceni potadu. Také
vice nez tf1 hvézdiCky z péti moznych lidé ve vétSiné ptipadi neudéluji. Ale 1 tak to

staci na celkovych 41%.

4.6 Branky, body, vteriny

Branky, body, vtefiny jsou soudasti hlavniho vederniho zpravodajstvi Ceské
televize. Jsou jednim z nejstar§ich potad Ceské televize viibec — jsou vysilany od roku
1956. Drtive se nazyvaly Branky, body, sekundy.

V ¢ele Redakce sportu Ceské televize stoji Otakar Cerny. Ten se narodil roku
1943. Vystudoval Pedagogickou fakultu Univerzity Karlovy v Praze. Viceméné cely
profesni Zivot spojil s Ceskoslovenskou a pozdgji Ceskou televizi. Piisobil zde od roku
1969. Byl jak c¢lenem Redakce sportu a zpravodajstvi, tak 1 moderatorem
publicistickych diskusnich potadi Co tyden dal a Debata. Z Ceské televize na néjakou
dobu odesel po odvolani generalniho feditele CT Iva Mathého, v roce 2002 se do ni ale
vratil a od té doby pasobi jako $éfredaktor Redakce sportu CT.

Do Redakce sportu Ceské televize patii spousta lidi — od komentatort
konkrétnich sportl, pifes moderatory relaci, po lidi pfipravujici jednotlivé potady.
Zminim namatkou napiiklad Jaromira Bosaka, Michala Dusika, Tomase Jilka ¢i Janu
Niklovou. Potfad Branky, body, vtefiny moderuji Stanislav BartiSek, Vojtéch
Bernatsky, Barbora Cernoskova a Katefina Nekolna.

Stanislav Barttisek vystudoval Pedagogickou fakultu Usti nad Labem.
Moderatorem Branek, bodu, vtefin je témet nepretrzité od roku 1993. Ma na kont¢ také
nékolik dokumentti — naptiklad dokument o cyklistovi Janu Veselém ,,Za cisate...*, o
kariéfe Jarmily Kratochvilové &i o polarni expedici ,,Ceské stopy k severni toén&®. Je
aktivnim sportovcem — naptiklad vroce 2010 se zucastnil tiietapového arktického
zavodu v Gronsku ACR.

37



Vojtéch Bernatsky se narodil 13. 3. 1975. Vystudoval FAMU v Praze. Od roku
1995 puisobil jako externi ¢len Redakce sportu CT. Od roku 2001 je stalym
zaméstnancem. Sam za sviij vrchol povazuje moderovani olympijskych her (v Naganu,
Sydney, Salt Lake City, Aténach, Turin€, Pekingu a Vancouveru). Uvadél také po Ctyii
roky zabavny potad Neuvéfitelny svét rekordi a kuriozit (taktéZ vysilany na CT). Jeho
dalsi cinnosti je naptiklad produkovani animovanych filmi Aurela Klimenta
(nejznamg;jsi je Fimfarum Jana Wericha). Je také spoluautorem knihy ZOH Turin 2006
o¢ima redaktorti CT.

Barbora Cernoskova se narodila roku 1982. Vystudovala Filozofickou fakultu
Masarykovy univerzity. Od 1. 10. 2007 je ¢lenkou Redakce sportu CT. Kromé Branek,
bodii, vtefin moderuje 1 Miniparlament v pofadu Zpravicky. Plvodné pracovala
v brnénském studiu CT. 1 ona aktivné sportuje a je tiinactindsobnou mistryni CR
v synchronizovaném plavani.

Katefina Nekolna se narodila roku 1975. Vystudovala FTVS UK a FSV UK.
Branky, body, vtefiny moderuje od zati roku 2009. JelikoZ se vénovala v mladi zavodni
atletice, komentovala dfive razné atletické zavody. Zkusila si ale 1 povolani feditelky
sportovné-reklamni firmy nebo sportovniho instruktora.

Branky, body, vtetiny si v databazi www.csfd.cz vyslouzily hodnoceni 78%.
V komentéfich k potfadu se mtizeme docist vesmes chvalu: ,,Kvalita poradu vynikne
hlavné ve srovnani s konkurencnimi relacemi komercnich televizi. S tradici prichazi i
profesionalita, coz by méla byt obecné hlavni deviza vsech podobnych zpravodajskych
poradii. Branky, body, vteriny (sekundy) maji oboji...” (Radek99) ,Nejlepsi a
nejucelenéjsi prehled o deéni ve sportu. Ke vSemu vzdy fantasticti moderatori. “ (heyda)
Nejcastéji se ozyva nazor, ze Sportovni noviny na TV Nova se nemohou témto zpravam
ani priblizit. Nizko hodnoti pouze ti, které celkové pfili§ nezajima sport. O tom, zda

témto lidem ptislusi sportovni zpravodajstvi hodnotit, by se dalo diskutovat.

4.7 Televizni noviny na TV Nova

Televizni noviny na TV Nova jsou dlouhodobé nejsledované;jsi zpravodajskou
relaci. Moderuje je vzdy dvojice moderatori (muz a zena). Televizni zpravodajstvi

dopliuje jesteé web www.tn.cz. Zpravy jsou velmi aktualni s Castymi zivymi vstupy
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pfimo na misto déni. Negativni udalosti jsou prokladany odleh¢enymi aktualitami a na
konci nds moderatofi seznami s néjakou milou ,,perlickou®.

Moderatorské dvojice jsou pevné dané a stalé. Clenkou jedné dvojice je
Markéta Fialova. Narodila se 5. tinora 1971 v Praze. Absolvovala Fakultu socialnich
véd Univerzity Karlovy, kde studovala obor masova komunikace. Jako novinarka zacala
pracovat jiz ptfed nastupem na vysokou Skolu, a to v deniku Mlada fronta. Pozd¢ji
zadala piispivat do nékolika ¢asopisti a novin, dale byla pomocnou redaktorkou v CT a
od roku 1993 az do svého nastupu na matefskou dovolenou v roce 2001 moderatorkou
zpravodajské relace televize Premiéra. Do povédomi divakt se dostala ale hlavné jako
moderatorka hlavni zpravodajské relace televize Nova. Vytvofila staly par s Karlem
Vofiskem. Ten se narodil 12. fijna 1963 ve Slaném. Vystudoval gymnazium v
Kralupech nad Vltavou a historii na Filozofické fakult¢ Univerzity Karlovy v Praze.
Jeho prvni praci bylo misto programového hlasatele v Ceskoslovenské televizi, potom
pusobil v publicistickém potadu Vysila studio Jezerka i v Radiu Vox a moderoval razné
koncerty. Po publicistické ptestavce (ve které se vénoval podnikani) nastoupil do TV
Nova. Televizni noviny moderuje od roku 1999. Po jeho boku se objevily napi. Nicol
Lenertova a Jana Addmkova. Nyni spolupracuje s Markétou Fialovou.

Druhou dvojici jsou Lucie Borhyova a Reynolds Koranteng. Lucie Borhyova se
narodila 16. dubna 1978 v Praze. Ma za sebou studium na ¢eském gymnaziu i rok na
anglické $kole ve Velké Britanii. Po navratu do Ceské republiky absolvovala Vyssi
odbornou skolu publicistiky a mimotadny kurz oboru produkce na FAMU. Béhem
tohoto kurzu dochazela na praxi do televize Nova, kde zastdvala funkci pomocné
redaktorky ve zpravodajstvi, a do Ceského rozhlasu. Zhruba po roce spoluprace s TV
Nova dostala od tehdejsi S$éfredaktorky zpravodajstvi Véry Duskové nabidku na
moderovani Televiznich novin. Na obrazovkéch ji divaci mohli poprvé spatfit 5. srpna
1999. O Reyovi Korantengovi toho moc znamo neni, vime pouze to, Ze se narodil roku
1974 v Praze, n¢kolik let stravil v Ghané, odkud pochazi jeho otec, ale se svou matkou,
Ceskou, se brzy natrvalo piestéhovali zpét do Prahy, kterou povazuje za sviij domov.

Posledni dvojici (nejnové€jsi) jsou Michaela Ochotska a Pavel Dumbrovsky.
Michaela Ochotska se narodila 19. prosince roku 1984 v Bruntale. Vystudovala
obchodni akademii a poté Metropolitni univerzitu v Praze (obor diplomacie),
vystudované profesi se ale nikdy nevénovala. V paméti divaki utkvéla uz diky tomu, Ze
si zahrala jednu z hlavnich roli v druhé fadé ,,novackého serialu Pojistovna $tésti. Od

prosince 2008 je soucasti tymu Televiznich novin TV Nova a od roku 2010 moderuje
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hlavni zpravodajskou relaci s Pavlem Dumbrovskym. Ten se narodil 24. ledna roku
1958 v Opavé — je tedy o témer tficet let starsi nez jeho partnerka. Po absolvovani
gymnazia v Opave vystudoval Fakultu socialnich véd na Univerzité Karlové v Praze. Jiz
vroce 1991 uspél v divacké anketé TyTy (v historicky prvnim ro¢niku, vysilaném na
Ceskoslovenské televizi) a dostal se mezi moderatorskou $pi¢ku. V roce 1997 zadal
pracovat na TV Nova. Po jeho boku se vystfidalo nékolik moderatorskych kolegyn —
nejprve to byla Pavla Charvatova, potom Renata Czadernova a nyni tvofi dvojici
Vv hlavnim zpravodajském vysilani TV Nova s Michaelou Ochotskou.

Na www.csfd.cz se Televizni noviny velké oblibé netési. Uzivatelé napadaji
potad za udajnou snahu o manipulaci, nizkou informa¢ni hodnotu zprav, honéni se za
senzacemi a neobjektivnost. Obcas se objevi srovnani s konkurenénimi televizemi
(ptedevsim TV Prima) a to takové, ze ,,to i ty zprdavy na Primé jsou lepsi* (napsal
uzivatel Ziza). Nazor uZivatele 3DD!3: ,.Cisty prizmér, nékdy se u nich nudim, nékdy se
vyborné bavim. Vymyslet kazdy den pulhodinu zabavnych Sotii, z nichz kazdy by mél byt
nejak originalni, neni Zadna legrace.” je jednim z nejpozitivnéjSich, které mizeme na

této strance najit. PoCet procent, kterd si Televizni noviny vyslouZily, je 30.

4.8 Sportovni noviny na TV Nova

Hlavni sportovni zpravodajstvi komercni televize Nova, které kazdy den
nasleduje po Televiznich novinach, obsahuje kratky sesttih informaci nejsledovanéjSich
sportovnich udalosti. Sportovni noviny se zaméiuji spiSe na senzace a ,,drby* nez na
obsahl¢é informace ze Sirokého svéta sportu. Na zavér relace je zafazena rubrika zvana
"Borec na konec”. Vni si divaci mohou prohlédnout velmi povedené ¢i naopak
nepovedené sportovni vykony.

Moderator je vzdy jeden a propoji Sportovni noviny se zbytkem zpravodajstvi
tim, Ze na konci Televiznich novin ,,prohodi v pfimém pfenosu par slov* s hlavni
moderatorskou dvojici. Poté jiz nasleduji samotné sportovni zpravy.

Osobnostmi ,,novackého“ sportu jsou Vaclav Tittelbach, Martin Pouva a
Marcela Spalovska.

Vaclav Tittelbach se narodil 3. 4. 1955 v Praze. Vystudoval ekonomiku
cestovniho ruchu a sluzeb na Vysoké $kole ekonomické. Za¢inal v Ceském rozhlase, v

roce 1993 ale vyhral konkurs na sportovniho moderatora TV Nova, ktera zacala vysilat
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nasledujicitho roku. Moderovani sportovniho zpravodajstvi vykonava dodnes, obcas
zastane 1 komentatorskou funkci pti riznych zépasech apod.

Martin Pouva se narodil 15. 12. 1963 v Litoméficich. Po absolvovani gymnazia
vystudoval Fakultu télesné vychovy a sportu UK v Praze. Nejprve se Zivil jako trenér
tenisu v Némecku, od roku 1996 do roku 2003 pusobil jako komentator v médiich
(mimo jiné na stanici Eurosport). Od roku 2005 pracuje na televizi Nova. Ptipravuje
potad o Formuli 1 a pfed nedavnem piesel do redakce Sportovnich novin.

Marcela Spalovska je nejmladsi ¢lenkou tymu. Narodila se roku 1984 v Brng.
Absolvovala stfedni zahradnickou $kolu. V soucasné dob¢ dalkové studuje na FTK UP
vV Olomouci. UZ Sest let pracuje na TV Nova. Diive byla sportovni reportérkou, nyni
uvadi Sportovni noviny.

Podle recenzentd na internetové strance www.csfd.cz jsou hlavnimi nedostatky
tohoto zpravodajstvi faktografické chyby — Spatné hlasené vysledky utkdni, popletena
jména hracua atd., Spatni lidé v pozici moderatort (ti udajné nerozumi sve praci, o sport
se nezajimaji,...) a také nepodstatné bulvarni informace na ukor téch dulezitych o
stavech utkani ¢i zabéhnutych Casech. VétSina uzivateli se na Sportovni noviny diva
pouze pro pobaveni. Komentaf uzivatele Cubinho: ,, "...dnesni prvni zprdava je ze svéta
Formule 1 - Fernando Alonoso dnes poobédval spanélského pticka." "Ted si detailné
rozebereme, kterak se gruzinsky sankar rozbil o betonovy sloup. Zaznam pustime
alespon 5x, abyste vsichni dostali poradnou chut’ k veceri." "Dnesnim borcem nakonec
je motokrosair Kuchar, ktery udélal trojité salto s peti vruty..." Prosté Vaskova show o
vSem mozném, bohuzel ne o sportu...“ hovoii za vSe. Sportovni noviny obdrzely

hodnoceni celkem 25%.

41


http://www.csfd.cz/

5. SPECIFIKA POLITICKE A SPORTOVNI
PUBLICISTIKY

5.1 Specifika politické publicistiky

Ve své praci se zamétuji predevsim na politické debaty a diskuse — z téch také
budu vychazet pti nastinéni rysii politické publicistiky.

Politické debaty a diskuse fadi Olga Miillerovd v knize Mluvena ceStina:
hledani funkéniho rozpéti mezi komunikacni situace vetejné a dale mezi vetrejné situace
neformalni. V realu tyto pofady opravdu balancuji mezi formalnimi a neformalnimi
projevy a také na hranici spontdnnosti. Moderator debaty/diskuse ma ptipraveny
program, témata, o kterych se bude mluvit (byvaji to aktudlni problémy ¢i blizici se
udalosti — reformy, volby,...), a otazky, jez bude pokladat svym hostim. S tématy muze
hosty pfedem seznamit - ti maji moznost se ptichystat a jejich zdkladni fe¢ miize byt
Cisté spisovna, plynuld, ,,ucesana‘.

Po tvodnich projevech ¢i po zodpovézeni nékolika otazek ale piirozené ptichazi
konfrontace mezi hosty (v piipadé pofadu Mate slovo s M. Jilkovou mezi hosty a
pritomnymi zastupci ,,z lidu®). Vyména nazorti se hloubéji piipravit neda, a proto
dochazi v rozhovoru Kk prolinani formalnich a neformalnich prostfedki. Na jedné strané
se hosté snazi drzet v oficialni rovin€ a pouzivat neutralni spisovnou ¢estinu, na strané
druhé sklouzavaji k nespisovnym prvkiim. Dale neni nicim neobvyklym zadrhnuti se,
prefeknuti nebo zamotani se do slozitého souvéti. Co se tyCe tématu, obcas se od n¢j
doty¢ny odchyli. Politici také prokladaji svlij projev riznymi gesty — pfedevs§im proti
v§em zdvofilostnim pravidlim ¢asto pohybem ruky zastavi ,,protivnikovu® fe€ a ,,skoci*
mu do ni. Nékdy se strhne az hadka, pii které se protivnici navzajem prekiikuji ve snaze
ukézat, kdo ma ,,navrch®. Neni vyloucené ani slovni napadani samotného moderatora.
Mizeme vypozorovat 1 snahu o vyrovnavani urcitych osobnich uctl s ,,protivnikem*
nesouvisejicich s poloZenou otdzkou. Na moderatorovi je, aby uklidiioval situaci a
usmérnoval své hosty, popiipadé aby pokladal jesté dopliujici otazky (aby ,,popostréil
spravnym smérem‘ napiiklad politika, ktery by chtél mlzit), aby bylo moZzné dozvédét
se konkrétni a jasné informace. Moderator by mél byt nestranny a mél by se chovat

korektné a sluSné€, nicméné diirazné, aby opravdu debatu/diskusi vedl. V potadu Otazky
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Vaclava Moravce tomu tak opravdu je. Vaclav Moravec svym vytiibenym jazykem i
chovanim koriguje jednani svych hostli a ve vétSin€ ptipadii vSe dovede ke spravnému
konci. Moderator ,,primackého* potadu Partie se také snazi jit stejnym smérem, ale je o
dost mirngj$i a neumi diskusi skutecné fidit — proto mu mnohdy hosté prertstaji pies
hlavu. Relace Mate slovo s M. Jilkovou je pak vedena ponékud jinym stylem. Michaela
Jilkova rozhodn¢ nedodrzuje nestrannost a Casto se priklani na ,,lidovou® stranu. Svého
hosta rada nechdva pranyfovat a poklada mu negativni otazky. Ironie ze strany hosti je
ve zdravé mife ozvlastnénim jejich projevil, nicméné v tomto potadu vychazeji ironické
a uto¢né poznamky predevsim z st moderatorky. Pravé kvili pofadim, jako je tento,
lidé zacCinaji pomalu, ale jisté brat politické relace spiSe jako televizni/rozhlasovou
zabavu nez jako seridzni zdroj informaci.

Co se tyce pouzivanych jazykovych prostiedki, ¢asté jsou u hostli imperativy ve
funkci persvazivni a agitaéni. Dale vzajemné oslovovani i oslovovani
divakt/posluchaéti (popiipadé vsech obyvatel Ceské republiky slovem obdané),
expresivni vyrazy (napiiklad fraska je jednim z oblibenych) i vétné celky hrajici na city
a jakasi ,,ironickd zdvorilost”“ (Hoffmanova, 2011, str. 95) - tedy zdvofilostni fraze,
ovSem s opacnym podtextem. Béhem doby sledovani potfadli jsem se nesetkala
s vylozenymi vulgarismy, nicmén¢ odborna literatura uvadi i tuto moznost. Déle politici
uzivaji adverbia typu zcela, samoziejm¢, jednoznacné a vety zacinajici takto: Jsem
piesvédcen, Ze... Jsem si jisty, Ze... Dle mého nazoru chtéji co nejvice zesilit svou
davéryhodnost a ukazat svou silu. Chtéji piesvédcit divaky/posluchace o svych
védomostech 1 schopnostech. Malokdy se objevi konstrukce typu: Ja si myslim, ze...
Domnivam se, ze... To totiz nepusobi tak sebevédomé. Dale mluv¢i Casto pouzivaji ke
zdiiraznéni osobni zdjmeno ja ve vétach jako: Ja fikam, ze to tak je. J& konstatuji... Ja
kandiduji. Co se tyce cizich slov, nejcastéji se objevuje slovo lidr (vztahujici se vétSinou
k vedouci osobé urcité politické strany) a dale slova lobby a solitér.

Ani politici neudrzi na uzd€ nespisovné vyjadiovani. K tomu se ovSem dostanu

pozdéji.

5.2 Specifika sportovni publicistiky

wportovni publicistika tvori jiz od samého pocatku televizniho vysilani jeho

nedilnou soucast.” (Svobodova, 1992, s. 14). At uz jde o sportovni zpravy i ptimé
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pfenosy zriiznych sportovnich akci, toto odvétvi publicistiky je velmi sledované a
oblibené.

Pii zkoumani specifik sportovni publicistiky jsem se zaméfila pfedevSim na
sportovni zpravodajstvi (vCetné rozhovorti se samotnymi sportovci nebo trenéry).
Udalosti z oblasti sportu vétSinou piedcitaji hlasatelé ze studia a v ptipadé moznosti
ukazat obrazovy materidl (to znamena v piipad¢ televiznich relaci) jsou zpravy
doplnény riznymi video-reportdzemi. A¢ by se mohlo zdat, ze Cist zpravy z ¢teciho
zafizeni je schopen délat kazdy, neni tomu tak. Nejen reportéfi, ale 1 lidé ve studiu musi
mit urCité znalosti z oblasti sportu, uz proto, aby zabranili riznym faktografickym
nedorozuménim. Tato nutna znalost se bohuzel ptili§ neprojevila u redaktorti sportu TV
Nova, u nichz neni Zadnou vyjimkou chybné vyhlasend informace, kterd neni opravena,
nebot’ hlasateli na ni neptijde nic divného.

Jazyk ,sportaki® je plny termini — jak Ceskych (ndzvy sportovnich aktivit,
vyrazy jako vyhra, prohra, hra, hrac¢, ato¢nik, obrance, branka, ptesilovka, mistr, utkani,
trefa, odveta...), tak cizich (tym, reprezentace, sezona, skore, debut, klub, deklas,
debakl, centr, power play...). Objevuje se spousta klasickych casovych (minuta,
sekunda, pfisti rok, v lonském roce...) 1 v podstaté matematickych udaju (které tu ale
maji jiny vyznam — jsou to vyrazy jako tfetina ¢i polovina). Déale samoziejme¢ pomoci
¢islovek hlasatelé oznamuji stav zapast (napt. vétou: Hraci vyhrali tfi nula). Ze sloves
jednozna¢né pievazuji dynamicka (chytat, utocit, branit, sttilet...). Zpravodajové
pouzivaji 1 slova, ktera primarné nejsou piimo sportovni terminologii, ale jejich
pouzitim se méni jejich pivodni vyznam — jsou to slova jako propalit (primarné
pouzivano jako oznaceni déje s pouzitim ohné, zde toto sloveso popisuje prekonani
obrany druhého tymu) ¢i nasazet (ptivodné sloveso oznacujici ukonceni déje sazeni
napf. rostlin, v tomto smyslu popisuje n¢kolik goli za sebou, které vstielil do brany
jeden tym druhému). Pouziti cizich slov i v ptipadé, ze pro né existuje adekvatni Cesky
ekvivalent (napt. pouziti ,,0fsajd*, ackoliv ¢eStina ma vyraz postaveni mimo hru, ktery
ma stejnou platnost), neni tak velké, jak jsem na zacatku vyzkumu cekala, ale objevuje
se stejné¢ dost Casto. Pfevazuji jednoduché véty ¢i souvéti skladajici se z maximalné
tfech vét.

Ackoliv jsem zkoumala hlavné sportovni zpravodajstvi, pro porovnani jsem
zhlédla i n€kolik sportovnich reportdzi v piimém pienosu. Od televiznich zprav se 1isi
predevsim tim, ze ,jde o projev z prevazné casti (...) nepripraveny, spontanni, bez

primého kontaktu s posluchacem. DiileZité je, Ze tento projev vznikda v zavislosti na
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obrazové slozce reportaze.” (Svobodova, 1992, s. 14) Paklize jde o televizni reportaz
(kterym jsem se vénovala), je dle mého ndzoru obrazova slozka dominantni, ale i1 projev
komentatora je dilezitou slozkou sledované sportovni akce. Na sportovniho reportéra
jsou kladeny vysoké naroky. Jelikoz musi okamzité reagovat na pravé vznikl¢ situace,
je zkousena az ,,na doraz* jeho pohotovost, rychlost, piesnost a v neposledni fad¢ také
feCové dovednosti. Sport by také mél byt nejen reportérovou praci, ale i zalibou.
,Osobni prozitek™ (Svobodova, 1992, s. 14) z kazdého zapasu je potiebny uz jen pro
ziskéani a nasledné udrzeni pozornosti recipienta. Na druhou stranu by komentator mél
zistat nestranny (to neni nutné pouze v piipadé mezinarodnich soutézi, kdy se
piedpoklada, ze ¢esky komentator bude fandit Cechiim). Co se tyée reportérovy mluvy,
m¢él by se snazit mluvit plynule, pfesné a jasn€. M¢El by pouzivat spise kratsi véty, aby se
nezamotal do slozitych souvéti a aby stihnul svou feci postihnout veskeré déni. Humor
pfi komentovani sportovnich pfenosii neni na Skodu, nesmi ale byt pouzivan na tkor
podavané informace (mistrem humoru ¢eské sportovni publicistiky je bezesporu Jaromir
Bosak).

Prestavky v pfimych pifenosech sportovnich utkani jsou vétSinou vypliiovany
rozhovory se samotnymi hraci. Nékdy jsou interview se sportovci i soucasti vecernich
zprav. Uroven tohoto povidani je velmi nizka. Uz samotny &as rozhovoru je velmi
nevhodné zvoleny — v piili zdpasu nebo tésné¢ po ném reportér zpovida udychaného,
zpocené¢ho, unavené¢ho a vystresovaného hrace. Poklddané otazky pak byvaji tézko
zodpovéditelné (na dotazy typu:... ,,a proC jste nedal go6l? se velmi tézko néco
kloudného tika). Tyto faktory jisté velmi nepiiznivé ovlivni vysledny projev tdzaného.
AC je znadmym faktem, Ze uroven sportovni dovednosti Casto neodpovida jazykové
vybavenosti sportovce, tyto rozhovory (i kdyz nechtén¢) dle mého nazoru fecové
dovednosti fotbalisti a jinych sportovct dost zkresluji. Jsem pro zruseni téchto

interview.
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6. ,,NESVARY* CESKE MLUVENE PUBLICISTIKY

6.1 Neschopnost presné a jasné se vyjadrit

Vyjadiovaci schopnosti ma kazdy z nds jiné. Spousta lidi se potykd s riznymi
problémy a kazdy z nas uz urcité nékdy pouzil vyplikové slovo ¢i se ,,zamotal® do
dlouhého souvéti. Ale vSichni se jisté shodneme na tom, ze pokud clovék vystupuje
vefejné, m¢l by myslet na svlij projev, soustfedit se a snazit se co nejlépe vyjadrit
mysSlenku. U lidi pravideln¢ vystupujicich napiiklad v riznych poradech
Vv televizi/rozhlase bych pak automaticky ocekédvala dobré vyjadiovaci schopnosti. A
zvlasté publicisté - 1 moderatoii a politici, ktefi jsou hosty v politickych potadech, by
méli mit vytfibeny jazyk. Tomu odpovida 1 jejich vzdélani a povolani — bohemista ¢i
zurnalista by mél mit vysoké znalosti ve svém oboru, nemél by délat chyby a nic by
nemélo branit jeho plynulému vyjadfovani (protoze nemusi pfemyslet o tom, jaky tvar
ma pouzit apod.) nebo politik ¢i moderator by mél mit osvojené vyborné rétorické
dovednosti.

Bohuzel jsem pii svém prizkumu zjistila, Ze ocCekdvani mam ziejmée ptilis
vysokd. Zaznamenala jsem pfedevSim dva velké ,neSvary* mluv€ich — hezitacni zvuky

a vyplnkova slova.

6.1.1 Hezita¢ni zvuky

Hezita¢ni zvuky (a pazvuky) jsou ,paralingvistické jevy* a je to napiiklad
LSporusovani souvislé reci vokaly (viz ééé) nebo citoslovce hmmm, odkaslavani a riizné
pazvuky vyjadrujici napriklad vahavost” (Kohoutek, R., 2010) nebo ukazujici
nepfipravenost projevu ¢i nervozitu mluvéiho. V ptipad¢€, Ze neni mozné projev pfedem
pfipravit a pfi velké nervozit¢ by se dalo nckolik hezitaénich zvukl tolerovat, ale
neptipustné je, aby se hezitace stala béZnou soucasti komunikace — zvlasté té vetejné.

S hezita¢nimi zvuky jsem se setkala hlavné v pofadu Mate slovo s M. Jilkovou
(zaslechla jsem je jak z ust hosti, tak moderatorky) a ve sportovnich relacich pfi
ukézkach rozhovorii se samotnymi sportovci. Udivila mé také urCitd neprofesionalita ze
stran moderatora ¢i hlasateli zprav projevujici se pfi né¢jakém pochybeni. At uz §lo o

prefeknuti ¢i faktografickou neptesnost, mluvci ve spousté piipadd (misto toho, aby se
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jednim slovem omluvil a plynule pokracoval ve vété) znervoznél a dlouho trvalo, nez

navazal na pfedchozi myslenku — toto doprovazelo nesmélé ,,pochechtavani‘.

Priklady hezitace ze zkoumanych poradi:

1. Jsem si... ehmmm... jisty, Ze jsem zadny zakon neporusil. (Otazky Vaclava
Moravce)

2. Ja... tooo... jsem nebyl spokojeny s ¢eskou politickou situaci nikdy. (Partie)

3. Tak my jsme... eeee... zautocili a podali jsme si je. (Sportovni noviny)

6.1.2 Vypliikova slova

Vyplikova (také vycpavkova) slova jsou slovni jednotky, které nenesou zadny
vyznam. Mluv¢i je pouziva tehdy, kdyZ se rozmysli, co fici, kdyZz hleda spravna slova
pro to, co chce sdélit. K vyplikovym sloviim fadime i slova, ktera nékteii mluvéi ve
svém mluveném projevu Casto opakuji, vkladaji je bez zjevného diivodu na riizna mista

ve vété. Mezi vycpavky patii napiiklad ,,prosté®, ,,jakoby* nebo ,,jako*.

JAKOBY

,Jakoby“ je spojka podfadici vyjadfujici vyznam ,jako* nebo ,takika“;
piipojuje vétné ¢leny, jimiz se s jistou neuréitosti pfirovnava. Véty se slovem ,,jakoby*,
ve kterych by méla tato spojka smysl, by znély takto: Mluvil jakoby ze snu. / Postavil
se vedle n€¢ho jakoby nahodou. S takovymi vétami se dnes vSak setkame velice ziidka.

Kromé pouzivani jakoby na naprosto zbytecnych mistech lid¢ jeste délaji Casto
chybu v pisemném projevu, kde nerozliSuji ,jakoby“ a ,jako by*“ a tyto vyrazy
zaménuji. ,,Jako by se spravné pouzivd ve vyznamu ,jako kdyby* a zastava funkci
spojky soufadici. ,,Jakoby* miZeme pouZit pouze v ramci véty jednoduché. Spravné zni
véta s vyrazem ,,jako by“ takto: Tvaii se, jako by to nevédél. Spatné lidé napisi toto:
Tvaii se, jakoby to nevédél. Pomiickou pro spravné pouziti mize byt pravé zkouska
dosazeni ,,jako kdyby*. Paklize tato dvé slova do véty/souvéti pasuji, mizeme dosadit

,Jako by*.
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Priklady vyplikového pouZivani ,,jakoby*:

1. Nejsem schopen ted’ piesné vypoveédet, jak se to jakoby stalo. Nicméné jsem si
jisty, Ze v dohledné dob¢ se tato kauza dotfeSi. Véci vefejné tomu budou
celit...jakoby tomu budou ¢elit s nadhledem. (Partie)

2. My jsme jakoby se snazili Gtocit, snazili jsme se posbirat ty sily. Ale oni byli
siln€jsi, neda se nic délat. (Sportovni noviny)

3. Kdybych vas, pane poslance, povazoval za pravoplatného nastupce, dal bych

vam to... jakoby najevo. (Televizni noviny)

PROSTE

,»Prosté je ptislovce zplsobu nesa vyznam ,jednoduSe” nebo ,.zkratka®. Je
odvozeno od ptidavného jména prosty. Mlizeme ho pouzit takto: — 1. s jednoduchosti,
obycejné, bez ozdob, bez nadhery; jednoduse, skromné — 2. bez slozitosti, jasn¢ — 3.
hovorove: pouze, jenom — 4. hovorove: kratce, zkratka. Toto piislovce se v plivodnim
vyznamu dnes uz tak Casto nepouziva. Véta s ,proste by znéla takto: Byl prosté
obleceny. Postupem Casu doslo k posunu vyznamu a vzniklo naptiklad slovo prostacek,
které oznacuje Clovéka prostoduchého. ,Prosté se také pouzivd jako modifikacni

¢astice: Prosté miuv!

Priklady vypliikového pouzivani slova ,,prosté*:
1. Co po vas chci??? Myslete taky na obany prosté! (Mate slovo s M. Jilkovou)
2. On zakrocCil prosté a doved nas k vitézstvi. (Sportovni noviny)
3. Na zavér si pustime jednoho muze, ktery prosté... No, to nebudu prozrazovat.

(Sportovni noviny)

JAKO

Nasledujici popis slova ,,jako* je ptejat z knihy Slovnik spisovné CeStiny pro
Skolu a vetejnost. Slovo ,,jako* miize byt uzito jednak jako spojka podfadici srovnavaci
(napf. v pouziti velky jako ja svyznamem ,jako* nebo v pouziti je vétsi jak ja
S vyznamem ,,nez‘‘). Potom jako podtadici spojka uvadi doplikové vyrazy (s vyznamem
identifikaénim — napf. dojel jako prvni ¢i jako dobry pracovnik byl odménén
S vyznamem ,,jakozto*) a piistavek (viz stéhovavi ptaci, jako vlastovka a rehek, uz

odletéli). Mize byt i spojkou souradici slucovaci (v zimé jako Vv 1été chodil prostovlasy
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S vyznamem ,,i, jako by neumél do péti pocitat, jako kdyz bic¢em mrska, 1ze, jako
kdyz tiskne).

Priklady vypliikového pouZzivani slova ,jako*:
1. Pane poslance, prosim,... jako... vyjadiete se! (Mate slovo s M. Jilkovou)
2. A vy myslite, ze ¢leny nasi strany to jako bavi? (Partie)

3. Vy jste jako... takovy hodny stryc. (Mate slovo s M. Jilkovou)

6.2 Obecna CeStina, nedostatecné povédomi o ¢eStiné spisovné,
hyperkorektnost

Jsem stejné jako Prof. PhDr. Zdena Palkova, CSc. piesvédéena, ze ,,i V mluvené
formé jazyka je uzZitecné uplatiiovat ve verejnych projevech spisovny standard
(Palkova, 1995, str. 76). Pfi dodrzovani co nejvice spisovnych pravidel se zjednodusuje
srozumitelnost a pochopitelnost projevu pro ptijemce. Namitky mluvcich, ze uzivani
standardu je komplikované, jsou neopodstatnéné, nebot’ pravé jasna pravidla délaji
komunikaci snadnou. Pokud jsou lidé ochotni se regulim naucit, po jejich osvojeni nic
nebrani plynulému projevu. ,,Prejeme-li si (...) pozitivné ovliviiovat rozvoj mluvnich
schopnosti a kulturu veci, potom (...) neni na misté rozsirovat toleranci, ale
pripravenost mluvciho.* (Palkova, 1995, str. 78)

Lze tolerovat jist¢ odchylky od neutralni spisovné cCestiny, které spadaji do
oblasti hovorové ¢estiny — tedy do varianty spisovného jazyka, ktera by se méla uzivat
V polooficidlnich a neoficidlnich projevech. Pro m& osobné jsou pfipustnd napt. tato
slova: tata misto otec, miizu misto mohu, husiti misto husité, v n€kterych souvislostech i
naptiklad koukat se misto divat se. Co je vSak pro mé¢ za hranici vetejnych projevii, jsou
nespisovné koncovky (-ej misto —y, -y misto —¢,...), protetickd hlaska vé vkladana na
zacatek slov (vokno misto okno atd.) a dale zkracovéni slovesnych tvarti v tfeti osobé
singularu (nefek misto nefekl, odmit misto odmitl atd.) ¢i neschvalené
koncovky/ptipony ve slovesnych tvarech (pfejou misto pieji, proseji misto prosi apod.)
O tom, Ze jsou nepfipustné rizné narecni vyrazy, vulgarismy, argot apod. se nemusim
ani zminovat. S tim jsem se nastésti u zkoumanych potfada nesetkala.

Na druhé strané¢ se casto v televiznich potfadech potkame s takzvanou

hyperkorektnosti. Jazykova hyperkorektnost znamena pouzivani vyrazi, které mluvci
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povazuje za spravné (spisovné) a pouziva je, protoze si mysli, ze takto se vyjadiuje
nejlépe. Podle definice Petra Sgalla je hyperkorektni tvar: ,,nespisovny jev, ktery nepatri
ani do spisovné (kodifikované normy), ani do normy bézného hovoru/konkuruje jak
tvaru danému spisovnou normou, tak tvaru podle normy bézného hovoru/je analogicky
K vyhradne spisovnému (kodifikovanému), popr. stylové vyssimu tvaru nebo spojeni
konkurujicimu s vyrazem v hovoru béznym*. Hyperkorektni je napiiklad slovo rukami
(misto rukama), narkomané (misto narkomani), sazi ve tieti osob& plurdlu (misto
sazeji).

Hyperkorektnost jde samoziejmé ruku v ruce s obecnou neznalosti narodniho
jazyka (problém hyperkorektnosti miizeme zaznamenat i jinde nez v Cesting). Ta se také
projevuje Vv publicistice a hlavné v ptipadech, kdy mluv¢i chee vypadat ,,na Grovni®,
tudiz pouzije knizni vyraz, ale bohuZel uz ne ve spravném tvaru. Timto trpi pfedev§im
piechodniky a pak zdjmeno jenz (mluv¢i pouziji tvar ur€eny pro jinou osobu, jiny rod ¢i
jiny pad). Dale mluv€i chybuji pfi pouzivani stfedniho rodu, kdy sice pouZiji neutrum

Vv podmétu, ale neptizptisobi mu piisudek nebo piivlastek (viz napt. malé kutata sedély).

Priklady nepfipustnych prvki:

On je Vit Barta unavenej. (Otazky Vaclava Moravce)

Nikdy bych to neiek. (Sportovni noviny)

Tato pravidla jsou dvémi stranami téZe mince. (Mate slovo s M. Jilkovou)
Pojd’'me se tedy domluvit, aby jsme tu zalezitost néjak ukoncili. (Partie)

Je to zena, jenZ je nebyvale skromna. (Sportovni noviny)

Prichazejic na to, Ze jsem vlastné pouhym péSakem v této velké hte,... (Partie)

Tyto slova vam nemély vyjit z ust. (Mate slovo s M. Jilkovou)

6.3 Slova a slovni spojeni v nespravném uZiti

Velkym nedostatkem v komunikaci moderatort i jejich hosti je nedostateé¢né (¢i
zadné) povédomi o tom, co pfesn¢ znamenaji nékteré vyrazy. Jejich pouzitim zfejmé
(podobné jako u cizich slov) chtéji mluv¢i pozvednout troven svého projevu a ukézat

svou ,,svétovost”. Bohuzel pozorn€jSimu a pfedev§im nelhostejnému posluchaci tyto
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omyly neujdou a troven projevu témito chybami spiSe znacné klesa. V této kapitole
uvadim nejcastéjsi dva vyrazy, Vv jejichz pouziti mluvci chybuji. Uvedena slova a slovni

spojeni jsem zaznamenala pfedevsim u sportovnich redaktorti a komentatort.

DE FACTO
,.De facto® je latinsky vyraz vyjadiujici ,,ve skute¢nosti“ nebo ,,v praxi®. Casto
se pouziva jako protiklad k latinskému ,,de iure* (coz znamena ,,podle prava“) v
piipadech, kdy se skutecnost nebo praxe odliSuje od predpisti a regulaci. Mezindrodni
pravni uznani ,de facto“ znamena oficidlni uznani néjaké mezinarodni politické
skutecnosti — jsou to praktické kroky k navazani normalnich mezinarodnich styku, ale
bez vyslovného pravniho uznani a zatim bez navazani mezinarodnich styki.
V platnosti ptisloveéné hovorovosti plati ,,de facto“ i jako vyrazy ,,vskutku®,

,»Vvlastné* nebo ,,opravdu®.

Spravné uziti vyrazu ,,de facto“:
1. Vysledkem byl de facto systém vlady jedné strany.
2. On de facto nikdy nebyl zprostén viny.

Nespravné uziti vyrazu ,,de facto*:

1. ,Pan poslanec Barta u toho de facto ptimo nebyl, ale on tu byl...*“ (Otazky
Véclava Moravce)

2. ,,Byli jsme de facto lepsi, ale bohuzel jsme prohrali 1 : 0...“ (Sportovni noviny)

3. ,,Primérnd mzda v lofiském roce vzrostla meziroéné o 463 korun na de facto

23 951 K¢&.* (Televizni noviny na TV Nova)

RESPEKTIVE
Slovnik spisovné cCestiny definuje tento vyraz jako ,,vlastné“, ,popiipade*,
seventualne®, ,lépe feceno*; (a)nebo, (a)nebo spiSe. Nékdo vyslovuje chybné:

respektivné ¢i respektivé. Jedina spravna vyslovnost je [respektyvel].

Spravné uziti slova ,,respektive®:

1. Piijel jsem vcera v noci, respektive dnes brzy rano. — ve vyznamu vlastné
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2. Za vstupné zaplatite padesat korun, respektive tiicet, pokud jesté studujete. — ve
vyznamu eventudlné
3. Twvuj vz je moc hezky, respektive nadherny. — ve vyznamu ,,Iépe fe¢eno*

4. Muzete se mnou jit tfi, respektive v§ichni Ctyfi. — ve vyznamu ,,popiipadé

Chybné uziti slova ,,respektive*:
1. ,,Mic prebira hra¢ ¢islo 13, respektive 12.* (Sportovni noviny)
2. ,,...hrac Plzné, respektive Sparty..." (Sportovni noviny)
3. ,,...Petrzela, respektive Rajtoral pfihrava..." (Branky, body, vtefiny)
4. My, respektive vy...“ (Partie)

Ve vSech téchto piipadech by se mél dotyCny omluvit a opravit, napt. takto:

Prset bude v ned¢li, pardon, v sobotu. Je velkou chybou pouzit zde vyraz ,respektive®,

neni ptipustny ani v jedné z uvedenych piiklada.
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7. JAK MEDIA OVLIVNUJI JAZYK RECIPIENTU

Pti sledovani poradii nejen z oblasti politické a sportovni publicistiky jsem
nabyla nasledujiciho dojmu. Spousta znamych osobnosti vystupujicich v médiich si
mysli, ze kdyz se mluvou snizi k niz§im vrstvam obyvatelstva a bude pouzivat stejné
vyrazové prostiedky jako lidové masy, nebude vypadat povysené. Osobnosti se
piiblizuji tém méné vzdélanym €1 nevzdélanym, jako by se styd€ly za svou uroven a za
své vzdelani. Odborné ¢lanky v riznych periodikach na téma zatazovani nespisovnych
vyrazi do vefejné komunikace ve mné pak vzbuzuji pocit, Ze i jazykové badani
posledni doby se ubird pon€kud nestastnym smérem — spiSe k tomu ,,predélat* vetejnou
spisovnou ceStinu na nespisovnou, misto toho, aby byly nachazeny nové metody
kultivace stavajiciho vefejného jazyka. Diskuze o schvaleni tvart jako ,,abysme®, ,,aby
jsme®, ,aby jste* nebo ,,mejlovat™ je pro mé¢ znacné znepokojujici, zvlasté kdyz je toto
schvéleni ospravedlinovano zjednodusenim (o kterém by se ale dalo polemizovat, jelikoz
neustalym povolovanim je potom ¢im dal nejasnéjsi hranice mezi tim, co se smi a co ne,
a nakonec uz si nikdo nemuize byt s ni¢im jisty) - a tim padem de facto prokézanou
pohodlnosti vSech, ktefi vetejné vystupuji s mluvenymi projevy. Jazykovédci by meli
davat ¢estiné pevné mantinely a byt proti zdanlivé jednoduchosti.

Déle - piehrsel rtiznych cizich slov v nasem vyjadfovani na m¢ pusobi, jako
kdybychom se my, Cesi, stydéli za svou matef$tinu. Bez mrknuti oka se pracovnici
v médiich nechavaji pohltit anglickymi i jinymi pojmy, které pak upravenim (napf.
vyskloniovanim) pfijmou za své, piestoze pro cizi vyraz existuje kvalitni a plnohodnotny
Cesky ekvivalent. Timto se dle mého nazoru podryvé autorita a hodnota naSeho
narodniho jazyka. Ztoho vyplyva i snizovani sebevédomi Ceskych obcani (nase
sebevédomi uz tak neni moc velké). ,Jazyk je to, ¢im prezZije ndarod, ziistane-li mu jazyk:
jazyk z naroda, narod z jazyka se bere a jim Ziv jest.* (Eisner, 1992, s. 23) V dne$ni
dobé |, hrozi nebezpeci, Ze jazykovy purismus, v minulosti zaméreny predevsim
protinemecky, dostane novou Zivnou pudu pro svoji existenci.* (Komarek, 1995, s. 15)
J& budu mozné potom mezi prvnimi snaZicimi se puristy.

Nase jazykové védomi a chovani ovliviiuje to, co slySime v televizi a radiich (i
to, co ¢teme). Sd€lovaci prostiedky maji obrovsky potencial k tomu nas ,,vychovavat®
ke spravnému jazyku. I ¢lovek, ktery se o vzdélavani (at’ uz v jazykovém ¢i jiném

sméru) nezajima, nevédomky zatadi do své slovni zasoby to, co slysi nebo ¢te. SIycham
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od svych znamych vétu: ,,To jsem slySel v televizi, tak je to asi spravné, ne? Dtive
bych témét ve vsech ptipadech pokyvala hlavou a souhlasila, nebot’ mluv¢i vefejné
vystupujici méli jazykové korektni projevy. Dnes musim zndmé casto opravovat. Je
Skoda, ze v rukou publicistli, moderatori nebo popularnich osobnosti z jinych obort
(herci, zpévaci, sportovci,...) se dnes jazyk stava spiSe nastrojem zkdzy nez uzite¢nou
vychovnou pomtickou. Problémy s vyjadfovanim se netykaji ovsem vétSinou téch, ktefi
pochazeji ze starsi (zejména herecké) generace. Takovym lidem se dostalo klasického
vzdélani. Vladnou vétSinou krasnou ¢estinou, kterou je radost poslouchat. Z téch by si
meli vzit ptiklad vSichni, pro které je jazyk pracovnim prostfedkem.

Média by nas méla ucit kultivovanému projevu a ne se ucit od nas ,,hovadismiim*

(Neff, 2011, s. 22). Bojujme tedy za to, aby to tak bylo!
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ZAVER

,Jakakoli Spatnda nebo i jen chabd tvorba v jazyce je derebactvi. (...) Kazdy
mazal je zlocinec. Ne tak proto, Ze umensuje nasi radost ze Zivota; nybrz predevsim
proto, zZe nikdo nevi, nebude-li prave ten mazaluv mazalsky text jedinou pamatkou, kterd
jednou zbude po celém jazyce, po celéem narode. Konkrétnéji: kazdy mazal mezi nami
prispiva dnes k tomu, abychom byli nediileziti pro svet, a stejné prispiva k tomu,
abychom byli bez vaznosti a vahy pro lidstvo patého, desatého, trindctého tisicileti po
Kristu. V tom je dvoji darebdctvi mazalovo. “ (Eisner, 1992, s. 281)

Ve své bakalarské praci jsem se snazila postihnout jazyk a styl mluvené ceskeé
publicistiky se zaméfenim na texty sportovni a politické. V teoretické casti jsem popsala
mluvenou fe¢ a publicisticky styl se vSemi jeho aspekty (prostfedky automatizované a
aktualizované, podobu mluvené publicistiky atd.). Aspekty publicistického stylu jsem
doplnila konkrétnimi ptiklady z televiznich relaci. V druhé Casti prace jsem popsala
potady, které jsem zkoumala, dale jsem na zakladé svych pozorovani specifikovala
znaky politické a sportovni publicistiky. Nejvétsi pozornost jsem vénovala jazykovym
pochybenim, kterych se publicisti¢ti mluvci dopoustéji. Zjistila jsem, ze nejcastéjSimi
nedostatky jsou: piehrsel cizich slov, neschopnost piesné a jasné se vyjadfit, pouzivani
obecné cCestiny ¢i naopak hyperkorektniho jazyka ve vefejnych projevech a nespravné
pouzivani urcitych vyrazi. Také jsem si vSimla, Ze chybuji Castéji publicisté uvadéjici
porady na komercnich televizich (TV Nova, TV Prima) nez redaktofi a moderatofi na
Ceské televizi (vyjimkou je Michaela Jilkova, ktera ale diive ptisobila pravé na TV
Nova). Politici a sportovci ale maji projevy vSude stejné. Zalezi na moderatorech —
zvlasté u politickych debat — jak povedou sviij pofad a jak usmérni své hosty.

V zavéru prace jsem vénovala kapitolu Gvaze o vlivu médii na (nejen Ceské)
obcany.

Vyjadfovani publicistli by mélo byt jednoduché, jasné, vystizné, srozumitelné,
ale jazykové spravné, korektni. Myslet si, Ze ,zlidovénim™ jazykovych prostiedki
uzivanych v mluvené publicistice bude sdéleni srozumitelnéjsi a blizsi SirSimu poctu
recipientli, je omyl. Pravé chyby ve vyjadfovani ¢ini projevy matoucimi a méné
sdélnymi. Pfijemce bud’ ztrati pozornost a chut' poslouchat, nebo si osvoji Spatné

navyky mluv¢ich.
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Mluvena Ceska publicistika (a publicistika obecn€) je obrazem své doby, je
historickym pramenem, diikazem o lidech. Je také jakymsi viidcem. Ovliviiuje lidi nejen
Vv tom, jak mysli a jak se chovaji, ale také v jejich jazyce. Proto by tento ukol méla vzit
zodpovédné do rukou a vést lidi jak ke sprdvnému chovani, tak k dobré mluve.
V soucasné¢ dobé¢ mlzeme byt svédky spousty nedostatki v plnéni tohoto
publicistického tkolu. Ale nikdy neni pozdé zacit s napravou.

,Jazykova kultura zavira v sebe ovSem a zajisté jazykovou sprdvnost, ale je to
pojem vysoko prevysoko nadrazeny. Jazykové spravnosti se Ize priucit, ne pres noc, nez
prec jen priucit, treba doma po vecerech. K jazykové kulture treba vychovavat vychovou

celych generaci. ** (Eisner, 1992, s. 7)
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Slovnik cizich slov. Dostupné online na adrese < http://slovnik-cizich-

slov.abz.cz/web.php/slovo/hezitacni-zvuky-a-pazvuky

http://cs.wikipedia.org/wiki/Redakce sportu_Ceské televize
http://www.csfd.cz/film/273043-branky-body-vteriny/

http://zivotopis.osobnosti.cz/otakar-cerny.php

http://www.ceskatelevize.cz/lide/stanislav-bartusek/

http://www.ceskatelevize.cz/lide/vojtech-bernatsky/

http://www.ceskatelevize.cz/lide/barbora-cernoskova/

http://www.ceskatelevize.cz/lide/katerina-nekolna/

http://www.0sobnosti.cz/terezie-kasparovska.php

http://www.csfd.cz/film/273045-zpravy-tv-prima/

http://www.iprima.cz/prima-lidi/terezie-kasparovska

http://www.iprima.cz/porady/zpravy-tv-prima

http://www.rozkvetlekonvalinky.estranky.cz/clanky/moderatori/tomas-

drahonovsky.html

http://www.facebook.com/pages/Tomas-
Drahonovsky/111445802291334?sk=info

http://www.iprima.cz/prima-lidi/roman-fojta

http://www.iprima.cz/prima-lidi/sandra-parmova
http://old.1000leaders.cz/hledej.asp?S=&stav=18&idZaznam=3119&L.=CZ

http://cs.wikipedia.org/wiki/Petr_Simiinek

http://www.iprima.cz/porady/partie
http://www.csfd.cz/film/264637-partie/

http://www.rozkvetlekonvalinky.estranky.cz/clanky/moderatori/jan-

puncochar.html

http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/osoby/ zprava/854

http://www.cbdb.cz/autor-2015-josef-klima
http://www.csfd.cz/film/283772-soukroma-dramata/

http://zivotopis.osobnosti.cz/michaela-jilkova.php

http://www.csfd.cz/film/253709-mate-slovo/
http://www.facebook.com/pages/Vaclav-Moravec/15450844958?sk=info
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http://www.csfd.cz/film/259340-televizni-noviny/

http://tvnoviny.nova.cz/

http://tv.nova.cz/clanek/tvare/reynolds-koranteng.html

http://tv.nova.cz/clanek/tvare/lucie-borhyova.html

http://tv.nova.cz/clanek/tvare/karel-vorisek.html

http://tv.nova.cz/clanek/tvare/marketa-fialova.html

http://zivotopis.osobnosti.cz/vaclav-tittelbach.php

http://tv.nova.cz/clanek/tvare/martin -pouva.html

http://www.csfd.cz/film/273681-sportovni-noviny/

http://cs.wikipedia.org/wiki/Pavel Dumbrovsky

http://cs.wikipedia.org/wiki/Michaela Ochotska

http://zivotopis.osobnosti.cz/marcela-spalovska.php
http://slangy.cz/SNC O cestine.html
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PRILOHA

Pro ilustraci jsem zvolila ¢ast debaty z politického publicistického pofadu Mate

slovo s Michaelou Jilkovou. Diskuse byla vysilana dne 22. 3. 2012 na CT1.

MATE SLOVO S MICHAELOU JILKOVOU

M = Michaela Jilkova = moderatorka

P1 = Tomas Jarolim = byvaly mistoptedseda VV
P2 = Stanislav Pol¢ak = poslanec TOP(09

A = Bohumir Dufek = predseda Asociace samostatnych odbort

O1 = Libor Kolaf = bankovni poradce, otec tii déti
P3 = Richard Svoboda = ptedseda senatorského klubu ODS

02 = Lukas Matoska = ucastnik demonstrace, vysokoskolak

P2:

02:
p2:

>

p2:

no / tady je tfeba fici (.) Ze tento krok NEbyl u¢inén touto vladou (.) ten byl
u¢inén na  konci MInulého volebniho obdobi (..) my sme v tu dobu NEm¢li
poslanecky klub (.) a / byl pouze klub sendtorsky top nula devét a starostt a: /
ten se proti tomuto kroku jednozna¢né postavil (..) to znamena / 2o (.) dnes se
bavime o tom (.) Ze emisni povolenky a vlastné ptijem z téchto prodeja (.) ptjde
piimo do statniho rozpoctu (..) polovina bude vazana do vefejnych rozpocti (.)
a: (.) polovina ptijde do (..) statniho fondu Zivotniho prostfedi (.) to znamena (..)
ze ted’ ste si vybral véc (.) ktera prosla za doby ufednické vlady (...) TO neni
prosté / (..) 99 (.) si myslim (.) ze je spravné (..) je Spatné (..) Ze teda fikate
argument (.) ktery nejde na ucet této vlady / (...) stejné tak ste hovotil (..) zd4 se
(.) ze nejveétsi pro vas / (..) 23 (..)

NE: /ja: sem (..) promiiite (..) [vysvétlim (...)]

[pro vés nejvétsi] postavou polistopadové éry je Miroslav Kalousek / (..) ale
v§imnéte si () Ze kdo sestavil NEJlepSi rozpocet za CELOU dobu
polistopadovou (.) no: (..) ale bylo to v dob& RUSTU (.) v roce dva tisice devét
(.) kdyz rostla [Ceska ekonomika] (..)

[< to ste m& rozesmal >]

ne: / nechme / (...)

rozesmal / (...) pardon (...) v roce dva tisice osm (.) ekl jsem dva tisice devét

(..) omlouvamse / (...)
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P1:

P1:

P1:

P1:

P1:

P1:

mate pravdu (..) on ho sestavil (...) ale Jediné (.) co bylo (.) ze PADLA vlada /
(...) rozpodet skongil ve velkém minusu / (..) 02 SEDESAT PET miliard >

< tak (..) nechme toho / (..) j& mluvim o roku dva tisice osum (...) byl to
statisticky NEJlepsi rok (...) 9o v ¢eské historii / (..)

prosim vas pekné / (.) ale ono (.) asi (.) tieba (.) kde / (.) jde o to (..) vite (.) jak se
sestavi ten rozpodet / (..) vy nas také (.) promiiite (.) PANOVE (..) Ze jako vam
klesa / (..) teda (.) pod tii procenta (.) jo: (..) zadluzeni / (...) chapete / (.) Ze to
sou jenom ¢isla (.) papiry (.) Zze za tim [jsou OSUDY / (...)]

[ mdm moznost doplnit ] (.) Ze my i na té parlamentni pid¢ se dostdvame do
diskusi o dépéhacku (..) dostavame se 99 (..)do diskusi o jednotlivych procentech
/ a jaksi (..) sme odesli od toho celého principu (.) Ze ta reforma by se méla
zamétit na to zmeénit cely ten systém / (..) ten systém je nastaveny na plytvani a
na tunelovani/ (...) ja to rad davam na konkrétnich ptipadech / (...) kdyz udrzba
a sprava silnic vy¢isti v zimé jeden kilometr silnice ZA STO SEDESAT PET
korun a soukromnik / (..) 9o které¢ho si na to najme tieba kraj / (.) to déla za
SEDESAT PET korun / () tak pak se dostavame k tomu (.) Ze to sou podle mé
legalné Vytunelované a UKRADENE penize / (...)

(( smich))

no: / a: / prosim vas (.) pane Jarolime (.) vy ste v té vlade¢ (...) byli (.) Ze / dva
roky / esté¢ tam jako troSku ste / (..) do zitika / (..) ted’ka (.) pro¢ ste to teda
nezlepsili / (..) toto (.) co kritizujete (.) proc€ ste / (...) no: (.) vite / (.) fikate (.) ze
diskutujete to dépéha a (...) jaksi tam se ztrati ten ¢lovek / (...) proc¢/

tak (.) pro me se tam ¢loveék neztraci (..) [ja (...)ja zaprvé (...) |

[ vy ste tady | za Véci vetejné (.) chapete / ((gesto rukou))
ja (.) za prvé (.) nejsem poslanec a si myslim (..) Ze lidi by méli byt v politice
zejména za sebe / (..) samoziejmé 1 v uréitém spolecenstvi 99 pro mé priorita
Vv politice (...) [ zéklad (...) ]

[ ale (.) prosim vas ] vy ste tady za Véci vetejné / (...) mate pocit (.) Ze to délaly
(...) nebo pro¢ to tedy nedélaly / (..) to (.) co kritizujete / (...) pro¢ / (...)
((vyrazna gestikulace))

ale (.) j@ nemam potiebu hajit kroky Véci vefejnych (.) o kterych si myslim (.) Ze
nebyly dobré (...) jako: / (...) pro¢ bych to mé&l délat / (.)

no: / (.) protoze ste VECI VEREINE: /

vy ste zena a budete hajit / (...)
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S » 22 =

P3:

P3:

ano / (.) JA hajim tfeba Zeny (...) ja VZDYCKY hajim Zeny (...) POZOR/ (.) na
zeny mi neSahejte / (...) i kdyz n€kdy dé€laji > (...) ((smich)) ((méachnuti rukou))
< maji na to pravo /

((smich))
jestli na to mizu / (...) jednu dulezitou véc / (...) je to otdzka (.) feknu (.)
principt (.) které je potfeba prosté nastavit (...) a tady se fekla jedna véc (.)
odborafi sou ty (.) co do vSeho mluvi (.) ni¢emu nerozumi (. ) a mame tady
skupinu 1idi (.) ktefi sou nejchyttejsi/ (..) ja bych dokonce tek (.) Ze kdybychom
je nem¢li (...) < snad by ani nic neexistovalo > (..) protoZe tady se prosté nechce
slySet nazor vetejnosti / (...) ja vam dam takové dva ptiklady: (...) ten prvni
zatnu (.) podpofime zaméstnanost (.) abychom dali moznost firmdm (.) aby
zvedly (.) kdyZ to feknu (.) zaméstnanost (.) a dali jim statni penize (..) tak si
tady PAN ministr Drabek najme agentu:ru (.) da penize agentute (.) ktera
nevytvati (.) feknu (.) za korunu ani N do statniho rozpoétu (..)
jakou agenturu (.) myslite / (...)

myslim agentu.ru prace (.) kam ptijdou vSichni nezaméstnani (...)

ale pan ministr to oo popira (.) ano: /

a dostavaji pét tisic za jednoho ((gesto rukou)) nezaméstnanyho /

ale JA bych vam chtéla fict / (...) podme mluvit konkrétné (...) vite / () to je
jednoduché: / (.) takhle hazet rtizné véci / (..) podme konkrétné (.) abychom si to
vyjasnili / (...) ((prudka gestikulace rukama))
ja (..) teda jako obcan (..) to je samé / (.) zdivocely odborafi / (.) sp&jeme do
Recka / (.) turbostudenti z Plzné / (.) mazanci na vyznamnych postech / (.) to
sly§im jako obcan / (..) sama obvinéni z korupce (.) vykrddani evropskych fond
(.) a tak dale / (.) a tak dale / (.) tydle lidi jenom (.) jak je vezmu (.) ktery sedi
v poslanecky snémovné / (...) 0o to HRUZA / (...) jak mame vladé véfit / (..) jak
ji mizeme dat davéru / (...) ((machnuti rukou jako vyraz rezignace))

vlada v dobé vSeobecné recese déla jen to (.) co dé€laji vSechny vlady / (...) je
nucena utahovat vefejné rozpocty / (.) t€zko po ni chtit (.) aby byla oblibend /
(...) domnivam se (.) Ze jsme v systému (.) kdy se legitimita vlady odviji od toho
(.) zda ma vétSinu v poslanecké snémovné / (...)

no: / (.) moment / (.) prosim vas (.) panové (.) uz sme zase n¢kde jinde / (...)
JA /() [sem chtél jenom vysvétlit / (...) ]

[ sem o0 byl konkrétni a vy / (...)]
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02:

[ jen bych rad vysvétlil / (...) ]

M: [ moment / (.\) moment (.) ] PANOVE /(...) podme 0o konkrétng (..) abychom si
to tedy vyjasnili / (.) prosim (.) pan Matoska / (.)

02: ja sem byl na demonstraci o9 tam se diskutovalo o vSech problémech (.) které
nas (.) obcany (.) trapi/ (...) o tomto vlada viibec nemluvi (.) Ze by tfeba zavedla
dan z divident / (...) vidime (.) co vlada zapracovava (.) a9 jakoby od problémui
utikala / (..) tripartitu nebere v uvahu (.) nevnima (.) neposlouchéa obcany/ (...)
JA () jako ob&an (.) to tak vnimam / (...) [ ja vni-]

P1: [ moment (.) vy ste ] () pane Matosku (.) byl na tripartit& / (...) JA vas tam
nevidél / (...)

02: tam jsem nebyl (...) 29 ja byl na demonstraci (.) a tam [sem sly-]

P1:  [tak (.) jak mazete] mluvit o chovani vlady na tripartité / (...) tam jsem byl ja /
(...)

02: ale nebyl ste zase na demonstraci/ (...)

M: panové / () PANOVE / (.) tohle nikam nevede / (...) takhle se [nedobereme /
(...)]

A [ j& sem na ] tripartité byl [a (...)]

P1: [totézko/(..) ] tam odboraii viibec neptisli/ (...) [ tak (...) ]

A [ ale umim si predsta-]

P1:  [ja myslim] (.) Ze se odborafi bali konfrontace (.) Ze [radéji ne-]

A: 02: P3: O1: [( )]

((nesrozumitelny zmatek ))

M:

panové / (.\) PANOVE / (.) takhle se ob&an nic nedovi/ (...) takhle ne / (.) jakoby
sme byli zase na zac¢atku / (.) pod’'me konkrétné / (.) protoze ob¢an se prosté (.)
00 chee dozvédst () jako (.) to (.) na co se () jako pta/ (...) OBCANE (...)
ptejte se (.) protoZe u nés (..) MATE SLOVO / (.
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