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Anotace

DVORAKOVA, Katefina, Denik Trenéra. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta
Univerzity Hradec Kralové¢, 2023. 55 s. Bakalatska prace.

Bakalatiska prace se sklada ze dvou Casti - praktické a teoretické. Cilem teoretické ¢asti
je popsat Ctenatfovi téma grafického designu, ptesnéji definice pojmu a jeho stru¢na
historie. Druhé kapitola se vénuje vizualni identité a véci s tim spojené. Konkrétné tedy
brandingu, grafickému manualu, znacce, barvam, jejich pouzivani a rozdéleni, typografii.
Dalé také mluvi o komunikaci a reklamé, kterou okrajové li¢i, propaga¢nim materialim
a tiskovindm. V nepuosledni ¢adé popisuje aktudlni vizualni identitu klubu Florbal
Jablonec. Vzhledem k cilovému uziti praktického vystupu, bude v teoretické Casti
zminéna i kratkd historie florbalu. Vystupem praktické ¢asti bakalarské prace je trenérsky
denik, ktery se zaméfuje na planovani a evidenci tréninkového procesu a véci s tim

spojenych. Cilem je pokusit se propojit vizualni vzhled s praktickou formou.

Kli¢ova slova: graficky design, branding, vizualni identita, logo, florbal,



Annotation

DVORAKOVA, Katefina, Diary of a Trainer. Hradec Kralové: Faculty of Education,
University of Hradec Kralové, 2023. 55 pp. Bachelor Degree Thesis.

The bachelor thesis consists of two parts - practical and theoretical. The aim of the
theoretical part is to describe to the reader the topic of graphic design, more precisely the
definition of the term and its brief history. The second chapter deals with visual identity
and things related to it. Specifically, branding, graphic manual, brand, colors, their use
and division, typography. Dalé also talks about communication and advertising, which he
marginally describes, promotional materials and printed materials. In the last chad, he
describes the current visual identity of the Floorball Jablonec club. Due to the target use
of practical output, a short history of floorball will be mentioned in the theoretical part.
The output of the practical part of the bachelor thesis is a coaching diary, which focuses
on planning and recording the training process and things associated with it. The aim is

to try to combine the visual appearance with the practical form.

Keywords: graphic design, branding, visual identity, logo, floorball,
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Uvod

Hlavnim cilem mé bakalatské prace je tvorba deniku trenéra, ktery se opird o vizualni
identitu klubu. Jako dopliitkovy materidl jsem vytvofila marketingovou nabidku a
naborovy letdk. Tato mySlenka plynula ze zadéani predsedy klubu, ze je potieba trenérim
zjednodusit jejich praci. Na tvorbu deniku jsem se velmi téSila, protoze florbal je

neodmyslitelnou soucasti mého Zzivota.

Ptedevsim jsem se soustiedila na uchopeni deniku jako takového, ostatni nalezitosti,
jako barva, pismo a logo vychazi z logomanualu, kterym nas klub disponuje. Vyvoj

deniku jsem dokumentovala v pribéhu vyrobniho procesu.

Teoreticka ¢ast lici oblast grafického designu a jeho historii. Déale jsem se zabyvala
tématy, jako je vizualni identita a florbal. Dil¢imi tématy je branding, reklama, barvy a

jejich rozdéleni nebo typografie.

Praktickd ¢ast popisuje vlastni pojeti deniku, deniku florbalového trenéra, kde je
primarnim Ucelem planovani tréninkového cyklu, evidence hract a dalsi véci stim

spojené.



1 Graficky design

Graficky design je obor uméni a femesla zaméfeny na tvorbu vizualnich
komunikaénich prostredki, jako jsou naptiklad loga, plakaty, knihy, webové stranky a
mnoho dal§iho. Zamétuje se na vytvarnou stranku vizudlni komunikace a snazi se vyuzit
jednotlivych prvki, jako je typografie, barva, obraz a dalsi, aby vytvofil esteticky
piijemny a zarovefi G¢inny design.! M4 vyznamny vliv na to, jak jsou informace
predavany a jak jsou piijimany spotiebiteli.? Jeho hlavnim cilem je spojit technické a
vytvarné prvky tak, aby vytvofily efektivni a srozumitelnou komunikaci.> VyuZziva se
v ruznych oborech, jako je reklama, tiskova média, webovy design a dalsi. Zahrnuje také
znalosti o typografii, designu ikon a symbolt, fotografii a ilustraci. Designéii musi byt
schopni pracovat s riiznymi médii a technologiemi, jako jsou naptiklad digitalni néstroje

pro tvorbu grafiky, jako jsou Adobe Illustrator a Photoshop.

Je dulezité zohlediovat n€kolik faktord, jako je cilovéd skupina, komunikacni cil,
dostupny rozpocet a technické omezeni. Tvlrci musi byt schopni navrhnout kreativni a
inovativni feSeni, kterd budou odpovidat pozadavkim klienta a zaroven budou spliovat
technické a logistické pozadavky. V kratkosti l1ze fici, Zze graficky design je kombinaci
uméni a védy, kterd se zaméetuje na tvorbu ucinnych a esteticky atraktivnich vizudlnich
komunikaénich nastrojii. Vyuzivaji se rizné teorie a ptistupy k designu, jako je naptiklad
teorie barev, teorie typografie a teorie kompozice. Tyto teorie poskytuji designérim
uceleny a systematicky pfistup k tvorbé grafickych prvkli a pomahaji jim dosahnout

vyvazenosti a harmonicnosti v jejich praci.

Také vyzaduje neustalé sebevzdélavani a sledovani nejnovéjSich trendd a
technologii, aby mohl byt vysoce kvalitni a relevantni. Tvlirci musi pfizptisobit sviyj styl
a uzivané techniky vyvoji a pozadavkiim trhu. Kromé toho existuje také fada soubort
grafického designu, jako je naptiklad branding, webdesign, packaging design a mnoho
dalsiho, kde designéti mohou specializovat své schopnosti a znalosti. Tyto a dalsi aspekty
spolupracuji, aby vytvorily komplexni a U¢inné feSeni pro zdkaznika nebo klienta.

Typografie je dulezitym prvkem grafického designu, ktery se tyka vybéru a pouziti fontt

! AMBROSE, Gravin. HARRIS, Paul. Designové mysleni. Brno 2011. str. 6.
2 TWEMLOWOVA, Alice. K éemu je graficky design? s. 8
3 Tamtés. str 6.
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a typografickych feSeni.* Ilustrace a kresby jsou ¢asto pouzivany v grafickém designu,
aby se vizualn¢ vylepsilo sdéleni nebo vyzdvihly dilezité body. Barvy hraji dilezitou roli
v grafickém designu, protoze mohou ovlivnit ndladu, emoce a vyznam, které se s nimi
spojuji. Graficky design miize také zahrnovat interaktivni prvky, jako jsou animace,

interaktivni formulafe a interaktivni aplikace, aby se zvysila uzivatelska zkusenost.

1.1 Historie designu

Historie grafického designu saha az do praveku, kdy lidé pouzivali prvky
v prehistorickych jeskynnich malbach, ¢i pfi shanéni potravy, pfi které jejich orientace
vychazela predevSim ze zvifecich stop. Tehdy vSak netusili, Zze se orientuji podle
grafického znaku. Pravéka dobova grafika tedy ¢ita otisky, dorozumivaci znaky apod. 3
V starovéku se objevuji v egyptskych hieroglyfech a sumerskych klinopisech. Poté se
graficky design postupné vyvijel spole¢né s vyvojem pisma a tisku. V 15. stoleti byl
vynalezen knihtisk a s nim i potfeba kvalitniho designu. V této dob¢ se objevila fada
talentovanych grafickych designért, jako napiiklad Albrecht Diirer, ktefi se zaméfili na
tvorbu ilustraci a typografie. Nicméné dnes si vétSinou spojujeme graficky design

s moderni érou, ktera zacala kolem 19. stoleti.

V pribéhu 19. stoleti se s rozvojem primyslu a technologii zacalo vyrabét
pramyslove zbozi, a také se rozvijela reklama. V té¢ dob¢ byla grafika a reklama tvofena
vétSinou ruéné. Ale diky novym tiskovym technologiim, jako je litografie a offsetovy
tisk, se graficky design stal mnohem piistupnéj$i a snadné&j$i.® Litografie pouzivala

dfevorez, dfevoryt ¢i knihtisk.’

4 RaSovsky Zden&k, Typografie a néco navic: Jak se co piSe v typografii a desting. str. 11
> HOLLIS, Richard. Strucna historie grafického designu. Praha 2014. str. 13.

 Tamtéz. str. 19.

7 Tamtés.
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Jardin de Paris: Jane Avril. Divan Japonais.

Kolorovana litografie, plakat. Kolorovana litografie, plakat. 1893.
1893. 124 x 91,5. 78,8 x 59,5.
Henri de Toulouse-Lautrec Henri de Toulouse-Lautrec

Mezi vyznamné osobnosti té doby patii naptiklad Henri de Toulouse-Lautrec, ktery
byl zndmy svymi plakaty pro kabarety a divadla.® Plakaty jsou jednim z nejstarSich
a nejucinnéjsich zpisobli vizualni komunikace. V oblasti grafického designu maji plakaty
velky vyznam, protoze umoziluji propojeni textu a obrazu a ptitahuji pozornost divaki.
Mohou byt vytvofeny pro rizné ucely, napiiklad pro propagaci koncertt, filmid,
kulturnich akei, pro reklamni kampang, politické vyzvy a dalsi. V grafickém designu se
snazime, aby byly co nejvice efektivni a oslovily co nejirsi publikum. Casto se pouziva
kombinace rtiznych prvki, jako jsou fotografie, ilustrace, typografie a barvy. Je dilezité,
aby vynikl na prvni pohled a vzbudil zdjem divaki. Toho se dosahuje pouzitim kontrastt,

vyraznych barev a jasné viditelného textu.

V prvni poloviné 20. stoleti se graficky design déle rozvijel, pfedev§im v Evropé
a USA. Za zminku stoji Alfons Mucha, Paul Rand a Herbert Bayer. V této dob¢ se
v grafickém designu prosazovaly raciondlni a funkéni prvky, které vychdzely z principt
modernismu. Vznikla také nova oblast designu, tzv. typograficky design, ktery se
zamétoval na tvorbu pisma. Po druhé svétové valce se graficky design zacal dale rozvijet,

predevsim v USA, kde se stala centrem grafického designu Skola Bauhaus. To byla slavna

SHOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. Praha 2014. str. 20.
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Skola uméleckého a designového sméru, zalozend v roce 1919 v némeckém meésté
Weimar. Jejim hlavnim cilem bylo spojeni uméni a primyslu, aby se vytvofila nova
forma designu, ktera by byla funkéni a prakticka, ale zaroven by méla estetickou hodnotu.
Zakladatelem Skoly byl némecky architekt Walter Gropius, ktery chtél sjednotit vSechny
obory uméni pod jednou stfechou a podpofit spolupraci mezi studenty riznych obort.
V prvnich letech existence Skoly se kromé architektury a designu vyucovalo také
malovani, sochafstvi, fotografie a divadlo. Bauhaus méla velky vliv na celosvétovy vyvoj
moderniho designu a architektury. Studenti a ucitelé Skoly se stali pfednimi postavami
moderniho uméni a jejich prace ovlivnila mnoho oblasti, od primyslového designu az po

vytvarné

Typografie méla v Bauhausu zasadni vyznam, nebot’ byla vnimana jako nedilna
soucast grafického designu a méla slouzit nejen k funkénimu pienosu informaci, ale také
k estetickému vyjadfeni designovych prvki.” V ramci Bauhausu se v oblasti typografie
rozvijela nova filozofie, ktera se snazila o jednoduchost, Cistotu a funkénost. Hlavnim
cilem bylo dosahnout maximalni srozumitelnosti a prehlednosti textd, coz vyzadovalo
odstranéni vSech zbytecnych ozdob a zdobeni. Typografie v Bauhausu se soustfedila na
pismo jako prvek, ktery by mél byt co nejjednodussi a nejprehlednéjsi. Vysledkem byla
tvorba novych typt pisem, jako naptiklad pismo Universal, které bylo vytvoieno
spolupraci designéra Herberta Bayera a typografa Alfreda Trollera. Toto pismo se
vyznacuje ¢istymi liniemi, jednoduchosti a snadnou ¢itelnosti. Bauhaus také uplatiiovala
novy pfistup k designu knih, ktery se snazil o celkovou harmonii mezi typografii,
ilustracemi a celkovou strukturou knihy. Kniha se stala dulezitym prvkem Bauhausu a
byla vnimana jako umélecké dilo, které mélo byt nejen funkéni, ale také esteticky

pusobivé.!?

V soucasné dob¢ se prvky typografie Bauhausu stale pouzivaji v mnoha oblastech
grafického designu a typografie, a to nejen kvuli jejich Cistote a jednoduchosti, ale také

kvili jejich historickému a kulturnimu vyznamu.

® HOLLIS, Richard. Strucna historie grafického designu. Praha 2014. str. 27.
10 Tamtéz.
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V obdobi valky a konfliktd se stala diilezitou souéasti propaganda.!! Muze byt
definovéna jako ucelové Sifeni informaci s cilem ovlivnit mySleni a chovani lidi.
V grafickém designu se projevuje vytvarenim vizualnich sdéleni, kterd maji podpofit
urcity politicky, socidlni nebo vojensky cil. Béhem prvni svétové valky se propaganda
pouzivala k podpote vlasteneckych cili a mobilizaci lidi do boje. Propagac¢ni plakaty
mély byt rychle Citelné a snadno zapamatovatelné, a proto se pouzivaly jednoduché
grafické prvky a silné vyrazové prostfedky. Plakaty zobrazovaly vlastenecké motivy, jako
jsou napiiklad vojaci, vlajky a symboly narodd.!? Béhem druhé svétové valky se
Propagacni materidly byly rozesilany po celém svété a mély presvédcit lidi o spravnosti
urcitého politického sméru. Béhem studené valky byla propaganda dilezitou soucasti
vztahli mezi vychodnimi a zapadnimi staty. Propagacni materidly byly pouzivany
k ziskani sympatii obyvatel v riznych castech svéta a k prosazovani politickych

a ideologickych cill.

I v soucasné dob¢ se propaganda a politickd reklama stale pouzivaji v riznych

vvvvvv

reklamy na vojenské rekrutovani nebo kampané na podporu urcitych spole¢enskych

"WHOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. Praha 2014. str. 41,
"> Tamtéz. str. 41.
13 TWEMLOWOVA, Alice. K demu je graficky design? str. 8.
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témat, jako jsou lidskd prava nebo zivotni prostfedi. Propaganda v grafickém designu
muze byt velmi G¢innd, ale zaroven je tieba pfistupovat kriticky a vnimat ji v kontextu

politického a spolecenského déni.

1 WANTYOU
4;

ENLIST NOW

Chci té do americké armady Jedovata houba
Plakat, 1917 Obal détské knihy
James Montgomery Flagg Ernsta Hiemera 1938

Koncem 60. let 20. stoleti doslo k velkému posunu. Toto obdobi bylo
charakterizovano jako obdobi kreativity, inovaci a spoleenskych zmén.!* Dochazelo ke
zméng v Zivotnim stylu a kultute, coz mélo dopad i na graficky design. Objevovaly se
nové vlivy, jako napiiklad psychedelie, op-art, a neformalni uméni. Tento vyvoj se
projevoval zejména v plakidtovém uméni, kde byly pouzivany velké mnozstvi jasnych
barev, psychedelické obrazy, grafické vzory a abstraktni formy. Tohle obdobi bylo
vyznamné pro to, ze se stala soucdsti svobodné kultury a nesla dilezitou socidlni
a kulturni zpravu. V té dob¢ vznikly také nové typografické styly, naptiklad styl ,,Swiss®,
ktery byl charakterizovan jednoduchym a Cistym designem, bez zdobeni a s vyuzitim
modernich typografickych prvki. Tento styl ovlivnil celou fadu oblasti vcéetné

architektury, médy a interiérového designu.!’

V 70. a 80. letech 20. stoleti se graficky design soustfedil na minimalismus
a jednoduchost.!® Tento styl navazoval na §vycarsky styl z 50. a 60. let a ptinesl jesté vice

minimalismu, geometrickych tvari a jednoduchych typografickych prvki. Graficky

4 TWEMLOWOVA, Alice. K cemu je graficky design? str 7.
1S HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. Praha 2014. str. 146
16 Tamtéz. str. 206
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design se stal velmi Cistym a strohym, s dirazem na jednoduchost a funkénost. Byly
vyuzivany jasné barvy, pfesné linie a minimalistické kompozice. V této dobé se také
zacaly pouzivat nové technologie a pocitace se staly béznym ndstrojem pro tvorbu
grafickych dél. S rozvojem pocitacového designu se objevily nové moznosti tvorby a
designérim se oteviely dvefe k nekonetnému mnozstvi kreativnich a inovativnich

napadu.

Devadesata 1éta byla suzovana pandemii HIV/AIDS, coz mélo bepochyby velky
dopad 1 na svét grafického designu a propagandy. AIDS byla v té dobé velmi
kontroverznim a emotivnim tématem, které vyrazné ovliviiovalo svétovou politiku a
zdravotnictvi. V té dob¢ byla vyuzita silnd propaganda ke vzdélavani lidi o rizicich
nakazy HIV/AIDS a k prevenci Sifeni této nemoci. V USA vznikly velmi znamé kampané
jako napft. ,,Silence=Death* nebo ,,Designers Against AIDS*, které se soustfedily na

zvySeni povédomi o HIV/AIDS a na podporu prevence a 1é¢by této nemoci.!”

A

www.designersagalnsialds.com

SILENCE-DEATH

Ikonicky politicky plakat projektu Oficialni logo organizace

Tato doba byla ¢asto charakteristicka pouzitim vyraznych barev, silnych kontrastt
a zjednoduSenych tvarti a symbold. V kampanich byly casto pouzivany jednoduché
obrazky a textové slogany, které se snazily upozornit na zdvaznost této nemoci a nabizet

preventivni opatieni. Kampan proti AIDS méla v té dobé€ velky vliv na svét grafického

"7 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. Praha 2014. str. 239
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designu a stala se inspiraci pro dalsi propagandistické kampané a graficky design. Dnes
jsou nekteré z téchto ikonickych kampani a designi povazovany za klasiky grafického

designu a stéle se pouzivaji k osvétleni riiznych globélnich zdravotnich problému.'®

Pocatek nového milénia pfinesl nové vyzvy a prilezitosti. S rostoucim vyvojem
technologii a digitalniho svéta se mnoho aspektli zménilo a a objevily se.!” Jednim
z kli¢ovych trendll je minimalismus a jednoduchost. Podobné jako v 70. a 80. letech 20.
stoleti, i tady je diraz kladen na Ccisté linie, jednoduché typografické prvky
a minimalistické kompozice. To je zvIasté patrné v designu webovych stranek, mobilnich
aplikaci a digitalnich reklamnich kampani. DalSim trendem je tzv. flat design (plochy
design), ktery se soustfedi na minimalisticky a jednoduchy design, ale zaroven vyuziva
barevné a vizualni prvky, aby vytvoftil jasny a srozumitelny vizualni jazyk. V posledni
dobé¢ se také objevuji nové trendy, jako je tzv. neumélecky design (anti-art design) nebo
tzv. brutalismus. Tyto trendy se soustfedi na hrubé a surové prvky, jako jsou hrubé
typografické prvky, ptimé a hrubé linie a nevybrousené fotografie. V poslednich letech
se také zacaly pouzivat nové technologie jako Virtual Reality (virtudlni realita)
a Augmented Reality (rozSifena realita), které umoznuji grafickym designérim vytvaret

interaktivni a inovativni grafické prvky, které umozinuji uzivatelim interakci s digitalnim

svétem.

Priklad plochého designu Priklad rozsifena realita

8 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. Praha 2014. str. 240
19 Tamtéz. str. 242
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2 Vizualni identita

Vizudlni identita je dalezitym prvkem kazdé firmy, protoze pomdhd vytvaret
a posilovat povédomi o znacce. Zahrnuje vSechny prvky, které se tykaji vizudlniho
zpracovani a prezentace znacky. Ty mohou zahrnovat logo, barvy, typografii, grafické
prvky a dal$i?’ Vizualni prvky znacky se pouZzivaji stejnym zplisobem v rznych
marketingovych materidlech. To umoziiuje zdkaznikiim snadno identifikovat znacku
a lépe se orientovat v nabidce. DalSim klicovym prvkem je emocionalni vyznam. Vizualni
prvky znacky, jako jsou barvy a symboly, mohou vést k uréitym emocim u zakaznika.
Oranzova a zluta barva mohou evokovat pocit radosti a energie, zatimco modra a zelena
barva mohou vést k pocitim klidu a harmonie. ,,Emoce se staly standardem
marketingovych strategii. “*' Dale nesmime opomenout, ze identita musi komunikovat
hodnoty a poslani firmy, byt praktickd a snadno pouzitelnd pro rizné marketingové
materidly a musi byt schopna pomoci s identifikaci znacky a odlisit ji od konkurence.
Vyviji a méni se v Case, aby Iépe odrazela aktualni trendy, hodnoty a cilovou skupinu,
napiiklad nékdo aktualizuje své logo nebo zméni barvu, aby 1épe zapadly do prostiedi

moderniho trhu. ,, Vaimani znacky ma souvislost se zménami ve svété. “*

Vizudlni identita tvofi jedinecnou a rozpoznatelnou znacku. Kdyz jsou vizudlni
prvky znacky pouzivany konzistentné a efektivné, mohou pomoci jednoznacnéji
identifikovat znaCku oproti konkurenci a vytvofit silnou a nezapomenutelnou identitu.
Existuje mnoho néstrojii pro tvorbu, jako jsou brandbooky nebo styleguidy. Tyto
dokumenty popisuji, jak pouzivat vizualni prvky znacky a jak vytvaret marketingové

materidly, aby se zachovala konzistence a jednota.

K celkové vizudlni identit¢ se vaze mnoho prvki: firemni design, firemni
komunikace, firemni kultura, produkt nebo sluzba. Firemni design je soubor hodnot, které
jsou uzivany uvnitt firmy, jeho jednotna podoba je zakotvena v grafickém manualu, kde

jsou definovany v8echny moznosti vyuziti.??

20 VYSEKALOVA, Jitka a Jiii MIKES. Image a firemni identita. Praha 2009. str. 19
2 Tameéz. str 111.

2 Tamtéz. str 29.

B Tamtéz. str 40.
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Firemni komunikace zahrnuje v§echny komunikacni aktivity mezi organizaci a jejimi
internimi a externimi cilovymi skupinami. Tyto aktivity mohou zahrnovat mnoho
riznych forem komunikace, vCetné e-maild, telefonatd, schizek, internich zpravodaji,
webovych stranek, socidlnich médii a prezentaci. Cilem je umoznit G€innou vymeénu
informaci a napadii mezi riznymi Cleny organizace a také s externimi zainteresovanymi
stranami, jako jsou zékaznici, dodavatelé, investoti a média. Diilezitou soucasti firemni
komunikace je také zajiSténi jasnych, konzistentnich a transparentnich informaci, aby se
minimalizovaly zmatky a nejasnosti. Kvalitni firemni komunikace mlize mit pozitivni
vliv na vztahy s klienty a zakazniky, posilit divéru vici organizaci a zlepsit vnitini
spolupraci a produktivitu zaméstnancli. Na druhé stran¢ Spatna komunikace miize vést
k nedtvéte, nedorozuméni a nespokojenosti, coz mize negativné ovlivnit vysledky firmy

a celkovou vykonnost. 24

Firemni kultura vyjadiuje soubor hodnot, ptresvédceni, zvyk, tradic a chovani, které
definuji atmosféru a duch organizace. Projevuje se v riznych aspektech firemniho zivota,
jako jsou vztahy mezi zaméstnanci, vedeni a pracovni procesy. Ma vliv na spokojenost
a produktivitu zamé&stnanct, jakoz i na spéch firmy jako celku. Pokud je kultura pozitivni
a podporuje spolupraci, inovaci a rst, mize to vést k lepsim vysledkiim. Naopak pokud
je kultura negativni a podporuje konkurenci, nedivéru a nedostatek spoluprace, mize to
vést ke Spatnym vysledkiim a problémiim v organizaci. Kazd4a organizace ma svou vlastni
unikatni firemni kulturu, ktera je ovlivnéna mnoha faktory, jako jsou historie, tradi¢ni
hodnoty a cile firmy, zaméstnanci, ktefi ji tvofi, a vedeni, kter¢ ji ¥idi. Firemni kultura se
muze vyvijet a ménit v pribéhu Casu, ¢asto v zavislosti na zménéch v cilech a strategiich

firmy, jakoZ i na vyvoji spolegenskych a kulturnich trendi.>

Logo je ¢asto povazovano za kli¢ovy prvek vizualni identity, protoze je to prvni véc,
kterou lidé uvidi, kdyz se setkaji se znackou. Kvalitni logo by mélo byt jednoduché,
snadno zapamatovatelné a rozpoznatelné.?® Spravné navrzené logo mize byt silnym
nastrojem pro vytvofeni povédomi o znaéce a muze byt uzivano na rdznych

marketingovych materidlech, jako jsou webové stranky, vizitky, letaky, billboardy a dalsi.

24 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Image a firemni identita. Praha 2009. str. 62
25 Tamtéz. str. 67
26 Tamtéz. str. 49
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Barvy jsou dal$im dulezitym prvkem vizudlni identity. Rlizné barvy mohou vytvaret
rizné pocity a asociace a mohou mit velky vliv na to, jak lidé vnimaji znacku. Naptiklad
cervena miize evokovat pocit energie a vasné, zatimco modrd muize pusobit klidné
a profesionalné. Pouziti spravnych barev miize pomoci znacce vyjadrit své hodnoty a cile

a 1épe oslovit svou cilovou skupinu.

Typografie je dalsi dilezity prvek vizudlni identity. Rtizné fonty a pisma mohou mit
rizny vzhled a plisobit riizné pocity. Pouziti spravné typografie miize pomoci znacce

vyjadrtit sviyj styl a osobnost a 1épe oslovit svou cilovou skupinu.

Vizuélni identita se tedy snazi vytvofit unikatni vizualni styl a rozpoznatelnost
znacky, coz mlze pomoci znalce vytvofit silnou a dlouhodobou pfitomnost na trhu.
Spravné navrzend vizudlni identita maze také pomoci znacce vyjadrit své hodnoty a cile

a 1épe oslovit svou cilovou skupinu.

2.1 Branding

Branding je proces, pii kterém se vytvaii jedine¢nd identita znacky, ktera ji odliSuje
od ostatnich znacek na trhu.?” Zahrnuje definovani image znacky, vyvoj loga a jinych
grafickych prvka, které jsou spojeny s touto znackou, stejné jako vytvafeni
konzistentniho stylu a vizualniho jazyka, ktery je spojen s touto znackou.?® Je dilezité
pro uspéch firem, protoze pomaha budovat ditvéru a loajalitu zdkaznikti. Silny brand také
pomaha zvysit hodnotu spole¢nosti a umoznuje ji odlisit se od svych konkurenti.
Zahrnuje nejen vizudlni prvky, ale také zahrnuje hloubkovy pfistup k definovani hodnot,
poslani a cili znacky, stejné jako komunikacni strategie, které jsou zaméefeny na budovani

povédomi o znacce a jejiho vybudovani v myslich spotfebitelt.

Mezi prvky brandingu zafazujeme positioning, jehoz definice popisuje srovnani
znacky s konkurencnimi znaCkami ve vnimani spotiebitele. Dllezity je i ptib&éh znacky,

kdy lidstvo je doprovdzeno emociondlnimi piibéhy celou svou existenci a radi dobré

27 HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha 2008. str. 6.
28 Tamtéz. str. 22-26.
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pribéhy slySime opakované. Design ukazuje vSechny aspekty produktu, at’ uz obal, nebo

jeho obsah. Cena je také velmi zasadni soucasti budovani znacky.?’

Branding se v obchodnim svété obvykle pouziva k oznaceni vSech prvka, které
pomahaji zdkazniklim rozpoznat a identifikovat urcitou znacku nebo firmu. Toto
rozpoznani se Casto tyka vizudlniho vzhledu, jazyka, stylu, zdkaznickych zkuSenosti
a hodnot znacky. Kdyz jsou tyto prvky v souladu, buduje se jedinec¢na a soudrzna identita
znacky. Branding se také tyka zptsobu, jakym si zdkaznici buduji ndzor na znacku a jak
ji vnimaji. Dobfe navrzeny branding mize pfinést zakaznikiim davéru v produkt nebo
sluzbu, coz mize vést k vétsi loajalité a vy$Simu prodeji. Na druhé strané Spatny branding
muze zakazniky odradit a vést k niz§imu prodeji. Obvykle se sklada z n¢kolika prvki,
které spolu tvoti celkovou identitu znacky, véetné vizudlniho stylu, jazyka, loga, sloganu,
produktt, sluzeb a zédkaznickych zkusenosti. Tyto prvky jsou navrzeny tak, aby byly v
souladu s filozofii a hodnotami znacky a aby pomohly budovat divéru a vérnost
znackam vyniknout a udrzet si pozornost zdkazniki. Proto spousta spole¢nosti vynaklada

velké Usili na tvorbu a udrzovani svého brandingového materidlu a strategie.

2.2 Graficky manual

Graficky manual je dokument, ktery popisuje vizualni prvky a jejich pouziti pro
urcitou znacku nebo firmu. Je tedy klicovym dokumentem pro budovani silné a soudrzné
znacky, jelikoz pomaha zajiStovat, ze znacka bude vypadat co nejlépe a bude snadno
rozpoznatelna pro zékazniky. Obsahuje obecné uzndvana pravidla pro pouziti loga, barvy,
typografie a dalSich grafickych prvki, aby se zajistil konzistentni a soudrzny vzhled
znacky v riiznych kontextech. Typicky graficky manudl obsahuje: tuvodni stranku s logem
a popisem znacky, popis a pouziti loga (barevné verze, minimalni velikost, minimalni
mezera), barvy znacky (primarni, sekundérni, pouziti na pozadi atd.), typografii (pouziti
fontd, velikost, vzdalenost mezi fadky), vizualni prvky (grafika, obrazky, ikony), ptiklady
pouziti (naptiklad na obchodnich kartach, vizitkach, plakatech atd.), digitalni specifikaci
pro pouziti na webovych strankach, socialnich sitich, pokyny pro tisk (pouziti papiru,

barvy, formaty). Cilem je zajistit, aby znacka byla snadno rozpoznatelna a konzistentni

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha 2008. str. 8.
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ve vSech komunikacnich kandlech. Timto zplisobem se znacka stava silnéjsi a vice
zapamatovatelnou pro zdkazniky. Vedlej§imi informacemi jsou napiiklad: hloubkové
informace o znacce, véetné historie a poslani, kontext pouziti znacky, vcetné¢ cilové
skupiny a hlavnich konkurentli, pokyny pro vytvéafeni obsahu, jako jsou fotografie, videa
nebo animace, aby odpovidaly vizualnim pravidlim znacky, tipy pro Gpravu vizudlnich
prvki, aby se ptfizplsobily raznym formatim (napf. uprava loga pro pouziti na malych
plochach, jako jsou socidlni média), ptiklady dobrych a Spatnych pouziti znacky, aby se

ukazalo, jak se vyvarovat chyb a zajistilo se, Ze znacka bude vzdy vypadat co nejlépe.

Graficky manudl neni pouze pro velké znacky, ale mize byt uzitecny pro jakoukoli
firmu nebo organizaci, kterd se snazi budovat si silnou a konzistentni znacku, nebo pro
designéry a tviirce obsahu, ktefi pracuji s touto znackou, aby mohli vytvéfet kvalitni

materidly, které odpovidaji vizualnim pravidlim znacky.

Vyhodou je, ze miize pomoci udrzovat soudrznost v riznych tymech nebo
oddélenich v rdmci spolecnosti. VSichni pracovnici budou mit pfistup k jednotnym
pravidlim pro pouziti znac¢ky a budou moci snadno vytvaiet materialy, které odpovidaji
vizualnim pravidlam. V dnes$ni digitalni dob¢, kdy znacky komunikuji pfedevsim online,
je dulezité, aby graficky manudl zahrnoval také digitalni specifikace, naptiklad pro
pouziti na webovych strankach a socidlnich sitich. To zahrnuje specifikace pro pouziti
loga v riiznych velikostech a formatech, barvy pro pouziti na digitalnich médiich

a pokyny pro vytvafeni vizudlnich prvka pro digitalni prostredi.

2.2.1 Znadcka (logo, logotyp)

Znacka, logo a logotyp jsou vyznamné prvky firemni identity a brandingové
strategie. Kazdy z téchto prvkl ma svou vlastni funkci a vyznam v ramci komunikace s
cilovou skupinou. Je to celkovym vjemem, ktery zdkaznik méa o urcité spolecnosti,
produktu nebo sluzb€. Zahrnuje nazev spolecnosti, produktu, logo, slogan, vizualni prvky
a vSe, co zdkaznik spojuje s ur€itou znackou. Znacka by méla byt srozumitelna
i relevantni pro cilovou skupinu, aby se zdkaznici mohli s touto znackou identifikovat

ale 1 vytvaret si k ni vztah.
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Logo je vizudlni prvek, ktery reprezentuje znacku. Pivodem je fecké slovo logos,
které v prekladu znamena ,,slovo*.3? Mize byt slozen z grafickych prvki, textu nebo
kombinace obojiho. Cilem loga je pfildkat pozornost zakaznikGi a byt snadno
zapamatovatelné. Logo by mélo byt jednoduché a Cisté, aby bylo snadno pouzitelné na

riznych typech materialt.®!

Logotyp je zase specificky typ loga, ktery se sklada pouze z textu, zpravidla
z nazvu znacky. Logotyp je také znamy jako slovni znacka, v ptekladu znamena logo.*
Jeho vyhodou je jednoduchost a snadna zapamatovatelnost. Logotypy jsou casto
pouzivany velkymi korporacemi, jako je naptiklad Coca-Cola. Logotyp by mél byt

prezentovan v jasném a Citelném fontu a mél by byt v souladu s grafickym stylem znacky.

Spravné pouziti znacky, loga a logotypu je klicové pro vytvotreni Uspésné a
rozpoznatelné firemni identity. Znacka by méla byt v souladu se strategii a hodnotami
spolecnosti a méla by byt prezentovana v riznych typech materiald, jako jsou vizitky,
letaky, webové stranky a dal$i. Vybér miize mit vyznamny vliv na uspéch spolecnosti a
jeji schopnost komunikovat s cilovou skupinou. Proto by mél byt vybér téchto prvki
peclivé promyslen, aby se zajistilo, Ze jsou v souladu se strategii a hodnotami spole¢nosti
a ze mohou byt uspésné pouzity v raznych typech materidli a prostfedi. V dneSnim
klicovymi prvky v online i offline marketingu. Spravné pouziti téchto prvkit mize zvysit
povédomi o znacce, vytvorit pozitivni dojem u zdkaznikd a pomoci spole¢nosti vytvorit
uspésnou a silnou firemni identitu. Je diilezité si také uvédomit, ze znacka, logo a logotyp
jsou dynamické prvky, které se mohou Casem vyvijet. Spolecnosti mohou aktualizovat
své znaCky a loga, aby se lépe ptizplisobily zméndm v obchodnim prostedi, modernim
trendlim a pottebam zékaznik. ,, Silu znackdam ve vétsine pripadii nedavd je to, jaké jsou,

ale také to, co predstavuji. “3*

2.3 Pouziti barev

Spravné navrzené barevné schéma muze pfitdhnout pozornost divaki, vyvolat

emoce a vést k uspéSnému vytvoreni vizudlni identity znacky. Kazda barva ma svou

30 HEALEY, Matthew. Design loga: analyza ispéchu 300+ mezinarodnich znagek. Brno 2011.
3 DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha 2004. str. 6.

32 Tamtéz.

33 OLINS, Wally. O znackéach. Praha 2009.
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vlastni symboliku a vyvolava urcité emoce a vyznamy. Cervend mize znamenat lasku,
vasen, ale také nebezpe¢i a varovani. Modré je Casto spojovéana s klidem, divérou a

spolehlivosti, zatimco zelend miZe znamenat piirodu, zdravi a klid.>*

Pouziti barev je velmi diilezité, protoze dokéaze ovlivnit vnimani znacky a produktu.
Zakladem uspésného barevného schématu je spravna volba kontrastnich barev, které jsou
dobfe ¢itelné a snadno rozpoznatelné. Kombinace cerné a bilé nebo Cervené a bilé jsou
dobte zndmé kontrasty, které vytvaieji jasny vizualni efekt. Dulezité je pouziti spravného
mnozstvi barev, ptili§ mnoho barev plisobi rusive a snizuje ¢itelnost designu. Na druhé
strang, piili§ malo barev mize vést k nudnému a nezajimavému designu. Spravné
navrzené barevné schéma muze pfinést designu vétsi hloubku a vizualni zajem. Pouziti
barev mtize byt ovlivnéno i kulturou a regiondlnimi preferencemi. V zapadni kultute je
cernd cCasto spojovana s eleganci a prestizi, zatimco v Cinské kultufe je Cernd spise
spojovana se smutkem a zalem. Mohou byt pouzity rizné efekty, jako jsou gradienty,
pfechody a textury, aby se dosdhlo vétsiho vizudlniho efektu. Tyto efekty funguji

s riznymi barevnymi schématy, aby se vytvofil ur¢ity dojem a nalada.

Cilem je vzdy vytvofeni vizudlné pfitazlivého a efektivniho designu. Spravné
navrzené barevné schéma mutize ovlivnit vnimani znacky a produktu a vést k uspésnému
vytvofeni vizualni identity. Pouziti barev je uméni a vyzaduje urcitou uroven kreativity
a zrucnosti. Je nutné si dikladné promyslet, jaké emoce a vyznamy ma kazdé barva, jaké
jsou regionalni preference a jaky dojem chce designér vytvorit. Navic, vénovani
pozornosti spravnému pouziti barev mulze pomoci designérim vytvorit efektivni

a uspésny design, ktery dokaze zaujmout a oslovit své publikum.

2.3.1 Rozdéleni barev

Barvy RGB jsou barvy vytvofené kombinaci tfi zdkladnich barev — ¢ervené (R —
red), zelené (G — green) a modré (B — blue). Tyto barvy se kombinuji v riznych pomeérech,
aby vytvorily riizné odstiny. Kazda z téchto tii barev mize mit intenzitu mezi 0 a 255,
coz znamend, ze existuje 256 riznych urovni intenzity pro kazdou z téchto barev.

Kombinaci téchto tii barev v rlznych intenzitach lze vytvofit az 16,7 milionu barev.

3* HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha 2008. str. 92
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Barvy v RGB modelu jsou nejcastéji pouzivany pro displeje, monitorovani a digitalni

fotografie.

CMYK je zkratka pro anglické slova ,,Cyan, Magenta, Yellow, Key (black)“, coz
jsou ctyti zékladni barvy, které se pouzivaji v tisku. Tyto barvy se kombinuji v riznych
pomérech pro vytvofeni rtiznych odstini. CMYK model je zalozen na subtraktivnim
michéni barev, coz znamend, ze ¢im vice barev se pouziva, tim tmavsi bude vysledny
odstin. Barva Cyan odpovida modré barveé, Magenta riizové a Yellow je zluta. Key (Cernd)
barva se pouziva pro vytvoreni Cistych ¢ernych odstinl, protoze kombinace téchto tii
barev vytvaii pouze tmavy odstin hnédé barvy. Pti pouziti vSech ¢tyt zakladnich barev se
muze vytvofit Siroka Skdla odstini, vcetné barev, které nelze vytvofit v RGB modelu.
Barvy v CMYK modelu se pouzivaji pro tisk na papir, protoze papir absorbuje inkoust a

barevny model RGB, ktery se pouziva pro digitalni zobrazeni, neni vhodny pro tisk.

2.4 Typografie

Typografie se zabyva aranzovanim pisma a textu tak, aby byly esteticky pfijemné
a snadno citelné. To, jak fonty pouzijeme, miZe i zménit jejich vyznam. Spravné pouziti
mize mit vyznamny vliv na celkovy vzhled a G¢innost grafického designu. Vyuziva
v mnoha oblastech, jako jsou tiskoviny, webové stranky, loga, billboardy a dalsi. Ve

veétSing piipadu je cilem pomoci pienést zpravu nebo informaci pomoci psaného slova.

Existuje mnoho riznych typa pisem, jako jsou serifova, bezserifova, dekorativni,
rukopisna a dalsi. Kazdy typ pisma ma své vlastnosti a mize byt vhodny pro rtizné druhy
projektl a zprav. Serifové pismo se Casto pouziva pro tiskoviny, jako jsou knihy nebo
noviny, protoze je povazovano za snadno Citelné. Na druhé strané se bezserifové pismo

Casto pouziva pro web a digitalni média, protoze je povazovano za moderni a Cisté.

Dalsimi dilezitymi prvky typografie jsou bodova velikost, fadkovani, odstavce,
kerning a spacing. Bodova velikost uréuje vysku pisma a je méfena v bodech. Radkovani
urcuje vzdalenost mezi fadky textu. Odstavec je blok textu odd€leny od ostatniho textu.
Spravna délka odstavce a jeho zarovnani mohou zlepsit Citelnost a estetiku textu. Kerning
se tyka vzdalenosti mezi jednotlivymi pismeny, zatimco spacing se tyka vzdalenosti mezi

slovy.
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Spravné pouziti zlepsuje celkovou estetiku a ucinnost designu. Spravné pouziti
kontrastnich velikosti pisma pomtlze zvyraznit dalezité¢ informace a zlepsit Citelnost.

Spravné zarovnani a fadkovani zlepsi Citelnost a estetiku textu.

2.5 Komunikace a reklama

V dnesnim svété, kde reklama a komunikace jsou nezbytnymi prvky pro uspéch
vizualni komunikaci. V tomto procesu maji za ukol informovat, pfesvédcit a zaujmout

cilovou skupinu.

Komunikace je schopnost pfenaset informace a zpravy prostfednictvim vizualnich
prvka. Dobry design musi byt schopen vyjadfit a ptedat informace vystiznym, jasnym a
atraktivnim zptisobem. Graficky design by m¢l také byt schopen vytvaret emoce a reakce
a tim pfitahovat pozornost. Komunikace se také zamétuje na vytvoreni vizualni identity
znacky, ktera zahrnuje vytvareni vizualnich prvki, jako jsou logo, barvy, typografie a

vizudlni styl, které pomahaji identifikovat a propagovat znacku.

Reklama zahrnuje vyuziti grafickych prvka k propagaci produktu, sluzby nebo
znacky. Mé&la by byt vystizna, pfesvéd¢iva a snadno zapamatovatelna.’> Vytvoiena tak,
aby oslovila cilovou skupinu a pftildkala jejich pozornost. Graficky design miize byt
vynikajicim prosttedkem pro tvorbu reklamy, protoze mize byt pouzit k vytvofeni
vyraznych, zapamatovatelnych a efektivnich vizudlnich prvki, které upoutaji pozornost
cilové skupiny. Realizovana prostfednictvim raznych médii, jako jsou tisténé materialy,
televize, online a outdoorova reklama.’® Tisténé materialy, jako jsou letdky, broZury a
katalogy, jsou Casto pouzivany pro propagaci produktd a sluzeb. Tyto materidly musi byt
navrzeny tak, aby byly pfehledné, pfesné a snadno Citelné. Vizudlni prvky, jako jsou
obrazky, grafy a tabulky, mohou byt pouzity k pfedani informaci vystizné a efektivné.
Televizni reklama vyuziva silného vizualniho a zvukového prvki, aby upoutala pozornost
divaka. Graficky design miize byt pouzit k vytvoteni atraktivnich a vystiznych vizualnich
prvki, jako jsou loga, animace a efekty. Online reklama se zaméfuje na propojeni
s cilovou skupinou prostfednictvim webovych stranek, socidlnich médii a e-mailovych

kampani. Graficky design muze byt pouzit k vytvofeni atraktivnich a efektivnich

35 HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin 2014. str. 57.
36 PELSMACKER, Patrick de. Marketingovd komunikace. Praha 2003.
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webovych stranek, bannerti a reklamnich kampani. Outdoorova reklama, jako jsou
billboardy a plakaty, vyuziva velkych vizualnich prvka, aby upoutala pozornost lidi, ktefi

------

mohlo ucinng¢ oslovovat cilovou skupinu.

Komunikace a reklama v grafickém designu je dilezitym faktorem pro uspéSnou
propagaci produktl, sluzeb a znacek. Efektivni graficky design muize vést ke zvySeni
poveédomi o znacce, zlepseni prodejli a vytvoreni silné vizualni identity. Proto je dulezité,
aby firmy spolupracovaly s profesionalnimi grafickymi designéry, kteti maji zkuSenosti

a know-how v oblasti vizualni komunikace a reklamy.

2.5.1 Propagacni materialy a tiskoviny

Jsou to vyrobky, které slouzi k propagaci urcitého produktu, sluzby, znacky nebo
podniku. Tyto materidly jsou obvykle distribuovany prostiednictvim reklamnich
kampani, akci, veletrhii nebo jako soucast obchodniho marketingového planu. Cilem je
zvysit povédomi o znacce, vytvorit pozitivni image a podpofit prodej produktu nebo
sluzby. Mezi nejCastéji pouzivané patii letdky, brozury, katalogy, plakaty, vizitky,
reklamni darky, tricka s potiskem, magnetky, kalendate, diafe a podobné. V dnesni dobé
se také stale Castéji vyuzivaji digitdlni materidly, jako jsou webové stranky, socialni
média, e-maily, bannerové reklamy, videa a podobné. Pii navrhu je dilezité brat v avahu
cilovou skupinu a zvolit vhodny styl, design, barevné schéma a typografii. Tyto faktory
by mély byt v souladu s vizualni identitou znacky a mély by poskytovat konzistentni a
jasnou komunikaci. Kvalitni propagacni materialy by mély byt snadno citelné, atraktivni,
piehledné a informa¢né bohaté.?” Mohou mit rizné formaty a velikosti, v zavislosti na
ucelu a cilové skupingé. Letdky a brozury jsou obvykle mensi a vice mobilni, zatimco
plakaty jsou velké a maji silny vizualni efekt. Reklamni darky, jako jsou propisky s logem
znacky nebo tricka s potiskem, mohou byt uzitecné pro posileni povédomi o znacce a
vytvoreni loajality u zdkaznik. Vybér vhodného materialu a jeho névrh jsou klicovymi
faktory pii uspésné propagace znacky nebo produktu. Kvalitni a inovativni materidly
mohou pomoci zvysit povédomi o znacce, ziskat nové zdkazniky a podpofit prode;j

produktt a sluzeb.

37 AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: designové mysleni. Brno 2011. str. 153
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PLAKATY jsou vybornym propagaénim materidlem, protoze dokdZou upoutat
pozornost lidi a predstavit zpravu v jednoduché a snadno srozumitelné formé. Vyuzivaji
se pro reklamni kampané, propagaci kulturnich aket, politické kampang, charitativni akce
a mnoho dal$iho. Jejich klicovou vlastnosti je vizualni podoba. Mnoho z nich obsahuje
fotografie, grafiku, ilustrace a jiné prvky, které pomahaji ptildkat pozornost lidi. Dtlezité
je také pouziti vhodného textu a zpravy, ktera bude jasnd a srozumitelnd. Umist'uji se v
mnoha riznych prostredich, jako jsou billboardy, stény budov, nasténky, autobusové
zastavky a dalsi. Je dilezité zvazit vhodné umisténi, aby dosahly maximalniho t¢inku a
prilakaly pozornost cilové skupiny.*® Dalsi vyhodou je relativné nizka cena v porovnani
s jinymi formami reklamy, jako jsou televizni reklamy nebo inzerce v novinach. Jsou tedy
dostupné 1 pro mensi organizace a podniky s omezenym rozpoctem. Ptesto stejné jako u
vSech forem reklamy, je dulezité mit na paméti cilovou skupinu, aby bylo mozné zacilit
reklamu na spravné lidi. Mohou byt u¢inné pouze tehdy, pokud oslovuji lidi, ktefi jsou

pravdépodobné nejvice ovlivnitelni danou zpravou.

POZVANKY jsou formou komunikace, kterou lze pouZit k pozvani lidi na uréitou akci,
jako jsou svatby, oslavy, konference, setkani, schizky a dalsi udalosti. Jsou bud’ tisténé,
nebo elektronické a mohou byt vytvotfeny pomoci riznych néstroji, véetné programi pro
tvorbu dokumentd a specializovanych webovych stranek pro vytvareni a odesilani
pozvanek. Mohou byt vytvofeny v riznych stylech a formatech v zavislosti na povaze
udalosti a cilové skupiné. Naptiklad svatebni pozvanky mohou byt zdobené kvétinami
nebo romantickymi motivy, zatimco pozvanky na konferenci mohou byt vice formalni a
minimalistické. Dulezité je také mit na paméti, Ze pozvanky mohou mit velky vliv na
celkovy dojem hostli z udalosti. Proto by mély byt pozvanky peclivé zpracovany, aby

odpovidaly charakteru akce a mohly ptilakat pozornost hostt.

BROZURY jsou tisténé materialy, které slouzi k prezentaci informaci o uréitém tématu,
produktu nebo sluzbe. Obvykle jsou slozeny z nékolika stran, které jsou spojeny vazbou,
a mohou byt vytvofeny v riiznych velikostech a formétech. Mohou byt distribuovany
riznymi zpusoby, jako jsou piima posta, rozdavani na veletrzich, odeslani e-mailem nebo
umisténi v prodejnach a na recepcich. Je dilezité zvazit vhodny zptsob distribuce, aby

dosahly maximalniho G¢inku a ptildkaly pozornost cilové skupiny.

38 DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha 2004. str12-13 s.
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VIZITKY obsahuji informace o osob& nebo firm&.3° Obvykle jsou vytvofeny ve
standardni velikosti a jsou vyrobeny z kvalitniho papiru. Slouzi k prezentaci a sdileni
informaci o osob¢ nebo firmé a jsou ¢asto pouzivany v riznych oborech a profesi. Mohou
byt vytvofeny riznymi zplsoby, véetné pouziti Sablon, programu pro tvorbu dokumenti
nebo specializovanych online sluzeb. Design by mél byt jednoduchy, cisty a
profesionélni, aby zanechal dobry dojem na cilovou skupinu. Obvykle jsou distribuovany
osobn¢ pii setkanich, pfi prezentacich nebo pii vetejnych udalostech. Také mohou byt
umistény v prodejnach nebo kancelatich jako zdroj informaci pro zakazniky. Vizitky jsou
dilezitym nastrojem pro budovani profesiondlniho profilu a umoziuji rychly a

jednoduchy zpiisob, jak sdilet kontaktni informace s ostatnimi.

2.6 Vizualni identita FLORBALU JABLONEC

S novou identitou pfichdzi do loga postava vikinga. Umisténi tohoto objektu do
ustifedniho motivu klubu s sebou pfinasi fadu otaznikli. Pojd'me si nyni vysvétlit

motivace, které stoji za pouzitim prave vikinga.

Kdyz se fekne viking, vybavi se vétSin€ lidi n€kolik asociaci — sever, bojovnik,
tvrdost, vousy, sila, ... Jsme bojovnici severu, jsme klubem, ktery je znam svou vervou,
usilim, pili a tvrdosti. Nestavme prosim pojmy tvrdost a zakeinost na jednu rovinu. Potud

jsou asi nase motivy jasné.
Jak ale souvisi viking s nasimi klubovymi hodnotami?

RADOST - po kazdém tvrd€ vybojovaném vitézstvi ma kazdy viking ryzi radost, kterou
se svymi spolubojovniky patfiéné oslavi, aby nabral sily do dalSich boji. Po kazdém

zapase nase druzstva své bitvy analyzuji a stmeluji tak partu.

BOJOVNOST - vikingové jdou do kazdého souboje naplno, zadné bitva pro né neni
pfedem prohrand. I nase florbalova druzstva k zdpastim pfistupuji stejné — s pokorou, ale

s ryzi bojovnosti.

VSESTRANNOST — jeding viestranny viking je schopen vyhravat souboje a stejné tak

jeding vSestranny florbalista je schopen Celit vyzvam, které pted nim stoji.

3 YourDictionary.com: Your last word in words [online]. [cit. 2023-03-30]. Calling Card Definition. Dostupné z:
http://www.yourdictionary.com/calling-card.
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POCTIVOST - stejné tak, jako se vikingové na své bitvy detailné taktiky pfipravuji, tak
1 my pfistupujeme k rozvoji jednotlivci, potazmo celého klubu. Jiz od zalozeni klubu v
roce 1995 razime jasné heslo. Hrajeme fair play, chceme soupefi Celit férovymi
prostfedky, nemame problém uznat chybu, k tréninkovym jednotkdm pfistupujeme s

jasnou vizi — byt zase o néco lepsi.

TYMOVOST - bez jednoty a tymovosti by vikingové brzo zapadli v propadliti dé&jin.

Pravé jejich soudrznost je obdivuhodné a my chceme, aby nas zdobila stejna vlastnost.

FLORBAL
JABLONEC

TYMOVOST
BOJOVNOST
POCTIVOST
RADOST

VSESTRANNOST

Polepy na mantinely Logo modré
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3 Florbal

Florbal je z pohledu ostatnich kolektivnich sportt jesté v kolébce, ale nabird velmi
rychle na popularité. Zacatky svizného sportu, pro laika podobajiciho se hokeji,
s déravym mickem a plastovou hokejkou, sahaji do devadesatych let 20. stoleti, a diky
zapalu student jeho popularita stile stoupa. Stale castéji mizeme florbal vidat na
televiznich obrazovkach.*® Ceska republika je ¢astou destinaci pro mezinirodni turnaje,
jako napf.: mistrovstvi svéta muzi v prosinci roku 2018*' v O2 Aréné v Praze, nebo

mistrovstvi svéta juniorti 2021 v Brné.

S hokejem ma mnoho spole¢ného. Zasadni podobnost je v poctu hract. (5+1), dale
htiste srovnatelné velikosti a spoleCnym cilem: dostat mi¢ do soupefovy branky castéji
nez on. Sporty se ale v nasledujicich ptikladech jiz rozchazeji. Je evidentni, ze halovy
florbal nepotiebuje ke své existenci led, ktery je dnes nahrazovan gumou, difive se i
vrcholové soutéze hraly na parketach. Hlavnim rozdilem je pfedev§im vybava hraci.
Florbalistim mimo slozité a tézké hokejové vystroje postaci salova obuv, dres, stulpny

a florbalova hul.

Konkrétni podoba hfist¢ je hraci plocha s oficidlnimi rozméry 40 x20 m,
ohrani¢ena plastovymi mantinely s licenci IFF (International Floorball Federation).
V rozmérech jsou mozné malé rozdily vztahujici se k vySce soutéze a vékové kategorii.
Brankéii pii hfe nedisponuji zddnou florbalovou holi, jejich oblicej je chranén
oblicejovou maskou s kovovou miizkou a télo chrani brankarskd vystroj, ktera se té
hokejové podoba jen z dalky. Brankar mize micek chytat do rukou s rukavicemi i bez.
Brankéi se musi nachazet ve svém poli o velikosti 4 x 5 metril jeZ se nazyva brankoviste.
Sviij zakrok muze provadét i v jeho blizkém okoli, pokud se néjaka c¢ast jeho téla nachazi
uvnitf brankovisté. Samotny prubch utkani, které trvad 3 x 20 minut Cistého casu (také
zavisi na vySce soutéze a v€kové kategorii), kontroluji dva rozhod¢i odpovidajici
licence.*? Rozhod¢i za piestupky uvedené v pravidlech mohou udglovat trestné minuty
nebo Cervené karty. V piipad¢ nerozhodného stavu po vyprSeni zdkladni hraci doby

utkani nasleduje v zakladni ¢asti soutéze Sminutové prodlouzeni formou ,,zlatého gélu®

40 KYSEL, Jifi. Florbal: kompletni priivodce. Praha 2010. str. 12.
41 Ceska republika hostila mistrovstvi svéta také v roce 1998 a 2008.
42 Licence pro rozhod¢i jsou udélovany podle naro¢nosti studia a jsou oznacovani pismeny A, B, C, D a N
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a pfipadnymi samostatnymi najezdy, pokud ani prodlouZeni neuréi vitéze.** V zapasech
play-off je prodlouzeni 10minutové. V pribéhu hry se hraci dobrovolné a samostatné
stiidaji. V zapise o utkdni mize byt uvedeno maximalné 20 hract z kazdého tymu (vcetné
2 brankait). Za vitézstvi ziskava tym 3 body, za vitézstvi v prodlouzeni 2 body a za

porazku v prodlouzeni 1 bod.

3.1 Historie florbalu

Kolébkou tohoto rychlostniho sportu nejsou ¢asto zminiované severské zemée, ale
najdeme ji az ve Spojenych statech. Ve mést€¢ Minneapolis uz v roce 1958 hledali pro
délniky z mistnich tovdren na plasty zabavu po pracovni dobé a pro né s
nejdosptupnéjsich materialit vyrobili jednoduchou plastovou hokejku a micek. Z této
generace pozd¢ji vznikl ,,florhockey*, ktery se rozsifil pfedevsim mezi zéky zakladnich

$kol v Severni Americe.**

Zajimavy je také ptivod florbalového mi¢ku do nyné&jsi podoby, ktery vznikl diky
hrac¢tim baseballu v USA, kteii ke svému trénovani potfebovali leh¢i mic¢, ktery vyrobili
z plastu, vaha se snizila i dérovanim. Odtud se kone¢né¢ dostala specialni pomticka az k

florbalu.®

Pro dalsi rozvoj nalezl florbal idealni podminky ve Svédsku, pozdgji poté ve
Finsku, potencial pro rozvoj vychéazel pfedevSim z mnozstvi krytych hal a té€locvicen.
Potieba hokejistli trénovat i v letnich mésicich vedla ke vzniku sportu zvaného*®
innebandy?’. V 70. letech 20.stoleti Svédsko organizovalo prvni profesionalni soutéze a
vyrabélo se prvni profesiondlni vybaveni. Florbal se za nedlouho dostal k jiz
zminovanému sousedu — do Finska, kde se hralo na mensim hfi$ti na mensi branku

v poétu hraci 3 na 3 bez brankate. Pozménéné piedpisy byly pozdéji ptijaty Svycarskem.

Rok 1986 znamenal pro florbalové zemé vyznamnou zménu. Svédsko, Finsko a

Svycarsko se dohodly na mezinarodni standardizaci pravidel a vytvoreni Mezinarodni

43 KYSEL, Jifi. Florbal: kompletni priivodce. Praha 2010. str. 12.

4 Tamtéz. str. 21.

45 SKRUZNY, Zdengk. Florbal: technika, trénink, pravidla hry. Praha 2005. str. 13.

46 PLEVAK, Ondiej. Florbal v Brné: Soubor zpravodajskych ¢lanki pro Brnénsky denik Rovnost [online]. Brno, 2016
[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/kopxx/. Bakalaiskd prace. Masarykova univerzita, Fakulta
socialnich studii. Vedouci prace Jaroslav CURIK.

47 Innebandy je $védsky vyraz pro florbal, ve fintiné pouzivaji slovo salibandy,ve Svycarsku zase unihockey.
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florbalové federace (IFF). V dalSich letech se k nému pfidaly zemé jako Norsko,
Mad’arsko a Rusko, nakonec se k nému v roce 1993 piidala i Ceska republika. Poté se
objevily prvni oficidlni zapasy mezi narodnimi tymy. V roce 1994 se ve Finsku konalo
prvni mistrovstvi Evropy muzi a o rok pozdéji se konal Sampionat Zen. V roce 1996
hostilo Svédsko prvni mistrovstvi svéta muzi. Finalovy zidpas v Globen Arené ve

Stockholmu sledovalo vice nez 15 000 divaka.*®

3.2 Ceska republika a florbal

V Ceské republice je florbal velmi populdrni a ma Sirokou zakladnu fanouski a
hract. Existuje fada ligovych a turnajovych soutézi, ve kterych se mohou florbalisté
zapojit, a mnoho Skol a univerzit ma své vlastni florbalové tymy. Florbal se také casto
hraje jako rekreacni hra, a mnoho komunitnich center a sportovnich klubii pofada hry a
turnaje pro veiejnost. Celkové lze fici, Ze florbal ma v Ceské republice silnou a rostouci

kulturu a je velmi oblibenym sportem.

Zagatky florbalu v Ceské republice datujeme do roku 1984, kdy se diky vyménnému
pobytu vysokoskolskych studentti VSE a student?l z univerzity KY v Helsinkach dostalo
do CR florbalové vybaveni jako suvenyr ztohoto pobytu.** Michal Bauer a Petr
Chaloupka jsou povazovani za prukopniky florbalu u nés, prvni rekreacni hrace, kteti
hréali s holemi a micky. Opotiebeni vybaveni vSak na nékolik let zpomalilo rozvoj
florbalu.>® Dalgi historickym meznikem byla cesta bratr Vaculikovych do Svédska
vroce 1991. Ti si ptivezli nové komponenty a zacali hrat v prazskych StieSovicich.
O dalsi propagaci florbalu se postaral Svycarsky florbalovy klub Mettmenstetten
Unicorns, ktery si v roce 1992 vybral vychodoceskou Jaromét, jako cil pro svoje letni
soustfedéni. Kdyz v témze roce dorazily do Ceské republiky prvni mantinely, florbal se
plné€ rozvinul. Diky nim se zacaly hrat turnaje a pak prvni ro¢niky soutézi. Florbal se

zadal §ifit i do dal$ich mést.>!

8 KYSEL, Jifi. Florbal: kompletni priivodce. Praha 2010. str. 14.

4 PLEVAK, Ondfej. Florbal v Brn&: Soubor zpravodajskych &lanki pro Brnénsky denik Rovnost [online]. Brno, 2016
[cit. 2023-04-13]. Dostupné z: https://is.muni.cz/th/kopxx/. Bakalaiskd prace. Masarykova univerzita, Fakulta
socialnich studii. Vedouci prace Jaroslav CURIK.

50 SKRUZNY, Zdenek. Florbal: technika, trénink, pravidla hry. Praha 2005. str. 11.

S Tamtéz. str. 12.
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4 PRAKTICKA CAST

V praktické casti této bakalarské prace popisuji proces tvorby vlastniho deniku
trenéra, ktery bude vyuzitelny v praxi pro ostatni. Pivodnim cilem bylo vytvofit denik,
ktery bude nosit trenér na kazdy trénink s sebou a zaznamenavat tréninkové jednotky,
statistiky a dalezité udalosti zapasi, a to s diirazem na jednoduchou vizualni podobu

findlniho produktu a mensi zastoupeni jazykového projevu.

4.1 Vybér tématu

Volba tématu plynula ze zadani od vedeni naseho klubu, kdy jsme del$i dobu
uvazovali o vytvofeni takového materidlu. Pfirozené jsem se snazila spojit tuto praci

s volbou tématu bakalatské prace, coz se mi povedlo.

Cilem bylo vytvoftit funkéni tréninkovy denik, ktery ve svém obsahu reflektuje
kazdodenni potieby trenért. Jeho grafickd podoba se opira o vizudlni identitu klubu.
Ugelem vytvoieni deniku je zjednoduseni prace a vétsi pohodli trenéra pii planovéni
tréninkl 1 celé sezony. Cilovym publikem jsou trenéti vSech kategorii klubu Florbal

Jablonec.

Florbal, at’ uz jeho hra, nebo jeho trénovani, se stalo neodmyslitelnou soucasti
mého Zivota. Celkové si uz nedokazu predstavit den bez n¢jakého tréninku. Vénuji se mu

od détského véku a momentalné jsem i 7. rokem trenérkou.

Vzhledem kmé funkci vklubu je pro mé dualezité, aby trenéfi méli co
nejjednodussi praci, odpadlo jim mnoho zbytecnych papirti a mohli svoje kategorie vést
tak, jak je zadano. Z toho diivodu jsem se snazila vytvofit funkéni denik v mnoha
trenéry, ptipadné k nahlédnuti i pro rodice, ktery slouzi k ptesnému urcéeni dovednosti a
zasad v jednotlivych kategoriich. Kazdy musi podrobné¢ znét koncepci pro svou kategorii,
ale 1 pro kategorii niz8i a vys$$i a s trenéry téchto kategorii spolupracovat. Opird se o Vizi

klubu a 4 role hrace.

Byli jsme si védomi, Ze pokud chceme v dlouhodobém horizontu pordzet soupete
v jakékoliv kategorii, musime najit jednotnou cestu, kterou se vydame. Je vice nez jasné,

ze nemuzeme fungovat tak, jak jsme fungovali pfed deseti lety a je tieba se n¢kam
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posouvat.
Zavér byl jednoznacny, pokud se chceme posouvat, musime se vydat novou cestou vpied,

kterou je pravé nase nova koncepce.

Soucasti tvorby deniku jsou i pfidruzené materialy, které pomahaji predevsim klubu
a svym zpusobem i trenérim. Konkrétné¢ se jedna o naborovy letdk, marketingovou

nabidku, vizitky a eticky kodex.

4.2 Reserse

Pro svou reSersi jsem si vybrala moderni a soucasna loga a identity florbalovych
klubi a Geského florbalu. Vizualni identita konkrétng Ceského florbalu pro mé byla

nejvetsi inspiraci a to hlavné z diivodu jeji dynamicnosti a jednoduchosti.

4.2.1 Cesky florbal

Cesky florbal je neziskova organizace, ktera fidi a koordinuje vsechny aspekty
florbalu v Ceské republice. Byl zaloZen v roce 1993 a ma vice nez 37 000 registrovanych

hract v riznych vékovych kategoriich.

Organizuje ndrodni soutéze, jako jsou nejvyssi florbalové ligy muzd a Zen,
juniorské soutéze a dalsi regionalni soutéze. Také organizuje rizné florbalové akce a

turnaje, jako je Mistrovstvi Ceské republiky, Superfinale florbalu a dalsi.

Také je soucdsti Mezinarodni florbalové federace (IFF) a spolupracuje s dal§imi
florbalovymi organizacemi v Evropé a celém svété. Jeho vizudlni identita se vyvijela

postupem casu. Tu nynéjsi vytvoftilo studio Dynamo Design.

i \ o
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EXTRALIGA - = ﬁ —
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Propagaéni materialy — Cesky florbal
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4.2.2 Dynamo Design

Studio Dynamo Design je ¢eské grafické studio sidlici v Praze, které se specializuje
na branding, vizualni identitu, webovy design a typografii. Studio se zaméfuje na
kombinaci kreativity, vyrazu a efektivity v kazdém projektu. Studio bylo zalozeno v roce

2000 a jeho zakladateli jsou Jan Kloss, Mat¢j Coufal a Mat¢j Hlavacek.

Mezi vyznamné projekty, na kterych studio pracovalo, patii naptiklad redesign
vizulni identity a webového designu pro Ceskou televizi, vizualni identity pro prazského
primatora, redesign vizualni identity a webového designu pro ceskou investi¢ni

spole¢nost RSJ a mnoho dalsich.

Studio se vyznacuje velkym dirazem na detail, preciznost a originalitu, coz se
odrazi v jeho pracich. V pribéhu let ziskalo mnoho ocenéni a uznéni, naptiklad ziskalo
nékolik Zlatych stiednikd, prestizni cenu Red Dot Design Award nebo cenu Czech Grand

Design.

Dynamo Design je jednim z nejvyznamngjsich grafickych studii v Ceské republice
a je dobi'e znamo 1 v zahrani¢i. V poslednich letech se studio zamétuje také na rozSifovani
svého plisobeni na mezindrodni trh a spolupracuje s klienty z celého svéta. Mezi hlavni
klienty studia patfi vyznamné ¢eské a mezinarodni spole€nosti, ale také mensi projekty,
jako jsou hudebni nahravky, vystavy, knihy nebo kulturni akce. Studio nabizi sluzby od
tvorby vizudlni identity, grafického designu, webového designu, az po produkci tiskovin
a propagacnich materiali. Mezi nejvyznamnéjsi projekty, na kterych studio pracovalo,
patii napf. vizudlni podoba filmového festivalu Febiofest, design knihy o fotografu Janu
Saudkovi, vizualni identita prazského divadla Ponec nebo kompletni vizualni koncept pro
Mezinarodni filmovy festival v Karlovych Varech. Studio Dynamo Design ziskalo
nékolik ocenéni, v€etné ocenéni Czech Grand Design za nejlepsi graficky design knihy
za knihu ,,50 let a vice* o architektu Josefu Havli¢kovi. Studio mimo jiné zpracovavalo a

sjednocovalo vizualni identitu Ceského florbalu.

Prima streamovani na PF 2023 Nova tvar Sazky Sletu zdar!

prima+

Priklady prace studia
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4.3 Inspiracni zdroje

Inspiraci pro dalsi tiskoviny a materidly byla celd fada. VétSina moji inspirace
plynula z toho, jak jednotlivé kluby s podobnymi materidly zachazeji. Bylo pro mé
dilezité vyhledavat inspiraci u klubi, které jsou v tom konkrétnim ohledu uspésné, nebo
jedine¢né. Vhodné zdroje jsem cCerpala piedevSim z internetu, poté jsem si dé¢lala
priazkumy funkénosti. Naborovy letdk nejvice vychazi z Lions Zlin, protoze jsem
pracovala s podobnou myslenkou jako oni. Na jejich letdku je nejvyrazné€jsi postava
chlapce, ktery se tvari dosti vazné. Na plakatu neni moc textu, jen par hesel. Co se tyce
etického kodexu, nejvétsi inspirace pochazi od Black Angels, protoze s timto materidlem
pracuji v podobném rozsahu jako my. VétSina jinych klubi, naptiklad i jiz zminovani
Lions Zlin, sice pracuje s kodexem, ale jen formou bodii vypsanych na strankéach klubu,
pro nas klub je dulezité mit i grafickou formu z toho diivodu, Ze vozime na détské turnaje
roll up baner s kodexem rodice, abychom vétSinou tatinkim mladSich kategorii stale

pfipominali, jak chceme postupovat a jak s tim mohou poméhat oni.

T T IO

V/ SOBE LVAI

ETICKY KODEX

ETICKY KODEX FLORBALOVEHO
KLUBU BLACK ANGELS

. V Praze, dne 26. kvétna 2022
Vykonny vybor BLACK ANGELS
. sbafamily

JEV KOUZLO

FLORBALU!

Naborovy letak Lions Zlin

Eticka kodex Black Angels
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neexistuje, takze bylo nutné pracovat s deniky jinych spori, vétSinou basketbalu. Podstata
veétSiny denikd, které jiz existuji, je diaf, nebo kalendat, doplnény o nékolik malo stranek
s prostorem pro tvorbu tréninku a evidenci zapast, coz nebyl miyj cil. TakzZe jsem spise
hledala formu a podobu, jak by mohl denik vypadat, nez jeho samotny obsah. Stranky

které zobrazuji tréninky vychazi z konspektu tréninkové jednotky, ktery je k dispozici na

webu Ceského florbalu pro vSechny trenéry.

:

:

i

i

Saller denik

Coach Notebook od znacky
Precision
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5 Denik trenéra

V této Casti jsem se zabyvala realizaci deniku trenéra od samotného zacatku, kdy
jsem fesila formu, velikost a celkové jak uchopit tento material. Vysledna podoba se opira

0 jiz stavajici logomanual, ktery byl pro klub vytvoien v zaii roku 2022.

5.1 Realizace

Denik jsem zacala vytvaret po par nakresech rovnou v Adobe Illustratoru, kde jsem
postupem Casu priddvala rizné oblasti. Prvni testovaci verzi jsem po zpracovani posilala
viibec dobra zmé ani jejich strany. Neodpovidala zadand barva, denik byl vybledly,
nebyla na ném domluvend laminace, tfepil se. Na testovani ale tato verze bohaté postacila.
Bylo skvéle vidét, které nedostatky je tfeba upravit, srovnat velikosti pisma, upravit
nadpisy, ale i zménit nékteré barvy. Testovacich denikll jsem nechala tisknout pét, kdy
jeden jsem si nechala j4 na poznamky k upravam a zbylé Ctyfi jsem rozdala kolegim
trenérim, které jsem poprosila o testovani vyuzitelnosti a funkénosti deniku. Vybrala
jsem si kategorie star§ich zaki, protoze letosni rok je stavajici trenér novy a zajimalo me
tedy, jak dokdze novacek s takovym materidlem pracovat. Dale asistentovi trenéra
juniort, ktery k tréninku vzdy pfistupuje jinak né€z hlavni trenér, trenérovi A tymu,
protoZze to je nase elitni kategorie a trenér ma nejveétsi zkusenosti, a posledni denik putoval
do détské kategorie elévi a ptipravky, abych dokdzala porovnat, zda je mozné s denikem

pracovat napfic¢ kategoriemi.
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Poté, co jsem opravila jiz zminéné nedostatky, jsem hledala jinou tiskarnu, ve které
uz budou sedét barvy. Na doporuceni jsem vyuzila sluzby liberecké tiskarny Livox, kterad
se specializuje na takové tiskoviny. Pivodné byl mij zdmér vyuzit jednoznacné tvrdé
desky. V Livoxu jsme se dohodli na dvou variantach, tvrdych deskach a mekéich, obé
varianty v laminaci. Vysledna podoba je z mého pohledu uz finalni, jsem s denikem takto
spokojend. Néaklad na vyrobu je sice lehce vyssi nez od firmy BOBO, na druhou stranu je

ale znat 1épe odvedena prace, coz pro me bylo diilezitym aspektem.
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5.2 Podoba a obsah

Jednou z prvnich véci, kterou jsem fesila, byl obsah. Co v§echno bude potieba ptidat?
Co uz je moc? Zaméfit se na konkrétni kategorii, nebo to pojmout univerzalng? Zadny
pozadavek na obsah nebyl vznesen, stejn¢ tak jako na vzhled, a proto jsem zacala
s hledanim inspirace. Plivodné jsem uvazovala o moznosti vytvofit pro kazdého trenéra
unikatni denik, ktery na svych deskach ponese jméno a kategorii daného trenéra. Nakonec

jsem dosla k zavéru, ze je neredlné a finanéné narocné tisknout kazdy denik specialnég, a
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tak jsem se rozhodla pro tivodni stranu, které dominuje hlava vikinga a tfi nadepsané

radky, kam si kazdy svoje inicialy napiSe.

Na dalsi strané¢ nalezneme zdkladni naciondle klubu a nejdilezitéjsi kontakty.
Nasleduji data a popisy moznosti prestupt do jinych klubi, které jsou pro kazdého trenéra
neodmysliteln¢ dilezité, ale zdrovén slozité na zapamatovani. Timto jsem chtéla zkratit
zdlouhavé hledani, jak ptesné jsou dand obdobi definovana a soucasné i definitivné docilit

dovzdélani trenéra v tomto sméru.

V deniku nesmi ani chybét seznam hract, jejich post, ¢islo dresu a telefonni Cislo. Tato
dvojstrana zjednodusuje praci hned v nékolika smérech. FIS*? vyzaduje pred kazdym

zapasem vyplnit do =zapisu o utkani ¢islo a post ke kazdému hraci.

[] Cislo. Post_ Formace Jméno Kapitén
U levé kfidlo Hlavaty Karel (18.10.2005) (juniofi) (FLORBAL JABLONEC-juniofi)
E] U center Kantor Jan (22.05.2003) (muzi) (FLORBAL JABLONEC-muzi)
U pravé kfidlo Jarolimek Lukas (17.05.1993) (muzi) (FLORBAL JABLONEC-muzi)
V] levy obrance Koravsky Jan (18.06.2002) (muzi) (FLORBAL JABLONEC-muzi)
o pravy obrance Najman Marcel (04.01.2004) (juniofi) (FLORBAL JABLONEC-juniofi)

Telefon je stéZejnim kandlem pro rychly kontakt s hra¢em, nebo jeho rodici, podle
toho, o jakou se jedna kategorii. Pouzila jsem také senzitivni obdobi do 20 let, jako t€Zko
zapamatovatelnou pomicku pro kazdého, kdo pracuje se sportovci. Tabulka ukazuje
intenzitu zatizeni v jednotlivém veku v riznych smérech vyvoje. Senzitivni obdobi jsou
casové useky ve vyvoji, ve kterych maji déti piiznivéjsi ptirozené predpoklady pro rozvoj

urcitych schopnosti.

V dalsich, totoznych 40 strankach, nalezneme konspekty tréninkovych jednotek,
které vychézeji z vytvoreného konceptu ceského florbalu, ale jsou pietvoreny a
zjednoduseny na formu, kterou v deniku nalezneme. Tréninkova jednotka se déli na 3

casti:

32 Florbalovy informacni systém
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- UVODNI: ptiprava hybného a nervového systému na trénink (rozcviceni),
pohybové ¢innost mirné intenzity (pomaly béh s obraty, poskoky apod. bez
rychlostnich S§vihovych pohybti, zakladni atletickd abeceda (drobné pohybové
hry, honicky)), po zahiati dynamické rozcviceni (specialni, s hokejkou a
mickem, nebo vSeobecné rozvijejici cviceni, dokonceni dynamické casti
zvySenim intenzity ¢innosti organismu.

- HLAVNI CAST: néacvik a zdokonalovani techniky a taktiky upeviiovani
struktury sportovniho vykonu.

- ZAVERECNA CAST: Podcefiovana, ale dileZitd soudast tréninkového
procesu, zajistuje plynuly prechod od vysokého tréninkového zatizeni
k postupnému uklidnéni a névratu vSech funkci do ptivodniho stavu, spravné
organizovani této Casti prispiva k urychleni regeneracnich procesi, obsah je
zavisly na charakteru zatizeni v hlavni ¢asti a musi byt v souladu s nim » Ukoly

by mély byt zaméfeny na uklidnéni funkcnich systémii a upraveni

psychickych stavii

Pfi tvorbé jsem nesméla zapomenout na zapasovou evidenci, kterd pro mne byla
nejvetsim ofiskem v jejim uchopeni. Chtéla jsem aby byl denik uchopitelny pro vSechny
kategorie. Kazda kategorie ma pro evidenci této problematiky jiné potieby a proto jsem
se rozhodla o dvoustranu, kdy na levé jsou zobrazeny pod sebou dvé hiisté pro
zakreslovani situaci, které je mozné jakkoliv dle vlastnich potieb popsat jejich pribéh.

Na pravé strané neni definovana struktura, list je pouze linkovany.
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SEMAFOR BAREV MINIPRIPRAVKA PRIPRAVKA
DOVEDNOSTI HRACE

DOVEDNOSTI HRACE

ZASADY HRY A
ZASADY HRY

VYSSi LEVEL:

osun na vyssi iroveii
g y B Hra dopiedu v maximalni moiné mife

Nejdulezitéjsim prvkem deniku je mnou tvorend klubova koncepce, ktera definuje
postup prace s hraci v jednotlivych kategoriich. Zpracovano je to formou semaforu, kdy
cervena barva ukazuje zaklady, co hra¢ musi umét, zluta barva predstavuje vyssi level,
tedy posun na vyssi uroven a posledni, zelena barva, definuje master hrace, ten ovlada

herni mistrovstvi dané kategorie.
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6 Dalsi materialy

6.1 Naborovy letak

materiali sportovniho klubu viibec. Na poctu hract jsou vSechny sporty existenéné
zavislé a proto je potfeba disponovat kvalitni naborovou strategii. V nasem klubu

momentalné jdeme cestou naboru do nejmladsich kategorii, maximalné do elévi.>?

Piivodni zadani na naborovy letak mélo 2 podminky: malo textu a fotku ditéte.
Rozhodla jsem se tedy pro naborovy letdk pouzit fotku jednoho z nejvyraznéjSich hracta
kategorie elévii z dvou hlavnich divodd. Prvnim divodem byl jeho vyraz, usmév je
dikaz, ze je $tastny a ze ho bavi, co déla. Druhym diivodem vybéru byla skute¢nost, ze
chlapec je jednim z nejlepSich a kdyz se ostatni pfijdou podivat, chtéji byt tak dobii jako

on.

Dal$imi nélezitostmi na letdku je logo, odkazy na socialni sit¢ a 3 korunky, kazda
jiné barvy, které symbolizuji 3 rizné tymy. Modra korunka znamena elitni tymy, zluta
hobby a rizova hol¢ic¢ky. V soutézich jednotlivych kategorii mame 2 a vice tymu, kdy

elitni (A) tymy nesou nazev Blue a hobby (B) tymy yellow.

F irtorbatiabionec florbaljablonec.cz florhaljablonec

JE TI 5 LET

A HLEDAS
SPRAVNOU
PARTU?

| HRAT

3V sez6né 2022/2023 spadaji do kategorie elévu roéniky 2012 a 2013. Nova sezdna znamena vzdy posun star§tho

ro¢niku do vyssi kategorie.
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6.2 Marketingova nabidka

Marketingova nabidka je forma propagac¢niho materialu, ktery slouzi k prezentaci
klubu. Je to prostfedek pro komunikaci s potencidlnimi zdkazniky a sponzory a poskytuje
jim podrobngjsi informace o nabizenych produktech, sluzbach nebo o samotné firmé.
Brozura miize byt distribuovdna ptfimo zékaznikim, rozesildna postou, vystavovana na

veletrzich, nebo umisténa v prodejnich prostorech.

Pro jeji tvorbu jsem $la cestou fotek v pozadi, kviili autenticnosti. Obsahem jsou
informace o klubu, varianty loga a zdkladni definice naSeho sportu. Déle historie klubu
Florbal Jablonec, jmenovité vypsané vSechny tymy aktualni sezony, komunikacni kanaly
a jejich analyza. Jaké uspésné florbalisty jsme vychovali, podoba soucasného webu, jak

vypadé soucasnost v klubu a moznost prezentace potencionalniho zdkaznika.

- =¥

2023 - 2024 NAZEV KLUBU: FLORBAL JABLONEC, 7.5
SiDLO: Skelnd 3484/51, 466 02 Jablonec nad Nisou
160: 602 533 967
BANKOVNI SPOJENE: 2701014594/2010
WEB: www.florbaljablonec.cz
E-MAIL: klub@florbaljablonec cz
KLUBOVE BARVY: lufd, modra

CO JE FLORBAL?

Florbal je halowy kalektived sport, jend se hraje na beiSti o rozmérech 40 x 20 m, na kterém je paloden umél] &
dfevend porch. V jednom ckamdiku se na hiti nachaz maximaing pét hedtl a brankdf v kaidém tgmu. Florbal
se hraje s umélohmotngmi holemi {florbalkami) a velmi lehkym mitkem Beankaflm je zakizano poudivat hill
Hilavnim cilem hry je vstfelit vice branek ned souper. Hraci £s je 3 x 20 minut méfendch efektivné (Gsty Eas). Je
povolen jen urkit] télesny kontakt, diky Eemus je fiorbal velmi bezpetndm 2 divdcky atakdnnim sportem s

n elen(mi brankami béhem Florbal je ngchi] 2 zbavng sport s cbdivuhodnou nychiosti
rozvoe. 0d zalodenl f )52 h eléh agngmhrannvi:e
ned 80 2emich, 2 nichi 66 je Elenem IFF. Nejvice hratu se koncentruje v Severni Evraps, Swicarsku a Ceské

republice, aviak nemald tast florbalistu je k nalezend po celém svéte. Florbal se hraje v celé Eviope, Ash, Australi,

Seveni Americe, Africe a stale se rozSifue do dalSich zemi. PfestoZe florbal 2afal bit v zahraniti peo elitni hrafe

profesionalnim, je stéle sportem dostupagm pro vSechey. NejvetSimi vihodami jsou nendrotnost pro zatdtecni-

kg refativné mald financni narocnost a fascinujicl rychlost hry. Proto nabeal nejvetSl popularitu me2i miadgmi

spartovei. Florbal si faké vytvofil sveu vizstni subkultun zzhenujici styl cblékani s meodstvim dopliiku praktic-

MARKE I INGDVA kixh pro jeho provazovant Florbal je take jednim 2 mala sportu, kterg j od poEiths mudekjm i Zenskim

S sportem a rovnost pohlavi si nadle zachavav jako jedeu 26 swich nejveiich plednosti. Kofeny jabloneckéha

florbalu sahaji do roku 1395, kdy parta nadSencl kolem Pavia Kunsta zalodla 1. florbalowy klub lablorec nad

byla wheudovina kompletni middednickd struktura - elévové, mladsi 230, starsi #d, dorostenci, junicfi. Snahou

do budouna je mit v kaddé kategorii 2 miadednickd drudstva, cod ud se ve vétdiné drudster spinilo a postupne
vibudovat také Jenskou vétey.
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6.3 Eticky kodex

Eticky kodex je dokument zavazny pro hrace klubu, jejich rodice a trenéry, ktefi se

pti vstupu do klubu seznami s jeho obsahem a nasledné se chovaji i jednaji v souladu s

jeho znénim.

KODEX HRACE

SPRAUNY FLORBALOVY RODIC:

PRESPEKTUI ROZHODNUTI TRENERAA REALIZAZNIHO TYMU.

RESPEKTUJI VECHNY ZOCASNENE. TRENERY, ROZHODE), HRATE.

ZATLESKAM 1 SOUPERI, KTERY SE SNAZIL A HRAL
FAIR PLAY, AT UZ VYHRAL, NEBO PROHRAL

TYMOVY VKON JE MI NEPREDNEISH.
NA KLUBOVE AKCE NOSIM VYHRADNE KLUBOVE OBLECENI.
DBAM NA SPRAVNOU ZIVOTOSPRAVU.
MAKAM NA100
MAM RADOST ZE HRY.
VYHYBAM SE OMAMNYM A POVZBUZWICIM LATKAM

BAUTE SE S NAMI, FLORBAL JE HRA, NE VALKA.

6.4 Vizitky

KODEX RODICE

SPRAVNY FLORBALOVY RODIC:

KOMUNIKUJE. TRENERIAVEDEN] PRUIMAJI JAKYKOLIV
KONSTRUKTIVNI NAMET KE ZLEPSENI CHODU KLUBU.

PODPORUJE A CHVALI HRACE ZA KONKRETNI
CINNOSTI, NEZAVISLE NA VYSLEDKU.

NEVYJADRUJE SE NEGATIVNE KE HRE ANEKRIC NA DETI,
€0 VE KTERE SITUACI DELAT - HRAE SE POTREBUJE
NAUCIT ROZHODOVAT SAM

ZATLESKA | SOUPERI, KTERY SE SNAZIL A HRAL
FAIRPLAY, AT UZWHRAL, NEBO PROHRAL.

RADY PRIHRE NECHAVA NA TRENEROVI .

PRI UTKANICH ZOSTAVA V PROSTORU
VYHRAZENEM PRO DIVAKY.

DBA NA SPRAVNOU ZIVOTOSPRAVU DETI.

NEZAKAZUJE DETEM FLORBAL, KDYZ SE SPATNE UL,
MOZNA TO JE JEDINE PROSTREDI, KDE SE CITI DOBRE.

OMLOUVA SVE DETIZ TRENINKD A ZAPAS(D vEAs

BAVTE SE S NAMI, FLORBAL JE HRA, NE VALKA.

KODEX TRENERA
SPRAVNY FLORBALOVY RODIC:

NEUSTALE SE ZDOKONALUJI V TRENERSKYCH A SOCIALNICH
DOVEDNOSTECH. VZDELAVAM SE.

RESPEKTUJ| ROZHODCI A SOUPERE.

OTEVRENE KOMUNIKUJIS RODICI, HRAC! A KOLEGY.
AKTIVNE PROSAZUJ HODNOTY, KONCEPCI A ETICKY KODEX KLUBU.
NA KLUBOVE AKCE NOSIM VYHRADNE KLUBOVE DBLECENI.

NA KAZDY TRENINK CHODIM VEAS A PRIPRAVEN
PRACUJI KONCEPENE NA ZLEPSENI HRAED.

PRISTUPUJI INDIVIDALNE A PRACUJI'S CHYBOU.
CHYBA JEDOLEZITOU SOUCASTI WYVOJE.

PEEU O MAJETEK SPORTOVNIHO KLIUBU

BAVTE SE S NAMI, FLORBAL JE HRA, NE VALKA.

Pii tvorbé vizitek jsem piemyslela nad tim, jaké informace vSechny poskytovat.

Hlavnim inspiraénim zdrojem byl opé&t material od Ceského florbalu. Konkrétng vizitka

byvalého prezidenta Filipa Sumana. Piivodné jsem premyslela, zda uvadét i kontaktni

klubovou adresu. Vzhledem k tomu, ze klubova adresa neni misto, kde mame kancelar,

pouze nahlasené sidlo, tak jsem se rozhodla uvést pouze jméno, nejvyssi funkci, kontaktni

telefon a pracovni email. Rozhodla jsem se pro jednoduchy, oboustranny potisk.

FLORBAL JABLONEC

NATERINA DVORAKOVA
séftrenér kubu

A0 00 279 06

dwama iSutd dlosc

[ TRV e o ([, pov—
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7.avér

Hlavnim cilem této bakalafské prace bylo vytvofit trenérsky denik a ptiblizit t¢éma

grafika a vizudlni identita.

V praktické Casti jsem se snazila charakterizovat myslenku a imysl celého projektu,
kde jsem uvedla vSechny inspiracni zdroje s reSersi a predstavila grafické studio, které
stoji za sougasnou podobou Ceského florbalu. Zachytila jsem skici a postupy, jak jsem

pfi préci postupovala.

Soucasti byla neodmyslitelné také teoreticka cast, v niz jsem popsala graficky design
a jeho historii. Dale jsem se zabyvala tématy jako je vizudlni identita a florbal. Dil¢imi

tématy je branding, reklama, barvy a jejich rozdéleni nebo typografie.

Diky této zkuSenosti z bakalatské prace jsem se rozhodla, Ze bych chtéla v budoucnu
vice pracovat s grafickymi materialy v klubu a vytvaret podobné deniky i pro jiné ucely,

pristé tfeba pro hrace.
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