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Dalsi hodnoceni:

Da se fici, Ze pfedloZena bakalafska prace je do jisté miry ,autorskym Ci rodinnym projektem® pisatelky. Jeji prace
s literaturou v teoretické Casti prace je sice velmi diisledna, ale téz budi dojem jisté pochybnosti o uchopeni tématu
vlastnimi slovy (napf. zdroj Kopecky 2013 je na str. 7 explicitné citovan 5krat, na str. 8 se vyskytuje 7krat, Fox 2011
na str. 12 je 8krat, atd.), i kdyz to autorka na nékolika malo mistech €ini. Kap. 2.2.2.: fazeni placené reklamy do
nastrojll PR pouziva minimum autord, dnes prakticky Zadny, nebot’ se jedna o zcela jinak definovanou nastrojovou
skupinu marketingové komunikace (viz napt. Cichovsky L. a kol. Masova, medialni a marketingova komunikace.
VSEM Praha 2011) — povaZuii to za vazné metodické pochybeni autorky (totéZ kap. 3.2.2.). Tzv. ,v&decké definice"
pojmu médium na konci kap. 2.3.1. nejsou definicemi, nybrz vy¢tem rliznych funkci médii. Prakticka ¢ast prace je
deskriptivni analyzou marketingové-komunikaénich aktivit studované firmy. Zahledéni autorky do tématu prace ji
znemoznuje oznadit v kap. 3.1. pfedmét podnikani studované firmy pfiléhavé jako hudebni nosice, v souvislosti

se slovem desky nezazni adjektivum gramofonové, takze demagogicky &tenar by mohl usuzovat na stolni desky,
kuchyriské desky, stropni desky apod. Navzdory tvrzeni autorky o zafizeni obchodu a obr. 8 a 9 musim oponovat,
Ze interiér se v podstaté neliSi od interiért vétsich prodejen fy Supraphon n.p. v 80. letech. Grafické navrhy v

kap. 3.2.1 pfilohach povazuiji za silné a zdafilé, bohuzel véak nejde o vytvory autorky prace. Cinnosti popisované
v kap. 3.2.4.4. (soutéZe a slevové akce) nepatii mezi nastroje PR nybrZz mezi nastroje podpory prodeje. V kap.
3.3. popisuje autorka majitelem studované firmy vybrané cilové skupiny a jejich propojeni s profilem firmy na
Facebooku; vétSina kapitoly je bohuZel vénovana metrikam internetu a nikoliv my3lenkovému jadru PR aktivit, totiz
obsahum a dopadum (tj. mife ovlivnéni v cilové skuping). V tomto smyslu je kreativnéjsi a pfinosné;si kap. 3.4.,
napf. navrh kampané ve 3.4.1.2. s prvky guerilla marketingu je vtipny, mira pfinosu autorky v8ak neni ziejma. S.
Dédeckova prokazala v bakalafské prace, ze dokaze systematicky pracovat s modernimi metrikami socialnich

siti. Problémem prace zlstava vagni nebo mylné vymezeni nékterych nastroju komunikace jako nastroj public
relations.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Je ,placené PR, tj. zakoupeni reklamniho €asu nebo prostoru pro PR aktivitu, nastrojem reklamy anebo nastrojem
PR?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Podle vaseho tvrzeni trvala reklamni kampan v radiu od 25.11. do 18.12.2013. Dokumentuje toto obdobi pfesné
na kfivce navstévnosti v pfil. 12, vysvétlete divod piku kfivky tésné pfed timto obdobim a pokuste se interpretovat
dlvody pribéhu kfivky ve zminéném obdobi.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Je popisované Cislo newsletteru distribuovaného v bfeznu 2014 (obr. 29) skute¢né nastrojem PR firmy nebo jiné
nastrojové skupiny marketingové komunikace? A které?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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