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Souhrn: Tato diplomova prace se zabyva analyzou a vyhodnocenim preferenci ve
spotiebé piva. Hlavnim cilem bylo identifikovat preference spotiebitelll, které mohou
nejvice ovliviiovat jejich spotiebu. Prace byla rozdélena na teoretickou a praktickou
Cast. Teoreticka ¢ast byla zaméiena dotaznikové Setieni, spravny postup pii tvorbé
dotazniku a konstrukce otazek. Déle je zde popsana historie piva, suroviny potifebné

K vyrobé piva a soucasn situace ve spotiebé piva v Ceské republice. Posledni ¢ast se
zabyva spotfebnim chovanim. Je zde uveden kupni rozhodovaci proces a faktory, které
spottebitele ovliviiuji pii ndkupu potravin. V praktické ¢asti bylo zpracovano a
vyhodnoceno dotaznikové Setieni. Vysledky Setfeni byly porovnany a otestovany

s pfedem stanovenymi hypotézami. Prakticka ¢ast byla zakon¢ena porovnanim vysledki

dotaznikového Setfeni s jinymi vyzkumy.

Klicova slova: pivo, spotieba, preference, respondent, dotazovani, hypotéza, statisticka
analyza

Cil: Hlavnim cilem této diplomové prace je zjistit faktory, které ovliviiuji spotiebitele
pfi vyberu a konzumaci piva, pomoci dotaznikového Setfeni. Dil¢im cilem je
vyhodnoceni pfedem stanovenych hypotéz, které znéji:

*Ho: Zivotni styl nema vliv na mnozstvi vypitych piv za tyden

*Ho: Pohlavi nema vliv na volbé piti nealkoholického piva v ptipadech, kdy si
konzument nemuze dat klasické pivo (napf: fizeni automobilu)

*Ho: Pohlavi nema vliv na vybér piva podle stupiiovitosti

*Ho: Pohlavi nema vliv na konzumaci pivnich mixt

*Ho: VySe dosaZeného vzdé€lani nema vliv na tydenni spotiebu piva

*Ho: Socidlni status nema vliv na tydenni spotiebu piva

*Ho: ZdraZeni ceny piva nema vliv na jeho konzumaci

*Ho: Pohlavi nema vliv na konzumaci piva

*Ho: VySe hrubého piijmu nema vliv na tydenni ttratu za pivo

*Ho: Pohlavi nema vliv na vérnost k urcité znacce piva

*Ho: Pohlavi nema vliv na vybér piva z riznych pivovara

*Ho: Vyse hrubého piijmu nema vliv na piti piva v restaurac¢nich zatizenich

*Ho: Chut’ nema vliv na vybér piva podle stupniovitosti



Cilem diplomové prace bylo vyhodnoceni moznych faktorti, ovlivitujicich vybér

a konzumaci piva. Znalost téchto faktort je pro pivovary velmi dilezita. Mtze ovlivnit
strategii jednotlivych pivovari. Spravny vybér strategic piedstavuje pro pivovary
urcitou konkurencni vyhodu.

Pro splnéni cili diplomové prace byly vyhodnoceny vysledky dotaznikového Setteni.
Dotaznikového Setfeni se zucastnilo 236 nahodné vybranych respondentii, z toho bylo

66 % muzu a 34 % zen. VSichni respondenti byli star$i 18-ti let.

Pro zjisténi faktorti ovliviujici spotiebitelské preference se muselo nejdiive odhalit,
jestli respondenti piji nebo nepiji pivo. Na tuto otazku odpovédelo 93 % respondenti
kladn¢. Dale bylo u respondenti zjistovano, jaky druh piva uptednostiuji, jakou
stupiiovitost piva preferuji, jakou znacku piva piji nejcastéji a jaky faktor ma na né
nejvetsi vliv pii vybéru piva. Nejvice respondentl uvedlo, ze konzumuji svétlé pivo a
faktory, které ovlivituji konzumenty, jsou chut’ piva, znacka piva, stupniovitost piva,
doporuceni a cena piva.

DalS8im ukolem diplomové prace bylo testovani pfedem stanovenych hypotéz. Celkové
bylo testovano 13 hypotéz. Testovani probihalo v asociac¢nich a kontingen¢nich
tabulkach. Statisticky vyznamna zavislost byla prokazana u 7 hypotéz. Tyto hypotézy
zngji:

e Pohlavi ma vliv na vybér piva podle stupiiovitosti

e Pohlavi ma vliv na konzumaci pivnich mixti

e Vyse dosazen¢ho vzdélani ma vliv na tydenni spotiebu piva

e Socialni statut mé vliv na tydenni spotiebu piva

e Pohlavi ma vliv na konzumaci piva

e VySe hrubého piijmu ma vliv na tydenni atratu za pivo

e Pohlavi ma vliv na vybér piva z minipivovart

Vystupy diplomové prace mohou poslouzit pivovartim pii tvorb¢ firemni strategie. Diky

ziskanym informacim o spotiebitelich a jejich preferenci.
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