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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O 0o 0O 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni L] O o o o
Zpracovani teoretickych aspektd tématu ] O o O O
Zpracovani praktickych aspektii tématu O] O o o O
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti ] O O O 0O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O 0 O o
Prace s literaturou O O O o O
Logick4 stavba a ¢lenéni prace I 0 R N R I R
Jazykova a terminologicka Groven O O O o O
Formalni Gprava a naleZitosti prace O] I A
Vlastni piinos studenta ] O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) ] O O oo O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Bez problémii, shoda je jen v nazvech zdrojt

Dil¢i pripominky a naméty:
nejsou
Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je zaméfena na pomérné obtizné téma, s nimz se autorka pomérné dobie vyrovnala

v teoretické i praktické casti. Silnou strankou je ucelenost zaméreni k tématu, urcité
nedostatky jsou ve formulacich a hloubce provedené analyzy. Nicméné autorka se musela



vyrovnat se zasadnim problémem zpracovani praktické casti - dva dna po jejim
planovaném odjezdu do Vidné (kam nakonec pro zralé ivaze nevycestovala) byly uzavieny
hranice. Proto se v praktické ¢asti musely naplno projevit dlouholeté znalosti a prozitky a
vztah autorky k Vidni a podafilo se ji praci i pfes tuto vyraznou komplikaci dokondit.
V konecné znamce je zvaZena obtiZnost tématu (véetné absence odbornych ¢lankt na dané
téma) a komplikace pfi dokonceni prace.

Otazky k obhajobé:

Jaka je vhodna mira hyperrealisty v propagaci destinace, resp. jejich atraktivit?

Véem je problematickd prili§ vysoka mira hyperrealisty (tedy je-li problematicka)
v propagaci destinace, resp. jejich atraktivit? Jak vase odpovéd souvisi s vékem navstévnika
a vyuzivanim ICT?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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