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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka Groven

Formalni Giprava a néalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Kontrola ukazala celkovou podobnost 2%. Podrobna kontrola ale neukazala pochybeni
autorky.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Tato bakalarska prace zpocatku plisobi velmi propracované, autorka v predstavuje cil
prace a velmi peclivé se vénuje teoretickym aspektiim. BohuzZel bakalatska prace v zavéru
(pfedevsim v zavéru praktické ¢asti)déla dojem, Ze ji autorka dokoncovala v ¢asové tisni.
Hlavnim (prvnim cilem) prace je zhodnoceni marketingu destinace, tento cil plni autorka
velmi okrajové. Z metodiky neni zfejmé, jakym zptisobem planovala autorka destinacni
marketing Vidné hodnotit. V zavéru prace pouze zodpovida svou vyzkumnou otazku a
uvadi, ze ,,Vzhledem k zavaznosti situace spojené s COVID-19 bylo k analyze destinacniho
marketingu vyuZito jen webovych zdroji.“ Problémy spojené s nakazou ov§em zacaly az v
breznu, tedy v obdobi, kdy by méla mit autorka sviij vyzkum ukoncen. Z odpovédi na



vyzkumnou otazku viibec nevyplyva, ktera instituce zastfesuje destina¢ni marketing ve
Vidni.
Druhym nedostatkem prace jsou rozhovory, které jsou zminény v metodice ,,Zajimavym
prinosem byly rozhovory se tfemi navstévniky Vidné, kteti prispéli svymi nazory a
zkusenostmi. Rozhovory probihaly pouze online formou, vzhledem k zavaZnosti situace a
nemoZznosti Viden osobné navstivit“, Stejn€ jako v minulém bod¢ nerozumim tomu, pro¢
si autorka nechala vyzkum aZ na obdobi brezen 2020. Zavaznéjsi ovSem je, Ze nikde neni
uvedeno, kdy a s kym tyto rozhovory probihaly, v bakalarské praci chybi minimalné
seznam kladenych otazek stejné jako rozbor a vysledky téchto rozhovort.
Dal$imi méné podstatné nedostatky jsou:
- Vlozeni kapitoly o Wiena City Card doprostied kapitoly o zabavnim parku Pratr.
- Kapitola 3.2.1.1 je zpracovana jen na zaklad¢ jednoho zdroje.
-V nékterych mistech je pouzito kontextové citovani pomoci vyrazu ,autor, ale je
natolik vzdaleno origindlni citaci (str.16), Ze je obtiZné v textu zjistit, Ze ¢eho
autorka citovala.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Tato bakalarska prace se zabyva velmi zajimavym tématem hyperreality. Tomuto tématu se
autorka vénuje velice peclivé jak v teoretické, tak i v praktické ¢asti a k vysledkiim nemam
Zadné vyhrady. Bohuzel prvnim cilem prace si autorka stanovila zhodnoceni destina¢niho
marketingu a tento cil nebyl splnén. Toto autorka zdiivodiiuje soucasnou situaci
zptsobenou virem COVID-19, ktera ale vznikla az vbfeznu 2020. Stejné tak rozhovory,
které mohly podpofit zavéry Setfeni, nejsou vpraci rozebrdny a citovany, bohuzel
s podobnym zdt@ivodnénim.

Otazky k obhajobé:

1. Jakou jste si pfed zahdjenim vyzkumu stanovila metodiku pro zjisténi
destina¢niho marketingu Vidné? Jaka organizace zastituje destina¢ni marketing
ve Vidni?

2. Zajimala jste se o statistiky navstévnosti Vidné a jednotlivych pamatek? Vite kolik
navstévniki ma Viden ro¢né?

3. Mohla byste jmenovat mozné dtvody rozdilu v prvcich hyperreality mezi
jednotlivymi pamatkami ve Vidni?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZzena vysledna znamka: D
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