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Hodnotici kritéria Hodnoceni

Soulad ndzvu prace s obsahem, cilem, anotaci, obsahem a zavérem |A

Teoretickd podkladova koncepce, metodika/metodologie, A
terminologie

Schopnost analyzy excerpovaného materialu/pfedmétu vyzkumu a A
nasledné syntézy, interpretace a argumentace

Sekundarni literatura, tviréi aplikace, schopnost kritického B
komentare

Struktura prace (vystavba textu, adekvatnost pouzitych stylistickych |B
prostiedkd), dodrzeni ortografické a gramatické normy, bibliograficky
a pozndmkovy aparat, jednotny zplsob citaci

Vysledny primér

Pozn.: Pro hodnoceni se pouziva zavedené vysokoSkolské klasifikace, tedy:
A,B,C,D,E,F. Pokud diplomant obdrzi v jednom (nebo vice) z kritérii hodnoceni F, pak je celd BP/DP
povazovana za nedostatecnou.

Hodnoceni prace - navrh klasifika¢niho stupné:
Naméty pro obhajobu (formou otazek):
1. V ¢em spatiujete specifika propagace neziskové organizace typu

EDUGHA? Cim se li$i od reklamy na spot¥ebni produkty?

2. Jaké dalsi zplsoby propagace vami zalozené neziskové organizace
(vedle informacniho letaku a reklamnich predmétil s potiskem) byste
mohla vyuzit?

Dalsi poznamky k praci, kritické pfipominky:
Autorka pfistoupila k praci velmi zodpovédné&. Ve svém projektu tviréim zplsobem

uplatnila poznatky ziskané studiem relevantni literatury, konzultacemi s odbornymi

pracovniky zvolené reklamni agentury a analyzou a porovnanim nazvd, log a
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slogan( nékolika neziskovych organizaci plsobicich v africkych statech. Vysledek
jejiho projektu, tj. prezentaci fiktivni neziskové organizace EDUGHA (navrh loga,
sloganu organizace i propagacniho letdku), povazuji za velmi zdafily. Prakticka ¢ast
prace predstavuje pfitom nejen vysledky vlastniho projektu, ale i priib&h celého
tvlréiho procesu, véetné prvnich navrhl i argumentd pro jejich odmitnuti. V prvni
¢asti prace autorka predstavuje sva teoreticka vychodiska a shrnuje hlavni zasady,

kterymi se pfi své tvorbé fidila.
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