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Hodnocení práce – návrh klasifikačního stupně:  

 

Náměty pro obhajobu (formou otázek): 

 

1. V čem spatřujete specifika propagace neziskové organizace typu 

EDUGHA? Čím se liší od reklamy na spotřební produkty?  

 

 

2. Jaké další způsoby propagace vámi založené neziskové organizace 

(vedle informačního letáku a reklamních předmětů s potiskem) byste 

mohla využít?   

 

 

Další poznámky k práci, kritické připomínky: 

 

 
Autorka přistoupila k práci velmi zodpovědně. Ve svém projektu tvůrčím způsobem 

uplatnila poznatky získané studiem relevantní literatury, konzultacemi s odbornými 

pracovníky zvolené reklamní agentury a analýzou a porovnáním názvů, log a 



 

sloganů několika neziskových organizací působících v afrických státech. Výsledek 

jejího projektu, tj. prezentaci fiktivní neziskové organizace EDUGHA (návrh loga, 

sloganu organizace i propagačního letáku), považuji za velmi zdařilý. Praktická část 

práce představuje přitom nejen výsledky vlastního projektu, ale i průběh celého 

tvůrčího procesu, včetně prvních návrhů i argumentů pro jejich odmítnutí. V první 

části práce autorka představuje svá teoretická východiska a shrnuje hlavní zásady, 

kterými se při své tvorbě řídila. 
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