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Regionalni sdélovaci prostiedky pro rozvoj regionit
Regional Mass Media for Regional Development

SOUHRN

Diplomova prace zpracovava téma regiondlniho tisku jako soucasti moderniho
zivota populace ve vymezené lokalit¢ — regionu a jeho ulohy v kontextu regiondlniho
rozvoje. Teoretickd ¢ast nas uvadi do obecné problematiky medialni kultury a komunikace
a vymezuje ramec pojmi dilezitych pro pochopeni komplexniho pojeti sledovanych témat.
Empirickd cast je vénovana konkrétnim typim lokdlnich novin. Na zékladé predem
stanovenych kritérii zjist'uje, do jaké miry regionalni tisk odrazi problematiku dané lokality
v jednotlivych sférach vetejného Zivota. Vypovida zaroven o tom, kterym definovanym
oblastem, posuzovanym z hlediska regionalniho rozvoje, se tisk dotéené oblasti vénuje
a v jaké mife jim na svych strdnkach poskytuje prostor. Vysledkem je pak zobecnitelny
zavér vyplyvajici z vyzkumu medidlnich obsahti jednotlivych periodik, provadény
kvantitativni obsahovou analyzou. Ten upfesni vyznam mistnich novin a poskytne obraz
o dulezitosti ¢i nevyznamnosti jejich ulohy jako pramene relevantnich dat, z né¢hoz také
muzeme Cerpat pii ziskavani poznatkid o vyvoji sledovaného tizemi.

SUMMARY

The diploma thesis processes the theme of regional newspapers as an element of the
modern life of the population in the defined area — a region and its role in the context of
regional development. Theoretical section introduces us to the general issue of media
culture and communication, defines a range of concepts relevant to the understanding to
the comprehensive approach of the monitored themes.
The empirical section is dedicated to the concrete types of local newspapers. On the basis
of predetermined criteria determines to what degree the problems of the locality in
different spheres of the public life are reflected in the regional newspaper. It tells us also
which defined spheres of study evaluated from the regional development perspective, the
newspapers of the demarcated area pay attention and what extent they provide to these
themes on their pages.
The result is the generalizable conclusion resulting from the research of media contents of
the newspapers conducted by the quantitative content analysis. This conclusion determines
the importance of the local newspapers nad provides the concept about importance or
insignificance of their role as a source of the relevant data, from which we can draw the
knowledge of the evolution of investigated area.

kli¢ova slova:
region, regionalni rozvoj, kultura, média, tisk, regionalni tisk, komunikace, noviny
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region, regional development, culture, media, press, regional press, communication,
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1 Uvod

Moderni spole¢nost neustdva ve snaze zvySovat kvalitu Zivota a Zivotni uroven.
Tento dlouhodoby cil se vztahuje nejen na zemé¢, které disponuji a uméji vyuzivat
vesSkerych poznatkli, védeckych zjisténi a stidle se zdokonalujici techniky. V ramci
globalizace (kterou v této souvislosti budeme chapat jako kladnou spole¢enskou zménu
vedouci k pfiblizeni sociokulturni irovné zemi, kdy jsou realizovana konkrétni opatieni
snizujici nerovnosti tohoto procesu) se zaméfujeme intenzivné na oblasti, které v sobé
skryvaji dosud nevyuzity potencial. Jsou to jednotlivé regiony, které ,,nesou’ jak pozitivni
tak negativni dopady vyvoje celé spolecnosti a jako zdklad vytvaieji uceleny obraz o jejim
stavu. A jsou to pravé regiony ve smyslu nizSich uzemnich celkli, o jejichz rozvoj
usilujeme proto, abychom v souhrnu dosahli vyssiho efektu rozvoje celé spolecnosti.

Pohybujeme se v mnoha rovinach, které hodnotime a jejichz rst a plsobeni
podporujeme, at’ se jedna o technicky rozvoj, budovani dopravni infrastruktury, socidlnich
siti, zdravotnictvi, vzdélavani ¢i svébytnou kulturu.

Praveé k posledné jmenované se vztahuje diplomova prace. Divame-li se na region
jako uzemni celek, musime v ném vidét nejen geograficky charakterizovanou symbidzu
venkovskych oblasti a méstskych aglomeraci s piirodou, ale ptfedevSim to, co jej
v kone¢ném disledku utvaii — jeho obyvatele, zpisob a kulturu jejich zivota. Samoziejmou
soucasti kulturni sféry Zivota je komunikace. Komunikacni proces si ¢asto uvédomujeme
v souvislosti s pojmem masova kultura a ptivlastkem ,,masova* ve spojeni s komunikaci
oznacujeme nejcastéji riznad média jako nositele informaci. Vztah médii jako prostfednika
masové komunikace a lidi je pfedmétem teoretické Casti prace, ktera vychazi z poznatkl
ziskanych studiem oboru Vefejnd sprava a regionalni rozvoj a odborné literatury,
doplnénych o vlastni zkusenosti z prace redaktorky lokalniho periodického tisku.

V souladu se zvolenym tématem je obsah prace vénovan jednomu z nejstarSich
prostiedkit masové komunikace — ti§ténym médiim, kterd jsou navzdory stale rozsifenéjSim
modernim komunika¢nim technologiim zachovévéana a plni svou roli. Poukazat na to, zda
vibec, jakym zpisobem a do jaké miry se tiSténd média angazuji v rozvoji zvoleného

regionu, je predmétem empirické ¢asti prace.



2 Cil prace a metodika

2.1 Hlavni cil prace

Hlavnim cilem prace je ve vymezeném regionu, resp. ve tfech jeho centrech, zjistit
pusobeni mistniho tisku, jeho postaveni a zejména skuteCnost, do jaké miry se vénuje
monitorovani rozvoje daného regionu a zda k jeho rozvoji ptispiva. Déle prozkoumame, na
zékladé kritérii pro sledované jednotky, kterym jednotlivym vymezenym sférdm se mistni
tisk vénuje prioritn€ a které v jeho spektru naopak chybi. Vysledky vyzkumu jsou pro tyto
zaveéry jednoznaénym ukazatelem; maji za kol potvrdit ¢i vyvratit tvrzeni, ze lokalni

periodika odréazeji rozvoj regionu a svou aktivitou k nému ptispivaji.

2.1.2 Dilci cile prace
Teoreticka ¢ast prace predstavuje pojednédni o oblastech dulezitych pro zpracované
téma:
- kultura, masova kultura
- komunikace, jeji typy a prosttedky
- spole¢nost a média, od historie k souc¢asnosti
- vnimani hromadnych sdélovacich prostiedki
- regiondlni rozvoj
- predstaveni a srovnani center vybraného regionu z hlediska demografického
a geografického, moznosti a potencialt lokalit
- seznameni s mistnimi periodiky (stru¢né charakteristika).
V empirické Casti navazuji obsahovou analyzou jednotlivych periodik, z niz
vychézi n¢kolik specifickych cili:
- charakteristika jednotlivych novin a obsahové rozdily mistniho tisku ve vybraném
regionu
- srovnani role vybranych periodik jako komunika¢niho nastroje v oblasti vefejné spravy
- analyza obsahu periodik z hlediska regionéalniho rozvoje
- komparace vysledkii obsahové analyzy médii a nazorti odpovédnych pracovnikl organii
vetejné spravy

- syntéza ziskanych poznatkl a zavéry z ni vyplyvajici.
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2.1.3 Teoreticka €ast prace

V teoretické casti prace podavam vyklad stézejnich témat, kterd se zvolenym
tématem diplomové prace souvisi a jsou podstatnd pro vytvofeni uceleného pohledu na
danou problematiku. Na zaklad¢ poznatkl ziskanych studiem odborné literatury vénuji
pozornost vysvétleni zékladnich pojmt (kultura a masova kultura, komunikace, jeji typy
a prostfedky), zjednoduSenou srozumitelnou formou pfedkladam pojednéni o vztahu médii
a spole¢nosti v minulosti a dnes, doplnéné o vlastni poznatky ohledné vnimani postaveni
lokalniho tisku z praxe.

Do teoretické Casti prace patfi rovnéz pojednani o regionalnim rozvoji a uloze
médii v ném obecné. Nasleduje piedstaveni vybraného regionu a meést, ktera jsem zvolila
jako jeho centra. Jejich popis je pomérné komplexni, protoZe je tfeba ziskat o nich
predstavu jako o soucasti zkoumané lokality a o oblastech, kterymi mohou byt logicky
propojena, vzajemné dopliiovana. Kritéria obsahové analyzy pak vypovidaji o tom, jak
jsou tato mésta vnaSena do povédomi vefejnosti medializovanym obrazem. Stru¢nou
charakteristikou seznamuji s formou a obsahem mistnich periodik, kterd jsou objektem
zkoumani.

Reserse z publikaci, odbornych praci a material, zpracované dle tématického

obsahu jednotlivych kapitol, stavim do vzajemného kontextu.

2.1.4 Empiricka €ast prace — metodika vyzkumu

Empirickou ¢ast prace vénuji obsahové analyze zvolenych tiskovin. Zde zprvu
predstavuji jednotlivé noviny z hlediska vydavatelti, Cetnosti, ndkladu i obsahu, a to za
obdobi let 2008-2010.

Metoda obsahové analyzy umoziluje objektivizovany, systematicky a kvantitativni
popis kvalitativnich dat na zakladé¢ pfedem formulovanych kategorii dotykajicich se
nejuzs§iho spektra prace. Zaméiuji se pfitom na vyskyt zakladnich témat dalezitych pro
posouzeni vyznamu a vztahu ke zjiStované zékladni problematice — rozvoji regiond. Po
zvoleni stézejnich okruhti zkoumam dotéena periodika z hlediska cetnosti vyskytu
obsahové souvisejicich clankd a vyrokii v medidlnich sd€lenich. Nésledny rozbor
a komparace ziskanych udajii je soucéasti zhodnoceni vysledkli analyzy. Pfi vyzkumu

dodrzuji stanovend pravidla — Cetnost vyskytu témat, umisténi, rozsah, ¢as sledovani,
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potvrzeni ¢i nepotvrzeni souvislosti s jinymi vyrazné zietelnymi jevy, dle pravidel analyzy.

Pro potteby diplomové prace vyuziji metodického postupu analyzy obsahu
medialnich sdéleni tak, jak ji v ufebnim materidlu UK Praha popsali Schulz, Scherer,
Hagen, Reifova a Kongelik (2004)’.

Na rozdil od hermeneutické analyzy je kvantitativni obsahova analyza vysoce
strukturovanym a selektivnim procesem, charakteristickym rysem této metody je vysoka
mira strukturovanosti a s tim je spojen i vysoky stupeni ovéftitelnosti. Pii rozboru podléha
kazdy krok explicitné formulovanym pravidlim. Mezi dalsi pfednosti této metody patii
moznost zpracovat velké mnozstvi textil (nebo jinych mediovanych obsahil) a vysledky
Setfeni podrobit statistickym analyzam. Vysledky se pak navic daji precizné a piehledné
znazornit v ¢iselnych hodnotéach, tabulkéch a grafech (Schulz et al., 2004, s. 29-30).

Na tuto analytickou metodu odkazuji a jeji vyhody i nevyhody uvadéji také
Trampota a Vojtéchovska v Metodach vyzkumu médii (2010).

Jednotlivé kroky vychazeji z uvedené metodiky. Obsahova analyza zahrnuje:
formulaci vyzkumné otazky nebo hypotézy, definici vybérového vzorku, vybér a definici
jednotky meéteni, konstrukci kategorii obsahii, které budou analyzovany, systém
kvantifikace, kddovani obsaht, analyzu a interpretaci shromazdénych dat a zavéry z toto
plynouci. Je zde vynechan prvek tréninku kédovaci a provedeni pilotniho vyzkumu —
kédovac je pouze jeden a vzhledem k této skutecnosti, a€ se vystavuje moznosti
negativniho ovlivnéni vyzkumu ve smyslu pfili§ subjektivizovaného pohledu, je povinen
dodrzovat korektné vSechny stanovené zasady a kritéria vyzkumu.

Vzhledem k tématu diplomové prace zduraziuji vztah novin k rozvoji regionu.
Z vysledkil obsahové analyzy vyplyne, nakolik se jednotlivd mistni periodika vénuji dané
oblasti — v jaké mife, rozsahu, zda se ptislusné publikované aktivity tykaji rozvojovych
projektii financovanych ¢i iniciovanych méstem nebo ¢innosti jinych subjektd, ve kterych
oblastech tudiz miizeme vysledovat pohyb pii ptfedpokladu, ze se jednd o aktivity

rozvojové, tedy smérem ,.kuptedu®, jak se dotykaji Zivota v regionu. Zajimavym zjisténim

1 Studijni text "Analyza obsahu medialnich sdéleni" byl vydan v ramci esko-némeckého vyzkumného
a pedagogického projektu Média a volby, ktery uspotadaly univerzita Erlangen-Niirnberg, Lehrstuhl for
Kommunikations und Politikwissenschaft s katedrou masové komunikace Fakulty socidlnich véd
Univerzity Karlovy v Praze. Cilem praktického projektu bylo ilustrovat na konkrétnim problému
jednotlivé typické kroky kvantitativni obsahové analyzy; poskytuje jakési "technické minimum
o praktickych krocich kvantifikace a interpretace ne¢kterych parametri obsahti medialnich sdéleni.
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bude i to, zda ptevazuje jednosmérny tok informaci, ptipadné da-li se z navrzené obsahové
analyzy vysledovat opak. Ve vhodnych piipadech jsou data zpracovana do piechlednych
grafli.

Zhodnoceni medializovanych témat a vyjadfeni ze strany vedoucich pracovnikl
organli vefejné spravy bude také soucasti interpretace vysledkli vyzkumu, medidlniho
obrazu regionalniho rozvoje zvolené lokality. Nazory na ulohu tisku v rozvoji regiont ze
strany Ciniteld vefejné spravy v dané lokalit¢ ziskdvam prostfednictvim kratkych
semistrukturovanych rozhovori. Predstavitele vefejné spravy dotéeného meésta volim
jednak proto, ze zde existuje predpoklad kvalifikovaného vyjadieni k dané problematice
a také jako zastupce vydavatele nebo zfizovatele organizace, ktera mistni noviny vydava.
PIné znéni tohoto vyzkumného nastroje je uvedeno v pftiloze.

Syntéza ziskanych ziskanych poznatki poskytuje podklady pro zavéry, které
z vyzkumu vyvozuji. Uskutecnéné empirické Setfeni napliuje cil prace — zhodnoceni role
sdélovacich prostiedkli z hlediska regiondlniho rozvoje. Vysledky vyzkumu jsou
zobecnitelnym ukazatelem miry angaZzovanosti lokdlnich novin z hlediska zajmu
o problematiku regiondlniho rozvoje, moZznosti vyuziti média jako informac¢niho
a komunika¢niho prostfedku, sméru toku informaci, pfinosu, potencidlniho rozsifeni ¢i

zkvalitnéni informovanosti v dot¢ené oblasti.
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3 Teoreticky ramec a vychodiska prace — ¢lovék a média,
soudoba realita

3.1 Potreba sdélovat, potieba komunikovat

Jakkoli by se v dnesni dob¢ technickych vymozZenosti mohlo zdat, Ze komunikace
je zalezitosti predevsim rychlosti a neosobni formy, pifesvédCujeme se, zejména kazdy sadm
na sobé¢, ze prioritou se vedle rychlosti stava ,,vnimani. Vyplyva to mimo jiné i z podoby
soucasnych sdé¢lovacich prostfedkii a obsahu, ktery jejich prostfednictvim piisobi na
»piijemce*, tedy konzumenty a uzivatele jednotlivych médii.

Potiebu sdélovat 1ze vysledovat od dob uspofadani primitivnich lidskych
spolecenstvi, kdy jednotlivci navazujici ,,socidlni kontakty a sdruzujici se do primarnich
skupin, se museli naucit vyjadfovat postoj, pfivést pozornost, ,,sdélit™ ostatnim, jak prezit, jak
spolu zit, jak funkéné (hierarchicky) uspotadat novy spolek, jehoz jsou cleny. Mimo
hlasovych projevii postupné se rozvijejicich v fec, zacalo lidstvo vyuzivat a zdokonalovat
idalsi své komunikac¢ni schopnosti — mezi jinymi také symbolické uzivani predméta,
vytvareni znakli, obrazcti, kreseb. Prvni sdéleni o pritomnosti ¢lovéka a jeho prostredi,
adresované ,,okolnimu svétu“ tak bylo ,,zdokumentovano a uchovano*“ napi. v jeskynich
frankokantaberského okruhu® — tzv. Makaronské kresby (jsou povaZovany za nejstarsi doklad
malifstvi na svét¢). Jedna se o otisky rukou, ¢i obrazy zvifat vyuzivajici pfirozeny reliéf
povrchu skal. Makaronské kresby tvoii nejstarSi malifské uméni, které lze datovat do
mladsiho paleolitu, tedy 50 000-30 000 let pt. n. 1.)* Touha prosadit se vyjadienim svého
postoje, nazoru, myslenky, zdméru smérem k druhému (jednotlivci), k ostatnim (skuping),
brzy pierostla v dalsi potiebu — potfebu komunikace. Pravdépodobn¢ bychom mohli tento
posun vyjadiit ve vztahu ke vzniku socidlni interakce, potfeby vytvoreni vazeb a vztaht, jako
»poZadavek reakce na vyrcéené“. Je zfejmé, Ze s potiebou socidlnich vztahii a jevy tento
proces provazejicimi, byly spojeny zaklady budovani lidské svébytnosti, kultury a civilizace.

S rozvojem spolecnosti se samoziejmé piizplsobovaly a zdokonalovaly

i komunikaéni dovednosti a prostiedky. Vzhledem k tématu prace povazuji za vhodné

2 frankokantabersky okruh - jeskyné Altamira, Pindal, Lascaux, Les Trois Fréres
3 volné dle : Makaronské kresby. In Wikipedia : the free encyclopedia [online]. St. Petersburg (Florida) :
Wikipedia Foundation, 17.12.2007, last modified on 26.1.2010 [cit. 2010-07-26]. Dostupné z WWW:

<http://cs.wikipedia.org/wiki/Makaronské_kresby>.
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nekteré z historickych milniki zminit a pfipomenout vyklad stézejnich pojmd, jichz se

téma zce dotyka.

3.2 Komunikace - co je to?
Dorozumivani se, jak také vykladdme vyznam slova ,komunikace®, pfedstavuje

zpisob predavani informaci — nejcastéji slovem ¢i pismem.

Komunikace = dorozumivani, sdélovani, pficemz  vSeobecné¢ se  nejednd
o specificky lidsky jev, existuje 1 u Zivo€icht (Hartl, Hartlova, 2000). Slovo komunikace
pochazi z latinského vyrazu communicatio = spole¢na ucast, communicare = Cinit néco

spole¢nym, spolecné néco sdilet (Vybiral, 2000).

Vénujme se lidské komunikaci — v zdkladnim rozdéleni zahrnuje komunikaci
verbalni, neverbalni a metakomunikaci. Podle poctu Ucastnikli a uzitych médii jde
o komunikaci interpersonalni, skupinovou, masovou, vizudlni. Ve vztahu ke sledovanému
tématu se obracim na obsazny a uceleny vyklad ve Velkém sociologického slovniku, ktery

zahrnuje rovnéz vztahy, soucasti a funkce komunikace masové, socialni a verejné.

Masova komunikace je zvlastni druh komunikace, pfi niz dochazi k rozSitovani
a sdélovani informaci a symbolickych obsahi urenych Siroké vetejnosti, resp. masam,
pomoci specidlnich prostfedkii, pfedevsim rozhlasu, televize, tisku a filmu, které se proto
nazyvaji prostiedky masové komunikace, resp. masmédia. Masovd komunikace
spoluvytvairi masovou kulturu a zaroven je jejim disledkem. Lze ji chépat jako novy typ
zprosttedkovani a kvalitativni novou dimenzi vymény informaci, pii které se stykaji
organizace, instituce, vrstvy a skupiny zastoupené konkrétnimi lidmi jako sd¢lovatelé
a prijemci. Pohyb informaci je vétSinou jednosmérny a ptivodce sdéleni zastava trvale roli
mluvéiho k casové 1 prostorové vzdalené mnozing piijemcti. Masova komunikace
ovlivituje mysSleni ajednani lidi 1 zpusob jejich zivota. Plsobi prakticky neustile,
bezprostiedné 1 zprostfedkované na spolecenské védomi, vytvaii obecné hodnoty, upeviiuje
nebo rozvoliluje normy, podili se na procesu socializace a enkulturace. Krom¢ toho plni
funkce propagandy, reklamy, socidlni kontroly a funkce zdbavni a rekreativni. Jeji

prostiedky se déli podle zpisobu recepce na akustické, optické a kombinované. Hlavnimi

prostfedky masové komunikace jsou tisk, film, rozhlas a televize. Tisk nabyl na vyznamu
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zejména vynalezem rotacky, kterd umoznila masové rozsifeni novin a Casopist, jez brzy
piekroCily pouhou informativni funkci a zaméfily se 1 na vSeobecné zajmy a zabavu
¢tenafi. Analyze novych technologii a informacnich a komunikaénich procesii vénuje
pozornost stale vice védcli. Vypocetni technika se stadva pevnou soucasti procesti masové
komunikace, zdokonaluje se kvalita komunikaénich kanali a zvySuje se jejich pfenosova
kapacita. S. Brand v této souvislosti hovoii o spolecnosti, jejiz charakteristickym rysem
bude syntéza vSech prostiedkii masové komunikace — televize, filmu, tisku, videa

a vypocetni techniky (Velky sociologicky slovnik, 1996, s. 508—511).

Socialni komunikace je proces, v jehoz ramci se sd€luji ¢i vyménuji informace
a ktery je zarovein bran jako typ socialni interakce (proces ovliviiovani). Propojeni téchto
dvou aspektii, ale i dalSich — napt. chédpani komunikace jako prace se znakem a kodem —
ajejich socidlni, kulturni, déjinné, ale i biologické podminénosti vedlo k postupnému
ustavovani pojeti socialni komunikace jako svébytného védniho oboru, ktery se zabyva
riznymi typy a zpusoby komunikovani ve spolecnosti (Velky sociologicky slovnik, 1996,
5. 508-511).

Verejna komunikace je komunikace, pfi které je sdéleni pfedavano tzv. vefejnosti,
tj. Ctenafim, posluchac¢im a divakim v nejSirSim slova smyslu: od nékolika osob
shromazdénych na ptfednasce az po miliony ¢tenaiti, posluchact rozhlasu a divaki televize.
Podstatné je, ze znalost ucastnikii komunikace neni ani vzdjemna (i kdyz divaci nékdy védi
0 ,,svém* reportérovi néjaké podrobnosti), ani individudlni. V ramci vetejné komunikace je
mozné rozliSit ji v uz$im slova smyslu na skupinovou a masovou komunikaci. Prvni je
typem komunikacniho aktu, pfi némz na jedné stran¢ stoji jeden mluvci (pfednasejici,
popi. podavatel, zahajuje-li napt. vystavu nékdo jiny nez autor) a na druhé strané
posluchaci (pfijemci). Je to komunikace, ktera podléha jednoté mista a ¢asu, ale vztah mezi
mluv¢im a pfijemci neni individualizovan. Masovou komunikaci se rozumi veskeré typy
komunikace, pti kterych je sd€leni distribuovano ve vysokém poctu identickych kopii (ve
formé wvytiskil, signdlu, magnetické kopie, filmové kopie, letaku, plakitu apod.)
k pfijemctm, ktefi nejsou autorovi (mluvéimu, podavateli) osobné zndmi, Masova
komunikace se postupné — vzhledem k narGstajicimu vyznamu tzv. masmédii —
konstituovala jako relativné samostatny obor, jenz se soustfed’uje na studium médii, jejich

fungovani ve spolecnosti, obsahy a vlivy (Velky sociologicky slovnik, 1996, s. 508-511).
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Teorii komunikace najdeme vystizné¢ popsanou v Lokajové zpracovani ,,Média
arealita“. Komunikace predstavuje vyménovani a sdileni vyznamii o objektivni nebo
subjektivni skutecnosti, tedy o okolnim redlném svété a o naSich dusSevnich hnutich

a vlastnich predstavach tohoto svéta. Ma nekolik tirovni:

intrapersonalni — vnitfni komunikace, rozhovor sama se sebou, premysleni.
interpersonalni — mezi dvéma nebo nekolika jedinci
skupinova — mezi jedinci ve skupiné
vefejna — mezi jedincem nebo nékolika jedinci a vétsi skupinou osob (napt. prednéska,
projev)
masova (medidlni) — mezi skupinou osob a Sirokym, rozptylenym publikem
zprosttedkovand médiem.

Medialni komunikace je charakteristicka tim, Ze v ni chybi prima zpétna
vazba®. Reakce a postoje pfijemci jsou nahrazovany neptimymi metodami, napf. vyzkumy

sledovanosti média (Lokaj, 2008. 5. 16).

3.3 Komunikace a spoleénost, masova komunikace a jeji méedia
Vyznam komunikace a charakteristiku (vefejné) masové komunikace, piijemce
jako masu i média a jejich vliv vystizné popisuje také napt. Urban v prvni ¢asti Sociologie
médii a vefejného minéni (2006). Vyznam lidské komunikace spocivéa zejména v tom, Ze
umoziuje prostiednictvim symboll ziskdvat informace 1 o vécech a udalostech prostorové
¢i Casoveé vzdalenych. Komunikace umoznuje lidem pfesahovat prostor a ¢as a tim nésobit
objem jejich védéni. Lidé jsou zfejmé jedini ZivoCichové, kteti se dokazi diky symbolim
ucit z minulosti, pfedstavovat si a planovat budoucnost v alternativach. To je ¢ini oproti
ostatnim zastupciim zivoc¢is$né fiSe vyjimecnymi; nikoliv vSak dokonalej$imi a cennéjSimi.
Vznik masové komunikace se nedd ztotoziiovat se vznikem masovych médii.
Pocatky masové (ve smyslu hromadné a anonymni) komunikace totiz miizeme spatiovat
jiz v davné historii. Jako jeji prvni projevy lze naptiklad chapat vefejné vystoupeni
starofeckych fecnika a politikli. Za jiné, rovnéz velmi letité formy masové komunikace je

mozné povazovat tieba propagovani zbozi vyvolavacii na starovékych orientdlnich trzich.

4 Zpétna vazba je prenos sdéleni od ptijemce (recipienta) k podavateli. Zpétnad vazba umoznuje
podavateli zptsob, jakym komunikuje s pfijemcem. Je naprosto zasadni v intepersonalni a skupinové
komunikaci a je ¢astecné piitomna i v komunikaci verejné.
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Také vynalez knihtisku z poloviny 15. stoleti nelze automaticky ztotoznovat se vznikem
masové komunikace, nebot’ soub€zné nebyl naplnén rys obecné pristupnosti (diky vysoké
cené tiSténych médii) a hromadnosti s masovosti na strané piijemci (diky nizké
gramotnosti publika).

K lepsimu porozuméni masové komunikace dnesni doby dopliiuje jemnovany autor
1 dal$i atributy. Komunikace verejna (t€¢Z societdlni) na drovni komunikace verejné
(v sirokém slova smyslu), tzn. masové, je komunikace provaddénd speciadlnimi
organizacemi. Jde o komunikaci zaméfenou na anonymni, ¢asové a prostorové rozptylené
(dispersni) publikum, pfi které se pro ptrenos sdéleni (vysoky pocet identickych kopii)
vyuzivaji informacéni prostfedky a technologie; tradi¢ni komunika¢ni schéma ma v této
roviné¢ nékolik specifik; Casto se v této souvislosti hovoii o medialni komunikaci
(Dubsky, Murdza, Urban; 2006, kap. Komunikace a spolecnost, s. 9—12).

Prvek masovosti je tedy charakteristicky nejen produkci velkého mnozstvi
informaci, ale i poCetnou mnozinou jejich pfijemcii. Pro prvni polovinu 19. stoleti byla
charakteristick4 bezprecedentni spoleCenska zména, ktera se souhrnné oznacuje jako velka
spolefenska transformace, nckdy také modernizace (v Uzkém slova smyslu). V jejim
prabé¢hu se tradiéni a relativné stabilni uspofddani Zzivota proménilo do mnohem
slozitéjSich forem. Némecky klasicky sociolog a filozof Ferdinand Tonnies hovofil
o prechodu z pfirozené organického spolecenstvi (Gemeinschaft) do GCelové zamétené,
organizované spolecnosti (Gesellschaft). Jednim z charakteristickych rysi nového typu
spolecnosti se stala skutecnost, ze jedinci v ni byli ,,vytrZzeni z prehledného prostiedi
tradic, ze znamych vazeb a vstoupili do vazeb ucelovych, formalizovanych, neosobnich
a efektivitou ftizenych, ve kterych logicky pocali zakouSet rGzné pocity osamoceni
a izolace. S modernizaci se tedy zrodila masova spolecnost a s ni i potfeba vysoké a rychlé
vymény informaci.

Masova komunikace a média patii uz témei dve stoleti k nejcharakteristi¢téjSim
rysim spole¢nosti s tim, Ze vyznam médii a intenzita pfenosu informaci setrvale roste na
ukor ostatnich druhtt komunikace.

S témi ma masovd komunikace sice spole¢né zakladni schéma, ale v mnohém
dalsim se 1isi. Tak naptiklad plvodcem (komunikdtorem) i1 piijemcem informaci

(komunikantem) je v jejim ptfipadé mnozina lidi. Ke komunikatorovi mizeme za jistych
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okolnosti piifadit popisné sltivko kolektivni, nebot na piipravé a prenosu sdéleni se
zpravidla podili vétsi ¢i mensi pocet jednotlivct, ktefi pii procesu odvadeji své dil¢i ukoly.
Masové komunikace ma vefejny charakter, tj. s jejim obsahem se mize seznamit de facto
kdokoliv. A vzhledem k tomu, Ze mé zejména jednosmérny charakter (tj. postupuje od
puvodce k pfijemci), jsou v masové komunikaci role komunikator — komunikant trvale
rozdéleny a nedochazi k jejich jinak typickému ,pravidelnému® stfidani. Zpétna
komunika¢ni aktivita pfijemct sdéleni (tzv. zpétnd vazba) je vétSinou omezena na
minimum (Dubsky, Murdza, Urban, 2006, s. 15—16).

Aby mohlo byt publikum oznafovano za masu, musi splilovat rysy riznorodosti,
anonymity, mezi jeho ¢leny neexistuje prakticky zadny kontakt a nema pevnou hierarchii,
ani zadné vedeni (Burton, Jirdk, 2001, s. 324-325.

Provedeme-li na zavér shrnuti dosud napsaného, tj. provedeme-li syntézu tvah
o znacich masové komunika¢niho schématu a o masové spolecnosti, oznac¢ime zakladni
znaky masové komunikace:

- jedna se o proces s urcitou periodicitou (frekvenci),

- sdéleni jsou v jejim ramci produkovand a urcend predevsim ke kratkodobému vyuziti

a okamzité ,,konzumaci*,

- jsou urcena velkému poctu lidi,

- publikum tvofi rozptylené a riiznorodé socidlni skupiny,

- sdéleni produkuji a zprostiedkovavaji zejména formalni (specializované, profesionalni)
organizace,

- pro pienos sdé€leni se pouzivaji vyspélé technologie a technické prostiredky,

- jedna se o komunikaci jednosmérnou a vefejnou,

- vztah mezi komunikatorem a komunikantem je asymetricky; vyklonény je ve prospéch
puvodce (odesilatele) sd¢leni a nedochazi mezi nimi ke stfidani jejich roli,

- moznost (okamzité¢) zpétné vazby je upozadéna (Dubsky, Murdza, Urban, 2006, s. 19—
20).

Masova kultura, masova média a pocetnd skupina piijemcti jsou typickymi prvky
masové spolecnosti, charakteristické pro rozvinuté industridlni spolec¢nosti. Ty jsou
spojeny s existenci masy jako zvlastniho, novodobého socialniho utvaru. Pojem zavedl do

politologie a sociologie William Kornhauser v rocel960, ale pftislusné koncepce jsou
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podstatné star$i. VétSinou je lze dobte rozlisit podle toho, jak rozuméji centralnimu pojmu
'masa’. V zédsad¢ existuje dvoji pojeti: pojeti normativni s vyraznymi akcenty hodnoticimi
a politickymi a pojeti analytické, které se do znaéné miry (ovSem marné) snazi
o hodnotovou neutrdlnost a empirickou popisnost. Masovou spolecnost tvoii jakysi
trojuhelnik specifickych modernich jevii: masova spole¢nost — masova kultura — masova
média. Jsou navzajem spjaty konceptem masy a masovosti. V posledni dobé lze
v sociologické literatufe pozorovat postupny Ustup od pouzivani pojmu masova spolecnost
(Velky sociologicky slovnik, 1996, s. 1200).

Ktera média jsou piihodnymi nositeli masové komunikace? Lze s trochou nadsazky
(a s odvolanim na vySe uvedené) tvrdit, Ze na pocatku vefejného Sifeni informaci (nelze
vzhledem k nizké dostupnosti v dobé pted vynalezem knihtisku hovofit o Sifeni ,,masovém®)
byla kniha. Ru¢né psané a opisované knihy nahradily prvni tisky a postupné se stale se
zdokonalujicimi technologiemi se upeviiovala pozice tisku jako jednoho z nejrozsifenéjsich
,vyrobct* informaci. A spolu s nim také tisténé ,,nosice informaci“ — média, ktera knihtisk
,»Vv kopiich* vyrabél — knihy, kalendate, obrazky, fotografie, noviny, Casopisy, paperbacky,
bulletiny, zpravodaje, letaky, plakaty. To, co je zde vyjmenovano, bychom mohli oznacit jako
média klasickd. Revolu¢ni byl po knihtisku také zrod rozhlasu, telefonu, telegrafu, televize,
moderni doba pfinesla expanzi technologii ve form¢ mobilnich telefonti, komunikéatori,
pocitaci a internetu, satelitnich komplexi pro zpracovani a pifenos vicerozmérnych
audiovizudlnich informaci. Stejné jako jsme komunikaci pfidélili pfivlastek masova,
mizeme jej v tomto piipadé pouzit i u médii. Masova média, tedy masmédia, jsou
hromadné sdélovaci prosttedky (volné dle Jirak, Kopplova, 2007). Panuje shoda v tom, ze ve
spole¢nosti moderni, industridlni hraji masova média jedine¢nou a nezastupitelnou roli
faktoru, ktery mulze =zajiStovat socidlni soudrznost, podporovat rozdéleni moci a
spole¢enskou komunikaci (Jirak, Kopplova, 2007, s. 26).

Zajimavé je také McLuhanovo rozdéleni médii na chladné a horka. Toto rozliSovani
odkazovalo k riznym smyslovym ucinklim, jez vyvolavaji média vyssi nebo nizsi definice.
,Horkd“ média (rozhlas, fotografie, film) jsou ,,vysokodefini¢ni®, tedy vice naplnéna
informacemi aumoziuji niz$i miru participace ze stany uzivatele. ,,Chladnd™ média
(telefon, komiksy, televize) jsou ,,nizkodefinicni, obsahuji tedy méné¢ informaci a dovoluji

mnohem vét§i smyslové zapojeni uzivatele (McLuhan, 2000, s. 7).
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3.4 Masova kultura

Vse vyse uvedené zapadd do ramce nazvaného masova kultura. VycCerpavajicim
zpusobem pojem masové kultury a jeji fragmenty rozebird polskd sociolozka
A. Kloskowska v publikaci ,,Masova kultura: kritika a obhajoba‘* (1967).

Pojem masova kultura musi byt jako predpoklad neutralni a dostatecné Siroky,
aby mohl zahrnout jevy, které jsou soucCasné soucasti rGznych socidlnich systému
a etnickych tradic; musi vSak byt zaroveil natolik selektivnim, aby umoznoval vydélit
formalné postizitelnou a stejnorodou tfidu kulturnich jevl. Vyuzijeme-li uplné volnosti,
ktera navrhovanym definicim pfislusi, bylo by mozné masovou kulturu vymezit jako
komplex velmi Siroce pouzivanych norem a vzorti chovani. Diky masovym komunika¢nim
prostfedkiim se nejuplnéji realizuji dvé zakladni kritéria, ktera masovou kulturu
charakterizuji: kritérium kvantitativni a standardizacni. Ob¢ tato kritéria spolu velmi
tésné souviseji, nebot’ masové sdélovani predpoklada jednolitost, standardizaci predmétu
Ve vyznamu, ktery je ptfijiman nejobecnéji, se pojem masova kultura vztahuje na soucasné
sd¢lovani identickych nebo obdobnych obsahi, vychdzejicich z malého poctu zdroja,
k velkym masam piijemcd, jakoZz i na jednolité formy hry a zabavy velkych mas lidi.

Pocatkem XX. stoleti vymezil G. Tarde publikum jako vysledek duchovniho
pusobeni, které vede k psychickému sjednoceni lidi, pfi némz vSak — na rozdil od davu —
nedochazi k fyzickému sblizeni. V soucasnych definicich byva publikum vymezovéano
jako volné seskupeni charakterizované urcitou pospolitosti z4jmu, znalosti, potieb
ahodnot. Cim vice vSak masa publika nardsta, tim vice se stdva heterogenni,
diferencovanou. Publikum masové kultury je nejcastéji charakterizovano prostorovou
atomizaci; je to publikum nepfimé, které se vytvari ptisobenim shodnych podnéta Sirokého
dosahu, jako je tisk, rozhlas a televize, nikoli tedy v disledku fyzického sbliZeni, jez bylo
znakem publika pfimého, shromézdéného v urCitém Case na jednom misté, piijimajiciho
nejen hromadné, ale také spole¢né tytéz obsahy a ovlivnéného vzajemnym stykem. Vznik
nepifimého masového publika je vSak podminén technickymi prostiedky, jez piinasi
novéjsi doba. Symbolické obsahy, které jsou dnes sdélovany pocetnému a zaroven
prostorové atomizovanému publiku, musi byt pfimétené multiplikovany. To se déje dvoji
cestou — bud’ velkym mnozstvim otiskl, kopii téhoz predmétu, nebo Cetnymi pfijimaci,

umoziujicimi v mnoha mistech soucasnou recepci zvuku, obrazu nebo znaku vysilané¢ho
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z jednoho zdroje. Prvni typ Sifeni standardizovanych obsaht reprezentuje tisk, fotografické
a filmové kopie, reprodukce a nahravky; druhy rozhlas a televize. VSechny uvedené
technické prostfedky se nazyvaji prostfedky masové komunikace nebo Sifeni. Jejich funkce
nerozluéné¢ souvisi se vznikem masové kultury. Tim, Ze dodavaji standardizované,
rozmnozené kopie, zajistuji obsahiim této kultury Siroky dosah (volné dle Kloskowska,
1967, s. 69-70).

Masova symbolicka kultura se nejprve rozvinula jako kultura tiSténého slova.
Podminkou tohoto rozvoje bylo rozsifeni zakladniho stupné vzdé¢lani, které Slo ruku v ruce
s relativni demokratizaci spolecnosti. standardizace kulturnich obsahti vyzadovala nejen
realizaci jistych technickych podminek, ale zaroveil se musel vytvofit typ ,,masového
piijemce®, jehoz kvalifikace byla v ur€itém rozsahu standardizovadna. Jednim z madla
pokusli o vymezeni masové kultury je definice francouzského sociologa G. Friedmanna
HKulturou mas rozumim souhrn kulturnich konzumpcnich statkii, které jsou dany
k dispozici publiku v nejsirsim slova smyslu... za pomoci masové komunikace v ramci
technicke civilizace* (Kloskowska, 1967, s. 69—70).

Abychom tento pojmovy ramec uzavreli, shrnuli, je dilezité uvédomit si oblast,
v niz se pohybujeme, oblast kultury, zahrnujici bez nadsazky veskeré aspekty lidského
zivota. Pod timto pojmem dnes chapeme soubor symboli — pojmi, hodnot, postoj,
nazorl a ukonl uznavanych a ¢inénych v daném spolecenstvi lidi, jez je charakterizuje.
At se jedna o seskupeni zdjmovych skupin, narodnosti nebo celych narodd. Kultura je
svébytnym projevem Zzivota téchto skupin, zpisobem ziti, uznavanymi hodnotami, vzitymi
reakcemi a postoji a v neposledni fad¢ spoleCenskym ziizenim. Oznaéuje ¢innosti, jejichz
nositeli jsou lidé. Rovnéz do této kategorie spadaji tradice (nebot’ kultura se mj. vyznacuje
1 pomérnou stalosti v Case), a to i prevzaté ¢i pozménéné s ohledem na vzdélani, migraci,
spoleCenské vlivy apod. Kulturu, jako charakteristiku spolecenstvi si predavaji lidé
Z generace na generaci, neni vrozena, jeji hodnoty se zachovévaji a rozristaji ucenim
a adaptabilitou na prostfedi. Zakladnim nositelem kulturnich hodnot je v pocatku rodina,
kterd vykazuje nejdlirazngjsi socidlni pospolitost. Riiznorody obsah kultury s dirazem
pravé na uceni charakterizuje napt. polska sociolozka A. Kloskowska nasledovné:

,Soucasti kultury vSak neni kazdé lidské chovani, nybrz pouze takové, jez se stalo

spolecenskym zvykem, tedy chovani, které je pro Cetné prislusniky urcite skupiny,
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podskupiny nebo socialni kategorie pravidlem. Hlavni pricinou skutecnosti, ze se urcité
chovani stalo pravidlem, je uceni, tudiz proces, ktery je pro lidsky druh specificky a ktery je
jednim z hlavnich mechanismii vzniku, existence a vyvoje kultury* (Kloskowska, 1967,
s. 22).

Mezi jednotlivymi slozkami kultury existuje interakce, umoznujici vytvofeni
vnitiné uspofadaného systému, o némz hovoifime jako o kulturnim vzorci. Nositeli
stejného kulturniho vzorce dané spolecnosti jsou pak vsichni jednotlivei, ktefi tuto
spole¢nost tvoii — kultura je sdilena v misté i ¢ase. Sdileni kultury je rovnéz predpokladem
pro vzajemnou komunikaci v daném prostiedi, kdy vsichni pfijemci informaci chapou
piedavana sdéleni shodné (volné dle Kloskowska, 1967).

Pro naSe potieby budeme pracovat s pojmem kultury v sociologickém kontextu,

s akcentem na nehmotné sdilené hodnoty a chapani symbold, forem a zplisobt Zivota.

3.5 Informacni kultura jako obchod

Industrializace, urbanizace, technicky rozvoj, vzdélanost a fenomén ,,volného
Casu®, to vSe prispélo ve vyspélych spolecnostech nejen k novému pohledu na svét
technologii a informaci a potfebu jejich Sifeni a pfijimani, ale také na zménu nékterych
spolecenskych vzorcti chovani. Vznikl novy fenomén doby — medidlni organizace. V této
souvislosti hovoti o kulturni zméné mj i J. B. Thompson: ,,... komunikacni a interakcni
vzorce se zacaly hluboce a nezvratné ménit. Tyto zmény, pro jejichz pojmenovani bychom
mohli pouzit vyznamoveé ponekud volnéjsi pojem ,medializace kultury‘, maji jasny
institucionalni zaklad — vyvoj medialnich organizaci, které se poprvé objevily ve druhé
svou pozornost na aktivity a produkty téchto organizace a soubéiné budeme zkoumat
i kanaly, jimiz se tyto produkty Sifi a to, jak je vyuzivaji jejich prijemci, muzeme ziskat

3

jasnou predstavu o kulturnich zménach spojenych se vznikem modernich spolecnosti..."
(Thompson, 2004, s. 43).

Medialni organizace jsou ekonomické podniky, kter¢é obchoduji
s ptedpoklddanou pozornosti svych pfijemcl a maji rostouci vliv ve spolecnosti
a vzajemné se ovliviluji. Medidlni organizace ziji zejména z reklamy a prodeje zbozi.

Podstatnym trendem ve vyvoji medialnich instituci je smétovani ke koncentraci vlastnictvi
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a kulturni 1 ekonomické globalizaci (K. Kopecky podle Jirdak, J. Medialni vychova —
inspirace k realizaci)’.

Ekonomické a politické faktory v soucasném svété zplsobuji, ze se média
(nahliZena nejen jako producenti vyznamd, ale také jako ekonomické entity) ptizptisobuji
zékladnim zakontim trhu. Stejné jako obsahy ptekracuji hranice, propojuji se 1 média (jako
podniky). Vznikaji rozsahlé nadnarodni koncerny zaméiené na produkci obsahli — média se
spojuji do nadnarodnich podniki a dochazi jak ke koncentraci vertikélni, tak horizontalni
(koncentruji jak vlastnictvi stejnych typt médii v riznych statech, tak propojuji i jednotlivé
typy médii nebo cely proces vyroby vyznamtl). Napf. stejny vlastnik ovladd noviny,
televizni stanice 1 internetové zpravodajstvi, zaroven také produkéni spolecnosti, tiskarny a
distribuci (Lokaj, 2008. s. 32).

Lze doplnit, Ze medidlni organizace (editofi — obchodnici) obchoduji nejen
s pozornosti svych piijemct, ale predev§im s informacemi, prostorem ktery jim ptidéluji,
a zajmem potencidlnich ,,investort“, o néz na trhu usiluji. Pfitom obchodovanim nemusime
rozumét jen transakce ekonomického razu, ale pravé také to neuchopitelné , know-how*,
které, je-li uspésné (méfeno ale opét ekonomickym dopadem), je v dneSni dobé boje

o ptizen Siroké obce takika nedocenitelné.
3.6 Noviny

3.6.1 Dlouhodobé nepostradatelna soucast zivota

Dale se budu se podrobn¢ji vénovat novinam. Historie novin, které jako informacni
médium pfifazujeme vyspelym spolecnostem, saha do doby pied nasim letopoctem:

,,Podle Svétové asociace novin (World Association of Newspapers) byly pravidelné
publikace vydavany a distribuovany vladami po tisicileti, napr. Acta Diurna — seznam
uddlosti, ktery usporddal Julius Caesar ve starovékém Rimé v roce 59 pr. n. I. Prvni noviny
byly publikovany v roce 713 (rok Kaiyuan) pod ndzvem Riizné zpravy v Pekingu v Ciné

. . 14 . ((6
Jjako rukopisné noviny.

5 Internetovy portdl pratel i nepratel ceského jazyka : Medialni vychova [online]. 2002-2006 [cit. 2010-07-
27]. Cesky jazyk. Dostupné z WWW: <http://cesky-jazyk.upol.cz/articles.php?id=67>.

6 Noviny. In Wikipedia : the free encyclopedia [online]. St. Petersburg (Florida) : Wikipedia Foundation,
10.5.2005, last modified on 29.3.2010 [cit. 2010-07-26]. Dostupné z WWW:
<http://cs.wikipedia.org/wiki/Noviny>
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A protoze tisk, resp. noviny, periodikum nam davérmé znamé, je 1 dnes
nepostradatelnou soucasti informa¢né-medialniho trhu, mizeme mu pfiradit tu vysadu, Ze ac
Hstary, presto je stalici lidského zivota, znovu se rodi, zdokonaluje, dokazuje svou
zivotaschopnost flexibilitou dané dob¢. Dovolim si vyslovit premisu, ze ,,papirovy privodce*
na cestach hromadnou dopravou, spolecnik pfi nedélni snidani, zdroj fAm i zaru¢enych zprav,
pouceni, zabavy 1 cennych informaci ma vSechny predpoklady k tomu ziistat a dokumentovat
soucasnost 1 v budoucnosti. Totéz bychom mohli uvést i o elektronickych médiich, ale

fenomén ,.tiSténého* mi ptipada natolik vyznamny, Ze jej vyzdvihuji.

3.6.2 Tisk jako pramen historie

Vyznamnou ulohou tisku je mj. také uchovavani informaci — je to i jeho piednost,
ze takto uchované informace jsou ,,hmatatelné* (i kdyz samoziejmé také jen po omezenou
dobu). Velmi podrobné pojednani Periodicky tisk jako historicky pramen zpracoval
a nazory odbornikti shrnul pfi ptileZitosti realizace védeckého projektu ,,Kulturni dédictvi
jako kli¢ k identit¢ Cesko-polského pohrani¢i na Te&Sinském Slezsku® Doc. Kubicek.
Z diavodu rozséhlosti prace a zaméfeni na oblast téSinského Slezska uvadim pouze Casti
zobecnitelné.

PresvédCovat historiky o vyznamu novin nebo cCasopisi jisté neni zapotiebi.
O novinach, stejné jako o c¢asopisech, plati, Zze jejich vznik v obou poslednich dvou
stoletich byl vzdy meznikem pro svého vydavatele, kterym byla zpravidla politicka strana
u politického tisku ¢i pfislusny obor védy ¢i spolecenského Zivota u Casopist. Teprve
vznikem tiskového organu dostava vydavatelska zékladna svou odbornou platformu, jiz
realizuje a organizuje své zaméry. Okolo redakce se soustied’uji nejlepsi pracovnici oboru
ve vlastnim redak¢énim nebo autorském kolektivu. Pokud se tedy vracime do minulosti,
studujeme spolecensky vyvoj minulych obdobi, je periodicky tisk prvotfadym pramenem.

Spojeni politické a kulturni osobnosti s tiskovym organem bylo zejména po celé
19. stoleti béznym jevem, jenz je mozny dolozit celou fadou prikladi. Mnohé z nich se ke
své novinafské cinnosti vyjadiovaly, zpravidla v uvodnicich pfi vzniku novin nebo
ivprvnich ¢&islech jejich dalSich rocnikd. Jiz pokrokovy cesky novinat z poloviny
19. stoleti Karel Havli¢ek Borovsky vidél poslani novin v uloze historického pamatniku

zivota narodd, v pravdivém ohlasu jak jen je to mozné o v§em co se stalo informovat.
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Noviny jako pramen historického studia byly jiz vicekrat posuzovany.
Ke klasickym studiim tohoto typu patii prace videiiského historika W. Bauera. Zaradil
noviny do skupiny nauky o pramenech a za urcujici pro né stanovil ovliviiovani vetejného
minéni, dané politickym charakterem periodicky vydavaného listu.

Presto, ze zejména v obdobi zaméfeném na studium délnického hnuti (1950-1989)
se studiu novin piikladal znany vyznam, platilo, ze historik Zurnalistiky musi
konfrontovat Udaje ziskané z tisku s jinymi, zvlasté archivnimi prameny. Jiz Milan
Kud¢lka pokladal tisk pravé pro déjiny za nepostradatelny. Bez jeho dilkkladného studia
jako dilezitého spoleCensky organizujiciho Cinitele by nebylo mozné plné osvétlit
historicky vyvoj spolecnosti. Dosel k zavéru, ze problematika studia periodického tisku je
velmi bohata, slozitd a obtiznd, vyZadujici nadprimérné trpélivosti. Jde vSak o téma
zajimavé, vdécné a dilezité.

Obsah jednotlivych tituld listd a jejich zpfistupnéni je jisté otdzkou autora
historické studie, do jaké miry vyexcerpuje vybrany titul nebo zda takovy titul je jiz
analytickym rozpisem zpracovan.

Pragmaticky pfistup nastolil na severni Moravé Andélin Grobelny, ktery se rozhodl
pro analyticky rozpis clankt z listu Troppauer Zeitung. Jde o nejdéle vychazejici, po
dlouhou dobu vladni list, ktery vychéazel v Opavé od roku 1806 a zanikl v bifeznu 1945. Na
sondé dvou roc¢nik 1885 a 1886 provedl A. Grobelny excerpci, kterou v publikované
studii komentoval. Poukdzal na skutecnost, ze list sledoval velmi Siroky okruh otazek a ze
s jeho pomoci je mozné hodnotit spolecensky vyvoj v SirSim a uplnéj$Sim pojeti. Sva
tvrzeni doklada vybérovou bibliografii ¢lanka z jednotlivych rubrik. K vlastnimu vybéru je
vSak kriticky, kdyZ pfipousti subjektivitu danou zejména svym dosavadnim pracovnim
zaméfenim, na druhé strané vSak vyslovuje pozadavek zkuSenosti a rozhledu pro dalsi
postup ve vyzkumu. Jeho bibliograficka sonda splnila zamér zpracovat nazornou
predstavu o tom, co by se na zikladé novinovych ¢lankii z urcitého obdobi dalo
studovat. Uzivatel by jist¢ musel mit na zfeteli, zda hled4 zakladni prameny nebo jenom
prameny pomocné materidlového charakteru. Grobelny byl pfesvédéen, Ze zjisténi
hodnoty, Uplnosti a objektivnosti vétSiny zprav povede k ptesvédceni, ze Troppauer
Zeitung budou pokladany za prvorady historicky pramen, bez n¢hoz si nelze déjiny Slezska

ptredstavit.
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Grobelny, jako historik narodnostniho a spolecenského vyvoje zejména v obdobi
pielomu 19. a 20. stoleti, dovedl rozlisit metody v praci s dennim tiskem a archivnimi
zdroji, jejich interpretaci. V zdsad¢ plati, Ze nestaci sledovat jen ideové politicky profil
urcitého listu, nebot’ je nutno pocitat s individualni subjektivni interpretaci fakti a udalosti
ze strany pisatele zprav ¢i ¢lankd. Svou roli hraje v listu také schopnost redaktorti pfi jejich
vystizeni vyznamnych nebo zanedbatelnych fakti. Ve srovnani s archivnimi prameny se
u periodického tisku s moznosti omyld nebo 1 védomych zdmén ¢i mystifikaci bézné
pocitd. Je to mozné i dolozit konfrontaci zprav o stejné udalosti z riznych listd. Nic to
neméni vSak na skutecnosti, ze zpravy z tisku tvori zdkladni zdroj informaci pro kazdy
vyznamny spolecensky jev, coz autoii této excerpce komentuji.

Vyznam tisku jako informacniho pramene nejlépe dovedou ocenit autofi
historickych studii. Napt. v praci Jifiho Malife o vyvoji liberadlniho proudu ceské politiky
na Moravé je Clenén oddil prament a literatury na archivni prameny, dobovy periodicky
tisk, vybrané dobové brozury, vydané prameny (paméti, korespondence a jiné edice),
literaturu a pfirucky (ptfehledy, statistiky). Znamena to, Ze soudobé noviny fadi mezi
prameny, a i kdyz sledoval vyvoj lidové strany na Moravé do roku 1909, cituje ve své
knize celkem z 39 tituli novin riiznych politickych stran, vydavanych na Moravé i v Praze.
Jde o praxi jiz ustdlenou. Podobné Milo§ Trapl v knize o politickém katolicismu tfidi
soupis pramenil a literatury na archivni prameny, tiSt€né edice dokumentli, noviny
a ¢asopisy, paméti a vzpominky, literaturu. Je tedy periodicky tisk chapan jako pramen,
jehoz obsah je tieba vyhodnotit a posoudit porovnanim s dal§imi typy dokument.

Dé&jiny Zzurnalistiky jsou oborem, ktery je akreditovdn na Fakulté socialnich véd
Karlovy Univerzity nebo na Fakulté socidlnich studii Masarykovy univerzity. Souborné
d&jiny Zurnalistiky vznikaji z iniciativy Martina Sekery, vedouciho oddéleni casopist
Knihovny Néarodniho muzea v Praze.

Dé&jiny médii jsou vdécnym tématem také v poradani vystav. Od konce 19. stoleti
bylo v Evropé uspotadano takovych nékolik, které se setkaly se Sirokym ohlasem. Tradici
zalozila jiz svétova vystava novin a Casopist, kterd se konala v Praze 1877 a tisk byl
i soucasti Sifeji poradanych vystav, jako byla Narodopisnd vystava 1895 nebo vystava
Soudobé¢ kultury 1928 v Brné. I v sou€asnosti jsou vystavy médii pro verejnost lakadlem;

za takovou je mozné pokladat i vystavu nazvanou Zlaté Casy médii, uspoiadanou
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v Narodnim muzeu v roce 2005. O tom bychom mohli odkazat na posledni Sbornik
Narodniho muzea v Praze, fada C — Literarni historie, sv. 51/2006.

Z uvedenych pohledi bychom mohli soudit, Ze d&jiny Zurnalistiky jsou disciplinou,
které se vénuje dostatek pozornosti. Mam vSak spiSe opacné zkuSenosti. VéEtSina
historickych studii o dé&jinach tisku vznikd pii zpracovani SirSich témat politickych
¢1 kulturnich déjin a snaha o zpracovani vyhradnich témat z déjin Zurnalistiky se proto
nesetkava s potiebnym ohlasem potencionalniho autorského zazemi. Nic to vSak neméni na
skutecnosti, Ze noviny a Casopisy pro zpracovani politick¢ho a spolecenského vyvoje jsou
prvotradym historickym pramenem (Kubicek in Periodicky tisk jako historicky pramen,

Polonica.cz, 2008).

3.6.3 Tisk, spole¢nost a realita

Stru¢né ptipomeiime, jakou ulohu a poslani plni tisk ve formé& novin v soucasné
dobé. Jak miZzeme odvodit z vySe uvedeného, prvorad4d tuloha tisku je ptfenos sdéleni
(distribuce identickych informaci mnohonasobnou kopii — masmédiem Siroké ctenaiské
obci, a do jisté miry uchovani informaci). Posldni pak mizeme spatiovat v jeho funkcich
jako zdroje pouceni, zdbavy, vzdélani. Nesmime opomenout jeho funkci spolecenskou
a socidlni. Jednotlivd média (noviny) oslovuji ,,svou® cilovou skupinu, nabadaji ji jistym
zpusobem k participaci na vefejném zivoté, podnécuji budovani kognitivnich procesti mezi
zdanlivé nesouvisejicimi udalostmi, misty, lidmi.

Ctenaf nepfijima noviny jako vysoce umélou pfedstavu, kterd do jisté miry
odpovidé skutec¢nosti; ma spise sklony pfijimat je jako samu skute¢nost. Nasledkem toho
mohou média do urcité miry skute¢nost nahrazovat, zvlast¢ pokud si osvoji mistrovstvi
realistického detailu. Moderni noviny jsou magickou instituci podobné jako pfivolavac
deste. Pisi se proto, aby uvolilovaly city a udrzovaly nas trvale v emotivnim stavu. Noviny
nemaji nabizet racionalni schémata ¢i modely pro pfijimani zprav. Neposkytuji nézory

(na udalosti), ale pouze vzruseni (z udalosti) (McLuhan, 2000, s. 252, 271).

3.6.3.1 Média a realita

Zajimavy pohled na tlohu médii v soudobé realit€ nabizi Lokaj (2008), z né¢hoz

vybirdme.
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Svét skuteény a svét nabizeny médii se od sebe mohou znacné liSit. Langovi
prokézali, ze ptfimé vnimani udélosti témi, ktefi jsou jejimi svédky nebo ucastniky,
a vnimani udalosti zprostifedkované médii, se zasadné lisi. Média nemohou zobrazovat
celou realitu, vybiraji si pouze jeji ,,nejzajimavéjsi ¢ast. Tim realitu restrukturuji,
vyhodnocuji a interpretuji. V masové komunikaci jsou média prostiednikem mezi
svétem a lidmi. Proto maji na lidi, jejich mysleni a jednani velky vliv. To prokézala cela
fada vyzkumi, jiz v roce 1922 napiiklad Walter Lippman. VSiml si, Ze po vypuknuti prvni
svétové valky v roce 1914 lidé pracovali, jednali, nakupovali, vyrabéli tak, jako by valka
nebyla. Néktefi z nich uz vlastné byli nepfatelé, jen o tom nevédeli. Zmenili své chovani az
ve chvili, kdy se k nim zprava o udalosti o zacatku valky donesla (coz na néktera mista
trvalo 1 nékolik dni nebo tydntl). To je zdanlivé trividlni pozorovani. V souvislosti s médii
je vsak naprosto klicové: média mohou nabizet obrazy udalosti, které jsou deformované
a které zcasti nebo vibec neodpovidaji realité¢. Lidé vSak jednaji podle téchto médii
zprostiedkovanych obrazli, zprav. Lidé nejednaji na zéklad¢ toho, co se skutecné stalo, ale
na zaklad¢ toho, co si mysli, Ze se stalo. Na zaklad€ obrazi uddlosti, které jim poskytuji
média. At uz se média snazi o objektivni zobrazeni reality, nebo maji jakékoliv zadméry
v konstruovani jejiho obrazu, v disledku jejich povahy v nich dochazi ke zkresleni
udalosti pri transformaci do zprav.

Meédia vytvotila celou fadu mechanismi a postupil, jak se tomuto zkresleni branit
nebo jak je omezit: etické kodexy objektivity, nezaujatosti, vécnosti, ovéfovani zdroji,
konfrontovani vypovédi apod. Nicméné vlivem vSech faktorti, které zkresleni zptisobuji,
nemohou redaktofi a vlastnici médii (pokud bychom ptedpokladali, ze jejich zdmérem je
poskytovat objektivni obraz udalosti) vyslednému zkresleni zabranit.

Jakdkoliv udalost, o kter¢é média podavaji zpravu, musi projit procesem
tzv. gatekeepingu. Gatekeeper (dveinik) je osoba, ktera rozhoduje o obsahu a strukture
zpravy. Je jim zpravodaj, ktery je svédkem udalosti a informuje o ni. Je jim redaktor nebo
editor, ktery upravuje text pro potfeby vydani nebo vysilani. Je jim vedouci vydani, ktery
ma konec¢né slovo pii vybéru, upravé a umisténi textld v novindch nebo v audiovizualnich
médiich. Gatekeeper musi respektovat technické moznosti média a zdjem recipienti.
Vybira proto z udalosti jednotliva fakta a transformuje udalost na zpravu. Gatekeeper je

klicova osoba z hlediska kone¢né podoby sdéleni. Jakym zpiisobem a podle ¢eho vybira
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gatekeeper udalosti vhodné pro zpravodajstvi, jak vybird jednotliva fakta a jak zpravu
strukturuje? Podle tzv. zpravodajskych hodnot, tedy podle toho, nakolik je udalost
vhodna pro zpravodajstvi. To neznamend, Ze v redakcich visi néjaky seznam téchto hodnot
a ze redaktofi a editofi podle ného udalosti vybiraji. Hovofime spiSe o sadé¢ védomych
a podvédomych operaci a kritérii, jimiz hodnoti, zda udalost stoji za zpracovani, zda se
hodi do zpravodajstvi.

Dale autor odkazuje na vyzkum, ktery v Sedesatych letech provedli Johan Galtung
a Marie Holmboe Rugeova (Galtung, Rugeovd in Lokaj, 2008), kteti identifikovali
zpravodajské hodnoty”:
- frekvence (Casovy rozsah udalosti — ¢im vice udalost odpovidd frekvenci, s jakou
vychazeji noviny nebo se vysilaji zpravy, tim je pravdépodobnéjsi, ze bude pro
zpravodajstvi vybrana)
- prah pozornosti (jak velka je udalost — je dostatecné diilezita, aby byla transformovana
pro zpravu?)
- jednoznacnost (je vyznéni udalosti jednoznacné?)
- smysluplnost (jak smysluplnd a srozumitelna bude udalost pro ¢tenafe nebo divéaky, je
nam udalost kulturné blizka?)
- souznéni s ocekavanim (odpovida udalost oekdvani — novinaii maji Casto jiz pied
udélosti jasnou ptedstavu o thlu pohledu, z jakého ji budou sledovat)
- neolekdavanost (naopak, pokud dojde k udalosti neo¢ekavané, neptedvidané, zvlastni, pak
se dostane do médii, takové udélosti museji piesto souznit s hodnotami smysluplnosti
a jednoznacnosti)
- nepietriitost (jakmile se jednou udélost dostala do zpravodajstvi, je vhodné a pohodIné
v jejim pokryti pokracovat — novinaii jsou uz na misté, je jednoduché pokracovat
v pribéhu)
- skladba zpravodajstvi (pfedevsim otazka vyrovnanosti zpravodajstvi, usudku editora —
- odkaz k elitnim ndroditm (narody, které jsou nam geograficky, kulturné nebo ekonomicky
blizké, ziskaji vEtsi pozornost i ve zpravodajstvi — ¢eskd média maji zpravodaje vétSinou v

Evropé nebo Spojenych statech, upfednostni tedy udalosti z téchto regiontt)

7 Pro potieby prace je zde uveden pouze zkraceny vycet a charakteristika.
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- odkaz k elitnim osobam (média se zajimaji o ,,dilezit¢* osoby — kazdy, komu média
vénuji pozornost, musi byt ptece dulezity)

- personalizace (tato hodnota souvisi s jednoznacnosti a smysluplnosti — udalosti jsou
smysluplnéjsi, pokud mohou byt prezentovany jako pifibéhy jednotlivcii, pokles Zivotni
urovné, nizkd troven minimalni mzdy a déravé socialni sit’ jsou velmi abstraktni pojmy,
piibeh bezdomovce Josefa je srozumitelnéjsi)

- negativita (dobré zprava je Spatnd zprava, z negativni udalosti bude dobra zprava, ¢im je
udalost kontextové negativnéjsi, napt. podvod, poruSeni dohody, znésilnéni, mrtvi apod.,
tim ma vétsi Sanci dostat se do médii).

Existuji samoziejmé jesté i jiné hodnoty. Televize potiebuje obrazovou nahravku,
casopis fotografie. Pokud je udélost zdbavnd, mé Sanci (napf. zvifata ve zpravodajstvi
Novy). Pokud je udalost nudna nebo mdla, mtze byt dilezita, ale pfednost dostane zdbava
a vzruseni.

Jinou Klasifikaci zpravodajskych hodnot predstavil némecky badatel Winfred
Schulz (Schulz in Lokaj, 2008), ktery dokonce nabidl 19 zpravodajskych hodnot
rozdélenych do Sesti stupii.”

Vybér udalosti a jejich transformace do zprav jsou vsak socidlné ovlivnény a za
jejich pomoci dochézi ke konstruovani (medialni) reality. Strategie novinaiti a predevsim
celych médii jsou zdmérmé a medidlni obsahy nejsou pouhymi ptipady uziti

zpravodajskych hodnot (Lokaj, 2008, s. 8—15).

3.6.3.2 Medialni produkty, jejich disledky, ucinky a nezavislost, kritika médii
Mnoh¢é uz bylo o sdélenich (medidlnich produktech) a jejich podstaté feceno,

takZe jen stru¢né pripomenime jejich typické rysy:

- vétSina masové komunikacnich obsahii neni adresovana konkrétnim osobam

- obsah sd€leni masové komunikace je standardizovan

- sdéleni je urceno a zpracovano k mnohondsobné reprodukci

- jednd se o produkt urc¢itého trhu, ktery nastavuje parametry dané¢ho sdéleni, tj. to je

komercionalizovano (Dubsky, Murdza, Urban, 2006, s. 45).

8 status: elitni narod, instituce, osoba; identifikace: blizkost, etnocentrismus, personalizace, emoce;
valence: agrese, kontroverznost, hodnota, uspéch; souznéni: namét, stereotyp, piedvidatelnost;
relevance: dusledky, zajem; dynamika: véasnost, nejistota, neocekavanost
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Obsah masové komunikace je odrazem zivota a hodnot konkrétni spolecnosti.
Clovek je tviircem a produktem spole¢nosti zaroveti. A totéZ plati i o vztahu mezi divakem
a médii. Jsou tvirci a produkty jeden druhého. Mediélni sdéleni odpovidéa zplisobu Zivota
a organizaci vztahll ve spolecnosti a odrazi zejména jeji vétSinové hodnoty. Jen malo
potfadil (viz vefejnopravni televizni program CT2) miZe mit nekomeréni (feknéme té7
minoritni) charakter. VétSinou se medidlni produkty vztahuji k primérnym hodnotam
a zajmim (nejniz$im spoleénym jmenovatellim). Kritizujeme-1i troven médii, kritizujeme
de facto spolecnost jako celek a svym zplisobem i sama sebe.

Zaméieni masmédii 1ze oznacit jako zaméteni na moralni, esteticky a vzdélanostni
priamér. Nutnym disledkem pfizpisobovani se této konzumentsky vdécéné roviné jsou
jevy jako zjednoduSovani problémi, standardizace témat (tj. zpracovani udalosti dle
urcitych zazitych stereotypnich vzorcl, personalizace problémi a zezdbaviiovani i skrz
naskrz vaznych témat’ (Dubsky, Murdza, Urban, 2006, s. 45-46).

Dostavame se k otdzce, co je to medialni vliv a jak ho média realizuji. Opét se

pfidrzime vyctu autorti Dubského, Murdzy a Urbana (2006, s. 24-25).
1. Meédia poskytuji prostor vS§em subjektim (ekonomickym, politickym i uméleckym) k Sifeni svych
sdéleni. Vétsina médii také poskytuje placeny prostor k propagaci cizich vyrobku, sluzeb, nazort
a ideji. Zisky z reklamy jsou pro média jednim z hlavnich finan¢nich pfijmi, které posiluji jejich
ekonomickou sobéstacnost a celkovou nezavislost; stejné tak ale mtize tato existencialni propojenost
zptsobovat rizné deformace objektivity sdéleni a samostatného poslani médii. Vyjadieme to
otazkou: ,,Kdo je tu vlastn€ pro koho?*

2. Meédia ptitahuji pozornost vefejnosti k vybranym osobam, problémim, produktim a udalostem.

W

Presvédcuji vefejnost o (ne)pravdé, (ne)pravdivosti ¢i (ne)dulezitosti vSeho vice ¢i méné
(ne)mozného a (ne)piedstavitelného.

Prezentuji urcity druh kultury, ktera dokaze mit velmi specifickou ,kvalitu®.

Tim média ovliviiuji minéni, ndzory a chovani vefejnosti.

Usporadavaji informace pro vefejnost dle profesionalni etiky a logiky trhu.

Proptijéuji vécem (osobam, skupinam) status a legitimitu.

®© =N n ok

A na zékladé dosud uvedeného ovliviiuji samotnou konstrukei reality a piedstavy publika o ni. Casto
se v této souvislosti hovofi o vytvofeni nové reality (virtualni reality, hyperreality, medialni reality),

ktera se od té objektivni (skutecné, materialni, hmatatelné) dokaze podstatné lisit.

Obecné se daji disledky medialni produkce a ¢innosti masovych médii rozdélit do

9 Fenomén zezabaviiovani medialni tvorby (tedy nejenom zpravodajskych poradi) byva oznacovan také
jako infontainment (z anglického information (Cesky - informace) a entertainment (Cesky zabava).
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tii skupin. 1. Média jako nastroj spolecenské integrace jedincti a skupin, média v roli

stabilizatoru fadu spole¢nosti. 2. Média jako nositel spolecenskych zmén. 3. Média jako

mocensky nastroj k prosazovani individuélnich a skupinovych zajmii.

Se zietelem k vySe uvedenym disledkiim masovych médii se nyni pfimo nabizeji

otazky. Nakolik mohou byt média nezavisla? Kdo a jak ovliviiuje? Velmi piehledné to

uvedli opét Dubsky, Murdza a Urban (2006, s. 26-27) s tim, ze se obvykle prosazuje

teorie, Ze nejveétsi tlak na média vykondvaji ti, kteti je financuji. Pokud se budeme tohoto

predpokladu drZet, tak potom to jsou:

1.

Vlastnici médii. Jejich vliv je regulovan mirou vyspélosti demokracie ve spolecnosti.
U veftejnopravnich instituci nejsou vlastnici, je stanoveno pouze vedeni dané organizace a kontrolni
slozky. Mira volnosti pracovnikti takovych médii je mensi, nebot’ by méli citit vétsi zavazky vuci
spole¢nosti. Meze jejich moznosti jsou dany zakony a nafizenimi.

Politické strany a socialni hnuti. Na mysli se maji zejména ty, které jsou schopné (byt neptimo)
ovlivnit ¢tenost a sledovanost (tj. prodejnost a atraktivitu) daného média. Tj. takova uskupeni, ktera
jsou schopna poskytnout exkluzivni rozhovor, zafidit pozvanku na dlouho ocekavané vyrocni show,
prizvat do mezinarodni vladni delegace a spolufinancovat souvisejici ndklady a podobné.

Inzerenti. Z inzerce plynou médiim znacné finance (Castokrat nekolikanasobné ptevysuji zisky
z prodeje), a proto se média chté nechté snazi odrazet zajmy svych inzerentl. Jak jiz bylo feceno,
medialni pracovnici sice sleduji zajmy svého publika, ale to neni z hlediska financovani jejich Zivota
(preziti) klicovym faktorem. Profesionalni uspéch je totiz Casto méfen pravé ziskem z inzerce a

slozenim ctenafské obce (zajmy, intelekt, finan¢ni moznosti), nikoliv pouhym faktem sledovanost.

7 we

Uvedeni autofi také sleduji a€inky médii a uvadeji rozdeleni formujicich ucinkt

médii do nékolika skupin podle amerického sociologa Otto Nyholma Larsena.

1.

vvvvvvv

v oblasti reklamy) nebo ¢innosti, které jsou s médii existenéné spojené (produkce pocitacovych her,
rozvoj novych forem vychovy a vzdélavani /naptiklad metodou e-learningu, tj. vyuky po internetu/).
Média ,,zkracuji* vzdalenosti a rozsifuji medialni vefejnost (dnes uz lze obcas uvazovat dokonce
v perspektivach celé planety).

Rozsifuji pozndni a védéni cloveéka (naucné vzdélavaci porady, programy vénované distribuci
produktd vysoké kultury nebo zprostiedkovani politické komunikace).

Nabizeji nova témata a vzorce pro konverzaci a jazyk.

Jsou manipulativni, coz je ale tieba chapat v neutrdlni roving€. UrCitym osobam davaji prestiz
a autoritu tim, Ze je predstavuji vetejnosti (hovotime o zesilujicim a potvrzujicim G¢inku), a naopak
jinym pozornost odpiraji. Tj. média nabizeji divakim vzdy svij odraz svéta a svoji verzi udalosti,

¢imz s nimi de facto manipuluji.
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6. Média lidem poskytuji vzorce chovani a jednani (zpiisoby zivota, mddni trendy, zivotni vzory...)
Meéni vzorce rodinného Zivota.

8. Jsou predpokladem kulturni diftize, tj. procesu Sifeni kultury (jako pfiklad ndm poslouzi kulturni
vymeéna b&Zzici po linii centrum>semiperiférie> periférie nebo mesto>venkov).

9. Posiluji dlraz na ekonomické faktory zivota.

Soubézné s kritikou masové spole€nosti se samoziejmé objevuje 1 kritika médii
a masové komunikace. Jejim pfedmétem je zejména ta skutecnost, Ze kvantita sdéleni
vysoce presahuje schopnost recepce a integrace informaci u piijemcid. Pfemira informaci
tak nevede k ofekdvanému ristu védéni (poznani) ale k jeho ztraté. Lidé sice medialni
prostiedky kupuji a konzumuji, ale z vyzkumt vyplyva, Ze jim stdle méné véfti. Sila slova
je v dnesni dobé jakoby relativizovana (kromé toho, ze se lidé u¢i komunikovat jinymi,
stale agresivnéjSimi formami sdélovani nez je verbalni (ve smyslu mluvena) komunikace.

Casto byva kritiky medialni komunikace negativné hodnocen vpad techniky a IT
do Zivota lidi (technizace zivota), nebot’ narusuji jejich soukromi a dalo by se fici, Ze ho
potupné dokonce zacinaji ovladat. Uz i vypnuty mobil nebo mobil bez signélu je pfece pro
volajiciho ur¢itym sdélenim.

Jako protiklad k negativistickym tezim uvadim autorsky nazor kanadského
sociologa médii Herberta Marshalla McLuhana, ktery oznacil masmédia za hybnou silu
rozvoje spolec¢nosti. McLuhan pro analyzu vlivu a G¢inku médii na spolenost navrhuje
specifickou periodizaci lidskych déjin a to v zavislosti na rozvoji komunikaénich
prostiedkd (Dubsky, Murdza, Urban, 2006, s. 57-58).

Problematika moci, kterou masmédia v soudobé spolecnosti maji, dala vzniknout
v ,,Médiich a realité*:

Teorie zazra¢né stirely — Podle prvotnich nazord na t¢inky médii (20. a 30. 1éta 20.
stoleti) vnimaji vSichni ¢lenové publika medidlni sdéleni stejné a publikum je vici
nabizenému sdé¢leni prakticky bezmocné. Médiim se pfipisovala schopnost vytvéiet
postoje, nazory a minéni piijemct sdéleni, a to s velkym ucinkem. Publikum tak bylo
prakticky v rukou téch, kdo vlastnili média a vytvareli medialni obsah. Takové presvédceni
bylo motivovano predev§im ucinnou masovou propagandou za 1. svétové valky,

v nacistickém Némecku i v porevolu¢nim Rusku.
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Dvoustupiiovy tok komunikace — Prvotni koncepty o pfimém vlivu médii na
piijemce byly velmi brzo revidovany. Empirické analyzy piijemcti medidlniho sd€leni
poukazaly na to, Ze medidlni publikum neni masa nespojenych jedinci, ktefi vnimaji
sdéleni stejné, a ze média nejsou viemocna. Naopak, lidé spolu komunikuji, jsou soucasti
socialnich skupin s jistou hierarchii a socidlnimi vazbami. Medialni sdéleni tedy nevnimayji
vsichni identicky a média sama nemaji valny efekt. Katz a Lazarsfeld'® tvrdi, Ze medialni
sdéleni je Sifeno ve dvou krocich a Ze jeho interpretace je ovliviiovdna socialni skupinou
a jejimi vazbami a z&visi na ni. V prvnim kroku interpretuji medialni sdé€leni tzv. nazorovi
vidci (opinion leaders), kteti takovou interpretaci v druhém kroku dale nabizeji ostatnim
¢lentim socialni skupiny.

Socialni konstrukce reality — Rozvoj lingvistiky a nové poznatky z oblasti
psychologie a sociologie ptispély k tomu, Ze od 70. let 20. stoleti se posiluje vira ve stale
siln€j$i ucinky médii. Lingvistikou ovlivnéné teorie tvrdi, Ze svét je konstruovan pomoci
vyznamu, které sdileji jednotlivé socialni skupiny. Média produkuji vyznamy ve velkém,
a tudiz jsou velmi mocnd: konstruuji svét(y) pomoci vyznamd, jejichz produkci ovladaji
ato ovliviiuji pravé média. Do této teorie patii teorie agenda-setting,'' podle niz média
vybérem udalosti nastoluji agendu, tedy téma, o kterém se mluvi. Lidé pak vénuji
pozornost prave tomuto tématu a povazuji je za dilezité.

Zakodovani a dekédovani (Stuart Hall) — Na pocatku 80. let 20. stoleti sili
predstavy o mocnych médiich, zaroven se vSak uznava a bere v potaz role ptijemct, kteti
jiz nejsou jako na samém pocatku medialnich vyzkumii povazovani za pasivni (odevzdané)
ptijemce sdéleni. Naopak, je rozpoznana jejich role v interpretaci medidlniho sdé€leni, které
je do jisté miry aktivni a popiipad€ i rezistentni vici nabizenym vyznamiim. Za meznik
a pocatek této Ctvrté etapy se povazuje teorie britského lingvisty a teoretika kultury Stuarta

Halla'? (Lokaj, 2007, s. 28 — 30).

10 Katz, E..; Lazarsfeld, P. F.; (1955): Personalni influence: The Part Played By People in the Flow of Mass
Communication. Genloe, IL: The Free Press, pp. 15-24. In Lokaj, 2007.

11 McCombs, M. E.; Shaw, D. L. (1972): The Agenda Setting Function of Mass Media in Roshco, B. et al.
(eds). The Public Opinion Quaterly, vol. 36, No. 2, New York: Columbia University Press, pp. 176-187.In
Lokaj, 2007.

12 Hall, Stuart (1980): Encoding (Decoding. In Hall, Stuart; Hobson, Dorothy; Lowe, Andrew; Willis, Paul
(eds.). Culture, Media, Language. London: Hutchinson. In Lokaj, 2007.
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Stuart Hall ve své teorii popisuje aspekty sdéleni z obou stran komunika¢niho
procesu. Jak priprava sdéleni, tak jeho prijeti jsou procesy produkce vyznamii. Podavatel
(médium) musi sdéleni pfipravit tak, aby mu piijemci rozuméli a byli schopni je dekodovat;
pracuje s predpoklady, které ma o piijemcich. Schopnost dekodovat sdéleni je pfitom
vyrazné ovlivnéna hranicemi svébytnych kultur, spolecnosti a spolecenskych vztahi. Pokud
ma byt medialni sdéleni vhodné k pirenosu, musi byt srozumitelné a srozumitelné
dekddovatelné, protoze pravé vyznamy, které piijemci ze sdéleni deSifruji, jsou pro efekt
Z toho vyplyva, ze neexistuje zddné¢ sdéleni s nulovou tdrovni vyznamu. Ziejmé povahy
jsou denotativni vyznamy, ty mohou byt jen obtizn¢ variovany. Na druhou stranu
konotativni vyznamy mohou byt transformovany, pfizptisobovany, ménény, alternovany.
Pravé tak znaky ,,bojuji* o vyznam. Existuje mnoho konotativnich vyznami, které jsou v
riznych kulturach rizné dekédovany, ale kazda kultura nabizi 'svlij' dominantni fad takovych
vyznamt, ktery nebyva zpochybiiovan. To zplsobuje ze, pokud pokud jsou sdéleni
dekédovana praveé v oblasti takového dominantniho fadu, dochazi k jejich ,,preferovanému
¢teni”, tedy k vnimani ve vyznamu, ktery spolecnost (kultura) upfednostiiuje. Podobné
i zakodovani sdéleni (napt. psani novinového Clanku) vytvari urcité hranice ¢i voditka,
v nichz je mozné sdéleni deSifrovat, rozumét mu. Protoze sdéleni, dekddované v mezich
danych hranic, nelze interpretovat zcela volné, rozliSuje Stuart Hall tfi zdkladni moZnosti
pro dekodovéani. Dominantné-hegemonické c¢teni (dekddovani) je takové, pfi némz
pfijemce automaticky pfevezme vyznam, ktery mu urcuji hranice zakdédovaného sdé¢leni
a nepochybuje o ném, nepocituje potfebu z néj vyrozumeét zadny dalsi smysl. V ptipade, ze
ptijemce sdéleni pochopi, ale nesta¢im mu dekodovat jej ve vymezenych hranicich nebo
podle nabizené¢ho ,,navodu®, rozhodne se na né aplikovat vlastni socidlni kontext
(znalosti, viru, presvédéeni apod.) — negociuje (dohaduje). Dochazi k prolinani dominantni
a opozi¢ni interpretace (napf. nesouhlasi s tvrzenim v ¢lanku, ale chape divody, které
k nému mohly vést). Naposledy mlze piijemce nabizenou pozici sdéleni odmitnout,
dostane se do pfimé opozice proti predkladanému vyznamu (rozumi tvrzeni, ale povazuje
je za neptipustné) (volné dle Lokaj, 2007, s. 29 — 30).

Lokaj se vlivu médii vpoli socialnich sil natlaku a ovliviiovani vénuje

soustfedéné 1 déle, takze nezapomind ani na mechanismy, jak natlakovym situacim celit.
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Natlak na média a jejich ovliviiovani zminuje autor napiiklad v citaci Dennise
McQuaila. 3 ., Kvuli svemu vyznamu a diilezitosti, jakou hraji v modernich spolecnostech,
jsou také ovliviiovana, vystavena ruznym typum tlakii a vyuZivana pro zdajmy riiznych
natlakovych nebo zdajmovych skupin“ (McQuail, 1999 in Lokaj 2007, s. 32).

V obsahu médii se podle Lokaje (2007) projevuje predevsim vliv udalosti a stabilni
kulturni a informacni nabidky. Zjednodusen¢ — kdo ovlada udalosti, ovlada medialni
obsah a diky nému ovladd (manipuluje) vefejné minéni. Manipulaci vefejného minéni,
nebo jinak feceno ,,.komunikacnimi cili®, se zabyva public relations (vztahy s vefejnosti),
kdy odborniky z oboru PR vyuzivaji firmy, osobnosti i organizace praveé pro vétsi efekt
z dominantné¢ — hegemonického c¢teni (podle vySe uvedené teorie S. Halla) Takovy
»medidlni dojednavac* mtze ovlivnit uddlost na¢asovanim, chronologii a pribéhem, nebo
ji dokonce i1uméle vytvofi (tzv. pseudo-udélosti, napt. volebni kampang). Pokud nelze,
nebo jen malo, pribéh udalosti ovlivnit, pak ,,dojednavac* hleda cestu k usmérnéni jejich
interpretace. Nejcastéji takovou moznost vidi ve zptisobu transformace udalosti na zpravu,
nebo se snazi kontrolovat informacéni toky (véale€nd cenzura, zatajovani obchodnich
informaci). Politicka kontrola médii se dé&je prostiednictvim medidlnich zakont,
regulacnich organt a licen¢niho fizeni. Vliv zde ale prosazuji i dal$i socidlni instituce
(profesni a umeélecké svazy, dale napi. etnické skupiny, homosexudlové apod.).
Nakupovani medidlniho prostoru je dalsi pfilezitosti jak ovliviiovat média. Zajisténi
obsahu a chodu medidlni instituce je tfeba financovat: média ziskavaji prevdznou Cast
pfijmi z inzerce, koncesionarskych poplatkli, mensi Cast z prodeje, autorskych prav
k vlastnim potadiim, nebo prostiednictvim doplitkovych ¢innosti. Stranou vlivli neziistavaji
ani konkuren¢ni média, vlastnici a v neposledni fadé¢ odbory. Ovliviiovani medialniho
obsahu, piredevsim zpravodajského, v souvislosti s inzerci a produkty s ni souvisejicimi, je
u nas i ve svét€ béznym jevem, v némz cCasto hraje jednu z hlavnich roli medialni
dojednavac jako tvlirce celkové komunikacni strategie klienta. Mira a zplisob, jakym se tak
déje, je ovSem v jednotlivych médiich rtzna. Absence socialnich tlakli nesvédéi o
nezavislosti média, jak je Casto chybné interpretovéano, ale o jeho malé dilezitosti nebo

marginalit¢ (volné dle Lokaj, 2007, s. 32—34).

13 Dennis McQuail, akademik a spisovatel zabyvajici se komunika¢nimi teoriemi a jejich aplikacemi
predevsim v masovych médiich, komunikacnimi modely, systémy masovych médii ad.
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Média si ovSem vytvareji mechanismy, jak takovym tlakiim celit. Jednim
z nejznamgéjSich je objektivita zpravodajstvi. Protoze medidlni instituce maji své
vlastniky (ti maji své zdjmy a k médiu vztah pravni nebo ekonomicky), jsou zaroveii
politicky, socidln¢ a ekonomicky situované. Jejich obsahy jsou tedy podavany z urcitého
uhlu, ktery zaroven nabadd k dominantné¢ — hegemonickému cteni. Do poptedi
v dekodovani sd€leni se dostava ideologicka pozice dana casto uzivanym kodem. Médium
a jeho obsah jsou nositeli socidlnich hodnot do jist¢ miry deformovanymi endogennimi
vlivy — lidé, kteti obsahy vytvaieji, pracuji ze urcitych ekonomickych (i socidlnich)
podminek, konvenci produkce apod. Také technické vlastnosti média (velikost fotografie,
vzdalenost od kamery, ¢asovani a poradi zprav atd.) prenaSeji konvencni vyznamy (volné
dle Fowler in Lokaj 2007, s. 34).

Pravé k zajisténi objektivity zpravodajstvi, ptes tlaky na regulaci z vnéjsiho a vlivy
vnitiniho prostiedi na obsah, si média vytvofila formou vnitfnich etickych kodexii,
mechanismy, které maji zajistit tzv. objektivitu zpravodajstvi. Nejjednodussim pravidlem
je fakticita zcela jasn¢ pozadujici spolehlivé a spravné odpovédi na zakladni otazky typu
kdo — co — kdy — kde — pro¢ — jak? bez (nebo pouze s minimem) subjektivnich komentari.
Dalsimi pravidly jsou pak pi‘esnost a uplnost (jsou informace dostate¢né k vytvoteni
adekvatniho popisu?), relevance (je informace zajimavd a uziteCna?) a mnestrannost
(konflikt ve zpravé je otevien k rozdilnym interpretacim a hodnocenim) (volné dle

McQuail in Lokaj, 2007, s. 34).

3.6.3.3 Realita nové doby

Casto se miizeme setkat s nizorem, zejména u velmi mladé generace, Ze noviny
a tiSténa média vibec, jsou ve véku elektroniky a bezdratovych ptenost prezitkem. K tomu
se vyslovuje uznavany zakladatel medidlni teorie McLuhan, z jehoZ ndzoru vybirame.

Je nepopiratelnym faktem, Ze v urcitych ,,disciplinach® vitézi moderni elektronicka
média nad klasickymi. V rychlosti (tedy i moznosti ovliviiovani piijemcil), ,,zmensovani*
vzdalenosti, audiovizualizaci zprav. Pfesto se tiSt€énd média dokazala dob& ptizplsobit
a pretrvala. M¢énila obsah, formu, zabér, specializovala se. Ale ménilo se také chovani
a vnimani recipientl. Takové zmény je mozné pozorovat jiz s nastupem ,,elektronického

véku“. Vyjadiuji se k nim renomovani autoii ve svych studiich o médiich minulosti
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1 soucasnosti: Jak vidime, média maji moc vnutit naSemu vnimani své vlastni premisy.
Média vzdy vytvaiela parametry a ramce cilim, jez si stanovil zapadni svét. Premisy
a parametry, které medialni struktury promitaji na nasi citlivost i skrze ni, dlouhodobé
zakladaly ptevladajici zadpadni modely soukromych i skupinovych spolecenstvi. Média
obdobn¢ strukturovala formy lidského sdruzovani i v nezapadnim svéte, stejné jako v dobé
piedgramotného a starovékého ¢lovéka. Rozdil spocival v tom, ze na Zapad¢ byly medidlni
technologie, od pisma k tisku a od Gutenberga k Marconimu, vysoce specializovany.
Specializace vSak nevede ke stabilit¢ a rovnovaze, nybrz vyvolava zmény a traumata, kdyz
jedna zkusenost postupné cyklicky uchvacuje a v agresivnim, hlu¢ném sledu prekryva jiné
zkuSenosti. To vSechno konci v elektronickém véku, kdy média nahrazuji dosavadni
roztiiSténost celistvosti. Pohyb informaci zhruba rychlosti svétla se stdva nejrozsitenéjSim
svétovym prumyslem a spotfeba informaci se adekvatné stdvd nejrozSifenéjsi spotiebni
funkci. Zemékoule se stdva ucenym spoleCenstvim a soucasn¢ vzhledem k pevné
provazanosti vzajemnych vztahti malickou vesnici. Modely lidského sdruzovani zaloZzené na
pomalejSich médiich nejen nahle zastaraly, ale zacaly byt i hrozbou pro budouci existenci
a duSevni zdravi. Porozumét médiim znamena porozumét ucinkum médii. Cile novych médii
se bohuzel vytyCuji podle parametri a ramct starSich médii. VeSkerda média prosla
zkouSkami v ramci parametra starSich médii, zvlasté fe¢i a tisku. Komunikace, tvofivost a
rozvoj se vyskytuji pospolu, nebo viibec. Nova technologie, jeZ na vSech Grovnich vytvari
nové zakladni predpoklady veSkeré ¢innosti, je celkove ni¢iva, nejsou-li nové cile sladény s
novymi technologickymi motivy (McLuhan, 2000, s. 159, 165).

A déle McLuhan pfipousti jistou pozitivni ambivalentnost ve vztahu elektronického
véku a tisténych zprav. V dobé elektrické jsme se nahle dostali na konec doby
neolitické. Jedna z tajemnych véci kolem novin spociva v tom, Ze jednotlivé clanky nemaji
spole¢ného nic nez jenom datum vydani. Jedinym spojujicim Cinitelem novin je tedy
datum, a pravé datum nam umoziuje vstupovat do svéta zprav, jako bychom prochazeli
zrcadlem. Kdyz ¢lovék vstoupi prostfednictvim data do svéta novin, zacne si davat zpravy
veéku védét, nebot’ je vékem decentralizace. Kazdy ¢tenar prochazi svou stérbinou datem,
vstupuje do svéta zprav jako tviirce. Zpravy nemaji jiny ,,vyznam‘ krom¢ toho, ktery jim

dame: jednotlivé polozky nespojuje nic jiného nez dimenze okamzitosti elektrické
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soustavy. Nové polozky jsou jako Casti symbolické struktury. V novinach se Ctenar stava
spolutviircem stejné jako v detektivce, v niz si musi béhem doby vytvaret zapletku. Noviny
se rovnéz podobaji svétu rozkosSnych filml od pana Van Der Beecka; svét projekce na
mnoho platen je svétem novin, kde k ¢lovéku ptichazi spousta zprav bez jakékoli spojitosti
a tématické souvislosti (McLuhan, 2000, s. 206—207).

S moderni dobou a elektronickymi médii souvisi také informacni globalizace,
komentovana v ,,Sociologii médii a vefejného minéni*“ Dubskym, Murdzou a Urbanem.
S koncepci globalni vesnice byva Casto davam do souvislosti historicky mladsi fenomén
informacni globalizace a informacni spolecnosti. Uz néckolik desetileti Zijeme ve
spolecnosti zasitované novymi informacnimi a komunika¢nimi technologiemi, které
zprosttedkovavaji plynuly, nizkondkladovy a hlavné rychly tok velikého mnozstvi
informaci, kapitalu, riznych obrazli a symboll v realném ¢ase, ¢asto navic bez narokii na
vyvozovani n&jaké odpovédnosti. Cesky sociolog Miloslav Petrusek hovoii o ,,opleteni
svéta informacnimi a technologicko-komunika¢nimi sitémi, které umoznuji, aby lidé, ktefi
do tohoto komunikaéniho svéta maji pfistup (coZ ani zdaleka neni ,,celé lidstvo*), byli
virtudlné ucastni téchze globalnich udalosti: soucasné vidime a slySime (nebo alespoil
muzeme vidét a slySet) soucasné totéz (a plati to stejné tak o pumovych atentatech jako
rodinnych romantickych serialech, olympijskych hrach jako o “valkdch v piimém
prenosu®).'* Informagni sité vytvateji kyberprostor (anglicky cyberspace) a hyperrealitu.
Symbolem této globalizace se staly pocitace, internet a informace v postaveni
nejcennéjSich zdroji; spoleCnym jmenovatelem pak vzkvétajici sluzby a strategicky
vyznam védy a vyzkumu.

Zajimavé se k problematice informacni a kulturni globalizace vyjadfuje italsky
filozof Umberto Eco. Ten ptedvidd piestrukturovani spolec¢nosti do tfi socialnich tiid —
velkoburzoazie aktivnich uzivateli pocitaci a sité, maloburzoazie uzivateli pasivnich
a proletariatu digitalnich analfabetl, ktefi se divaji na TV.

Zavérem této kapitoly uvedu jeSté dva nazory, které ve své dobé velmi dobie
odhadly smér vyvoje budoucich médii a patfi uzndvanym sociologiim, kteii se

problematikou médii zabyvali velmi podrobné. Prvni patii Marshallu McLuhanovi (2000,

14 Petrusek, Miloslav. Narodni identita v globalizujicim se svété. Dostupné na World Wide Web:
<http://tucnak.fsv.cuni.cz/~petrusek/czech/texty/NarodAglobalOL.rtf> In Dubsky, Murdza, Urban, 2006.
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s. 267): ,,VSechna budouci média, ktera mohou byt tieba extenzi naseho vedomi, budou
obsahovat televizi jako sviij obsah, ne jako své prostiedi, a preméni televizi do umeélecké
podoby. “ Pokusme se tento nazor vylozit v kontextu zkoumaného média, novin. Televize
povysuje svym zplsobem ztvarnéni udalosti psané slovo na ,,zazitkovy vjem®. Vizualizaci
zprav piiblizi k udalosti v jiné smyslové roviné, mize tedy vyvolat mnohem hlubsi socialni
kontext nez pouhé tisténé slovo, jehoz dekodovani, z divoda které jsme popsali vyse,
mize byt od nich abstrahovdno. Televize miize zprostiedkovat jiny rozmér zazitku
z desifrovani informace, transformaci vtiskne ,,slovu z papiru® dimenzi, jiZ noviny nejsou
schopny. Prave rozdil medialniho ztvarnéni informace v tisku a v televizi, povysuje televizi
na ,,umeélecky* vyrazovy prostiedek. Otazkou zlstava, zda takové umélecky ztvarnéné
slovo (ptejaté z tisku, nebo od néj odvozené) neptfevezme roli tiSténé¢ho a nezatlaci jej do
pozadi, takze Ctenaf — divak, je jaksi ,,zproStén snahy o porozuméni a stavd se pouhym
konzumentem pohodInéjsiho vykladu informace. Pak se hlubsi socidlni kontext naopak
vytraci. Na druhou stranu je tisk, jakkoli mize odrdzet zpravodajstvi televizni, médiem
uchopitelnym, hmatatelnym, trvalym nejen v okamziku pfijimani zpravy.

Druhy néazor pochéazi od ¢eskych odbornikli Jana Jirdka a Barbary Kopplové (2007,
s. 198).: ,,Je nesmirné tezké urcit smer, jimz se bude medialni komunikace — obohacena
o prostredi ,sité siti‘ — dal rozvijet. Zatim se zda, Ze toto prostredi jen umocniuje nejsilnéjsi
paradoxy veskeré medialni komunikace. Jeji produkty jsou sice potencionalné dostupné
vSem (a zakladaji tudiz pri zachovani principu svobody slova predpoklady pro informacni
rovnost bez ohledu na misto piivodu a socialni zarazeni), ve skutecnosti je vSak mohou
realné vyuzit jen ti, kteri si k nim technicky i ekonomicky dokdazZou zjednat pristup (a téch je
ve svétové populaci stile jesté pouze zlomek). A dale — jeji produkty jsou potencialné
dulezité pro rozhodovani ve vécech soukromych i verejnych, ve skutecnosti jsou to vSak
predevsim produkty, které slouzi k zabave a rozptyleni.* Jejich nazor zachycuje az do
dneska nejednoznacny vyvoj medialni komunikace. Na jedné strané je zcela jist¢ nova
technologie pfinosem, jeji rychlost, moznosti pfenosu slova, obrazu a zvuku, ,,zkracovani
vzdalenosti“. Ale stejn¢ tak je tfeba si uvédomovat, ze jakkoli je rozvijena ve jménu
rovného pristupu, moznosti a informacni svobody, je jeji vyuziti limitovano. Tim, ze
zdaleka ne vSichni maji moznost elektronickou komunikaci vyuzivat — at' z hlediska

individudlnich schopnosti, nebo uvedenych ekonomickych ¢i technickych divodi. A na ¢i
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stranu se piiklani vitézstvi v souboji modernich technologii a klasickych tisténych médii?
Domnivam se, ze ackoli by se dalo polemizovat o diilezitosti jednotlivych médii (ta je,
podle mého nazoru, momentdlni, ovlivnénd okamzitou situaci, stavem spolecnosti,
vyvojem trhu aj.), v dlouhodobém pohledu neni vitéze. O potiebnosti obojiho (minim ted’
média ve dvou zdkladnich podobach — tiSténd a elektronickd) bylo jiz mnohé napsano
a feceno, at’ se jedna o bohaté dé¢jiny slova tiSténého, ¢i pomérné kratce psanou historii
elektronického prenosu dat. Své misto ma kazdy zplsob komunikace, pfenosu sdéleni.
[ zde je ale mozné aplikovat hledisko hmatatelnosti, trvanlivosti, navic technologicky
i finanéné mnohem snazsi dostupnosti, které jednozna¢né vyzniva ve prospéch tisténych
médii. Jednoduse — kdybychom tisténa média nepotiebovali, asi bychom tak nelpéli na
jejich vzniku, vyrobé¢, Sifeni, zachovani. VZdyt dodnes se ufime piedev§im z knih,
cerpame z nich znalosti, pouceni 1 zabavu, jsou dilezitymi prameny informaci uz stovky
let. Jak dlouhou budoucnost ma pied sebou momentalni technologie? Mizeme dnes fici, ze

se dochova v podstaté¢ nezménéné podobé¢ také tak dlouho jako slovo na papife?
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4 Hromadné sdélovaci prostredky v regionech a jejich
rozvoji
Protoze hlavnim cilem prace je zmapovat ulohu regionalniho tisku v rozvoji

regionll, musime tento cil nejprve zasadit do piislusného ramce.

4.1 Region

Regionem jsme si bézn¢ zvykli oznaCovat tzemi nebo lokalitu vymezenou
vyskytem urCitého prvku urCujiciho hranici. At uz se jednd o oblast politickou,
administrativni, kulturni, narodnostni ¢i jinou, regiony existuji jako jednotka vykazujici
spole¢ny znak vedle sebe, vzajemné se liSi, mohou se piekryvat, vytvaret skupiny,
geografické celky.

Odhlédneme-li od exaktniho urceni hranice regionu, tfeba jen podle jednoho prvku,
muizeme se setkat i s vymezenim v socidlnim kontextu — ¢asto slychdme fikat ,,v nasem
regionu®, do ,,vaSeho regionu®. Vyjadiuje to umisténi ¢loveka v tizemi. Pfipojeno k tomu
byva, ze jde o uzemi, s nimz se pocit'uje osobni spojitost — ¢lovek se zde narodil, pochazi
odtud jeho rodice, Zije tu se svou rodinou atd. Za sviij region pak automaticky povazuje
i okoli, jehoz vlivy na n¢ho plsobi a které on muze sdm svou Cinnosti do jist¢ miry
ovlivitovat.

Jiné je vymezeni regionu jako objektu regionalistickych studii. Je slozit¢jsi, v této
praci pouzijeme nejcastéji uzivané clenéni.

Védci (regionalisté) mapuji a rajonizuji (umistuji, vymezuji, ohranicuji)
prostorovou organizaci spolecnosti, resp. osidleni a jeho strukturu do typickych jednotek —
regiond. Vychazeji pii svych regionaliza¢nich ¢innostech z ptirodné ptisobicich faktorti (ne
lidskou ¢innosti ovlivnénych a ovlivnitelnych), na které navazuji faktory, jez lidé svou
kulturni ¢innosti ovliviiuji (vytvareji). A protoze tomu tak v moderni spolecnosti je ¢im dal
tim vice, ze lidé ovlivituji prostfedi svého ziti, méli bychom pfipustit, Ze regiony jsou
socialné konstruované (Hudeckovd, Lostak, Sevéikova, 2006, s. 24).

Toto urceni (socialni konstrukce) je ostatn¢ také ptipad lokalit hodnocenych
v empirické Casti této diplomové prace, urCujicim hlediskem je dosah ptlisobnosti
regionalniho tisku. Obecnéjsi faktory (vySe uvedené) v této praci poslouzi k vymezeni

sledovanych uzemi.
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ZjednoduSeny model, ktery je uveden ve studijnim materialu autord Hudeckové,
Lostaka, Sevéikové (2006) prezentuje druhy faktort (a ptiklady piislusnych ukazatelt
velikostnich a strukturalnich) popisujicich region — pFirodni, demograficky, ekonomicky,
spravni, socialné kulturni. Region mizeme charakterizovat dale: hranici, strukturou
regionu, regionalni strukturou a Ffadem a hierarchii regioni (volné dle Hudeckova,

Lostak, Sevcikova, 2006, s. 26).

4.2 Regionalni rozvoj a jeho koncepce

Regionalni rozvoj jako napli regionalni politiky zahrnuje nejen uzemni aspekty,
ale také otazky ekonomické, ekologické, socidlni i kulturni. Obecné plati, ze regionalnim
rozvojem se zabyva vétSina uzemné spravnich jednotek. Vychazeji pfitom ze zakladniho
dokumentu, zékona €. 248/2000 Sb. o podpofe regionalniho rozvoje.

Od 70. let 20. stoleti se, 1 kdyz pomalu, prosazuje tzv. endogenni pfistup v pojeti
regionalniho rozvoje. Pfedtim ptrevladdal tzv. exogenni pfistup. Pokud jde o praxi
regionalniho rozvoje, nestoji tyto dva pfistupy v zdsadni opozici. Soudoba tendence
zdlraznuje mobilizaci vnitinich zdrojiu, a to vSech (j. integrovanych zdroji technického,
technologického, hospodaiského, socidlniho a kulturniho charakteru) — jde o endogenni
pristup. Zaroven se vSak uznava potfeba podpory regiond s objektivnimi handicapy
(regiony se soustiedénou podporou statu'”) — jde o exogenni p¥istup. Endogenni piistup se
prosazuje v tom, Ze prvotni je mobilizace vnitinich zdroji, vnéj$i podpora je pouze
dodatec¢né ptipojend. Hlavni zdroje exogenniho regiondlniho rozvoje jsou spatfovany ve
vnéjSich zéasazich ekonomického charakteru a technickych inovacich, endogenniho
regionalniho rozvoje ve vnitinich zdrojich integrovaného charakteru a socialnich inovacich
(manazerskych, politickych, institucionalnich) (Hudeckovd, Lostik, Sevcikova, 2006,

s. 84).

4.3 Tendence soudobého regionalismu a sdélovaci prostredky
Regionalismus vyjadiuje regionalni hnuti vdzané na prostor. Protoze z urcitého

prostoru vychazi, ma ze své podstaty endogenni charakter. V této praci se soustfedime na

15 Selektivnost regionalni politiky na narodni trovni - regionalni disparity feSené pomoci opatieni regionalni
politiky v regionech se soustiedénou podporou statu se tykaji: strukturalné postizenych regiond,
hospodarsky slabych regionti a venkovskych (zemé&délsky problémovych) regiont.
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regionalismus v uzs§im pojeti, tj. z thlu pohledu regionalistiky jako typicky prostorovy jev,
vztah a proces.

Mezi jednu z hlavnich tendenci soudobého regionalismu patii rozvoj sdélovacich
prostfedkii regionalniho ptivodu. K dalS$im trendim soudobého regionalismu patii usili
o regionalni samospravy s Sirokymi pravomocemi, existence regionalisticky zamétenych
politickych stran, hnuti a spolecenskych organizaci, snaha o zapojeni do narodnich
uskupeni, kterd plisobi pro prosazovani z4jmu , orientace firem a organizaci na regionalni
sféru jejich plisobnosti, udrzovani a obnova tradi¢nich aktivit véetné regionalni symboliky,
nasilné formy prosazovani politické autonomie (volné dle Hudeckovd, Lostik, Sevéikovd,
2006, s. 16-17, 19-20).

V této praci se rovnéZ budu zabyvat tim, jak se hlavni tendence soudobého

regionalismu objevuji ve sledovanych regionalnich sdélovacich prosttedcich.

4.4 Regionalni tisk

V predchozich oddilech této kapitoly jsem vymezila ramec, v némz se budu
pohybovat v empirické casti prace. Jednd se ourCeni regionu nejen z hlediska
geografického, ale i demografického a zejména, propojeného socidlnimi vazbami — na
urovni spoluprace zejména v oblastech regionalniho rozvoje. Konkrétnim tématem je pak
uloha regionalniho tisku v rozvoji regionii — resp. urcit, nakolik mistni tisk reflektuje,
dokumentuje a jinak reaguje na témata, ktera bezprostiedné souvisi s mistnim rozvojem

Hromadné sdé€lovaci prostiedky regionalniho plvodu (radia, noviny, televize)
posilily v CR sviij vyznam zejména po listopadové revoluci v roce 1989, kdy jejich rozvoj
zaznamenal v n¢kterych ptipadech vzestup a svou oblibu u ¢tenaiti stupnovala a udrzela az
do dnesni doby. To je ptiklad regionalniho ¢trnactideniku SuSické noviny, kdy v zéfi roku
1990 bylo obnoveno periodické vydavani titulu. BohuZzel z tehdejsi doby chybi zdznamy
o poctu vydavanych kust, ty jsou k dispozici az od roku 1996. Naklad SuSickych novin se
pohyboval v rozmezi 1 600—1 700 vytiski, poté skokove vzrostl v nasledujicim roce az na
2 800-3 100 kust na jedno Cislo a tento pocet dokdzal vydavatel, Méstské kulturni
stiedisko, udrzet (s drobnymi vykyvy) az do soucasnosti, tedy i po nasyceni trhu

s tiskovinami, i nastupu modernich elektronickych médi.'®

16 Zdroj: Vyro¢ni zpravy MKS v Susici, vydavatele Susickych novin od zaii 1990.
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V textu jiz byla uvedena volba tisku pro sledovani vztahu mezi masmédii
a regionalnim rozvojem v této praci. Zopakujme pouze, Ze patii ke svébytné kulture
jednotlivych lokalit vybranych ke sledovani uz po dlouhd léta a existuje predpoklad, ze
v tisku vice nez v jinych regionalnich masmédiich Ize urcit obraz regionu. Mezi regionalni
sd¢lovaci prostfedky ovSem nepatii jen mistni noviny, obecné sem lze zahrnout (pokud
v daném regionu funguji) i hromadné sd€lovaci prostfedky dobife znamé — regionalni
rozhlasové a TV stanice, mistni rozhlas, vyvésni Gfedni mista (afedni desky), elektronicka
(internetova) zpravodajstvi, v neposledni fadé muizeme za sdélovaci prostfedek (Sifici
kulturni vzd€lani) povazovat napiiklad i ochotnické divadlo, které ma ve dvou ze tii
piirozenych center vybraného regionu rovnéz velmi dlouhou tradici. V ramci vzdélavani
a kulturni osvéty zde piisobi i dalsi organizace.

Pojd'me ale zpét k novindm. Jejich existence a uloha obecné, jako nositele sdéleni,

re¢
1

je témet totoznd s tou, kterou plni ,nadregiondlni média. Rozdilem je ovSem cilené
zaméieni na dotéenou lokalitu, osloveni a plisobeni (emotivni) na vymezenou skupinu
ctenafské obce, zajem zOzeny na aktudlni déni z velké miry omezené pravé hranicemi
regionu. N¢kde se také tisk ,,obejde* bez regionalniho urceni, kdyz vytvari jakési mosty
mezi velkymi i celostatnimi a malymi regionalnimi tématy, a¢ tim do jisté miry ,,utrpi
funkce posilovani lokélniho patriotismu, vztahti a vazeb na domovsky region.

Jak uvadi Pacl (1997, s. 76) uz ve 30. letech oznacil klasik medialniho badani
Harold Lasswell za jednu ze tfi hlavnich funkeci hromadnych sdélovacich prosttedki vedle
,kontroly nad prostiedim* (tedy aktualniho zpravodajstvi) a ,pienaseni spole¢enského
dédictvi z generace na generaci® také ,,vytvaieni souvztaznosti mezi slozkami spole¢nosti‘.
Rozumél tim i posilovani pocitu soundlezitosti jednotlivych rozptylenych piijemct jak
k sobé navzajem, tak k uzemi, na némz Zziji. Domnivame se tedy, Ze obdobnou zékladni
funkci ma i tisk regiondlni a Zze jednim z jeho fundamentélnich poslani vici ctendiim je
také péstovani a prohlubovani raciondlniho i emociondlniho védomi této domovské
zakotvenosti. V zavedenych demokratickych zemich s rozvinutou vnitini izemné spravni
strukturou napliiuje regionalni tisk tuto funkci Casto neuvédomeéle a samoziejme. V situaci,
kterou jsme naopak oznacili jako stav ,regionalniho tisku bez regioni“, je vSak

pochopitelné jeji realizace ztizena. Za jeden z charakteristickych ptiznakl lze povazovat

onen vznikly a uz zminény ptedél mezi ,,velkym* a ,,malym* svétem, s nimz se potykaji
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vSechna nase regiondlni média a ktery ma své kofeny v redln¢ nadbytecné centralizaci
rozhodovacich procest u nas. Podminkou fungovani skute¢né obcanské spolecnosti (a tim
vlastné 1izivotnim zdjmem samotnych regiondlnich médii) je rozhodné odstranovani
a nikoliv faktické uznavani ¢i dokonce prohlubovani této bariéry.

Péacl také zminuje v souvislosti s poslanim regiondlniho tisku (péstovani
racionalniho 1emociondlniho védomi) pojem socialniho imaga, coz je jev, ktery
v lokalnich periodikach objevime pomérné &asto'’. Imago regionu pak pii bliz§im uréeni

(imago = lat. doslova obraz, podobizna, socha, také predstava, vidina) znamena

v sociologii oznaceni obecné sdilené predstavy objektu, ¢lovéka, instituce, role apod.

17 T. Burrows zavedl v roce 1924 pojem "socialni imago"; jsou to afektivné zabarvené dojmy, které
predstavuji krystalizované ndazory, soudy, verejna minéni, predsudky, v nichz se zrcadli spol. mysleni
dané oblasti a doby . Socialni imaga byvaji hluboce zakofenénd, i kdyz pro n€ neexistuje vykazatelna
korespondence v realit¢ Tyto emocné probarvené predsudky pfitom nemaji pfimy vztah k objektu nebo
situaci, na néz jsou projikovéana, socialni imago je vysledkem piani spliujictho mysleni. (Velky
sociologicky slovnik, 1996, s. 418-419)
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5 Odraz rozvoje regiont v lokalnich sdélovacich
prostredcich (empirické Setreni tisku v regionu Susicko)

5.1 Vymezeni a charakteristika zkoumaného regionu a jeho center

Zamgfuji se na tii pfirozend centra regionu, jimiz jsou mésta Horazd’ovice, SuSice,
Kasperské Hory. Ne nahodné jsem zvolila tuto posloupnost pii jejich uvedeni. Podivame-li
se na mapu'", zjistime, Ze tato centra tvoii jakousi pomyslnou severo-jizni hrani¢ni linii
s JihoCeskym krajem (uvaZzujeme mésta véetné jejich spadovych oblasti) a spolecné patii
do ptihrani¢niho regionu sousediciho s Némeckem (zemskymi okresy Cham a Regen).
HORAZDOVICE

Tteti nejvétsi meésto okresu Klatovy (4 302 ha) lezi na levém biehu feky Otavy
v nadmoiské vysce 427 m'’. Malebné mésto je odedivna spojeno s historii nedaleké
Prachné, jez dala jméno hradu i celému kraji a tento nazev — kraj Prachensky — se udrzel
v povédomi obyvatel az do dne$ni doby. Podle statistickych udaji CSU trvale Zilo
v Horazd’ovicich k 1. lednu 2010 celkem 5 650 obyvatel, z toho je 2 712 muzi, 2 938 Zen.
K méstu jsou ptidruzeny obce Babin, Boubin, Horazd'ovick4a Lhota, Komusin, Svaté Pole,
Ttebomyslice, Vetechov.

Historie Horazd’ovic je odedavna spjata s nedalekou staroslavnou Prachni. Jiz v 10.
stoleti zde vzniklo opevnéné hradisté a zhruba o dvé stoleti pozdéji se stal kamenny hrad
spravnim centrem Pracheniského kraje, ktery ve 13. stoleti zahrnoval pfiblizn€é dne$ni
Horazd’ovicko, Susicko, Kasperskohorsko, Strakonicko a Vimpersko.

Horazd'ovice maji, stejn¢ jako dalsi mésta v tomto kraji mnoho cennych
historickych pamaétek, jejichz vyznam v soucasnosti spocivd zejména v ladkavé nabidce
atraktivit cestovniho ruchu. Vzhledem k tomu, Ze se nejednd o primyslovou zonu, je
cestovni ruch prioritni oblasti rozvoje mésta, podobné jako v dalSich ptfihrani¢nich
oblastech, vzdalenych od pramyslovych center. Méstem prochazi zeleznicni trat
Horazd’ovice predmésti-Klatovy—DomaZlice a trat’ Plzen—Ceské Budgjovice.

Na misté gotické tvrze ze 13. stoleti dnes stoji barokni zamek. Ve vétSiné

18 viz priloha ¢. 1
19 fotografie viz ptiloha €. 2
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zémeckych prostor sidli od roku 1920 méstské muzeum. Mezi nejvyznamnéjsi pamatky
patii kromé zamku také zbytky opevnéni mésta a Cervena brana, ktera je dnes uvadéna
jako druha nejstar§i v Cechach. Dominantou namésti je dékansky kostel sv. Petra a Pavla,
ktery pochazi ze 13. stoleti. Pobliz kostela se nachazi morovy sloup se sochou Panny Marie
a v Hradebni ulici masné krdmy z 18. stoleti. Ve stfedu mésta lze nalézt také gotické,
renesancni a barokni domy. Dal$i vyznamnou pamatkou je klasterni areél s kostelem Panny
Marie stojicim na misté kaple sv. Michala ze 13. stoleti. Témét sto let byl klaster sidlem
generélni spravy kongregace $kolskych sester de Notre Dame pro celé Gizemi Cech, ktera
se sem po roce 1989 vratila zpét. V zamku ma své sidlo Méstské muzeum, Méstska
knihovna a Dim déti a mladeze. Od roku 1991 je zpiistupnéna ¢ast zdmku, v niz se naléza
reprezentaéni sdl a zdmeckd kaple a prohlidkovy okruh se kazdym rokem prodluzuje
o dalsi zrekonstruované prostory. V chodb¢ k vé€Zi je instalovana vystava nadbytku ze sbirek
muzea. Dvé€ patra této véze slouzi k vystavnim uceltim.

Péce o zdravi a seniory je zajiStovana nemocnici s rehabilitatnim centrem,
v méstském zdravotnickém zatizeni a dvou modernich domech s peCovatelskou sluzbou.

Skolstvi — ve mésté jsou dvé mateiské a tfi zakladni §koly. V aredlu klastera se
nachazi zakladni umelecka skola a sttedni odborné uciliste.

Horazd’ovice se mimo jiné vyznacuji pestrosti kulturniho Zivota, ktery zajistuje
predevs§im kulturni stfedisko. To provozuje kulturni dim a kino, kazdoro¢né potrada
Zapadoceskou prehlidku amatérského divadla, spole¢né s méstem oslavy jmenin mésta,
masopustni priivod a mnoho jinych akci. V méstském muzeu se konaji ¢etné prednasky
a koncerty v ramci Zameckého hudebniho Iéta. Obnoven byl pévecky spolek Prachen,
zalozeno Volné sdruzeni horazd’ovickych zpévakli a muzikanti, dlouhou tradici ma
Ochotnicky divadelni soubor, loutkové divadlo Rolnicka a Spolek rodakii a ptizniveil
Horazd’ovic.

Také o sportovni vyziti je zde postarano. Kazdym rokem se kona mezinarodni
mistrovstvi v motokrosu, cyklisticky zdvod Horazdovicky trojuhelnik a turisticky pochod
Horazd’ovickd padesatka, druhy nejstarSi v republice. V letosSnim roce se do centra
Horazd’ovic piesune Mistrovstvi ceské republiky ve sprintrally ,,Rally Agropa®“. Ve
sportovnim aredlu Na Lipkéch se nachéazeji nejen tenisové kurty, nove ziizené vicetcelové

htiste, skateboardova plocha a fotbalové hiisté, ale 1 cely komplex krytého plaveckého
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bazénu s moznosti mnoha aktivit, ktery je navstévovan nejen obyvateli Horazdovic, ale
1 navstévniky z Sirokého okoli.

Idealni moZnosti pro turistiku poskytuji turistické okruhy lemujici okoli
Horazd’ovic, turistické a cykloturistické trasy vedouci od SuSice smérem na Strakonice
a Blatnou. Velice oblibenym cilem je feka Otava. Vznikd na Sumavé soutokem Vydry
a Kiemelné a po 113 kilometrech se pod hradem Zvikov vléva do Vltavy. Pied nékolika
lety vznikl mezi ¢tyfmi poSumavskymi mésty (SuSice, Horazd'ovice, Strakonice a Pisek)
projekt ,,Otavska plavba®, jenz si vzal za cil propagaci celého regionu Pootavi. Také diky
tomuto projektu je vodacka turistika diilezitou souc¢asti cestovniho ruchu v Horazd’ovicich.
V roce 1998 byl instalovan novy informacné orientacni systém a neustale se rozsituje.

Mésto vydava mésicné své noviny pod ndzvem Horazd’ovicky obzor a navazuje

portalu mésta na http://www.sumavanet.cz/horazdovice, statistik CSU).

SUSICE

Je jednou z 15 obci s rozSifenou piisobnosti v Plzenském kraji. Je kulturnim
a hospodarskym centrem jizni ¢asti klatovského okresu. V roce 2009 zde bylo 11 448
trvale bydlicich obyvatel, z toho 5 488 muzt a 5960 zen. SuSice ma 12 ¢asti obce, statni
spravu vykonava pro 28 obci v ptisobnosti PO III typu.

Uzemi mésta Susice bylo dle archeologickych nalezii osidleno jiz ve stari dobé
kamenné. Abychom pronikli 1épe do vyznamu SuSice jako centra regionu, je dobie si
osvezit nékteré milniky z historie jejiho zivota.

Zdrojem bohatstvi suSickych méstant byla zlata ryzovisté a obchod s Bavorskem,
ktery byl umoznén vyhodnou polohou Susice na obchodni Zlaté stezce, po niZ se dovazela
zejména sul. Velky hospodarsky rist mésta nastal v 16. stoleti, kdy Susi¢ti obchodovali
se sousednim Bavorskem — se soli, obilim a sladem (dodnes je udrzovana tradice slavnosti
Zlaté solné stezky, predevsim ale v dalsi jeji ¢asti — v Kasperskych Horach). V 19. stoleti
nastava doba nového rozkvétu. V roce 1839 zde Vojtéch Scheinost zavedl vyrobu
fosforovych zéapalek a pravé tato vyroba proslavila SuSici po celém svété. Dale se zde
rozvinul kozed€lny primysl a koncem 19. stoleti té¢zba a zpracovani vapence. Jestlize na
pocatku 19. stoleti mélo mésto pies 3 tisice obyvatel, na pocatku 20. stoleti zde zilo 6,5

tisice obyvatel.

50



V souvislosti s osidlenim SuSice a jejim rozvojem ma velky vyznam ryzovani zlata
z feky Otavy, na jejichz bfezich se mésto rozklada. Ryzovani a pozdé€ji i dolovani zlata
a také vyhodna poloha na obchodni cesté do Bavorska vedly k tomu, ze SuSicko se stalo
diileZitou soucasti stfedovékého ceského statu a jeho postaveni bylo tehdy mnohem
vyznamngéjsi, nez pozdé¢ji v novoveku.

Susicko bylo soucasti prachenského kraje, jehoZ centrem byl hrad Prachen
u HoraZzd’ovic. S rozpadem kralovské hradské soustavy byl vSak i tento hrad po roce 1265
opustén. Jako ndhradu za opustény kralovsky hrad a jako novou oporu kralovské moci krél
Jan Lucembursky v tomto kraji vybral pravé Susici.

Ze staré osady ryzovnikli se tak SuSice postupné stala hlavnim stfediskem
suSického kraje. Za Karla IV. dostala SuSice dalsi privilegia, ktera ji zafadila mezi mésta,
jez nesméla byt zastavena nebo zcizena koruné. Pro pfimé panské podnikani se tento kraj
svymi ptirodnimi poméry nehodil. Rybniky ve velkém zde nebylo mozné zakladat, Spatna
dostupnost dieva z rozsahlych Sumavskych lesii sehrala také svou roli (i kdyz doklady
a bohaté nalezisté drahych kovl byla vétSinou vycerpana. Pro Susicko to byl vyvoj osudny.
Ocitlo na periférii tehdejSitho svéta a stalo se krajem polozapomenutym. Piesto jako
zédzrakem mésto SuSice vzkvétalo i1 pies nejriznéjsi potize a ztraty. Nékolikrat po sobé
vyhotelo — v letech 1544, 1547, 1554, 1591, 1592, 1596. Velky vyznam mél zejména
obchod se soli. Ze SuSice se vyvazel i chmel, ktery se tu péstoval az do 18. stoleti. Ale
i ostatni femesla, organizovana do cechli, ve mésté¢ prospivala. Mésto SuSice mélo trzni
pravo a bylo chrdnéno pravem milovym proti nezadouci konkurenci femeslnikti v okoli.
Diky tomu se stalo hospodarskym stiediskem kraje. Ptiznivé hospodarské pomeéry
v Susici se odrazily 1 v jeji vystavnosti. Méstsky zivot se soustfed’oval na rynku, kde se
konaly trhy a kde staly nejvystavnéjsi domy.

V roce 1568 méla SuSice 256 domti. Zamoznost obce se projevila 1 ve stavbé nové
radnice (rathausu) s pozoruhodnou vézi a orlojem.

Velky vliv na hospodaisky upadek mélo to, Ze dolovani drahych kovi postupné
definitivné ztratilo vyznam a vyznam ztratily i staré obchodni cesty a styky s Bavorskem.
SuSicko z pomérné vyznamného kraje kleslo postupné na jeden z nejchudSich

a nejzanedbangjSich koutl nejen na jihu Cech, ale v celé zemi. Také nové se rozvijejici
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dopravni sit’ tzv. cisafskych silnic, budovana v 18. stoleti, nechala Susicko stranou. Urcitou
vyjimkou byly sklarny, které v tomto obdobi zazivaji mohutny rozvoj a papirny, které
mohly vyuzit bohaté zasoby dfeva okolnich lesii. Ve druhé poloving devatenéactého stoleti
bylo ve mésté n¢kolik obchodnikli se smisenym zbozi a cela fada femeslnikti nejriznéjsich
profesi. V témze roce bylo ve mést¢ a na predmeéstich celkem sedm hostinct a osm hospod,
kromé¢ toho tfi pivnice a Senk v méstském pivovare. SuSicky okres mél 20 pivovart. Mlynt
bylo ve mésté¢ pét — Ctyfi na Otavé a jeden na RouSarce. Na SuSicku v té dobé& také
pracovalo pfiblizn€ sedm sklaiskych huti, nékolik papiren a rozvijelo se i sirkafstvi.

Ani ve 20. stoleti vSak nenastal na SusSicku pfili§ velky hospodatsky rozvoj. Pfi¢ina
byla pravdépodobné jednak v tom, ze zde nebyl dostatek ptirodnich zdroji (kromé dieva) a
navic pretrvavalo i Spatné spojeni. Presto ve tficatych letech 20. stoleti v SuSici a okoli
pracovala celé fada nejriznéjsich tovaren a tovarnicek, vétSinou v§ak mensiho charakteru a
az na n¢kolik vyjimek zaméstnavajicich jen velmi maly pocet zaméstnanct. Koncem roku
1871 byla z podnétu dr. A. Fri¢e postavena v Luhu u SuSice prvni mald pokusna lihen pro
lososy a pstruhy. Jeji ¢innost, 1 kdyZ v omezeném rozsahu, pokracuje bez pieruSeni azZ do
soucasnosti.

SuSice a zapalky — to prosté patfi i k sob&. SusSicka sirkarna ,,SOLO po témér dvé
staleti davala préci a obzivu stovkam lidi, patfila k nejvét§im zaméstnavateltim v regionu.
Bohuzel pfed dvéma lety vyroba skoncila, majitel prest€hoval vyrobu do Indie, stovky lidi
ze Susice 1 okoli se tak rdzem ocitly bez prace.

Soucasna SuSice — druhé nejvétsi mésto klatovského okresu se rozklada na plose
4 564 ha, ma 12 katastrti, 12 izemn¢ technickych jednotek a 16 Casti obce, zije zde 11,5
tis. obyvatel.

Z prumyslové vyroby zde zstala zachovdna pouze ¢ast strojni vyroby ptivodniho
Sola, sirkdrna ukoncila svou c¢innost v roce 2008, prosperujicim podnikem (i kdyz
s mensim poctem zaméstnancii nez diive) je stdle DOPLA PAP a. s. (se zahrani¢ni ucasti),
velky vyznam zde zlstal potravinafskému primyslu, kdy nejvétSim zameéstnavatelem
v oboru je podnik SPAK FOODS a. s. V soucasné dob¢ se SuSice potyka s vysokou mirou
nezaméstnanosti, podniky vétS§tho rozsahu nevznikaji, pramyslovd zéna zde jiz

vvvvvv

zUstavd vyznamnym centralnim bodem pii ,,vstupu® na Sumavu, zejména vSak pro
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turisticky ruch, nebot’ podobné jako v minulosti, zistava stranou hlavnich dopravnich siti,
coz je 1 jednim z divodd nezdjmu investori o vybudovani vétSich vyrobnich podniku.
Mésto se pfevazné orientuje, spolu s dalSimi mésty na Otav€, na rozvoj v oblasti
turistického ruchu a s tim souvisejici rozvoj sektoru sluzeb.

Ve mésté a blizkém okoli je 2 423 podnikatelskych subjektt, pfevazné v§ak malého
rozsahu, nejveétsi ¢ast z nich tvofi drobni Zivnostnici a podnikatelé¢ ve sféfe obchodu
a sluzeb. Nejvétsi cast izemi zabiraji lesni plochy — 1 930 ha, vétSina z tohoto Gzemi
podléha projektim trvale udrzitelného rozvoje a ochrany tohoto ndrodniho pfirodniho
bohatstvi, neni tedy primarnim zdrojem piijmi mésta, co se podnikatelskych aktivit
v oblasti tézby dieva tyka. Také sklarny postupné zanikly, dnes se na izemi objevuji pouze
nckteré malovyroby s dochovanou tradici ruéni vyroby skla.

Kulturni Zivot mésta — vzhledem k zaméfeni na budouci udrzitelny rozvoj je ve
meésté¢ kladen velky diraz na kulturni zivot. SuSice mé kino, knihovnu (zajist'ujici
1 regionalni sluzby), kulturni diim, kde ptisobi divadlo v podob¢ obrozeného ochotnického
spolku, loutkové divadlo pro nejmensi (kino, knihovnu i kulturni diim spravuje Méstské
kulturni stiedisko), Muzeum Sumavy (pod né spadaji detasovana pracovisté v Kasperskych
Horach a v Zelezné Rudg), stiedisko pro volny ¢as mladeZe, vyznamné historické sakralni
pamatky, unikatni pfiméestské ptirodni prostiedi, v némz se odehrava velka ¢ast kulturnich
a spolecenskych akci.

Skolstvi — pro ob&any mésta i celé spadové oblasti jsou zde k dispozici dvé
matetské Skoly, tfi zakladni Skoly (I. 1 II. stupenl), stfedni odborné Skola a stfedni odborné
ucilisté a gymnazium se Ctyfletym a osmiletym studiem, dvé zakladni specidlni Skoly
(Diakonie CCE), Zakladni umélecka $kola, jazykova kola.

Zdravotnictvi, socidlni sluzby, péce o seniory — zdravotni péci garantuje
Nemocnice SuSice o. p. s. s [izky nasledné péce, socidlni sluzby mésta zajistuji dva domy
s pecovatelskou sluzbou, penzion pro seniory, domov duichodci. Praktikuje zde
v samostatnych ordinacich 7 1€katii pro dospélé a 26 1ékaih specialist v mistnich, nebo
detasovanych ordinacich. Ve mésté jsou k dispozici celkem 4 1ékarny. Jsou zde aktivné
¢inné i dalSi organizace zabyvajici se socidlnimi (a jim blizkymi) sluzbami — Oblastni
charita, Sdruzeni pro handicapované déti Petrkli¢, Svaz zdravotné postizenych.

Sport — mimo tii Skolnich télocvicen jsou vefejnosti k dispozici tfi venkovni hiisté,

53



areal TJ SusSice s fotbalovymi a volejbalovym hitistém, tenisové kurty. V 1été 1ze pak vyuzit
oteviené venkovni koupalisté, ficni 1azn€, v soucasné dobé se ptipravuje vystavba krytého
bazénu. Kryty zimni stadion nabizi vyuziti nejen ledové plochy, ale také napf.
horolezeckou sténu, nebo mimosezénni vyuziti na instalované viceucelové ploSe pro
vSechny mic¢ové sporty, tenis, in line brusleni. K velmi oblibenym patti 9 km dlouha
cyklostezka podél Otavy, rovnéz hojné vyuzivand k in line brusleni. Tradi¢ni nejvétsi
sportovni mezinarodni akci je fotbalovy turnaj mladeze Otava Cup, SuSice hosti také
Mistrovstvi CR v atletice, v posledni dob& zde rozviji své aktivity adrenalinovy Loap
Offpark.

Dopravni infrastruktura — jak jiz bylo feceno, SuSice nelezi na zadné vyznamné
komunikaci I. tfidy, dopravni obsluznost a spojeni se ostatnimi regiony zajist'uji silnice II.
a III. tfidy. Pokud vzroste vyznam Zelezni¢ni dopravy, bude to pro mésto jediné pfinosem —
lezi na zelezni¢ni trati navazujici na sméry Klatovy, Horazd’ovice, s ndvaznosti na vSechny
spoje v CR i mimo ni. BohuZel se tim, Ze nema piimé kvalitni silni¢ni spojeni I. t¥dy,
dostavd mésto na okraj zdjmu potencionalnich investorti a vétSich podnikatelii, coz se
nepfiznivé odrazi napf. v postupném zanikdni podnikd, nasledné zvySovani
nezaméstnanosti. OvSem pro cestovni ruch je lokalita velmi dobie pristupnd, proto
zaméiuje mésto vyuziva potencial krajiny prave pro tuto oblast (volné dle materidlu Muzea
Sumavy v Susici, publikovanych na informacnim portilu www.sumavanet.cz: ,, Podrobné
déjiny mésta Susice* a statistiky CSU).

KASPERSKE HORY

Jiz z ptedchozich informaci vyplyva dulezitost tohoto pfirozeného stfediska stiedni
Sumavy, v horské poloze na jiznim svahu nad Opoleneckym a Zlatym potokem a udolim
Otavy, nejvyse polozeného gotického mésta v Cechach.

Sidlo existovalo jiz na prelomu 13. a 14. stoleti jako rozsahla hornicka osada pfi
vyznamném zlatonosném reviru. Jednim z center osidleni je hornicky kostel sv. Mikulase,
cca 1,5 km zdpadné od dneSniho stfedu mésta. Kolem poloviny 14. stoleti stalo jiz dneSni
jadro. Za panovani Jana Lucemburského byly KaSperské Hory povySeny na horni mésto.

V 15. stoleti zde bylo v provozu téméi 40 vétsich dold pro tézbu zlata a tada Stol.
Nejvice patrné a zachovalé pozistatky dulni profese jsou jizné od Kasperskych Hor

v hlavnim zlatonosném poli. Z minulosti je tu dobfe znama Ceska Sachta, nebo Frantiskova
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Sachta, Stoly na Lis¢im vrchu, nebo hlavni, tzv. dédicna Stola sv. Jana, slouzici k odvodnéni
doli ve méste. U Zlatého potoka usti nejmladsi baiské prace zdejsiho zlatonosného reviru
z pocatku 19. a 20. stoleti, doly sv. Frantiska, Josefa, Bedficha a Kristyna. V 350 m dlouhé
Stole Kristyna je v sou¢asnosti umisténa svétové uznavana seismicka stanice GFU CAV.

Zvlastni pozornost vénoval méstu kral a cisai Karel IV., kdyz v letech 1356 — 1366
dal k nému zfidit obchodni silnici do Pasova. Dokladem panovnické ptizné je i vystavéni
kralovského hradu v blizkosti mésta. Pevnost, kterd nese jméno svého zakladatele —
Karlsberg — KasSperk (1356-1361), slouzila k ochrané¢ zemské hranice, obchodni silnice
(Zlaté stezky) i zlatodolti. KaSperk mél zaroven plnit tlohu spravniho centra Pracheiiského
kraje. K nejvyznamnéj§im stfedovékym obchodnim cestam stfedni Evropy patii
bezpochyby 1 Zlata stezka. Nazev ,,Zlatd“ ji provazi od pocatku 16. stoleti a znaci
mimofadnou vynosnost obchodu, ktery na ni probihal. Kromé soli se po ni do Cech
dovazely drahé latky, jizni plody, kofeni nebo vino a opaénym smérem hlavné obili, slad,
med, chmel, vina nebo pivo.

V 19. stoleti si Kasperské Hory udrZovaly prestiz jako sidlo ufadii a Skol. Byly
i sttediskem femeslné vyroby, zejména sklarské, ve mésté¢ prosperovali také drobni
zivnostnici. Soucasné perspektivy hledaji obyvatelé zejména v rozvoji turistického ruchu.
Spisovateliiv otec zde plsobil jako 1ékar a nékolik let byl 1 starostou kaSperskohorského
okresu.

DnesSni KaSperské Hory — méstecko se rozklada v jedné z nejkrasnéjSich
vstupnich &asti do centralni Sumavy, ve vy§i 745 m n. m. na plose 44,12 km’. Zije zde
trvale 1,6 tis. obyvatel, v dob¢ letni turistické sezony ale pocet navstévnikiit mnohondsobné
toto Cislo prevySuje. Mésto ma 9 zakladnich sidelnich jednotek, 9 Casti, 8 katastralnich
uzemi. Nejvétsi plochu v majetku mésta zabiraji lesy — 2 774 ha. V soucasnosti je zde 427
podnikatelskych subjekti, nejveétsi ¢ast z nich se zabyvd obchodem a sluzbami
v souvislosti s cestovnim ruchem. Remeslna vyroba je zde zachovana pouze v minimalni
mife, spiSe jako pfipomenuti tradice davnych femesel. K nejvét§im zaméstnavateltim patii
od roku 1990 podnik Medica Filter spol. s r. 0., ¢esky vyrobce a dodavatel zdravotnickych
prostiedkii a zdravotnické konfekce. Firma obdrzela Cenu Hospodaiskych novin — 1. misto

v soutézi Vodafone Firma roku 2010 Plzeiiského kraje.
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hrad KaSperk, kde se mimo klasickych prohlidek zaroven odehrava vice nez polovina
vSech kulturnich akci mésta a je otevien i1 dalSim aktivitam, napt. vzdéldvacim, nebo
spoleCenskym (svatby). Obyvatelé mésta i navstévnici mohou vyuzit knihovnu, kino,
navs$tivit muzeum véetné galerie, vystavy v prostorach budovy radnice, 4 vyznamné
sakralni pamatky a samoziejmé velmi vyhledavanym mistem jsou Kédsperské Hory pro své
ptirodni okoli. Mésto vydava periodicky Kasperskohorsky zpravodaj.

Skolstvi — ve mésté funguje jedna matefska kola, jedna zakladni gkola (1.—
9. roénik), jedna tiida ZS specialni, zdkladni umélecka $kola.

Socialni sluzby, péce o seniory — KaSperské Hory jsou sidlem Détského domova
pro déti do 18 let, (ma detaSované pracovisté¢ také v SuSici), mésto provozuje Dim
s peCovatelskou sluzbou pro seniory. Svou pisobnosti sem zasahuje Oblastni charita
Susice, handicapované déti navitévuji ZS specialni se sidlem v Susici.

Sport a volny &as — mimo venkovniho hiisté a tdlocviény v ZS je mésto
vyhleddvanym také pro zimni sporty. LyZafskd sjezdovka vybavend vleky pfivita
kazdoro¢né tisice lyzait, malych i velkych, v provozu je kazdorocné lyzaiskéd Skola,
z Kagperskych Hor vedou bézkatské traté vyhledavané milovniky Sumavy a zasnéZenych
pléani.

Zdravotnictvi — aktualn€ jsou zde ctyfi detaSovana pracoviste lékait pro déti
a dospél¢ a specialistli, jedna 1ékdrna. Nejbliz§i nemocni¢ni zatfizeni je v SuSici (volné dle
materialii Muzea Sumavy v Susici, publikovanych informaci na www.sumavanet.cz,

www.sumavanet.com, statistik CS U)

Cim jsou si tato mésta blizka? Jak vymezuji zkoumany region?

Jiz z vySe popsaného je patrnd nejen geograficka blizkost uvedenych mést, ale
také mnoho spole¢nych aspektt v jejich vyvoji.

VSechna uvedena centra maji bohatou historii, jsou pfirozenymi stedisky
puvodnich femesel, méné¢ naro¢né prumyslové vyroby vyuZzivajici potencidlu krajiny,
obchodu, cestovani, ale 1 vzdélani v jinak pomérné ,,odsunuté* periferii tzemi CR. Ke
vSem tfem méstim patii velmi Siroka spadova oblast méstysii, vesnic a samostatnych sidel

vzajemné propojenych.
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Provazanost muzeme piedpokladat také v pohybu obyvatel — at’ za praci, za
vzdélanim, za kulturou, zdravotni péc¢i, nebo sluzbami vetejné spravy.

Socialné kulturni vazby pretrvavaji z minulosti a existuje redlny predpoklad, ze
budou i nadale posilovany. Prostupovani spolecnych zdjmi mést do stézejnich sfér
vetejného zivota, spoluprdce s cilem rozvoje celého regionu, partnerstvi v zdsadnich
projektech (i mezinarodnich) — tuto vzajemnost miizeme nazyvat razné, ale v podstaté
bude vyjadfovat vzdy to samé. Snahu ,drZet pfi sob&“, vytvofit pevnéjsi, silngjsi
spoleCenstvi, vjehoz jménu a pro jehoz rust a rozvoj lze dosdhnout vyrazné vétSich
uspéchti kolektivné nez izolované. To koneckoncl potvrzuji i projekty, které meésta
realizuji — v oblasti vefejné spravy, investice do projektti trvale udrzitelného rozvoje
krajiny (mezi zkoumanymi mésty je vzdalenost mensi 20 km), kdy mésta jako spolecenstvi
dosdhnou na daleko vys$§i moznosti financovani rozvojovych aktivit, sdruzovani se do
vétsich izemnich celkt (mikroregiony).

Zde mizeme dobie pozorovat SuSici jako ,,pojitko* obou zbyvajicich mést. SuSice
aKasperské Hory jsou napiiklad ¢&leny mikroregionu Sumava-zdpad, Susice
a Horazd’ovice spolupracuji v projektu Otavskd plavba, SuSice je ¢lenem evropského
sdruzeni mést Douzelage, jehoZz Cinnost vyrazné piesahuje ramec regionu SuSicka —
pricemz veskeré aktivity se dotykaji 1 SirSiho okoli, je tedy ucelné a ptinosné je konzultovat
a zapojovat do nich i ,,necleny. VSechna mésta lezi v tésné blizkosti nebo zasahuji do
izemi Narodniho parku Sumava, maji aktivni partnerské vztahy vramci kultury
i vzdélavani s ptihranicnimi némeckymi regiony. Pokud se jedna o pldnovani velkych
investic ve prospéch rozvoje regionu (napiiklad vystavbu a zaklddani zatizeni v oblasti
zdravotnictvi, energetiky, dopravy), je zohlednovana celd oblast, ne pouze mésto jez,
iniciativu vyvolalo. To samé plati i o projektech turistického ruchu, kdy v ramci ucelené
nabidky dochazi ke ,,slucovani atraktivnich oblasti bez ohledu na pfislusnost k méstu.
Provazanost oblasti je zde vice nez zfejmd, dobie pozorovatelna a dolozitelna.

Vzhledem ke skute¢nostem vySe uvedenym a protoZe vSechna mésta vydavaji i své
»zpravodaje — periodické tiskoviny urcené vefejnosti, mizeme uvedené lokality
i periodika zatradit do vyzkumu. Budeme zjistovat, zda a jakou mérou odrazi rozvoj

vymezeného regionu, coz vede k hlavnimu cili prace.
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5.2 Predstaveni lokalnich periodik, podrobenych obsahové
analyze

Kdybychom méli ptfedstavovat podrobnou historii vSech tiSténych sdé€lovacich
prostiedkil, jez za dobu existence tfi zvolenych mést vychazely, vydalo by to na
samostatnou (a mozna ne jednu) praci. Pro tcely této diplomové prace jsem ale zvolila tfi
soucasna periodika, ktera kratce predstavuji v dobé€, v niz budu provadét jejich obsahovou
analyzu, v letech 2008-2010.

KASPERSKOHORSKY ZPRAVODAJ

2008: format A4, 1x15, 1x20, 2x16 stran, ¢b malondkladovy tisk (nelze dolozit
presny pocet vydavanych kust) tiskne Tiskarna Strakonice, spol. sr. 0., vydavatelem je
mesto  Kasperské Hory, odpovédny redaktor je referent Mestského kulturniho
a informacniho stfediska. Vychdzi 4x v roce, je distribuovany zdarma do schranek
obyvatel Kasperskych Hor a méstskych ¢asti, volné vytisky k dispozici v MKIS (radnice).
Clenéni a obsah stran: Kasperskohorsky zpravodaj nema pevné ustalené tématické ¢lenéni
stran, da se fici, ze na vSech stranach se prolinaji aktuality, ctenaiské ptispévky, historie,
sport, inzerce, kulturni pozvanky ad. Pravidelnost lze vysledovat pouze v poctu stran,
1 kdyz ta je naruSena. napiiklad v letnim vydani jsou pfidany 4 strany pozvanek a piehled
kulturnich akci ve mésté a regionu celkem.

2009-2010: format A4, 16 stran, ¢b malonakladovy tisk (nelze dolozit pfesny pocet
vydavanych kust) tiskne Tiskarna Strakonice, spol. s 1. 0., vydavatelem je mésto KaSperské
Hory, odpovédny redaktor je referent Méstského kulturniho a informacéniho stiediska.
Vychazi 6x v roce, je distribuovany zdarma do schranek obyvatel KaSperskych Hor
a méstskych ¢asti, volné vytisky k dispozici v MKIS (radnice), vzhledem ke zpiisobu
distribuce neni mozné zjistit remitendu. Clenéni a obsah stran: 1ze vypozorovat &asteéné
ustaleni rozdéleného obsahu, a to tak, Ze na prvnich tfech stranach se intenzivnéji objevuji
aktuality a informace z radnice, ostatni strany jsou v podstaté stejné nerozliSené jako
v predchozim obdobi, v obsahu najdeme $iroké spektrum informaci — aktuality, komentare,
Ctenaiské prispévky, historii, sport, inzerci, pozvanky na kulturni a spolecenské akce apod.
Pravidelnost 1ze opét sledovat v rozsahu — pravidelny pocet stran 16 (v roce 2009 i 2010

celoroéné nezménén, ani v letni sezo6ng).*’

20 Zdroj: vlastni zkoumani vytiski KZ.
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SUSICKE NOVINY

2008-2010: format A3, 12 stran, 1. a 12. strana v barevném provedeni,
vydavatelem je Mgstské kulturni stiedisko (piispévkova organizace MU Susice),
odpovédny redaktor je feditel MKS, redakci tvoti redaktorka + odpoveédny redaktor, tiskne
Typos Klatovy, s. r. 0. Vychazi 23 ¢&isel za rok, distribuce do sité prodejci — cena 7 K¢/1
vytisk, primérny néklad v roce 2008 — 2 844 kust/vydani, 2009 — 2 847 kust/vydani, 2010
— 2953 kust vydani, remitenda ve sledovaném obdobi neptesahla 6 %.>' Clenéni a obsah
stran: ustalené ¢lenéni stran: 1.-3. aktuality, informace MU, 4. spolecenské kronika, 5.
prispévky Ctenard, 6. kulturni servis (piehled akci ve mésté aregionu), 7. kultura
(pozvanky, ¢lanky, recenze, stalé rubriky — napft. kino, méstska knihovna), 8. sport, 9.—10.
inzerce, 11. ,kaleidoskop* — informace z historie, ptispévky ¢tendit ad., 12. fotoreportaze
ze zajimavych akci, na aktudlni témata, pozvanky. Mimotadné pfilohy jsou nepravidelné,
napiiklad pfi pfilezitosti prezentace investi¢nich projekti mésta (1-2x ro¢né).
HORAZDOVICKY OBZOR

2008-2010: format A4, 20 stran, 1.—4. a 17.-20. barevny tisk, 5.—16. Cernobily tisk,
naklad 2 600 vytiski, distribuovan je zdarma do kazdé rodiny horazd’ovického obvodu.
Vydava mésto Horazd'ovice 12x za rok, 9 ¢len redakéni rady, tiskne Dragon Press,
Klatovy. Vzhledem ke zptisobu distribuce neni mozné zjistit remitendu.

Clenéni a obsah stran: 2008: pomérné ustilené ¢lenéni stran, ackoliv zde mizeme
pozorovat Casté prolinani a ,pfemistovani tématickych celkd®, stranky a rubriky nejsou
obsahové pevné, spiSe naopak. Mizeme tedy uvést pfiblizné rozdé€leni: 1.—2. informace
zradnice a aktuality, 3.-5. kultura, 5.—7. z radnice (zasedani ZM a RM), 8.—10. sport,
aktuality + dopisovatelé (ufady, Skoly, spolky aj.), 11.—-14. zajimavosti, spolky, komise,
dopisovatelé, komerc¢ni ¢lanky, reklamy, 15.—-19. inzerce, 20. piehled potfadanych akei ve
meésté; tématickd priloha 4x za rok — 4 strany historie (bfezen, Cerven, zafi, prosinec).
2009: nedoslo k zpiesnéni a tématickému ustaleni obsahu jednotlivych stran, aktuality se
prolinaji s informacemi z radnice, kulturou, sportem, historii, ¢tendiskymi ptispévky ad.,
zustalo dodrzené vymezeni inzerce na stranach 15.-19. tématickéd pfiloha 1x za rok —
4 strany historie (bfezen). 2010: od bfezna 2010 ma Horazd’ovicky obzor o 4 strany vice

(24), pribyly informace od spolki, sdruzeni, rozsifen byl kulturni servis, v dubnu 2010

21 Zdroj: Vyroc¢ni zpravy MKS v Susici za roky 2008, 2009, 2010, vlastni zkoumani vytisktt SN.
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byla historie zafazena do béznych stran (ne jako zvlastni ptiloha). Od kvétna 2010 tvoii
noviny opét puvodnich 20 stran, obsahové uspofddani se proti roku 2009 vyrazné
nezménilo, snad jen strany 1.—4. vykazuji pomérné standardni obsah — aktuality (tradi¢ni
prostor na 1. stran¢ vénovany ,,slovu starosty*) a udalosti z mésta (informace z radnice
vétSinou na 4. strang), ubyly dvé strany inzerce ve vydanich v bfeznu a v dubnu, dalsi
rozsah inzerce na 4 stranach, prevazné 16.—19., v Cervenci 2010 mimotadna ptiloha pro

obyvatele (Co a jak délat p¥i mimotadné udalosti — vydalo mésto Horazd'ovice).”

Vsechna zkoumana periodika vydavaji bud’ pifimo meésta (méstské urady), nebo
jsou jimi podporovéana (finan¢n€, napt. prostfednictvim pifispévkové organizace MKS
v pfipad€ SuSice). Proto jsou soucasti prace nejen obsahové analyzy a zdvéry z nich
vyplyvajici, ale také nazory piedstavitelt vSech dotéenych mést tif mést o tom, jakou tlohu
a dulezitost pfisuzuji ,,svym™ novinam, zda se podle nich rozvoj dané oblasti v mistnim

tisku odrézi, co oni sami viibec za ,,rozvoj regionu‘ povazuji.

5.3 Empirické Setreni odrazu rozvoje regionu v periodikach
Podle z4sad metodického postupu obsahové analyzy budu postupovat dle jejich
logickych krokt:
PFiprava: 1. formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy
. definice vybérového vzorku
vlastni analyza . definice jednotky métent
. konstrukce kategorii obsaht, které budou analyzovany

. systém kvantifikace — zaznamov¢ archy

. kddovani obsahu

N N D B~ W

syntéza a zhodnoceni . analyza a interpretace shromazdénych dat
8. zavér z vyzkumu plynouci.
Jak jsem uz dfive uvedla, vzhledem k tomu, Ze kdédovac je pouze jeden, je

vynechan prvek tréninku kddovact a provedeni zkusebniho vyzkumu.

22 Zdroj: vlastni zkoumani vytiskd HO.
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5.3.1 Formulace hypotéz a vyzkumnych otazek

V souladu s hlavnim cilem prace je tkolem vyzkumu potvrdit nebo vyvratit
hypotézy:

1. Regionalni sdélovaci prostiedky odradzi regiondlni rozvoj.

2. Regionadlni sdélovaci prostiedky vénuji zpravam vitahujicim se k regiondlnimu

rozvoji prostor pravidelné alespoii na jedné pétiné stran ze svého obvyklého rozsahu.

Dale vyzkumem hleddme odpovédi na otazky

1. Na které oblasti definované kritérii se regiondlni tisk v souvislosti se
sledovanou problematikou zaméiuje nejvice?

2. Je moziné na zdkladé této obsahové analyzy medidlnich sdéleni popsat vyvoj

regionu?

5.3.2 Definice vybérového vzorku

Zkoumat cely medidlni obsah periodika ma smysl jen tehdy, chceme-li ziskat
piehled o celém jeho zabéru. My se vSak potiebujeme soustiedit, sice v obecné roving, ale
ptesto na konkrétni obsahy vztahujici se k regionalnimu rozvoji, proto materialy vybereme
podle stanovenych kritérii. Pomoci nich rozhodneme, jaké texty mediovaného obsahu jsou
pro vyzkum relevantni a jak je lze jednoduse identifikovat. Cim jednoduseji lze Setieni
uskutecnit, o to spolehlivéji a rychleji jde provést.

Zvoleny obsah je nutné rozdélit do kodovacich jednotek a ty vymezit
odpovidajicimi proménnymi.

Empirické Setfeni bude provedeno na tfech lokalnich periodikach, Kasperskohorsky

zpravodaj, SuSické noviny, Horazd’ovicky obzor, vydavanych v letech 2008-2010.

Kasperskohorsky zpravodaj je pfistupny v plném rozsahu na oficidlnich
internetovych strankadch mésta od roku 2007, nebyl tedy problém se shanénim jednotlivych
vydani ve vymezeném obdobi.

SuSické noviny jsou pravidelné archivovany po celou dobu jejich trvani. Vydavatel,
Méstské kulturni stfedisko v SuSici, k vyzkumu ochotné zaptjcil vSechny vytisky za

poslednich deset let. SuSické noviny jsou k dispozici ¢tendiim i na internetu, ovSem bez
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inzeratl a ucelové komercnich textl (i ty se ovSem nékdy mohou vztahovat ke zkoumané
problematice), je tedy nutné je zkoumat ve fyzické podobé. Zadny vytisk ze sledovaného
obdobi nechybi.

Horazd’ovicky obzor je rovnéz peclivé archivovan, po konzultaci s pracovniky
meéstského muzea v Horazd’ovicich jsem si pro ucely této prace mohla zaptj¢it vSechna

vydéni ve sledovaném obdobi, kde kromé dvou vytiska, jsou vSechna ¢isla novin.

Po ukonceni analyzy tisku ziskdvam dale ke zhodnoceni nazory a postoje
predstavitelil jednotlivych mést — Kasperské Hory, SuSice, Horazd'ovice. Kratky ¢astecné
strukturovany rozhovor na téma regionalni rozvoj a jeho odraz v mistnich sdélovacich
prostiedcich realizuji se vSemi dotazovanymi ve shodném casovém obdobi, v rozmezi
jednoho tydne (1.—4. biezna 2011). Transkripce odpovédi je uvedena ve vyzkumné ¢asti

prace, znéni otazek v ptiloze.
5.3.3 Analyza obsahu medialnich sdéleni

5.3.3.1 Metoda analyzy

V tomto piipadé nelze pouzit hermeneutickou analyzu, protoze vzhledem ke
zkoumanému tématu — regionalni rozvoj — by se za informace, které k nému maji alesponl
minimdalni vztah, dalo posoudit zhruba 90 % publikovanych textii v mistnich médiich, bez
zjevné validity i reliability. Proto je zapotiebi pfikrocit k védecké metodé, jez umozni
platnost, spolehlivost a ovétitelnost provadéného vyzkumu. Exaktni vyhodnocovéani bude

provedeno praveé kvantitativni metodou obsahové analyzy medialnich sdéleni.

5.3.3.2 Definice jednotky méreni

kodovaci jednotky: prispévek (redakéni, oficialni tiskova zprava)

stéZejni urcujici faktor: titulek, perex ¢lanku

- redakénim prispévkem chapeme graficky ucelenou Zurnalistickou jednotku s nadpisem,
nebo samostatny obrazovy prispévek s textem (jako nadpis mohou také platit znacky,
obrazovy material k textovym prispévkim se poklada za soucast prislusneho textu (Schulz

etal., 2004, s. 41)
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- pro potreby prace rozuméjme redakcnim prispévkem jak redakci samostatné zpracované,
tak prispévky dopisovatelské — redakce je miize nebo nemusi pouzit, pripadné si vyhradi
pravo je upravit, jsou publikovany pod jménem nebo znackou piivodniho autora

- oficidlni tiskova zprdava — prevzaty material zpravidla otistény v nezmenéné podobé podle
potieby redakce, pripadné jako komercni (placena inzerce), byva oznacena zpravidla

zkratkou -tz-, pripadné podpisem tiskového mluvciho, ktery ji zpracoval.

5.3.3.3 Konstrukce kategorii obsahti, které budou analyzovany

Kéduji se v§echny prispévky s informacemi:

- o méstech a aktivitich vychdzejicich z jejich iniciativy, nebo z iniciativy ,,druhych

stran®, ve prospéch zlepSeni kvality zivota obyvatel

- 0 projektech a programech realizovanych ve vefejném zajmu

- o projektech investort, které nejsou pouze pro jedince, a to
- 0 vzdélavacich akcich sméfujicich k podpofe rozvoje regionu v oblasti
vetejnych sluzeb (zdravotni, socialni, pedagogické)
- 0 vzdélavacich akcich ptesahujicich ramec jedné Skoly, jejichz vysledek
dopadé na vice nez jednotlivce
- o projektech trvalého charakteru, nebo s vystupni hodnotou uZzitnou delsi
nez rok (vystavba zafizeni slouzicich vetejnosti — budovy, komunikace,
vefejny prostor apod.)

(projekty mohou byt investicniho i neinvesticniho charakteru, vzdy vsak musi odpovidat

podmince realizace ve verejném zdajmu,).

Nekoduji se:

- inzeraty

- sportovni zpravodajstvi vyjma nadregiondlnich udélosti

- ptispévky z oblasti historie

- kulturni programy a ptehledy akci vyjma nadregionalnich udalosti

- zapisy (usneseni) z jednani rady a zastupitelstva mésta.
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5.3.3.4 Systém, kvantifikace

Kédovani obsahu:

Kod / hlavni téma

1. vetejna sprava, politika 5. kultura, pamatky 9. zivotni prostfedi
2. hospodareni a udrzba mésta 6. sport, turistika, cest. ruch 10. volny Cas

3. zdravotnictvi, soc. péce 7. bydleni 0. ostatni

4. vzdélavani 8. doprava

Konstrukce hlavnich témat:

1. Verejna sprava, politika — tato kategorie zahrnuje vykon statni spravy a samospravy ve
smyslu informovanosti obanii o sluzbach vefejné¢ dostupnych (pi. Czech Point),
zefektivnéni prace uradu, oblasti do VS spadajici — véetné bezpecnosti — tj. prace méstské
(obecni) policie, pokud je mésto jejim zfizovatelem ev. spoleénych akci s P CR ve
prospéch mésta, dale zahrnuje informace tykajici se voleb, akei politickych stran, uskupeni
a hnuti konanych ve vefejném zajmu

2. Hospodaieni a udriba mésta — sem spadaji informace o hospodafeni s rozpoctem,
informace o planu investic, realizovanych investicich v pifehledu finan¢nich operaci,
udrzba mésta ve smyslu sprava a udrzba, rekonstrukce nebo revitalizace vefejnych ploch
a prostranstvi, bytovych domi v majetku mésta, vefejnych budov a sportovist’ ad.

3. Zdravotnictvi a socidlni péce — jsou zde zahrnuty projekty investi¢niho i neinvesti¢niho
charakteru, vzdélavani, aktivity a programy s dopadem na poskytovatele 1 uzivatele téchto
sluzeb.

4. Vzdélavani — Skolni a mimoSkolni aktivity nad ramec vzdélavacich plant, vzdélavani
dospélych, univerzita tfettho véku, vzdélavani urednikd, regiondlni a mezinarodni
spoluprace Skol, projekty, programy a aktivity pro Sirokou vefejnost — kurzy, seminare,
Skoleni — pro zlepSeni vyuziti lidského potencidlu (zvySeni Sance na zaméstnani, zaclenéni
se do spole¢nosti apod.) — projekty mohou mit rovnéz investi¢ni i neinvesti¢ni charakter.

5. Kultura, pamdtky — projekty a programy investiniho i neinvesticniho charakteru
s dopadem na Sirokou veiejnost, v rdmci rozvoje cestovniho ruchu, zatraktivnéni oblasti
zptistupnénim, rekonstrukei, revitalizaci obnovou kulturnich pamatek, tradiéni i nové

vznikl¢é kulturni akce nadregionalniho rozsahu.
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6. Sport, turistika, cestovni ruch — pomérné Siroka oblast zahrnuje opét investiéni
1 neinvesticni projekty sméfujici k rozvoji sportovniho zazemi, turistickych moznosti
a atraktivit pro cestovni ruch. Spada sem naptiklad pofadani vyznamnych nadregionéalnich
sportovnich podnikti, vystavba cyklostezky, realizace jednotlivych c¢asti spolecného
projektu Otavska plavba, informacni systémy a;.

7. Bydleni — projekty a investini akce pro zvySeni kvality bydleni ve stavajicich
méstskych bytech adomech, socialnich zafizenich (domy s pecovatelskou sluzbou
a domovy dlchodci, charita), informace o lokalitich pro bydleni, investicni zdméry
pfiprav a budovani zon ¢istého bydleni.

8. Doprava — zatadime sem medializované informace o ulicich, chodnicich, silnicich —
jejich udrzbé, sprave, rekonstrukei a dale projekty a akce z oblasti vefejné dopravy.

9. Zivotni prostiedi — viechny programy, akce a projekty realizované ve jménu ochrany
zivotniho prostfedi, na jeho podporu a pro zachovani trvale udrzitelného rozvoje,
vzdélavaci aktivity tohoto sméru (Skolni projekty, vefejna informovanost), informace
o odpadovém hospodaistvi (ekologicka likvidace odpadii ve Sbérnych dvorech, COV).

10. Volny cas — projekty celoro¢nich volnocasovych aktivit pro Sirokou vefejnost (zajmoveé
a sportovni organizace — napf. lanové centrum), podporujici zvyseni atraktivity mésta
v ramci rozvoje cestovniho ruchu a zvysSovani kvality Zivota jeho ob¢ant.

0. Ostatni — informace o vzniku a plsobeni sdruzeni, nadaci, vetfejnych sbirek
deklarujicich ¢innost ve vefejném zajmu (napi. informace o ucelovém daru na nakup

rehabilitaénich pomticek pro handicapované déti apod.).

Kédovani dalSich proménnych:

- relevantni vlastnosti (nominélni identifika¢ni proménné) kdédovacich jednotek

casové a mistni urceni

rok 1- 2008 meésic 01-12
2- 2009 cislo vydani 01-...
3- 2010 strana vydani 01—...

PFipojeny obrazovy materidl (fotografie, obrazek, logo)
1 -ANO 0-NE
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autor/ inicidtor/ investor (projektu, akce, programu)
1 - mésto

2 - jind organizace nebo PO, FO

puvod prispévku:
1 - redakcni prispévek

2 - oficialni tiskova zprava

V ptipadé této prace je vynechan kod zpracovatele — ten je pouze jeden, kédovani

ma smysl, jestlize na vyzkumu spolupracuje tym zpracovateld.

Kvantifikace dalSich hodnot:
vyskyt v % plochy
- plocha, kterou kédovaci jednotka zabird vzhledem k jedné strané, pfiCemz je uvazovan
Cisty prostor pro text, tedy bez zahlavi titulni strany (hlavicky novin), tirdze
- aritmeticky primér tidaji urci plochu, ktera je na jednu stranu kazdého vytisku praimérné

vénovana zkoumané problematice.

strany obsazené kodovacimi jednotkami
- procentni podil stran v jednom vydéni, na nichz se nalézaji kddovaci jednotky, poslouzi
k rychlému piehledu, na kolika procentech stran se vydani vénuje zkoumané problematice

v jednom vytisku (v priméru/ 1 vytisk).
Vytvoreni zaznamového archu:

Pro kazdé noviny vytvotim vlastni zdznamovy arch, ktery bude obsahovat v§echny

vyse uvedené kody ur¢enych kategorii. Ty pak nasledné zpracovavam a vyhodnocuji.
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5.3.4 Vlastni vyzkum

5.3.4.1 Kasperskohorsky zpravodaj

Pro sledované roky jsem obsahovou analyzou dospéla k nasledujicim vysledkim:*

Tab. ¢. 1 — Souhrnné vysledky analyzy Kasperskohorského zpravodaje

vySlo: v éisle/ pivod hlavni obrazovy  autor/ vyskyt strany
rok/ na  prispévku téma material iniciator/ v % obsazené
mésic strané investor plochy  KJ*/za rok
strany v %
max. nejc. 100 % =1 39%= obraz. mésto prum. 15/ 64
skore vyskytna  redakéni 5; material Kagperské 54,5 % =224 %
roku str. 1-4 kultura pfipojen  Hory — 67 %,
2008 v56 %  jiny subjekt —
33 %

— v kazdém vydani sledovaného r. 2008 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

max. nejé. 100% =1 61,3%=  obraz. mésto pram. 15/ 96
skore vyskytna redakéni  2; hosp.  materidl Kasperské 34,25 % =29,2 %
roku str. 1-3 audrz. pfipojen Hory — 93,5
2009 mésta v 90 % %, jiny
subjekt — 6,5
%

— v kazdém vydani sledovaného r. 2009 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

max. nejc. 95% =1 35,1%=  obraz. mésto pram. 29/ 96
skore vyskytna redakéni  2; hosp.  material Kasperské 52,8 % =30,2 %
roku str. 1-4 audrz.  pripojen Hory — 83,8
2010 mésta v 83,8 % %, jiny
subjekt — 16,2
%

— v kazdém vydani sledovaného r. 2010 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
*KJ = kodovaci jednotka

zdroj: vlastni vypocty

Procentni poméry jsou vypocitavané z textového prostoru novin:
titulni strana — 358,8 cm? (bez hlavicky)
bé&zna strana — 481 cm”

posledni strana — 450,75 cm” (bez tirdZe)

23 Kompletné vyplnéné zaznamové archy KZ pro roky 2008-2010 jsou soucasti ptiloh - piiloha €. 5.
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a) grafické znazornéni Cetnosti vyskytu sledovanych témat v jednotlivych letech :

Graf'¢. 1 —vyskyt sledovanych témat v KaSperskohorském zpravodaji

Vyskyt sledovanych témat v letech 2008-2010

Kasperskohorsky zpravodaj
20
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nejsvétlejsi —r. 2008 stiredné tmava —r. 2009 cernda —r. 2010
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témata

zdroj: vlastni zpracovani dat
b) grafické zndzornéni poctu kddovacich jednotek na jednotlivych stranach
Graf ¢. 2 —rozlozZeni kodovacich jednotek na stranach Kasperskohorskeho zpravodaje

Rozlozeni kédovacich jednotek
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zdroj: vlastni zpracovani dat
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5.3.4.2 Susické noviny

Pro sledované roky jsem obsahovou analyzou dospéla k nasledujicim vysledkiim?*:

Tab. ¢. 2 — Souhrnné vysledky analyzy Susickych novin

vySlo: v disle/  puvod hlavni  obrazovy  autor/ vyskyt strany
rok/ nastrané prispévku téma material iniciator/ v %  obsazené
meésic investor plochy KJ*/za rok
v %
max. nejc. 93,57 % 24,77 % — obraz. mésto Susice  prum. 76/276
skore vyskyt na redakéni vzdél., 21,1 material —-66,97 %, 2639% =27,54%
roku | str. 1,2,12 % sport, pfipojen jiny subjekt
2008 tur., CR, v 74,31 % -33,03%
18,34 %
kultura

— kromé ¢isla 13/2008 se v kazdém z 23 vydani SN v roce 2008 objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

max. nejc. 100 % =1 25,4 % — obraz. mésto Susice  pram. 101 /282
skore = vyskyt na redakéni kultura; material  — 92,6 %, jiny 26,5%  =35,82 %
roku  str. 1,3,2 24,6 % pfipojen subjekt
2009 vzdélani v 77,9 % -7,4 %

—v kazdém z 23 vydani SN v roce 2009 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

max. nejc. 100 % =1 34,2 % — obraz. mésto SuSice  prim. 80 /280
skére = vyskytna redakéni vzdélani; material  —61,4 %, jiny 26,5%  =28,57 %
roku  str. 1,2,12 20,18 % pol.,  pfipojen subjekt

2010 vef. sprava v 84,2 % —38,6 %

—v kazdém z 23 vydani SN v roce 2010 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
*KJ = kodovaci jednotka

zdroj: vlastni vypocty

Procentni poméry jsou vypocitdvané z textového prostoru novin:
titulni strana — 836,1 cm” (bez hlavitky, véetné anonce)
bézna strana — 1 011,93 cm?

posledni strana — 967,05 cm? (bez tirdZe)

24 Kompletné vyplnéné zaznamové archy SN pro roky 2008-2010 jsou soucasti pfiloh - ptiloha €. 6.
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a) grafické znazornéni Cetnosti vyskytu sledovanych témat v jednotlivych letech :

Graf'¢. 3 —vyskyt sledovanych témat v SuSickych novindch

Vyskyt sledovanych témat v letech 2008-2010
SusSické noviny
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zdroj: vlastni zpracovani dat
b) grafické znazornéni poctu jednotlivych stran, na nichz se kodovaci jednotky
v jednotlivych vydanich vyskytuji

Graf'¢. 4 —rozloZeni kodovacich jednotek na strandch Susickych novin
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13,14 = strany prilohy, v zaznamovém archu oznacené jako P1 a P2

zdroj: vlastni zpracovani dat
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5.3.4.3 Horazd'ovicky obzor

Pro sledované roky jsem obsahovou analyzou dospéla k nasledujicim vysledkim?:

Tab. ¢. 3 — Souhrnné vysledky analyzy Horazdovického obzoru

vySlo: vdéisle/  pivod  hlavni obrazovy  autor/ vyskyt strany
rok/ nastrané prispévku téma material iniciator/ v % obsazené
mésic investor  plochy KJ*/za rok
v %
max. nejc. 100 % =1 shoda obraz. mésto pram. 32/240
skore vyskyt na redakéni 22,2 % —  material Horazd’ovice 37,8 % =133 %
roku str. 1,7, 13 sport, piipojen —44,4 %,
2008 tur. v472 % jiny subjekt
22,% % — —55,6%
7P

— v kazdém vydani sledovaného r. 2008 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

max. nejc. 100% =1 348%= obraz. meésto prum. 22/240
skore vyskyt na redakéni hosp. a material ~ Horazdovice 41,03 % =9,16 %
roku str. 1, 2, udrzba pripojen -56,5 %,
2009 shodné 8 a mésta v34,8 %  jiny subjekt

12(3.nejé.) —-43,5%

— v kazdém vydani sledovaného r. 2009 se objevily kddovaci jednotky ke zpracovani

max. nejc. 95,46 % =1 22,7%= obraz. mésto pram. 41/ 240
skore vyskyt na redakéni hosp. a material ~ Horazdovice 40,9 % =17,1 %
roku str. 1,2 udrzba ptipojen — 63,63 %,
2010 mésta v70,5%  jiny subjekt

-36,37 %

— v kazdém vydani sledovaného r. 2010 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
*KJ = kodovaci jednotka

zdroj: vlastni vypocty

Procentni poméry jsou vypocitavané z textového prostoru novin:
titulni strana — 397,5 cm? (bez hlavicky)
béZna strana — 485,5 cm?

posledni strana — 478,4 cm’ (bez tirdze)

25 Kompletné vyplnéné zdznamové archy Horazd’ovického obzoru pro roky 2008-2010 jsou soucasti piiloh
- ptiloha ¢. 7.

71



a) grafické znazornéni Cetnosti vyskytu sledovanych témat v jednotlivych letech :

Graf'¢. 5 — vyskyt sledovanych témat v Horazdovickém obzoru

Vyskyt sledovanych témat v letech 2008-2010
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zdroj: vlastni zpracovani dat
b) grafické zndzornéni poctu kodovacich jednotek na jednotlivych stranéch
Graf ¢. 6 — rozlozeni kodovacich jednotek na stranach Horazd'ovického obzoru

Rozlozeni kédovacich jednotek

Horazdovicky obzor
30

25

pocet vyskytll
>

. == H7H qle.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

Cislo strany

nejsvétlejsi —r. 2008 stiredné tmava —r. 2009 cernda —r. 2010

zdroj: vlastni zpracovani dat
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5.3.5 Rozhovor s predstaviteli mést vybraného regionu

Analyticka data soustfedéna v zaznamovych kartach pro jednotlivé tituly nesou
vypovidajici informace. V zajmu pohledu z druhé strany, nebo i vzhledem k tomu, ze
zkoumana periodika mohou byt ovlivnéna, jak jsme diive zminili, se domnivam, ze je
dobré dat prostor také osobnimu vyjadieni predstavitelti meést zkoumaného regionu. Jejich
vnimani regionalniho rozvoje, poznatky, postfehy, minéni, bude mozna zajimavou
konfrontaci s vysledky obsahové analyzy. Zde uvadim shrnuti odpovédi, kompletni ptepis
rozhovorti je soucasti pfiloh prace. Zvolila jsem formu kratkého semistrukturovaného
rozhovoru (viz priloha ¢. 8), z odpovédi mohu porovnat zékladni fakta, ale i uvést osobni

postoje dotazovanych osob k feSené problematice.

5.3.5 Reakce — rozhovory

Reakce - rozhovor ¢. 1
1. Za regionalni rozvoj povazuji komplexni rozvoj obci v urcitém vymezeném tzemi
a to ve vSech jejich funkcich, vytvafeni podminek pro udrzitelny rozvoj obci (zakladni
sluzby — podminky pro Skolstvi, zdravotnictvi, bytové hospodatstvi, kulturu, sport,
spolkovou cCinnost, péce o infrastrukturu v¢. dopravni obsluznosti, podminky pro
zaméstnanost atd.
2. Samoziejmé realizujeme — nakolik nam to finan¢ni situace dovoli.
3. vybér:

1. hospodateni a idrzba mésta

2. sport, turistika a cestovni ruch

3. vzdélavani

(4. zdravotnictvi a socialni péce )
4. Obcané jsou na strankdch mistniho tisku informovani o investi¢nich zdmeérech
a akcich mésta, o jeho celkovém hospodatfeni, o kulturnich a sportovnich akcich. Jeho
prostifednictvim ziskaji zakladni informace o sluzbach v obci (zdravotnictvi, l€kéarna,
provozni doba posty, spofitelny apod.). Zpravodaj rovnéz ddva moznost vyjadfit nazory
obcanil na zivot v obci, na fungovani samospravy, kritiku atd.

S. dilezité

73



6. doplnkovy zdroj informaci

Podle mého nazoru nékteti obCané pravidelné sleduji uiedni desku obce a zni
cerpaji informace o jedndni rady a zastupitelstva mésta. Na jedndni zastupitelstva chodi
sporadicky. Odhaduji, Ze nejvic informaci se §ifi ustnim podanim (i s patfiénym zkreslenim
— k tomuto ucelu slouzi hlavné mistni hospody). Velkou c¢ast obyvatel déni ve mésté
a ¢innost samospravy zajima jen okrajove.
7. Pokud regiondlni rozvoj zuZime jen na jednu obec, pak si myslim, Ze se snazime
v mistnim tisku postihnout vS§echny oblasti zZivota v obci jak nejlépe umime.
8. Dlouhodobé se snazime v ramci uzavienych spolecenstvi jako napt. mikroregiony,
sdruzeni obci apod. rozvijet rizné aktivity sdal§imi obcemi v regionu Sumavy

prostiednictvim spole¢nych projekti.

Reakce — rozhovor ¢. 2

1. Regionalni rozvoj je velmi Siroky pojem, jak zhlediska geografického, tak
z hlediska obsahového. Pojmem regionalni rozvoj rozumim souhrn potieb, ptileZitosti
a redlnych zaméra pro udrzitelny vzestup kvality Zivota obyvatel regionu. Jako predstavitel
vetejné spravy v ORP vnimdm problematiku geograficky ve tfech dimenzich: 1) mésto
a pridruzené obce, 2) ORP, 3) mikroregion Prachensko, tedy oblasti, kterou mohu ze své
pozice strategicky ovliviiovat. Po strdnce obsahové je problematika provdzana se zdméry
a cili kraje, dostupnymi dota¢nimi a grantovymi prostiedky Plzeniského kraje nebo regionu
Jihozapad apod. Jsou oblasti problematiky, které¢ fesim v uz$im méftitku (zaméstnanost,
uzemni planovani) a oblasti se SirSim dopadem (problematika ulozisté¢ radioaktivniho
odpadu).

2. Ano. Napiiklad projektové pfipravujeme vystavbu Domova pro seniory,
ptipravujeme projekt preshranicni spoluprace v oblasti enviromentalniho vzdélavani apod.
Velkym cilem s dlouhodobou perspektivou je vybudovani Otavské cyklostezky podél toku

Otavy, jiny projekt fesi splavnost Otavy a zdzemi pro vodéaky apod.

3. serazeni
1. politika a vefejna sprava 2. zamé&stnanost
3. bezpecnost a potadek > doplnéno 4. zdravotnictvi a socialni péce
5. hospodafteni a idrZzba mésta 6. zivotni prostiedi
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7. bydleni 8. vzdélavani + kultura

9. sport, turistika a CR + volny ¢as 10. doprava
11. ostatni
4. Informovanost obyvatelstva o déni v perspektivé mésta a regionu, aktivizace

obyvatel, podpora zdravého patriotismu.

5. velmi dilezité

6. hlavni zdroj informaci

7. Ano, mize byt i 1épe, ale dostatecné.

8. Ano — s mésty Susice, Klatovy, Strakonice, Nepomuk + fada obci.

V oblastech: cestovni ruch, bezpecnost, zaméstnanost, socialni sluzby

a zdravotnictvi.

Reakce — rozhovor ¢. 3

1. Pojem ,regiondlni rozvoj*“ chépu jako rozvoj Uzemi vymezeného rozsahu, ve
smyslu pokroku, tedy postupu vpied. V oblastech vefejného Zivota, at’ se jedna o sluzby,
turisticky ruch, investice do infrastruktury apod. Rozvoj regionu vymezené¢ho napiiklad
pusobnosti mésta, uzemi spojen¢ho historickymi udalostmi, geograficky vymezeného.
Kazdopadné rozvoj chépu jako pozitivni vyvoj.

2. Samoziejmé. V podstaté se da hodné obecné fici, Ze jakakoliv ¢innost samospravy
ma ve svém dusledku dopad na Sirsi region a pochopitelné se snazi o jeho rozvoj, ptipadné
zefektivnéni prace. Ve smyslu realizace projektlh napomahajicich rozvoji mésta a lokality
viibec — ano, realizujeme celou fadu investic¢nich projektl, které v prvni fadé¢ maji piinést
zvySeni kvality zivota pro obCany mésta a jeho navstévniky.

3. serazeni

1. politika a vefejnd sprava 2. vzdélavani

3. doprava 4. bydleni

5. zdravotnictvi a soc. péce 6. hospodateni a idrzba mésta
7. zivotni prostiedi 8. sport, turistika a CR

9. kultura 10. volny Cas

11. ostatni (nadace, fondy, sbirky)

4. Maji dileZitou roli, jako aktivni prvek déni ve mésté€ a zdroj informaci. Jsou jednim
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ze zdroji informaci pro obCany nejen nasSeho meésta, prostor v nich dostavaji zpravy,
diskuse, pfipominky. Podle mne dostatecné sleduji déni ve mésté a odrazi jeho aktivity

v rdmci rozvoje. Myslim si, Ze kvalitou patfi mezi lepsi regionalni periodika.
S. velmi dilezité

6. doplikovy zdroj informaci

Podle mého nédzoru je nejcastéjSim zdrojem informaci v této oblasti internet.
7. Ano, v ramci moznosti dostatecné.
8. Pochopitelnég, to je vidét i ze zapojeni do né€kolika organizaci sdruzujicich mésta
a obce Sirsiho regionu — at’ se jedna o PoSumavi, Prachensky kraj ad. Je jist¢ jednodussi
vramci spoluprdce mést dosdhnout napiiklad na finance pro projekty investi¢niho
charakteru s dopadem na $irsi oblast ap. Bez spoluprace s dalsimi mésty a obcemi bychom

nemohli budovat napi. koncepce rozvoje cestovniho ruchu, dopravy, zdravotnictvi ap.

5.5 Interpretace vysledku vyzkumu

KASPERSKOHORSKY ZPRAVODAJ

Kvantitativni obsahova analyza prokézala, Ze toto lokélni periodikum se vénuje
sledovanym témattim. Ve vztahu k oveéfovanym hypotézam a vyzkumnym otazkam pak
tedy muZeme potvrdit prvni hypotézu, Ze regionalni sdélovaci prostifedky odrazi
regionalni rozvoj.

Co se tykd rozsahu sledovaného tématu, pak druhou hypotézu o velikosti
pravidelné vénovaného prostoru musime zamitnout, nebot jsme kvantitativni
obsahovou analyzou prokdzali, ze minimalné ve dvou piipadech se objem sledovanych
témat pohyboval pod hranici 20 % z celkového obsahu, tedy na méné€ nez jedné pétiné
stran (viz dil¢i vysledky v zdznamovych arSich KZ).

Vysledek analyzy poskytuje relevantni odpovédi na dalsi otdzky, které si prace
klade za cil zodpovédét. Na které oblasti se v souvislosti se sledovanou tématikou
zpravodaj Kasperskych Hor zaméiuje nejvice? V roce 2008 to byla oblast kultury, v roce
2009 a v loniském roce se Kasperskohorsky zpravodaj zaméril na oblast hospodaieni

a rozvoje mésta. UrCite si Ize povSimnout vykyvu v roce 2009, kdy se oblasti hospodateni
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a udrzby mésta vénoval v 61,3 % , ackoli jinak se hlavni témata pohybovala celkem
vyrovnang kolem 3040 %. Co tak vyznamného se délo? Pravé v takovych ptipadech se
ukazuje, Ze rozvoj mésta, v souvislosti s rozvojem celého regionu, je mozné z mistniho
tisku do ur¢it¢ miry vysledovat. Lze si zpétné ovéfit, Ze v roce 2009 zacala rozséhla
rekonstrukce historického namésti v Kasperskych Horach. Dlouhodoby velky projekt,
ktery ptispél ke zatraktivnéni vyhleddvaného Sumavského méstecka, tak po né€jakou dobu
plnil stranky zpravodaje. Velk4 pozornost této akci byla vénovana zejména pro jeji rozsah,
finan¢ni naro¢nost 1 zajem vetejnosti. Souvislost s regiondlnim rozvojem pak vidime prave
v provazanosti s odvétvim cestovniho ruchu a turistiky — zvyseni atraktivity mésta ptilaka
vice navstévnikl nejen do KaSperskych Hor, ale 1 do blizkého regionu, do né¢hoz spada
napiiklad 1 SuSice.

Jak z rozhovoru s predstavitelem vefejné spravy ve meésté vyplynulo, je mistnimu
zpravodaji, byt se jednd o periodikum s velmi malou Ccetnosti, pfisuzovana role
dopliikového zdroje informaci, ale informovanosti obCanii o aktivitach mésta smétujicich
k rozvoji regionu je naopak ptikladana velkd dalezitost. Mimo mistniho zpravodaje obcané
pro informovanost vyuzivaji ufedni desku méstského tfadu, objevuje se zde nazor, ze
velkou Cast obyvatel déni ve mésté¢ zajima jen okrajové. Dovolim si, vzhledem ke své
profesi vyslovit premisu, Ze mistni tisk by se mohl vice zapojit a atraktivnéj$i formou
informovat obCany o déni ve mésté i mimo né. M4 podle mého ndzoru velkou Sanci z4jem
obyvatel podnitit tim spis, Zze zpravodaj je distribuovan zdarma do kazdé domécnosti

a je tak zajisténa jeho bezproblémova dostupnost.

SUSICKE NOVINY

V ptipad¢ SuSickych novin rovnéz miiZeme potvrdit prvni vyslovenou hypotézu.
Ano, Susické noviny se prokazateln¢ vénuji tématiim souvisejicim s regionalnim rozvojem.
To prokazuje Cetnost vyskytu kodovacich jednotek i1 rozmanitost témat. Vzhledem k tomu,
ze SuSické noviny maji dvakrat a Ctyfikrat vyS$$i periodicitu nez obé& dalsi sledovana
periodika, je z jejich obsahu mozné ziskat znacné vypovidajici hodnoty. Tedy co se
pravidelnosti tyka, SuSické noviny se sledovanym tématim vénovaly v 68 vydanich z
celkem 69 ve sledovaném obdobi. To jedno jediné Cislo, kdy se v ném nevyskytla kédovaci

jednotka podle stanovenych kritérii, bylo prazdninové cislo v roce 2008. Tedy jak
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vyhodnotime druhou hypotézu o pravidelnosti? Musime ji, stejné jako v piipadé
Kasperskohorského zpravodaje zamitnout, nebot’ v jednom ¢isle se zpravy definovaného
obsahu nevyskytovaly viibec a v patnécti ptipadech ze zbylych 68 se rozsah stran, na nichz
se vyskytovaly, pohyboval pod hranici 20 % (viz zdznamov¢ archy pro SN v pfiloze).

Opét si mizeme povsSimnout nékterych extrémi, kdy zpravdm uvedeného typu
byla vénovéana vyss$i az téméef maximalni pozornost. Napiiklad jsme schopni dohledat
extrémni hodnotu z bfeznového vydani ¢. 6 SN v roce 2008, kdy opét lze ovéfit, Ze se
noviny vice vénovaly nasledkiim ni¢ivé vichfice Emma, kterd mély v §ir§im pohledu dopad
hned na né¢kolik oblasti vefejného zivota — znieni cenného ptirodniho pfiméstského
prostiedi lesoparku, Skoda na majetku mésta, znepfistupnéni postizenych (ale jinak
vyhleddvanych odpocinkovych) lokalit obyvatelim i ndvsStévnikim meésta a tim padem
snizeni (byt docasné) atraktivity mista. Snad jediny ,,pozitivni“ dopad, ktery by bylo
mozné dale dohledat pii jiném zkoumani tohoto urcitého tématu, by byl kratkodoby pokles
sezonni nezameéstnanosti zpuisobeny paradoxné Zivelni pohromou (spravce méstskych lesa
docasné zaméstnaval desitky lidi pfi odstrafiovani nasledki vichfice).

Zde se opét nabizi odpovéd na druhou vyzkumnou otdzku a sice, zda je mozné
z regionalnich sdé€lovacich prostfedki sledovat rozvoj regionu. Ano, pravé metoda
kvantitativni obsahové analyzy tuto moznost poskytuje.

A kterym sledovanym tématim se SuSické noviny vénuji nejvice? Opét podle
vysledkl ze zdznamovych archtl i pfehlednéjSiho grafického zpracovani je na prvni pohled
patrné, ze nejvétSi pozornost je vénovana investicnim i neinvesticnim projektim
v oblastech: vzdélani, sport, turistika a cestovni ruch, kultura a rovnéz politika a vetfejna
sprava. Tedy pomérné Siroké spektrum. Co se procentniho zastoupeni tyka, je celkem
vyrovnané, pohybuje se pro tyto oblasti v rozmezi 18-35 % v kazdém ze sledovanych
obdobi.

Predstavitel vefejné spravy, ktery byl v tomto piipadé osloven jako zastupce
zfizovatele organizace, ktera SuSické noviny vydava, zde pfisuzuje novindm roli
doplitkového zdroje informaci, nicméné ji chape jako dilezitou a informovanost ob¢ant
o aktivitach mésta pro regionalni rozvoj pak hodnoti jako velmi dalezitou. Za prvotni zdroj
informaci, ke kterému se obCané obraci, povazuje internet. Opét z pozice své dlouholeté

praxe redaktorky SuSickych novin si dovolim tvrdit, Ze SuSické noviny, vzhledem ke své
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cetnosti a rozsahu, se oblasti rozvoje mésta vénuji v rdmci svych moznosti a formy
dostateCn¢ a tuto oblast povazuji za velmi dulezitou. To ostatn¢ uvedl v rozhovoru i
dotazany predstavitel mésta. Samoziejmé, vzdy je co zlepSovat, proto do budoucna
pokladam za podnét pro redakci i hodnoceni dulezitosti jednotlivych oblasti z pozice
zastupce verejné spravy, kterda ma na rozvoji mésta a tim padem i regionu, jak jsme v
navaznostech jiz vysvétlili, nejmarkantnéj$i podil. Nekterym tématim by v mistnich

novinach sluselo vice prostoru, jsou i takova, kterd se v nich objevuji jen velmi sporadicky.

HORAZDOVICKY OBZOR

I v pfipad¢ tretiho sledovaného periodika, mésicniku Horazdovicky obzor,
miiZeme prvni vyslovenou hypotézu potvrdit. Regionédlni sd€lovaci prostfedky odrazi
regionalni rozvoj. Ve vSech Sestatficeti sledovanych vydanich v prib¢hu tii let se objevily
kédovaci jednotky se sledovanymi tématy podle stanovenych kritérii. S rozsahem, ktery
tyto noviny poskytuji zkoumané problematice, jsou na tom ze vSech tii periodik ale
nejhiife. Druhou hypotézu, ktera vyslovuje pfedpoklad o pravidelném vénovéni alespoil
jedné pétiny svych stran k uvefejiovani zprav vypovidajicich o rozvoji mésta
a regionalnim rozvoji, nelze potvrdit. Na a nad stanovenou hranici se dostala pouze necela
jedna tfetina sledovanych vydani (11 cCisel). Tato nepravidelnost miize vychazet ¢astecné z
nestabilniho obsahového uspotddani novin, z nedostatecné ,,Citelné“ zpracovanych zprav
(kodovaci jednotkou je clanek, urcujicim faktorem titulek, perex ¢lanku), nebo z jinak
zaméieného obsahu.

Nejvice Horazd’'ovicky obzor psal ve zpravach reflektujicich rozvoj mésta o oblasti
sportu, turistiky a cestovniho ruchu, o Zivotnim prostedi, hospodaieni a udrzbé mésta.
Prvné jmenované téma koresponduje, jak si mlzeme vSimnout, s informacemi
o vyznamnych sportovnich podnicich mésta, na které se sem sjizd€ji sportovci z celé
republiky 1 ze zahrani¢i (mezinarodni mistrovstvi v motokrosu, turisticky pochod
Horazd’ovicka padesatka, druhy nejstar$i v republice, mistrovstvi Ceské republiky ve
sprintrally ,,Rally Agropa®). Se zivotnim prostiedim také souvisi velky projekt renovace
Anglického parku a revitalizace sportovniho aredlu Na Lipkach (tenisové kurty,
viceucelové hiisté, skateboardova plocha a fotbalové htisté, komplex krytého plaveckého

bazénu). Zietelné se tu promitd zaméfeni lokality. Mésto pod Prachni je znamé svymi
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sportovnimi podniky, na nich buduje atraktivitu mésta, laké sem navstévniky... Synergicky
efekt rozvoje jedné oblasti umozni nasledné investovat i do dalSich, které jsou pro rozvoj
mésta dilezité. Tim jsme zaroveit zodpovédeli druhou vyzkumnou otdzku — ano, touto
metodou, prostfednictvim sledovani lokéalnich periodik, 1ze popsat vyvoj regionu.

Jakkoli se shoduje vysledek vyzkumu (dilezitost v oblasti sportu) s pfednostmi,
které¢ jsou o mést¢ znadmy, osloveny piedstavitel vefejné spradvy ma o prioritdch jinou
ptedstavu. V protikladu s vysledky vyzkumu tu vychazi skutecnost, Ze za stéZejni
oblasti, které podporuji regionalni rozvoj, povazuje mistni politiku a vefejnou spravu spolu
s problematikou zaméstnanosti. Sport, turistiku, cestovni ruch a volny ¢as klade v tomto
piipad¢ v poradi dilezitosti az ke konci. Mistnim novindm naproti tomu pfisuzuje roli
hlavniho zdroje informaci, velkou dulezitost pak piikladd informovanosti obcanil
o aktivitaich mésta pro mistni rozvoj a rozvoj regionu. Horazdovicky obzor podle n¢j
dostate¢né reflektuje rozvoj mésta a regionu, i kdyz by mohl jesté 1épe. I takto protikladné
vysledky jsou vypovidajici. MiZeme usuzovat na piili§ subjektivizované vyjadfeni®®,
ovlivnéné snahou vydat se jinym smérem v orientaci rozvoje mésta ad. Minimalné ale,
v z4jmu jednotné prezentace aktivit mésta, by mé¢lo dojit ke shodé v tom, ze mésto jako
vydavatel by mélo mit zajem spojit v médiu jemuz, ptiklada takovou diilezitost, objektivni
zpravodajstvi s ustalenou formou obsahu. Tedy ujasnit si, co vlastné¢ od svych novin

ocekava a jakou roli budou nadéle plnit.

26 pozn. aut. - v tomto piipad¢ se jednalo o pfedstavitele vetfejné spravy, ktery zastava funkci teprve od
podzimu 2010 (vysledek komunalnich voleb), na rozdil od dvou zbyvajicich dotazanych, ktefi na svych
postech ptisobi minimalné druhé volebni obdobi. Je tedy mozné spatfovat ve vyjadieni snahu o zamér
"zlepsit" obraz mésta, coz ve srovnani s vysledky vyzkumu ptisobi konfrontacné.
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6 Zaver

At uz chapeme pojem regionalniho rozvoje jako laici nebo jako odbornici, je jisté,
ze se dotyka nas vSech. M¢li bychom mit nejen zdjem na tom jej spoluutvaret a budovat,
ale méli bychom zaroven chtit ziskavat o ném dostatecné informace. Jen dobie
informovani muzeme piijimat zadvéry a délat hodnoceni, at’ uz jsme v pozici obcCana,
ufednika, investora, nebo navstévnika.

Vysledky vyzkumu v empirické ¢asti prace jasn¢ prokazaly, ze regionalni sdélovaci
prostiedky se tématu rozvoje regionu vénuji. To byl hlavni cil prace. Vzhledem tomu, Ze
pro rizna periodika byla nastavena stejna kritéria, je pomérné obtizné zcela objektivné
posoudit, zda v dostate¢né mife. Pokud jsme s regionem obezndmeni detailné, mizeme
(ovSem ponckud ptedpojaté) tvrdit, ze ,,v rdmci moznosti dostatecné. Ze vzdalengjsiho
pohledu se to tak jevit nemusi a také tim nic neprokazeme. To, jestli dostatecné a jakym
smérem, pozitivné, negativné a napiiklad jak rychle se vyviji jednotlivé oblasti hodnocené
pomoci medidlniho obrazu v lokalnich periodikach, bychom museli dolozit jednak
porovnanim tiskovin, které jsou si vice podobné, dale pak hlubsi obsahovou analyzou.

Na otazku, zda je mozné na zéklad¢ kvantitativni obsahové analyzy medialnich
sdéleni popsat vyvoj regionu, mohu po provedeném Setfeni fici, Ze ano. Ano, da se popsat
vyvoj regionu. Jak popisné a detailné, to zalezi na tom, jakou rovinu pro vyzkum zvolime.
Pokud obecnou, jako v ptipadé této prace, skuteéné potvrdime pouze zakladni hypotézy ve
smyslu ,,ano/ne*. Rozhodneme-li se pro detailnéjsi analyzu, ktera mimo jiné vyzaduje tym
kédovact, velmi presna pravidla, podrobné kritéria pro jednotlivé kategorie 1 zafazovani
proménnych, zkousku pilotnim projektem apod., mizeme pak do hypotéz zahrnout
specifika. Budeme-li naptiklad chtit ovétit tvrzeni, ze noviny XY za posledni tfi roky
uvetejnily vice negativnich nez pozitivnich ¢lanki o stavu okresnich silnic, bude analyza
zcela jisté¢ koncipovéana na zékladné jinych kritérii, pro jiny okruh zkoumani, s jinym
pozadavkem na vysledek, nez kdybychom se ptali, jestli noviny o silnicich za posledni tfi
roky psaly. Nicméné metoda kvantitativni obsahové analyzy medialnich sdé€leni je podle
nazoru mnohych odbornikii jednim z nejlepSich vyzkumnych néstroji k ziskani
relevantnich dat (za splnéni pfedpokladu validity a reliability vyzkumu) k dal§imu vyuziti,

tedy 1 k popisu vyvoje regionu.
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V podstaté vSichni, které jsem pfi ziskavani informaci a podkladl pro tuto praci
oslovila, chapou regionalni rozvoj obecné jako vyvoj vpied, pokrok, postup k néemu
lepSimu, efektivnéjSimu. V jeho zajmu se snazi, dle schopnosti finanénich, organiza¢nich,
na zékladé partnerské spoluprace, v rliznych sdruzenich aj. realizovat takové projekty,
které rozvoji mésta a tim i regionu napomahaji. Kazdé z mést pfitom zcela logicky
preferuje jiné oblasti. To je dano historickym vyvojem, geografickou polohou, sou¢asnym
stavem a vybavenosti, Grovni vzdélanosti ve vefejné spraveé, pripravenosti a dovednosti
napliovat rozvojové plany. Zatimco v jednom mésté se orientuji prevazné na mistni
politiku zaméstnanosti, efektivni vefejnou spravu a sportovni aktivity, v jiném preferuji
rozumné hospodateni a investice do udrzby mésta, v dalSim investice do vzdélani, dopravy,
bydleni. Ale i pfes tyto rozdily vzajemné kooperuji a jsou ochotna hledat konsenzus.

To potvrzuji i vyjadieni v rozhovorech, kdy jednoznaéné vSichni uznavaji nutnost
a profitabilitu partnerstvi s dal§imi meésty, obcemi, regiony. Horazdovice, SuSice
1 Kasperské Hory, které jsem do vyzkumu zahrnula jako tii pfirozena centra sledované
oblasti, chdpou uzaviena partnerstvi a Clenstvi ve spolecenstvich jako béznou soucast
uspésného fungovani tohoto periferniho regionu.

Regionalni tisk ma ve vSech uvedenych méstech dlouhou tradici. Jak reflektuje
rozvoj meést a regionu jako celku, jsme praveé prokazali. Zajimavym zjisténim z rozhovort
je také, ze ackoli dva z dotdzanych uvedli mistni noviny jako doplitkovy zdroj informaci,
neuvedli zadné jiné noviny, které by jejich funkci suplovaly, nebo byly pfednostné
vyuzivany.

Jak muze regionalni tisk napomdhat rozvoji regionu? Uz tim, Ze plni své zakladni
poslani, prostfednika komunikace, Sifitele informaci diilezitych nejen pro sdélovatele, ale
také pro piijemce. I kdyz je tok informaci vétSinou jednosmérny, pfece jen tu zpétna vazba
existuje. V reakci obyvatel regionu je patrny zdjem nebo nezdjem o aktualni déni a noviny
jsou praveé tim médiem, které jej mize podnitit, vyprovokovat diskusi, zjistit reakce a do
jist¢é miry 1 ovlivnit (v soulinnosti napi. s investory projektil) vyvojové aktivity.
Rozbourena diskuse na strankdch novin nad vystavbou spalovny odpadii nebo ulozisté
jaderného odpadu mize minimaln¢ vyvolat ucelové jednani o efektivnosti, dopadech
a disledcich takové investice. Tim mohou byt regionalni sdélovaci prostfedky ,,pro* rozvoj

regionu.
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O charakteru a zptsobu ,,fungovani® sledovanych tiskovin vypovidaji 1 dalsi
zjisténé ukazatele, naptiklad to, Ze naprostd vétSina prispévka je redakcnich, zpravidla
byva text doprovazen obrazovym materidlem, iniciativy vychdzeji pfevazné z mést,
v men$i mife ze strany ostatnich aktéri. Tak miizeme vypozorovat nejen zajem informovat
vetejnost, ale také ovlivilovat medialni obsah ze strany vydavatele a v neposledni fadé
1 miru angazovanosti subjektl na regionalnim rozvoji (podle zde stanovenych kritérii).

Vysledky této prace jsou zobecnitelné v plné mife zadaného tématu. Zvoleny
kvantitativni ptistup k obsahové analyze nedovoluje vnédseni subjektivnich pohledi, jako
by tomu bylo v ptipad¢ kvalitativni, hermeneutické analyzy. Subjektivizace by omezila
moznost pfinést objektivni a ovéfitelné vysledky na rozdil od pouziti striktnich pravidel
kvantitativni obsahové analyzy.

Zobecnény zavér tedy mize znit: regionalni sdélovaci prostiedky reflektuji rozvoj

meést a regiontl a svou aktivitou jsou schopny k nému ptispét.
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8 Pfilohy

Priloha ¢. 1 — mapka zkoumané oblasti
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Priloha ¢. 2 — Horazd'ovice

Zdroj: Vitézslav Novacek, BemoAir, letecka skola, fotografie publikovana s autorovym

souhlasem.
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Priloha ¢. 3 — SuSice
foto 1

foto 1 a 2: SuSice na ,,zlatonosné* Otaveé

Zdroj: foto 1 a 2 Jan Kavale, fotografie pouZity s autorovym souhlasem.
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foto 3 — historické centrum meésta

Zdroj: foto 3 a 4 Andrea Starnikova.
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Priloha ¢. 4 — Kasperské Hory

Zdroj: Vitézslav Novacek, BemoAir, letecka skola, fotografie publikovana s autorovym

souhlasem.
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Priloha ¢. 5 — zaznamovy arch ¢. 1, Kasperskohorsky zpravodaj

KASPERSKOHORSKY

IPKAVODA]

Hospodareni mésta v roce 2008

Hospodareni s finanénimi prostiedky v rozpoctu
mésta v uplynulém roce vychazelo z mimoradné
vysokych prijmiize zpracované vétrné kalamity
v méstskych lesich z r. 2007, Na béznych détech
mésta k 1. lednu 2008 leZela nebyvale vysoka
hotovost ( vice nez 33,5 mil. Ké), ktera v pribéhu
roku jen na Urocich pfinesla do méstské kasy pres
1 milion korun. S védomim, Ze prioritni velkou
investicni akci je pfipravovana rekonstrukce
namésti, neplanovali jsme na rok 2008 Zadnou

Informace pro abyvatele Kasperskych Hor

' Rocnik 6

investici ve velkém finanénim objemu. Penize na
opravu namést jsme chtéli zasetfit na bézném
Gctu, abychom nemuseli pro tuto akci Zadat
banku o Gvér. Pribéh stavby musime nejdfive
financovat ze svého (vice nez 32 mil. K&, kromé
ptispévku Plzenského kraje 12 mil) a az po
vyhodnoceni splnéni podminek, pfedepsanych
regionalnim operaénim programem, nam bude
pfislibena dotace (jen cca 11,9 mil) nasledné
proplacena.

| pfes tato,, isporna” opatfeni se zvysila hodnota méstského majetku minimalné o:

3,6 mil. oprava lesni cesty Danielka

2,3 mil. vylepseni provozu méstskeé pily (150 tis. rekonstrukce socilek, oprava povrchu skladu feziva 900 tis,, stavebni dpravy
pro instalaci rozmitaci pily 1260 tis.)

2,3 mil. opravy bytového fondu (1950 tis. vyména oken v bytovkach Besedni, 350 tis. dokonceni zatepleni a dalsich
stavebnich uprav hajenky na Filipové Huti) .

585 tis. vybudovani a vybaveni détského hfiété ve Smetanové ulici

880 tis. opravy a udrzba hradu Kasperk (z toho 500 tis. dotace)

350tis. oprava navesni kaple na Cervené ( z toho 300 tis. dotace)

610tis. doplatek pfi dokonéeni opravy mostu na Cervené - pokratovani akce z r. 2007 = 3

250tis. oprava dvoraza &.p. 95 v Dlouhé ulici (sidlo Méstskych lesti a Statku) ]

1,6 mil. rekonstrukce vodovodu a kanalizace a novy povrch v ulici Bohdana Tybla

141 tis. dokonceni opravy fasddy radnice ; p

700tis. nakoupené pozemky pro zemédélské hospodafeni a cesty k zajisténi pristup k nemovitostem ~—=’

Z dalsich vydaji rozpoétu je treba zminit:

760 tis. projekty (170 tis. sypka, 320 tis. spolkovy diim, 270 tis. novy lizemni plan mésta)

113 tis. pfispévek na opravu fasady fary z celkového nakladu 570 tis. (400 tis. dotace, 57 tis. cirkev)

133 tis. majetkovy podil (116 tis.) a podil na nakladech zaloZeni s.r.0. Zdravotnické sluzby Sumava (17 tis.) - obnoveni

pediatrické péée v misté

643 tis. akontace a prvni splatka na novy autobus Mercedes (bily)

537 tis. splatky leasingu za JCB - bagr pofizeny v roce 2007

3,77 mil. splatky tvér( z minulych let

Tolik vycet vétiich finanénich polozek kromé béznych vydaji potiebnych k zajisténi chodu mésta.

Celkové hospodaieni mésta v roce 2008 skoncilo piebytkem 4,8 mil. korun a na béznych tétech k 31.12. 2008 bylo
uloZeno 38 285 tis. K. Prebytek rozpoétu byl pfedevsim diisledkem neprovedeni 2 stavebnich akei (oprava Dlouhé
ulice véetné chodnikii a dostavba kanalizace v Cervené). Obé stavby jsou zahrnuty v rozpoétu mésta na letosni rok,
ktery zastupitelstvo bude schvalovat na vefejném zasedani 26. tnora. Informace o naplni tohoto rozpoétu pfinese
pristi ¢islo Zpravodaje.

Alena Balounova
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vySlo: v éisle/ pivod hlavni obrazovy autor/ vyskyt strany
rok/ na  prispévku téma  material iniciator/ v % obsazené KJ/
mésic strané investor  plochy v daném disle
strany v %

/-  01/03 1 1 0 5 10,6

/-  01/03 1 8 0 1 28,2

/- 01/04 1 5 0 1 31,3

1/-  01/06 1 5 1 1 65,4

1/- | 01/07 1 0 1 2 100 4/15=27%

/- 02/01 1 5 1 1 42

/- 02/01 1 10 1 1 36,4

/- 02/03 1 2 0 1 69,2

/- 02/04 1 4 1 2 48,4

/- 02/06 1 5 1 1 30,9

/- 02/06 1 10 1 1 35,2 4/20=20%

1/-  03/04 1 2 0 1 100

/- 03/06 1 3 0 1 31,7 2/16=12,5%

1/-  04/01 1 9 0 2 43,4

/- 04/02 1 9 0 2 75,8

1/-  04/08 1 5 1 3 100

/- 04/09 1 5 1 1 100

1/-  04/10 1 5 1 1 32,4 5/16=31,3%
max. nejc. 100% =1 39%= obraz. mesto pram. 15/ 67
skére vyskytna redakéni 5; materiél K. Hory 54,5 % =22,4%
roku  str. 1-4 kultura  pfipojen v 67 %
2008 v 56 %

- v kazdém vydani sledovaného r. 2008 se objevily kddovaci jednotky ke zpracovani
- v 1. 2008 nebyla vydani oznacena mésicem, nesla pouze oznaceni: Velikonoce 2008 (1),
1éto 2008 (2), podzim 2008 (3), Vanoce 2008 (4)

2/~ 01/01
2/~ 01/02
2/~ 01/02
2/~ 01/03
2/-  01/05

1
1
1

2
1
1

0
1
1
1
1
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1
1
1

100
26,9
25
38,5
35,5




2/- 01/07 1 0 1 1 442

2/- 01/08 1 10 1 1 32,69

2/- 01/12 1 0 1 2 30,8 7/16 =43,8 %
2/- 02/01 1 2 1 1 79,8

2/- 02/02 1 2 1 1 35

2/- 02/02 1 2 1 1 65

2/- 02/03 1 2 1 1 100* 3/16 = 18,8 %
2/- 03/01 1 2 1 1 86,6*

2/- 03/02 1 2 1 1 77

2/- 03/03 1 9 1 1 100*

2/- 03/05 1 1 0 1 47

2/- 03/15 1 4 1 1 35,8 5/16=31,3%
2/- 04/01 1 2 1 1 100*

2/- 04/02 1 2 1 1 100*

2/- 04/03 1 1 1 1 28,7

2/- 04/04 1 6 1 1 52

2/- 04/04 1 2 1 1 32

2/- 04/15 1 9 1 1 61 5/16=31,3%
2/- 05/01 1 2 1 1 100*

2/- 05/02 1 2 1 1 100*

2/- 05/03 1 2 1 1 100*

2/- 05/13 1 2 1 2 54 4/16 =25 %
2/- 06/01 1 2 1 1 82%

2/- 06/02 1 2 0 1 43,4

2/- 06/03 1 2 1 1 79

2/- 06/04 1 2 1 1 100 4/16 =25 %
max.  neje.  100%=1 613%=  obraz. mésto préim. 15/ 96
skore vyskytna redakéni  2;hosp.  materidl K.Hory  3425% =292 %
roku  str. 1-3 audrz  pripojen  v93,5%

2009 mésta  v90 %

- v kazdém vydani sledovaného r. 2009 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
- v 1. 2009 nenesla ¢isla oznaceni mésice kdy vysla, ani Zddného jiného obdobi

3/- 01/01

1

1 1

94

1

85,9



3/-  01/01 1 1 1 1 14,1

3/-  01/02 1 5 1 1 49,9

3/-  01/04 1 2 1 1 63,2

3/~ 01/05 1 5 0 1 43,5

3/~ 01/06 1 4 1 1 65,2

3/-  01/08 1 4 1 1 39,5

3/- 01/11 1 0 1 2 55 7/16 =43,8%
3/-  02/01 1 1 1 1 37,6

3/~ 02/05 1 10 1 2 49,4

3/- 02/06 1 5 0 1 23,7

3/- 02/07 1 4 1 2 31,6 4/16 =25 %
3/~ 03/01 1 2 1 1 62,1*

3/~ 03/01 1 1 0 1 37,9

3/~ 03/02 1 2 1 1 51,4*

3/- 03/02 1 2 1 1 48,6

3/~ 03/03 1 2 1 1 67

3/~ 03/03 1 2 1 1 19

3/-  03/03 1 2 1 1 14

3/-  03/04 1 3 0 1 7,7

3/- 03/04 1 8 0 1 31,6

3/~ 03/05 1 8 0 1 17,8

3/~ 03/05 1 5 1 1 65,2 5/16 =31,3 %
3/-  04/01 1 2 1 1 100%**

3/-  04/02 1 2 1 1 100%**

3/-  04/03 1 2 1 1 61,2%%*

3/- 04/04 1 1 1 1 88,9%**  4/16 =25 %
3/- 05/01 1 2 1 1 100*

3/- 05/02 1 2 1 1 100*

3/-  05/03 1 1 1 1 42,6%**

3/- 05/11 0 3 1 2 65,2

3/- 05/14 2 9 1 2 57,3 5/16=31,3 %
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3/- 06/03 1 2 1 1 53,3

3/- 06/06 1 4 1 1 91

3/- 06/11 1 6 1 1 21,7

3/- 06/12 1 3 1 2 63,2

3/- 06/12 1 5 1 1 28,6 4/16 =25 %
max. nejc. 95% =1 35,1%= obraz. meésto pram. 29/ 96
skore | vyskytna redakéni = 2; hosp. material K. Hory 52,8 % =30,2 %
roku  str. 14 a udrz. pfipojen v 83,8 %

2010 mésta v 83,8 %

- v kazdém vydani sledovaného r. 2010 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
- vr. 2010 nenesla ¢isla oznaceni mésice kdy vysla, ani zadného jiného obdobi

* kompletni rekonstrukce KH historického namésti
** yysledky volebniho obdobi 2006-2010 - hospodaieni mésta

*** yolby
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+Brina Sumavy” zahijila letni sezénu

Priloha é. 6 — zaznamovy arch é. 2, Susické noviny

CTRMACTIDENIK SERICKA
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vySlo: v cisle/ pivod hlavni obrazovy autor/ vyskyt strany
rok/ na prispévku téma  material inicidtor/ v % obsazené KJ/
mésic  strané investor  plochy v daném disle
strany v %
1/01  01/02 1 2 1 1 24,87
1/01  01/05 1 4 0 2 26,74
/01 01/12 1 5 1 1 74,74 3/12=25%
1/01  02/01 1 4 1 2 6,99
1/01  02/01 1 4 1 1 6,99
1/01  02/02 1 4 0 1 17,74
1/01  02/03 1 4,5,6,10* 0 2 34,24
1/01  02/03 1 4 0 2 6,27 3/12 =25,6%
1/02  03/01 1 6 1 1 6,99
1/02  03/01 1 6 0 1 13,74
1/02  03/01 1 2 1 1 30,0
1/02  03/02 1 2 1 1 31,94
1/02  03/02 1 6 1 1 27,39
1/02  03/02 1 4 0 1 6,02
1/02  03/02 1 4 1 2 27,99
1/02  03/03 1 0 1 2 19,96
1/02  03/11 1 0 1 2 23,49
1/02  03/11 1 9 0 2 13,02
1/02  03/12 1 4 1 2 88,75 5/12=41,7%
1/02  04/01 1 4 1 2 6,99
1/02  04/02 1 2 0 1 26,23
1/02  04/02 1 4 1 2 32,35
1/02  04/03 2 5 1 2 28,7
1/02  04/02 1 1 0 1 3,86
1/02  04/04 1 4 0 1 22,96
1/02  04/08 1 6 1 2 37,6
1/02  04/12 1 4,5,6,10% 1 1 23,48
1/02  04/12 1 4 1 2 76,5 6/12=50%
1/03  05/01 1 1 1 1 35,85
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1/03  05/01 1 6 1 1 23,68
1/03  05/12 1 6 0 2 16,92
1/03  05/12 1 4 0 1 17,47  2/12=16,7%
1/03  06/01 1 5 1 1 6,99
1/03  06/01 1 1 1 1 70,47
1/03  06/03 1 1 1 1 53,3
1/03  06/05 1 9 0 2 16,7
1/03  06/12 1 9 1 1 100,0**  4/12=33,3 %
1/04  07/01 1 6 1 1 68,96
1/04  07/12 1 5 1 1 68,6 2/12=16,7%
1/04  08/01 1 5 1 1 6,99
1/04  08/01 1 4 1 2 19,26
1/04  08/03 1 5 1 1 11,09
1/04  08/08 1 6 1 2 34,98
1/04  08/12 1 6 1 2 14,33
1/04  08/12 1 2 1 1 17,33 4/12=333%
1/05  09/01 1 5 1 1 6,99
1/05  09/02 1 5 1 2 13,69
1/05  09/02 1 0 1 2 12,13
1/05  09/03 1 4 1 1 18,26
1/05  09/04 1 3 0 1 14,62
1/05  09/12 1 6 1 1 38,65 5/12=41,7%
1/05 10/01 1 4 1 1 6,99
1/05 10/01 1 6 1 1 6,99
1/05 10/01 1 5 1 1 52,5
1/05 10/02 1 5 1 1 16,76
1/05 10/02 1 10 1 1 16,44
1/05 10/08 1 6 0 1 27,22
1/05 10/12 1 6 1 1 66,26
1/05 10/12 2 6 1 2 33,74 4/12=333%
1/05 11/01 1 5 1 1 6,99
1/05 11/01 1 5 1 1 22,37
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1/05 11/02 1 5 1 1 28,04

1/05 11/02 1 6 0 1 16,03

1/05 11/08 1 6 1 2 18,26

1/05 11/12 1 4 1 1 100***  4/12 =333 %
1/06 12/01 1 5 1 1 37,17

1/06  12/03 1 10 0 1 29,35

1/06  12/12 1 4 1 1 61,29

1/06 12/12 1 4 1 2 38,71 3/12=25%

1/07  14/03 1 4 1 1 15,91

1/07  14/05 1 4 1 1 20,87  2/12=16,7%
1/08 15/01 1 2 1 1 44,99

1/08 15/02 1 2 1 1 18,26

1/08 15/05 1 4 1 2 18,9 3/12=25%

1/09 16/01 1 3 0 1 12,94

1/09  16/03 1 9 0 1 10,48  2/12=16,7%
1/09  17/03 1 1 0 1 34,69

1/09 17/05 1 4 1 2 20,35 2/12=16,7%
1/10  18/01 1 1 1 1 6,99

1/10  18/01 1 5 1 1 33,62

1/10 18/02 1 6 1 1 19,56

1/10  18/03 1 1 1 1 30,65 3/12=25%

1/10  19/01 1 1 1 1 6,99

1/10  19/02 1 2 0 2 13,99

1/10  19/02 1 4 1 2 15,9

1/10  19/04 1 3 0 1 22,35

1710 19/08 1 6 1 2 34,56 4/12=333%
1/10  20/01 1 1 1 1 6,99

1/10  20/01 1 3 1 1 26,04

1710 20/01 1 1 1 1 18,15

1/10  20/03 1 6 1 1 20,2

1/10  20/04 1 3 0 1 31,38 3/12=25%

/11 21/01 2 9 1 2 39,61
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1/11 21/01 1 5 1 1 6,99
/11 21/02 2 9 1 2 19,24
/11 21/04 1 3 0 1 25,79
/11 21/05 1 4 0 2 7,3
/11 21/12 2 2 1 2 25,93
1/11 21/12 1 5 1 1 19,1 5/12=41,7 %
1/11 22/01 1 2 1 1 44,99
/11 22/02 1 3 1 2 15,74
/11 22/02 2 9 1 2 20,2
1/11 22/04 1 3 0 1 21,06
1/11 22/12 1 5 1 2 25,79 4/12=333%
1/12 23/01 1 1 1 1 23,36
1/12 23/03 1 1 1 1 16,95
1/12 23/03 2 6 0 1 14,35
1/12 23/04 1 3 0 1 17,19
1/12 23/12 1 6 1 2 30,03 4/12=333%
max. nej¢. 93,57 % =1 24,77 % — obraz. jiny prom. 76/ 276
skore vyskyt redakéni vzdél., materidl  subjekt/org 26,39 % =27,54 %
roku na str. 1, 21,1 % pfipojen anizace
2008 2,12 sport, tur., v 74,31 % v 33,03%
CR, 18,34
% kultura

- kromé ¢isla 13/2008 se v kazdém z 23 vydani SN v roce 2008 objevily kodovaci
jednotky ke zpracovani

2/01  01/01 1 4 1 1 6,99
2/01  01/03 1 3 0 2 13,95
2/01 01/04 1 3 1 1 32,58 3/12=25%
2/01  02/01 1 4,5,6,10* 1 1 6,99
2/01  02/02 1 3 1 1 21,07
2/01 02/03 1 4,5,6,10* 0 1 49,43
2/01  02/04 1 3 0 1 32,58
2/01  02/05 1 4 0 2 9,78
2/01 02/07 1 5 1 1 18,91 6/12=50%
2/02  03/01 1 6 1 1 6,99
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2/02  03/01 1 3 1 1 42,03
2/02  03/01 1 4,5.6,10% 0 1 8,68

2/02  03/02 1 3 0 1 8,59

2/02  03/03 1 6 0 1 15,2

2/02  03/03 1 8 1 1 9,46

2/02  03/04 1 3 0 1 32,58

2/02  03/07 1 5 1 1 26,65  5/12=41,7%
2/02  04/01 1 5 1 1 6,99

2/02  04/01 1 1 1 1 44,9977

2/02  04/02 1 1 1 1 39,84

2/02  04/03 1 4 1 1 9,79

2/02  04/04 1 3 1 1 32,58

2/02  04/07 1 5 1 1 245 5/12=41,7%
2/03  05/01 1 3 1 1 45,15

2/03  05/03 1 4 0 1 6,52

2/03  05/03 1 8 1 1 9,03

2/03  05/04 1 3 1 1 32,58

2/03  05/07 1 5 1 1 24,07  4/12=333%
2/03  06/01 1 3 1 1 6,99%

2/03  06/04 1 3 0 1 19,34

2/03  06/P1 1 3 1 1 100,0%

2/03  06/P2 1 3 1 1 100,0%

2/03  06/07 1 5 1 1 1599  5/14=357%
2/04  07/01 1 4,5,6,10% 1 1 6,99

2/04  07/03 1 1 1 1 74,7

2/04  07/03 1 4,5,6,10% 0 1 25,43

2/04  07/04 1 3 1 1 22,78

2/04  07/05 1 4 0 1 17,49

2/04  07/07 1 5 1 1 18,48  5/12=41,7%
2/04  08/01 1 1 1 1 44,99

27 zhodnoceni - nezaméstnanost v Susici od r. 2006

28 10 let Nemocnice SuSice o0.p.s.; s mimofadnou pfilohou Modernizace zdr. péce
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2/04  08/03 1 3 1 1 20,87

2/04  08/03 1 6 0 1 11,08

2/04  08/04 1 3 1 1 23,21

2/04  08/04 1 4 0 1 8,77

2/04  08/07 1 5 1 1 12,03

2/04  08/07 1 4 1 1 10,32 4/12=33,3%
2/05  09/01 1 4 0 1 7,3

2/05  09/02 1 1 0 1 9,03

2/05  09/04 1 3 1 1 24,93

2/05  09/07 1 5 1 1 13,76

2/05  09/08 1 6 1 1 24,5

2/05  09/08 1 6 0 1 7,48 5/12=41,7%
2/05 10/01 1 6 1 1 6,99

2/05 10/01 1 5 1 1 29,21

2/05 10/01 1 6 1 1 5,41

2/05 10/01 1 6 1 1 8,92

2/05 10/02 1 6 1 1 48,1

2/05 10/03 1 1 0 1 29,35

2/05 10/04 1 3 0 1 13,33

2/05 10/07 1 5 1 1 13,33

2/05 10/08 1 6 1 1 27,99 6/12 =50 %
2/05 11/01 1 5 1 1 6,99

2/05 11/01 1 6 1 1 5,51

2/05 11/02 1 2 1 1 9,63

2/05 11/03 1 1 1 1 19,34

2/05 11/04 1 3 0 1 17,85

2/05 11/07 1 5 1 1 10,75

2/05 11/08 1 6 1 1 33,26

2/05 11/12 1 5 1 1 39,58  7/12=58,3%
2/06  12/01 1 5 1 1 6,99

2/06  12/01 1 3 1 1 37,18

2/06  12/02 1 4 1 1 39,36
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2/06  12/03 1 4,5,6,10% 0 1 33,92

2/06  12/05 1 4 1 1 24,78

2/06  12/07 1 5 1 1 15,05

2/06  12/12 1 6 1 1 8921  6/12=50%
2/06  13/01 1 4 1 1 6,99

2/06  13/01 1 8 1 1 33,94

2/06  13/P1 1 10 1 1 100,00%

2/06  13/P2 1 10 1 1 100,007

2/06  13/07 1 1 1 12,47

2/06  13/12 1 4 1 1 47,09  5/14=35,7%
2/07  14/02 1 6 1 1 24,78

2/07  14/02 1 10 1 1 19,57

2/07  14/04 1 3 0 1 13,76

2/07  14/07 1 5 1 1 14,19

2/07  14/12 1 5 1 1 28,67  4/12=333%
2/08  15/01 1 4 1 2 12,16

2/08  15/03 1 4,5.6,10% 0 1 18,52

2/08  15/05 1 4 0 1 27,39

2/08  15/05 1 9 0 2 21,52 3/12=25%
2/09  16/01 1 5 1 1 6,99

2/09  16/01 1 4 1 1 38,54

2/09  16/02 1 8 1 1 15,74

2/09  16/03 1 4 1 1 9,89

2/09  16/04 1 10 1 1 10,92

2/09  16/05 1 4 1 1 36,0  5/12=41,7%
2/09  17/01 1 6 1 1 6,99

2/09  17/02 1 9 1 2 17,22

2/09  17/08 1 6 0 1 14,74

2/09  17/11 1 6 1 2 30,0

2/09  17/12 1 5 1 1 51,73 5/12=41,7%

29 Priloha - revitalizace hernich ploch v Susici
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2/09  18/02 1 4 1 1 9,78
2/10  18/03 1 2 1 1 37,83

2/10  18/08 1 6 1 1 71,69  3/12=25%
2/10  19/01 1 2 1 1 6,99

2/10  19/01 1 2 1 1 22,89

2/10  19/01 1 8 1 1 8,68

2/10  19/03 1 4 1 1 73

2/10  19/05 1 9 1 1 9,5

2/10  19/P1 1 4,5,8% 1 1 100,0*

2/10  19/P2 1 4,5,8% 1 1 100,0%

2/10  19/12 1 2 1 1 2348  6/14=42,9%
211 20/02 1 2 1 1 40,14

211 20/02 1 4 0 2 9,46

211 20/12 1 5 1 1 67,79  3/12=25%
211 21/02 1 6 1 2 33,92

211 21/03 1 6 1 1 49,44

2/11  21/05 1 4 1 2 33,92 3/12=25%
2/12  22/01 1 8 1 1 150  1/12=83%
2112 23/01 1 3 1 1 44,99

2/12  23/03 1 3 1 1 344 2/12=16,7%
max. nejé. 100 %=1 254 %— obraz. jiny pram. 101 /282
skore vyskyt redakéni kultura; material  subjekt/org 26,5 % = 35,82 %
roku  nastr. 1, 24,6 % pripojen anizace

2009 3,2 vzdélani v 77,9 % v 7,4 %

- v kazdém z 23 vydani SN v roce 2009 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani

3/01  01/01 1 4,5,6,10* 1 1 6,99
3/01  01/01 1 4 1 1 6,24
3/01 01/02 1 4 1 2 15,0 2/12=16,7 %
3/01  02/01 1 4 1 1 6,99
3/01  02/01 1 8 1 1 60,3
3/01 02/12 1 8 1 1 26,39 2/12=16,7%
3/02  03/01 1 6 1 1 34,73

30 Piiloha SN - projekty podporujici rozvoj mésta - investice v oblasti, dopravy, sportovists, MS
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3/02  03/01 1 4 1 1 10,09

3/02 03/01 1 4 1 2 10,26

3/02  03/12 1 4 1 1 51,73 2/12=16,7%
3/02  04/02 1 9 0 2 20,22

3/02 04/12 1 6 1 1 51,73

3/02  04/12 1 4 1 1 27,98  2/12=16,7%
3/03  05/05 1 4 1 2 28,05

3/03  05/12 1 4 1 1 26,62 2/12=16,7%
3/03  06/01 1 9 1 2 6,99

3/03  06/02 1 9 1 2 15,65

3/03  06/03 1 5 0 1 9,78

3/03  06/03 1 4,5,6,10* 0 1 21,52

3/03  06/12 1 4 1 1 47,09  4/12=333%
3/04  07/01 1 5 1 1 6,99

3/04  07/01 1 2 1 1 61,39

3/04  07/02 1 2 1 1 10,44

3/04  07/02 1 9 1 2 49,44

3/04  07/02 1 4 1 1 20,87

3/04  07/03 1 5 0 1 10,7

3/04  07/03 1 2 1 1 25,44

3/04  07/12 1 4 1 1 47,09  4/12=333%
3/04  08/01 1 4 1 1 6,99

3/04  08/01 1 6 1 1 6,99

3/04  08/01 1 4 1 1 32,08

3/04  08/03 1 2 1 1 36,0

3/05  08/12 1 4 1 1 51,73 3/12=25%
3/05  09/01 1 6 1 1 45,78

3/05  09/03 1 1 1 1 34,57

3/05  09/08 1 6 1 1 42,5

3/05  09/08 1 6 1 1 8,17

3/05  09/08 1 6 1 1 10,57

3/05  09/11 1 5 1 1 55,9
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3/05  09/12 1 4 1 1 51,73 5/12=41,7%
3/05 10/01 1 6 1 1 6,99

3/05 10/01 1 4 1 1 6,99

3/05 10/01 1 6 1 1 52,92

3/05 10/01 1 6 1 1 9,29

3/05 10/02 1 9 1 2 43,02

3/05 10/03 1 1 0 1 22,83

3/05 10/05 1 4 1 2 15,65

3/05 10/08 1 6 1 1 65,96

3/05 10/12 1 4 1 1 51,73

3/05 10/12 1 4 1 2 29,74 6/12=50%
3/06 11/01 1 7 1 1 29,2

3/06 11/08 1 6 1 1 44,85  2/12=16,7%
3/06 12/01 1 5 1 2 45,8

3/06  12/02 1 5 1 2 16,3

3/06  12/02 1 4 1 1 15,0

3/06 12/02 1 4 1 2 39,1

3/06  12/12 1 4 1 2 45,0 3/12=25%
3/06  13/02 1 4 0 2 18,5

3/06 13/12 1 4 1 2 100,0  2/12=16,7%
3/07  14/02 1 1 0 2 12,24 1/12=8,3 %
3/08 15/01 1 9 1 1 6,99

3/08 15/02 1 6 1 1 14,19

3/08 15/05 1 4 0 1 8,47 3/12=25%
3/09  16/01 1 8 1 1 29,2

3/09  16/01 1 6 1 1 6,99

3/09  16/02 1 6 1 1 33,92

3/09  16/05 1 1 0 2 20,22

3/09  16/05 1 1 0 2 4,3 3/12=25%
3/09  17/01 1 9 1 1 6,99

3/09  17/01 1 7 1 1 28,42

3/09  17/01 1 9 1 2 16,1
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3/09  17/02 1 9 1 2 22,18
3/09  17/03 1 2 0 1 35,87

3/09  17/05 1 1 1 2 15,9

3/09  17/05 1 1 1 2 7,3

3/09  17/05 1 1 1 2 43

3/09  17/05 1 1 1 2 4,3

3/09  17/P1 1 6 1 1 100,0°!

3/09  17/P2 1 9 1 1 100,02

3/09  17/07 1 4 1 2 9,46 7/14 =50 %
3/10  18/01 1 1 1 1 6,99

3/10  18/01 1 9 1 2 31,6

3/10  18/02 1 9 1 2 17,61

3/10  18/03 1 4 0 1 16,04

3/10  18/03 1 1 0 1 10,44

3/10  18/07 1 4 1 2 7,74

3/10  18/12 1 5 1 1 18,43

3/10  18/P1 1 1 1 2 24,1

3/10  18/P1 1 1 1 2 24,1

3/10  18/P1 1 1 1 2 4,3

3/10  18/P1 1 1 1 2 45,13

3/10  18/P2 1 1 1 2 49,3

3/10  18/P2 1 1 0 1 49,3 7/14 =50 %
3/10  19/01 1 1 1 1 45,8

3/10  19/02 1 9 1 2 7,17

3/10  19/05 1 4 1 1 21,52

3/10  19/07 1 4 1 2 7,74 4/12=333%
3/11  20/01 1 2 1 1 15,47

3/11  20/02 1 2 1 1 9,78

3/11  20/03 1 2 1 2 17,22

3/11  20/05 1 4 1 2 25,0

31 Aquacentrum - vizualizace zaméru
32 Proména ostrova Santos - vizualizace zaméru
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3/11 20/07 1 4 1 2 7,3
3/11 20/08 | 6 0 2 35,9 6/12 =50 %
3/11  21/01 1 6 1 1 6,99
3/11 21/01 1 1 1 1 45,8
3/11 21/02 1 6 1 1 29,96
3/11  21/07 1 4 1 2 7,05 3/12=25%
3/12 22/01 1 1 0 1 25,3
3/12 22/03 1 1 0 1 30,7
3/12 22/07 1 4 1 2 6,62 3/12=25%
3/12 23/01 1 1 1 1 6,99
312 23/03 1 1 0 1 100,0%
3/12 23/07 1 4 1 2 8,34
3/12 23/12 1 4 1 2 12,97 4/12=33,3 %
max. nejc. 100 % =1 34,2 %— obraz. jiny prom. 80 /280
skore vyskyt redakéni vzdélani;  materidl @ subjekt/org 26,5 % =28,57 %
roku na str. 1, 20,18 % pfipojen anizace
2010 2,12 pol., ,vel“‘. v84,2%  v38,6%

sprava

- v kazdém z 23 vydéani SN v roce 2010 se objevily kédovaci jednotky ke zpracovani

*4,5,6,10 = grantovy program mésta na pravidelnou ¢innost kulturnich, zajmovych a volnocasovych
organizaci a na podporu sportovnich aktivit mladeze

** bilance Skod po vichfici Emma (1. a 2. 3. 2008)

*#% Mezinarodni americko-Cesky projekt New Eyes, 2. ro¢nik

33 Otevrena diskuse na téma bezpecnost ve mésté, drogova problematika (vyustila ve vefejné setkani
predstaviteltt mésta, Méstské policie a Policie CR s ob¢any v tinoru 2011).
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Priloha €. 7 — zaznamovy arch ¢. 3, Horazd'ovicky obzor

HORAZDOVICKY PROSINEC 2010

VYBIRAME Z OBSAHU

DIVADLO TYJATR
Z RADNICE
UPOZORNENI FINANCNIHO URADU STR. 9

STR. 4
STR.6

MESIENiIK VENOVANY HOSPODARSKEMU, KULTURNIMU A SPOLECENSKEMU POVINESENI MESTA

ROCNIK XIll. (XXXI) | V HORAZDOVICICH DNE 17. PROSINCE 2010 | €ISLO 12 | NEPRODEJNE

SLOVO STAROSTY

Afganci, Vanoce, Otec
Karel a tisice tun ledu

Ctenafi mi laskavé prominou, Ze v tomto
avodniku budu hodné osobni. Podélim se
o silné zazitky, které mé potkaly béhem
prvniho mésice na radnici. Pojmy v nadpi-
su nejsou obsahové tplné nesourodé, jak
by se na prvni pohled mohlo zdat.
Clenové logarské vlady, ktefi prijeli do
HoraZdovic poznavat praci statni spravy
a samospravy, byli piratelsti, zvidavi a pre-
devsim velmi skromni lidé. Musel jsem
obdivovat jejich odvahu, protoze byt v Af-
ghénistanu vefejnym ¢initelem je pocinani
zivotu nebezpecné. Tito lidé riskuji vse,
aby svym blizkym a spoluobéanim po-
mobhli zajistit lepsi budoucnost. Podminky,
v kterych Ziji a pracuji, si sotva dokazeme
predstavit, Zblizka je poznal pracovnik
méstského Gfadu pan Frantisek Kriz, ktery
byl také iniciatorem a organizatorem této
vyznamné zahraniéni navstévy.

Krasna atmosféra provazela také rozsvice-
ni vanoéniho stromu a doprovodné akce.
I tam jsem se presvéd¢il, Ze mnozi nadi
spoluobcané jsou ochotni nezistné vyna-
loZit namahu a vénovat ¢as, aby potésili
své znamé a sousedy a tFeba i ndhodné na-
vitévniky Horazdovic. Koneckonct Vino-
ce jsou oslavou narozeni JeZise a ten zase
symbolem neziStného konani pro druhé.
Osobnost Otce Karla (Msgr. Karla Foi-
ta) je dobfe zndma posluchac¢im radia
Svobodna Evropa z dob vlady totalitniho
rezimu. Mél jsem tu éest navitivit tohoto
vyjimeéného, dnes devétaosmdesatileté-
ho muze v knézském domoveé v Ceskych
Budéjovicich. Setkani s moudrym, usmé-
vavym, hovornym, a pfitom skromnym
panem, dlouholetym obéanem Horaz-
dovic (a také ¢estnym ob&anem), na mne
udélalo velky dojem.

Asi vas neminuly informace o ledové kala-
mité ve Velkych Hyd¢icich. Tisice tun ledu
staly v fecisti Otavy ve fronté tfi az &tyfi

Rozsviceni vdnoéniho stromu, foto J. Chalupny

Ledovd kalamita ve Velkych Hydéicich

kilometry dlouhé. Vrstva nahromadénych
ker byla misty pres tfi metry vysoka. Po tfi-
dennim urputném boiji se ji diky obétavos-
ti profesionalnich i dobrovolnych hasict
a diky odvaze a dovednosti strojnika tézké-
ho bagru podafilo uvolnit. Ledovy ,vlak*
projel Velkymi Hydéicemi a Horazdovice-
mi, aniz by za sebou zanechal vétsi Skody.

Mozné se ptate, co maji viechny zminéné
udilosti spoleéného. Odpovéd je nasnadé.
U v3ech byli lidé, ktefi konaji sluzbu pro
své spoluobcany, konaji ji obétavé a ne-
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zi§tné, nad ramec svych povinnosti a nad
ramec ocekavani. Pfi této prileZitosti si
dovolim vyslovit pfani adresované viem
hrdinim ale i viem ostatnim lidem.
At jsou letodni Vanoce obdobim klidu
v nadich dusich, obdobim radosti z lasky
bliznich a k bliznim, at nam umozni na-
Cerpat silu pro zvladnuti tézkosti a konéni
dobrych véci v budoucnosti. Af je pristi
rok obdobim rozumnych rozhodnuti, pro-
spé&snych ¢ind a priznivych udélosti.

Vids Karel Zriitbek, starosta mésta



vySlo: v ¢isle/ pavod hlavni obrazovy autor/  vyskyt strany

rok/ na prispévku  téma  material iniciator/ v %  obsazené KJ/
mésic  strané investor plochy v daném Cisle
strany v %

1/01 01/01 1 2 0 1 28,7

1/01 01/01 1 0 1 2 47,4

1/01 01/03 1 4 1 2 32,2

1/01 01/13 1 5 0 1 18,4

1/01 01/13 1 2 0 1 17,5

1/01 01/14 1 1 0 1 100 320=15%
1/02  02//07 1 5 0 2 37

/02 02/09 1 9 0 2 19

/02 02/14 1 1 0 1 28,4 320=15%
1/03  03/09 1 6 0 2 31

1/03  03/13 1 6 1 1 50,6 2/20=10 %
1/04  04/01 1 2 1 1 84,7

1/04  04/07 1 6 0 2 28,8 2/20=10 %
1/05  05/11 1 3 1 2 51,5 120=5%
1/06  06/09 1 6 1 2 8,7

1/06  06/10 1 6 0 2 38,3

1/06  06/11 1 4 0 1 17,7 320=15%
1/07  07/03 1 6 1 2 32,2 120=5%
1/08  08/01 1 9 0 1 12,1

1/08  08/02 1 9 0 1 25,0

1/08  08/03 1 5 1 2 32,1

1/08  08/04 1 6 1 2 100

1/08  08/11 1 5 0 2 8,7

1/08  08/12 1 5 1 2 85,3 6/20 =30 %
1/09  09/12 1 3 1 2 42,03

1/09  09/12 1 4 1 2 46,9 120=5%
01/10  10/01 1 1 0 1 17,9
01/10  10/05 1 6 1 2 32,6
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01/10 10/07 1 1 0 1 54,4

01/10 10/13 1 9 0 2 47,4

01/10  10/14 1 9 0 2 28,8 5/20=25%
01/11  11/06 1 5 0 1 9,3

01/11 11/07 1 5 1 1 28,9

01/11 11/15 1 9 1 2 57,0 320=15%
01/12 12/01 1 9 1 1 34,2

01/12 12/08 1 9 1 1 25,7 2/20=10 %
max. nejc. 100 % =1 shoda: obraz. jiny prum. 32/ 240
skore  vyskytna  redakcni 22,2 % — material  subjekt/org 37,8 % =13,3 %
roku str. 1, 7, sport, tur.  pfipojen anizace

2008 13 22%—-ZP v412% v556%

— v kazdém vydani sledovaného r. 2008 se objevily kddovaci jednotky ke zpracovani

2/01 01/01 1 2 0 1 64,48

2/01 01/08 1 5 0 1 18,5

2/01 01/08 1 7 0 1 9,8

2/01 01/13 1 0 1 2 39,9 3/20 =15 %
2/02  02/01 1 2 1 1 100

2/02  02/07 1 1 0 1 27,9

2/02  02/12 1 5 1 2 70,6 3/20=15%
2/03  03/01 1 2 0 1 13,1

2/03  03/02 1 2 0 1 7,1 2/20 =10 %
2/04  04/01 1 2 0 2 58,2

2/04  04/02 1 2 0 2 49,7

2/04  04/03 1 5 1 2 85,0

2/04  04/08 1 3 0 2 29,0 4/20 =20 %
2/05  05/01 1 2 0 1 74,3 120=5%
2/06  06/03 1 9 1 1 21,5 120=5%
2/07  07/09 1 9 0 1 14,1 120=5%
2/08  08/12 1 9 0 2 65,21 120=5%
2/09  09/12 1 4 0 2 21,8

2/09  09/13 1 4 1 2 26,7 2/20=10%
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2/10 10/02 1 9 1 | 25,9 1/20=5 %
2/11 11/01 1 1 0 1 38,0 1/20=5 %
2/12 12/01 1 2 0 1 44,8
2/12 12/16 1 3 1 2 38,1 2/20=10 %
max. nejc. 100 % =1 34,8 % = obraz. mesto pram. 22/ 240
skore  vyskytna  redakcni hosp. a material v56,5% 41,03 % =9,16 %
roku str. 1, 2, udrzba pfipojen
2009 shodné 8 a mésta v 34,8 %

12(3.ngjc.)

- v kazdém vydani sledovaného r. 2009 se objevily kddovaci jednotky ke zpracovani

3/01 01/01 1 1 0 1 44,5
3/01 01/01 1 1 0 1 28,8
3/01 01/02 1 2 1 1 100
3/01 01/04 1 4 1 1 30,1
3/01 01/09 1 5 0 1 18,8
3/01 01/10 1 1 0 1 23,0
3/01 01/12 1 4 1 2 42,2
3/01 01/13 1 4 1 2 6,0
3/01 01/14 1 0 0 2 25,1
3/01 01/15 1 0 0 2 3,5 9/20=45%
3/02  02/01 1 2 1 1 67,0
3/02  02/02 1 6 1 1 29,1
3/02  02/15 1 5 1 2 100 3/20=15%
3/03  03/01 1 5 0 1 24,7
3/03  03/02 1 5 0 1 22,0 2/20 =20 %
3/04  04/01 1 2 1 1 76,0
3/04  04/02 1 1 1 1 100
3/04  04/10 1 7 0 1 12,5 3/20=15%
3/05  05/01 1 2 1 1 15,3
3/05  05/02 1 2 1 1 27,2
3/05  05/02 1 9 1 1 22,7 3/20=20 %
3/06  06/01 1 2 1 1 100
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3/06 06/07 1 6 1 2 43,1 2/20 =10 %
3/07 07/01 1 2 0 1 71,37

3/07 07/04 1 9 1 1 22,2

3/07 07/16 2 10 1 2 44.6

3/07 07/17 1 6 1 2 24,1 4/20 =20 %
3/08 08/01 1 2 0 1 46,7

3/08 08/02 2 6 1 2 43,2

3/08 08/03 1 4 0 1 35,9

3/08 08/11 1 6 1 2 38,3 4/20 =20 %
3/09 09/01 1 2 1 1 100

3/09 09/02 1 2 1 1 26,18

3/09 09/09 1 10 1 2 24,0

3/09 09/10 1 10 1 2 22,4

3/09 09/15 1 6 1 2 24,1 5/20=25%
3/10 10/01 1 1 0 1 100

3/10 10/02 1 6 1 1 28,8

3/10 10/05 1 6 1 1 33,4

3/10 10/06 1 6 1 2 24.0 4/20 =20 %
3/11 11/02 1 5 1 1 28,8

3/11 11/11 1 3 1 2 38,6 2/20=10 %
3/12 12/02 1 5 1 1 15,8

3/12 12/11 1 3 1 2 45,5 2/20 =10 %
max.  nej. 9546 %=1 227%=  obraz. mésto prém. 41/ 240
skore vyskytna redakéni  hosp.a  materidl v 63,63% 40,9 % =17,08 %
roku  str. 1,2 udrzba  piipojen

2010 mésta  v70,5%

- v kazdém vydani sledovaného r. 2010 se objevily kodovaci jednotky ke zpracovani
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Priloha ¢. 8 — otazky rozhovoru

Dotazovani reagovali v rozhovoru na nasledujici otazky a témata:

1. Co podle vés vyjadiuje pojem ,,regionalni rozvoj*?

2. Realizujete ve vaSem mésté programy a projekty, které regionalni rozvoj podporu;ji?
3. Kter¢ oblasti byste v této souvislosti oznacil/a za stézejni?

Miizete uvést tii hlavni, nebo nésledujici vybér setadit

vvvvvv

politika a veiejna sprava, sport, turistika a cestovni ruch, doprava, hospodaieni a udriba
mésta, bydleni, zdravotnictvi a socidalni péce, vzdélavani, kultura, volny Cas, ostatni
(nadace, fondy, sbirky atp.), Zivotni prostiedi

4. Ve vasem mést¢ vychazi pravideln€ noviny. Jakou tlohu / poslani jim piisuzujete?

5. Jakou dileZitost pfiznavate informovanosti ob¢ant o aktivitdich smétujicich k rozvoji
regionu? (prosim podtrhnéte)

1. velmi duleZité 2. dulezité 3. méné dileZité 4. neduleZité

6. Jakou roli ptikladate mistnim novinam jako informa¢nimu médiu pro informovanosti
obcanil o aktivitach smétujicich k rozvoji regionu? (prosim podtrhnéte)

1. hlavni zdroj informaci
2. doplitkovy zdroj informaci
3. okrajovy zdroj informaci

V piipadé, Ze jste podtrhli druhou nebo tieti moznost, uved’te prosim hlavni zdroj
informaci, ktery podle Vas ob¢ané mésta vyuzivaji prioritné.

7. Reflektuji, podle Vaseho nazoru, mistni noviny regionalni rozvoj?
Pokud ano — myslite si ze dostate¢n¢?
Pokud ne — pro¢ se domnivate, Ze tomu tak je? Supluje n€které z ostatnich
médii, distribuovanych (provozovanych) ve vasem mést¢, tuto funkci?

8. Vidite n¢jaky vztah mezi vasim a dal§imi mésty v souvislosti s rozvojem regionu?:

Pokud ano — se kterymi? V jaké oblasti?
Pokud ne — mél by takovy vztah existovat? Pro¢?
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Priloha ¢. 9 — seznam tabulek a grafu

Seznam tabulek
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