Pedagogicka Jiho&eska univerzita
fakulta v Ceskych Budéjovicich

Jiho&eska univerzita v Ceskych Budéjovicich
Pedagogicka fakulta
Katedra spolecenskych véd

Bakalarska prace

Politicka satira na socialnich
sitich

Vypracovala: Tereza Menclova
Vedouci prace: Mgr. Marek Sebeg, Ph.D.

Ceské Budéjovice 2020



Prohlaseni

Prohlasuji, ze svoji bakalafskou praci jsem vypracovala samostatné¢ pouze s

pouzitim prament a literatury uvedenych v seznamu citované literatury.

ProhlaSuji, Ze v souladu s § 47b zakona ¢. 111/1998 Sb. v platném znéni
souhlasim se zvetejnénim své bakalaiské prace, a to v nezkracené podobé — v uprave
vzniklé vypusténim vyznaCenych casti archivovanych Pedagogickou fakultou
elektronickou cestou ve vetejné pristupné casti databdze STAG provozované
JihoGeskou univerzitou v Ceskych Bud&jovicich na jejich internetovych strankach,
a to se zachovanim mého autorského prava k odevzdanému textu této kvalifikacni
prace. Souhlasim dale s tim, aby toutéz elektronickou cestou byly v souladu s
uvedenym ustanovenim zdkona €. 111/1998 Sb. zvetejnény posudky Skolitele a
oponentll prace i zdznam o prub¢hu a vysledku obhajoby kvalifika¢ni prace. Rovnéz
souhlasim s porovnanim textu mé kvalifika¢ni prace s databazi kvalifika¢nich praci
Theses.cz provozovanou Narodnim registrem vysokoSkolskych kvalifika¢nich

praci a systémem na odhalovani plagiatt.

V Ceskych Budgjovicich dne Podpis

Tereza Menclova



Podékovani

Rada bych podékovala vedoucimu své bakalaiské prace Mgr. Marku Sebesovi, Ph.D.

za odborné vedeni mé prace, vécné pripominky k obsahové strance, cenné rady a ochotu.



Anotace

Bakalatska prace se zabyva problematikou zesméSnovani politiky a politiki v soucasném
medidlnim prostfedi. Vhledem krychlym zméndm v medidlni krajiné a novym
moznostem internetu se proménil vztah mezi médii a demokracii. To pretvotilo 1 povahu
politické satiry. V teoretické ¢asti jsou vysvétleny vztahy mezi médii a demokracii,
Nasledné je vénovana pozornost zménam, kterymi satira prosla, a to nejen z historického
hlediska ale také vinou digitalizace. Take je blize vysvétlen fenomén nékolika poslednich
let tzv. produZzivatelskd satira, coz je satira Sifend uZzivateli médii. Prakticka Cast je
zamétena na popis Ceského instagramového satirického uc¢tu TMBK. Cilem prace je

ukdazat na piikladu typické znaky pro produZzivatelsky obsah a shrnout novy druh satiry.

Klicova slova: média, politika, demokracie, obcanskd Zurnalistika, vefejnd sféra,

konvergence, produzivatelé, politickd satira, socialni média, Instagram



Annotation

The bachelor's thesis deals with the issue of ridicule of politics and politicians in the
current media environment. Due to the rapid changes in the media landscape and the new
possibilities of the Internet, the relationship between the media and democracy has
changed. This also reshaped the character of political satire. The theoretical part explains
the relationship between the media and democracy. Subsequently, attention is paid to the
changes that satire has undergone, not only from a historical point of view but also from
the wave of digitization. The phenomenon of the last few years, the so-called user-
generated satire, which is a satire spread by media users (prosumers), is also explained in
more detail. The practical part is focused on the description of the Czech Instagram
satirical account TMBK. The aim of the work is to show on the example typical features

for prosumer content and to summarize a new kind of satire.

Keywords: media, politics, democracy, civic journalism, public sphere, convergence,

prosumers, political satire, social media, Instagram
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UvoDp

Kazdd demokratickd spoleCnost se snazi zajistit svym obcantim piistup
k informacim, aby tim zarucila dostate¢ny rozvoj a pochopeni. Kdyz se zamyslime nad
funkei médii v takovéto spole¢nosti, zjistime, ze jejich moc nad ndmi je skoro neomezena.
Dokézi nas vybudit a mobilizovat, pfitahnout pozornost k n¢jaké problematice, kterou by
se méla komunita zabyvat. Také mohou zptisobit paniku ¢i naopak nas nécim potésit.
Nemaji skoro definovatelné hranice vlivu na nase chovani a mysleni. A nad tim se zamysli
tato prace, jak miiZze sdéleni a jeho forma ovlivnit, jak zpravu pfijmeme. Média maji
mnoho forem a funkci. Snazi se divakiim poskytnout informace o déni, ale piinasi také
zabavu a rozptyleni. A pravé zabavnd média jsou nedilnou soucasti komplexu médii. Ptes
jejich prvotni zdmér pobavit, ¢i zrelaxovat nasi mysl, vSak v sob€ nesou skryty potencial.
Dokazi nés vice vtahnout do politiky nebo pravé zpiisobuji u nas politicky cynismus, ¢i

nezéajem?

Je nutné vénovat se médiim a sledovat jejich vyvoj. Lidé se odchyluji od
tradi¢nich médii a soustfedi se na nové druhy, jimiz jsou média socidlni. Socilni média
maji v zasad¢ stejny charakter: dokézi nas vybudit, zaujmout, také pobavit. Na rozdil od
téch tradicnich, maji tendenci spojovat divaky, a hlavné stirat hranice mezi divakem a

tvurcem.

V teoretické Casti se bude vénovat zménam médii a jejich rozvoji. Cilem této Casti
je vymezit, jak vypadaji nova, digitdlni média. Také si predstavime fenomén poslednich
nckolika let, kterym se stal web druhé generace a jehoz nedilnou soucésti jsou socidlni
sité. Podivame se zhruba, jak socidlni média funguji a ptiblizime si jejich kratky vyvoj.
Zabavu, ktera je nedilnou soucasti médii, pokusime uvést v kontextu médii a demokracie.
Hlavnim tématem této prace je vSak specificky druh zdbavy a tou je satira, kratce se
zastavime u vyvoje politické satiry a pokusime se ji definovat v kontextu zmén médii.
Nakonec uvedeme ptiklady instagramovych U¢td pro srovnani. Tyto Géty se pokouseji o

vlastni tvorbu. Jejich obsah se pokusime zbézn¢ zanalyzovat.

Prakticka ¢ast bude zamétena na tvorbu instagramového uc¢tu TMBK. Cilem je
demonstrovat teoretické principy novych médii v praxi. Provadénd analyza se nejprve
zaméii na témata, kterym se ucet vénuje. Vysvétli, jakym zplisobem grafik pracuje
s konotacemi. Bude provedena komparace obsahového materidlu a prozkoumame i
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jazykovou stranku jeho koldzi. Na zavér shrneme reakce uzivatelii na jeho tvorbu. Na

jeho ptikladu se pokusime ilustrovat prvky tzv. produzivatelského obsahu.



TEORETICKA CAST

1 PROMENY MEDII

Média si od svého vzniku prosla nesmirnym poctem zmén, avsak jedny z
nejzasadnéjSich zmén piinesla 90. 1éta minulého stoleti. Medidlni krajina nyni prochazi
procesem digitalizace, tj. pfevodu informaci do tzv. binarni soustavy jednicek a nul, a tim
média ziskavaji zcela novou podobu a formu (vznik World Wide Web), ¢imz vznika zcela

nova a proménéna medialni krajina (Moravec, 2016).

1.1 TEKUTOST A STIRANi HRANIC DIVAKA A TVURCE

Viclav Moravec ve své knize Média v tekutych casech piebira koncept Zygmunta
Baumana, ktery popisuje dnesni postmoderni spolecnost jako tekutou. Definuje ji jako
rychle a neustale se ménici spole¢nost bez pevného bodu a aplikuje ji, dosti zdafile, na
média. Tekuta média lze charakterizovat jako média, ve kterych se stiraji hranice mezi

zabavou a informacemi, pfijemcem a producentem.

Pro postmoderni spolecnost je kromé tekutosti také typicky individualismus.
Podobné¢ se 1 nabidka médii individualizuje; neomezuje se na dva kanaly, ale poskytuje
Sirokou 8kalu televiznich programii a internetovych portalti. Nepieberné mnozZstvi

v

nabidky vede k roztiisténosti a fragmentaci publika. (Moravec, 2016)

DalSim z aspekt novodobych médii je konvergence uZzivatelského rozhrani.
Konvergence by se dala chédpat jako stirani hranic mezi pasivnim piijemcem a tvlrcem.
Publikum jiz pouze nepfijima informace, ale samo je tvofi. Vhodné by se takovi divaci
meéli oznaCovat jako produzivatelé, coz je spojeni slov producent a uzivatel.! (Moravec,
2016) Kdybychom méli produzivatele rozdé€lit podle angazovanosti do skupin, nabizi se
nam vyzkumna sonda, kterd byla uskute¢néna pod vedenim Van Dijckové v roce 20092;

tato sonda predstavila Sest urovni angazovanosti americkych produzivateli na

! Termin vychazi z anglického ptekladu prosumer (producer + consumer)
2 Studie pochazi z roku 2009, je nutné brat v ivahu, Ze b&hem let byly technologie zdokonaleny a dne$ni
studie by jisté méla jiné vysledky, alespoii co se tyka vyskytu na online platformach.
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platformach s konvergenénim charakterem. V zavéru dospéla k procentualnimu

rozdéleni na3;

e Aktivné zapojeni, tvotici vlastni obsahy — 13 %

e Kritici medialnich obsaht, ptispivaji k ratingu a popularnosti — 19 %

e Sbéraci, prispévky sbiraji a §ifi mezi sebou — 15 %

e Pasivni ¢lenové, tj. uzivatelé vyuzivaji platforem s konvergentnim charakterem, ale
nepiidavaji své obsahy — 33 %

e Neaktivni publikum, které se vibec na téchto platformach nevyskytuje — 52 %

(Jakubowicz, 2017, str. 44)

Produzivani v sobé zahrnuje né€kolik zdsadnich principd. Prvnim principem je
volna ucast produzivatell, obsahy tedy mutize tvotit kdokoliv a kdekoliv. Tento obsah je
nasledné upravovan a hodnocen dal§imi produzivateli. K pochopeni obsahu je nutno mit
urcity socialni kapital, kterym se mize skupina produzivateli rozsitovat. Druhy princip
v sob¢ zahrnuje uspofadani v komunité produzivateli. Ten tiké, ze v této komunité neni
tteba zadnych spravcl ani se tu nenachazi zadna kontrola, vyssi moc, ktera by tvorbu
spravovala. Tteti oznacuje Moravec vyrazem nedokoncené artefakty, nejlépe by se dal
tento princip demonstrovat na ptikladu Wikipedie?, coZ je celosvétovy informaéni web,
ktery své piispévky (resp. ptispévky produzivatelt) neustale aktualizuje, obménuje a
piidava nové. Tok informaci neni nikdy zcela definitivni a dokonceny. Poslednim

principem je pocit produZivatell jakési sounaleZitosti ke komunité. (Moravec, 2016)

2 SOCIALNI MEDIA

Sociadlni média, resp. sité, jsou weby druhé generace, jejichz publikum, jak uz bylo
v ptedchozi kapitole uvedeno, je rozptylené a nesourodé. (Moravec, 2016) Kazdy jedinec
je vyuziva jinak. Tento systém komunikace pouziva strukturu oznacovanou zkratkou

P2P>, tedy kdokoliv muze kdykoliv komunikovat s kymkoliv — jedinou podminkou je

3 Respondenti se mohli zafazovat do vice nez jedné kategorie.

4Ackoliv je Wikipedie pouzivana pro ptiklad produZzivatelského webu, neni tomu tak zcela Gplné.
Wikipedie vyuziva hierarchické uspofadani, tj. funguje kontrolujici organ nad pfidanymi piispevky.

3 Zkratka vychazi z anglického spojeni peer to peer, ve volném piekladu by se to dalo oznadit jako rovny
s rovnym, zjednoduSené neni zde zadny prostfednik v komunikaci.
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pfipojeni ksiti za pomoci vysokorychlostniho internetu. (Jakubowicz, Média a

demokracie v 21. stoleti: hledani novych modeli, 2017)

Ptedchtidci socialnich médii byly servery, které byly vytvotreny pro vysokeé skoly,
a to pfedevSim pro veédce. Ti vytvoftili tzv. socialni prostor pro sdileni védeckych
poznatkii. Pozdéji doslo na internetovém prostoru k transformaci nékterych sluzeb pro
osobni ucely, a kromé védeckého socidlniho prostoru vznika prostor pro sdileni osobnich

vzkazi. To otevielo dvete k pozdéj$im aplikacim tak, jak je zname dnes. (Harvey, 2014)

Ani socidlni média, ostatné jako kterdkoliv jina média, se nevyhnula velké viné
komercionalizace. Ta zptisobila, Ze reklamy na sitich vyuZzivaji proces personalizace —
reklamy jsou uzpiisobené nasim potfebam a zdjmim na zaklad¢ algoritmu naSeho
sledovani a nasich preferenci tzv. lajkovani. Tak jako ndm média pfizpisobuji reklamy,
stejnou cestou zpracovavaji informace a zpravy, které¢ konzumujeme. Tim se nas pohled

na realitu zakiivuje. (Sunstein, 2017)

Aby mohly byt socialni sité tispé$né, musi byt masové, podminkou je vyuziti co
nejvetsiho mnozstvi lidi. Velice Casto se prizptasobuji a méni se k obrazu uzivateli, berou
v potaz pouze véci pritomné — proto se Casto stava, ze dochazi k manipulaci a zkresleni
nékterych informaci. Sdéleni na socialnich sitich jsou kratka, ¢asto zasahuji do soukromi
a jsou piehnana. V urcité mife se zabyvaji politikou, byvaji nastrojem mnoha politickych
z4yml. Vytvaii prostor pro vyjadieni a stmeluji komunity. Jsou okamzité a spontanni,

vyjadiuji reakci na okamzitou situaci, ndzory. (Harvey, 2014)

Vyvoj dnesnich aplikaci je zcela nemozné sledovat, jsou neustale zdokonalovany
a prizptisobovany. Existuje nespocet internetové zalozenych aplikaci, které funguji na
zakladé¢ vymény obsahil jako napi. YouTube, blogy nebo mikroblogy (Twitter), ale i
socialni sité, jako Facebook, Whatsapp, Tumblr, Instagram a TikTok. Mohou to byt také
aplikace urcené primarné pro hrani a socializace je az vedlej$im produktem, jako napft. u
hry Pokémon Go. Vsechny tyto aplikace se snazi o absolutni neutralitu a apoliti¢nost.®

Maji vSak néjaky politicky potencial? (Sunstein, 2017)

6T pies proklamovanou neutralitu, vétSina aplikaci do jisté miry kontroluje obsahy sdéleni. Napiiklad
politika Facebooku zakazuje nendvistné komentate, fake news, nevhodné obsahy atd., respektuje
legislativu dané zemé.
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Kdybychom vztahli pozornost na politiku, i politicky angazovani jedinci mohou
na socialnich sitich svobodné projevit své ndzory anebo zde najdou nazory ostatnich
komunit. Politici ¢i celé politické strany dnes ¢asto komunikuji s ostatnimi pravé touto
cestou, skrze média nebo socialni sité. Lidé na nich utvéieji komunity, pfipadné jejich
prostfednictvim organizuji/svoldvaji demonstrace. D4 se tedy fici, Ze do jisté miry

muZeme povazovat socidlni sit¢ za nastupce vetejné sféry (blize se vénuje kapitola 3.4).

3 MEDIA A DEMOKRACIE

Zkusme nyni zasadit média do demokratického systému. Demokracii jako
takovou miizeme oznacit za vladu svrchovaného lidu. Co vSak tvofi demokraticky
systém? ,, Nezcizitelnymi prvky demokratického systému, které tvori ramec pro socialni a
medialni komunikaci, jsou obcanska spolecnost a verejna sféra“ (Jakubowicz, Média a
demokracie v 21. stoleti: hledani novych modelt, 2017, str. 56) Tedy jinymi slovy
demokracii tvoii fungujici, energické obcCanské spolecnosti, které jsou dostatecné

informované.

Podle Jakubowicze (2017) lze koncept obcanské spolecnosti nejjednoduseji
definovat jako spoleCnost obyvatel, ktefi jsou schopni podilet se na demokratickych
procesech daného statu. Dvotdkova (2010) vymezuje pojem obcanska spolecnost jako
prostor pro ucast obCani formou dobrovolnickych organizaci. Vytvéii tim tlak na
politikou moc a nasledné ji reguluje. Zakladem obc¢anské spole¢nosti jsou sdruzeni, ktera
jsou ekonomicky nezavisla na statu. Miiller (2003, str. 62) tvrdi, Ze ,, obcanska spolecnost
by méla umoziovat efektivnéjsi zapojeni obcanii do spravy verejnych zdlezitosti..."
Kromeé zajistovani dohledu nad statni moci, Miiller vyzdvihuje funkci integracni, protoze

tato spole¢nost vytvaii vztahy a pocit pfinalezitosti obyvatelstva do spole¢nosti.

Spolecnost by ale nemohla fungovat svébytné bez vetejné sféry. (Jakubowicz,
Meédia a demokracie v 21. stoleti: hledani novych modeld, 2017) Pehe (2003, str. 65)
definuje ,, verejny prostor jako prostranstvi, v néemz se setkavaji obcané nejen za uicelem

I3

smeény zbozi ale i za ucelem smeny informaci...“ Vetejna sféra je tedy jakési misto, kde
je umoznéna volné a mezi vSemi rovna debata, je prostfednikem mezi soukromim obcanil
a politickou moci. Je to prostor obCana vyjadfit se a hajit své zajmy a spolecn¢ se
dohodnout na né&jakém kompromisu. (Jakubowicz, Média a demokracie v 21. stoleti:
hledani novych modelt, 2017)
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Vznik vetejné sféry miizeme datovat az na pielom 17. a 18. stoleti, kolébkou se
staly literarni salony a kavarny. Nad €ajem nebo kavou se postupné rozvijely prvni
politick¢ debaty. Kavarny se pfizpiisobovaly vzniklému trendu a zacinaly odebirat
noviny, aby méli hosté nad ¢im diskutovat. Prvni periodicky vydavané noviny byly tzv.
francouzské gazety. Noviny mély slouzit jako prostfedek mezi moci a vetejnosti. Staly se
nedilnou soucasti demokratické spolecnosti, ba dokonce zpochybniovaly autority (pokud
byly liberalizované). Velky pokrok zaznamenavaly tiskoviny v zamofi, jelikoz americka

ustava zarucuje svobodu tisku. (Habermas, 2000)

V 19. stoleti ptichazel obrovsky boom novin, ptedev§im v zépadnich zemich.
Obrovska expanze zplisobuje vznik nejen masovych médii ale i tzv. tabloidl, obdoba
dnesniho bulvéru. Tisk se postupné rozrista a za¢ina se diferencovat a specializovat na
uzsi ¢tenarské publikum. (Habermas, 2000) S 20. stoletim zacaly ptichazet nové trendy:
Casopisy, ¢lanky, hudba a filmy, které nemaji zdanlive nic spoleéného s verejnou sférou,

média ziskala spiSe funkci infotainmentu.” (Curran, 2011)

Ptistup k informacim je nutnou podminkou pro rozvoj a fungovani spolecnosti a
demokracie. V dneSni moderni spolecnosti neni nic jednodusSiho nezli ziskat ptistup
k sd€lenim, a to témet bezplatné a v nejriznéjsSich formach. Avsak nikdy nebylo snazsi
se zpravam v médiich vyhybat. Diskusi bychom mohli vést nad kvalitou podavanych

zprav.

Znamena toto moderni prostiedi nové prilezitosti, nebo spiSe pfindsi ohrozeni pro
demokracii? Obcané, ktefi se aktivné zapojuji do demokratickych procest, vyhledavaji
nové zpusoby, jak vyjadfit svij vlastni nazor, naptiklad novymi formami obéanskych for.
Jakubowicz (2017) si vSak poklada otazku, zdali jsou tyto formy u¢inné. U mladych, nové
konsolidovanych demokracii, mize casto pod vlivem médii dochazet k erozi demokracie,
a v nejhor$im muze nastat i smrt. Znamena to tedy, Ze se nachazime v neustalé krizi
demokracie, ktera se nestaci ptizptisobovat meénicim se spole¢enskym podminkam, a neni

proto schopna vyuzit sviij plny potencial.

7 Infotainment je spojeni dvou anglickych slov information a entertainment, jedna se druh médii, ktera
maji v divakovi vyvolat emocni reakci na danou zpravu.
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3.1 FUNKCE MEDIi V DEMOKRACII

I kdyZ demokracie nemuze byt nikdy plné€ rozvinuta, plni média urcité funkce pro
udrzeni demokratického systému. Podle Jakubowicze (2017) jsou dvé zdkladni metody,
jak definovat poslani médii v demokratické¢ spole¢nosti. Prvni metodou je tzv.
univerzalisticka metoda, ve které¢ formulujeme soubor funkci a povinnosti médii a
uzitecnost je jejich dilezitou soucasti. Jejich funkci je zprostfedkovani pomysiného
obcanského fora, které by mélo tvofit most mezi obCany a statem. Také by méla média
byt aktivnim ¢initelem, mobilizovat ob¢any a pfinutit je k participaci a diskusi. Metoda
také urcuje jejich charakter, média by méla byt obrannym psem (tzv. watchdog) a hlidat

dodrzovani politickych a obcanskych prav.

Druhou relativistickou metodu vymezuje Jakubowicz za pomoci teorie Hallina &
Manciniho (2004). Teorie vymezuje vztah médii a politiky a roz¢lenuje jej do tii systémd,
které jsou charakterizovany geograficky. Prvnim modelem je stfedomorsky® neboli
polarizovany pluralismus. Model charakterizuje média jako socialni instituce, které
zajist'uji regulaci ve prospeéch vetejného zajmu. V minulosti byl v téchto mediterannich
zemich stat v roli hlavniho cenzora, 1 dnes zde pfevazuje velka role statu nad médii. Mezi
hlavni regulace patii politické stiety, které jsou usmériiovany béhem volebnich kampani,
a mimo jiné i1 zdkaz placené politické reklamy ve vysilani. AvSak regulace, kterd by
zabranila koncentraci vlastnictvi médii je slaba. Majitelé velkych medialnich korporaci
se Casto dostavaji do blizkych kontaktli s vefejnymi Ciniteli. Neblahym fenoménem
tohoto systému je narustajici pocCet politickych skandalti a stim spojené zmény ve
vztazich mezi médii a statem. Ustiedni roli médii zaujimaji elektronicka média a tisk ma
velice slabou roli. Model severo/stiredoevropsky’ se ¢asteéné ztotoziuje jak s myslenkou
liberalnich médii, tak ale i1 s polarizovanym pluralismem a nazyvame jej demokraticky
korporativismus. Toto spojeni vytvotilo ptidu pro uplatnéni nejen silnych komercnich
masmédii, ale také pro média, snazici se o Zurnalisticky profesionalismus. V minulosti se
pravé v téchto zemich vyvinul silny trh s tiskem, jehoZ pozice na trhu se zachovala

dodnes. Posledni model se nazyva Hallin & Macini (2004) severoatlantsky'’ neboli

8 Sttedomotsky model zahrnuje staty jizni Evropy, tj. Recko, Italie a Spanélsko. Mimo jiné se do toho volng
zafazuje Francie, ktera stoji na pomezi mezi sttedomoiskym a severo/stiedoevropskym.

% Model typicky pro Dansko, Finsko, Norsko, Belgii, Svédsko, Némecko, gvycarsko, Nizozemi a
Rakousko.

10 Severoatlantsky model zahrnuje Velkou Britanii, Spojené staty americké, Irsko ale také Kanadu.
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liberalni. Casto se také oznaduje za angloamericky. Tento model nelze chapat jako
jednotny koncept toho, jak se média v téchto zemich chovaji. Je nutné vnimat podstatny
rozdil mezi médii naptiklad ve Spojenych statech americkych, kde maji média velice
liberalni charakter, zatimco ve Velké Britanii jsou média o poznani konzervativné;si.
V historickém kontextu byla Velka Britanie jednou z nejpokrokoveéjsich zemi a doséhla
koloniza¢nich Gspéchi. Industrializace, omezend svrchovanost a dalsi faktory umoznily
vytvorit vlastni systém medializace, ktery nebyl kontrolovan statni moci a byl silné
komercializovan. Média byla jiz v 19. stoleti zcela oddélena od politickych instituci.
Avsak toto oddéleni dodnes plsobi napéti mezi rovnovahou médii objektivnich a

komercializovanych.

Vztah médii a demokracie ucelil Jakubowicz (2017) v n¢kolika modelech. Témito
modely jsou: budik, watchdog, model profesionalni zurnalistiky, model médii konfliktu a
konsenzu a model médii zastupitelsko-participativni. Dale zahrnujeme vyhled téchto

modelt do budoucna a uvadime jeden z modelt obcanské zurnalistiky podrobnéji.

Prvni z modelti vytvoreny Johnem Zallerem je tzv. budik, média maji upozoriovat
na zavazné a neodkladné problémy. Model neni narocny pro medialni publikum.

(Jakubowicz, 2017)

Dalsi model popsal Robert Dahl a nazval jej watchdog. Pozaduje, aby novinati
byli jako hlidaci psi demokracie. Pivodnim podnétem ke vzniku této koncepce se stal
v 19. stoleti tzv. penny press!!, jehoz zakladatelé se povazovali za ,,0brdnce obycejnych
lidi pred vsemocnou vidadou a byznysem* (Jakubowicz, 2017, str. 32) Média by méla
zastavat funkci psa obranafe a byt zodpovédna v spoleénosti, nikoliv viigi moci. Ukol
znesnadiuji velka korporativisticka média a tabloidy, jejichz cilem je za kazdou cenu
zesmesnit vladnouci moc a tim oslabuji a zpochybnuji veskerou snahu. Ostrazitost tisku
miiZe byt také ovlivnéna ekonomickou nebo stranickou piislusnosti. (Jirak & Richova ,
2000) Nutnou podminkou této koncepce je ,,role informovaného ob¢ana“ — nutnost
obcana orientovat se v celospolecenskych podminkach. (Jakubowicz, 2017) Ackoliv je
role dohlizeni velice dulezitd, dnes se jiz dostava z centra déni, jelikoz dneSni média

zastavaji funkci predev§im zabavni. Tu kontrolni zastavali spiSe diive, kdy mohlo dojit

1 Penny press je oznaéeni pro noviny, jejichz format nebyl vétsi nezli format bézného papiru. Mély
tabloidni charakter a byly velice levné, diky penny pressu prostoupil tisk do stiednich t¥id. Daji se
povazovat za predchidce bulvarniho tisku.
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k erozi nové vzniklé demokracie. (Jirdk & Richova , 2000) I piesto je potieba, aby média
pfinasela nepovrchni zpravy a méla dostatek zurnalisti, ktefi by se mohli zabyvat pouze
vybranymi problémy a dokazali jej postihnout. (Jakubowicz, Média a demokracie v 21.

stoleti: hledani novych modelt, 2017)

Existuje aZ utopisticky vyhliZejici teorie utvafejici model Zurnalistiky, ve kterém
kazdy jedna podle nejlepsich z4jmt pro spolecnost a informuje co nejsvédomiteji. Kazdy
zurnalista by se mél zavazat k dosazeni co nejpiesnéjsi objektivity a neutrality. Hovoiime
o modelu tzv. profesni odpovédnosti. ,, Podle nejradikalnéjsich zastancii této myslenky to
znamend, ze zurnalisté piisobi jako protivaha vSem silam (vnitinim i vnéjsim), které
ohrozuji integritu médii* (Jirdk & Richova , 2000, str. 140) Ovsem tahle teorie je
proveditelna, pouze za predpokladu Ze novinaf neni ovliviiovdn ani omezovan. Novinafi
pracuji v urcitych strukturdch, a to poktivuje jejich profesionalitu. Obecné pojeti slova
profesionalita je vnimano jako abstraktni pojem a ovliviiuje ji nespocet faktort. (Jirdk &

Richova , 2000)

Meédia konfliktu a konsenzu, tak nazyva svoji koncepci jiz zmiflovany James
Curran. Tvrdi, ze ptedchozi koncepce pusobi v dnesni demokracii zastarale, protoze stavi
piijemce do pasivni role. Curran rozsifuje determinanty dnesni demokracie, jsou jimi:
obcanské skupiny, politické strany, obcanské spolecnosti, ideologie a globalizace. Média
by méla odpovidat struktufe dneSni spolecnosti a tomu, jak je rozdilnd — méla by
reprezentovat urcité zajmy a nazory. Média konfliktu, jak ve své praci Curran konstatuje,
jsou v podstaté¢ média zajmova — reprezentuji z4jmy rtiznych socialnich a zajmovych
skupin. Oproti tomu média konsenzu se snazi vytvofit dohody mezi stranami.

(Jakubowicz, 2017)

Nico Carpentier popisuje model médii zastupitelsko-participativni. Média v tomto
modelu jsou rozdélena na: média zaméfend na icast v ramci spolecenstvi (alternativni a
komunitni), média, jejichz cilem je umoznit pfistup vS§em konzumentim (ma téz vést
k jejich interakci), média, ktera maji pomoci ¢i poskytnout urcitou sluzbu a poslednim
rozdélenim jsou média, ktera bez pomoci hlavni organizace, pomahaji tvotit sami autofi

(typickym piikladem jsou socialni sit€, YouTube nebo Facebook) (Jakubowicz, 2017)

Zpusob, jakym hodnotime média a zurnalismus v dob¢ internetu, zalezi na tom,
jak budeme demokracii interpretovat. V demokratickém prostiedi byly jiz dfive utvofeny

tfi modely. V navaznosti na pfedchozi autory Benson (2010) definuje pozici Zurnalismu
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ve staté, jako model: elitaisky, deliberativni a pluralisticky. Je jasné, Ze modely v tomto
smyslu funguji jinak v nové vytvofenych podminkach. Elitafskéa teorie je spjata s jiz
zminénym modelem watchdog, jehoz pavodni povinnosti byla kontrola ptedstavitel
moci a hlidat stat, potazmo demokracii, aby nedochazelo ke korupci. Watchdog se snazil
poskytnout spolehlivé a do hloubky podané informace. Avsak komercné tizené online
platformy se snazi upozornit na nejnov¢jsi udalost a a¢ se snazi pracovat na zprave, ktera
piinasi co nejkoherentnéjsi obsah, tlaci na ni Cas, ve kterém je informace vypusténa, tj.
¢im pomalejsi zprava, tim méné aktualni je. Dfive neZli dokdze ochranaisky pes reagovat
je jiz zprava ztracena. To se odraZi i na zplusobu komercionalizace, protoze pokud se

dostate¢né rychle netransformuje do nové podoby, ztraci na vyznamu. (Benson, 2010)

Zatimco u elitafské teorie jedna tisk ve prospéch vetejnosti, v deliberativni
funguje tisk po boku vetejnosti — podporuje jeji reflexi a volbu hodnot. V tomto modelu
se stavi do hlavni role mainstreamova média.!? Hlavni zpravodajské weby se snaZzi
usnadiovat vefejnou debatu a dialog. Avsak, kdyz se publikum zapojuje, pfispévky maji
tendenci byt méné kvalitni, nez kdyby spolupracovali s odborniky. Debaty jsou ovlivnény
nazory a komentafi divak, kteti se problematice nevénuji, byvaji ¢asto citové zabarvené
a ztraci objektivitu. Kromé toho se snazi divaka zapojit vice do déni pomoci riznych

anket. (Benson, 2010)

Koneéné pluralisticka teorie zdiraziuje ideologickou rozmanitost skrze nespocet
komunikac¢nich styld. Jedna se pfedevsim o internetové obsahy. Zpravy a ¢lanky mohou
na internetu dosahovat rtiznych kvalit a riznych znéni. To podporuje rozmanitost ndzora

a moznost k volné debaté. (Benson, 2010)

Podle Bensona (2010) stojime pted velkou vyzvou: je tfeba zvladnout a posilit
autonomii mainstreamovych médii (vefejnopravnich i soukromych), rozsifit a podporovat
rozmanitost spolecnosti, a pfedevsim spojit tyto dva body v harmonicky celek. Internet
sice zjednodusuje vSechny procesy, ale toto spojeni nepiijde samo od sebe. Problém
zurnalistiky neni v publiku ani v komercializaci, ale v jeji nedostatecné finan¢ni podpote

pro zurnalistiku.

vvvvv

a podporuji vSeobecné spolec¢enské hodnoty.
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3.1.1 Obcanska Zurnalistika

Modelu obcanské zurnalistiky vénujeme samostatnou kapitolu. Je totiz typickym
piikladem, kdy medidlni uzivatel vstupuje piimo do déni a snazi se aktivné podilet a
prispivat tak k chodu demokracie. (Jakubowicz, Média a demokracie v 21. stoleti: hledani
novych modelii, 2017) A tim vlastné spojuje jiz zminéné produzivatele s demokratickym
mechanismem. Na rozdil od zurnalistiky participativni!’ je ta ob&anska vedena pouze
publikacemi amatéri bez dozoru profesionalnich zurnalistd. (Jakubowicz, 2013) Jejich
funkci je vytvofit komunika¢ni kanal mezi skupinou a spolecenstvim. DéEli se na tfi
roviny. Prvni rovinou je napojeni na kolektivni organizace, které se snazi oslovit co
nejsirsi spole¢nost, prikladem mize byt stranicky tisk. Druhd rovina je tvofena médii pro
urCité subkultury, kterd se vice orientuji na organizované skupiny vymezené v ramci
spolecnosti. Tieti slouzi jako kanal mezi ¢leny a vedoucimi dané skupiny. (Jirdk &

Richova , 2000)

Ale co Ize povazovat za obcanskou Zzurnalistiku? Podle Kaznowskiho (in
Jakubowicz, 2013) ji tvofi multimedialni obsahy, které posilame do hlavnich médii nebo
do vlastnich webii. Mohou to byt také rizné formy blogii. V zdsad¢ vyuziva prostoru
internetu. Jakubowicz (2013) dale specifikuje novinafe obCanskych médii, rozdéluje je
na ndhodné, tj. uzivatel, ktery zprosttedkuje udalost na nékterém zmedii a na
angazované. Angazovani novinafi se snazi aktivné vyjadrovat ke spole¢enskym témattim,
avSak tito novinafi nejsou nestranni a ani to neni jejich zameér. Jak uz bylo zminéno,
nejvyuzivanéj$i platformou pro obcanskou Zzurnalistiku jsou blogy. ,, Podle ndzoru
nekterych autorti Ize nékteré blogy uznat za formu zurnalistiky, ale je to Zurnalistika
‘postmoderni’. *“ (Jakubowicz, 2013, str. 196) Blogy vyuZivaji tviirci hlavné k vyjadieni
vlastnich osobnich zkuSenosti a zazitkd. Osobni, zajmové, profesni ¢i cestovatelské jsou
nejcastéj$imi piiklady blogt. Existuji vSak i blogy, které se snazi o profesni kvalitu.
Domingo & Heinonen (in Jakubowicz, 2013) rozliSuji Ctyfi typy blogli novinaiského
typu: obcanské blogy, které stoji mimo média, blogy piijemct — snazi se o zapojeni
publika do dialogu. Déle novinaiské blogy, vyuzivaji pfedev§im novinafi, aby vyjadiovali
své osobni ndzory mimo svd domovska média a posledni typ blogl jsou tzv. medialni

blogy. Charakter takovych blogii se mtize liSit. Mohou byt zamétené na konkrétni udalost

13 Participativni Zurnalistika dovoluje jednotlivciim zasilat vlastni materiély, ale tyto amatérské obsahy
jsou uvadény pod dozorem profesionalil.
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amaji tedy pouze docasny charakter. Také 1ze vytvoftit forum nazori, které je uzptisobené
k debaté mezi uzivateli. Blogy mohou byt také doplnkové a vyuzivaji pfedevSim novinati

pro dopliujici informace ¢i podrobné vysvétleni. (Jakubowicz, 2013)

3.2 KRIZE ROLE MEDIi V DEMOKRACII
Kromé jiz zminénych funkci, které média zastavaji a kterymi ovliviiuji chod

demokracie, jsou také urcité procesy, jimizZ medidlni krajina prochdzi, jez stoji za vznikem
krize divéry obcanli v demokraticky systém. To vyvoldva pochybnosti a nici jejich
demokratickou funkci médii, kterou maji zastavat. Tyto procesy se nachazi ve vSech
demokratickych systémech. Jsou jimi:

e Nadbytek

e Fragmentace a polarizace

e Narist poctu medialnich firem

e Zména poméru sil v masové komunikaci

e Komodifikace a tabloidizace

Nadbytkem se rozumi zvyseni nabidky medialniho obsahu, a to nejen v poctu, ale
1 Zanru. Fragmentaci chapeme velké mnoZstvi nabidky pro konzumenta, ktery pak svij
¢as rozd¢€luje mezi veétsi pocet médii. Konzumenti se zacinaji zamétovat pouze na jedno
téma, tedy polarizuji se k ur¢itym namétim. (Jakubowicz, Média a demokracie v 21.
stoleti: hledani novych modelti, 2017) Polarizace je siln¢ pfitomna hlavné u uzivateld,
ktefi maji ve zvyku odliSné nazory filtrovat. Konkrétné socidlni média jsou velice
ucinnymi ndastroji polarizace, nebot’ nas dokazi izolovat a piimknout k jedincim se
stejnymi ndzory. Polarizace je proto velice nebezpecna nejen pro demokracii, ale také pro
socialni prostor. (Sunstein, 2017) Dochazi k naristu po¢tu medidlnich firem a s tim
souvisi i jejich rozmanitost.'* Medialni firmy se zaéinaji koncentrovat, a to bud’
horizontalné!s ¢i vertikalné!®. Krize nastava i z divodu pieneseni finanénich prostiedki

(hlavné z vydélkl z reklam) na internet, tim redakce slabnou. (Jakubowicz, 2017)

Dalsim krizovym bodem pro demokracii, podle Jakubowicze (2017), je

komodifikace médii, v tomto piipadé komodifikace spojend s politikou. Informace se

14 Media vytvaii kanaly zamétené na uréité cilové skupiny lidi.
15 Sdruzuje stejny typ médii.
16 Spojuje rizné druhy a odvétvi médii.
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stdva zbozim a je na ni nahlizeno ekonomicky. Jedna se o snahu médii maximalizovat
mnozstvi na tkor kvality. Komodifikaci 1ze délit na uplnou, ta zcela ztraci jiny ucel nezli
maximalizaci zisku a na castecnou, jejiz vysledny produkt neni zcela komerc¢ni a ptijmy
ziskava i z jinych zdrojh. Vlivem komodifikace upadé vysoka Zurnalistika, ktera je velice

nakladna.

V navaznosti na pojem komodifikace definuje Jakubowicz (2017) jesté tzv.
tabloidizaci. Tabloidizace je jednim z Ustfednich procest, ktery spojuje zabavu a politiku
(a bezprostiedné je spjat i s politickou satirou, kterd je hlavnim tématem této prace). Jedna
se o proces, pii kterém se podavané informace zjednoduSuji. Takové zpravy miizeme
oznacit jako infotainment. Infotainmentové nebo tabloidni zpravy lze snadno oznacit
spiSe za zabavné a velice stru¢né psané. Obecné se vypousti oblast tzv. hard news,
zameétena predev§im na politiku a ekonomiku a pozornost je zaméfena spise na zpravy
sportovni, showbyznysové a kriminalni. Jejich kratkd forma umoznuje prostor pro veétsi
nadpisy a vice ilustraci (snazi se predevsim zaujmout po vizualni strance). Tyto zpravy —
at’ uz tisténé nebo digitalni — personalizuji zpravy. Jedna se o tzv. medialni voayerismus,
protoze nefesi zpravy jako takové, ale zajimaji se spiSe o udélosti kolem vefejné ¢innych

osob.

Zapojeni zabavy je dosti znatelné, tabloidy!’ se totiz ve svych zpravach snazi
divaky zaujmout. ,, Denik, aby zaujal, vybere do svého zpravodajstvi radéji fotku papeze,
Jjak se skrabe v uchu nez papeze sediciho bez hnuti. Zajimavé je totiz to, co je nevSedni a
zvlastni, ackoliv to nemusi zastupovat realitu. (Micienka & Jirak, 2007, str. 51) Tabloidni
nemusi byt pouze psané sdéleni (at’ uz v tisténé nebo v digitalni formée), mize se jednat o
audiovizualni formu. Jsou casto velice kritickd k ostatnim médiim. Tabloidy vnimaji
politickou sféru vétdinou negativné. Casto se snazi vytvafet propast mezi pasivnimi
piijemci a aktivnimi politickymi ciniteli. Politici mohou byt stavéni v relacich
konfrontacné, a tim se vytvaii dojem politiky jako vééné hadky. Zkresluje se piedstava

vetejné debaty. (Jakubowicz, 2017)

17 Tabloidy jsou v tomto kontextu vymezovany jako zpravodajska média, ktera podavaji zjednodusené
informace, které Casto vedou ke zkresleni reality.
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3.3 PRINCIPY DEMOKRACIE V ZABAVNICH MEDIICH

I média zaméfend primarné na zdbavu dokdzi pusobit na spolecnost riznymi
zpisoby. Skoro pied ttemi desitkami let uvedl ve svém dile Neil Postman (1985, str. 105),
,,Ze zabava je zastresujici ideologii veskeré televizni komunikace. L.ze se domnivat, Ze na
tomto principu funguji i sou¢asna média. Zabava pronika i do politiky. Pojem ‘politicka
zkuSenost’ skryva spise schopnost disponovat obrazy nez viadnout slovy.“ (str. 150)
Clovek, ktery je oddany zabavnimu primyslu, si zvyka na fakt, Ze lze na véci pohliZzet
»ZjednoduSovani* se politici ptizpiisobuji a odpoutavaji se od odborné debaty a snazi se

pusobit co nejlichotivéji oku divaka. Stavaji se timto zplisoben celebritami.

James Curran (2011) definuje tfi pfistupy, jak mizeme nahliZzet na dne$ni média
ve spojitosti se zdbavou. Prvni pfistup odsuzuje novy ptistup médii k zabavé, totiz zabava
odhani publikum od politiky. Druhy vidi zabavu jako samostatnou kategorii a posledni
pfistup spojuje zédbavu a politiku — zédbava spoléha a odkazuje se na politiku. Curran
popisuje existenci ¢tyt zakladnich principl, ve kterych se zdbava prolina s politikou:

princip hodnot, identity, poznani a normy.

vvvvv

zajmy. Svym zplusobem ovliviiuji pohled na hodnoty urcitych kultur, a to mize vést
k bourani jistych stereotypt. To ma i politicky vyznam. Jako ptiklad Curran (2011) uvadi
film Cokoldda, romantické drama, které boii vSeobecné stereotypy hned v nékolika
socialnich sférach. Snimek ma odkazovat na udalosti v Britanii béhem 60. let 20. stoleti

a postupné liberalizaci pomért.

Vybér zdbavy se odrdzi na samotné identit¢ divdka. O tom, na co se bude
publikum divat rozhoduji faktory, jako jsou napiiklad néarodnost, etnicita, socio-
ekonomickd tfida, gender — pohlavi, sexualni orientace a nabozenska ptislusnost. Diky
velkému mnozstvi médii jsou identity vice ukotvovany. Zaroven jsou to tytéz faktory,
které nam pomadhaji vybirat kandidaty pii volbach. Pod tihou téchto socialnich roli se
snazi politické strany rozvijet nejen ekonomickou stranku, ale zhodnocuji socialni

prostiedi jednotlivece. (Curran, 2011)

Curran (2011) déle definuje odkaz politiky v médiich jako poznani nebo

pochopeni nékterych politickych zamért. Napiiklad ve filmech mizeme Casto nalézat
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skryté metafory, které v§ak pochopi pouze ti, jez jsou s danou problematikou obeznameni.
Kontext americkych véleénych filmi upadd pro zbytek svéta v mirné nepochopeni,
protoze na rozdil od American, nevnimame projevy sebeobétovani jako projevy
heroismu. Stejné tak né€kdy az prehnané nasili a muc€eni (napf. v kriminélnich sériich)

nevidime jako bézné zneskodnovani nepfitele.

Poslednim, ¢tvrtym principem, jak se zabava prolina do politiky je jeji snaha
vytvaret normy spolecnosti. Jednd se predev§im o pravidla, konvence a predpoklady,
které nabadaji lidi jednat ve spolecenské sféte. Vymezuji, co je a co neni vhodné, definuji
piijatelné a nepfijatelné. Média ale také mohou napoméahat k rozsiteni tthlu pohledu, ba
dokazou dopady urcitych norem zmensit nebo mohou timto vést k debaté. Naptiklad
debaty o sexudlni orientaci — v Sedesatych letech minulého stoleti ve Velké Britanii byla
homosexualita velmi tabuizované téma, ale diky Sificim se televiznim pofadiim byla
legislativa za legalizaci velmi urychlena. Pfikladem muze byt britsky televizni serial
Queer as Folk, ktery se pokousel v devadesatych letech normalizovat pohled na toto

téma. (Curran, 2011)

3.4 SOCIALNi MEDIA V DEMOKRACII

Nyni prozkoumame, jakym zptisobem mohou socialni média podporovat ¢i
blokovat politickou debatu. Nejprve se podivame, kdy se staly nepostradatelnymi pro
politiku a politické kampané. Prvni komeréné vyuzivany internetovy prohlize¢ vznikl
v roce 1992 (o rok diive vznika World Wide Web jakozto hlavni platforma internetu) a
je vyuzivan i pfi politické kampani mezi tehdejSimi kandidaty na prezidenta (napf. r. 1996
jej takto vyuzil kandidat Bob Dole). Relativné o velky podil na vitézstvi se zaslouzila
socialni média v Obamovych volebnich kampanich v letech 2008 a 2012. (Harvey, 2014)
Prezident Obama byl povazovan za prvniho prezidenta socidlnich médii. Bily dim béhem
Obamova funkéniho obdobi prokéazal neuvéfitelnou rafinovanost jak kulturné, tak
rétoricky. Pfizvali si odborniky a kreativce, ktefi jim dokdzali zajistit, aby se o
Obamovych krocich véde€lo, a dokonce se o nich mluvilo na socialni siti Twitter. Obamovi

PR manazefi §li jesté dal a vytvorili tzv. GIF'® obrazky, které maji pouze ucel zabavni.

18 Obrazek, ktery umozZiiuje animaci.
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(Bogost, 2017) A nemiZeme zapomenout ani na nedavné udélosti v Trumpové

kampani.!® (Harvey, 2014)

Socidlni média, a hlavné jejich uzivatelé, jsou vyzyvateli tradi¢nich komer¢nich
médii. Nabizi totiz alternativni a rozli¢né pohledy ¢i neotfelé nazory oproti zkostnatélym
médiim. Socialni média tak mohou vytvofit tzv. masovou kolaboraci ti¢astnikt, ve snaze

zlepSovat zdroje informaci a zvysit potencial demokratickych hodnot.

Tkvi v socilnich sitich potencidl demokracie? Ceka nas produzivatelska
demokracie? I pfes rozmanitost, kterou nam internet nabizi, stale ptevazuji hlasy nékolika
vybranych komunit. Ba co vice, diverzita je omezena na podiizenost nejvetSim
platformam jako jsou Google nebo Facebook. Nejsilngjsi hlas na socidlnich sitich maji
politicti aktivisté a environmentalisté snazici se uzivatele pfinutit do online diskuse i
presto, ze se konzumenti spiSe zaméfuji na volnoCasové aktivity a tzv. clickbaity?.

(Loader & Mercea, 2011)

Vyskyt extrémismu a podobné aktivity mohou ¢asto negativné ovlivnit pohled na
socialni média. Castou vytkou také jsou zkracena a netplna sdéleni, ktera svadéji az k
populismu. Rizikem je stale pfitomna fragmentace a polarizace (Loader & Mercea, 2011).
Sunstein (2017) ji oznacuje za tzv. kyberpolarizaci. Na rozdil od bézné polarizace ma
skupinovy charakter, socidlni média totiz umoziuji vytvaiet zdjmové skupiny.
Markantnéjsi je 1 vliv na psychiku jedince v takové skupiné. Jedinec potlacuje své nazory,
které by mohly vést k diskreditaci jeho postaveni ve skuping, ale daleko ¢astéji vyhledava
argumenty, které jsou v souladu s filozofii daného uskupeni. VE&tsi ti€ast socialnich médii

muze mit potencidl k vétSimu dirazu na kolektivni nazor a potlacuje polemiku ¢i debatu.

Avsak kromé& zminénych nedostatki socidlnich siti, je potfeba zdlraznit i pozitiva,
ktera ptinasi. Socidlni média ukryvaji skutecny demokraticky potencial. Dokazou vybudit

a podpotit, tvoii komunity a prostor k vyjadreni.

19 Socialni média byla doménou v Trumpové kampani. Firma, ktera byla Trumpovym tymem najata pro
propagaci dokazala v minulosti ziskat soukroma data ze socialni sit¢ Facebook. Jeho kandidatura byla
také ovlivnéna tfetimi stranami, tzv. ruskymi trolly — podle spekulaci pravé tyto trolly mély nesporny vliv
na vitézstvi. Dokazaly totiz na jinak nestranné siti zafidit vétsi reklamu pro soucasného prezidenta.
(Bump, 2018)

20 Jedna se o obsah, jehoz hlavnim G¢elem je pfitdhnout pozornost a pfimét uZivatele kliknout na dany
odkaz urcité strany za ti€elem vét§i webové navstévnosti.
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4 POLITICKA SATIRA

Obrat'me se nyni k satife. Satiru l1ze definovat jako komické ,, vyjadreni kritického
postoje. Zakladem satirického postoje je radikalne kriticky vztah vici zobrazované
skutecnosti, predpokladajici jasnou intelektudlni i mordlni prevahu tvirce nad
zobrazovanym objektem a ustici v despekt viici nemu. “ (Mocna & Peterka, 2004, str. 612).
Satira ma nespocet podob, mezi klasické literdrni Zanry Mocna & Peterka (2004) tadi
anekdotu, bajky, romén, satirické drama a aforismy. Satira se muize vyjadiovat
k rozlicnym problémim spolecnosti, zvlastni druh satiry tvofi tzv. politicka satira.
Politické satira humornou formou upozoriiuje na nedostatky politiky, aféry a dovadi do
absurdit n¢které kauzy. MiiZe také fungovat jako watchdog pro spole¢nost a upozornovat

na problémy.

4.1 PREHLED VYVOJE SATIRICKEHO ZANRU NAPRiC DEJINAMI

Za zakladatele satirického Zanru je povazovan fecky filozof Menippos, ktery se ve
svych dilech snazil parodovat spisy ostatnich, naptiklad Homéra nebo Platona. Jeho dila
se tak stala pfedobrazem satirického Zanru?!. Menipposiv pokracovatel byl Likianos,
jehoz dila licila pomijivost moci, slavy a krasy. Lukianova tvorba byla vydavana az do
15. stoleti. Z Recka satira postupné pronikla do Rima. (Mocné & Peterka, 2004) Quintero
(2007) konstatuje, ze v Rimé méla satira konzervativni charakter, odsuzovala tyranii,

prosazovala socialni rovnost a zaroven se obracela proti zahrani¢nim vliviim.

Zastavme se na chvili u vizualniho zpracovani satiry, a to konkrétné u karikatury,
jejiz historie saha az do starovéku. Prvni zndmé zpracovani posmésnych vyobrazeni se
datuje do star¢ho Egypta, karikatura pochazi z doby Ramesse III., ktery je vyobrazen
hrajici Sipky s antilopou. Tento zesmésnujici artefakt se dochoval dodnes a je vystaven
v Britském muzeu v Londyné. Dalsi posméSné zpracovani nalézdme ve starovéké Indii
nebo i v Recku, kde jsou satirizovani predev§im bohové. Bozské tematiky se dri i

Rimané a prvni kiestané. (Lynch, 1927)

Ve stfedovéku ji objevujeme v zdnrech zvifecich eposti, napiiklad Romdn o

lisakovi, zékovskych poeziich nebo ve fabliau. > Na Gplném sklonku stfedovéku vydava

21 Jakéakoliv dila podobného charakteru byla nazyvana Menipposkd satira.
22 Kratka verSovana povidka anekdotického razu, vétSinou obscénniho charakteru, byla oblibena mezi
méstanstvem.
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Francois Rabelais tehdy velice kontroverzni roman Gargantua a Pantagruel®?, ktery nese
prvky satiry, kdyz se posmivd hodnotam scholastické vychovy. Jiz zminénou vizualni
satiru objevujeme u ran¢ postavenych kostell, ptedevsim ve sklenénych vitrazich, nebo
ve formé& ozdobnych chrli¢l. Pozdéji se kiest'anska karikatura projevuje protizidovskymi
naladami. Zobrazeni Zidi s posmé&né velkymi nosy a rozcuchanymi vlasy je protkano
celou nasi historii. (Lynch, 1927) Obdobi stiedovéku je v Ceskych zemich spojeno
s rozvojem literatury a potazmo 1 literarni satiry. Mezi oblibenymi cili satiry byly hlavné
mravokarné tendence oné doby. Také ceské dilo Podkoni a Zak ma byt ukdzkou absurdity
tehdejsich stavil. Pozdéji husitské hnuti prineslo satirické verSe, a to hlavné formou pisni,

napftiklad husitska pisen Zajic biskup Abeceda. (Mocna & Peterka, 2004)

V renesanci nabyla satira podobu tzv. bldznovské literatury, ptikladem je dilo
Erasma Rotterdamského Chvdla blaznovstvi. V Ceském prostiedi satira navazuje na dobu
predhusitskou a kritika padd na mravnostni a didaktické texty. V 16. stoleti také vznika
politicka satira. Parodovény jsou ufedni osoby s cilem ovlivnit vefejné minéni, a to

formou pisni, vyvésnich ceduli a novinovych letak.>* (Mocna & Peterka, 2004)

Velkému uspéchu se t&Sila satira v obdobi 18. stoleti. Osvicenstvi pfineslo Zivnou
ptdu pro karikaturu, ktera se dostava do periodicky vydavanych novin a asopistl. Casto
karikovanymi motivy jsou politické udalosti, jako byla napt. Velk4 francouzska revoluce
nebo vyobrazeni soupeticich velmoci v dobé kolonizace. (Lynch, 1927) Mezi svétova
literarni dila patii J. Swift a jeho dilo Gulliverovy cesty nebo Voltairav roman Candide
neboli Optimismus. V Ceském prostiedi je satira velice neoblibeny zanr kvili obavam
z tvrdé cenzury. Nabyva formy zvitecich alegorii, paroduje se pievazné lidska povaha.

(Mocna & Peterka, 2004)

Zajimava etapa Ceské satiry zaCind ve 40. letech 19. stoleti. Satira nabyva
politického charakteru, a to hlavné diky tvorb¢ Karla Havlicka Borovského. Mezi jeho
dila fadime Krale Lavru, Krest sv. Viadimira nebo Tyrolské elegie. ,, Zlatym vekem
politické satiry se vSak stava 19. stoleti, ve kterém vznikda novy fenomén, humoristicky
casopis. 'V souvislosti s rozvojem obcanské spolecnosti, v niz vlada prestava byt
zalezitosti nekolika vyvolenych, je to pravé zZurnalistika, kterd je vSeobecné povazovanda

za rozhodujici faktor pro ovlivitovani verejného mineni. Tisk, priznacné zvany ,sedma

23 Pétidilny roman z obdobi 15321564,
24 Siteni pamfletli bylo trestné stihano.
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velmoc‘, pritom nevladne pouze slovy, jeho diilezitou zbrani je také karikatura a
humoristicka ilustrace. “ (Chrobak & Winter , 2006, str. 99) Humoristické asopisy ale
nemaji dlouhého trvani, jelikoz se v 50. letech upevnuje bachovsky absolutismus. Teprve
po jeho padu se vSak humoristické ¢asopisy vraci. (Mocné & Peterka, 2004) V 80. letech
19. stoleti se presouva politickd satira a prezentuje se v délnickych Casopisech: Rasple,
bi¢ a slehy nebo pozd&jsi stranicky tisk Sipy. (Mocna & Peterka, 2004) Sipy na konci 19.
stoleti vedou Stvavou kampan proti Tomasi Garrigue Masarykovi a zveiejnuji karikatury
z obdobi tzv. hilsneriady. (Chrobak & Winter , 2006) Mezi hlavni literarni satiriky patfil
Svatopluk Cech, ktery vytvofil ve svych dilech prototyp klasického &eského antihrdiny.
Dale také literati Dyk, Gellner a Hasek. (Mocna & Peterka, 2004)

Po ustaveni republiky se aktudlni politicka satira soustiedila na utvoteni idealniho
postaveni pro nové vznikly stat. Bratii Capkové vydavali sviij vlastni satiricky ¢asopis
Nebojsa, ktery Josef Capek doplitoval i o ilustrace. Capek taky povznasi satiru
filozofickymi tivahami a piSe sviij roman Valka s mloky. Dalsi satiricka dila piSe naptiklad
Karel Polacek (Diim na predmesti). Dadaistickou formou ndm satiru pfindsi sva dila duo

Voskovec a Werich. (Mocna & Peterka, 2004)

20. stoleti méni pohled na satiru, autofi jako Aldous Huxley nebo George Orwell
pisi své satirické romany. Orwell béhem valky dokoncuje svou Farmu zvirat, kterd ma
upozornovat na nebezpeci ideologii (zobrazuje hrozbu nacismu ale také komunismu).
pozdéji pfidava 1 druhy roméan snazvem [984. Pribéh valek doprovdzi mnohé
protivalecné mifené odkazy, mj. i snimek The Great Dictator v hlavni roli s Charlie
Chaplinem, satirizujici Adolfa Hitlera a jeho politiku. Povale¢ny svét je rozdélen
zeleznou oponou a od toho se odrazi i charakter satiry, a pokracuje tak az do devadesatych
let. Na prelomu tisicileti se objevuji prvni televizni potady zamétené na politickou satiru
jako The Saturday Night Live a The Colbert Report?. Pfipojuje se i americky animovany
pofad South Park, ktery vznikd vroce 1997 a je povazovan za jeden z prvnich
animovanych seriall, ktery je uren vyhradné dospélému publiku. Autoii se snazi
satirizovat mnoho celospolecenskych témat, mimo jiné naboZenstvi a politiku (snazi se

vyobrazit vzdy oba extrémy jak liberalni, tak konzervativni), neboji zajit i do velice

25 Tzv. Lates Shows jsou velkym fenoménem zejména ve Spojenych statech americkych. Jde o televizni
relace s zivym publikem, pied kterym se moderator (¢asto velice charismaticka postava) vyjadiuje

k aktudlnimu déni, vétsSinou zabavnou formou. Kazda vétsi americka televizni stanice vysila alesponl
jednu takovou talk-show. Jeji ton udava smysleni televizni stanice.
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tabuizovanych témat. Casto paroduji i celebrity. K vyobrazeni vyuZivaji vulgarismy,
nasili a sexualnich obsahy. Neuctivy a ¢erny humor je typicky pro méstecko South Park
hlavné u muzskych hlavnich hrdinti. Podobn¢ zamétené serialy jsou 1 The Simpsons nebo

nov¢jsi seridl The Family Guy. (Silva & Garcia, 2012)

Mocna & Peterka (2004) se vénuji Ceské pounorové situaci. Satiricky Zanr
piedstavuje potencionalni hrozbu pro rezim, proto je plosné potlacovan. Tvrda cenzura
omezila satiru a povolend je jen ta, kterd je mifend proti kapitalismu. Pozdéji vychazi
Casopis Dikobraz, ktery se pokousi o tzv. komundlni satiru — tj. paroduje lidské nesvary
v ramci realného socialismu. Postupné se pak satira rozbiha a snaZi se stavét alespon proti
mocenskym mechanismim v armadé (napiiklad Tankovy prapor nebo Cerni baroni).

V obdobi normalizace se vSak satira zastavila.

V Ceské polistopadové scéné se dockali divaci satiry nejen v literarni podobé¢, ale
také na televiznich obrazovkach. Ptrikladem mize byt potad Politické haraseni aneb

S politiky netancime nebo Ceskd soda.

4.2 MA POLITICKA SATIRA EFEKT NA POLITICKE DEN{?

Polozime-li si otdzku, zda ma politickd satira efekt na politické déni, mizeme ji
zodpovédét kladné. Politika je ovliviiovana tolika faktory, Ze i jeji zesmeéSnéni ma
nedilnou soucast na jejim formovani. Dilezité je zhodnotit, Ze ani politickd satira neni
zcela nestrannd a jeji uc¢inek méa zamér. Satira je formovana tak, aby utocila na naSe
emoce. Lid¢ si pak vybiraji satiru na zakladé svych preferenci a od toho se odrazi i jejich
nazor. (Grabmeier, 2017) Studie Knobloch-Westernickové z roku 2017 dokézala, ze lidé,
ktefi se o politiku zajimaji méné, maji sklon vyuzivat satirickych zprav. (Knobloch-
Westerwick & Lavis, 2017) Studie Baumgartner a Morris (in Brewer & Cao, 2008) také
dokazala, Ze sledovani tzv. Late night show ¢ini divaky vice skeptictéjsi a hodnoti politiku
vice negativné. Na zaklad¢ vysledki autofi uvadi, ze tyto pofady podnécuji politicky
cynismus. Ackoliv tyto pofady negativné ovliviuji divaka, dokazi podnécovat k
zamySleni. Lidé vice rozumi politice a orientuji se ve spolecenské sféfe. Brewer & Cao
(2008) takeé zjistili pozitivni korelaci mezi sledovanim politickych komedii a volebni
ucasti.

Volebni ucCast je nezbytnou soucasti zdravé fungujici demokracie. Ptestoze

politickd satira je vSudypfitomnd, stale se vedou spory o tom, jaky vliv ma na volebni
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ucast. Nékteré studie (Hoon Lee 2012) naptiklad dokazuji, Ze sledovani oblibenych Late
night show zvySuje politickou participaci pravé diky tomu, ze lidé o téchto problémech
diskutuji nebo se vyjadiuji online. Opacny ndzor vSak maji studie, které tvrdi, ze tyto
programy zduraziiuji negativni vlastnosti politikii a vedou k cynismu mezi obcany. Lidé,
kteti jsou vice ovlivnéni politickou satirou, maji tendence byt velice negativné naladéni

na politiku, ¢asto dochazi 1 k ovlivnéni jejich tolerance. (Chen, Gan , & Sun , 2017)

Dalsi z mnoha studii zkouma efekt, jaky by mohla mit politickd satira na studenty
pii vyucovani socialnich véd, konkrétné politiky. Ve své strategii pouzila Glazier (2014)
nekolik postupti. Pfi hodinach vyuZzivala satiru pravidelné v riiznych tématech. Zplsob
vybéru byl nahodily, aby se vyhnula negativnim dopadim na studenty. Pravidelné
vyuzivani satiry pfedeslo naslednému cynismu mezi studenty. VyuZzivala riznych druhti
satirizacnich materialt.. Hlavni vSak byla prace se studenty. Studenti neméli byt pouze
vystavéni satife, ale méli byt zapojeni do jejiho hodnoceni. Toto zapojeni chce urcity
stupent kritického mysleni, kterého méli studenti dosahnout, mj. obohatila tim vyuku

socialnich véd a studenti se politické satife nevyhybali.
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5 SATIRA DIGITALNIHO VEKU

Satira jiz dobyla televizni prostfedi a st€huje se dal, digitalizuje se a bere na sebe
nové podoby, naptiklad obdobu televizni satiry a streamovaci sluzby. Dale to mohou byt
profesionalni satirické weby anebo satira na socidlnich sitich. Diky jiz zminéné
konvergenci mohou vSak hranice zmizet a dovolit uzivatelim satiru vice pfizpusobit
individudlnim preferencim. Tviirci obsahli dbaji na udrZeni svého publika, protoZe je

hodn¢ fragmentované.

Novée vzniklym konkurentem bézné televize se za poslednich par let stava tzv.
streamovaci sluzba. Jedna se o obdobu televizniho vysilani za pomoci online platforem.
Za maly poplatek ziskd konzument neptfeberné mnozstvi medialnich obsahti, mize si jej
pustit kdykoliv a kdekoliv. Podporuji také fragmentaci, protoze vytvaii nadbytek
medidlnich obsahli a tim dochazi k roztiiSténosti publika. Streamovaci sluzby jsou
fenoménem dne$ni doby, mezi nejvétsi zatazujeme Netflix, HBO Go, Amazon Prime
Video, Apple TV z Ceskych Kuki TV, Obbod a O2Tv. Déle televize TV Seznam a Mall TV,
které jsou bez poplatkli. Zastavme se u poslednich dvou zminénych. Ackoliv to jsou
neplacené sluzby, vytvari sviij vlastni medialni obsah, vétSinou kratky a humorny.
Prikladem je potad Uddlosti Ludka Starika, ktery se snazi o imitaci relaci televiznich
zpravodajstvi. Tento stand-up komik podava pravdivé zpravy a prfidava své vlastni

komentate a zesmésiuje danou zpravu.

Satirické blogy, kandly na YouTube anebo celé webové stranky jsou také soucasti
obrovské viny digitalni satiry. Ze zahrani¢nich stranek mizeme jmenovat The Onion ¢i
Bean Soup Times. Uéelem téchto webovych stranek je zpochybnit davéryhodnost nékdy
az prehnanych zurnalistickych snah a samoziejmé zesmésnit politické instituce. (Reilly,
2012). Na téchto webech je patrnd hranice mezi divakem a tviircem, to ale neznamena,
7e se divaci nemohou podilet na piispévcich. Casto jsou vytvorené rizné ankety nebo
interaktivni komentate pro jejich zasahy. Ceskym ekvivalentem k zahrani¢nim webovym

strankam jsou napiiklad Paralelni Listy.

,Ironicky, satiricky a sarkasticky web* tak sama sebe prezentuje doména

Paralelnich listt?®. Na prvni pohled se jevi jako bézna zpravodajska stranka plna rubrik a

26 https://paralelnilisty.cz
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odkazii. AvSak po zbézném ptecteni prvnich titulkii miizeme usoudit, ze ke snaze
informovat, potazmo k objektivité, mé daleko. Jiz samotny nazev Paralelni listy — nikdo
vas nenuti myslet ptipomina nazev jin¢ho zpravodajského webu. Smyslem jeho stranek
je dovést zpravodajstvi k absurdité a poukazat na kvalitu dneSnich internetovych portali.
Na svych strankach uvadi, ze zpravy slouzi pouze k pobaveni a jakakoliv podobnost
s jinymi médii a osobami je Cist¢ nahodna. Paralelni listy stiraji hranice tim, Ze Casto
pifijimaji nové tvlirce obsahi, vytvari ankety a testy, kterymi zapojuji uzivatele.

Satira se vlivem digitalizace dostava do sfér siti socidlnich. Stava se souborem
komentait a mash-upi?’, Sificich se prakticky bez geografickych hranic. I tak je zavisla
na intertextualité, piijemce musi mit o dané udalosti, novince ¢i komentéii povédomi, aby
mohl pochopit vyznam satiry. Podminkou je jeji aktudlnost, vznika za kratky Cas a tim
ztraci kvalitu obsahu. Jeji struktura a forma se zjednodusuje. Oproti pivodnim romantim
a dramatim se omezuje na zkratovita hesla, ¢i se drzi pouze vizualniho zpracovani.
Sémantické zpracovani satir zda se byt vice autentické, protoze zde nenalézame
potlacujici autoritu. Tvilrci vétSinou pouzivaji hovorovych vyrazii, hojné se vyskytuji i

vulgarismy.

Kdo tvofi tyto politicko-satirické obsahy? Ve vytvafeni vlastniho obsahu se
skryva silnd idea sebevyjadifeni, autor tim ztvariiuje svoje postoje, co vnimad ve
spolecnosti jako nemoralni a podceniované. Snazi se ukazat prohnilé politiky a zvysit
povédomi o situacich, které by potiebovaly zlepSit nebo zménit. Malokdy se tvlirce pod
své dilo podepise. Samotné podileni se na produzivatelskych obsazich nemusi byt jen
v podobé tvorby obsahtl, ale také v jeho sdileni a komentovéani. VSichni zc¢astnéni
produzivatelé tak maji celkovy vliv na Gspéch satir, avSak velkou roli také mohou hrat

dalsi faktory.?®

Vliv produzivatelské satiry na politiku mize byt rizny. MuzZe ji totiz pozvedat,
ale stejné tak na ni pejorativné utoc€it. Pro mladsi uzivatele skyta tahle moznost reflektovat

politiku dvéma pohledy, a to jak v seridznim méfitku, tak 1 v t€ zdbavné roviné. Tento

27 Spojeni nékolika véci dohromady, ve snaze vytvofit néco nového.
28 Obecng, percepce vtipu je hodné pomijiva, to, co nékomu pfijde vtipné jinému nepfijde. Vnimani humoru
ma mnoho faktor — geografické, lingvistické sociokulturni nebo tfeba muze hrat roli i nadbozenska
tolerance, také etnicita a celkové kulturni prostfedi utvaii hranice (co jednomu piijde vtipné v urcité kultute,
muze byt zcela nevhodné v jiné). Studie také dokazuji, Ze vice vzdélani lidé maji méné smyslu pro humor.
(Kuipers, 2015)
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zpusob satiry miZze zpisobit vEétSi angazovanost sledovateli ¢i dokonce prosazovat
demokratické hodnoty v nedemokratickych zemich. Poslanim politické satiry ale stale
zustava pobavit ¢i zrelaxovat — konzumenti v ni nehledaji hlubsi minéni. Proto by se 1
kvtli své formé dala povazovat spiSe za novodobou formu tabloidu. (Anduiza, Jensen, &

Jorba, 2012)

5.1 SATIRA NA PLATFORME INSTAGRAM

Socidlni sit’ Instagram je urcena piedevsim pro sdileni medidlnich vizudlnich
obsahil. Stejné jako na ostatnich socidlnich sitich, Instagram vyuzivd moznosti tzv.
hashtagu. ?° Uved'me si nyni par piikladi instagramovych Géth, které se zabyvaji

vytvafrenim satiry.

5.1.1 Nekorektni plocha

Instagramovy ucet nesouci nazev Nekorektni plocha je obdoba stejnojmenného
uctu, ktery se nachazi na facebookovych strankach. Tyto stranky jsou sledovany vice jak
42 tisici uzivateli. Ke své satife vyuziva predevsim piedni politické aktéry.

vvvvvv

na nastalou situaci pandemie koronaviru. Koldz zndzoriiuje predsedu vlady Babise
spolecné s ministrem zdravotnictvi Vojtéchem, jeho naméstkem profesorem Prymulou a
ministrem vnitra Hamackem jako ,lovce duchi“ ze znamého amerického filmu
Ghostbusters. Aktéfi jsou obleceni do ptislusnych uniforem a s trochou nadsazky mtizeme
fici, ze zachranuji situaci. Tento ptispévek s hashtagem #covidbusters ziskal 830 lajki.

(viz obr.1)

29 Diky hashtagu miZzeme nase obsahy linkovat, tj. vytvaiet spole¢né prostfedi pro uzivatele se stejnym
tagem.
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Obr. 1: Covidbusters [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/nekorektni_plocha/

Nejlepsi unorova kolaz s 888 lajky se odkazuje na velké poryvy vétru, které
Ceskou republiku suzovaly v tomto obdobi. Na obrazku (pro n&které uzivatele az piilis
nekorektnim) vidime v pozadi obyvatele, ktefi jsou silnym vétrem zasazeni. V poptedi
stoji jen jeden aktér, je jim Vaclav Klaus ml. Obrazek ma byt paralelou pro obli¢ejovou

vadu zndmého politika, ktera je v tomto ptipadé zpisobena vichfici.

Obr. 2: Vichrice [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/nekorektni_plocha/
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Satirizujicim prvkem je pouze vizudlni stranka kolaze, autor jej nedoplituje o
psany text ani vysvétleni, divak pochopi pouze je-li obeznamen s kontextem. Tyto
piispévky jsou tvofené s cilem rychle zaujmout a sdilet jej. Casto je obraz daného jedince

nebo subjektu nelichotivy. (viz obr. 2)

5.1.2 Vain.92

Obdobny Gcet s graficky zpracovanymi koldZemi nese nazev Vain.92. U¢et ma
skoro 3 000 sledujicich. Grafiky tohoto uctu vSak priméarné€ nalezi k webovému serveru
nesouci nazev G.cz. Jedna se o zpravodajsky web, ktery vSak nabizi i kolonku s ndzvem

satira. Zde web uvadi zertovné ¢lanky obohacené o kolaze a grafiky Vain.92.

vvvvvv

SPD. Prispévek ze 4. bfezna s 592 lajky a Sesti komentati odkazuje na nové vznikly
dokument Vita Klusaka V siti. Ikonickym vyrokem toho dokumentu se stala véta jednoho
z predator: ,, Dvanact, tak to je pohoda. “ — coz bylo mysleno na vék divky. V kolazi je

vSak tento vyrok pouZit na inteligencni kvocient voli¢l. (viz obr. 3)

vain

Kdyz jsi voli¢ SPD
a prijdou ti vysledky 1Q testu.

,

Dvanact, tak‘to@ohoda.

Obr. 3: V siti [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/B9TnuKaH _Pf/

Unorovy Gispésny obsah dosahl 866 lajki a 4 komentait. KolaZ je rozdélena na tii
¢asti. Predlohou se pro ni stal film o mladém kouzelnikovi Harry Potterovi. Vyobrazena
je scéna, kdy mlady kouzelnik objevuje taje hry famfrpal. Mice do famfrpalu jsou
nahrazeny hlavami pfednich ceskych politiki. Hlavni a nejvétsi mi¢ vyobrazuje hlavu
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soucCasného prezidenta republiky a je nazvan Nacamral, v originale Camral, dalsi dva jsou
obrazem soucasného piedsedy vlady. Posledni cast kolaze skryva cely vtip, je totiz
karikovan hlavou Andreje BabiSe a jmenuje se Zlotonka. Zlotonka je alegorii pro
neuspésné trestni stihani ceského predsedy vlady, protoze vSichni vime, Zze Zlatonku je

velice té¢zké chytit. (viz obr. 4)

JFamfrpal se hraje
se ctyrmi mici!”

Jlen uprostied je
Nacamral a ty dva

po stranach jsou
Zatlouky.”

+A nakonec Zlotonka.
Je velmi tézké ji chytit.”

—

"‘».;__

Obr.4: Harry Potter [digitdalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B8ra0BznXvs/

Nutno zdlraznit, Ze kolaze s potterovskou ptedlohou slavi na uctu velky tuspéch.
O tom svédci ita druha nejoblibenéjsi kolaz tohoto mésice, rovnéz s Harry Potter

tematikou. Vain.92 je proti Nekorektni plose vice aktivni a kolazi vytvari vice.

5.1.3 Dominik Feri

Zcela odlisny typ politické satiry tvofi instagramovy ucet aktivniho ¢lena strany a
poslance za TOP09 Dominika Feriho. Do dneSnich dnt sleduje jeho ucet pres 294 tisic
sledujicich, z velké casti mladych uzivatelll (pod hranici plnoletosti). Je nutno dodat, ze
jej sleduji i uzivatelé, kteti se aktivné v politice neangazuji a ani nutné nemusi volit stranu,

jejiz je predstavitelem.

Obsah svého osobniho U¢tu déli mezi kuridzni a satirické obsahy, seridzni
informace a osobni fotografie. Casteéné sdili sviij soukromy Zivot studenta, ale také
vefejny zivot poslance. Svoje piispévky vSak pouze nevytvari, Casto zvetejituje 1 obsahy,
které mu zaSlou ostatni sledujici. Denné pfidavd nejméné dva nové obsahy. V dobé
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pandemie koronaviru se staly jeho Zzluté vykti¢niky symbolem pro orientaci ve

vladnich nafizenich.

Z diiv¢jsich prispevkl se zamétime hlavné na ty satirické, konkrétné jeden z 9.

tnora s 12 tisici lajky. (viz obr. 5) Jedna se o klasické internetové meme3?, které je mifené

na slovenské volby. V pfedvolebni kampani je kandidatka oblecena do ,tradi¢ni‘

halenky, ktera ma odkazovat na hrdost slovenského naroda. Avsak ona halenka je pouhou

kopii ze zndmého €inského online obchodu Aliexpress, a to pon€kud shazuje tradici a

divéryhodnost oné strany.

KED KAZES 0 TRADICIACH
V KROJI Z RLIEXPRESS

24 KOTLEBOVCI .;'f;v:-;“ q

Ludova strana Nase Slovensko

Uchovajme
si nase
tradicie.

MAMEBYT ¢

VACOHRDI! , -
(o €2513 Q’>

Jastie Red Embroidered Blouse Shirt Long Lantern
8 Sleeve V-neck Tassels Women Shirts Top Chic
R Ukraine Blouses Tops 2018 Blusas

Obr.5: Slovenske volby [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/BSV28KFFQqD/

30 Obrazek, video, text atd., obvykle vtipné povahy, ktery uZivatelé internetu kopiruji a rychle §ifi, ¢asto

s drobnymi zménami.
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Druhou kuriozitou je pouze ptispévek pouze vizualniho charakteru, ktery Feri
pfidal 19. ledna. Jedna se o fotografii z pofadu MOJE ZPRAVY uvadéné Jaromirem
Soukupem na TV Barrandov. Ten je oblecen do zlutého saka a v ruce drzi panenku, ktera
ma napadné pfipominat pravé Dominika Feriho. Feri k fotografii ptipsal: ,, Tahle fotka mé
znepokojuje. Neni to takova ta voodoo panenka? “ Podle Cetnych komentait 1idé neveri
tomu, Ze jde o skute¢nou fotografii a snazi se piijit na to, o jaké zpravy mohlo v této relaci

jit. Prispévek ziskal ptes 13 tisic lajka. (viz obr.6)

Obr.6: Jaromir Soukup [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B7g_JYXloEx/
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PRAKTICKA CAST

6 METODOLOGIE

Metoda, kterou jsem si zvolila pro vyzkum, je pfipadova studie, tzn. mym cilem
je vytvotit empirické zkouméni soucasného jevu v rdmci jeho ptirozeného kontextu
pomoci vice dikazi. (Hancock & Algozzine, 2006) Piipadova studie je jednou
z kvantitativnich metod, v tomto ptipad¢ s deskriptivnim (popisujicim) charakterem.
Pouzivd rizné sub-metody, jako jsou rozhovory, pozorovani, dokument a zdznam
analyzy, pracovni vzorky atd. pro zjistovani informaci. Kazda z téchto sub-metod ma své
prednosti. Kdyz jsou vysledky ztéchto metod dostatecné relevantni, dokazi nam

poskytnout kompletni obrazek o dané problematice. (Gillham, 2000)

V praktické ¢asti se pokusim o ilustraci politické satiry konkrétniho
instagramového uctu TMBK. Jedna se o G¢et Tomase Bfinka, profesionalniho grafika,
ktery vytvaii satirické kolaze. Divodem, pro€ jsem si zvolila tento i¢et je jeho tispéSnost.
Tomastv ucet na Instagramu presahl 318 tisic sledujicich a tim se stal nejpopularnéjSim
satirickym uctem na Ceské produzivatelské scéné. Své kolaze vSak neuvadi pouze na
socidlnich sitich, produkuje je také pro Casopis Reflex a spolecn¢ s Dominikem
Landsmanem vydali dvé knihy sndzvem Tovdrna na debilno protkané politickymi
koldzemi. Nekorektni humor je pro néj typicky. Sdm na svém instagramovém uctu uvadi

ze, ,, humor je jako Sovétsky svaz, nema hranice. *

Kompletni medidlni analyza bude pojimat ¢tyfi mésice (leden, inor, bfezen a
duben). Analyza medialniho obsahu dvou mésicti bude velice tematicky specifickd kvuli
nastalé situaci koronavirové pandemie. Pokusim se vytvofit komplexni obraz jeho kolazi
a vysvétlim znaky a komunikacéni prosttedky, jakymi se snazi oslovovat ptiznivce. Na
zaver popisi, jak vypadaji komentafe ostatnich medialnich uZzivatel. Mimo jiné jsem
méla pfisliben rozhovor s grafikem, bohuzel vzhledem k situaci byl pan Biinek
v preventivni karanténé a nebylo mozné rozhovor uskutecnit. Cilem vyzkumu je zjistit,
zdali zkoumany ucet nese typické znaky pro produzivatelsky obsah a také vysvétlit, proc¢

je onen ucet tak populdrni.

38



7 TEMATICKA ANALYZA

Nyni se zamétfim na jednotliva témata, kterymi se grafik zabyva. Jak uZ jsem na
zacatku uvedla, dva meésice jsou velmi tematicky specifické, jelikoz jde o obdobi
koronavirové pandemie, a tudiz ostatni témata nedostaly mnoho prostoru. Prispévky
délim na politicke, tj. ptispevky, které jsou spojeny s jakymkoliv piedstavitelem politické
moci, showbyznys, ktery vymezuji jako zpravu nebo udalost tykajici se celebrit (satira
tzv. soft news). Posledni skupinu definuji jako jiné, tj. vSe ostatni co se bezprostiedné

netyka slavnych osobnosti nebo predstaviteld vetejné moci.

7.1 TEMATICKA ANALYZA — LEDEN

Za mésic leden vytvoril TMBK 41 kolazi. Na grafu ¢. 1 mizeme vidét velkou
pfevahu politicky mifené satiry (celkem 20 kolazi). Karikovani jsou piedevsim predseda
vlady Andrej Babis nebo prezident republiky Milo§ Zeman. Mimo jiné grafik zachytil ve
své satife 1 ministra dopravy Vladimira Kremlika a jeho nejistou pozici ve vlade. Ve svété
celebrit si vzal TMBK na paskal Tomase Repku, ktery byl odsouzen k vykonu trestu ve
vézeni. Také vyobrazil Vitu Starého, frontmana skupiny Mandrage, zavislého na
drogach. Ostatnimi tématy, kterymi se zabyval, byly naptiklad odchod prince Harryho
z vefejného Zivota ve Velké Britanii nebo situace v Australii. Jiz v lednu se grafik

uchyluje k ndmétu koronaviru a zvetejiuje pet kolazi s touto tematikou.

Tematicka analyza - leden

M Politické
B COVID
Showbyznys

Jiné

Graf ¢. 1. tematicka analyza za leden
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7.2 TEMATICKA ANALYZA — UNOR

V tnoru grafik vytvofil 39 kolaZi z toho vic jak polovina byla politicky mifena.
Karikovan byl novy zékon tykajici se zdanéni piva, volba nového ombudsmana a stiet
BabiSovych zajmi. Mezi satirou soft news byli ter¢em Bohu§ Matus§ nebo grafikova
oblibena zpévacka Billie Eilish. Devét dalSich kolazi, které jsem zatadila do kolonky jiné,
vénovaly pozornost boufi Sabina, odklonu Trumpova letounu nad Brnem a také trendu
mésice zasobovani Cechii na horsi ¢asy. Jako v pfedchozim mésici, grafik vénoval pét

kolazi koronaviru.

Tematicka analyza - unor

M Politické
B COVID
Showbyznys

Jiné

Graf ¢.2: tematicka analyza za unor

7.3 TEMATICKA ANALYZA — BREZEN

Btezen byl pro TMBK velice plodny, a to nejen diky mnozstvi ndméti, kterou mu
poskytla rozvijejici koronavirova pandemie, ale také diky jeho odchodu do preventivni
karantény. Z grafu ¢. 3 mizeme vypozorovat, ze ze 77 snimka, které grafik na svij
Instagram pftidal bylo 47 s tematikou koronaviru. Pozornost vénoval nedostatku tstenek,
situaci ve vladé a zpiisnovani opatfeni. Ze showbyznysu se vénuje skandalu okolo
podnikatelky Nely Slovakové, ktera zacala vydélavat na prodeji pochybnych tustenek a

desinfekénich geld. V sekci jiné jsem zaradila 1 koldz, ve které satirizuje sam sebe.
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Tematicka analyza - brezen

H Politické
B COVID
I Showbyznys

Jiné

Graf ¢.3: tematicka analyza za brezen

7.4 TEMATICKA ANALYZA — DUBEN

Na grafu ¢. 4 mohu vypozorovat pokles v mnozstvi kolazi oproti bieznu, ale i tak
je grafikova produkce nasobné vétsi nez za predeslé mesice (leden, unor). Skoro polovina
kolazi je vénovana koronaviru, tematicky se grafik zaméfuje na mofeni nebo na prvni
vlnu rozvolnovani. Mezi koldze ryze politické jsem zaradila vsSechny, které se
bezprostiedné netykaly pandemie. VétSinou jde o karikaturu predsedy vlady Andreje
Babise. Showbyznys nemél velkého zastoupeni, grafik se drzel Nely Slovakové nebo

Richarda Kraj¢a. Dalsi kolaZe se tykaly naptiklad Velikonoc, anebo znamych youtubert.

Tematicka analyza - duben

M Politické
B COVID
M Showbyznys

Jiné

Graf ¢.4: tematickd analyza za duben
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Jeho prace jsou tematicky velmi aktualni, Tomas drzi krok s mainstreamovymi
médii a je schopen jeste tentyZz den vytvofit na novou informaci satirickou kolaz. Mimo
aktualni obsah, bézn¢ zasila ,,nad¢asové™ klasiky nebo sdili archivni kolaze. Informace,
které pouziva ke karikovani jsou vétSinou hlavni udalosti, které zaznamend co nejvétsi
pocet lidi. Ve vétsing ptipadl se jedna o tuzemské zpravy, na zahrani¢ni zpravy grafik

ztidil dalsi profil s anglickym nazvem TMBKsatire3'.

7.5 STATISTIKA KARIKOVANYCH POSTAV

Nyni se pokusim o analyzu osob, které ve svych koldzich nejcastéji zobrazuje.
Statistika je provedena za Ctyfi méesice (leden, unor, bezen a duben). Do grafu znazornuji
jednotlivé meésice, a kolikrat v nich byli politici ¢i politicky aktivni osoby zobrazeny.

Uvadim Sest osob, které se vyskytovali nejcastéji.

18
16
16
14
12
12

10 9

Babis Zeman Ovcacek Vojtéch Hamacek Schillerova

M leden unor bfezen duben

Graf ¢.5: celkova analyza osob vyskytujicich se v kolazich TMBK za ¢tyri mésice

Z grafu je patrné, ze se TMBK se soustfedi na vedouci predstavitele Ceské
politiky. Ti, jsou Casto spojovani s n&jakou kontroverzi, kterd se da snadno karikovat.
Nejcastéji zobrazovany ministersky predseda (konkrétné 42krat) vhledem ke koronaviru
posilil jesté ve své pozici a diky Castym vystuplim v mainstreamovych médiich je
zobrazovan 1 v satife. Naopak druhy nejvice zobrazovany prezident béhem téchto Ctyt

mésici nebyl vystaven zaddnym zvlaStnim skandalim ¢i vefejné publicité, 1 tak je

31 https://www.instagram.com/tmbksatire/
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zobrazovan a totéz plati pro jeho mluvciho. Koronavirovd pandemie ,,pfinesla slavu® i
ministriim zdravotnictvi a vnitra, kteti béhem mésict leden a unor nebyli zobrazeni ani
jednou. Jako posledni uvaddim ministryni financi, na které se da krasn¢ ilustrovat rychlé
zmény socialnich médii. Poprvé je ministryné zminéna v souvislosti s novym zakonem o

zdanéni piva, v dubnu je karikovana z diivodu finan¢nich zalezitosti nastalé krize.

Nepolitické kolaze krasn¢ ilustruji grafikovy preference (coz je prvkem
produzivatelského obsahu), zobrazuje svou oblibenou popovou zpévacku Billie Eilish.
Déle zobrazuje Leose Marese, ktery je velmi aktivni na platformé Instagram a ¢asto jeho
obsah sdili. Grafik také vytvofil kolaze, ve kterych zobrazuje sam sebe a karikuje néjakou

svoji vlastnost.

7.6 ANALYZA BACKGROUNDU

Kazda kolaz je vlozena do urcit¢ho pozadi, tzv. backgroundu. Jedna se o
stanoveny vyjev nebo scénu z filmu, kterd nam konotuje onu situaci, do které grafik
dosazuje karikovany objekt. Uspdch kolaZe zavisi na tom, kolik uZivatelti pochopi onu
konotaci mezi karikovanym objektem a backgroundem. Na jeho praci je znatelné, ze se

pokousi zasazovat své kolaze do nejznamé;jsSich snimki nebo situaci —aby méla jeho prace

-----

Z Ceského prostredi vyuziva nejznaméjsi komedie jako Pelisky, Slunce, seno...,
Marecku podejte mi pero nebo Samotdri. V jeho tvorbé nalezneme 1 klasické Ceské
pohadky. VyuZziva vSak i recentni odkazy na soutéze jako Superstar a Pece celd zemé.

Grafik také odkazuje na noveé vznikly dokument V siti, ktery se stal hitem internetu.

LNavrhuiji zavfit Cechy
na doZivoti!”

Obr.7: Na dozivoti [digitalni obrazek]. Zdroj: hitps://www.instagram.com/p/B-eELg0nhhx/ 43
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Predstavim kolaz z 2. dubna, background je odkazem na pohadku S certy nejsou
Zerty, karikovan je ptredseda vlady. Je vyobrazen jako spravce v pohadce, ktery navrhuje
zaviit Machala na dozivoti. V tomto piipadé je Machal (hlavni postava v pohadce)
nahrazen za Cechy. Kolaz odkazuje na koronavirové opatieni. Ziskala pies 35 tisic lajki

a 150 komentari. (viz obr. 7)

TMBK se odkazuje se 1 na globalni kulturu, avSak i tam sazi na jistotu. Voli
kinematografické snimky, které jsou starsi a velmi kultovni. BéZn¢ vyuZziva snimky jako
Pulp Fiction nebo Forrest Gump. Popularni je i potterovskd tematika. Jsou vidét i
grafikovi preference, jelikoz Casto zobrazuje i Star Wars, mnohdy odkazuje na pocitacové

hry, kterych je velky fanousek.

REFLEX

&THMBK

Obr.8: Kill Vir [digitalni obradzek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B-b93WvH6ry/

Koldz z 1. dubna mé velmi jednoduchou konotaci k filmu Kill Bill, konrétné
k hlavnimu plakatu k filmu. Sdéleni kolaZe je jednoduché a tderné. Grafik si ¢asto slovné
pohrava s nazvy a zde poupravil nazev na Kill Vir. Karikovan je ministr zdravotnictvi a
odkazuje opét na koronavirovou pandemii. Ziskala 40 tisic lajkti a okomentovalo ji 134

uzivatell. (viz obr. 8)

Kromé filmovych odkazl grafik pouziva i jiné prvky globalizace. Ve svych
kolazich odkazuje i na fastfoodovy fetézec McDonald a podobné. Posledni konotaci
ilustruji na piikladu. (viz obr. 9) Jedna se o kolaz, jejiz pochopeni podmiiuje znalost
znamého fetézce IKEA. Grafik vyuziva jedinecného stylu, se kterym IKEA prezentuje
své vyrobky. Na snimku je vyobrazen predmét, ktery ma fungovat jako zarazka do dvefi,

grafik mu dal jméno pfipominajici naseho ¢eského politika.
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BABIS

Zarazka proti zavirani

99,- /2ks

Cena/ks 50,-

REFLEX
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Obr.9: Babis [digitalni obrazek]. Zdroj: hitps://www.instagram.com/p/B7dYjxaH76K/
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8 ANALYZA MEDIALNIHO OBSAHU

Nyni se pokusim blize komentovat obsah jednotlivych vizudlnich sdéleni onoho
instagramového uctu. Jak bylo zminéno v teoretické Casti, digitalni satira se velice
zjednodusila. Sdéleni jsou pfimocaré, zkratkovité a iderné. Malokdy vedou uzivatele
k hlub§imu zamysleni. Ugelem této satiry je rychly efekt pobaveni. Ke svému komentaii

jsem pouZila vzdy tfi nejvice oblibené kolaZe z daného mésice.

8.1 ANALYZA MEDIALNIHO OBSAHU — LEDEN

Prvni lednova kolaz, kterou okomentuji, dosahla vysokého poctu ptiznivct
(konktrétné 37 tisic). Tento snimek odkazuje na situaci v Australii, po mohutnych
pozarech pfislo dalsi velké nestésti. Béhem n¢kolika malo dni se kontinent stihl obrovsky
prival silnych destd, které zpiisobily mohutné zéplavy. Vyobrazena je koala, kterou
grafik personifikuje a vyjadifuje znepokojeni v dané situaci. (viz obr. 10) Vyuziti
vulgarismu je jeden z typickych znaki produzivatelské tvorby — grafik tim dokazuje, ze
nad nim neni vy$s$i moc, kterd by mu branila ve vyjadieni. (Na koalu se grafik odkazuje
jeste jednou na konci ledna, kdy se jiz objevuji prvni ndkazy koronaviru, a koala na to

op¢t sarkasticky reaguje.)

Obr.10: Australie [digitdlni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B7dsuANnBxD/
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Druhou nejlépe hodnocenou lednovou satirou se stal snimek, ktery reaguje na
odchod prince Harryho a jeho manzelky Meghan z vetejného Zivota kralovské rodiny.
Snimek vypodobniuje prince Harryho, ktery nyni pracuje ve zndmém fastfoodovém
fetézci. Jedinec, ktery si u n¢j jidlo objednava pozaduje ,.kralovské* menu, coz je onen
sarkasticky prvek celé koladze. (viz obr. 11) V tomto pfispévku shleddvam zajimavé

reakce uzivatel, konkrétné reakce ptimo zastupcli onoho vyobrazeného fetézce.

Obr.11: Mezitim v Kanadé [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B7n03K3neYS/

Posledni kolaz mésice ledna, kterou predstavim, je zaméfena na oblast soft news
tj. showbyznysovou udaélost. (viz obr. 12) Jedna se o reakci udileni cen Grammy, ve
kterych mladéd zpévacka Billie Eilish ziskava nc¢kolik sosek Grammy. Na to reaguje ve
snimku 1 frontman kapely Mandrage Vita Stary, v t¢ dobé siln¢ zavisly na drogéch.
Ukazujici také Ctyfi gramy, avSak v jiném gramy smyslu. Grafik v tomto ptipadé vyuziva
slovni hry, aby dosahl vysledného vtipu (Minéno jako ocenéni a mnozstvi drog, jez
zpévak uziva). Zpévacka ve skuteCnosti ziskala pét ocenéni, ale to by se onen slovni vtip
ztratil, proto jej grafik upravil. N&kteti uZivatelé hodnotili tuto kolaZ negativné a zastavali

v v

se Vitka. I tak ziskala 37 tisic lajkii a stala se druhou nejuspésnéjsi kolazi tohoto mésice.
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Udilenf hudebnich cen Grammy
l ovladia osmnéctilets americkd

zpévatka a skladatelka Billie Eilish

wJa mér?mky
&tyfi gramy!“

Obr.12: Ctyii Grammy [digitalni obrazek]. Zdroj: hitps.://www.instagram.com/p/B71q-xsHijln/

8.2 ANALYZA MEDIALNIHO OBSAHU — UNOR

V tnoru grafik TMBK vyvésil na sviij Instagram pies 40 kolaZi. Nyni predstavim
tfi nejvice ocenéné. Prvni kolaz, kterd dosahla poctu 43 tisic lajkli znazoriuje satiru na
novou popularni zpévacku Billie Eilish. Grafik TBMK si novou popovou ikonu velice
oblibil, proto nalézame na jeho uctu 1 satirické kolaze s jeji podobiznou. (viz obr. 13) Tato
kolaz ma pfipodobniovat zpévaccino jméno k znamému fetézci potravin. Obsah kolazZe je

velice prosty, mozna prave pro své jednoduché znéni se stala tak oblibenou.

EILISH’

Obr.13: Billie Eilish [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/B861HNonBIE/
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Druha velice oblibend koldz ze stejného mésice dosahla jeste vétsiho poctu lajka,
konkrétné 49 tisic. Satirizuje Silenstvi, které nastalo v dobé pifed vypuknutim
koronavirové pandemie. Toto Silenstvi bylo spojeno predevsim s tvofenim zasob potravin
na horsi Casy. I pfes upozornéni vlady, Ze neni tieba tvofit si zasoby, v obchodech ¢asto
chybély zékladni trvanlivé potraviny, mj. mouka, téstoviny, ryze atd. Obrazek satirizuje
povahu Cechtl, ktefi zasobovani vzali za jiny konec. Na tomto obrazku vidime jedince,

ktery vyuziva sluzeb fastfoodu a zasobuje se. (viz obr. 14)

,,TISIC chaeseburgeru
prosim.*

filmovou komedii Slunce, seno... Grafik ¢asto vyuziva Ceskych filmi k tvoteni kolazi.
(viz obr. 15) Je tedy nutné pro uzivatele mit zédkladni ptehled o ¢eské kinematografii.
Legendérni hlaska s kralikem k veceti je tu pozménéna a na misto kralika je k vecefi opét

ryze, které je jesté piny slep. Grafik zde narazi na premiru zasob, které si Cesi udélali.
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JZase rejze?"
»DrZ hubu a Zer,
mame toho jesté

b

plnej sklep.”

Obr.15: Slunce, seno a koronavirus [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/B9G97ZjnS63/

8.3 ANALYZA MEDIALNIHO OBSAHU — BREZEN

Velice aktivni byl grafik TMBK v mésici bfeznu, kdy na sviij Instagram ptidal
pies 70 kolazi. A jak uz jsem vzpominala za jeho velkou tvofivost do vétsi miry muize
také jeho odchod do preventivni karantény. Prvni vyvéSena jeho koldz v mésici slavila
velky uspéch s poctem pies 53 tisic lajkii. Jedna se o kolaz, ve které jsou hlavnimi aktéry
predseda vlady Babi$ a ministr zdravotnictvi Vojtéch na tiskové konferenci. (viz obr. 16)
V ramci zpfisnéni opatfeni je zakdzédno se shromazd’ovat se, coZz Cini na obrazku
ministerskému ptredsedovi velikou radost, z divodu zvySeného poctu demonstraci na jeho

osobu.

“S ohledem na vyskyt koronaviru plati
pfisny zékaz shromazdovani, zejména
pfi demonstracich.”

REFLEX

STHMBK

Obr.16: Win [digitalni obrazek]. Zdroj: hitps://www.instagram.com/p/B9OxMDIn8Yk/

50


https://www.instagram.com/p/B9G97ZjnS63/
https://www.instagram.com/p/B9OxMDln8Yk/

Dalsi kolaz s 50 tisici ptiznivci je koldz inspirovana novym zahrani¢nim seridlem
Zaklinag, ktery vznikl podle herni ptedlohy. Serial se tésil velkému uspéchu a také proto
1 kolaz byla tak uspésna. Jméno Zaklinace je vSak poupraveno na Zavirace. V kolazi je
znazornén opét piedseda vlady Babi§ a ministr zdravotnictvi Vojtéch, aktéfi se v jeho
kolazich nachazeji velice jelikoz béhem krize to byli jedni z hlavnich aktért nastalé krize,
tj. grafik zde reaguje na ostatni média, kterd jsou zahlcena témito politiky. Grafik
satirizuje situaci, pfi které v disledku koronavirové pandemie byly zavirdny nékteré
podniky a sluzby. Babi§ je vroli hlavniho Zavirae jedouciho na koni, Vojtéch je
piiznaéné oznadovan za posluha bez koné. V pozadi je vyobrazeno Capi hnizdo. (viz obr.

17)

ZAVIRAT

Obr.17: Zavira¢ [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/B9otPSvnNIi/

Posledni tuspéSnou kolazi s 51 tisici ptiznivci byla kolaz vyobrazujici opét
premiéra BabiSe. V tomto snimku jde o smysleny rozhovor se svou manzelkou, ktera si
pieje, aby premiér koupil ostrov, na kterém by se v dobé pandemie schovali. Jeho
odpoveéd’ ,, Myslis si snad, Ze kradu? “ u nich na snimku vzbudila pousmani. (viz obr. 18)
To ma divakovi naznacit, Zze oba aktéti védi, Ze premiér krade, a tudiz si ostrov mohou

dovolit.
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Obr.18: Ostrov [digitalni obrazek]. Zdroj: hitps://www.instagram.com/p/B94UWVbnVNu/

8.4 ANALYZA MEDIALNIHO OBSAHU — DUBEN

Ptes 45 tisic lajkt ziskala kolazinspirovana kuchaiskou soutézi Masterchef. Jedna
se o snimek, ve kterém hlavni porotci soutéze hodnoti jidlo. I v tomto ptipad¢ jde
vypozorovat zminku na koronavirovou pandemii. Porotci hodnoti jidlo soutéziciho za

413

nedovafené, ona pochoutka je pfipravena znetopyra — nazvana ,netopyré“. Onen
soutézici je ¢insky prezident Si Tin-pching a nese svou prohru s mirnym znechucenim.

(viz obr. 19)

a7

To netopyre je /
nedovarene

Obr.19: Pacienti 0 [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B-w_E-Bn71H/
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Vzhledem k okolnostem koronavirové pandemie a postupnému rozvoliiovani se
hlavnim zdjmem vSech médii stal ministr zdravotnictvi Adam Vojtéch. V kolazi ze 14.
dubna je vyobrazen Vojtéch ponékud nevSedné. (viz obr. 20) JelikoZ pfes mésic jsou
kadetnické sluzby zavieny, jeho vlasy ponc¢kud vyrostly. Prave tento divod jej nuti, aby
zavedl rozvolnovaci opatfeni. Koldz s 51 tisici lajky je zasazena do konferencniho

vysilani ¢eské televize.

Ze kadernici brzy
otevrou.”

o b
i plan rozvolfiovani opatreni
Adam Vojtéch /nestr.za ANO/  ministr zdravotnictvi
PROVOZNIT FITNESS CENTRA €1 POSILOVNY BEZ VYUZITI S
: ¥

Obr.20: Kadernictvi ADAM [digitalni obrazek]. Zdroj: https.//www.instagram.com/p/B--B630nlHW/
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Posledni uspésnou kolazi s 66 tisici lajky je koldz spojend opét s Adamem
Vojtéchem. Tentokrat vSak grafik vytdhl Vojtéchovu minulost a jeho ucast v oblibené
pevecké soutézi Superstar. (viz obr. 21) V kolazi porota (v ¢ele s MareSem) hodnoti jeho
pévecky vykon, ktery ziejmé nebyl adekvatni a posild ho domt. Ten si vSak tvrdosijné

pomysli, kdo vlastné bude doma. Spojitost zase nachdzime s koronavirovym opatienim.

S &
»Bylo to piigerné, pristé
radsi zlstaiite doma.”

Obr.21: Superstar [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B_PcKyIHgR /
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9 JAZYKOVA ANALYZA

JiZ n€kolikrat jsem uvedla, Ze grafik si ¢asto pohrava se slovy, na tom stoji uspéch
1 nekterych jeho kolazi. Jde o slovni hticky, kterymi ptipodobiiuje a vizualizuje svij
zamér a tim vytvari vtip. Ostatni sdéleni jsou vétSinou jednoducha, kratka a tiderna.
Popularni jsou koldze s jednoduchymi sdélenimi, nékteré kolaze si vysta¢i pouze

s vizualnim obsahem.

Pokud pouzivé slovni sd€leni jsou Casto psana nespisovnou ¢eStinou. Mnohdy
vyuzivd pejorativni vyrazy a vulgarismy. Tim se také d4a dokazat, ze se jedna o
produzivatelskou satiru, protoze nemé nad sebou kontrolni moc, kterd by ho omezovala
ve vyjadfovani. To také dokazuje kolaz z 28. tinora, nejen Ze je zde pejorativni osloveni,
ale grafik se dopustil pteklepu ve slové Némecko. (viz obr. 22) Kolaz ziskala 1 tak ptes

43 tisic lajkt.

Ceska
republika

» Ty vole, tam nejdu!
To je zemé pina
Silench. Obejdeme
to pres Nemécko.“

Obr.22: Korona turista [digitalni obrazek]. Zdroj: https://www.instagram.com/p/B9IEuXonRLZ/

55


https://www.instagram.com/p/B9IEuXonRLZ/

10 ANALYZA PRODUZIVATELSKYCH INTERAKCI

Lidé hodnoti satirické piispévky vétSinou velmi kladné, Casto vyuzivaji
emotikony a souhlasné komentare. Uvédomuji si miru humoru. Béhem koronavirové
pandemie se stal i pomyslnym informaénim kanalem, jelikoz jeho kolaze byli velmi
aktualni. U pfispévku z 12. bfezna zanechal jakysi uzivatel komentar ve znéni: ,, Tyto
stranky beru v podstaté jako denni souhrn toho, co se déje. Neb trochu cerného humoru

neni nikdy dost v kazdé situaci. *

Neé¢kdy vsak grafik narazi na hranici. Pti jedné koldzi, ktera zlehCuje silu boute
Sabina se na néj vznesly nendvistné komentare. UZivatelé mu zacali posilat jaka neStésti
boufe Sabina napachala a karaji ho za jeho bagatelizaci. Spatnd snasena je i satira
zaloZena na ¢erném humoru, konkrétn€¢ na smrti. Komentatre vSak mohou mit 1 povahu
vytky, u nékterych kolazi se uzivatelé snazi opravit neptresnosti, jakych se grafik pii své

tvorbé dopustil.>?

Grafik vSak n¢které komentafe vyuziva k inspiraci. Nejen komentare ale 1 ostatni
ucty jsou mu inspiraci a tvofi diky nim dal$i satiru. Pokud se inspiruje, vzdy to
v komentafi uvede kym, ¢i kdo na jeho koldzi spolupracoval. Kolaz také pouziva
k propagaci, ptikladem je kolaz z 20. tnora, ve které zesmésnil piedsedu vlady, ale
background tvofil novy videoklip k pisni¢ce ¢eského rappera 7krat3. V komentéii pod

prispévkem zve uzivatele na kiest jeho alba.

32 Piikladem muze byt satira ze 14. Gnora, ve které grafik zobrazuje Lorda Voldermota s nosem, ve
skute¢nosti tato postava nos postradala.
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ZAVER

Cilem prace bylo pfinést celistvy obrdzek o novém druhu politické satiry, tzv.
produZzivatelské satiry. V ramci teoretické ¢asti byl definovan proces stirani hranic mezi
tvlircem a uzivatelem, nezbytny pro vznik produzivatelského obsahu. Byl urc¢en pojem
web druhé generace a s tim spojeny fenomén socialnich siti. Byly vymezeny vztahy mezi
médii a demokracii a respektive 1 médii zabavnimi. BliZze popsan byl 1 vyvoj satirického
zanru a novy druh digitalni satiry. Predstaveny byly i nékteré druhy produZivatelské
satiry a na konci teoretické ¢asti byla vytvofena komparace instagramovych uctl

s produzivatelskym obsahem.

Po upfesnéni metodologického postupu byl stanoven vyzkumny vzorek.
Prostfednictvim analyzy byl zkoumén jeden konkrétni satiricky ucet a byly na ném
pozorovany prvky produzivatelského obsahu. Analyza byla provadéna v nckolika
rovinéch, jednalo se o analyzu tematickou, obsahovou a jazykovou. Cilem bylo zjistit,
jestli zkoumany tcet nese prvky typické pro produzivatelsky obsah a ¢im je onen ucet tak

uspesny.

Analyzou tematickych obsahil bylo zjisténo, Ze se grafik drzi zejména politické
satiry, zaroven je vSak velmi aktudlni a snadno se pfizplisobuje vzniklym trendtm.
Nejvice zobrazovani byli pfedstavitelé vrcholové politiky, pfedevsim lidé ¢asto vidéni na
aby méla kolaz uspéch. Pravé diky jednoduchym konotacim a mainstreamovym
informacim se jeho ucet t€si takové popularité. Jeho typ satiry je jednoduchy, snadno
pochopitelny, aby pobavil co nejvétsi publikum nedbaje na jejich vzd€lani, pohlavi a
ostatni socialni determinanty. Zasluhou jazykové analyzy bylo zjisténo, ze jeho obsah
neni nikym kontrolovan. A pomoci vypozorovanych interakci mezi uzivateli bylo
zjiSténo, Ze se na jeho obsahu podileji i ostatni uZzivatelé, a proto se jednd o ucet

s produzivatelskym obsahem.

Z vyzkumu je patrné, Ze zesméSnovani na socialnich sitich je velmi ploché a
povrchni. I kdyZ se jedné o kritiku spole¢nosti, svym rychlym tempem nedokaze oslovit
a donutit uzivatele k zamysleni. Z mého pohledu se jednd o pseudosatiru, jelikoz postrada

puvodni smysl, ktery satira méla.
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