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Anotace

Tématem této bakalatrské prace je komparativni analyza na zéklad¢ obsahovych analyz
0 uzivani product placementu v ¢eském a zahrani¢ni televizni tvorbé. Prace je rozdélena
na dvé casti, teoretickou a praktickou. Teoretickd Cast prace seznamuje Ctenafe
s definici product placementu a vysvétleni zakladnich marketingovych pojmu. Prakticka
Cast bakalaiské prace je zaméfena na obsahové analyzy jednotlivych dél, které jsou
nezbytné pro Komparativni analyzu, jenz analyzuje a porovnava uziti product

placementu v ¢eském a zahrani¢nim filmu, serialu, hudebnim videoklipu.
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Annotation

The main topic of this bachelor*s thesis is a comparative analysis on the basis of content
analysis about use of product placement in the Czech and foreign television
productions. The work is divided into two parts, theoretical and practical. The
theoretical part introduces the definition of product placement and explanation of basic
marketing concepts. The practical part is focused on content analysis of individual
works, which are necessary for comparative analysis, which analyzes and compares the

use of product placement in the Czech and foreign films, series, music videos.
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UvVOD

V dnes$ni dobé¢, kdy reklama jako takova ztraci sviij Gcinek to reklamni a marketingovi
odbornici nemaji vibec snadné. Diky piresycenosti trhu je vétSina recipientii vici
pfimému televiznimu reklamnimu sdéleni imunni. Pro mnoho z nich se dokonce
reklama stala nedivéryhodnym zdrojem informaci. Vétsina divaka za ucelem vyhnout
se televizni reklamé jednoduse pfepne kanal, rozhodne sledovat oblibené filmy, seridly
a porady pfes internet, kde reklamy téméf nejsou nebo se rovnou uchyli ke stazeni si

dila z internetu. Nabizi se otdzka, jak tyto divaky zaujmout.

Proto, aby reklama udrzela krok se stile se zvySujicimi naroky spole¢nosti, musi byt
neustale vymysleny nové strategie a cesty, jak oslovit stavajici i potencidlné¢ nové
zakazniky a dostat sva sdéleni tam, kam je tfeba. Product placement, ktery se fadi mezi
moderni a nové trendy v marketingové komunikaci by mohl byt feSenim. Je tedy
otazkou, jak s product placementem pracovat, tak aby se postupem cCasu nedostal na

stejnou Uroven, na které se momentalné nachazi reklama samotna.

Téma umistovani produktu do televizni tvorby bylo zvoleno z diivodu pietrvavajici
aktualnosti tématu, které se stalo rutinou pro televizni a filmovou tvorbu, pohled na
product placement jako velmi Casto uZivany marketingovy nastroj a odliSnost ptistupli

k jeho zpracovani.

Bakalatska prace je rozd€lena na dvé ¢asti — teoretickou a praktickou. Primarnim cilem
teoretické Casti prace je seznamit cCtenafe s umisténim product placementu
v marketingové komunikaci a osvétleni zakladnich marketingovych pojymi. Nasleduji
definice product placementu a historicky vyvoj, ktery je prubézné¢ demonstrovan na
praktickych ukdzkach. Dale pak vycet vyhod a nevyhod uZivani product
placementu. Posledni kapitola teoretické casti se zabyva legislativni Upravou jak

v ramci Evropské unie, tak v ramci Ceské republiky.

Praktickd cast prace je zaméfena na komparativni analyzu, kde autorka pomoci
obsahovych analyz, analyzuje uziti product placementu v ¢eském a zahrani¢nim filmu,

seridlu a hudebnim videoklipu. Analyza zaznamenava a rozebird mnozstvi umisténych



produktt, a ¢etnost umisténi jednotlivych druhti product placementu. Cilem analyzy je
zjistit a zhodnotit, jak si s product placementem umi poradit ¢esti a zahrani¢ni filmovi/

seridlovi producenti.

Cilem bakalatské prace je seznamit ¢tenaie s problematikou product placementu a jeho
umisténi v kontextu s marketingem a reklamou. Dalsi cil je ukazka product placementu
Vpraxi a komparace prace snim. Poslednim stanovenym cilem je verifikace

stanovenych hypotéz.
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TEORETICKA CAST

1  ZAKLADNI MARKETINGOVE POJMY

Nasledujici fadky definuji zdkladni marketingové pojmy, které jsou nezbytné

k porozuméni dalsiho textu bakalaiské prace.

Marketing

,,Soubor Fidicich aktivit orientovanych na trh s cilem tvorby hodnoty a uspokojovani

potieb a prani zdkaznikii prostiednictvim vymény. © (Juraskova, Hornak, 2012, s.116)
.,V marketingu jsou dulezité nasledujict tri kroky:

o Segmentace trhu, rozclenéni trhu do homogennich skupin, které se vzajemné lisi
svymi potrebami, charakteristikami a nakupnim chovanim

e Targeting, proces vyhodnocovani atraktivity jednotlivych segmentii a vybér
Jjednoho ci vice cilovych segmentii

e Positioning, vymezuje produkt vici konkurenci a v mysli cilové skupiny
spotrebitelit — jde o zaujeti Zadouci pozice na trhu; musi byt jasny a odliSovat
produkt od ostatnich produktii nabizenych na trhu‘ (Kotler, Armstrong, 2004,
5.326)

Marketingovy mix

., Marketingovy mix se sklada ze vSech aktivit, které firma vyviji, aby vzbudila poptavku

po wrobku. Lze je utridit do ¢tyr skupin promeénnych, které jsou znamy jako 4P.

e Product (vyrobek)
e Price (cena)
e Promotion (propagace)

e Place (distribuce)
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Ucinny marketingovy program propojuje viechny prvky marketingového mixu v jeden
koordinovany program, ktery je navrzen tak, aby byla zdkaznikovi poskytnuta co
nejvyssi hodnota a aby byly splnény firemni marketingové cile.* (Kotler,Armstrong,
2004 , s. 106-107)

Komunikaéni mix

, Marketing zde pouziva celou Skalu nastrojii. Tradicné jsou tyto ndastroje

komunikacniho mixu rozdéleny do téchto skupin:

e Reklama
e Podpora prodeje
e Osobni prodej

e Public relations

Nové ndstroje komunika¢niho mixu

e Direct marketing

e [nternetova komunikace

Soucasné trendy

e Event marketing
e Guerilla marketing
e Viralni marketing

e Product placement “ (Vastikova, 2008, 134)

12



Reklama

., Z latinskeho slova reklamare, re = znovu, opakovane, klamare = kriceti, volati.
Reklama je soucasti marketingové komunikace. Jednd se o formu placené propagace,
jejimz cilem je vyvolat informacni, a predevsim ekonomicky efekt. Reklama usiluje
o prodej vyrobku, sluzby nebo osvojeni si urcitych myslenek.* Podle zvoleného média
rozdélujeme reklamu na televizni, rozhlasovou, tiSténou, internetovou a outdoorovou.

(Juraskova, Horiak, 2012. s.191)

V marketingovém Fizeni jsou nutna ¢tyri zakladni rozhodnuti:

o Stanoveni reklamnich cilii. Reklamni cile jsou specifickym komunikacnim
ukolem, ktery musi smérovat k s cilové skupiné v prubéhu urcitého casu.
Reklamu Ize klasifikovat, dle ucelu — informovat, presvédcit nebo pripomenout.

e Stanoveni rozpoctu, pri tomto kroku jsou pouzivany ndsledujici pristupy:
rozpocet podle mozZnosti firmy, rozpocet, jako procento 1z trzeb, metoda
konkurencni schopnosti a metoda ukolii a cilit

e Priprava reklamni strategie. Priprava se sklada ze dvou hlavnich krokii. Prvnim
Z nich je tvorba reklamniho sdéleni a druhym je spravmy vybér sdélovaciho,
medidalniho prostiedku.

o Vyhodnoceni kampané* (Kotler, Armstrong, 2004, s.641-642)

Televizni reklama

Bakalatrska prace je zaméfena na product placement v televiznim prostiedi, z tohoto

divodu se autorka zamétuje pouze na definici a vyvoj televizni reklamy.

,, Televizni reklama je placena prezentace komercnich informaci o vyrobku nebo sluzbé
V audiovizudlni podobé, Sirena prostrednictvim televizni prenosové techniky, jejimz
cilem je ziskat recipienta ke koupi propagovaného zbozi nebo sluzby.* Jedna se formu

nadlinkove, masové komunikace.
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K whodam televizni reklamy patri piisobeni na primdrni receptory (zrak, sluch)
recipienta, zachyceni propagované skutecnosti v pohybu, barve, nabizi se vysokd mira
nazornosti  predvedeni, emotivni  pusobeni a vysoka mira soustredeni.

(Juraskova, Hornak, 2012, s.198)

Vyvoj televizni reklamy bezesporu souvisi s vyvojem televizorii a televizniho vysilani.
Prvni televizni reklamu popisuje webovy portal zaméfeny na reklamu a média
mediaguru.cz. Prvni televizni reklama vznikla roku 1941 ve Spojenych statech
americkych. Propagovala hodinky znacky Bulowa. Reklamni spot trval deset vtefin

a jeho vyroba stala devét dolart.

Producent

wProducent je manazersky pracovnik, ktery zajistuje a koordinuje ekonomickou,
obchodni a provozni oblast vyroby filmiu, televiznich, divadelnich, hudebnich
a tanecnich poradii a predstaveni. Posuzuje naméty pro tvorbu filmi, poradii
a predstaveni z ekonomického hlediska, sestavuje pro né rozpocty, jednd se sponzory
za ucelem ziskani financnich prostredku, provadi nadbor tviirciho i technického
persondlu pro prislusny film ¢i porad, sestavuje a kontroluje plany nataceni, hlavné
z hlediska efektivniho vyuzivani materialné-technickych prostredku, financi i lidi

a neprekroceni danych financnich limiti. “ (Www.occupationsguide.cz)
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2  PRODUCT PLACEMENT

Product placement je povazovan, za specificky druh reklamy. V doslovném piekladu
z angli¢tiny znamena umisténi produktu. V souvislosti s product placementem se v praci
také miizeme setkat s jeho zkratkou, a to dvéma velkymi, tiskacimi pismeny p vedle

sebe — PP.

2.1 Definice product placementu

Pro product placement neexistuje jednotna, univerzalni definice. V kazdé knize, ktera se
svym obsahem vénuje marketingu a reklamé¢ najdeme jinak postavenou, avSak obsahem

se neliSici definici. V nasledujicich n¢kolika bodech uvadi autorka nékteré z nich.

Piikrylovd a Jahodova (2010, s. 255) definuji product placement jako: ,, PouZiti
realného znackového vyrobku nebo sluzby zpravidla primo v audiovizudlnim dile (film,
televizni porady a seridly, pocitacové hry), v zZivéem vysilani ¢i predstaveni nebo
knihach, které samy o sobé nemaji reklamni charakter, a to za jasnych, zpravidla

smluvne dohodnutych podminek.

Juraskovéa a Horndk (2012, s.171-172) pisi: ,, V pripadé product placementu se jedna
o proces, pri kterém jsou produkty, znackové obaly, obchodni znacky, resp. loga ci
ochranné znamky, nebo zminky o nich zameérné umistovany do audiovizualnich nebo

I3

Jinych dél, za financni odménu nebo jinou protihodnotu. *

Jitka Vysekalova a Jifi Mikes (2010, s. 149) uvadéji, ze: ,, Product placement je
zamerné a placené umisténi znackového vyrobku do audiovizualniho dila za ucelem

I3

jeho propagace.

Definici product placementu obsahuje 1 zdkon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani

rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakont, a to v pfesném znéni:
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., Product placementem se rozumi umisténi produktu jako jakoukoli podobu zacleneni
vyrobku, sluzby, ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaize, nebo zminky

o vyrobku a sluzbé do poradu za uplatu nebo obdobnou protihodnotu. “

2.2 Product placement a jeho historicky vyvoj

Ackoli je product placement stile zafazovan do netradi¢nich ¢i novych formatt
marketingové komunikace, v rdmci této kapitoly se ctenat dozvi, Ze product placement,
je zde mnohem déle, nez se zda. Martin Kalista v publikaci Product Placement a jeho
vliv pfi umisténi v audiovizudlnich potadech poukazuje, Zze za prvni naznaky skryté
reklamy, potazmo product placementu lze povazovat obrazy francouzskych
impresionistickych umeélci, ktefi ve svych dilech ¢asto vyobrazovali zndma patizska
mista. Na obraze od slavného Edouarda Maneta ,,Bar ve Folies-Bergére®, jsou zfetelné
znazornény sklenice a lahve s typickymi prvky pro znacku piva Bass. Na jinych

obrazech jsou k vidéni nazvy kavaren a jinych zabavnich podnikd.

Obrazek 1: Edouard Manet — Bar ve Foiles-Bergére

Zdroj: A Bar at the Folies-Bergere, online, cit. 2017-03-05

Pocatky audiovizualniho product placementu jsou ve Velkém slovniku marketingovych

komunikaci (Juraskova, Hornak, 2012) spojovany se vznikem a naslednym vyvojem
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filmu, televize a kinematografie. S prvnim zaznamenanym ptipadem filmového product
placementu jsou uzce spojovani bratii August a Louis Lumiérovi. Film z roku 1869
odehravajici se ve Svycarsku zachycuje Zeny perouci pradlo. Divak zde muZe

zaznamenat zabér na mydlo znacky Laver’s Sunlight od spole¢nosti Unilever.

Skutecny zrod product placementu vSak nastal az ve 20. stoleti ve Spojenych statech
americkych. V této dobé& vznikaji rizné formy product placementu, a moznosti, jak
minulého stoleti) se objevuji prvni placené¢ formy product placementu. Touto dobou,
presnéji roku 1939 bylo zalozeno ve filmovém studiu Metro-Goldwyn Mayer
samostatné oddéleni specializujici se na product placement. V 50.letech zasahl product
placement i do televizniho vysilani, kdy se objevuji prvni sponzorované televizni show,
televizni pofady a programy. Rozvoj product placementu v USA zpomalila az jeho
pravni uprava, stanovujici restrikce pro jeho pouzivani, které pretrvaly az do 70. let

dvacatého stoleti.

V 70.letech vznikaji v USA prvni specializované agentury na PP. Po nékolika pokusech,
které zatim nezaznamenavaly vét$i marketingovy uspéch, se vroce 1982 rozhodli
rezisér Steven Spilberg a firma na sladkosti Reese’s Piece pro umisténi svych produktt
ve filmu E.T. Mimozemstan. Po uvedeni filmu do kin byl zaregistrovan vzrist prodeje
cukrovinek o neskute¢nych 65 %. Po tomto uspéchu se product placementu dostalo

dalsiho vyvoje i mnohem vétsi obliby.

V soucasné dob¢, kdy je product placement povazovan za bézny marketingovy nastroj,
jej mizeme najit témeét v kazdém komercnim filmu, ur€eném pro masové publikum.
Aby byl product placement co nejucinngjsi, ¢asto je kombinovan s paralelni reklamni

kampani, kterd vyuziva i jiné mozné zplisoby marketingové komunikace.
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2.3 Product placement a jeho historicky vyvoj v Ceské republice

Co se tyce zacatku product placementu v ¢eské audiovizudlni tvorbé, Ize za ten okamzik
povazovat rok 1959 a umisténi cestovni kancelafe Cedok do jednoho z dilu seridlu
Rodina Blahova. D& celého dilu se odehrava na dovolené v Rumunsku. V tomto
piipadé, zaplatila CK Cedok veskeré naklady na dopravu hercii i §tdbu na misto

nataceni. Na oplatku ve zminéném dile hlavni hrdinové o Cedoku pozitivné zminili.

Dodnes se nikomu nepodafilo zjistit, zdali se skutecné o product placement jednalo, ale
rodinny film At Ziji duchové! z roku 1977 je jednim z néjlepSich ptiklada, jak
s umisténi produktu pracovat. Umisténymi produkty byly Pribinacek, ktery ma ve filmu
i svou vlastni pisenn a Francovka (Alpa), kterou s chuti pije Brtnik z Brtniku. Film se
reprizuje dodnes a malokomu role PribindCku a Francovky ve filmu ptipad4 podeziela
¢1 uméla. Do filmu se hodi, nikomu nevadi a malokdo si uvédomi, ze se jedné o product

placement.

Obrazek 2: Product placement ve filmu At ziji duchove, 1977, Alpa

Zdroj: Cernd Kronika se vraci!, online, cit. 2017-03-05

Jitka Vysekalova (2010, s.257) poukazuje na skuteCnost, Ze co se tye product
placementu v Ceské republice, nejéastéji se s nim setkavame ve filmové tvorbg. Oproti
tomu Vv zahrani¢i zastavd product placement dominantni roli spiSe v televiznich

seridlech, reality show, talk show a zdbavnich potadech.
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Product placement je v Ceské republice natolik pouZivany a zab&hly marketingovy
nastroj, ze ma svou vlastni kategorii v kreativni soutézi zamétené na reklamu-Prima
Zlatd pecka. Ocenén byl naptiklad seridl Vypravéj s dilem Annonce. Annonce je
ukazkovy ptiklad idedlniho pouziti product placementu. Jeden ze ¢lenti poroty soutéze,
Stépan Wolde se k ziskani ceny vyjadiil nasledovné: ,Tyto inzertni noviny byly
prakticky v kazd¢ trafice. Bylo to néco tak automatického, ze se tomu scénaristé témer
nemohli vyhnout. Dobie ud¢lali a kolem Annonce postavili cely piibéh.*

(www. annonce.cz)

2.4 Vyhody product placementu

Autorské duo Karlic¢ek a Kral za podstatnou vyhodu povazuji fakt, Ze umisténi produktu
je soucasti audiovizualniho dila a vétSinou udeti v okamzZiku, kdy je divdkova pozornost
na velmi vysoké Urovni, v okamziku, kdy televizi pozorné sleduje a zaroven relaxuje.
Z toho diivodu je nemozné, aby se ho reklamni sdéleni nedotklo a pokud se nerozhodne

sledovany kanal pfepnout nema Sanci obchodnimu sdéleni uniknout.

Umisténi produktu do filmu znamend pro tvirce pfimy financni zisk od zadavatele.
Z toho vyplyva skuteCnost, ze dilo je ¢astecné zafinancovano a jeho vydélek se neodviji

od sledovanosti.

Petr Frey za hlavni vyhody ve své Marketingové komunikaci povazuje podstatné kratsi
dobu od vyroby k vysilani v televizi, moznost dlouhodobé spoluprace, které si mtize
recipient povSimnout pfedevsim pii sledovani serialii, pfimy zasah na vybranou cilovou
skupinu, kterou Ize vyvodit z druhu sledovaného audiovizualniho dila a nizsi investice

na vyrobu a produkci.

Nabizi se zde i moznost spojit produkt se znamou osobnosti a diky kreativnimu
zaClenéni produktu do dé&je, jenz pfinasi efektivni zviditelnéni produktu, se divak

snadno ztotozni s hlavnim hrdinou. ,,Marketing se ¢asto mlze dostat na trh ,,na cizich
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zadech®. Spojte svou znacku s jinou znackou, kterou vase cilové publikum miluje,
spojte své hodnoty a nabidku s jejimi, to vSe technikou afinity marketingu®

(Fisk, 2006, s. 326)

Posledni vyhody vidi Martin Kalista ve schopnosti produktu pomoci dotvofit charakter
a status postavy dle produktu, ktery kupuje, pouziva nebo jaké podniky navstévuje. Na

zaver uvadi osloveni divaka pies emocni puisobeni.

Podle marketingového odbornika Petera Fiska se 75 % spotiebiteli rozhoduje na
zaklad¢é osobniho doporuceni od divéryhodnych osob. I z tohoto divodu je product
placement, ptredevS§im v seridlech velice u¢innym prostiedkem. Nejen, ze na rozdil od
filmu shlédne jeden dil uspéSného seridlu mnohanisobné vice lidi, ale v piipade
dlouhodob¢ se vysilajicich serialii typu Ulice se divak snadno ztotozni se svym hrdinou
tak, Zze mnohdy nabyde dojmu, ze seridlovou postavu divérné zna a product placement

tak dostava své ucinnosti

2.5 Nevyhody product placementu

Za podstatnou nevyhodu lze povazovat, tenkou hranici citlivého a adekvatniho umisténi
produktu do audiovizualniho dila tak, aby zpuisob a mira umisténi divaka neodradila od

dal$iho sledovani.

Dalsi nevyhodu popisuje Velky marketingovy slovnik. Jsou ji mozné neetické ptistupy.
Za neetické je povazovano piimé zaclenéni do dialogil, kdy jsou produkt nebo znacka
slovné a velice vyrazné zminény hercem, moderatorem nebo ne¢kterym z aktért (product
placement verbalni). Tento zplsob zaclenéni mize byt vyhodnocen jako obtézujici
a divak miiZze nabyt dojmu, Ze ztrdci moznost svobodného rozhodnuti, zdali chce tyto

informace pfijimat ¢i nikoli.

Nasledujici problematickou polozkou spojenou S umistovanim produktu do

audiovizualniho dila je méfeni ucinnosti sdé€leni, lze jej pouze nepiimo odhadnout,
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napiiklad nartistem prodeje vyrobku ¢i sluzby. V ptipadé¢ product placementu je pro
zadavatele nejistd navratnost financi, ktera zalezi na divackém uspéchu. Tento fakt, by
mohl zadavatele od této cesty propagace odradit. Velkym rizikem a nevyhodou je pro
product placement ¢as, jelikoz po uréité dobé ztraci svou aktudlnost a s odstupem

nékolika let mohou byt vyrobky ¢i informace o nich jiz zastaralé.

Posledni nevyhodou by mohly byt samotné produkty. Umistén by mél byt jen takovy
produkt, ktery je divakovi znam a dokaze jej, byt podvédomé identifikovat. Pokud by
byl product placement cestou, jak uvést novy vyrobek na trh, nemusel by se viibec

vyplatit. Maloktery divak by byl schopen takovy produkt zaregistrovat.

2.6 Druhy product placementu

Webova stranka www.mediaguru.cz poukazuje, ze product placement je rozd€lovan na

aktivni a pasivni.

Aktivni product placement

Tento druh product placementu je Miroslavem Karlickem charakterizovan jako aktivni
propojeni produktu ¢i sluzby s audiovizualnim dilem, pocitaCovou hrou, uméleckym
dilem apod. Konkrétni postava s produktem opakované pracuje ¢i o ném pozitivné
hovofi. Produkt tak mize mit v audiovizualnim pocinu vlastni piib&h a jeho integrace
do d¢je se uskutecnuje uz pii psani scénare. V soucasné dobé¢ se jednd o nejpouzivangjsi

zpusob umistovani produktu, a to z ditvodu piirozeného splynuti s déjem.
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Pasivni product placement

Pasivni product placement, narozdil od aktivniho, prezentuje produkt v audiovizualnim
dile jen jako statickou dekoraci. Projevuje se pasivné, a ne piili§ viditelné, diky tomu
neni na prvni pohled patrny, ale i pfes to mize byt velice ucinny. Co se divéaka tyce, je
pro n¢j pasivni forma snesitelnéjsi. Nepisobi tak okaté a Sance na negativni reakce se

minimalizuji.

Autofi Olga Juraskova a Pavel Hornak (2012, s.171-176) v knize s nazvem Velky

slovnik marketingovych komunikaci podrobné popisuji dalsi druhy product placementu:
Product displacement

Produkt displacement, v doslovném pickladu odsunuti produktu, je zpisob, ktery
zamérn¢ odstranuje znacky, loga a specifické prvky danych produktii. Dal§im moznym
postupem je nahrazeni produktu, produktem fiktivnim. Tento zplisob vyuZivaji filmovi
producenti v okamziku, kdy se cht&ji vyhnout licenénim poplatkim, které souvisi
S umist'ovanim produktu do déje nebo jen nechtéji délat reklamu zcela zdarma. Product
displacement ma své opodstatnéni za predpokladu, Ze firmy a spolenosti nesouhlasi
S pouzitim svych produktt a znacek ve filmu, obzvlasté v piipad€, ma-li jejich produkt

v audiovizudlnim dile sehrat negativni roli.

Product placement fiktivni

Tento druh je soucasti product displacementu. Jeho realizace spociva v nahrazeni
redlnych produktli témi neredlnymi. Fiktivni product placement je pouZzivan
v okamziku, kdy tviirci audiovizudlniho dila nechtéji platit firmam za umisténi produktu

do d¢je. Obcas se z fiktivniho product placementu vyvine reverse product placement.
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Reverse product placement

Jak je mozno docist se v pfedchozim bodu, reverzni product placement muze byt
dasledkem fiktivniho product placementu. Dochazi k nému v okamziku, kdy se na
zaklad¢ fiktivniho product placementu zacne znacka vyrdbét i v redlném svéte.
Ptikladem reverse product placementu je, nyni jiz fransiza, Buba Gump Shrip Co., ktera
se stala realnou na zdkladé uspésného filmu Forest Gump. Dalsi ptiklad je mozno

demonstrovat na pivé znacky Duff, znamé z amerického seridlu Simpsonovi.

Product placement barterovy

Jednd se o specificky druh product placementu. Produkty a sluzby jsou umistény
v konkrétnim filmu, potadu, show a protisluzbou je v tomto piipadé¢ vymeénny obchod,
to znamena, ze za umisténi produktu neni placeno, ale jsou poskytovany sluzby,
vyhodné pro ob¢ strany. VétSinou se jedna o zaptjceni ¢i vénovani produktd, které jsou

nezbytné pro kazdodenni pouziti (auta, mobilni telefony...).

Product placement virtualni

Virtudlni product placement, lze t€Z oznaCovat jako digitalni, je proces, pii kterém, za
pomoci digitalnich technologii, jsou do jiz natoceného audiovizudlniho materidlu
dodatecné vkladany produkty, loga a znacky. Vyhodou virtudlniho product placementu
je predevs§im cCasova neomezenost, ktera filmovym tvircim a majitelim televiznich
stanic umoziiuje vyckat a poté vyuzit nejvhodnéj$i cenovou nabidku od firem

a spolecnosti, které stoji o umisténi své sluzby nebo produktu do audiovizualniho dila.
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Product placement hudebni

Hudebni product placement se projevuje Vv ptipad¢, ze si interpret necha zaplatit od
firmy za umisténi nazvu produktu, konkrétniho sloganu do textl pisni, v ptipadé

videoklipu o zachyceni, ¢i dokonce vyuziti produktu.

Product placement v po¢ita¢ovych hrach

Diky stale se zvysujici oblibé pocitacovych her, si product placemenst nasel svou cestu
1 do virtudlniho svéta. V praxi to znamena, realisti¢téjsi prostiedi hry a snazsi proniknuti
do hracova povédomi a podvédomi, zavislé na periodicité¢ jeho hrani. Vyhodou je

snadna aktualizace v zavislosti na poptavce a nizké vyrobni cena.

Product placement internetovy

Internet, jakoZto velice rychle se rozrlstajici médium nabizi zadavatelim stale se
roz§ifujici prostor k realizaci. Nejcastéji se s internetovym product placementem
muzeme setkat v zivém vysilani, tzv. streamingu. Internetovy magazin, on-line katalog

nebo blog, to jsou idealni mista a pfilezitosti pro internetovy product placement.

Product placement verbalni

Jak ze samotného ndzvu vyplyva jde o druh product placementu ve formé mluvené.
Produkty, znacky nebo sluzby jsou slovné zminény hercem, moderatorem ¢i aktérem
potadu. Kalista dopliiuje ze v piipad¢ verbalniho product placementu nemusi byt
vysloven jen nazev produktu, sluzby nebo znacky ale i jeho zakladni charakteristické

vlastnosti, které umozni snadnou identifikaci propagovaného zbozi.
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Product placement umélecky

V piipadé uméleckého product placementu se muzeme setkat s oznaCenim art
placement. Art placement je produkt, ktery umistil do uméleckého dila. Uméleckym
dilem mizeme rozumnét divadelni hry, literarni dila, happeningy, umélecké fotografie,
vystavy. Tento druh miizeme také demonstrovat na pop-artovych obrazech Andyho

Warhola, napt. Campbellova polévka.

Product placement historicky

Historicky product placement je zaloZzen na pfizptisobeni produktu, jeho vzhledu

a funk¢nosti, urc¢itému historickému obdobi, v némz se audiovizualni dilo odehrava.

Product placement evokativni

V ptipadé, kdy je vyuZit evokativni product placement, nejsou produkt ani znacka
zfeteln¢ zobrazeny ¢i slové uvedeny. Pokud cht&ji tvilrci jit cestou evokativniho
umisténi produktu, méli by zvolit natolik silnou, specifickou a originalni znacku, aby

u vétsiny divakl evokoval ten spravny brand, uvadi Kalista.

2.7 Product placement v praxi
» Co umoziiuje product placement firmam:

o osloveni zakaznika prostiednictvim jeho emoci
e efektivni podporu image spolecnosti nebo znacky
o freativni formu zviditelneni produktit a sluzeb

e presngjsi zamereni na cilovou skupinu
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e nizsi investice pri nakupu médii a realizace reklamni kampané
e spojeni produktu se znamou osobnosti
e zvySeni povédomi o znacce

e zviditelnéni vyrobku* (Www.media-master.cz)

Dle studie, kterou provedla agentura Millward Brown povazuje 80 procent divaki

product placement za mén¢ otravny oproti klasické televizni reklamé.

»Produkty, které se v ramci product placementu objevuji nejcastéji

e osobni automobily

e spotrebni elektronika, mobily a pocitace
e potraviny

® napoje

e cestovni kanceldre

e destinace

o sluzby

e dopravni spolecnosti

Postup pii realizaci product placementu

nabidka namétu

e urceni produktu
e definice Cetnosti vyuzivani produktu v poradu
e zapracovani do scénare

e schvaleni” (www.media-master.cz)

V knize Marketingovd komunikace poukazuje autor na aspekty, které je vhodné,
v souvislosti s umisténim produktu/ sluzby do audiovizualniho dila zvazit. Je nutné
velmi dobfe promyslet vhodnost zakomponovani vyrobku nebo sluzby do filmového
déje. V tomto ptipad¢ by méla byt urcita pasaz vzdy predstavena klientovi. Dale by mél

byt bran zfetel na predstaveni produktu tak, aby byly vyzdvihnuty jeho benefity
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a kvalita. Situace, v nizZ produkt vystupuje, by mély byt snadno zapamatovatelné. Vzdy
by mél byt, byt odhadem stanoven pocet divaki, kteti vysledné dilo uvidi. Existuje
cesta, jak udélat samotnou kampan jest¢ ucinnéjsi. Autor Petr Frey se zde zminuje, Ze
existuje pro zadavatele moznost koupi specialni licence, kterd umoznuje dalsi vyuziti
motivl, postav, slogani a hesel z filmu, pro jeho vlastni samostatnou kampan. Nutno

podotknout, Ze tento zpusob je financné velmi narocny.

,Aby byl product placement ucinnejsi, casto se kombinuje i s paralelni reklamni
kampani, v kombinaci s dalsimi ndstroji marketingové komunikace. Napriklad béhem
premiéery a naslednému promitani filmu spusti firma i masovou reklamni kampan, ktera

je doprovazena dalsimi PR aktivitami. * (JurasSkova, Hornak, 2010, s. 172)

., Zadavatel by mel dostat k dispozici sadu fotografii o filmu s motivem produktu, véetné
moznosti vyuzit jich v ramci vlastnich internich a jinych reklamnich aktivit a na svych
webovych strankdch. Tento vycet je orientacni a ma slouzit pro kontrolu sprdavného

planovani product placementu a jednani s producenty. *“ (Frey, 2011, s.133)

Co na to filmovi producenti

Pro web ctenarska-gramotnost.cz se filmovy producent Pavel Melounek, ktery ma na
svédomi napf. film Snowboard’aci ¢i Anglické jahody vyjadiil na konto product
placementu takto: "Jemnost je slovo, které by se s product placementem meélo zdsadné
spojovat. Umisténi vyrobku, loga nebo hovor o vyrobku ¢i znacce by nemély z filmu

vycuhovat jako vlk mezi ovcemi." (www.ctenarska-gramotnost.cz, 2011)

Rezisér Zden¢k TroSka, ktery, a¢ neni fanouskem product placementu se Kk této
problematice vyjadiuje nasledovné: ,, Driv byli stastni, Ze se tam ten produkt objevil.
Dneska uz lidé, kteri davaji penize, chtéji, aby se o produktu mluvilo, aby to tam Ardlo,
dokonce chteji, aby ve filmu Arali oni, aby tam hrdla jejich dcera, maminka, babicka,
milenka, ja nevim co vsechno, jejich auto. Je to v podstaté nutny z10. Pochopitelné mé to

nebavi, jsem proti. Ale kde sezenete penize? Tady jsou. Takze na to pristoupite, ddte tam
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ten, ktery vyrobek, aby tam zahral, a mdte penize, za tu ulitbu, zZe ukdzete

vyrobek. “ (Www.kinobox.cz)

Na otazku, jak moc je product placement dulezity pro financovani Ceskych filmu
producent Smidmajer odpovida: ,, Dnes uz piimo nezbytny. Kdyz jste Sikovny a mdte
§testi, miize tvorit klidné tietinu rozpoctu. Rika se, Ze v dobovych filmech se nedd
product placement vyuzit, ale v pohadce Peklo s princeznou se nam treba podarilo

zakomponovat kotle Geminox. “(Www.ihned.cz, 2015)

Product placement a finance

Existuji urcita kritéria, ktera jsou dualezita pfi uréovani cen za umisténi produktu do

audiovizudlniho dila. Nejcast¢ji se jedna 0 nasledujici:

e Sledovanost pofadu

e Identifikovatelnost produktu (¢im lépe je produkt rozpoznatelny, tim vyssi je
cena)

e Dominantni/ nedominantni zab&r

e Forma umisténi produktu (aktivni/ pasivni)

e Délka zabéru s produktem

e Cetnost zabért s produktem

e Slovni uvedeni (verbalni zminka)

V nekterych piipadech jsou uzivana jesté ostatni, doplnujici kritéria, kterd maji vyznam

na ur¢ovani ceny:

e |, Spojeni s hlavni postavou nebo VIP osobnosti
e Klicova role produktu v poradu
o Emocni zasah* (Kalista, 2011, s.37)
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Jean Marc Lehu (2007, s.73-76) vycet faktorti ovliviwjici cenu dopliiuje o par

nasledujicich polozek:

o Filmovy zanr

o Integrace produktu do deje (dostane-li produkt viastni roli, ktera snadno splyne
S déjem je cena vyssi, nez pri pouhém zabéru na produkt)

o Moznost umisténi produktu do traileru, na webové stranky, jenz slouzi

k propagaci filmu “
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3  LEGISLATIVA A PRODUCT PLACEMENT

Tato kapitola se ve své prvni ¢asti vénuje product placementu v ramci Evropské
unie (Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2007/65/ES , Smérnice Evropského
parlamentu a Rady 2010/13/EU z roku 2010) druha ¢ast se podrobnéji zaméfuje na
product placement v ramci Ceské republiky (Zdkon 132/2010 Sb. o audiovizuélnich
medidlnich sluzbach na vyzadani a Zakon 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového

a televizniho vysilani)

3.1 Legislativa a product placement v ramci Evropské unie

Definice a legislativni norma se product placementu dostavad ve Smérnici Evropského
parlamentu a Rady 2007/65/ES respektive 2010/13/EU z roku 2010. Tato smérnice
sjednocuje tii smérnice piedchozi, a to z roku 1989, 1999, 2007 a upravuje regulace
audiovizualniho vysilani a poskytovani audiovizualnich sluzeb. Clenské staty dostaly
béhem implementace Smérnice Evropského parlamentu a rady 2007/65/ES respektive
2010/12/EU, dostala kazda ¢lenskd zemé Cas do 19. prosince 2009 a jistou miru volnosti
ohledn¢ prepracovani, povoleni, upraveni ¢i Uplného zdkazu product placementu. Na
rozdil od Velké Britanie, kde byl zcela zakazan, Ceska republika ho do svého pravniho
fadu zahrnula jako Zakon 132/2010 Sb. o audiovizudlnich medidlnich sluzbach na
vyzadani, a to vySe zminénou implementaci Smérnice Evropského parlamentu a Rady

2010/13/EU. Zakon byl schvalen 13.4.2010 s G¢innosti od 1. ¢ervna 2010.
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3.2 Legislativa a product placement v rameci Ceské republiky

., Problematika regulace obchodnich sdeleni a s tim souvisejici moznosti uziti product
placementu je jednou z priorit v oblasti audiovizudalniho medidlniho prava.* (Kalista,
2011, s.12)

,Od 1. ¢ervna 2010 je ucinna novela zakona o vysilani, ktera umoznuje provozovateliim
televizniho vysilani umistovat produkty do svych poradii, tzv. product placement.
Umisténi produktu je vedle reklamy, teleshoppingu a sponzorovani jednim z dalSich

typit obchodniho sdéleni. * (Www.rrtv.cz)

Zikon ¢. 231/2001 Sb. a zakon ¢. 132/2010 Sb.

Zakony 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 132/2010 Sb.
o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani jsou téméf totozné, alespon co se
product placementu tyce. Jelikoz se zakony navzajem prolinaji a nckteré body se
opakuji, pokousi se autorka v této kapitole legislativni problematiku product placementu

shrnout a popsat jednoduse a stru¢né.

Povinnosti provozovateli televizniho vysilani pfi umisténi produktu

Dle § 53a, je umisténi produktu v pofadech piipustné pouze v ptipad¢, jedna-li se o:
., kinematografické dilo, filmy a seridly vytvorené pro televizni vysilani nebo
audiovizualni a medialni sluzby na vyzZadani, sportovni a zdabavni porady. Naopak

umisténi produktu je nepiipustné v ptipad¢, ze jde o potad pro déti.
., Porady, jenz obsahuji umisténi produktu museji splnovat nasledujici pozadavky:

a) jejich obsah a doba zarazeni do vysilani nesméji byt ovlivnény tak, aby tim byla

dotcena redakcni odpovédnost a nezavislost provozovatele televizniho vysilani,
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b) nesmeji primo nabddat k ndkupu nebo prondjmu zbozi nebo sluzeb, zejména

zvldstnim zminovanim tohoto zbozi nebo sluzeb za ucelem jejich propagace,
C) nesméji nepatricné zdiiraziiovat umistény produkt.

K problematice product placementu se vztahuji jesté dalSi zakony, jsou jimi zékon
¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ve znéni pozd¢jSich predpist a zakon

&. 483/1991 Sb., o Ceské televizi.

Ve vztahu se zdkonem 40/1995 Sb. O regulaci reklamy, uvadi zékon 231/2001 sb.
§ 53a, odst. 3, ze porady nesmé&ji obsahovat umisténi cigaret, elektronickych cigaret,
nahradnich naplni do elektronickych cigaret a jiné tabdkové vyrobky. Stejné tak ani
prodejce €1 vyrobce tabakovych vyrobki a pfisluSenstvi k nim. Dale se zdkaz vztahuje
na ,,1é¢ivé piipravky nebo 1é¢ebné postupy, které jsou v Ceské republice dostupné pouze

na lékarsky predpis.*

Paragraf ¢. 53a, odst. 2, zdkona ¢. 231/2001 Sb., se zabyva oznacenim potadu, ve
kterém je produkt umistén. Oznaceni se musi objevit vZdy na zacatku a na konci,
Vv piipad¢ pferuSeni vysilani reklamnim blokem, 1 po preruseni. Toto oznaceni je

povazovano za jisty druh opatteni proti uvedeni divaka v omyl o povaze potadu.

Vysekalova a Mike§ (2010, s.258) se pozastavuji nad otazkou, zdali jde v ptipadé
product placement o skrytou reklamu, (v feci zakona se jedna o skryté audiovizualni
obchodni sd¢leni). Skrytou reklamu obvykle charakterizujeme jako tu reklamu, ktera
propaguje produkt ¢i sluzbu a neni oznacena. Pokud by takova prezentace nebyla fadné

oznacena Slo by o jednozna¢né poruseni zédkona.

., Zakon skrytym audiovizualnim obchodnim sdélenim rozumi slovni nebo obrazovou
prezentace zbozi, sluzeb, jména, ochranné znamky nebo cinnosti vyrobce zbozi nebo
poskytovatele sluzeb v poradech, jestlize poskytovatel medialnich sluzeb umysiné uvede
takovou prezentaci s reklamnim cilem a mohl by tak uvést verejnost v omyl o povaze
této prezentace. Prezentace se povazuje za umyslnou zejména tehdy, je-li provadeéna za

uplatu nebo obdobnou protihodnotu. “ (Smérnice 2007/65/ES)
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Vyse zminénd povinnost se ,, nevztahuje na porady, které nevyrobil nebo jejichz vyrobu
nezadal sam provozovatel televizniho vysilani nebo osoba, ktera je ve vztahu
k provozovateli televizniho vysilani v postaveni osoby ovladajici nebo oviadané podle

zvlastniho pravniho predpisu.

Rada pro Rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) pfijala nekolik doporuceni pro
provozovatele televizniho vysilani, jenz souvisi s aplikaci nové pravni Upravy tykajici
se umisténi produktu. Jako oznaceni pofadu rada doporucuje pouzivat piktogram
skladajici se z dvou bilych pismen P, tedy PP na ¢erném pozadi, jez vyobrazuji zkratku
anglického vyrazu product placement, umisténych v kruhu. Piktogram bude na
obrazovce umistén v pravém dolnim rohu obrazovky, a to po dobu péti sekund.

Piktogram musi zabirat minimalné 15 % z obrazovky.

Zkratka byla zvolena po vzoru jinych ¢Elenskych zemi evropské unie, kde je toto

oznaceni dlouhodobé uzivano.

Aby divaci piktogramovému oznaeni o umisténi produktu porozuméli, bude po dobu
prvnich tfi mé&sici od uvedeni prvniho pofadu obsahujici product placement na kazdém

televiznim programu, piktogram doplnén edukativnim textem nasledujiciho znéni:

., Tento porad obsahuje komercni sdéleni ve formé umisténi produktu za ucelem

propagace zboZi ¢i sluzeb. “ (WWW.rrtv.cz)

Edukativni text bude v bilé barvé na cerném pozadi. Na obrazovce bude zaujimat
minimalné¢ 15 % z obrazu a jeho umisténi potrvd minimalné 10 vtefin. Z divodu

dostatecné jasného a zietelného sdéleni zazni cely text jeste verbalné.

Dalsim doporu¢enim pro provozovatele, které vydala rada v souvislosti s product
placementem je, aby oznaceni pofadu s product placementem neobsahovalo zminku ani

konkrétni odkaz na umistény produkt, sluzbu ¢i spolecnost, kterd umisténi zadala.
wZa nabddani ke koupi a nepatiicné zdiraziiovani produktu RRTV povazuje:

® neopodstatnéné zminovani produktu nad ramec déjového kontextu s cilem na

produkt
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e upozornit a vzbudit divakitv zajem o produkt

e wzdvihovani a vychvalovani kvalit produktu

e neprirozenou kumulaci vyskytu jediného produktu

e uvedeni kontaktu (adresy, www stranek, telefonniho kontaktu) na prodejce
produktu

e (i poskytovatele sluzby

o zdiiraznovani produktu obrazovymi prostredky (detaily produktu bez zjevného

e dramaturgicko-rezijniho opodstatnéni* (WWW.rrtv.cz)

Dale plati Gplny zdkaz umistovani produkti a znacek do zpravodajskych
a publicistickych potfadl, do programi, které jsou urcené¢ pro détské divaky a do
programu, jenz jsou nabozensky orientovany. V pfipadé, ze jsou vySe uvedené normy
dodrzovany, nejedna se o nezdkonnou skrytou nebo podprahovou reklamu, ale o zcela

legalni marketingové-informacni nastroj.
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PRAKTICKA CAST

4  KOMPARATIVNI ANALYZA

Komparaivni analyza (srovndvaci analyza) se zabyva studiem shod, podobnosti,

odlignosti.

4.1 Metodika a stanovené cile

V nasledujici praktické Casti se autorka zabyva product placementem v praxi. Zvolila
metodu obsahové komparativni analyzy, v niz bude analyzovat Ceskou a zahrani¢ni
televizni tvorbu, konkrétné filmy, serialy a hudebni videoklipy. Jednotliva dila jsou na
zakladé¢ svého zaméfeni rozdéleny do podkapitol. Autorka se predev§im
u analyzovanych filmi a seridli snazila o vhodny vybér, ktery pozd&ji podrobila

dikladnému prozkoumani.

Hlavnim ptedpokladem pii vybéru vhodného filmu/ serialu/ videoklipu k analyzovani,
byl rok vyroby. Dila méla vzniknout po roce 2010, nejlépe v prib&hu poslednich dvou
let a jejich Zanr m¢l byt obdobny. Kritérium, pro¢ méla byt vybrana dila vyrobena az po
roce 2010 bylo stanoveno z divodu analyzy ¢eské tvorby, pro kterou byla roku 2010
stanovena legislativni norma. B¢hem analyzovani jednotlivych audiovizudlnich dél
autorka peclivé hlidala stopaz a zapisovala, kdy, na jak dlouho a které produkty c¢i
sluzby byly v dile vyobrazeny. Do tabulky byly zaznamenany vSechny prokazatelné
existujici produkty a sluzby. Produkty, které byly verbdln€¢ zminény jsou zvlast
podrobné rozepsany v jednotlivych castech. Nejvétsi pozornost vénovala autorka
filmim a jejich rozboru. O pravdivosti a smérodatnosti informaci uvedenych v ,,Co
umoznuje product placement firmam?““ se muze Ctendi docist v detailnich rozborech
jednotlivych dél. V ramci praktické ¢asti byly autorkou stanoveny 2 hypotézy, které

budou obsahovou analyzou potvrzeny nebo vyvraceny.
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Hypotéza ¢.1: Serialovi producenti si s product placementem umi poradit 1épe nez ti

filmovi.

Hypotéza ¢.2: Pii umistovani produktd do dé&je se producenti stale vice spoléhaji na

klasickou, vizualni formu product placementu oproti formé verbalni.

4.2 Filmy

Pii vybéru film vhodnych pro analyzu se autorka snaZzila vybrat filmy, jenz vzniklv
pribéhu poslednich dvou let. TéZ dbala na ptitomnost product placementu ve vybranych

dilech a zanrové podobnosti.

4.2.1 Cesky film — Celebrity S.R.O

Ackoli shlédnuty film nepatii ke klasickym pociniim, na ktery je divak v ¢eské filmové
tvorb& zvykly, spliiuje vSechna autorkou stanovena kritéria, vhodnd k tématu prace

a nésledné analyze.

Film byl natocen dle divadelni pfedlohy herce, dramatika, scénaristy a divadelniho

reziséra Antonina Prochazky.

Premiéra filmu: 29. fijna 2015

Rezie: Miloslav Smidmajer

Scénat: Jiti Hrudsky, Jifi Madl

Producent: Miloslav Smidmajer (Bio Illusion)

Koproducent: Dana Volakova, Michaela Flenerova (FénixFilm)

V hlavnich rolich: Jifi Madl, Monika Horvathova, Filip Kankovsky, Vilma Cibulkova,

Robert Jaskow, Zuzana Bydzovska, Ladislav Mrkvicka, Andrea KeresteSova, Antonin
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Prochazka, Robert Nebifensky

Product placement: Clavin, Big Shock, Prazsky denik, Story, TV Mini, TV Prima,
Karcher, Stoudal, Kino Aero, Shell, Citroen, Mercedes, Nisan, Mazda, Skoda, Tatra,
Bohemia Chips, T-Mobile, Hitradio

Celkova délka filmu: 97 minut 27 sekund

Celkova doba product placementu: 4 minuty 10 sekund

Struény déj filmu

Celebrity S.R.O. je pomérné novy ¢esky komedialni film, natocen a uveden do Kin roku
2015. Muazeme jej nazvat jako film o filmu, pfesnéji film o seridlu. D¢&j filmu ukazuje
divakovi, jak probihd natd¢eni nekone¢ného seridlu Podej Sté€sti ruku. Ve filmu
vystupuji, jako rivalové mlady, umélecky nenaplnény rezisér Tomas§ Hrobsky (Jifi
Madl) a serialova, mirn¢ neuroticka producentka Puflerova (Vilma Cibulkova), ktera se
snazi za kazdou cenu vyjit vstfic obchodnim a medidlnim partnerim nataceného serialu
a rating je pro ni na ukor d&je seridlu na prvnim misté. Za vidinou vys$si sledovanosti se
snazi cely televizni tym vymyslet co nejpoutavéjsi d&jovou linku. Uchyli se proto
K inspiraci skute¢nym a v§em dobfe znamym mafianem Kieckem. Z nataceného serialu
se pomalu stava sci-fi. Tvirciim pravdépodobné nestacilo, ze se obchodni a medialni
partnefi snazi horem dolem dostat své produkty do dé¢je. Hlavni hrdina serialu, starSi
muz Albert (Antonin Prochazka), zijici se svou manZzelkou (Zuzana Bydzovska)
a pozd€ji 1 milenkou (Andrea KeresteSovd) v plli seridlu zméni orientaci. Jeho
homosexudlnim partnerem se stane postava, inspirovana zndmym mafianem Kieckem
(Robert Jaskow). Z mafiana Kietka se v seridlu stdva mafian Snecek. Casem
sev seridlové postaveé poznd, prirozené se mu jeho seridlové vyobrazeni nelibi a na svou
reakci nenechd dlouho cekat. Zafne pravidelné undSet producentku, kterou tresta
elektroSoky a nuti k pfepsani scénarii. Tomas, ktery omylem nachytd mafiana Krecka
u loupezného vniknuti do domu producentky je z bezpecnostnich diivodi zatazen do
programu na ochranu svédku. Policie ho pfemisti do malé slovenské vesni¢ky Holiny.

Diky své povaze i rezisérskému talentu neztstane TomasS dlouho bez prace. Vyuzije

svého rezisérského talentu a zacCne rezirovat pohiby nejen ve vsi Holiny, ale
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I v sousednich vesnicich. Filmu nechybi ani romanticka zapletka mezi hlavnim hrdinou
TomaSem a mladou, krachujici Svadlenkou Janou. Film kon¢i ve slovenské vesnicce,
kam se oba piestéhuji. Jak moc si Tomas ziskal obyvatele z celé horské osady se ukaze
v okamziku, kdy mu obyvatel¢é nechaji vystavit na louce obrovsky napis

HOLINYWOOD. Zabérem na népis, $tastny par i na obyvatele vesnice film konci.

Product placement ve filmu Celebrity S.R.O.
Uvedena doba product placementu v tabulce je doba vizudlniho zobrazeni produktu.

Tabulka ¢.1: Product placement ve filmu Celebrity S.R.O

Produkt Celkovy ¢as
Prazsky denik 0:00:23
TV Mini 0:00:25
Citroen 0:00:17
Soudal 0:00:05
Big Shock 0:00:40
Clavin 0:00:52
Story 0:00:16
Mercedes 0:00:25
Nisan 0:00:04
Shell 0:00:13
Kino Aero 0:00:01
Bohema Chips 0:00:10
T-Mobile 0:00:04
Karcher 0:00:07
Mazda 0:00:05
Skoda 0:00:02
Tatra 0:00:01
Celkovy Cas 0:04:10

Zdroj: Lucie Rysava, 2017 (vlastni Setieni)
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Znacka Clavin, ktera zaujima misto generalniho partnera filmu se ve ukazuje ve ¢tyfech
ruznych podobach. Vystupuje zde samotny ,,maskot” Clavina, Cerveny d’abel Erektus,
kterého znaji divaci z reklam a plakati, dale plakat, na kterém je logo, pak skutecné

baleni tablet a existujici reklama vysilana v televizi.

Ptestoze je doba product placementu pomérné nizka oproti jinym ¢eskym pocintim, tak
diky tomu, Ze se jedna o celkem kratké, Casté¢ a velmi zietelné zabéry na produkty,
nabyva divak dojmu, Ze najit scénu bez umisténého produktu snad ani neni mozné.
Kromé redlného, klasického product placementu at’ uz v aktivni ¢i pasivni form¢ se ve
filmu potykdme i s fiktivnim product placementem. Fiktivnimi firmami je zde butik

Butique D" Amour ktery si otevie Slovenka Jana, a sit’ 1ékaren Dobrodinec.

Hned v prubéhu druhé minuty filmu se setkavame s prvnim umisténym produktem. Tim
jsou noviny Prazsky denik od vydavatelstvi Astrosat Media. Vydavatelsky dim Astrosat
Media S.R.O. do filmu umistilo jest¢ dal$i dva tituly ze svého portfolia. Jsou jimi
¢trnactideniky Story a TV Mini. Celkovy €as umisténi za vSechny tii tituly je jedna
minuta a Ctyfi vtefiny. Kazdy z tituld je na obrazovce o néco déle, nez jak je uvedeno
v tabulce, Cas je pocitan od okamziku, kdy je moZno prokazatelné rozeznat o jaky
produkt se jedna. Pii zabérech na Prazsky denik, ktery je souasti natacené seridlové
scény fesi rezisér Toma$§ a producentka Puflerovd nutnost jeho pfitomnosti. ReZisér
noviny nepovazuje za nezbytnou rekvizitu a chce ji ze scény vySkrtnout. V tom
okamziku zasahuje producentka slovy: ,, Albert bude mit noviny, je to nas medialni

partner! Bude mit noviny.

Ponévadz je televize i Prima jednim z partnert filmu, setkdvame se v osmé minuté se
scénou, kdy asistent a rekvizitaf VotiSek veze mladého reZiséra TomasSe na piijimaci
zkousky na FAMU. Ve snaze uklidnit nervozniho TomaSe pronasi vétu: ,, Lucka Bild
tedka byla u Polreicha (Zdenek Polreich, jedna z hlavnich hvezd televize Prima, pozn.

autorky) a rikala, ze kdyz se vari s ldskou, tak i spalena vafle je lepsi nez...

D¢j divaka prendsi o necelou ptl hodinu dél, kde uz tvirci filmu Celebrity S.R.O.
pritvrdili. Producentka Puflerova piedstavuje, ve své kancelédfi, vykonnému tediteli
a rezisérovi novinku Big Shock, nového obchodniho partnera slovy: ,,Big Shock,

energeticky napoj. Product placement. Zaplati velkou cast vyroby.“ RezZisér
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rezignované piijima se slovy: ,,No, tak ho polozim nékam na stil.” Rezisériv navrh
producentka smeta ze stolu slovy: ,, To uz dneska nestaci. Herec se ho musi napit, rict,
Ze je to jeho oblibeny napoj, protoze ho vidycky povzbudi. Takhle to chce obchodni
oddeleni. Druhy herec, ktery je tam s nim, také podotkne, Ze je to jeho oblibeny napoj,
Ze ho ma velmi rad, no a ten prvni mu ho ochotné nabidne a pak se spolecné napiji. *
V pribéhu celé scény, pokazdé, kdyz je zabér na mluvici producentku, plakat
propagujici zminovany energeticky napoj visici na flipchartu, zabira jednu tfetinu celé

obrazovky.

Neuplyne ani ptil minuty od scény s Big Shockem a hned se na divaky vali dalsi davka
product placementu. Tentokrat ve znameni podplirnych pilulek pro muze znacky
Clavin. Pfichdzi asistentka rezie a promlouvé k rezisérovi: ,,Rejzo, tohle ti posild
Puflerova, zména Sestky, pridala tam postavu a pry si mas dat hodné zalezet.* Nez se
zmateny rezisér rozkouka, poukazuje uz asistentka na velkého, ozivlého certa, zndmého
z reklamy a pokracuje: ,, To je dabel Erektus od Clavinu, podoba se nesmi ménit a jak
tam mas tu milostnou scénu, tak on bude za Albertem jen stdat. Pevné stdt.” Nutno
podotknout, Ze slovo stat vyslovila asistentka s jistym podtextem, ktery divdka odkazuje

na primdrni vlastnost propagovanych pilulek.

Nasledujici scéna nabizi divdkovi dal$i davku od znacky Clavin. Tentokrat se d¢j
odehrava v zasedaci mistnosti. Na scéné je producentka a dva obchodni zastupci,
pozdéji 1 rezisér. Po celou dobu je v pozadi, na televizi promitan jiz existujici reklamni
spot na podplrny prostfedek. V okamziku, kdy do zasedaci mistnosti vchazi reZisér
Tomas seznamuje producentka reZiséra s obchodnimi zastupci slovy: ,,Seznamte se
prosim, toto jsou zastupci PR agentury Tlacil a syn. Jsou to nasSi novi scénariste.
Product placement. Budou se nam starat o produkty partnerii v nasem seridlu,
napriklad Clavin, “podava krabicku rezisérovi a informuje k ¢emu Clavin slouzi. Nyni
se do rozhovoru zapojuje jeden ze zastupcti a ujiStuje reziséra, Ze nepotiebuji ukazovat,

jak Clavin dobfte funguje, ponévadz to vSichni vedi.

V tficaté paté minuté se stdva realitou viSe zminovana scéna s ndpojem Big Shock. Dva
muzi, sedici proti sobé si béhem konverzace za¢nou notovat, nad oblibenosti napoje. Do

tohoto okamziku 1 po ném stoji Zluta plechovka na stole s logem viditelné nato¢enym ke
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kamete. Nato¢eny material je pozdéji jesté jednou promitan, kdyz je vysilan v televizi.
Jak je vidno v dalSim zabéru, Big Shock nepiji jen seridlovi aktéti, nybrz i ¢lenové

nataceciho $tabu.

Film se nachazi v minuté¢ cislo tficet sedm a odehrava se opét v kancelafi pani
producentky. V pozadi se nachazi flipchart s plakatem, tentokrat od Clavinu, na stole
lezi Casopis Story a producentka tlumoci rezisérovi dalSi pozadavky z obchodniho
oddé€leni: ,, Potrebujeme, aby Albert rekl, Ze V siti lékaren Dobrodinec otevieli na rohu
jeho ulice pobocku a jemu to absolutné zmenilo Zivot.” Néasledné¢ ukoluje reziséra,
nahlédnutim do scénafe a volby vhodného mista pro splnéni pozadavku a zminuje
¢astku jeden a pll milionu. I tento pozadavek je ihned pfi dal$im natidfeni seridlu
splnén. Mladd Albertova milenka nabadd Alberta, aby si dal Sumivy vitamin, ktery
zakoupila v siti vySe zminovanych lékaren. Albert vyskakuje z kanape a s rozvernym
vyrazem ve tvaii pravi: ,, Miluji krasné Zeny a ty nejkrdasnéjsi mam doma, ale hlavne...*
béhem pauzy ve vété vytahuje z kapsy Zupanu krabicku s brandem Clavin, objima
manzelku 1 milenku a prohlasuje legendarni a vétSin€ divakiim znamy slogan: ,, Miizu

3

hned. “ po stopce rezisér jen ironicky zkonstatuje: ,, No, ten Clavin tam sedi skvéle.

Nastésti pro divaka, v padesaté druhé minuté zacina posledni scéna, ve které vystupuje
znacka Clavin. Scéna se odehravd v restauraci, kde ma pani Puflerovd schiizku
S partnery serialu, s panem Hrdinou z Clavinu a panem Boufilem z Big Shocku.
S nad$enim partnerim sdé€luje své dalsi zaméry s jejich produkty: ,, Hodlam poradné
pritlacit na pilu, rozumite, mé se ted’ dokonce povedlo zapracovat velice vtipné do
zasadnich scén pravé dabla Clavina. * Zastupci ji jiz v pllce véty pierusuji s obavami,
aby toho tlaceni na pilu nebylo uz pfilis, s pfanim o umisténi produktu jen do scén, kdy
bude pribéh a umisténi vyrobku pfirozené. Produkty generalniho partnera znacky
Clavin se tak ve filmu prezentuji v Casové délce padesat dva vtefin a Sestkrat je nazev

produktu jesté verbaln¢ vyzdvihnut.

Medialni partner filmu Hitradio vsadil jen na verbalni druh product placementu. Béhem
scény, v niz producentka sedi ve své kancelafi se do ticha ozve znélka Hitradia a kratké

uvodni zpravy.
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Posledni velka product placementova scéna a zaroven posledni scéna s Big Shockem
uto¢i na divaka zhruba ctvrt hodiny pfed koncem. Homosexudlnimu paru, Albertovi
a mafianovi Sneckovi se narodi miminko. P¥ekvapeny doktor se pozastavuje nad
priabéhem porodu. Mafian ptisuzuje hladky pribéh porodu pravé Big Shocku: ,, To vite,
Big Shock, to meé vzdycky povzbudi.*, naez doktor chapaveé odpovida. , Aha, tak ted uz
to chdpu, taky ho mam rdd.* Partnerovi filmu dali producenti Ctyficet vtefin a tfi

verbalni zminky.

Deset minut pfed koncem filmu se setkdvame s poslednim zabérem na produkt, autem

znacky Mercedes, ktery celé spektrum umisténych produktti uzavira.

Obrazek 3: Product placement ve Filmu Celebrity S.R.O.

Zdroj: www.youtube.com, 2015
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Generalni partner:

e Clavin
Partneri:

e Big Shock
e Prima

Medialni partneri:

e Hitradio,
e CSFim
e Story

e TV Mini

e Prazsky denik
e FEurozpravy

e Kina.cz

V zavérecnych titulcich byly zminény tyto znac¢ky:

e SD Car
e Inva Building Materials (Stoudal)

e Karcher
e Nisan
e Citroen

e Al Namura (dodavatel Big Shocku na ¢esky trh)
e LG

e Astrosat (Prazsky denik, Story, TV Mini)

e Schell

e Go Prague
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Hodnoceni product placementu ve filmu Celebrity S.R.O.

Shlédnuty snimek v praxi dokazuje skuteCnost, ze hranice mezi kreativné a citlive
provedenym product placementem je opravdu tenka. Namét mél obrovsky potencial.
Pracovat s pfiznanym product placementem, v misté, kde vznikaji filmy/ seridly tedy
V jeho pfirozeném prostiedi, je velice vhodna pfilezitost. To se v§ak v tomto filmu moc
nepovedlo. Zabért na produkty a okatého vychvalovani produktl je az piilis. Je vSak
velice pravdépodobné, Ze divak neznaly filmového priimyslu, bude natolik ohromen
vypravécskym zpusobem, jak se to¢i seridl, ze mu ani nedojde, o jak ve skutecnosti
velky product placement se jednd, a Ze je vystaven pomérné nekompromisni reklamni
masdzi. [ pfes vySe zminéné nedostatky, byly produkty k hlavnim postavdm spravné
pfifazeny. Toto tvrzeni lze snadno demonstrovat na pouZitych automobilech. Jako
ptiklad uvadi autorka vtz znacky Mercedes, kterym jezdi mafian Krecek. Cilovou
skupinou znacky Mercedes jsou muzi, s vys$Simi piijmy, kteti maji radi styl, kvalitu

a komfort. VSechny vySe uvedené polozky s postavou mafiana koresponduji.

4.2.2 Zahranic¢ni film — Svatek matek (Mother’s Day)

Zahraniénim analyzovanym filmem byla americka komedie Svéatek matek. Spliuje
vSechna autorkou stanovena kritéria, vhodna k tématu prace, nasledn¢ analyze

a komparaci.

Premiéra filmu: 4. kvétna 2016

Rezie: Garry Marshall

Scénai: Matthew Walker, Tom Hines, Lily Hollander, Anya Kochoff

Producent: Kevin Scott Frakes, Ankur Rungta, Rodger May, Leon Corcos, Bill
Heavener, Matthew Hooper a dalsi

Koproducent: Gary Danklefsen, Chip Flaherty, Heather Hall, Mark Benton a dalsi

V hlavnich rolich: Kate Hudson, Jennifer Aniston, Julia Roberts, Sarah Chalke, Britt
Robertson, Jason Sudeikis, Timothy Olyphand,

Product placement: Apple, Samsung, Twitter, Instagram, Select, Ford, HSN, Workout
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Anytime, Matrix, Igloo, Brine, Adidas, Foo Fighters, Stella Artois, Hoegaarden, Jerry
Springer Show, Skype, Lindt, Lacoste, Sprouts Farmers Market, Peros Pizza, Volvo,
Nikon, Premium Light Beer, Kingfisher Wolksvagen, Cadillac, Radio Flayer, Norfolk
Southern, Andrew’s Upstairs, vtech, Singing Machine Classic, M&M s, Skittles, Twix,
Snickers, Utz

Celkova délka filmu: 113 minut

Celkova doba product placementu: 12 minut 37 sekund

Struény déj filmu

Skoro dvouhodinovy film popisuje zivoty né€kolika rodin a jejich pfipravy na Svatek
matek. Cerstvé rozvedena Sandy (Jennifer Aniston) se smifuje s odchodem manzela
a jeho neddvnou svatbou s velice mladou Tinou. Navzdory neddvnym udalostem se
snazi udrzet si nadhled a byt dobrou matkou svym dvéma syntim. Bradley (Jason
Sudekis), kterému pied rokem zemfela zena, nevi, jak se k svatku matek postavit. Zustal

sam s pubertalnimi dcerami, ke kterym po smrti jejich matky hleda spolecnou cestu.

Sestry Jesse (Kate Hudson) a Gabi (Sarah Chalke) ziji své Zivoty daleko od svych
rodich, ktefi nemaji sebemensi tuSeni o tom, Ze se Jesse provdala za muze arabského
pivodu, s nimZz mé& malého syna, a Gabi zije se svou lesbickou partnerkou a jejim
synem. Obé& svym Zivotnim partnerim existenci svych rodici zatajili. S konzervativnimi
rodi¢i se nestykaji, kvili jejich vé¢nym ptredsudkim. O to vétsi prekvapeni nastane,

kdyz se v den svatku matek ukaZi na necekané navstéve.

Dalsi déjova linka se vénuje Mirand€¢ (Julia Roberts) a jejimu teleshoppingovému
pofadu, vysilaném na televizni stanici HSN, v némz prodava Sperky k ptilezitosti
Svatku matek. Sama se jako matka nikdy nerealizovala, dala ptfednost kariéfe. Jak
pozd¢€ji vyjde najevo, Miranda v Sestnacti letech porodila dceru, kterou byla svymi
rodi¢i nucena dat k adopci S podminkou, Ze ji nikdy nebude vyhledavat. Jak uz to
Vv podobnych filmech chodi, dcera si ji nakonec najde sama. Dcera jménem Kristin se
rozhodne najit svou matku v okamziku pfiprav na svou svatbu. Diive nez se vda chce

poznat svou pravou matku a ud¢lat si jasno v tom, kdo vlastné je.
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Jak byva u filmi tohoto formatu zvykem, ma i Svatek matek svlij happy end. VSechny

rodiny se $tastné¢ shledaji a v klidu rodinného kruhu stravi Svatek matek.

Product placement ve filmu Svatek matek

Tabulka 2: Product placement ve filmu Svatek matek

Produkt Celkovy ¢as
Apple 0:01:32
Samsung 0:00:02
Select 0:00:24
Ford 0:00:10
HSN 0:00:37
Workout Anytime 0:01:09
Matrix 0:00:46
Igloo 0:00:11
Brine 0:00:01
Adidas 0:00:37
Skype 0:01:15
Lindt 0:00:13
Lacoste 0:00:31
Sprouts Farmers Market 0:01:19
Peros Pizza 0:00:05
Volvo 0:00:13
Nikon 0:00:04
Premium Light Beer 0:00:25
Volkswagen 0:00:08
Cadillac 0:00:11
Radio Flayer 0:00:09
Norfolk Southern 0:00:06
Andrew s upstairs 0:00:03
Vtech 0:00:02
Singing Machine Classic 0:00:01
M&M's 0:01:17
Skittles/ Twix/ Snickers 0:01:19
Coca-Cola 0:00:37
Utz 0:00:11
Celkovy c¢as 0:12:37

Zdroj: Lucie Rysava, 2017 (vlastni Setfeni)
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| v tomto filmu se krom klasického product placementu setkdvame s verbalnim product
placementem. Apple, Twitter, Instagram, Skype, Volkswagen, Jerry Springer Show,
Hoegaarden, Stella Artois, Kingfisher a hudebni skupina Foo Fighters. VSechny tyto

znacky byly ve filmu slovné zminény.

S prvni a zaroven verbalni ukdzkou product placementu na produkty znacky Apple
tvlrci vyrukovali hned v prvni minuté filmu, kde vypraveéc uvadi divaky do déje filmu.
Vypravé€ nastinuje, tézkou praci matek vétou: ,, To vécné tahani deéti od iPadii, iPodu,
iPhonii... “ V sedmé minuté nasleduje dal$i verbalni kousek, scéna se odehrava na
hibitoveé, kdy Brandon a jeho dvé dcery pfisli za svou zesnulou maminkou. Starsi dcera
vyuZzije prilezitosti a pfi odchodu se pta otce: ,, No hele tati, az dostanu ridicak, mohla
bych jezdit s mdaminym Volkswagenem? Scéna hned po vySe zminéné, je scéna
z televizniho studia, kde moderator uvadi Mirandu slovy: ,,Jsem Alen Freeman, naladili
Jjste si nas na HSN v nasem studiu v Saint Petersburgu na Floride. “ Chvili nato, devata
minuta zachycuje rozhovor sester Jesse a Gabi 0 jejich matce. Gabi navrhuje: ,, Miizes
mamé zavolat na Skype, uz ho taky ma.” Pti uskuteCnéném skypovém rozhovoru
naviguje Gabi svou matku, jak jej zprovoznit: ,, Mami to je Skype, ne webkamera. Musis

«

kliknout na videohovor.

V prubéhu dvacaté minuty veze rozvedena Sandy své dva syny na par dni k jejich otci.
Ve dvetich se setkdva s novou Zenou svého ex-manzela Tinou, kterd ji ujiStuje, Ze
kdyby se cokoli stalo, jsou ve spojeni slovy: ,Jo a Sandy, tweetni mi, kdybys néco
potiebovala, nebo koukni na mij Instagram, hodim tak kdyZta oar fotek.“ Zaskocena
Sandy nevéficné pohlédne na byvalého muze se slovy: ,, Tweetni mi? Vazné mi rekla,
abych ji tweetla? Rekla tweetni mi.” Pozd&ji toho dne se Sandy déli s kamaradkami
o tento ,tweetovaci“ zazitek. Pfi louceni jim ftika: ,, Napisté nebo mi tweetnéte.
Kamaradky na Sandy koukaji stejné, jako ona prve na Tinu. Sandy scénu uzavira slovy:

,,Jo, tweetni, Ze to zni divne? *“ a odbiha.

Pii dalSim setkdni Tiny a Sandy nastifiuje Tina co dalSiho chce s détmi Sandy
podniknout: ,, Chceme Petera v hudbe podporovat, tak ho bereme na koncert Foo

Fighters.” Sandy jako reakci na tuto situaci organizuje détskou party a nezapomina
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pozvat své kamaradky: ,, V sobotu odpoledne musite s détmi prijit. Taky si myslis, ze se

Jjim bude lama libit vic nez Foo Fighters? "

Zhruba v poloviné filmu dochazi k ne¢ekané navseve. Rodice, s nimiz se dcery dlouho
nestykaly je pfijeli navstivit, aby se usmifili a spolecné oslavili Svatek matek. Tésné
pred tim, aby se vyhli podezieni volaji na Skype svym dceram. Ani jedna nechce
prichozi hovor ptijmout, na¢ez Gabi argumentuje: ,,Jesse, vem to ty, je to tviij Skype.
Po prijezdu, kdy se matka dovida, Ze jedna z dcer je lesbicka a vzala si jinou Zenu
vehdzi zmateny otec s otdzkou, co se déje, nacez jedna z dcer odpovida: ,, Ale, je to ti jak
v Show Jerryho Springera.  otci se toto tvrzeni libi a ptitakava: ,,Jo, na Jerryho nikdo
nema. “ Hned poté se rodi¢e dovidaji o snatku druhé dcery s muzem arabského ptivodu.
Na tuto informaci reaguje matka: ,, Pripaddam si jak v Show Jerryho Springera, vidte.*
Po mirnému uklidnéni situace se matka dotazuje, zda by nebylo né&jaké pivo. Jesse
koukd do lednice a vyjmenovavd nabidku: , Mdm tady Hoegaarden, Stellu,

Kingfisher...*

Velmi zajimavé byla umisténa také sit’ fitnesscenter Workout Anytime, kde pracoval
jeden z hlavnich muzskych predstaviteld Bradley. Scéna zacind ve tfinacté minuté
a dvanacté vtefiné filmu, trvd jednu minutu a je zabirana ze tifi rlznych whld. To
znamend, ze logo fitnesscentra je umisténo v kazdém zabéru po dobu jedné minuty.
V ramci scén z fitnesscentra se objevuje jesté jeden produkt, a to cvi€ici stroje znacky
Matrix. Je velice pravdépodobné, Ze se jednalo o zpisob barterového product
placementu. Za umisténi loga mohly byt tvlircim poskytnuty prostory pro nataceni

a zazemi pro cely Stab.

Dalsi scénou, ktera stoji za zminku je scéna odehravajici se na fotbalovém hfisti, pfi
tréninku. Béhem dvé minuty dlouhé scény se ukaze hned pét produkti. Navzdory
takovému mnozstvi znacek v poméru mnozstvi/ ¢as piisobi scéna naprosto pfirozen€.
Divéka nezaskoc¢i, ze hraci oblékaji dresy s logem Adidas, Stulpny znacky Brine, hraji
fotbal s micem znacky Select, piji vodu z barelu Igloo a trenér obléka tricka jediné od

Lacoste. Zabé&ry jsou kratké a neubiraji na dynamice filmu.
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Televizni kandl HSN je ve filmu spojovan vyhradné s teleshoppingovou hvézdou
Mirandou. Logo vysko¢i vzdy béhem televizniho pfenosu a je také umisténo na

propagacénich materialech propagujici ji a jeji potad.

Obrazek 4: Product placement ve filmu Svatek matek

BOOK SIGNING
A SEEN i
HSN

3
N

3

Zdroj: www.youtube.com, 2016

Hodnoceni product placementu ve filmu Svatek matek

VétsSina produktli byla umisténa nenasilné. AZ pii obsahové analyze vyplynulo na
povrch, kolik produktii a v jakém mnoZstvi bylo ve filmu ukryto. Jediny ptipad, kdy
product placement pusobil krkolomné byla scéna s aplikacemi Twitter (tweetovani)

a Instagram.
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4.2.3 Vysledek filmové komparace

Nejveétsi rozdil demonstruje autorka sama na sobé. U prvniho filmu ceské produkce
Celebrity S.R.O. se podatilo zaregistrovat a zaznamenat vSechny umisténé produkty
thned po prvnim shlédnuti filmu. Béhem druhého shlédnuti uz jen byly zapisovany ¢asy
umisténi a tfeti prehrani slouzilo pouze ke kontrole. Naproti tomu v pfipadé filmu
Svatek matek autorka jest¢ pii tfetim pfehravani stidle objevovala nové

a nezaregistrované znacky.

Je ziejmé, Ze co se filmu tyce, ma se Ceska republika je§té hodné co ugit. Jak co do
poctu umisténych znacek, tak do zpisobu, jakym bylo v USA s product placementem
nakladano. Autorka nabyla dojmu, Ze mimo Ceskou republiku jsou tviirci proziravéjsi
a ochotni upravit d&j na ukor propagovanych produktii. Krom ochoty jsou zahrani¢ni
producenti ochotni dat si tu praci a produkt Sikovné umistit. Nutno podotknout, ze

zahrani¢ni produkce jsou vétSinou mnohem cetnéjsi a veétsi nez ty Ceské.

4.3 Serialy

Za seridl lze povazovat: ,,Sled (kratsich) televiznich nebo filmovych pribéhui spojenych
postavami  tychz hrdinii, uverejniovanych na pokracovani.” (Www.nechybujte.cz)

Seridlové prostiedi je jedno z nejvhodnéjsich prostiedi pro umistovani vyrobki do déje.

I pfi vybéru seriali byla nutnd aktualnost a ptitomnost vhodného placementu vhodného

pro analyzu
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43.1 Cesky serial — Ulice

Serial je vysilan od: 5. zaii 2005

Rezie: Martin Kopp

Scénar: Vladimir Cihelka, Tomas Holecek, Adam Prazak a dalsi

Producent: Monika Hasmanova

V hlavnich rolich: Ota Balage, Miroslav Hanus, Adrian Jastraban, Ljuba Krbova,
Vaclav Kopta, Pavla Tomicova, Ondfej Pavelka, Rudolf HrusSinsky, Dana Syslova, Jifi
Strébl, Hana HoliSov4, Milena Steinmasslova, Ilona Svobodova, Jaroslava
Obermaierova

Product placement: Sazka, Innogy, CSOB, Bfeziiak, Lenovo

Celkova délka jedné epizody: 43 minut

Celkova doba product placementu: 3 minuty 32 sekund

Seridl Ulice je produkovan a vysilan televizni stanici Nova. Jeho vysilaci schéma je
kazdy vSedni den v podvecer od 18:30 do 19:30 hodin. Za necelych tfinact let, co se
seridl vysila si ziskal oznaceni ,,nekone¢ny serial“. Ke dni 8. bfezna 2017 bylo

odvysilano 3203 dil.

Struény déj serialu

D¢j seridlu se odehrava v jedné ulici na prazském piedmésti, popisuje Zivot nc¢kolika
rodin, jenz obyvaji ¢inZovni domy v ulici nebo v blizkém okoli. Krom ¢inzovnich domt

funguje v ulici pekafistvi, kadetnicky salon, kavarna, hospoda a penzion.
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Product placement v serialu Ulice

Béhem obsahové analyzy, kterd probihala u shlédnutych dili 2198 az 3202
zaznamenala autorka Ctyfi, velice siln€é umistované produkty. Bankovni spole¢nost
CSOB, dodavatel energie Innogy a elektronika znatky Lenovo, tyto zna¢ky uz v UliCi
Jiz n&jakou dobu figuruji. Autorka se v analyze nejvice zaméfuje na novinku v podobé
piva znaCky Bfeziak, ktera se do serialu téméf po roce vraci. Letos se poprvé objevila
VvV epizod¢ €. 3198 ze dne 1. biezna 2017 Tomuto vybranému dilu vénuje autorka

vétSinovou pozornost.

Tabulka 3: Product placement v serialu Ulice, dil 3198

Produkt Celkem
Lenovo 0:00:07
Breznak 0:03:04
CSOB 0:00:13
Innogy 0:00:08
Celkovy ¢as 0:03:32

Zdroj: Lucie Rysava, 2017 (vlastni Setfeni)

ProtoZe se jedna o znacku piva, jeji vyskyt lze ocekavat v podnicich pro piti piva
ur¢enych. V Ulici jsou takova mista dv€. Prvnim z nich je podnik Coolna a druhym
hospoda u Henryho. Pravé v Coolné mél Breznak svou letosni premiéru. V ptilce devaté
minuty je zabér na bar, kde barman Tonny cepuje pivo z pipy obrandované logem
Bieznaka. Znacka byla uvedena téz verbaln€¢ a pfirozené. Vycepni Tonny povida
smérem k zakaznici: ,, Hele ji, krasavici, dneska ma premiéru.“ a poukazuje na pipu.
Zakaznice chapavé odpovida, Ze tocené pivo zakaznici jisté uvitaji. Hned v prvnim dile,
kde se vyskytuje, dostalo opravdu velkorysy prostor, a to celé tii minuty a Ctyfi

sekundy.

Secteme-li Cas, ktery Breziidk dostal v prvnich péti dilech svého piisobeni dostaneme se

na ¢as sedm minut a dvaadvacet sekund.
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Pivo se v Ulici prezentuje nékolika zpusoby, krom jiz zminéné pipy se logo objevuje
také na sklenicich, pivnich podtaccich, na venkovni vyvésce a také slouzi jako dekorace

hospody v podobé smaltovanych ceduli.

Obrazek 5: Product placement v serialu Ulice, pivo Breznak

Zdroj: voyo.nova.cz, online, cit. 2017-03-03

Pivo Bfeziak vstoupilo do seridlu v ten samy okamzik, kdy byla spusténa pfipominkova
reklamni kampan na tuto znacku piva. Diky této skuteCnosti si autorka ovefila fakt,
ktery zmifluje v teoretické casti prace, ze firmy pro vétsi GCinnost své reklamni
kampané zarazuji product placement do audiovizualnich dél a naopak. (viz Product

placement v praxi)

., Ulici si pivni znacka Brezidk, jez svou image stavi na , hodnotach staré Skoly*,
vybrala zejména kvili tomu, Ze seridl je uz proveren casem. , Ukazuje, Ze hodnoty
a zkuSenosti maji v tomto svété své misto a neni tieba se za né stydet, na misté je naopak
patricnd  hrdost,”“ uzavira PR manazerka  Heinekenu Jana  Pikardova.“

(www.mediaguru.cz)
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4.3.2 Zahrani¢ni serial — Takova moderni rodinka (Modern Family)

Serial je vysilan od: 23. zati 2009

Rezie: Michael Alan Spiller, Jason Winer, Gail Mancuso, Beth McCarthy-Miler a dalsi
Scénaf: Ben Karlin, Vanessa McCarthy, Daisy Gardner, Emily Spivey

Producent: Brandt Andersen, Howard Burd, Daniel Diamond a dalsi

V hlavnich rolich: Ed O’Neill, Sofia Vergara, Julie Bowen, Ty Burrel, Jesse Tyler
Ferguson, Eric Stonestreet, Sarah Hyland, Ariel Winter, Nolan Gould, Rico Rodriques,
Aubrey Anderson-Emmons

Celkova délka jedné epizody: 22 minut

Product placement: Apple, Toyota, BWM

Celkova doba product placementu:

Takova moderni rodinka je americky sitcom produkovany a vysilany stanici ABC
(American Broadcasting Company), kde je vysilana kazdy ¢tvrtek od 15:00 do 15:30.
V Ceské republice je k vidéni s &eskym dabingem na televiznim kanale Prima Comedy

Central.

Strucny déj serialu

Americky komedialni seridl predstavuje rodinu Pritchettovu, jejich rodinné vztahy
a zivotni pfibéhy. Hlavou rodiny je Sedesatnik Jay Pritchett (Ed O’Neill), ktery si vzal
za manzelku krasnou a mladou Glorii (Sofia Vergara), s niz vychovava vyzenéného
syna Mannyho (Rico Rodriques) a jejich spole¢ného syna Joeho. Jay Pritchett ma dvé
déti, Clarie (Julie Bowen) a Mitchella (Jesse Tyler Ferguson). Clarie se svym manzelem
Phillem (Ty Burrel) vychovava tii déti, dvé divky a chlapce. Nejstar$si Haley (Sarah
Hyland), prostfedni Alex (Ariel Winter) a nejmladsiho Luka (Nolan Gould). Mitchell se
svym homosexualnim partnerem Cameronem (Eric Stonestreet) vychovavaji adoptivni

dceru Lilly (Aubrey Anderson-Emmons).
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Product placement v serialu Takova moderni rodinka
S1E19

Autorka si zamérné vybrala tento jeden dil, protoze Se to¢i kolem narozenin otce jedné
z rodin, Philla Dunphyho, ktery si nepfeje nic jiného nez nové vychozi iPad. Cely dil je
podiizen shanéni darku a ptrekazkam, které musi Clenové rodiny piekonat, aby jeden

artikl mohli vecer piedat oslavenci. D&j epizody si o product placemen ptimo fika.

Tabulka 4: Product placement v serialu Takova moderni rodinka

Produkt Celkem
Fresh Pop Corn 0:00:12
Apple 0:00:58
Celkovy cas 0:01:10

Zdroj: Lucie RySava, 2017 (vlastni Setfeni)

Zacatek dilu se odehrava vecer v kuchyni, kde Clarie upozoriiuje, Ze n€kdo bude mit
brzy narozeniny. Phill natéSen¢ odpovida: ,, Nejen to,iPad bude v prodeji presné v den
mych narozenin, jako by Steve Jobs a Biih chtéli Fict, ze mé miluji. Je to takovy kino,
knihovna a obchod s hudbou, to vse v jednom skvelym padu.*“ Zde postava Philla nejen
vyikla nazev produktu znacky Apple, ale také vyjmenoval jeji benefity a diivod, pro€ si
1Pad pofidit. Clarie chce manZelovi udélat radost a vydat se brzy rano do obchodu, kde

vystoji frotu a pfinese vysnény darek.

Béhem pftiprav na snidani se nejmladsi z déti Luk zepta, kde je mama. Phill vitézné
odpovida: ,, Myslis, tu nejlepsi Zenu ze vSech? Stoji ve fronté u Apple obchodu a plni mi
moje narozeninovy prani. Clarie se vraci a Phill se zacne ptfedc¢asné radovat, kdyz
v tom mu Clarie oznamuje: ,, Nemdam pro tebe ten iPad.* Phill je zklamany a odchazi
z domu. Po odchodu Philla se Clarie snazi zmobilizovat déti, aby spojily sily a sehnaly
slibeny dar: ,, Poslouchejte, potiebuju pomoci, musime vasemu tatovi sehnat ten iPad,
takze Haley obepis vSechny znamé, Alex ty facebookuj, chatuj, tweetuj, zkrdtka udélej,

co se da, musime mu ten iPad sehnat. “ Po n€kolika neuspésnych pokusech, zapomenuté
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penéZence, roztrzce mezi zékazniky obchodu, se rodiné nakonec zadaii a predavaji

Phillovi slavnostné vysnény iPad

Obrazek 6: Product placement v serialu Takova moderni rodinka, Apple

Zdroj: www.youtube.com, 2015

Krom vySe vypsanych ptikladli verbalniho product placementu znacka Apple ¢i
jednotlivé produkty byly vepizodé vyiceny jest€¢ pctkrat. Dohromady mluvime
o padesati dvou vtefinach vizualniho a deseti pfipadech verbalniho product placementu

V jedné epizodé¢.
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4.3.3 Vysledek seridlové komparace

Vysledek seridlové komparace je piekvapujici. I kdyz Moderni rodinka na prvni pohled
riskantné zasvétila cely dil Applu a doplnila jej o znacku stoje na popcorn Fresh Pop
Corn, piisobi product placement ptirozen€. Je bezchybn¢ vtazen do déje. Je postaven do
jeho hlavni role, a i pies to si divak ani ¢as na uvédomeni si, ze se jedna o velice silny

product placement.

Z toho by si mohli vzit ¢esti tvlirci priklad, protoze zafici bankomaty v tmavé nocni
ulici jsou jako pést na oko a obc¢asna, ale nemistnd poznamka a vyhodach dodavatele
eletfiny Innogy ¢i o losech od Sazky na seri6znosti nepiida. Naopak autorka chvali
dosavadni praci s pivem Biezidk. Je vlozen na sprdvnd mista a zabran v ten pravy
okamzik. OvSem je jen otdzka Casu, jakym smérem se bude prace se znackou piva

ubirat.

4.4 Hudebni videoklipy

,, Pokud bychom hudebni klip definovali dle tech nejobecnéjsich méritek, to je jest jako

filmové ztvarnéni pisnicky. © (www.ceskatelevize.cz)

Lady Gaga feat. Beyoncé — Telephone

NejznaméjSim piikladem hudebniho product placementu, o ktery se postaralo duo
americkych zpévacek Lady Gaga a Beyoncé vroce 2010, je videoklip K pisni
Telephone. Ve videoklipu, jehoz stopaz je necelych deset minut, se kromé nejvice
viditelnych znacek, jimiZ jsou plechovky od napoje Coca-Cola Light, které Lady Gaga
pouziva namisto natacek, Polaroid, na ktery se s Beyoncé fotografuji a Miracle Whip,
majonéza, kterou pouziva pro vyrobu sendvici, prezentovalo dalSich tfinact znacek (viz.

ptiloha x), které by mohl divak zaznamenat. Tviircim se podafilo, 1 pfes velké mnozstvi
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umisténych produktli, vSechny velmi Sikovné a citlivé umistit tak, aby pomérné
ptirozen¢ splynuly s déjem. Lady Gaga je s timto videoklipem a product placementem
v ném nepiekonatelnd a interpreta s videoklipem, ktery by byl hoden komparace

bychom hledali jen stézi.

4.4.1 Cesky hudebni videoklip — Nebe — NeZ se rozedni

V Ceské republice se hudebni product placement také vyskytuje, oviem ne v takovém
meéftitku, v jakém jej mizeme vidét v zahrani¢i. Jako piiklad uvadi autorka hudebni
video kapely Nebe z roku 2015 K pisni Nez se rozedni. Celé video trva tfi minuty
a sedmnact vtefin. Produkt je umistén v druhé poloviné a to tak, Ze jej nelze
prehlédnout. Umistovanym produktem je Ceskd znacka vod Aquila, kterou vyuziva
K utiSeni zizn¢ zpévak (frontman) kapely Nebe. Ve chvili, kdy klip graduje a divak
pocituje nejvyssi bod napéti je tento okamzik pferuSen zcela nepfirozenou scénou
s vodou. I pfesto, ze je Aquila jedinou propagovanou znackou jeji umisténi bylo tak
silné a necitlivé, ze jej zaregistroval nejeden divak. I tento zptisob umisténi povazuji za

velmi nevhodny a nevydafeny.

Obrazek 7: Product placement v hudebnim videoklipu, Nebe-NeZ se rozedni, Aquila

Nebe - NezZ se rozedni

> o) 241/377

Zdroj: www.youtube.com, 2015

58



4.4.2 Zahrani¢ni videoklip — Avril Lavigne — Rock N Roll

Aby Amerika nebyla jen vychvalovana, i za oceanem lze, celkem snadno najit, ty

nepiilis povedené hudebni product placementy.

Jeden takovy ptiklad nam piedvedli autofi videoklipu Rock N Roll kanadské zpévacky
Avril Lavigne z roku 2013. V tomto hudebnim klipu si autofi s umisténim produktu
hlavu opravdu nelamali. Produkt velmi okaté vlozili hned na zacatek videoklipu, a to
bez jakékoli snahy na névaznost s klipem. Ackoli byl jedinym umisténym produktem
telefon znaCky Sony Xperia, byly zde pouzity snad vSechny mozné zplsoby, jak na
telefon upozornit. Hned v prvnich péti vtefinadch se ndm nabizi zabér na zvonici telefon
S jasnym logem spolecnosti Sony a sama zpévacka to kometuje slovy: ,,Oh, my new
Sony phone is ringing.“ V doslovném piekladu: ,, Oh, zvoni mi muj novy telefon od
Sony. “ Béhem této véty je detailni zabér na napis Xperia na zadni strané telefonu. Thned
pot¢ vyndavd Avril zvonici telefon zvéazy plné vody, na které demonstruje

vodeodolnost, jako jeden z hlavnich benefitl telefonu.

Obrazek 8: Product placemen v hudebnim videokipu, Avril Lavigne — Rock N Roll,
Sony Xperia

Avril Lavigne - Rock N Roll Avril Lavigne - Rock N Roll

XPERIA

Zdroj: www.youtube.com, online, cit. 2017-03-05
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Reakce divakili i vérnych fanouskd na sebe nenechaly dlouho cekat a jsou k tomuto
vyuziti product placementu spise negativni. Na zaklad¢ komentait, které pisi recipienti

pod video, umisténi produktu v klipu neuniklo Zadnému z nich.

4.4.3 Vysledek komparace hudebnich videoklipt

Porovnavame-li analyzované klipy, neni snadné urcit, kdo si s umisténim produktu do
klipu poradil Iépe. Po delsi tivaze dochazi autorka k zavéru, ze to byla Avril Lavigne,
ktera si stimto nelehkym ukolem poradila 1épe. Kdyz uz umistila telefon Sony
XPERIA, ptedvedla alespont jeho benefity a funkénost. Navic, diky umisténi hned ze
zacatku klipu divak v pribéhu zapomene na to co, bylo pifed minutou a mize v klidu

klip dokoukat.

Skupina Nebe vyuzila statistickych informaci, a vodu Aquila umistila kousek za
polovinu, v okamziku, kdy dé&j graduje, tedy ve chvili, kdy divak pozorné sleduje d¢j

a az do konce na tento obraz nezapomene.

Hudebni product placement neni zatim v ¢eskych konc¢inach béZnou praxi. Umisténych
produktii do hudebich klipd, které se vyskytuji Vv uvefejnénych videich ceskych
interpretd je jak Safranu. Kdyz uz se najde material vhodny pro analyzu, ktery spliuje

stanovena kritéria jeho hodnoceni vétSinou neni pozitivni.

Dtivodem, pro¢ je u nas hudebni product placement na tak nizké urovni je, ze tento
zpusob financovani neni zatim nezbytnou soucasti pro tvorbu hudebnich klipi. Naproti
tomu v USA, jsou videoklipy, pfedev§im mainstreamovych umélct velice nékladné
a vypravné a bez penéz z product placementu by se vétSina producentii neobesla.
Miuzeme fici, ze 1 dnes, o sedm let pozdéji, kdy celosvétovy hudebni priimysl pomalu
upada, je tento zpusob financovani v hudebni oblasti, a to hlavné v zahraniéi stale velmi

aktualni.

Navic maji zadavatelé jistotu, ze klip obleti cely svét a jejich produktu se tak dostane

globalni reklamy. Pfi¢ina, Ze neni vyuzivan tak, jako v zahrani¢i, mize byt i nezajem ze
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strany zadavatelii o zaclenéni produktu do hudebniho klipu, a to z divodu vyse

zminéného upadku hudebniho primyslu a nejistoty osloveni Siroké vefejnosti.

4,44 Verifikace hypotéz

V tvodu do praktické ¢asti byly stanoveny celkem 2 hypotézy. Prvni z nich se zamé&fila
na praci filmovych a seridlovych producenti a jejich schopnost prace s nim. Druha
hypotéza se zabyvala formami product placementu, které producenti pouzivaji. Na

zaklad¢ provedené obsahové analyzy, budou stanovené hypotézy verifikovany.

Hypotéza €. 1: Serialovi producenti si s product placementem umi poradit 1épe nez ti

filmovi.

Prvni hypotéza se potvrdila. Ve filmu je vétsi pravdépodobnost, Zze divak product
placement védomé zaregistruje. Je to logické, filmovi producenti musi dostat vSechny
produkty do zhruba devadesiat minut dlouhého snimku. Oproti tomu ti seridlovi maji

vice ¢asu 1 moZznosti, jak si s timto nelehkym tkolem poradit.

Hypotéza €. 2: Pti umistovani produktt do déje se producenti stale vice spoléhaji na

klasickou, vizualni formu product placementu oproti forme verbalni.

I druhd hypotéza byla obsahovou analyzou jednoznacné potvrzena. Pocet a délka zabért
na produkt je vyssi, Castéjsi a delsi nez vysloveni znacky ¢i popis produktu a jeho

vlastnosti.
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ZAVER

Pomoci této prace se autorka snazila v nékolika kapitolach seznamit ¢tenate s dnes jiz
béznym marketingovym nastrojem product placementem. Vysledkem teoretické ¢asti je
nastin problematiky spjaté s product placementem, jeho umisténi v marketingu
a komunika¢nim mixu spolecné s osvétlenim zakladnich marketingovych pojmi, které

byly nezbytné pro porozuméni dalsim kapitolam prace.

Ctenafi byl nabidnut souhrn nékolika definici od nejvétsich marketingovych odborniki,
svétovy 1 Cesky historicky vyvoj, prvni pokusy o product placementu, jenz jsou

doplnény o nazorné ukazky.

Byly pfedstaveny vyhody a nevyhody umistovani produkti ¢i sluzeb do
audiovizudlnich dél a nechybél ani vycet vSech moznych druhi product placementu,

ktery se ze zakladniho rozdéleni aktivni X pasivni, velmi rychle rozrostl.

Dalsi kapitola pfedvadi, jak to s product placementem chodi v praxi. Co je pro
zadavatele i producenta pii vzajemné spolupraci dilezité, jaka je finan¢ni stranka véci
1 nejCastéji umistované produkty. Prostor v zavéru této kapitoly dostali filmovi
producenti a reziséfi se svymi ndzory na product placement a financovani televiznich

deél.

Posledni kapitola teoretické Casti se zabyva vztahem legislativy a product placementu,
jak vramci Evropské unie (Smérnice 2007/65/ES, respektive smérnice 2010/13/EU
o audiovizualnich medialnich sluzbach) tak v ramci Ceské republiky (zakon &. 132/2010
Sb. o audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a 231/2001 Sb. o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a doporuceni Rady pro rozhlasové a televizni

vysilani)

Stavebnim kamenem praktické ¢éasti byla obsahova analyza Ceského filmu, serialu
a hudebniho videoklipu. Totoznym zptusobem byly obsahové analyze podrobeny stejné
televizni formaty ze zahrani¢ni produkce. Na zakladé¢ obsahovych analyz byly
provedeny analyzy komparativni, ukazujici rozdily mezi tuzemskou a zahrani¢ni

televizni tvorbou. Zavérem byly obé hypotézy na zdklad¢ obsahovych analyz potvrzeny.
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Kémen trazu vSak nastava pti samotné realizaci. Product placement mtze byt zdanliveé
snadnym zptsobem, jak vylepsit film, protoZe product placement je ve filmovém dile
nezbytny, dokresluje realnost prostfedi a rozviji charakter filmové postavy, jeji hodnoty,
zvyky a nazory. Jedna se o jednoduchou cestu, jak zafinancovat film a ud¢lat reklamu.
Jenze to, co se ze zacatku zd4 byti snadné, pii umistovani produktl a snaze zaclenit je
do déje mizou obé strany udélat mnoho nemalych chyb. Tyto chyby mohou vyvolat
negativni reakce a negativni postoje nejen k dilu samotnému, ale také k propagovanému

produktu, a predevsim k product placementu samotnému.

Pokud proti sob¢ postavime Ceské a zahrani¢ni, v pfipadé této prace americké, praktiky
spojené s product placementem vychazi z této komparace USA jako vitéz. Za oceanem
tento zpusob financovani funguje a je zaznamenana rostouci poptavka. Vezmeme-li
V tvahu potencial a moznosti spojené s product placementem, které promitneme do
Ceské tvorby je zfejmé, Ze u nas nejsou benefity product placementu vyuzivany.
Zhodnotime-li ¢esky product placement, je skoda, ze Cesti tvirci velmi ¢asto sdhnou pro
product placementu jen zdavodd finan¢énich na tUkor umélecké hodnoty

audiovizualnicho dila.

Cilem bakalafské prace bylo eznamit Ctenafe s problematikou product placementu
a jeho umisténi v kontextu s marketingem a reklamou. Dalsim cile byla ukazka product
placementu v praxi a komparace prace snim. Poslednim stanovenym cilem byly
verifikace stanovenych hypotéz. Autorka se domnivd, Ze stanovenych cili bylo

dosazeno.
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