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1. Uvod

Ovoce. Taktka kazdy den ho konzumujeme. Obzvlasté¢ oblibenymi jsou tropické a
subtropické druhy, téz oznaCované jako ovoce exotické. Jeho typickym zastupcem jsou
banany, kterych se na svété zkonzumuje nejvice. Exotické ovoce se péstuje prevazné
Vv zemich trpicich chudobou, oznacovanych jako globalni Jih. Vime ale, za jakych
podminek se zde ovoce péstuje? Obdobnou otazku bychom si mohli polozit i u kvétin.
Jejich produkce se totiz stale Castéji piesouva do stejnych produkénich oblasti. Je to
disledek tlaku na nizkou cenu, ktery negativné ovliviluje i samotné péstitele. Musi

pracovat vice a mnohdy za mén¢ penéz. To vSe pro spokojenost zdkaznika.

Kdyz si kupujeme bandny nebo dostaneme buket riizi, zajiméa nas, kdo je vypéestoval?
Napadne nés se patrat po jejich plivodu? Zpravidla nas tyto aspekty nezajimaji, dokud
n¢kdo na problematickou situaci neupozorni. Zlomovym okamzikem v tomto ohledu byl
vznik hnuti fair trade. Heslo ,,Trade not aid“ (Obchod namisto pomoci), kterym Organi-
zace spojenych narodt v 60. a 70. letech upozornila na hnuti fair trade, se zacalo stéle
Cast&ji uplatnovat i v nakupnich preferencich u samotnych spotiebiteli. Fair trade
na situaci globalniho Jihu jiZz fadu let nejenom upozoriiuje, ale také vyvinulo systém, jenz

znevyhodnénym péstiteliim pomaha.

Pomoc pfichazi v podob& minimalnich vykupnich cen, které jsou stanovené na individu-
alni produkty. Pé&stitel si tak miiZze byt jist, Ze nebude vykofistovan a obdrzi za sviij
produkt spravedlivou odménu. Cely systém fair trade ale stavi i na dalSich velmi

dilezitych principech.

V Ceské republice se myslenka fair trade rozsifila v 90. letech minulého stoleti. Na &es-
kém trhu najdeme jiz fadu fairtradovych vyrobkt, avSak ovoce i kvétiny nejsou stale
bézné k dostani. Situace s fairtradovymi kvétinami je v tomto ohledu mezi certifikova-

nymi komoditami nejhorsi.

Bakalatska prace ma za cil predstavit specifické standardy pro fairtradové komodity, kon-
krétn€ ovoce a kvétiny. Dale analyzovat nabidku fairtradového ovoce a kvétin na ceském
trhu a zjistit postoj spotiebiteld k témto dvéma certifikovanym komoditdm. Pozornost je
vénovana rovné¢z kampanim, které maji zlepsit povédomi spotiebiteld o fair trade a pod-

pofit zajem o realné nékupy.



2 Literarni reSerSe
2.1 Ovoce

2.1.1 Obecna charakteristika
Definice ovoce

Ovoce je tvoreno ze semeniku po odkvétu v krytosemennych rostlinach. Ovoce je jedla,
obvykle masita a sladce vonici ¢ast rostlin, ktera miize nebo nemusi obsahovat semena,

diky nimzZ se vyviji a rozptyluje (Merriam Webster, 2016).

Podle vyhlasky ¢. 157/2003 Sb. (12. 3. 2003) je Cerstvé ovoce definovano jako ,jedlé
plody a semena stromii, kerii nebo bylin uvadéné do obéhu bezprostredné po sklizni nebo
po urcité dobé skladovani v syrovém stavu a zpracované ovoce “, resp. ,, potravina, jejiz
charakteristickou sloZku tvori ovoce a ktera byla upravena konzervovanim, s vyjimkou

ovocného alkoholického a nealkoholického napoje a zmrazeného ovoce .

Podle jiz zminéné vyhlasky z roku 2003 se Cerstvé ovoce definuje jako ,, ovoce celé, cer-
stvé, zdravé, bez znamek hniloby a plisni, obsahujici vSechny zakladni casti, ve stadiu
technologické zralosti, ocisténé, zbavené nezadoucich cizich primési“. Toto Cerstvé
ovoce se déli do nekolika skupin, které jsou ndm znamy z ¢eského botanického nazvo-
slovi, technickych norem i pfedpis Evropského spolecenstvi (Portal vefejné spravy,
2017).

Suché ovoce je v dospélosti tvofeno z odumielych bun¢k a déleno na ty, které se pii do-
zravani oteviou (dehiscentni ovoce) a na ty které ne. V téchto Sirokych kategoriich
najdeme i mnoho specialnich druhti ovoce, napiiklad ofechy. Liskové a pekanové ofechy
jsou definovany jako suché, ale pojem ofech zahrnuje i kesu ofisSky a arasidy, které jsou

ve skute¢nosti semena ne ovoce (Biology Reference Fruits, 2009).
Druhy ovoce
Déleni podle ptibuznosti ovocnych podskupin Cerstvého ovoce:

= jadrové (jablka, hrusky, kdoule, mispule);
= peckové (broskve, meruiiky, Svestky, ryngle, mirabelky, tfesn¢€, visné);
* Dbobulové (vinné hrozny, rybiz, angrest, borivky, brusinky, maliny, ostruZiny, mo-

ruse, jahody, cerny bez, bortivky, Sipky, klikva);



» skotapkové (ofechy — liskové, vlasské, para, kesu, kokosové, cedrové, piniove, peka-
nové, makadamové, jedlé kastany, bursky ofisek, mandle, pistacie);
= plody tropt a subtropt (citrusové ovoce, banan, mango, kiwi, ananas, li¢i, maracuja,

granatové jablko, papaja, datle, fiky, rozinky) (SOS a SOU Brno, 2005).

Dale délime ovoce podle doby zrani na: letni, podzimni a zimni nebo dle vyuziti: stolni,
hospodaiské a mostové. Nékteré zdroje rozd€luji ovoce jen na sladké, polosladké a ky-

selé. Dale na domaci z mirného pasma a jizni ovoce z pasu subtropického a tropického

(Kyncl, 1979).
Vitaminy a mineralni latky

Ovoce je zdrojem vitamint a mineralnich latek, nenahraditelnych a cennych pro lidsky
organismus. Ovoce obsahuje bilkoviny a mé vysoky podil energetické hodnoty. Na rozdil
od zeleniny je v ovoci velké mnozstvi tukt a cukri. K méné kalorickému ovoci patii ana-
které télu dodavaji predevsim mnozstvi energie. (Barochova, 2009).

Produkce ovoce

V nésledujici tabulce miizeme vidét produkci Cerstvého ovoce za rok 2014. Celkové
za cely svét dosahovala produkce Cerstvého ovoce 37 533 932 tun. Nejvétsim producen-
tem cerstvého ovoce byla Asie, kde se vyprodukovalo 28 368 833 tun. Naopak nejméné
¢erstvého ovoce bylo vyprodukovano v Evropé 512 119 tun (FAO, 2014).

Tabulka 1 - Produkce cerstvého ovoce (2014)

Oblasti Produkce v tunach
Evropa 512 119
Oceanie 1116 319
Amerika 2 497 832
Afrika 5038 829
Asie 28 368 833
Evropska unie 496 379
Svét 37533932

Zdroj: www.fao.org, viastni zpracovani



Svétova produkce ovoce se déli do 4 skupin, podle vyse produkce za rok, je zde zahrnuto

1 ovoce mirného pésu:

1) produkce vétsi nez 10 miliond tun/rok (hrozny, citrusy, banany, jablka, zeleninové
banany, manga);

2) produkce od 1-10 miliond tun/rok (hrusky, avokada, ananasy, broskve, papaja,
Svestky a slivy, fiky, jahody);

3) produkce 100 tisic — 1 milion tun/rok (ofisky kesu);

4) produkce mensi nez 100 tisic tun/rok (guava, li¢i, pistaciové ofisky aj.) (Valicek,
2002).

*= TOP 10 nejvétsich producentti Cerstvého ovoce

Tabulka 2 — Nejvetsi producenti cerstvého ovoce (2014)

Zemé Produkce v tunach
Indie 9872 000
Vietnam 2 848 747
fran 2843371
Pakistan 2641570
Cina 2511 146
Barma 1322 006
Nigérie 1 255 902
Indonésie 1253 042
Papua Nova Guinea 1042 582

Nepal 965 044

Zdroj: www.fao.org, vlastni zpracovani

Ovocnym druhem s nejvyssim objemem produkce na svété se v roce 2013 stal vodni me-
loun (97 763 tisic tun). Na druhém mist¢ se v objemu produkce umistily banany
(95 159 tisic tun) a na 3. misté pomerance (49 877 tisic tun). Meziro¢né se tak celkova

svétova produkce zvysila o 3, 2 %.



V nasledujici tabulce jsou uvedeni hlavni producenti ovoce z mirného pasma. Hlavni
producenti tropického a subtropického ovoce jsou uvedeni v kapitole 2.1.2 Ovoce

tropického a subtropického pasma.

Tabulka 3 - Hlavni producenti ovoce z mirného pasma

Ovoce Produkujici zemé

Merunky Turecko, Pakistan, Uzbekistan, Alzirsko, Italie
Hruska Cina, USA, Argentina, Italie, Turecko

Plody vinné révy Cina, USA, Ttalie, Francie, Spanélsko

Jablko Cina, USA, Turecko, Polsko, Indie
Angrest Némecko, Rusko, Polsko, Ukrajina, Ceska republika
Malina Rusko, Polsko, Srbsko, USA, Ukrajina
Svestka Cina, Srbsko, USA, Rumunsko, Chile
Jahody USA, Turecko, Spanélsko, Egypt, Mexiko

Boravky USA, Kanada, Polsko, Némecko, Nizozemsko
Rybiz Rusko, Polsko, Ukrajina, Rakousko, Velka Britanie
TreSen Turecko, USA, Iran, Italie, Spanélsko

Zdroj: www.wikipedia.org, vlastni zpracovani
Produkce ovoce v Ceské republice

K 31. 5. 2014 je podle Ceského statistického titadu celkova vyméra ovocnych sadii
v Ceské republice 22 949 ha. Nejrozsahlejsi plochy sadéi najdeme v Jihomoravském
(6 168 ha) a StiedoCeském (3 999 ha) kraji, nasledovany krajem Kralovéhradeckym
(2 804 ha) a Usteckym (1 822 ha). Zajem o produkci naptiklad &erstvych letnich jablek
v roce 2014 klesl, a to z divodu krize v sektoru zplisobené zakazem dovozu ovoce a ze-

leniny z Evropské unie do Ruska vyhlasenym od 7. srpna 2014.

Pojem integrovana produkce ovoce v CR znamena ekonomickou produkci vysoké kvality
pomoci ekologicky piijatelnych metod péstovani a minimalizovani nezadoucich ucinki
agrochemikalii. Cilem je tak ochrana Zivotniho prostiedi a zivocichti zijicich v ovocnych

sadech (Buchtova, 2014).



Tabulka 4 - Produkce cerstvého ovoce v Ceské republice

Roky Produkce v tunach
2012 23 000
2013 24000
2014 22 948

Zdroj: www.fao.org
Mezinarodni obchod s ovocem

Cerstvé ovoce se stalo jednim z nejvice globalizovanych produkt v zemédélském sek-
toru, a to diky sniZeni ndkladii na dopravu, zlepSeni chladicich zatizeni, modernizaci
infrastruktury a také zméné ve stravovacich navycich. Mezinarodni obchod s ovocem

znaéné ovlivituje rostouci vyznam nadnédrodnich korporaci.

Ackoliv jsou dalkové obchody s ¢erstvym ovocem velmi slozité a ovoce rychle podléha
zkéaze, odhaduje se jeho svétova produkce na mezindrodni Grovni na 10 %, coZ odpovida
55 milionlim tun ro¢né. Mezindrodni obchod s ¢erstvym ovocem za poslednich deset let

vzrostl 0 3 % kazdy rok (Valente, 2009).
* TOP 10 nejvétsich vyvozci Cerstvého ovoce podle podilu

Tabulka 5 - Podil zemi vyvadzejici cerstvé ovoce (2015)

Zeme Podil na vyvozu
¢erstvého ovoce (%)
Novy Zéland 17 %
Thajsko 14 %
Vietnam 12 %

Italie 8 %
Hongkong 7%
Spanélsko 54 %

Chile 45%




Belgie a
2,6 %
Lucembursko
Turecko 1,9%
Recko 1,6 %

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)
=  TOP 10 nejvétsich dovozct Cerstvého ovoce podle podilu

Tabulka 6 - Podil zemi dovazejicich cerstvé ovoce (2015)

Podil na dovozu
Zemé
¢erstvého ovoce (%)
Cina 28 %
Hongkong 7,2%
Némecko 55%
Nizozemsko 42 %
USA 4,1 %
Belgie a
3,9%
Lucembursko
Rusko 3,8%
Japonsko 3,6 %
Spanélsko 3%
Francie 2,7%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)

Cerstvad jablka — svétovy dovoz erstvych jablek vzrostl za rok 2015 na 6,3 milionti tun.
Nejvice vzrostl dovoz Eerstvych jablek z franu, a to na 296 000 tun. Nejvétsim dovozcem

jablek je Rusko, které v tomto roce dovezlo 720 000 tun.

Stolni hrozny — dovoz stolnich hroznli v roce 2015 vzrostl na 2,7 milion tun. Nejvice stol-
nich hroznti se dovazi do EU (608 000 tun), Ciny (249 000 tun) a do Hongkongu
(232 000 tun).



Hrusky — dovoz hrusek ve svété v roce 2015 dosahoval 1,8 miliond tun. Nejvice jich je
dovazeno do Indonésie (92 000 tun) a do Spojenych stat (79 000 tun) (USDA, 2016).

Zajimavosti

RozliSovat ovoce od zeleniny neni viibec snadné. Napiiklad rajce je botanicky pova-
zovano za ovoce. Nicméné Nejvyssi soud ve Spojenych statech deklaroval rajce jako
zeleninu jiz v roce 1893.

S ovocem se setkdvame také ve formé dzusti nebo suSené¢ho ovoce. Na vyrobu
1 litru pomerancového dZusu je potieba 13-15 plodi.

Suseni ovoce odstratiuje z jidla bakterie, coz odstrani kvasinky a plisn¢ a také zpoma-
luje ¢innost enzymu, které usnadnuji proces zrani. Vzhledem k nedostatku tekutin, je
ovocny cukr vice soustfedény v suSeném ovoci, cozZ ho déla sladSim. Také obsahuji
velké mnoZstvi vldken a mineralnich Zivin, jako je draslik.

Pokud chceme zpomalit dozravani ovoce neméli bychom skladovat Cerstvé banany,

meruiiky @ manga v blizkosti jablek nebo melount (Fairtrade International, 2017).

2.1.2 Ovoce tropického a subtropického pasma

Tropicky a subtropicky pés se rozklada od 23,4° severni Sitky po 23,4° jizni $itky. Jinak

feCeno mezi obratnikem Raka a Kozoroha. Nejvétsi rozdil mezi ovocem z mirného pasu

a ovocem z tropického a subtropického pasu spociva v odolnosti viic¢i mrazu (Fotogalerie
Zahrady, 2005).

Na obrazku je modie zvyraznéno polarni podnebné pasmo, zelené mirné podnebné

pasmo, zluté subtropické podnebné pasmo a Cervené tropické podnebné pasmo.

Obrazek 1 - Klimaticka mapa sveta

Zdroj: www.stockphotos.cz
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Definice tropického a subtropického ovoce

Jsou to plodiny, které maji sviij piivod a oblast péstovani v tropech a subtropech, kde jim
vysoké teploty, absence mrazl a vlhkost zajist'uji celoro¢ni riist a pfiznivou vegetaci.
Teplota prosttedi, ve kterém se vyskytuji, neklesa pod 10 ° C. Rozdil mezi tropickym a
subtropickym ovocem je pravé v citlivosti na vysi teplot. Nékteré ovocné druhy mohou
byt péstovany v tropickych i subtropickych oblastech. Takovym ovocem je banan a avo-
kado. Nekteré plody tropického a subtropického ovoce se musi sklizet v nezralém stavu,
coz snizuje jejich kvalitu a chutovou vyraznost nejlépe ocenitelnou u plné vyzralych

plodt pifimo v zemi jejich péstovani.

Pro tvorbu kvétt a vyvoj plodu je velmi duilezité stiidani obdobi sucha a desti. Ve vihkém
prostiedi tropt (a subtroptt) rostliny plodi a kvetou prakticky soucasné a tvoii po cely rok
zdroj potravy. Na zacatku sussiho obdobi byva v teplych krajinach nejvétsi sklizen, vy-
jimkou je vegetacni pauza v n¢kolikamési¢nim suchu. Plody ovoce se vétSinou vyvijeji
Z jednotlivych kvéti nebo se plod vytvoti z vétsiho poctu dil¢ich plodi, které v priabéhu
vyvoje plodu srostou a vznikne tzv. souplodi (naptiklad u ananasu) (Encyklopedia, 2003;
Nowak a Schulzova, 2002).

Druhy tropického a subtropického ovoce

Existuji stovky tropického a subtropického ovoce, ale jen 50 z nich jsou dobfe znamé
ve svéte. Tropické a subtropické ovoce mizeme rozdélit na 3 skupiny podle produkce a

podle jejich role v celosvétovém obchodovani:

1) majoritni ovoce — banan, zeleninovy banan, citrusy, kokos, mango a ananas;

2) minoritni ovoce — abiu, atemoya, avokado, chlebovnik, karambola, keSu ofisky, an-
nona, durian, jaboticaba, Zakie, langsat, longan, makadamie, mangostana, guava, li¢i,
papdja, pulasan, maracuja, rambutan, sapodila, white sapote;

3) divoké ovoce — tyto plody patii do riznych botanickych skupin, v zadné zemi nejsou

pestovany pro obchodni tcely.

Ovoce v majoritni skupiné se péstuje ve vetsing tropickych i subtropickych zemich a je
velmi ¢asto obchodovano na mistnich a vyvoznich (i dovoznich) trzich. Minoritni plody
nejsou péstovany ve velké mife, a to z divodu jejich omezené spotieby a obchodu.
Nicméné mnohé z nich maji zna¢ny ekonomicky vyznam na regiondlnich trzich, jako je
tomu v pfipad¢ plodi karamboly, durianu a mangostany — hlavnich plodu cel¢ jihovy-

chodni Asie (Encyklopedia, 2003).

11



Vitaminy a mineralni latky

Tropické a subtropické ovoce ma také nékteré 1é¢ivé vlastnosti. Mnoho tropického ovoce,
zejména mango a papaja jsou dobrym zdrojem provitaminu A. VSechny citrusové plody
a guava jsou zdrojem kyseliny askorbové (vitaminu C). Obecn¢ lze fici, Ze nejsou dobrym
zdrojem vitamind skupiny B (tiaminu, riboflavinu a niacinu) s vyjimkou ofechu, které
navic obsahuji vitamin E, bilkoviny a tuky. Tropické a subtropické ovoce je také bohaté
na pektin, vlakninu a celulozu, které podporuji ¢innost stiev. Stejné jako dalsi druhy
ovoce jsou dobrym zdrojem antioxidantd a nékteré z nich stimuluji chut’ k jidlu a

napomahaji lepsimu traveni pomoci organickych kyselin (Encyklopeida, 2003).
Produkce tropického a subtropického ovoce

Tabulka 7 - Produkce tropického (a subtrop.) ovoce (2014)

Oblasti Produkce v tunach
Evropa 75000
Oceanie 35327
Amerika 2217 022
Afrika 800 003
Asie 19 591 561
Evropska unie 75089
Svét 22718914

Zdroj: www.fao.org, viastni zpracovani

Svétova produkce tropického (a subtrop.) ovoce doséhla v roce 2014 podle Spojenych
statti (Food and Agriculture Organizations) 22 miliont tun. Toto ¢islo pfedstavuje mezi-
rocni narast o 1,7 % oproti zdkladnimu obdobi (2004). 78 % odpovida hlavnimu
tropickému ovoci (mango, ananas, avokado a papéja) a 22 % tvofi li¢i, rambutan guava a
dalsi. Vétsina tropického a subtropického ovoce je produkovéano v rozvojovych zemich,

kde produkce ovoce vytvaii pracovni mista a snizuje chudobu.
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= TOP 10 nejvétsich producentt tropického (a subtrop.) ovoce

Tabulka 8 - Nejvetsi producenti trop. a subtrop. ovoce (2014)

Zemé Produkce v tunach
Indie 5997 490
Cina 3727 400

Filipiny 3300 000
Thajsko 2500 000
Indonésie 1 908 599
Bangladés 1 061 000
Brazilie 823 284
Kolumbie 553 992
Cinska republika 513 496
Pakistan 487 163

Zdroj: www.fao.org

Mezi hlavni tropické a subtropické ovoce patfi mango, ananas, avokado a papaja.
Hlavnimi producenty manga je Indie, Thajsko a Mexiko, producentem ananasi jsou
predevsim Filipiny, Thajsko a Cina. Avokado se nejvice produkuje v Mexiku, Indonésii
a Spojenych statech a co se papdji tycCe, ta se nejvice produkuje v Indii, Brazilii a Mexiku.
Produkce ostatniho ovoce (li¢i, rambutan, guava...) je soustiedéna na Filipinach,

Vv Indonésii a Indii (Fresh Plaza, 2012).

Tabulka 9 - Hlavni producenti ovoce z tropického a subtropického pdasma

Ovoce Produkujici zemé

Pomeranc Brazilie, USA, Indie, Mexiko, gpanélsko
Banan Burundi, Nigérie, Kostarika, Mexiko, Kolumbie
Kokos Indonésie, Filipiny, Indie, Sri Lanka, Brazilie

Zeleninovy banan | Kolumbie, Ekvador, Peru, Venezuela, Pobtezi slonoviny

Mango Indie, Thajsko, Mexiko Indonésie, Filipiny
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Papaja Indie, Brazilie, Mexiko, Nigérie, Cina,

Mexiko, Indonésie, USA, Dominikanska republika,
Avokado ‘
Brazilie

Ananas Filipiny, Thajsko, Cina, Indie, Brazilie

Zdroj: www.fao.org, viastni zpracovani

S rozvojem specidlniho vybaveni lodi urcenych pro pifepravu ovoce do zamofi
v 20. stoleti, se ovoce z exotickych zemi postupné dostavalo na trhy zemi mirného pésu.
Pro piepravu ovoce je dilezity i rozvoj letecké dopravy, kdy bylo umoznéno piepravovat
ty druhy ovoce, které po sklizni rychle podléhaji zkaze. Toto ovoce bylo tak

na mimotropickych trzich nedostupné, jedna se naptiklad o mango, 1i¢i, avokado atd.

Oproti mirnému pasmu nabizeji tropy a subtropy mnohonasobn¢ vétsi rozmanitost ovoc-
nych druht (Valicek, 2002).

Mezinarodni obchod s tropickym a subtropickym ovocem
Vyvoz tropického a subtropického ovoce

Vyvoz tropického a subtropického ovoce zdvisi na 1) domaci poptavee producentskych
zemi, 2) mezinarodni poptavce po Cerstvém ovoci a na 3) pozadavcich na primyslové
zpracovani. Obecné plati, ze produkujici zemé se specializuji pouze na jeden faktor.
Naptiklad vyvoz tropického a subtropického ovoce Indie zdvisi na domaci poptavce.
Indie je totiz nejvétsim producentem tropického ovoce, které ale slouzi z velké ¢asti
pro spotifebu na domacich trzich. Vyvazi tak asi jen 0,5 % z veSkeré produkce tohoto
ovoce. Kostarika a Mexiko patii k zemim, jejichZ mezinarodni poptavka zavisi na vyvozu
ovoce, zatimco vyvoz tropického ovoce Thajska a Filipin z&visi na primyslovém zpraco-

vani. Tyto zemé jsou ,,jednicky* na trhu v konzervovani ananasu a $tav.
* TOP 10 nejvétsich vyvozci tropického (a subtrop.) ovoce podle podilu

Tabulka 10 - Podil zemi vyvdzejici tropické (a subtrop.) ovoce (2015)

Podil na vyvozu trop.
Zemé
(a subtrop.) ovoce (%)
Mexiko 21 %
Kostarika 16 %
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Peru 5,5%
Nizozemsko 52%
Filipiny 3,9 %
Thajsko 3,6 %
Spanélsko 3,5%
Turecko 3,3%
Chile 3,0%
Izrael 2,9 %

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)
Ceny tropického a subtropického ovoce jsou ovlivnéné sezonnosti (FAO, 2016).

Kromé citrusti a banand, dalsi Ctyii tropické a subtropické ovoce ananas, mango, avokado
a papaja jsou dominantnimi plody z hlediska vyvozu. Ananas je prvni v potadi z pohledu
zpracovani ovoce. To znamena, ze je z ného vyrabéno mnoho dalsich produktt, napiiklad
dzusy a sirupy. Rada dalsich tropickych a subtropickych druhii ovoce jako je karambola,
guava, li¢i, mangostana, maracuja a rambutan, jiZ nejsou na svétovych trzich tak Casté

(Encyklopedia, 2003).
Dovorz tropického a subtropického ovoce

Nejvétsim dovozcem ananasu jsou Spojené staty, jejichz podil na dovozu tropického a
subtropického ovoce predstavuje 27 % z celkového svétového dovozu. Francie,
Nizozemsko a Velké Britanie predstavuji i nadale hlavni evropské dovozni trhy a do po-
predi se dostava i Spanélsko, které ma stile vétsi zajem o dovoz tohoto ovoce (FAO,

2016).
= TOP 10 nejvétsich dovozct tropického (a subtrop.) ovoce podle podilu

Tabulka 11 - Podil zemi dovdzejici tropické (a subtrop.) ovoce (2015)

Podil na dovozu trop.
Zemé
(a subtrop.) ovoce (%)
USA 27 %
Nizozemsko 8,9 %
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Francie 57%
Neémecko 5,0%
Velka Britanie 4.7 %
Japonsko 3,3%
Spanélsko 3,1%
Cina 2,9 %
Indie 2,8 %
Italie 2,3%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)

Mango — svétovy dovoz manga Se V roce 2014 zvysil o 1,4 % na celkovych 844 246 tun.
Mezi zem¢ nejvice poptavajici toto ovoce patii Spojené staty a Evropska unie. Poptavka
po nadkupu manga se v Evropské unii zvysila o 2,5 % ro¢né, az v roce 2014 dosédhla
223 662 tun. Mnozstvi dovaZeného manga Spojenymi staty vzrostlo o 1 % ro¢né, ¢imz

dosahlo 309 115 tun.

Ananas — svétovy dovoz ananasu vzrostl v roce 2014 0 1,7 % a to az na 1,5 miliont tun.
Ananas tak tvoii 43 % z celkového dovozu tropického a subtropického ovoce. Nejvétsi
poptavku po tomto ovoci predstavuji Spojené staty, které dovazi az 586 000 tun ananasu

za rok.

Avokaddo —rozvojové zeme maji 86 % podil na svétovém trhu obchodujiciho s avokadem.
Objem nékupu avokada z rozvojovych zemi po 12 % narastu v minulych letech zazna-
menal pokles 0 2 % ro¢n¢ od roku 2014. Nejvétsimi dovozcei avokada v roce 2014 byly

Spojené staty a Francie (Fresh Plaza, 2012).

Pozitivni a negativni dopady péstovani tropického a subtropického ovoce

Pé&stovani tropického a subtropického ovoce znamend piinos pro mistni pracovniky
na plantaZzich, hlavné kviili zajisténé obzive a praci. Toto ovoce je totiz jednim z hlavnich
slozek jejich kazdodenni stravy. Zemédélstvi Vv oblastech tropli a subtropt je také
dalezitym zdrojem pracovnich mist a pfijmti mistnich obyvatel. Za pozitivni dopady lze

povazovat vznik obchodnich cest, které usnadiiuji rychlejsi transport ovoce.
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Negativnimi dopady je degradace pozemk a piidy, na kterych je ovoce vysazovano. Pa-
leni destnych pralesti je velkym problémem v téchto oblastech z pohledu niceni Zivotniho
prostiedi a pfirody. V tropickych a subtropickych oblastech je ptda jiz extrémné chuda
na ziviny, jsou zde po cely rok vysoké teploty, srazky a ztraci se ochranné funkce vege-
tace. To zpuisobuje zna¢né ohrozeni téchto oblasti. Nemluve o tom, ze tyto pralesy jsou
domovem pro vice jak polovinu zivo¢ichli na Zemi. Kdaceni lesti vede podle nékterych
veédct 1 ke globalnimu oteplovani. Dalsim negativnim dopadem jsou pracovni podminky
péstitell. Jejich mzda je tak nizkd, Ze mnohdy ani nestaci na uZiveni celé rodiny. Nedo-
stupnost pracovnich ochrannych pomicek, kontaminace skodlivymi latkami, kterymi je
ovoce postiikovano, détska prace a mnoho dalsich zptisobti porusovani pracovnich prav
ma velmi negativni dopad na pracovniky a jejich Zivoty (Nowak a Schulzova, 2002;

Fotogalerie Zahrady, 2005).

Dale bude text zaméten na produkci banant, jako typického zastupce této skupiny ovoce.
2.1.3 Banany

Definice bananu

Banan je zahnuty a sladky plod bananovniku. Podle botanického déleni ovoce patii
do skupiny bobuli. V historii byl totizZ bandnovnik semenny. Ta ¢ast bananu, kterou jime
byla dfive tvofena Cernymi tvrdymi seminky. To Cinilo bandn nejedlym. Pozd¢ji se
zjistilo, ze ne vSechny banany maji tolik seminek a n€které se tak daji jist. Tim se zacaly
banany Slechtit a kiizit po celém svété. Nyni banany, které zname, tvrda seminka nemaji,
protoZe vznikaji bez opyleni. Zajimavosti je, Ze nelze fict, Ze vSechny druhy bananu jsou

ovocem. Zeleninovy banan se totiz povazuje za zeleninu (Cesky rozhlas, 2012).
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Bananovnik

Obrazek 2 - Bananovnik Musa paradisiaca

75. Bandn obecny (Musa paradisiaca). F kvét
plodny, F, kvét jalovy, ¢ okvéti, f plod.

Zdroj: www.botanika.wendys.cz

Bananovnik byl poprvé péstovan na Papui-Nové Guiney. Odtud se rozsifil do celého
svéta. Bandnovnik neni dievina, ale nejvEtsi bylina svéta. Jeho kmen totiz netvoii zdfev-
natély stonek, ale fapiky mohutnych listl, které vytvareji podobnou strukturu na pohled
pripominajici kmen. Odtud rasi velké hnéd¢ listy, které podpiraji kvétenstvi. Sam¢i kvety
najdeme na samotném konci kvétenstvi a samici kvéty nesou na svych koncich samotné
okvétni platky, tedy budouci jednotlivé banany. Bandnovnikové listy pomahaji proti pie-

h¥ati rostliny (Ustav Experimentalni botaniky, 2017).

Druhy banani

v

Na svéte existuje diky kiizeni okolo 1000 odriid bananti rozdélenych do 50 skupin. Nej-
znaméj§i odriidou banani je odriida Cavendish, ktera je nejvice vyvazena. Tento kultivar!
neni jednim z nejchutnéjsich druhd, ale diky skladovacim a pfepravnim narokim nejlépe
vyhovuje. V priméru snime 12 kg této odriidy banant kazdy rok. Banany mizeme délit

na:
= 7Iuté banany — nejcastéji proddvana zejména odrtida Cavendish;
= Cervené — lisi se od zlutych nejen barvou, ale i mensi velikosti;

* baby banany — maji nejlepsi chut’, jsou jen 6 cm dlouhé a 2x drazsi;

1 Vyslechténa odriida uzitkové rostliny
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= zeleninové banany — oznacovany za banany na vateni, je nutné je tepelné upravit pied
spotiebou;
» jablkové banany — jejich chut je velice podobna jablkim, prodavaji se zelené

(Aktivity pro zdravi, 2013; Banana Link, 2014).
Vitaminy a mineralni latky

Banany obsahuji kolem 23 % sacharidt, z toho 7 % tvofi skroby pozd¢ji pfeménéné
na titinovy, hroznovy a dalsi cukry. Obsahuji také vitaminy C a D a vlakninu. Banany
V sob¢ obsahuji tryptofan, aminokyselinu, kterd se v téle posléze pfeméni na latku, ktera
je znama svymi ucinky zlepSujicim naladu. Dal$im vitaminem je B6, ktery reguluje
hladinu krevniho cukru. V bananech je velké mnozstvi drasliku, ktery ovlivituje krevni

tlak a pozitivné pusobi proti infarktu a mrtvici.

Banany mayji také specialni u€inek na organismus a to antacidni, ktery pomdha od paleni

7ahy (Cesky rozhlas, 2012; Doktorka, 2012).
Péstovani bananu

Jelikoz jsou banany tropické rostliny, potiebuji stabilni teplé az horké prostiedi s teplo-
tami od 20-25 stupnit Celsia. N¢které odridy se mohou péstovat v subtropickych a
sttedomoftskych oblastech s vyssimi teplotami. Ristu rostliny svéd¢i hodné zivin a vlahy.
K rozmnozovéni pouZzivaji banany vytvofené vyhony nebo podzemni hlizové oddenky.
Novy bananovnik kvete 11-16 mésict a dalsi 3 mésice trva, nez se vytvoii plod. Banany
se sklizeji nezralé, skladuji v chladném prostfedi a na dozradvani se v misté uréeni pouziva

ethylen. (Nowak a Schulzova, 2002)

Banany se ve vétsin€ ptipadi pestuji na monokulturnich plantdzich, na rozdil od jiného
postupu, kdy se rostliny péstuji na jednom misté spolu s dalsimi uzitkovymi rostlinami.
Tento zptsob pestovani ale zplisobuje erozi piidy a snizuje moznosti druhové rozmani-
tosti. JelikoZ jsou banany druhou nejvice chemicky oSetfovanou plodinou
na svété, vyzaduji vysokou spotiebu agrochemikalii. Za rok je na typickych bananovych
plantazich pouZivano okolo 70 kg pesticidti na hektar. (Fairtrade Cesko a Slovensko,

2017; NaZemi, 2017).
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Produkce bananu

Tabulka 12 - Produkce bananii (2014)

Oblasti Produkce v tunach
Evropa 393 148
Oceanie 1482 367
Amerika 28 136 085
Afrika 20 453 449
Asie 63 665 102
Evropska unie 399 154
Svét 114 130 151

Zdroj: www.fao.org, viastni zpracovani

Nejvice se banany péstuji v Indii, Cing, Brazilii, Ekvadoru a Kostarice. Nejvétsi svétovi
producenti bananii jsou v Asii. Pravé v Indii a Ciné se tak urodi nejvice banant, které
jsou pak vyvazeny do celého svéta. Dale se banany hojné péstuji na Filipinach. K nam se

banany nejvice dovazeji z Ekvadoru — nejvétsiho latinskoamerického producenta banand.
= TOP 10 nejvétsich producentli bananti

Tabulka 13 - Nejvetsi producenti bananii (2014)

Zemé Produkce v tunach
Indie 29 724 550
Cina 11 791 900

Filipiny 8 884 857
Brazilie 6 953 747
Indonésie 6 862 568
Ekvador 6 756 254
Guatemala 3552 948
Angola 3483432
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Tanzanie 3192030

Kostarika 2 194 940

Zdroj: www.fao.org

Cinsky trh s banany je pfitazlivy, ale také velmi nestabilni kvili nékolika faktortim,
do kterych jisté ve znacné mife patii politicky faktor. Ovoce se péstuje v nejteplejSich
oblastech Ciny, kde ale i tak chybi plné tropické klima. Banany z Ciny na nasem trhu, ale
nenajdeme, vétSina banant slouzi pro domaci trhy. Ve vyvozu banani jsou tak na prvnim
misté staty Latinské Ameriky a ne Cina. I pies postaveni Ciny jako nejvétiiho producenta
banant, si tato zemé& musi dovazet velké mnozstvi téchto tropickych ploda (Horecky

2014).

Obrazek 3 - Produkce bananii v zemich podle mnozstvi

Y EUROPE
NORTHAMERICA I -
\(\- .,.eAFRlCA
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Zdroj: www.fao.org

Mezinarodni obchod s banany

Uz v sedmdesatych letech uzaviela spole¢nost Dole (difive Standard Fruit Company) pé-
tilet¢ smlouvy s velkymi producenty banantl, ktefi se tak zavazali dodavat banany pouze
této spolecnosti. Situace je stejna i V dnesni dob€, nejvetsi mezinarodni spolecnosti ob-
chodujici s banany Chiquita, Dole a Del Monte uzaviely dohody se stalymi dodavateli

o pravidelném odbéru banéand.
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Obrazek 4 - Objem trznich podilii firem na celosvétovéem vyvozu bandanii

2002 2013
Chiquita
13%

Chiquita
22%

Others

30% Freshdel

Monte
12%

Dole

Noboa 11%

3% Freshdel

Monte
20%

6
4% Dole Noboa
16% 2%

Zdroje: www.fao.org

I pfesto, ze pouze 10 % producentll bandnil jsou velké firmy, kontroluji tak pfiblizné
tf1 ¢tvrté ploch a produkce. DalSich 20 % jsou stfedni péstitelé a 70 % bananti pochazi
od malych rolnikd. Mali farmafi péstujici banany na malych pozemcich vyuzivaji k pro-
deji prostfedniky. Tlak cen a neznalost svétového trhu je tak stavi do velmi nevyhodné
situace. Za vypéstované banany dostavaji mnohdy min penéz, nez kolik vlozili do pésto-
vani.

Tabulka 14 - Podily 5 nejveétsich nadnarodnich spol. na svétovém trhu s bandany (%)

Spole¢nosti 1966 | 1972 | 1980 | 1992 | 1995 | 1997 | 1999 | 2009

Chiquita 34 30 29 34 25 | 24-25 | 25 17

Dole 12 18 21 20 | 22-23 | 25-26 | 25 19

Del Monte 1 6 15 15 | 15-16 | 16 15 14
Celkovy podil

47 54 65 69 | 62-64 | 65-67 | 65 50
(l ltop 3! l)

Zdroj: www.unctad.org, 2003, (roky 1996-1999), www.fao.org, 2012, (rok 2009)

Pravé v Ekvadoru, ktery je jednim z nejvétSich vyvozcu bananti na svété, nejsou
dodrzovana prava odbort. Neexistuji tu Zadné bananové odborové svazy, takze naklady

na produkci jsou velmi nizké a ekvadorské banany jsou tak na trhu nejlevnéjsi. Snahy
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délnikti o zalozeni odbori kon¢i jejich propusténim, pronasledovanim a nékdy i fyzickou

likvidaci. (Hokrova, 2008).
=  TOP 10 nejvétsich vyvozct banana podle podilu

Tabulka 15 - Podil zemi vyvdzejici banany (2015)

Podil na vyvozu bananu
Zemé
(%)
Ekvador 27 %
Filipiny 14 %
Kostarika 10 %
Guatemala 8,5%
Kolumbie 8,1%
Dominikanska
) 3,4%
republika
Belgie a
3,0%
Lucembursko
Honduras 26 %
Kamerun 2,6 %
Pobtezi slonoviny 23%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)
= TOP 10 nejvétsich dovozci banani podle podilu

Tabulka 16 - Podil zemi dovazejici bandany (2015)

Podil na dovozu bananu

Zemé
(%0)
USA 19 %

Belgie a
72 %
Lucembursko

Neémecko 6,3 %
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Japonsko 6,3 %
Velka Britanie 5,9 %
Rusko 51%
Cina 4,9 %
Italie 3,7%
Nizozemsko 3,4 %
Francie 3.2%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)

Dovoz baninii do Ceské republiky

Dovoz bananiti do Ceské republiky v obdobi od 1. do 28. unora za rok 2014 klesl
0 22,4 % za primérnou cenu 19,80 K¢&/kg. Banany z Ekvadoru mély nejvyssi cenu a to
20,28 K¢/kg, naproti tomu banany z Kolumbie staly 18,89 K¢/kg. Mnozstvi dovazenych
banani cCinilo za cely rok 172 489,7 tun. Cena bananu v tomto roce Cinila 16,89 K¢

na jeden kilogram.

Za rok 2016 se do Ceské republiky podle Ceského statistického tfadu dovezlo méné ba-
nand. Jejich pocet klesl o 3 %. Banant z Kostariky bylo do Ceské republiky pfivezeno
22,1 % za 17, 32 K¢/kg. Z Guatemaly objem dovezenych bananti ¢inil 16, 5 % a cena
byla stanovena na 18, 62 Ké&/kg (SZIF TIS CR, 2017).

Pribéh ze Zivota na bananovych plantazich

Kolonie nedaleko mésta Puerto Viejo de Sarapiqui v Kostarice patii jedné z nejvetsich
ovocnaiskych spolecnosti, firmé Del Monte. Bydli zde lidé pracujici na nedalekych plan-
tazich. Do prace to maji blizko, kamkoli jinam ale velmi daleko. VSechno se tu pomalu
rozpada, protoze firma do ni¢eho neinvestuje. Prolézacky pro déti jsou zrezivelé a nebez-
pecné, v domech zeji diry, a hiisté kde se dal diive hrat basketbal, ted” obsadily konte;j-
nery. NetecCe tu pitnd voda, mistni maji zakdzano v domech vafit, stravuji se v jediné
jideln€. Déti, které tu vyrostou, ceka velmi pravdépodobné podobny Zivot, jaky Ziji jejich
rodice. Nebezpecnd prace ve vedru delsi nez 10 hodin, kde nosi naraz nékolik bananovych
trsti vazicich az 40 kilo, navic kazdodenni obchazeni celé plantaze, a to za velmi nizké

mzdy. Jak tikd zaméstnankyné z plantdze v Kostarice: ,,Mzda, kterou dostanu, neni
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dastojna, ale alesponi se stim da zit viceméné normdlni zivot. Neni to spravedliva

odmeéna, ale je to alespon n¢jaka jistota.*

Obrazek 5 - Transport bananit na kole

Zdroj: www.wikimedia.com

Prace na plantazi pfindSi mnoho rizik a zranéni, napfiklad na zni¢enych mostech,
po kterych se transportuje ovoce do balirny. Pracovni pomucky a uniformy nejsou v dob-
rém stavu a nékteti pracovnici pracuji s chemikaliemi bez ochrannych pomiicek. Vétsina
Z nich jsou migranti pracujici bez pracovniho povoleni, u kterych je jisté, Ze si nebudou
stézovat. Na nékterych farmach se stava, ze pracovnici dokonce nejsou varovani a nevédi,
kdy poleti praskovaci letadlo a nemaji ¢as se pted nim schovat. Téhotné pracovnice nej-
sou prefazovany na praci, kde se nepouzivaji chemikalie, aby unikly riziku potratu.
Pti vstupu do odbort je pracovnikiim vyhroZovano propusténim, coz miZe potkat pfimo

je osobné nebo jejich blizké (Make Fruit fair, 2016).

Obrazek 6 - Rozprasovani pesticidii

Zdroj: www.wikimedia.com

25



Zajimavosti o bananech

Banany zraji diky procesu pfemény Skrobt na cukry pfi stalé teploté. Typickou tro-
pickou chut’ si tedy nejvice vychutname, kdyz banany nechame mimo lednici. Vnitini
¢ast bananové slupky ma skvélé vlastnosti k ¢isténi a impregnaci kozenych rukavic,
tasek a bot. Banany také pomahaji pii zazivacich potizich.

Na svéte existuje 670 druhtt banani. Jeden banan véazi obvykle 125 az 200 gramd.
Nekteti experti uvadéji, ze se ve Spickach oloupaného bananu hromadi chemikalie
z postiiku. V nékterych oblastech se z banant vaii pivo. (Zajimavosti.info, 2015;

Nowak. Schulzova, 2002).
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2.2 Kvétiny

2.2.1 Obecna charakteristika

Definice kvétin

Kvétiny patii do fiSe rostlin, jsou pestrobarevné a po odfiznuti pfezivaji omezenou dobu.
Kvétina se sklada ze stonku a jednoho nebo vice kvéth. Na rozdil od stromt, keii nebo

zeleniny, které péstujeme pro plody, jsou kvétiny péstovany pro své kvéty.

Z botanického hlediska se kvétiny definuji jako reprodukéni stavby krytosemennych rost-
lin, které se skladaji z tyCinek a pestikii obklopenymi okvétnimi a kaliSnimi listky.
Néktereé rostliny pfitahuji hmyz nebo dalsi Zivocichy svym pylem a viini (Collins English

Dictionary, 2016).

Prvni kvetouci rostliny se na zemi objevily pied 140 miliony let a dnes rostou na kazdém
kontinenté nasi planety. Jsou dilezitou soucasti svétového ekosystému a jsou zédkladem
zivota na zemi. Produkuji kyslik, abychom mohli dychat, a také poskytuji potravu pta-
kiim, hmyzu a zvifatim. Rostou na nejvyssich horach, a dokonce i pod vodou a kazda

zem¢& ma své vlastni jedine¢né odrudy. (Interflora, 2017).

Uz odedavna se kvétiny pouzivaly pii sezonnich oslavach a vyjadfovani nejriznéjsich
pocitll a dojml. N&které kvétinové zvyky pretrvavaji dodnes. Na Havajskych ostrovech
a na Fidzi, dostavaji turisté kvétinové nahrdelniky, jako znameni, Ze jsou vitani. (Hillier,

2002).

Druhy kvétin

Z botanického hlediska se kvétiny déli na dvé skupiny, jednodélozné a dvoude€lozné.
Existuji 1 jiné zpUsoby tfidéni kvétin, zejména na:

1. letni¢ky — Zivotni cyklus trva 1 rok (napf. jazylka, gazanie, hrachor, aksamitnik);

2. trvalky — Zivotni cyklus trva vice let (napf. smil, bergénie, sporys, tymian);

3. dvouletky — zivotni cyklus trva 2 roky (napf. maceska, naprstnik, topolovka, violka).

Existuje déleni kvétin i podle zpisobu rozmnozovani (kvétiny s pohlavnim a nepohlav-

nim zptsobem rozmnozovani).
V kvétinovém prumyslu se kvétiny déli podle miry obchodovatelnosti:

= obchodovatelné v celosvétovém meéfitku: fezané kvétiny, zelen a kvétinové cibulky;
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obchodovatelné na regiondlni tirovni: zejména objemné hrnkové kvétiny a vypéstky

pro skolky.

Dalsi déleni rozeznava 4 skupiny kvétin v obecn€j$im méfitku:

1
2
3.
4

skupina: cibulky, hlizy, kofeny, rostliny nebo kvétiny;
skupina: ostatni zivé rostliny (v€etné kotent), odiezky a listky a podhoubi;
skupina: kvétiny a ufiznutd poupata k okrasnym uceltim (Cerstvé, suSené atd.);

skupina: zelen, vétve a jiné ¢asti rostlin, bez kvéth (Abeceda zahrady a bydleni, 2016).

Produkce kvétin

Evropa je tradi¢né velkym producentem a obchodnikem s kvétinami se stabilni hodnotou

produkce. Produkce kvétin v Severni Americe ¢ini okolo 6,5 biliont dolart. V Asii pro-

dukce rapidné roste a v Africe dosahuje obrovskych objemi v ¢im dal rizikovéjSim

prostfedi. Malym producentem kvétin je Ocednie (zahrnujici Australii).

Evropa a Spojené staty obchoduji s kvétinami na interkontinentalni urovni. To znamena,

ze vypestované kvétiny z vetsi ¢asti zlistavaji v daném staté, kde je s nimi obchodovano.

Do téchto zemi jsou kvétiny dovaZzeny z Latinské Ameriky, Afriky a Asie.

Hlavni produkéni oblasti okrasnych kvétin:

Evropa: Nizozemsko je znamé produkci fezanych kvétin, i hrnkovych rostlin, stejné
tak letni¢ek a trvalek z cibulek. Némecko ma zase silné postaveni v péstovani vy-
rostkll v kvétinovych Skolkadch a zahradnich rostlinach. Italie je znama produkci
mnoha kvétin a spolu s Danskem produkci hrnkovych rostlin. Velka Britanie, Belgie
a Spanélsko nehraji v produkei kvétin vyznamnou roli.

produk¢énimi regiony v oblasti kvétinového prumyslu Kalifornie a Florida. V Jizni
Americe se produkce kvétin velmi rozviji, predevsim v Mexiku a Kolumbii, ale také
v Ekvadoru, Kostarice a Brazilii.

Afrika: Na prvnim misté v produkci kvétin v Africe je Kena, nasledovana Tanzanii,
Jizni Afrikou a Ugandou. Tyto oblasti jsou zndmé predevsim péstovanim razi. Kvili
politickeé situaci klesa produkce kvétin v Zimbabwe a na Pobiezi Slonoviny.

Asie: Japonsko je tradi¢nim producentem specialnich variant okrasnych kvétin. Jizni
Korea, Indie a Thajsko se stavaji silnymi producenty okrasnych kvétin, nasledované
Tchaj-wanem. Produkce kvétin se v Izraeli snizila kvili politické situaci. Mistni pro-

dukce pro mistni trhy je stale velmi objemna.
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»  QOcedanie, Australie a Novy Zéland se specializuji spiSe na fezané kvétiny a patii

k mensim producentim (Agricultural Economics Institute, 2002).

Nejvétsim producentem kvétin je Nizozemsko s hodnotou produkce 3,6 miliard dolart a
Spojené staty s 5,18 miliardy dolari. Indie a Cina maji dominantni postaveni ve velikosti
obdélavanych kvétinovych ploch. Podil riznych kvétinovych produkti se v jednotlivych
zemich znacné lisi. V Némecku jsou hlavnim kvétinovym produktem fezané kvétiny
(45,3 %). V Nizozemsku pievazuje produkce fezanych (48,5 %) a hrnkovych kvétin
(34,8 %). Spojené staty dominuji produkci zahradnich rostlin (51,8 %), ale i fezanymi
kvétinami (15,7 %). V Cing jsou hlavni kvétinové produkty hrnkové (39,1 %) a fezané
kvétiny (31,6 %), zatimco v Kolumbii tvoii fezané kvétiny 99,3 % produkce (Which
Country, 2016).

Produkce kvétin v CR

Produkce kvétin v Ceské republice vzrostla oproti roku 2014 o 4,3 % a dovoz kvétin
o vice nez 14 %. Vroce 2014 se na prodeji kvétin v Ceské republice vydélalo
2 095 miliard korun a kvétiny se vyvezly v hodnot€ 453 milionid korun, coZ znamenalo

narust o 5 %.

Do Ceské republiky bylo nejvice kvétin dovezeno z Nizozemska, Némecka a Danska.

Cesti péstitelé vyvezli kvétiny zejména do Némecka, Slovenska a Rakouska.

Mezi nejvice péstované kvétiny v Ceské republice patii balkonové a zdhonové kvétiny,
chryzantémy, brambofiky a vano¢ni hvézdy.

Jeden obyvatel za kvétiny v roce 2014 utratil v priméru okolo 991 K¢. (Selferova, 2016).
Mezinarodni obchod s kvétinami

Obchod s kvétinami je obecné na regionalni Grovni. Existuji totiz tfi hlavni svétové trhy:
americky, japonsky a evropsky. Napfiklad kvétiny z Latinské Ameriky se vyvazeji
do Spojenych statl, africké zemé jsou zaméfeny piedevsim na evropsky trh a asijské zemé
se zaméfuji na vyvoz kvétin na japonsky trh, ptevazné do Japonska a Hongkongu.
Z tohoto diivodu je 1 konkurence zamétena spise regionaln€ neZ globalné.

Nejvétsim svétovym dovozcem fezanych kvétin jsou Spojené staty, do kterych dovazi
nejvice Kolumbie. Co se ty¢e dovozu kvétin do Evropy, klesa jejich dovoz z Ruska, a to

kvuli ekonomickym a politickym neshodam mezi Ruskem a Evropou. Globalni obchodni
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toky s kvétinami utrpé€ly, kdyz v roce 2008 zasahla finanéni krize. Nicméné, kvétinovy

pramysl se zotavuje a predpoklada se, ze svétovy vyvoz kvétin poroste.

Obrazek T - Maloobchodni podily rezanych kvetin a hrnkovych rostlin (2015)

Mzloobehodni kandly
= nejuyttim ristemv

Rezané kvétiny Kryté hrnkoveé rostliny
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o letech
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Zdroj: www.rabobank.com

Obchod s fezanymi kvétinami a krytymi hrnkovymi rostlinami ovliviiuje v poslednich le-
tech vzestup internetového prodeje kvétin. Trzni podil internetového prodeje fezanych
kvétin na celkovych trzbach se pohybuje v rozmezi od 4 % (Rusko) do 10 % (Velka
Britanie). Online prodej vnitinich hrnkovych rostlin jiz tvoii 7 % v Némecku, 8 %

v Rusku, Francii a Nizozemsku a 12 % ve Velké Brit4nii.

Mezi nejvice prodavané kvétiny po celém svéte patii rize, slune¢nice, wildflower, Sefik,
karafiaty, orchideje, lilie, tulipany, petrkli¢ a irisy (African Business, 2012; Rabobank,
2016).

Tabulka 17 - Seznam 10 nejvice prodavanych kveétin ve vybranych zemich

Velka
Poradi USA Filipiny Kanada Australie
Britanie
netykavka . trillium royal
1. raze gardénie
turecka ovatum bluebell
2. lobelka lilie oleandr rize waratah
3. pelargonie | sedmikraska plumérie slune¢nice | poustni rize
4. petunie tulipan jasmin karafiat orchidej
5. fuchsie orchidej gumamela gerbera globulus
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6. klematis Setik orchidej sedmikraska epacris
' kangaroo
7. begonie karafiat kananga hledik
paw

8. verbeny hortenzie raze brambotik protea

9. zvonek slunecnice mecik pelargonie | pavouckovec
vanocni

10. muskat maceska astra leucadendron
hvézda

Zdroj: www.theflowerexpert.com (viastni zpracovdni)
Zajimavosti

= Zajimavosti jsou kvéty, které jsou jedlé a urené nejen pro okrasu, ale i
ke konzumaci. Za jedlou kvétinu se povazuje levandule, jejiz viiné se hodi do sorbetu,
zeleninovych salatii nebo do babovky.

» Z okvétnich listkli riize se vyrabi vyborny rizovy likér a z fialky, kterd ma sladkou a
vyraznou chut’, zase jarni bylinkova polévka. Okvétni platky orchideje se pridavaji
do sampanského, listy z kalichu karafiatu maji nahotklou chut’ a ochucuji tak vina.
Z béZnych rostlin se pak daji konzumovat sedmikrasky, pampeliSky, mésicky,

macesky a bezové kvéty (Vichova, 2013).
2.2.2 Rezané kvétiny
Definice Fezanych kvétin
Rezané kvétiny jsou jednoduse definovany jako kvét se stonkem a piipadné s trny, ktery
je ufiznut od matetské rostliny. Tyto kvétiny jsou poté pouzivany k aranZovani a jsou
dostupné v kvétinafstvi. VE&tsina fezanych kvétin je kupovana, aby poslouzila jako darek
pii zvlastnich prileZitostech. Prodavaji se samostatné nebo v kyticich. Nejpopularné;si
fezanou kvétinou jsou ruze, nasleduji karafiaty, gerbery a chryzantémy.
Pojem ,,fezané kvétiny* zahrnuje fadu rostlinného materialu, ¢erstvého, suseného nebo
uchovatelného. Patii sem i pupeny, kvéty, stonky, barevné nebo pucici vétve, hlavy se-
minek a lodyhy.
Spravna posklizitova péce o fezané kvétiny je zdsadni pro zachovani vysoké kvality a

dlouhé zivotnosti kvétin. Utiznuté stonky a kvéty se stavaji velmi citlivymi kK poskozeni
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anemocem. Kvétiny nemizeme skladovat spole¢né s jakymkoliv druhem ovoce nebo ze-
leniny kvuli ethylenu v ovoci nebo zelening, ktery urychli starnuti kvétin (The Flower
Expert, 2011).

Druhy fFezanych kvétin
Rezané kvétiny se mohou délit na:

» kazdodenni — jsou nabizeny a n¢které i dovazeny kazdy den: rize, gerbery, chryzan-
témy, alstromérie, lilie, tfezalky, orchideje, karafiaty;

» sezonni— jejich péstovani je omezené sezonnosti — pivoiiky, tulipany, slunecnice, las-
kavec, hvézdnik (Westbrook Floral Ltd, 2014).

Kvétiny se také déli na nékolik skupin podle vhodnosti pti aranzovani kytic.

Produkce Fezanych kvétin

Rezané kvétiny jsou obvykle prodavany svazané, v uspotadanych kyticich nebo indivi-
dudlng, a to kvétinatstvim, dalsim maloobchodnim prodejnam nebo piimo verejnosti.

Diky rozvoji péstebnich technologii, vystavbé skleniktli a zavadéni modernich technologii
se podstatné zvysila produkce hlavnich druhii kvétin k fezu. Rezané kvétiny se ¢asto do-
vazeji z klimaticky vyhodnéjsich oblasti. To je diivod pro sniZovani vyrobnich nakladi a

zvySovani kvality vypéstka (Scoggins, 2014; Votruba, 1980).
= TOP 10 nejvétsich producenti fezanych kvétin

Tabulka 18 - Nejvetsi producenti rezanych kvétin (2013)

Zemé Podil na trhu (%)
Nizozemsko 52 %
Kolumbie 15 %
Ekvador 9%
Kena 7%
Belgie 3%
Etiopie 2%
Malajsie 1%
Italie 1%
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Némecko 1%

Izrael 1%

Zdroj: www. worldatlas.com

Izrael — tento stat ma velmi vyhodné klima s 300 slune¢nimi dny v roce a pomérné tep-
lymi zimami. Tyto podminky umoziuji rst kvétin po cely rok. Péstuji se zde nejvice
pivortiky a sasanky, které jsou poté dovazeny prevazné do Evropské unie. Rezané kvétiny

tak Izraeli vydélavaji 200 milionti dolarh ro¢né.

Nemecko — némecky kvétinovy priimysl neustale roste, a tak i1 jeho podil na svétovém
trhu. Némecko se stalo diky produkci fezanych kvétin vice sobéstacné a méné zavislé

na dovozu kvétin z jinych zemi (zejména z Nizozemska).

Italie — je jednim znejvétSich vyvozcl a zaroveil spotiebitelem fezanych kvétin
Vv Evropské unii. V Italii se produkuje nejvice razi a karafiatt, které se vyvazeji

do Rakouska, Velké Britanie a Svycarska.

Malajsie — kvuli stalému rastu na domacim a vyvoznim trhu s fezanymi kvétinami ma
tento stat vyborné vyhlidky do budoucna. Nejvice se zde péstuji orchideje, které zabiraji

témer 580 hektard pudy.

Etiopie — slunné tropické klima a riizné typologie pid umoznuji péstovat Siroké spektrum
druhil fezanych kvétin po cely rok. Do konce roku 2016 vyd¢lavala tato zemé 550 milionli

dolart diky vyvozu fezanych kvétin.

Belgie — patii mezi pfedni producenty fezanych kvétin na svété. Nejvice se zde péstuji
ruze, jejichz péstebni plocha zabira polovinu plochy celé Belgie. Diky tvrdé mezindrodni
konkurenci zde roste kvétinovy primysl rychlym tempem.

Kena — v roce 2013 bylo v zemi vypéstovano 125 000 tun fezanych kvétin v hodnoté 507

miliont dolart. Hlavnim faktorem, ktery umoziuje vysoce kvalitni kvétiny je slune¢ni

podnebi. Kvétinovy priimysl v Keni zaméstnava 500 000 mistnich obyvatel.

Ekvador — v poslednich 10 letech se kvétinovy primysl fezanych kvétin v zemi podstatné
zvysil. Nejvice se zde péstuji rize s ptiblizné 60 odriidami, které jsou urcené pro vyvoz.

Péstebni plocha zaujima 2 000 hektart pudy.
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Kolumbie - 65 % vypéstovanych fezanych kvétin v Kolumbii je dovazeno do Spojenych
statli. Nejvice se zde opét pestuji rize, ale mimo né€ i exotické druhy, jako naptiklad

toulitka, orchidej a strelicie.

Nizozemsko — primysl fezanych kvétin zde vzkvéta a Nizozemsko je tak hlavnim produ-
centem fezanych kvétin na Evropském kvétinovém trhu. Tato zemé musi ale celit
intenzivni konkurenci z jinych zemi, které produkuji fezané kvétiny levnéji (World Altas,

2016).
Mezinarodni obchod s Fezanymi kvétinami

Na celosvétovém obchodé s fezanymi kvétinami se vyznamné podili Nizozemsko, které
je stale velkym distribu¢nim uzlem v mezindrodnim kvétinovém pramyslu. Nicméné
4 zemé zvySujici své postaveni v kvétinovém primyslu (Kolumbie, Kena, Ekvador a
Etiopie) pfedbéhly v roce 2015 Nizozemsko a nyni predstavuji 44 % obchodu s fezanymi
kvétinami. Tyto staty se dostavaji do popiedi diky ptiznivému klimatu, nizkym vyrobnim
nakladiim a obrovskym produk¢énim farmam (CBI, 2016).

Mezi nejprodavanéjsi druhy fezanych kvétin patii rize. Ty se prodavaji v nejriiznéjsich
barvach, dokonce i v modré. Zdaleka nejoblibenéjsi jsou ale rudé riize. Dale karafiaty,
které se velmi Casto pouzivaji do velkych kytic. Chryzantémy jsou oblibené diky jejich
dlouhé zivotnosti a obrovské Skale tvarG a velikosti. Nejoblibenéjsi kvétinou

na Velikonoce jsou lilie a v 1ét¢ to jsou sluneénice. Mezi dalsi nejprodavangjsi fezané

kvétiny patii alstromerie a orchideje (Garden Guides, 2017).
Vyvoz Fezanych kvétin

Vyvoz fezanych kvétin je snazsi diky transportu fezanych kvétin leteckou dopravou. Na-
ptiklad raze, které jsou vyprodukovany v Kolumbii nebo Ekvédoru, jsou prodany
do Spojenych stati, a tak se letecka doprava stala az nutnosti nejrychlejsiho transportu
téchto kvétin do mista ur¢eni. Od roku 2013 se zvySuje mezinarodni konkurence v pro-

dukci fezanych kvétin (Hortibiz, 2016).

34



* TOP 10 nejvétsich vyvozci fezanych kvétin podle podilu

Tabulka 19 - Podil zemi vyvazejici Fezané kvetiny (2015)

Zeme Podil na vyvozu
fezanych kvétin (%0)
Nizozemsko 46 %
Kolumbie 16 %
Ekvador 8,6 %
Kena 8 %
Etiopie 4,6 %
Belgie —
Lucemgbursko L%
Malajsie 1,4 %
Cina 1%
Némecko 0,89 %

Zdroj: www.atlas.media.mit.edu (viastni zpracovani)

V poradi nejvice vyvazenych druhti fezanych kvétin se na prvnim misté¢ umistila rize.
Ptimo na riize se v Evropé orientuje naptiklad Francie. Jako dalsi se v tomto zebticku
umistily tulipany, chryzantémy, gerbery, frézie, lilie a karafiaty. Ve Spanélsku se nejvice
produkuji riize, karafiaty, gerbery a lilie. Pravé Francie, Italie a Spanélsko jsou hlavnimi
spotiebitelskymi trhy fezanych kvétin s relativné velkou doméci produkei kvétin (CBI,

2016).
Dovoz rezanych kvétin

Mezi zemé, které dovazeji nejvice fezanych kvétin patii Spojené staty, Némecko a
Britanie. Spojené staty ani Velka Britanie totiZ neprodukuji dostatek vlastnich fezanych
kvétinovymi burzami, které funguji jako hlavni obchodni centrum s fezanymi kvétinami.
Dodavky fezanych kvétin z rozvojovych zemi (véetné stati se sttednimi piijmy jako je
Ekvador, Kolumbie a Kostarika) postupné rostou a v pfistich letech se ocekéava jejich

zvySeni. Stejné jako roste ekonomika v mnoha evropskych zemich, roste i poptavka
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po fezanych kvétinach, coz znamend nové prilezitosti pro profesionalni péstitele a

vyvozce z rozvojovych zemi (CBI, 2016).
=  TOP 10 nejvétsich dovozct fezanych kvétin podle podilu

Tabulka 20 - Podil zemi dovadzejici rezané kveétiny (2015)

Zemt Podil na dovozu
fezanych kvétin (%0)
USA 17 %
Némecko 15 %
Velka Britanie 12 %
Nizozemsko 11 %
Rusko 7,5%
Francie 52 %
Japonsko 3,9%
Belgie — 3,8%
Lucembursko

Italie 2,3%
Svycarsko 2,2%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (viastni zpracovani)

Ze vsech druhti fezanych kvétin se dovazi nejvice rize, jejichz dovoz vzrostl
z 510 miliont eur v roce 2008 na 678 miliont eur v roce 2014. Déle se v Zebticku nejvice
dovazenych druht kvétin objevuji karafiaty, chryzantémy, tulipany nebo alstromerie. Po-

fadi téchto kvétin se v pribehu let méni. (CBP, 2015).
Kvétinové burzy

Za zminku stoji velmi dilezité holandské kvétinové burzy, na nichz je kazdy den obcho-
dovano s 16 miliony fezanymi kvétinami a s 1 milionem hrnkovych kvétin, jako je tomu
na holandské kvétinové burze Aalsmer. Tato burza spada pod spole¢nost FloraHolland.
Ta provozuje i dalSi kvétinové burzy na tGzemi Nizozemska (Naaldwijk, Rijnsburg,
Bleiswijk, Venlo a Eelde). Na burze Aalsmer tak kazdy den prob&éhne kolem 50 000 ob-

chodnich transakci. VSechny holandské kvétinové burzy funguji na stejném zplisobu
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prodeje znamého jako ,,holandskéd aukce®. Tento princip spociva ve snizovani vychozi
ceny V pravidelnych ¢asovych intervalech. To trva do té doby, nez se zasoby vyprodaji

(CBI, 2016; Rabobank, 2016).

Mezi dalsi kvétinové aukce patii online aukce fezanych kvétin provozovéana v Severni
Americe, FlowerBuyer.com®. Tato spole¢nost vznikla v roce 1997, nyni mé nékolik tisic
zékaznikl, dobrou povést a kvétiny nakupuje od vice nez 400 péstitelt z 5 zemi. Online
aukce se konaji kazdé pondéli, stfedu a patek ve 2 hodiny odpoledne (FlowerBuyer,
2017).

Nejvétsi kvétinovou burzou v Africe je burza Multiflora, ktera zaméstnava 144 lidi a
kvétiny nakupuje od 600 péstitelt kvétin. Nejméné 80 % kvétin pochazi z Johannesburgu
(Jihoafricka republika). Zbytek kvétin pochazi z Kapského mésta a Natal, které se také
nachazi v Jihoafrické republice a z ostatnich africkych zemi, jako je Kena a Zimbabwe.

Aukce se konaji od pond¢li do soboty v 7 hodin rano (Multiflora, 2012).

Obrazek 8 - Druhy rezanych kvétin podle podilu na holandskych aukcich (2014)

mROZe »Chryzantémy = Tulipiny mLilic = Gerbery = Ostatni
Zdroj: www.cbi.eu
Pozitivni a negativni dopady péstovani Fezanych kvétin na producenty

Rezané kvétiny jsou péstovany z velké &asti v zemich, kde jsou p¥iznivé klimatické
podminky pro péstovani, levnd pracovni sila a minimalni kontrola bezpecnosti prace.
Lidé na vSech trzich obdivuji krasu kvétin, a proto si vybiraji a nasledné¢ kupuji
nejkrasnéjsi, nejlépe vypadajici a nejlesklejsi kvétiny. Za jejich krasou stoji ale velké

pouzivani agrochemikalii (pesticidi a dalSich), které dezinfikuji ptidu proti plisnim,
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chorobdm a sktidcim. Tim aplikace téchto chemikalii ale nekon¢i. Jsou totiz také apliko-
vany pied sklizni a pii jejich pfevozu na misto uréeni. Divodem je snaha o zpomaleni
piirozeného Zzivotniho cyklu fezanych kvétin. Agrochemikalie v pid¢é se dostavaji
do podzemnich vod a ovzdusi, odkud se pak v podob¢ desté vraceji zpét na zem a narusuji

ekosystém.

S péstovanim kvétin je oproti jinym komoditdm za potiebi obrovskych zasob vody, které
v n¢kterych oblastech znané dochazeji. Z dalSiho pohledu na produkci kvétin je také
ziejmé, ze se na rozdil od ovoce se fezané kvétiny nezkonzumuji, ale jakmile opadnou,
stavaji se odpadem. Kvétiny jsou bioodpad a mély by koncit na kompostech. Tak tomu,
ale ve vétsin¢ piipadl neni. Kon¢i ve smésném odpadu a poté na skladkach, na kterych

se misi S ostatnim odpadem.

V soucasné dobé¢ ani neexistuji evropské normy, které by se soustiedily na kontrolu kva-
lity fezanych kvétin. Tyto normy existovaly ale evropska unie je zrusila. Obdobna situace

byla i v Ceské republice (normy existovaly jiz v roce 1995).

Pozitivnim dopadem téchto kvétinovych farem je pfiliv finanénich investic do chudych
regionll. Diky kvétinovému primyslu mé spousta pracovnikil zajiSténé piijmy. Bojkot
nakupovani fezanych kvétin tak neni spravny. Ve velkém méfitku by totiz tento bojkot
mohl znamenat jesté vétsi chudobu v zemich, které jsou na produkci kvétin zavislé

(Ttidéni odpadu, 2007).

Dale bude text zaméfen na produkei rizi, jako typického zastupce skupiny fezanych kvé-
tin.

2.2.3 Ruze

Definice ruzi

Riize je drevita vytrvala rostlina z rodu Rosa. Vétsina botanickych druhti rizi kvete v 1éte.
Jsou to viceleté, ostnité dieviny s lichozpefenymi listy. Kvéty jsou umisténé
Vv chocholicich nebo jednotlivé a skladaji se z 5 kalisnich listkti, 5 korunnich listk,

ty¢inek a pestikd. V dospélosti se z pestiku stdva duznaty plod zvany Sipek.

Mezi nejvyznamnéjsi oblasti s nejvyssim poctem druhti rizi patii okoli Stfedozemniho
mote, vychodni Asie a okoli Mexického zalivu. Péstovani a Slechténi rtizi méa nej-

rozsahlejsi historii mezi okrasnymi rostlinami (Votruba, 1980).
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Druhy rizi

Ruaze se daji delit podle barev, velikost vzristu, tvaru kvétu, poctu kvéti v kvétenstvi,

velikosti vzristu, ucelu, staii nebo vyslechténi odrid.

Ruze se mohou délit z nékolika hledisek. Zakladni d€leni rozdé€luje rize na 3 velké sku-

piny dle historie péstovani:

* jedinecné/divoké riize — vyvinuly se pfed 70 miliony let;

= staré/starodavné rtize — jsou to ruze, které existovaly pfed uvedenim prvni moderni
raze ,,la France*;

* moderni rize — tyto rize nejsou tak pocetné a je snazsi je identifikovat.

Obrazek 9 — Ruize ,, la France

Zdroj: www.wikimediaorg

Dalsi déleni rozd€luje rtize na dvé velké skupiny podle jejich vysadby:

» prostokofenné rize — jsou ve spankové fazi skladovany v chladnych skladech a slouzi
k vysadbg;
» kontejnerované rize — péstované v nadobach (kvétinacich), jejich vybér je omezeny
a byvaji draz$i nez prostokofenné, ur¢eny k nasledné vysadbé na zahradu.
Raze mizeme rozdélit podle vzristu na:
= solitérni rust
- ketové ruze (vzptimeny rust, vysoké az 250 cm);
- plané rize (okrasné kete, vysoké az 300 cm);
= horizontalni pido-pokryvny rist
- pudo-pokryvné rize (plosné, vzptimené az previslé, vysoké az 130 cm);
- rosa Rugosa (plosné, odolné vii¢i mrazu, vysoké az 120 cm);
= zdhonové ruze
- zakrslé raze (opakované kvetouci ket, vysoké do 50 cm);
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- velkokvété riize (dlouhé stopky, méné otuzilé a vonné, vysoké az 120 cm);
= okrasné stromKy — odridy se §t€puji na odnoz plané rize:

- zakrsky (do 40 cm);
polokmeny (do 60 cm);

vysokokmeny (90 cm);
kaskadové kminky (140 cm) (Zahrada a Pfiroda, 2017).

Péstovani razi

Ruize se péstuji na farmach piedevs§im v rozvojovych zemich, kde se o rize staraji spise
zeny nez muzi. Na vétSing farem funguji stejné principy péstovani, ale naptiklad v Africe
se ruze sazi do pemzy (vyvielé horniny), ktera na rozdil od bézné ptidy dobie propousti
vodu a nesifi se v ni nemoci. Péstovani rizi vyzaduje velké mnoZzstvi vodnich zdrojt.
Na jeden hektar rizi se tak spotiebuje 10-30 tisic litrh vody za rok (na jednu ruzi asi
5 litrd vody). Z vétsi Casti se rize péestuji chemickou cestou, jak na zahonech, tak
ve sklenicich. Pravé soucasné trendy a globalizace souvisi s nedostatkem vody,
ohroZenim fauny a flory v okoli velkych jezer jako je napftiklad jezero Naivasha v Keni.

Pracovnici nemaji k dispozici ochranné pomticky pfi strhavani trnd z razi.

Kazdy den se rtize dezinfikuji proti Skiidciim. Dokonce se nékde pouzivaji 1 chemikalie,
které jsou jiz fadu let zakizany. Rezané rize se nejvice dovazeji z Keni z farem umisté-
nych na svazich hory Mount Kenya. Tato oblast mé vysokou nadmotskou vysku, ptiznivé
teploty a vzdu$nou vlhkost, diky ¢emuz maji mohutné stonky a velké kvéty se sytymi
barvami. Plati zde, ze riize péstované pod otevienym nebem jsou kvalitnéjsi a barevnéjsi
nez kvétiny péstované ve skleniku s umélym osvétlenim (Florea Holland, 2017;

Rozvojovka, 2011).
Produkce ruzi

Ruize se produkuji tam, kde jsou nejlepsi klimatické podminky a nizké naklady. Levné a
kvalitni rize se v soucasné dobé péstuji zejména v Africe, a to v Keni a Etiopii. Nejkva-
litn€j§im producentem razi je Ekvador, jehoz rize maji nejvétsi kvét a nejdéle vydrzi. Az
73 % razi pochazi zejména z Keni, Etiopie a Ekvadoru. V Keni vypéstované ruze se
letecky dopravuji do Nairobi, odtud do Nizozemska, kde jsou v né€kolika malo minutach
vydrazeny a opét letecky prepraveni napiiklad do Tokia nebo New Yorku.

80 % prodanych rizi pochazi z Jizni Ameriky a Afriky.

Mezi dal$i zem¢ produkujici rtize patii Turecko, Bulharsko, Iran, Maroko, Indie a Cina.
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Bulharsko — rtize se zde péstuji v oblasti zvané ,,Udoli raizi“ blizko mésta Kazanlak.
Bulharsko je historickou kolébkou rizového oleje, produktu, ktery pro tuto zemi zajistil

monopolni postaveni az do prvni svétové valky.

Turecko — v této zemi se ro¢né sklizi 8 000 tun razi, které jsou poté ureny pro vyrobce
parfémi. Ruze se zde péstuji v 60 horskych vesnicich regionu Isparta. Jsou péstovany

pfimo na rodinnych zahradach, diky vysoké nadmoiské vysce trva sklizenn 7-8 tydni.

Maroko — péstebni plochy rizi jsou zde umistény pievazné na jihu Maroka vychodné
od Ouarzazate. RiiZzové kefe se zde mimo jiné také pouZivaji k oddéleni obdé&lavanych

pozemku na biehu dvou fek. Marocké rize kvetou v dubnu.

Letecka doprava je v kvétinovém priamyslu velmi frekventovana a je pfi ni spotfebovano
nckolik litrG ropy. Pravé nutnost letecké dopravy ruzi a vSech dalSich kvétin ptispiva
k znecistovani ovzdusi, naruSovani ozonové vrstvy a globalnim klimatickym vykyvim

(Florea Holland, 2017; ZO CSOP Veronica, 2017).
Mezinarodni obchod s rizemi

Velky dopad na trh sriZzemi maji spotiebitelé, ktefi v poslednich letech prahnou
po levnéjSich kvétinach, které prodéavaji supermarkety namisto kvétin z kvétinarstvi.
Nizozemsky trh tvoii vyjimku, zde spotiebitelé nakupuji rize prevazné v kvétinatstvich,

nicméné trzni podil supermarketti se jako v ostatnich zemich zvysuje.

Podil supermarketi na trhu s riiZemi se tak odhaduje na zhruba 20 % za rok 2013 a stéle
se zvétSuje hlavné na ukor tradicnich kvétinaistvi a pouli¢nich stank, jejichz podil je asi
jen 10 %. Vzrista také prodej riizi pres internet. Asi 65 % fezanych rizi bylo zakoupeno

pro vlastni pouziti a 33 % jako darek. Dalsi konkrétni informace o podilu na trhu rtzi

Vyvoz ruzi
Od roku 2010 vzrostl vyvoz ruzi, ktery tak prevysil celkovy dovoz. Némecko se stalo

nejvetsim spotiebitelem razi s podilem témét 40 %, poté nasleduje Francie s 16 % a Velka

Britanie s 11 %. V roce 2013 byla primérna vyvozni cena razi 30 centi (CBS, 2015).
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»= TOP 10 nejvétsich vyvozci rizi podle podilu

Tabulka 21 - Podil zemi vyvazejici riize (2015)

Zemé Podil na vyvozu razi (%)
Nizozemsko 36 %
Uganda 14 %
Dansko 9,3%
Némecko 9,3%
Kanada 7,5%
Polsko 3,6 %

Belgie a

Lucembursko 2o %
Italie 2,2%
Turecko 1,2 %
Ekvador 1,1%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (viastni zpracovani)

Nizozemsko bude i nadale vyznamnym vyvozcem cCerstvych razi. V roce 2014 byly
vyvezeny fezané ruze v celkové hodnoté 892 miliond eur. Odhaduje se, Ze zhruba 40 %
holandského vyvozu rizi pochazi z domaci produkce. V roce 2014 se zvysil vyvoz ruzi
pfedevS§im na némecky a polsky trh. Celkova hodnota (314 milionli eur) vyvozu rizi

do Némecka piedstavuje asi 35 % z celkového vyvozu (CBI, 2016).

Obrazek 10 - Holandsky vyvoz rizi
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Zdroj: www.cbs.nl
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Dovoz ruzi
=  TOP 10 nejvétsich dovozc rizi podle podilu

Tabulka 22 - Podil zemi dovazejici riize (2015)

Zemé Podil na dovozu razi (%)
Nizozemsko 18 %
Némecko 15 %
USA 7,6 %
Francie 72%
Velka Britanie 6,2 %
Rusko 6,1 %
Svycarsko 4,8 %
Italie 3,2%
Rakousko 2,4 %
Polsko 2,1%

Zdroj: atlas.media.mit.edu (vlastni zpracovani)

Z africkych zemi bylo za rok 2013 dovezeno nejvice rizi z Keni (celkem 1,9 miliard kust

ruzi) v dovozni hodnoté pfesahujici 200 miliond eur.

Obrazek 11 - Dovoz ruzi pestovanych v Africe

Ihytek Afriky
Uganda
Etiopie

Kefia

Afrika celkem

0.0 0.5 1.0 1.5 2.0 2.5 3.0

¥ bilion rdzi
2012 m20M3

Zdroj: www.cbs.nl
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Pi‘ibéh ze Zivota pracovnic péstujicich rize

Na rizovych farmach pracuji ptevazné zeny, napiiklad v Kolumbii je z celkového poctu
80 000 pracovnikli 80 % Zen. Podle majiteld kolumbijskych farem jsou Zeny lépe
kvalifikované pro sklizen, tfidéni, vybér a baleni riizi. Prace v tomto priimyslu trva denné
az 18 hodin za nizké mzdy v teplych sklenicich. Pracovnice jsou vystavovany kazdy den

pesticidlim a jsou porusovana jejich pracovni prava.

Pracovni naplni vétSiny pracovnic je CiSténi, tfidéni a baleni riiZi pro vyvoz. Skleniky jsou
rozlehlé, a zeny tak nachodi kazdy den nékolik kilometrii v dusném prostiedi. Bolesti
hlavy jsou kazdodennimi obtizemi pracovnic zptisobené sluncem, které prazi do sklenikti
nebo chemickymi produkty, hnojivy a pesticidy, které se pti péstovani razi pouzivaji
témet kazdy den. Jak pracovnice piechazeji z teplého prostredi sklenikii do mrazivych

chladicich mistnosti, trpi zdravotnimi problémy i nemocemi z povolani.

Obrazek 12 - Péstovani rizi v Keni
N

\

Zdroj: www.rozvojovka.cz

Velka vétsina pracujicich Zen jsou ve véku od 15 do 18 let. Kdyz dosdhnou véku 35 let,
jsou €asto propoustény, protoze by tak narocnou préci nezvladly. T¢hotné Zeny jsou Casto
nuceny pracovat piescasy, jinak jim hrozi propusténi. Tento natlak je ale v pracovnim
pravu zakdzan. Na mnohych farmach jsou Zeny také ter¢em sexudlniho obtézovani.
12,8 % ze vSech pracovnic na kolumbijskych farmach jsou svobodné matky, které jsou

zé&vislé na praci v kvétinovém pramyslu (Ferrer, 1997).
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V roce 2011 se v Némecku testovalo 22 razi na chemické latky. V téchto razich bylo
zaznamenano 20 rtiznych chemickych latek véetné karcinogenti?. Pokud jsou pracovnice
na ruzovych farmach Spatné chranény pred témito chemikaliemi, je vazné ohrozeno jejich

zdravi. Nasledkem je astma, podrazdéni kiize a potraty.

Platy téchto d€lnic se pohybuji na hranici zakonného minima. V Ekvadoru naptiklad ¢ini
minimalni mzda v ptepoctu pouhych 4 000 korun. V Keni dostavaji pracovnici v pfepoctu

dokonce necelych 700 korun. Péstovani razi v téchto africkych zemich vSak zistava eko-

vvvvvv

Zajimavosti

* O rtzi najdeme zminku i v Bibli. RlzZe je narodni kvétina Anglie a je soucésti znaku
nékterych americkych stati. Najdeme ji také v erbu jihoceského rodu Rozmberki
Vv podobé rozvijejiciho se rizového poupéte.

* Podle indického eposu Rdmajana se nejkrasnéjsi zena svéta, bohyné LakSmi zrodila
Z rozvijejiciho se rizového poupéte. Této bohyni se poté také tikalo ,,Nejkrasnéjsi
rize mezi zenami®.

= Voda z listkt razi se diky schopnosti ochlazovani téla pouziva do parfémd, 1éku a
cukrovinek. Olej z ruzi ma sladkou vini i 1é¢ivé vlastnosti. Vyrabi se z ného i olejicek
na vlasy. Sipky rai jsou velmi dobrym zdrojem vitaminu C, kterého je zde vice nez

vV pomerancové §t'ave, rajcatech nebo jablkach (Epoch Times, 2014).

2 Chemicka latka, kterd napomahd k rakovinovému rojeni bungk.
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2.3 Fair trade

2.3.1 Obecna charakteristika

Zahraniéni obchod

Cesky statisticky fad o zahrani¢nim obchodu uvadi, Ze , po vstupu Ceské republiky
do Evropské unie je zahranicni obchod Ceské republiky souhrnem vnitrounijniho ob-

chodu (tj. obchodu se ¢lenskymi staty EU) a obchodu se tietimi zemémi.“ (CSU, 2017)

Statistiky, které se vénuji zahrani¢nimu obchodu v Ceské republice, jsou zalozené
na dvou systémech. Prvni systém (INTRASTAT) sleduje pohyb zbozi do a ze stati
Evropské. Druhy systém (EXTRASTAT) se zaméfuje na vyvoz a dovoz zbozi
do Evropské unie ze stati mimo tento prostor a na vyvoz zbozi do téchto neclenskych
zemi. Jednoduse feCeno se zahrani¢ni obchod zabyva dovozem a vyvozem v rdmci

Evropské unie i mimo ni. (CSU, 2017).
Definice fair trade

., Fair trade je organizované socialni hnuti a trzni pristup, ktery usiluje o pomoc produ-
centum v zemich tretiho svéta a propagaci udrzitelnosti. Hnuti prosazuje platbu
., spravedlivych cen* za produkty, stejné jako dodrzovani socidlnich a environmentalnich
standardi pri produkci Siroké Skaly komodit. Zaméruje se zejména na export z rozvojo-

vych zemi svéta. ** (Henych, 2013)

Pojem fair trade vymezil ve své knize i autor Petro, kde uvedl, zZe se ,, jednd o trend v ob-
chodé s rozvojovymi zemémi, ktery zdiraznuje duleZitost férovych cen placenych
producentiim zeleniny, ovoce a dalSich vyrobkii. Soucasné po nich vyzaduje dodrzovani
urcitych socialnich (zdakaz deétské prace) a environmentalnich (ochrana Zivotniho pro-

strredi, omezeni hnojiv apod.) standardu. * (Petro, 2013)

V publikaci od Smajse, Binky a Rolného (2012) se o fair trade hovoii jako
0 .alternativnim obchodnim systému, jehoz cilem je zlepSeni mozZnosti a Zivotnich
podminek obyvatel v rozvojovych zemich. Md nejen ekonomicky, ale i socialni a
ekologicky rozmér. Podporuje férovejsi pristup k mezinarodnimu obchodu, kdy péstitelé
a vyrobci znejchudsich zemi svéta maji urcitd zvyhodnéni (vy$si vwkupni ceny,
dlouhodobéjsi kontrakty, prémie na rozvoj mistnich komunit).“ (Smajs, Binka a Rolny,

2012)
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Ze vSech definic a pfekladu spojeni fair trade do Ceského jazyka vyplyva, Ze se jedna
o formu spravedlivého obchodu, ktera ma ale urcita specifika. Zamétuje se na obchod
s drobnymi péstiteli a pracovniky na plantazich v rozvojovych zemich, kterym garantuje
urcitou minimalni vykupni cenu, dodrzovani pracovnich, obchodnich a lidskych prav 1

Setrnost k zivotnimu prosttedi. Dilezité jsou zakladni principy fairtrade, mezi které patii:

- dlouhodobé obchodni vztahy;

- dodrzovani imluv Mezinarodni organizace prace (ILO);

- vykupni cena odpovidéd nakladiim udrzitelné produkce a diistojného zivobyti;
- zZakaz nucené a détské prace;

- dlouhodobé¢ udrzitelny rozvoj mistnich komunit;

- kontrolované vyuzivani pesticidi a dalsi zemédélské chemie;

- zékaz vyuzivani geneticky modifikovanych plodin;

- Setrnéjsi ptistup k vyuzivani ptirodnich zdroji (NaZemi, 2017).
Fairtradova prémie (Fairtrade Premium)

Fairtradova prémie je ¢astka, ktera je producentim vyplacena navic pii platbé za jejich
produkty. Pouziti fairtradovych prémii je omezeno na investice do podnikani, Zivobyti,
producentskych komunit nebo do socialné-ekonomického rozvoje pracovnikd. Jeho

specifické pouziti je demokraticky rozhodnuto samotnymi producenty.
Fairtradovd minimalni cena (Fairtrade Minimum Price)

Fairtradova minimalni cena také nazyvana minimalni vykupni cena, musi byt zaplacena
producentim za produkt. Tato minimalni cena pokryva primérné naklady produkce a
umoznuje ptistup na trh. Fairtradovd minimdlni cena ptfedstavuje zachrannou sit, ktera

cvwr

cenou, kterou fairtradovy platce mize zaplatit producentovi (Fairtrade International,
2011).

Prinosy fair trade

1) Podpora drobnych producenti - zajisténi minimalni ceny produktt, ktera pokryje vy-
robni naklady a zajisti sluSné zivobyti.
2) Zajisténi sluSnych mezd pracovnikim na plantazich — slusné mzdy, vstupy

do odbort, jistota kvalitniho bydleni a fairtradové prémie.
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3) Poskytovani ,,prémii“ pro rozvoj komunit - soucasti cen certifikovanych produkti a
spravovany spoleénym druzstvem, které z nich financuji naptiklad vystavbu skol
a klinik.

4) Vyhybani se obchodium pies ,,pfekupniky* (zprostiedkovatele) - vyrobky prodavany
pfimo z druzstev vyrobci, tim se vyhybd nadndrodnim korporacim, které ovladaji
svétovy obchod.

5) Pomoc nejen lidem, ale i na$i planeté — snizovani pouzivani chemickych latek, které
ni¢i zdravi nejen lidem, ale i pud¢ a zivoCichiim, ktefi jsou témto latkam také
vystavény.

6) Ochrana déti — zajisténi dostacujicich mezd pro rodice tak, aby jejich déti nemusely
pracovat, a kontrola dodrzovani zakazu détské prace.

7) Umocnovani prav Zen a divek — podpora rozvoje Zen, zajisténi pracovnich smluv,
moznost ptidat se do odborti, rozhodovat 0 vyuziti socialnich prémii.

8) Zvysovani povédomi o obchodnim pravu — oteviené a spravedlivé soutézeni, infor-
movani o pracovnich podminkéch v rozvojovych zemich pies velké organizace nebo
informac¢nimi $titky na obalech produkti.

9) Navazovani novych partnerstvi, ne vykofistovani — vznik novych spole¢nosti, které
haji stejna prava muzi a Zen a pomahaji znevyhodnénym lidem.

10) Rozsifovani myslenky fair trade do budoucna — prosazovani spravnych a spravedli-
vych zplisobl obchodovani — obrovsky potencial do budoucna (Litvinoff & Madeley,

2007; viz Ptiloha ¢.2).
2.3.2 Historie fair trade

Prikopnikem obchodovani fair trade v Americe je spolecnost dnes znama jako
Ten Thousand Villages. Tato spole¢nost diky Edné Ruth Bylerové, ¢lence mnemonické
cirkve, dovazela vysivky vyrabéné chudymi zenami z Portorika. Za prvni evropskou
fairtradovou organizaci je povazovana spole¢nost Oxfam, ktera vznikla v roce 1942.
Oxfam je nevlddni organizace, kterd proddvala vyrobky cinskych uprchliki.
V 60. a 70. letech upozornila na fair trade Organizace spojenych narodi heslem Trade

not aid (,,Obchod misto pomoci®).

V prvnim obchodé¢ tzv. worldshopu se prodévaly femesIné vyrobky drobnych femeslnika
Z rozvojovych zemi. Jako vyraz solidarity se znevyhodnénymi vyrobci ze zemi Latinské
Ameriky a Afriky byly zakladany typické organizace alternativniho obchodu. Prvni

fairtradova znacka Max Havelaar vznikla v roce 1988 v Nizozemsku a symbolizovala
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vzdor délnikd vici vykofistovani. V ostatnich zemich vznikaly znacky jako Transfair a
Fairtrade Mark. Roku 1989 byla zalozena organizace IFAT (International Fair Trade
Association), dnes znama pod nazvem WFTO. Jejim ukolem bylo sdruzovat fairtradové

organizace na celém svéte.

Obrazek 13 — Historicka loga fair trade

RAtty;
‘o,,,o
%

——————
WAL RAVELAAR MANARE

‘Fairtrade\

Roku 1997 byla v némeckém mésté Bonn zaloZena organizace Fairtarde International®,

Zdroj: www.wikimedia.org

aby sjednotila narodni fairtradové organizace a harmonizovala celosvétové standardy a
certifikace. O pét let pozdé&ji uvedla na trh mezindrodni certifikaéni znacku Fairtrade®.
Vypusténi této znacky na trh mélo za kol zviditelnit fairtradové produkty na regéalech
supermarketdi, usnadnit preshraniéni obchod a zjednoduSit vyvozni postupy

pro producenty a vyvozce.

Diky organizaci Fairtrade International vzniklo nékolik novych fairtradovych organizaci:
Jihoafricka Fairtrade Label, Ceska Asociace pro fair trade®, Fairtrade Korea, Fairtrade
Hongkong Foundation (2012), Vychodoafrickd Fairtrade, Fairtrade Indie, Fairtrade
Ibérica (spoleéna organizace pro Portugalsko a Spanélsko), Fairtrade Brazilie, Tchaj-

wanu a Fairtrade Filipiny (2015) (NaZemi, 2010).
Historie fair trade v Ceské republice

Fair trade se v Ceské republice zadal jako prvni vénovat charitativni obchtidek Jeden svét
jiz v poloviné 90. let. Roku 2003 vznikla Spole¢nost pro Fair Trade a prodeji fair trade se
zacala vénovat 1 Ekumenickéd akademie. Jen o rok pozdéji (2004) se ceské organizace
zataly sdruzovat do Asociace pro fair trade (aktualné Fairtrade Cesko a Slovensko) a

na Cesky trh jsou od té doby dovazeny poprvé i fairtradové potraviny. Prvni certifikovana

3 Formalng znama jako Fairtrade Labelling Organizations nebo také FLO
4 pozdgji se piidalo Slovensko a vznikl nazev Fairtrade Cesko a Slovensko
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prazirna fairtradové kavy vznikla vroce 2008 v Praze. Tato prazirna s nizvem
Mamacoffee se také tfadi mezi nejstars$i ,,férovou™ prazirnou ve stiedni Evropé¢.
V roce 2011 byla zahijena kampan Fairtradova mésta i v Ceské republice a prvnimi
meésty, kterd splnila kritéria a ziskala tento status, byly Litomé&fice a Vsetin (NaZemi,
2010; Ekumenicka akademie, 2006).

Obrdzek 14 - Trh v CR
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Zdroj: www.ekumad.cz

2.3.3 Systémy fair trade
Systém WFTO — World Fair Trade Organization

Obrazek 15 - Logo WFTO

Zdroj: www.wfto.com

Prvni systém fair trade reprezentuje WFTO - svétova fairtradova organizace,

predstavujici mezinarodni systém fair trade.

Souéasti tohoto systému je 300 &lenskych organizaci v celkem 70 zemich svéta. Cleny
této organizace se stavaji mali producenti, velké kooperativy i jednotlivi dodavatelé s ma-
lym obratem, kteti své Cinnosti provozuji na 100 % v souladu s principy fair trade.

Dve¢ tretiny vSech ¢lentl jsou z rozvojovych zemi.

Tento systém ma své standardy, na kterych se podileji producenti, vyvozci, dovozci, ma-

loobchodnici a dalsi fairtradové organizace. WFTO vyvinula celkem 10 Standarda neboli
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principt, které jsou kazdorocné schvalovany valnou hromadou. Patii sem: transparent-
nost a odpovédnost, obchodni praktiky, platba fairtradovych cen, tvorba ptilezitosti
pro znevyhodnéné producenty, zdkaz nucené a détské prace, zdkaz diskriminace a
genderové nerovnosti, svoboda sdruzovani, propagace fair trade, dobré pracovni

podminky, budovani kapacit a ochrana zivotniho prostredi.

Mezi ¢leny patii naptiklad spole¢nost GEPA, EZA nebo El Puente (Fairtrade Cesko a
Slovensko, 2012).

Systém Fairtrade International

Obrdazek 16 - Logo Fairtrade International

®

INTERNATIONAL

Zdroj: www.fairtrade.net

Fairtrade International je neziskova asociace s 23 ¢leny. Zahrnuje 3 sité producenti a
20 narodnich organizaci Fairtrade. SdruZeni sidli v némeckém mésté Bonn. Ukoly tohoto

systému jSou:

- stanoveni fairtradovych standardii, véetné minimalnich cen a prémif;

- vedeni vyvoje globalnich strategii;

- podpora fairtradovych producentt;

- budovani fairtradovych trhi;

- pomoci nezavislé certifikacni spolecnosti FLO-CERT certifikovat vyrobce a ob-
chodniky;

- Oobhajovani v obchodnim soudnictvi.

Standardy Fairtrade International zajiSt'uji, Ze vyrobek s mezindrodni certifikatni zndm-

kou Fairtrade® spliiuje nejvyssi standardy (socidlni, ekonomické a environmentélni).

V roce 2004 se tato organizace rozd¢lila na dv€ navzajem nezavislé organizace. Prvni
z nich je FLO, ktera stanovuje standardy spravedlivého obchodu a podporuje producenty.

Druhou organizaci je FLO-CERT, ktera kontroluje a certifikuje organizace producentii a
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uétovani obchodnikil. Fairtrade International ziskala v roce 2007 uznani od ISEALS, ktera

ji uznala jako jednu ze 7 organizaci dosahujici nejvyssich standardi etického obchodu.

Tato asociace stale odrazi vizi spravedlivého obchodu, zjednodusuje systém a rozsifuje

svou pomoc veétsimu poctu zemédelct, pracovnikii, obchodnik 1 spotiebitelt.

Vyrobek, ktery je oznacen za fairtradovy, pochazi od certifikovanych vyrobct Fairtrade
International nebo od ¢lenskych organizaci WFTO (Fairtrade International, 2011).

2.3.4 Certifikace a standardy Fairtrade
Certifikace Fairtrade

Samotna certifikace Fairtrade se fidi standardy, které stanovuje mezinarodni organizace
Fairtrade International. Standardy se déli na obecné a na standardy pro jednotlivé pro-
dukty. V obecnych standardech najdeme informace o zakladnich zasadach. Dale se déli
na standardy pro druzstva malych producentti a standardy pro namezdni praci. Kontrolu
dodrzovani Fairtrade International standardi osvédcuje spolecnost FLO-CERT. Tato ne-
zavisla certifikani spolec¢nost provadi pravidelné audity a kontroly ve spolupraci

s inspektory a auditory po celém svéte.

Producentska druzstva, dovozci surovin, zpracovatelé a balirny z celého obchodniho fe-
tézce musi projit certifikacnim cyklem pod dohledem spolecnosti FLO-CERT.
Fairtradovy produkt je prodavan pod znackou spolecnosti, kterd jiz nemusi mit certifikaci
Fairtrade. Tato spole¢nost, ale musi mit licenci na pouzivani znamky Fairtrade® na obale.
Licenci za licen¢ni poplatek poskytuje Fairtrade International. Ta je u nas zastoupena

spole¢nosti Fairtrade Cesko a Slovensko®.

% Aliance na posileni systému udrZitelnych standardd ve prospéch lidi a Zivotniho prostiedi
® Diive Asociace pro fair trade
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Obrazek 17 - Systéem certifikace Fairtrade

Dodavatelsky retézec FAIRTRADE

CESKA REPUBLIKA

0=

Kontrola souladu | Kontrola minimalni platby a socialni prémie | Kontrola obsahu
se standardy pro produktu a
producenty oznacovani

| Kontrola souladu s obchodnimi standardy I

FLO-CERT

Zdroj: www.fairtrade-cesko.cz
Pro péstitele je certifikace Fairtrade vyhodna diky jistoté spravedlivé ceny a fairtradovych
prémii, o jejichZ pouziti rozhoduiji ¢lenové druzstva. Casto se rozhoduji pro stavbu studen,

Skol, zajisténi zdravotni pomoci nebo vzdélavacich moznosti (NaZemi, 2017).
Druhy standardii fair trade
»  Standardy pro malé organizace producenti

Standardy se tykaji organizaci malych producent, které dodavaji fairtradové produkty.
Vétsina ¢lent téchto organizaci malych producentti musi byt drobni zemédé€lci. Organi-
zace nesmi byt zavislé na praci najatych pracovniki a clenové musi provozovat své farmy
predevsim za pouziti své vlastni pracovni sily a sily rodinnych ptislusnikt. Zisky by mély
byt rovnomérné rozdélené mezi producenty a vSichni ¢lenové mit svij hlas v roz-
hodovacim procesu organizace. Cast standardil je také aplikovana na firmy, které

s organizacemi producentti obchoduji.
= Standardy pro namezdni praci

Tyto standardy plati pro organizace, které zaméstnavaji najaté pracovniky. Prvnim prin-
cipem je existence managementu fairtradovych prémii. Tento vybor se sklada
ze zastupcu pracovniki a je zodpovédny za spravu fairtradovych prémii v souladu s fair-

tradovymi standardy. DalSim principem je svoboda sdruzovani a kolektivni vyjednavani,
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pracovnici tak maji prdvo stait se clenem svazu a kolektivné vyjednavat
o pracovnich podminkéch. Poslednim zakladnim principem je zajisténi spravedlivych
podminek pro vSechny pracovniky. Platy musi byt stejné nebo vyssi, nez je regionalni
pramér nebo vyssi nez minimalni mzda. Také musi byt zajiStény zdravotni a bezpecnostni

opatieni, aby se zabranilo pracovnim trazim.
»  Standardy pro smluvni vyrobu

Jedna se o standardy pro malovyrobce neboli drobné zeméd¢lce, kteti nejsou dosud de-
mokraticky organizovani. Jako docasné feseni, se tito producenti mohou pfipojit k fair
trade, pokud maji uzaviené partnerstvi s organizacemi (napiiklad jako vyvozci), které jim
pomohou vytvofit nezavislou organizaci. Tyto standardy se vztahuji na kakao
v Tichomofi, ryzi a bavlnu v Indii. Dale na bavlnu, suSené ovoce, mandle, meruiitkova

jédra a otechy v Pékistanu.
»  Obchodni standardy

Tyto standardy plati pro obchodniky, ktefi nakupuji a prodavaji fairtradové produkty nebo
nakladaji s fairtradovymi cenami a prémiemi. Definuji pravidla slozeni produkti, sleduji
cestu vyrobkil a pouzivani znamky Fairtrade®. Obsahuji také pozadavky a doporudeni
osvédcenych postuptl, které piispivaji k posileni postaveni producenti. Hlavnimi sloz-
kami spravedlivych a udrzitelnych obchodnich standardi je transparentnost vsech
podminek fairtradovych transakci ve smlouvach mezi producenty a odbérateli, redlna
cena (alesponi ve vysi minimalni ceny), fairtradové prémie, trzni informace pro planovani
(vyzkumy trhu), predbézné financovani, bezthonné obchodovani (dodavatelsky fetézec
bez podvodnych obchodnich praktik), ohled na zivotni prosttedi (v souladu s pracovnim

pravem a zakonem o ochrané Zivotniho prostiedi — plati od roku 2017).
» Klimaticke standardy

Tyto standardy jsou zplsobem, jak podpofit malé producenty a venkovské komunity
pfi ziskavani fairtradovych uhlikovych kreditd. Tyto kredity jsou od producentt
nakupovany spolecnostmi, které tak chtéji kompenzovat své uhlikové emise. Fairtradové
klimatické standardy byly vyvinuty ve spolupréci s Gold Standard Foundation’. Cilem je

snizeni uhlikovych emisi a pfinos udrzitelnému rozvoji.

7 Mezinarodné uznavanou organizaci s odbornymi znalostmi v oblasti klimatu a developerskych projektt
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v Textilni standardy

Textilni standardy jsou soucasti vétsiho fairtradového textilniho programu s cilem usnad-
nit textilni dodavatelské fetézce a souvisejici obchodni praktiky. Tento komplexi ptistup
se soustied’uje na vyrobce a pracovniky v radmci dodavatelského fetézce. Hlavni slozky
zahrnuji kritéria ve vSech fazich vyroby v pribéhu celého dodavatelského fetézce
pro vsSechny aktéry. Stanovuje spravedlivé, spolehlivé a predvidatelné investice

do zlepSeni pracovnich podminek (Fairtrade International, 2016).
2.3.4 Prodeje fairtradovych produktu

Z tabulky je vidét, ze podle objemtli prodeje jsou v ramci fair trade neprodavangjsi
bandny, kava a cukr. Mezi dal$i vyznamné produkty patii kakao, erstvé ovoce, ovocné

§t'avy a bavinikova semena (Fairtrade Foundation, 2015).
V tabulce budou zvyraznény komodity, které jsou pfedmétem analyz.
Svétova produkce

Tabulka 23 - Fairtradové komodity dle objemu prodeje (2013-14)

Produkt Prodej (tuny) Produkt Prodej (tuny)
Quinoa 2300 Ofechy 6 300
Banény 468 200 Ttitinovy cukr 219700
Vinné hrozny 35 000 Susené ovoce 2200
Olejnata semena 1 800 Bavlnikova semena 19 300
Zelenina 900 Med 3000
Byliny a kofeni 10 700 Ryze 12 000
Cerstvé ovoce 33 300 Kakao 70 600
Caj 12 200 Ovocné §tavy 22 800
Kava 250 800 Zlato (kg) 60
Kvétiny a rostliny Sportovni mice
639 271100
(milion stonkir) (kusy)

Zdroj: www.fairtrade.net (viastni zpracovani)
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Produkce v Ceské republice

Mezi nejprodavanéjii fairtradové komodity v Ceské republice patii jiz tradi¢né kava.

Na druhém mist¢ bavlna a poté Ca;.

Tabulka 24 - Nejprodavanéjsi fairtradové komodity podle podilu (2014-15)

Komodity Prodejni podil (%)
Kava 67,6 %
Bavina 15,9 %
Caj 6,7 %
Zpracovlané potra- 43%

viny

Kakao a ¢okolada 2,5%
Kosmetika 1,4 %
Néapoje 0,9%
Jiné 0,7%

Zdroj: www. fairtrade-cesko.cz

Vroce 2014 utratili &esti zakaznici za vyrobky se znamkou Fairtrade® celkem

203 mil. K¢. Obrat maloobchodniki se oproti roku 2013 zvysil o 17 %. Nejprodavangjsim

vyrobkem s logem Fairtrade® je v Ceské republice kava. V roce 2014 se ji prodalo
190 tun v hodnot¢ 138 mil. K¢&. Kava tak tvoii 68 % z celkového obratu.

Obrazek 18 - Vyvoj prodeje fairtradovych vyrobkii

VYVOJ PRODEJE FAIRTRADOVYCH VYROBKU V CESKU

obrat v mil. K¢
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Zdroj: www.fairtrade-cesko.cz
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Na ¢eském trhu lze fairtradové vyrobky koupit v fetézcich Starbucks, Tchibo, Kaufland,
Marks&Specncer, drogerii dm nebo vfetézci Tesco. Dale ve specializovanych
prodejnach jako je Obchod NaZemi, Fair trade Centrum, obchodech zdravé vyzivy, anebo

na e-shopech. (Retail News, 2015; Bio-info, 2015).

Obrdzek 19 - Struktura prodejnich mist fairtradovych produktii v CR

Specializovana prodejna Retézce
fair trade a pFimy supermarketi/hypermarketa: 18 %
prodej: 4 %

Prodejny zdravé
vy¥Zivy a
biopotravin: 13 %

Ostatni prodejny: 6 %

Internet: 7 %

Gastronomickeé
zaFizeni: 53 %

Zdroj: www.fairtrade-cesko.cz, viastni zpracovani
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2.4 Fairtradové ovoce

V systému Fairtrade je certifikovano ovoce Cerstvé a suSené, stejn¢ jako ovoce na stavy.

Tabulka 25 - Seznam cerstvého ovoce certifikovaného v systému Fairtrade

Euterpe brazilska — Acai Pap4ja obecna Réva vinna
Jablko Maracuja Tre$né
Merurika Broskve Svestka
Avokado Nektarinky Datle
Banan Hruska Marhanik granatovy
Baobab Mochyné peruanska Pitahaya
Cerny rybiz Ananas Opuncie
Bortivky Plantain — zeleninovy Grapefruit
banan
Maliny Citron Rybiz Cerveny
Limetka Satsuma Lici ¢inské
Klementinky Mango Mandarinky
Meloun Jahody Mini vodni meloun
Stolni hrozny vinné révy Pomeran¢ Vodni meloun

Zdroj: www.fairtrade.net, viastni zpracovani

2.4.1 Produkce fairtradové ovoce

Kazdy rok je vypéstovano okolo 62 miliont tun tropického ovoce, jako je mango, ananas,
papéja a avokado. 98 % tropického ovoce se péstuje v rozvojovych zemich, kde systém

fair trade tradi¢né podporuje drobné zemédélce a pracovniky na plantazich.

Za rok 2013-2014 bylo za fairtradovych podminek malymi certifikovanymi organiza-
cemi zemedélct a plantaznik® prodano 33 300 tun Cerstvého ovoce. Drobni zemédé€lci a
pracovnici tak mohli rozsifit svd Gzemi, kde péstuji certifikované fairtradové ovoce
na 66 200 hektard pady. Malé organizace zemédélcl, které péstuji fairtradové suSené

ovoce maji relativné vysoky poc€et zaméstnankyn (53 %) (Fairtrade International, 2011).

58



2.4.2 Dopady certifikace Fairtrade

Zatimco obchod s Cerstvym ovocem je velky a vynosny byznys pro nadnarodni korpo-
race, drobni zemédé€lci trpi rostoucimi ndklady na vstupy a zpracovani, z¢asti kviili
zptisnéni hygienickych pozadavkii. Obavy z potravinovych nemoci, ale také skutecnost,
ze mnozi spotiebitelé vnimaji pouze bezchybné vypadajici ovoce za zdravé, ptispiva
k velkému tlaku na trhu. Pracovnici jsou ¢asto zamé&stnani bez pracovnich smluv, dosta-
vaji velmi nizké mzdy a musi pracovat piesCasy. Pokusy pracovnikii organizovat a

postavit se proti jejich nejistym pracovnim podminkam se ¢asto setkaly s odporem.

Primysl s ¢erstvym ovocem ovliviiuje nejen zivotni prostiedi ale i zdravi a bezpecnost.
Vysoké pouzivani agrochemikalii (zejména pesticidit), ohrozuje zdravi zemédé€lca
a pracovnikli. V nekterych péstitelskych oblastech maji dokonce cisterny, které zasobuji

mistni obyvatele pitnou vodou, protoze podzemni voda je pfili§ kontaminovana.

Hlavnim pfinosem pro drobné zeméd¢€lce ovoce a pracovniky jsou tak fairtradové prémie,
které obchodnici plati v prodejni cené vyrobku. Poté je na ¢lenech producentskych orga-
nizaci, jak tyto finan¢ni prostiedky vyuziji. VétSinou je pouZiji na zlepSeni

ekonomickych, socidlnich a environmentalnich podminek.

Fair trade podporuje drobné zemédé€lce, aby piijali G¢inng&jsi zpisoby péstovani a mohli
kompenzovat rostouci naklady prostiednictvim udrzitelného ristu produktivity. Nabizi
jim Skoleni a vyZaduje, aby vSichni pracovnici méli pracovni smlouvu, dostavali pravi-

delné mzdy a méli dost €asu na odpocinek (Fairtrade International, 2011).
2.4.3 Standardy pro malé producenty a pracovniky na plantazich

Fair trade rozliSuje standardy pro drobné zemédélce a standardy pro namezdni praci
na plantaZich. VSechny se ale zamétuji na dvé zakladni véci: Zivot a praci. Fairtradové
standardy pro namezdni praci pfinaseji vyhody pracovnikum, ktefi jsou zaméstnani
na plantazich. VétSina fairtradovych certifikovanych drobnych zeméd¢€lclh ovoce tézi
z fairtradovych minimalnich cen. Tyto ceny se li§i podle produktu, oblasti a formé pésto-
vani a zamétuji se na pokryti primérnych nakladt na udrzitelnou produkci, stejné tak i

na poskytovani ochrany pied nahlymi regionalnimi nebo mezinarodnimi poklesy cen.

Fairtradové standardy pozaduji piisné ekologické a bezpecnosti opatifeni na ochranu

zdravi zemédé€lct a pracovniki, stejné tak i na Zivotni prostiedi. Tato opatfeni zahrnuji
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minimalizované vyuzivani agrochemikalii a bezpecnostni Skoleni pro pracovniky a ze-

meédélce.

Fairtrade standard cerstvého ovoce pro malé producentské organizace a obchod-
niky

V ptipad¢ standardu pro Cerstvé ovoce nejsou zadné dalsi pozadavky na certifikaci a zna-
¢eni a baleni. V popisu produktu jsou vymezeny vSechny druhy cEerstvého ovoce,
na kter¢ existuje stanovend minimalni fairtradova cena. Je zde zminka o citrusovém ovoci
a jeho odlisnych druzich, dale pojem ,,soft citrus® (mékké) a ,,deciduous fruits* (ovoce
listnatych stromt). Zvlastni poznamky v podobé dodate¢nych udajt, které musi smlouva
obsahovat, jsou vénovany banantim, vinnym hroznlim a pomeranciim na §tavu. V téchto
standardech se fe§i pfimo pozadavky na cleny, ktefi pfi péstovani bandnd pouZzivaji
herbicidy. V kapitole udrzitelného obchodu je v tomto standardu dana povinnost vytvaret
sezénni zajistovaci plany specidln¢ na produkci vinnych hrozni a bananii. Velkou

kapitolou je definovani cenovych hladin. (viz Ptiloha ¢. 3)
Fairtrade standard ¢erstvého ovoce pro namezdni praci a obchodniky

Kapitola obecnych pozadavkii a zavazkl vici fair trade je zaméfena na vSechny provo-
zovatele, ktefi vlastni certifikované vyrobky nebo manipuluji s fairtradovou cenou a
prémiemi, a vztahuje se na drzitele certifikatu. V kapitole Certifikace jsou uvedena spe-
cialni pravidla pro Brazilii s vyjimkou &erstvych bananii. Kapitola Rizeni fairtradovych
prémii je zamétena opét jen na banany a nutnost podavani pravidelnych zprav. Fairtradovi
platci musi poskytnout zajistovaci plany sezonné nebo Ctvrtletné po vinné hrozny a

banany (Fairtrade International, 2011, viz Pfiloha ¢. 4).
2.4.4 Pfiklady z ovocnaiskych farem
El Guabo, Ekvador

El Guabo sdruzuje 339 bananovych zeméd¢€lci v jihozapadni ¢asti Ekvadoru, z nich
86 je ekologicky certifikovanych. Farmaii vlastni celkem 1000 hektart ptdy. Vice
nez 1 300 lidi je zde zaméstnano a vydélava si na zivobyti. Pfed rokem 1997 prodavali
tito farmafi banany ptes zprostfedkovatele a Casto tak pfijimali ceny, které byly pfilis
nizké na pokryti zakladnich vydajii. Spravedlivé mzdy a distojné pracovni podminky ne-

byly v téchto letech vibec dostupné. V listopadu roku 1997 se 14 zemédélct rozhodlo
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stat soucasti systému fair trade. Dnes se téchto 14 jedinct transformovalo do pevné sku-
piny zemé&dé@lct, ktera zavedla systém monitorujici kvalitu a zlepSovani Zivotnich

a pracovnich podminek.
Apromalpi, Peru

Apromalpi (Associace mango vyrobctl z Alto Piura) byla zalozena v roce 1996 skupinou
malych producentd manga z udoli Alto Piura v Severnim Peru. V soucasnosti ma toto
sdruzeni asi 120 C¢lenti. Hospodaii na 390 hektarech ptidy, kde péstuji odridu Kent.
Organizace je povazovana za vyborny piiklad pro vSechny malé producenty v Peru.
To také ocenila Peruanska vlada a udé€lila Apromalpi v tomto smyslu cenu. Diky tomuto
uspéchu mohli farméafi postavit novou balici stanici. Chladici domy jsou zde postaveny
tak, aby zachovaly dobrou kvalitu ovoce. Manga se v této oblasti sklizeji od prosince

do tnora.
Asoproagroin, Kostarika

Asoproagroin je sdruzeni drobnych producentli ananasu na severu Kostariky. Farmari
byli podpofeni mistni nadaci Proagroin, aby se mohli stat schopnymi producenty a mohli
konkurovat na mezinarodnim trhu. SdruZeni vzniklo v roce 2002 s 47 zeméd¢lci, nyni
jejich pocet vzrostl na 160. Proagroin ztidilo projekt pro zemédélce, diky kterému jim
poskytuji ivéry, zajistuji technickou pomoc a vyvazi ovoce. Zemédelci tak diky projektu
postavili novy balici diim s chladicimi mistnostmi a profesionalni balici linkou. V tomto
sdruZeni se klade mnohem vétsi dliraz na Zivotni prostiedi a na Setrny zptsob péstovani

ananasu (Global Fruit, 2010).

Fairtradova produkce bude nyni pfiblizena na ptikladu fairtradovych banant.
2.4.5 Fairtradové banany

Péstovani fairtradovych bananu

Témet 22 000 péstiteld banani je zapojeno do certifikacniho systému Fairtrade. Jsou
to drobni péstitelé¢, zemedélci z organizaci nebo pracovnici na bandnovych plantdzi.
Pii péstovani bananii pod znackou Fairtrade® je zaruceno neporusovéni lidskych prav
vyrobcl. Péstitelé dostavaji socialni piiplatek ve formé fairtradovych prémii na rozvoj
komunit, na budovani cest, zajisténi elektrické energie, pitné vody a zdravotni péce.
Vétsina pracovnikii ma podepsanou jasné stanovenou pracovni smlouvu, maji ochranné

pomucky a béhem pieleti praskovacich letadel nesmi byt na plantazich. Napiiklad
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¢lenové ekvadorského druzstva UROCAL péstuji bananany na stejném misté, kde stoji
ovocné stromy a to predevsim kviili mensi nachylnosti k nemocem. Proti sktidctim se
snazi branit pfirodnimi postupy, napiiklad citrosovym olejem na misto pouzivani

agresivnich agrochemikalii (Hal6 noviny, 2017).

Péstitelé fairtradovych banant musi Celit klimatickym problémiim s extremnimi vykyvy
pocasi. Dominikanska republika byla vroce 2014 zasaZena extrémnim suchem,
producenti banant na Windward Islands (Navétrnych ostrovech) byli zasazeni hurikanem
v roce 2010 a dodnes zde maji problém navratit se pln¢ do produkce bananu (Fairtrade

International, 2015).
Produkce fairtradovych banani

Produkce banand na plantaZich s oznadenim Fairtrade® je provddéna organizacemi
drobnych péstiteli nebo organizacemi s najatymi pracovniky. Podminkou produkce
fairtradovych bananti je splnéni pfisnych socialnich, environmentéalnich a fairtradovych

standardu, které zajist'uji hladky pribéh celé produkce.

Nejvyssi primérna velikost plochy na péstovani fairtradovych banant byla za rok 2014
v Ekvadoru (7,2 ha), dale v Dominikanské republice (5,3 ha), Kolumbii (2,9 ha),
Peru (1,0 ha) a na Windward Islands (Navétrnych ostrovech, 0,9 ha).

Tabulka 26 - Pocet farmari a pracovnikii péstujicich bandany podle zemi (2014)

Pocet farmaii/pracovniki
Zeme Malé producentské Organizace
. Celkem
organizace S namezdni praci
Kolumbie 500 2 600 3100
Ekvador 700 400 1100
Peru 6 500 100 6 600
Mexiko, Kostarika a
300 300 600
Panama
Dominikéanska
_ 2500 2400 4 600
republika
Navétrné ostrovy 1 500 0 1 500
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Ghana, Kamerun 0 4 300 4 300

Celkem ve svété 11 600 10 100 21700

Zdroj: www.fairtrade.net (viastni zpracovani)

Fairtradové producentské organizace prodaji vice nez 60 % bandnd za podminek fair
trade. Na konci roku 2014 bylo zjisténo 123 producentskych organizaci v 11 zemich,
které¢ produkuji a prodavaji fairtradové banany. Tento pocet zahrnuje 69 malych
producentskych organizaci a 54 plantazi. VétSina znich se nachazi v Kolumbii,

Dominikanské republice a v Peru.
Obrdazek 20 - Pocet organizaci produkujici fairtradové banany (2008—2014)
140

120
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Zdroj: www.fairtrade.net

Nejvice fairtradovych bananti bylo za rok 2014 prodano z Dominikanské republiky, dale
z Kolumbie, Ekvadoru a z Peru. Z divodu poklesu eura vuci dolaru v roce 2014 se
banany ze zapadni Afriky staly atraktivni zejména pro evropské kupujici. V témze roce
ziskali fairtradovi producenti bananti na fairtradovych prémiich vic nez 19 milionti eur.
CoZz znamend nariist o 12 % oproti sezéné¢ mezi lety 2012 a 2013. Producenti
vV Dominikdnské republice, Kolumbii a Peru ziskali okolo 17 milionti eur (89 %)

fairtradovych premii
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Obrazek 21 - Objem prodanych bandanii v tundch
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200 000 155 400
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Organizace namezdni prace

B Organizace malyjch producenti

Zdroj: www.fairtrade.net

Objem prodeje fairtradovych banani se od roku 2012-13 zvysil o 15 % a to v disledku
propagace fairtradovych organickych banant velkymi fetézci supermarketti ve Francii,

Némecku a Svédsku (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016; Fairtrade International, 2015).
Kampaii Za férové banany (Make fruit fair)

Do této kampané je zapojeno 19 organizaci z celého svéta, které spole¢né spolupracuji.
Neziskové organizace z celé Evropy spolupracuji s malymi péstitelskymi organizacemi,

druzstvy a pracovniky na plantazich Afriky, Latinské Ameriky a Karibiku.

Banany jsou evropskym nejoblibenéjSim a nejprodédvanéjSim tropickém ovocem.
Na plantdzich, kde se bandny péstuji, dochézi k porusSovani lidskych prav a niceni
zivotniho prostfedi. Napiiklad ve Velké Britanii se ro¢né sni 5 bilionli bananti, coz
v priméru vychazi 10 kg (100 bananti) na jednoho ¢lovéka. Nejvétsi pocet banant je ale
spotfebovan v Ugandé¢, kde v priméru jeden Clovek sni 170 bananti rocné. V této zemi

totiz znamena jidlo (,,matooke*) to samé jako banan (Make Fruit Fair, 2016).

Tato kampan prosazuje:

odpovédnou a udrzitelnou produkci banant a dalsiho tropického ovoce;

brani pracovni prava pracovnikl na plantazich;

bojuje proti ni¢eni zivotniho prostiedi;

vytvaii prostor pro vyjadieni postizenych lidi a jejich zastupct ze zemi produkce;
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- podporuje nové politiky a spravedlivejsi praxi mezinadrodniho obchodu

Kampan pozaduje, aby supermarkety platily svym dodavatelim férové ceny a do svého
sortimentu zahrnuly fairtradové banény i dalsi tropické ovoce s touto certifikaci. Dale
apeluje na nadnarodni firmy obchodujici s ovocem, aby zarucovaly dodrzovani
pracovnich prav zaméstnanct na plantazich a zarucily neposkozovani zivotniho prostiedi
produkci bananii. Co se vlady tyce, chtéji z jeji strany dosdhnout regulace ¢innosti
supermarket a nadnarodnich firem a zarazit zneuzivani jejich dominantniho postaveni

na trhu. (NaZemi, 2017).
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2.5 Fairtradové kvétiny

V roce 2001 probéhla prvni Fairtrade certifikace kvétin. Od t€ doby maji spotiebitelé stale
veétsi zajem o fairtradové fezané kvétiny. Kvétiny a rostliny byly prvni nepotravinaiské

produkty, které byly certifikovany znackou Fairtrade® (Fairtrade International, 2011).

Tabulka 27 a 28 - Kvétiny a vyplné do kytic certifikované v systému Fairtrade

Kvétiny Vyplné do kytic
Barevné rize Fiala Sediva Svétlice barvirska Zlatobyl
_ ) Cinska trava — Pernatec
Alstromerie Sater _ '
Ramie netikovity
y Lilie (asijsky Limonka
Dablik bahenni ] Dracinka
hybrid) chobotnata
Kornoutnice Molucenka
Lilie dlouhokvéta Trezalka
africka hladka
Karafiat Jicnovka
Macka Pryskyinik
Gerbera jamesonii Ruze

Zdroj: www.fairtrade.net, vlastni zpracovani
2.5.1 Produkce fairtradové ovoce

Vétsina fairtradovych kvétin pochazi z vychodni Afriky, kterd je pfednim producentem
v globalnim kvétinovém pramyslu. Jsou péstovany na velkych uzemich — plantazich, kde
pracuji najati pracovnici, na rozdil od ostatnich fairtradovych produktt, které pochazeji
predevsim od drobnych péstiteld. Tito najati pracovnici se tidi kritérii podle standarda
namezdni sily, které maji za cil zlepSit pracovni podminky na plantdzich a davaji

pracovnikim silngj$i postaveni ve vedeni plantaze.

Témet vSechny fairtradové kvétiny pochdzeji z vychodoafrickych zemi, konkrétné
z Keni, Etiopie, Tanzanie, Zimbabwe a Ugandy. Dalsi kvétinové plantaze s certifikaci
Fairtrade najdeme v Ekvadoru, El Salvadoru a Sri Lance. Za rok 2013 a 2014 bylo

za fairtradovych podminek prodano 640 miliond kusi kvétin. Pracovnici za n€ obdrzeli
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5,6 miliont eur. Z této ¢astky se rozhodli 33 % investovat do vzdélavacich programii

(Fairtrade International, 2011).
2.5.2 Dopady certifikace Fairtrade

Od roku 2001, kdy se kvétiny a rostliny zacaly certifikovat, se fair trade usilovné snazi
zlepsit zivoty pracovnikl v odvétvi pramyslu kvétin a rostlin v nejméné rozvinutych a
rozvojovych zemi. Nicmén¢ stale existuje mnoho problému. Jednim z nich je otazka
prava pracovnikl sdruzovat se do reprezentativnich druzstev, a ziskat vyjednavaci schop-
nosti pfi zlepSovani pracovnich podminek. Vétsina pracovnik v tomto odvétvi dostava

velmi nizké mzdy.

Certifikace Fairtrade mé velké vyhody pro pracovniky na kvétinovych plantaZich. Pra-
covnici maji diky certifikaci vice znalosti o svych individudlnich a kolektivnich pravech

oproti pracovnikiim z necertifikovanych farem.

U fairtradovych kvétin a rostlin se nedé stanovit fairtradova minimalni cena, jak je tomu
u ostatnich produkti. Je to zptsobeno tim, Ze se jedna o Cerstvé produkty s vysoce flexi-

bilni cenou, a je tak velmi obtizné stanovit dlouhodobou minimalni cenu.

Tento nedostatek vyrovnava vyssi fairtradové prémie. V soucasné dob&é mohou pracov-
nici pouzivat 10 % zobchodni prodejni ceny sjednané mezi plantdzniky
a obchodniky k investicim do vzdélani, obecni infrastruktury a skoleni délnikd v oblasti

jejich prav (Fairtrade International, 2011).
2.5.3 Standardy pro malé producenty a pracovniky na plantazich

Fairtradové standardy zakazuji pouzivani nejhorSich druht pesticidi, které jsou jinak
bézné pouzivané. Je také nutné, aby pracovnici méli k dispozici ochranné pomficky, byli
Skoleni v zachdzeni s pesticidy a pravidelné podstupovali 1ékai'ské prohlidky. I ptesto Ze
fairtradové standardy vyzaduji, aby zamé&stnanci obdrZeli alespont minimalni nebo regio-

nalni primérné mzdy, je stale otdzka mezd znacnym hospodaiskym problémem.
Fairtrade standard kvétin a rostlin pro namezdni praci a obchodniky

V kapitole certifikace jsou poZzadavky na management, ktery musi zhodnotit svou U¢in-
nost pii implementovani do systému Fairtrade. V ptipad¢, Zze implementace nebude
dostatecné efektivni, musi pozadat o vnéjsi pomoc. V popisu produktu jsou uvedeny
a popsany jednotlivé skupiny: fezané kvétiny, vyplné, rostliny, cibulky a mladé rostliny.

Vybor pro fairtradové prémie musi pravideln¢ hodnotit transparentnost, demokratickou
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spravu prémii a realizaci projektti. Jsou zde uvedeny kapitoly Svoboda prace, Détska
prace a ochrana déti a Nediskriminace, které je vénovana nejvétsi pozornost. Podrobné je
zde také rozepsan pracovni fad a ochrana zdravi a bezpeénost (Fairtrade International,

2011; viz Ptiloha ¢. 5).
2.5.4 Priklady z kvétinovych farem

Bigot Flowers Ltd, Kera

Bigot Flowers Ltd se nachazi na bifehu jezera Naivasha, asi 80 kilometri od Nairobi
v Keni. Specializuje se na péstovani rizi v modernich sklenicich. Rize jsou zavlazovany
pomoci kapkové zavlahy, ktera efektivn¢ vyuziva vodu. Druzstvo Bigot Flowers Ltd za-
¢alo péstovat riize v roce 2002. Od doby, kdy doséhlo certifikace Fairtrade v roce 2008,
udélalo mnoho pozitivnich zmén. Diky Fairtrade maji pfistup na nové trhy v Evropé a
jsou schopni pfijmout vice zaméstnanci. Diky fairtradovym prémiim jsou pracovnici
chranéni proti komarim sitémi. Malarie je zde jednim z nejnebezpecnéjSich onemocnéni.
Nezapomnélo se zde ani na o¢kovani. VSichni pracovnici byli ockovani proti tyfu, hepa-

titid¢ typu B a cholete.
Ravine Roses, Kenya

Ravine Roses je soucasti vétsi spole¢nosti, ktera byla zalozena v roce 1989. Ravine Roses
se nachazi jen par mil severn¢ od rovniku ve vySce asi 2 100 metrii nad mofem. Diky
tomu ma témér idedlni polohu a ekologické prostfedi pro péstovani vysoce kvalitnich
ruzi. Podnik vyrabi pfes 40 druhti rizi v 85 sklenicich, jeZ predstavuji vice nez 60 hektart
pudy. Piiblizné polovina rizi se péstuje v zemin¢ a druha polovina v hydroponii (Zivném
roztoku). Cela produkce je ur¢ena na vyvoz piedevsim do Velké Britanie. Nicméné, nyni

se zamétuje 1 na dalsi vyvozni cile, jako naptiklad Rusko.

Ravine Roses prosla Fairtrade certifikaci v roce 2005. Podnik dostava fairtradové prémie
odpovidajici 10 procentim z trzni ceny, které jsou urCeny na investice pracovnikl
do socialnich projekti podle jejich volby. Prémiové fondy jsou spravovany vyborem,
ktery se skladd z 10 zaméstnancl.. Prémie se tak investuji do vzdélani, napiiklad
do systému stipendii, ktery poméha studenttim zapojit se do jedné ze Sesti zakladnich skol

V této oblasti nebo pokracovat ve studiu na vysoké skole.
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Primarosa Flowers Ltd, Kenya

Primarosa Flowers si dala za cil byt lidrem ve svém kraji v realizaci ekologickych zeme-
délskych postupt. Toto druzstvo se nachdzi na fece Athi v nadmoiské vysSce
1 500 metri a 28 mil jihovychodné od Nairobi. Zhruba 1 300 dé€lnikti zde produkuje a
vyvazi vice nez 60 miliont rizi ro¢né z dvou kvétinovych farem. Primarosa Flowers si
dala za cil produkovat vysoce kvalitni rize a zarovei plnit socidlni a enviromentalni po-
vinnosti spojené s vyrobou. K dosazeni téchto cilti ji pomahaji fairtradové principy.
Certifikace Fairtrade pfinesla nespocet projekti, které pomahaji pracovnikiim
1 zivotnimu prostfedi. Pracovnici vyuzivaji bezplatné obédy a dopravu do prace. Krome
toho jsou jim nabizeny bezplatné 1ékarské konzultace a Skoleni, které maji za cil zlepsit
znalosti o zdravi a bezpecnosti pracovniki, stejné tak i povédomi o HIV/AIDS (Fairtrade

Foundation, 2017).

Fairtradova produkce bude nyni pfiblizena na ptikladu razi.
2.5.4 Fairtradové ruze

Péstovani fairtradovych ruzi

RiiZze jsou péstovany na plantdzich, kde se o né staraji pracovnici najati organizaci
pro pracovni namezdni silu. Systém fair trade nabizi zaméstnanctim zlepSeni pracovnich
podminek, zajisténi Zivobyti a ochranu Zivotniho prostfedi. Na kvétinové farme rizi tak
musi byt zajisténo vyplaceni odpovidajici mzdy, dodrZovani pracovni doby a pouZivani
ochrannych pomucek. Pii péstovani fairtradovych riizi se dba na pouzivani mensiho
mnozstvi vody, jelikoz kazda z nich spotiebuje 1,5 litru za den. Diraz je kladen zejména
na pouzivani preventivnich agrochemikalii a pesticidi, kterou jsou zakazany. Kromé toho
maji pracovnici zajisténou odpovidajici mzdu za praci, socidlni prémii, pravo na svobodu
sdruzovani do odborii a na vzdelani pro sebe i celou rodinu (Ekumenickd akademie,

2015).
Produkce fairtradovych rizi

Cesta kazdé fairtradové riiZze je dohledatelna od sazenice az k obchodnikovi, ktery ji pro-
dava. Cena svazku rizi je draz$i nez cena konvencni ruze. Svazek fairtradovych razi stoji
piiblizné 95 centl a svazek béznych razi vyjde zakaznika o 45 centii levnéji. Prostfednic-
tvim udrzitelné produkce r10zi se podporuje ochrana zivotniho prostiedi.
Pti produkei fairtradovych riizi se dba na omezovani mnozstvi pouzivané vody pomoci

vylepSovanych technologii péstovani. Situace na fairtradovych farmach se v mnohém
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zlepsila, ale nebylo to jednoduché. Uvér, ktery v ramci projektu poskytovani pajéek

péstitelé dostanou musi n€kolik nasledujicich let splacet, stejné tak i diim a pozemek.

Vétsina rizi na Seském trhu pochazi ze zahrani¢i a Z4dné zatim nemda znamku Fairtrade®.
Existuje u nas ne€kolik organizaci, které se snazi, aby spottebitelé méli moznost vybéru
kvétin s odpovédnou produkci s ohledem Kk pfirodé. Je to nevladni organizace

Ekumenicka akademie a organizace Fairtrade Cesko a Slovensko (Bio mési¢nik, 2014).
Vice informaci o produkci fairtradovych riizich nejsou dohledatelné.

Projekt Fair Flowers — kvétiny pro lidska prava (Fair Flowers — for human rights)

Partneti této celoevropské kampané za spravedlivé kvétiny pozaduji dodrZzovani mezina-
rodné uznavanych pracovnich prav pracovnikl (pfevazné zen) na kvétinovych farméch
po celém svété. V mnoha péstitelskych zemich, nejsou tito pracovnici opravnéni piipojit
se k odbortim, musi pracovat minimalné 12 hodin denné, jsou vystaveni vysoce toxickym

pesticidim a nedostavaji spravedlivé zaplaceno.

Tviirci  tohoto projektu vyzvali dvé zéastupkyné zitad keiiskych pracovnikl
na kvétinovych farmach, Irene Nyambura Kiarie a Redemta Akoth Josia, aby podaly své-

dectvi o pracovnich podminkach na farmach.
Cile tohoto projektu:

- zvySeni povédomi o rozvojovych problémech spojenych s produkci fezanych kvétin
hlavné€ v zemich subsaharské Afriky;

- povzbudit spotiebitele a dodavatele, aby prodavali a kupovali fairtradové kvétiny;

- prispét k napliiovani Rozvojovych cilt tisicileti OSN a zlepSeni pracovnich, social-

nich a zdravotnich podminek pro pracujici.

Tento projekt trval od 1. 1. 2009 do 31. 12. 2011 a finan¢né ho podpoftila Evropska komise
(75 %), Ministerstvo zahraniénich véci Ceské republiky (15 %) a také 3 nevladni organi-
zace: FIAN-Germany, rakouska organizace VAMOS a belgicka Netwerk Bewust
Verbuiken. Projekt ,,Fair Flowers se snazil prosadit principy odpovédné spotieby a udr-
zitelného rozvoje fezanych kvétin, informovat o zpusobech certifikace a ochrannych
znamkach, které zajiSt'uji dodrzovani socidlnich a ekologickych standardii pfi péstovani
fezanych kvétin. V Ceské republice se tento projekt snazila prosadit Ekumenicka

akademie Praha (Novotna, 2009).
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3 Cil prace, metodicky postup a hypotézy
3.1 Cil prace

Cilem bakalatské prace je analyza dostupnosti fairtradového ovoce a kvétin v sortimentu
maloobchodnich jednotek na ¢eském trhu. Déle vymezeni produkénich a obchodnich
standardd pro organizace malych producentii a organizace s namezdni pracovni silou,
které péstuji ovoce a kvétiny pod znackou Fairtrade®. Nasleduje zjisténi postoje ¢eskych
spotiebiteli k systému fair trade obecné, k fairtradovym komoditim a konkrétné
k fairtradovému ovoci a kvétinam. V prubéhu prace doslo k zjistovani diivodi absence
fairtradovych produktl, konkrétné tedy ovoce a kvétin na ¢eském trhu. S vytvofenim jed-
notlivych hypotéz dotaznikového Setfeni souvisi potvrzeni a zamitnuti stanovenych

hypotéz.
3.2 Metodika

Bakalatska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast.

Teoreticka ¢ast neboli literarni reSerSe ma za cil uvést postupné jednotlivé kapitoly a sys-
tematicky se tak dostat do feSené problematiky. PouZité zdroje jsou spiSe internetového
typu, jelikoz neni dosud o fair trade sepsano pfili§ knih. V teoretické ¢asti je pozornost
zam¢fena nejprve obecné na ovoce, poté na tropické a subtropické ovoce a néasledné na
vybér zastupce této skupiny — bandany. Poté je zatazena kapitola obecné vénovana kvéti-
nam, kde je podrobnéji vénovano rezanym kvétindm a stejné jako u ovoce i zde nasledoval
vybér zastupce skupiny, kterym je ruze. Kapitola Fair trade se snazi pfiblizit pfinosy,
historii, standardy a certifikaci. Nasledna kapitola Fairtradové ovoce uz nese jasna fakta
0 situaci s touto komoditou, dopady certifikace pro péstitele fairtradového ovoce, speci-
alni standardy a detailngj$i zaméieni na fairtradové bandany. Obdobé¢ je tomu i u kapitoly

Fairtradové kvétiny, ktera se posléze zameétuje na fairtradové riize.

Pro vymezeni specialnich standard pro ovoce a kvétiny je pouzit preklad dokumentt
Fairtrade Standard for Fresh Fruit for Small Producer Organizations and Traders,
Fairtrade Standard for Fresh Fruit for Hired Labour and Traders a Fairtrade Standard

for Flowers and Plants for Hired Labour and Traders.
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Prakticka Cast je také rozdélena do nékolika ¢asti, podle souvislosti se stanovenymi cili.
Nejprve byl plnén cil zabyvajici se postoji ¢eskych spotiebitelt k systému fair trade a
fairtradovému ovoci a kvétin. Preference byly zkoumany prostiednictvim dotaznikového
Setfeni zaméieného na spotiebitele. Piedbézna pilotaz pomohla dotaznik upravit a sestavit
jeho konecnou verzi v programu Googlu Docs. Dotazovani respondentd tedy probéhlo

ptes online dotazovani v prubéhu od 1. 12. 2016 do 28. 2. 2017.

Dotaznik obsahuje 29 otdzek a je rozdéleny do nékolik sekcich: Ovoce, Kvétiny, Fair
trade, Fairtradové ovoce a kvétiny a Zékladni osobni udaje. Cilovou skupinu respondentti
tvofi ti, kteti nakupuji ovoce a kvétiny. Po ziskani 200 odpovédi od respondentti prostied-
nictvim socidlni sit¢ a elektronické komunikace byl dotaznik zpracovan a odpovédi
vyhodnoceny pomoci programu MS Excel. Ziskané vysledky byly pouZity pro potvrzeni

¢1 vyvraceni stanovenych hypotéz.

Dale probéhlo Setfeni dovozci fairtradového ovoce a kvétin na ¢esky trh. V obchodnim
fetézci Marks&Spencer byla zkoumana nabidka fairtradovych bananti. Déle byl osloven
velkoobchod s kvétinami Tulipa Praha a Garden decor/green garden, ktefi jsou spojovani

s prodejem fairtradovych kvétin na ¢eském trhu.

V posledni ¢asti byly provedeny fizené rozhovory s povéfenymi osobami, které maji na
starosti kampan/projekt na podporu fair trade. Za fairtradové ovoce byla vybrana stale
probihajici kampail Za Férové banany a za fairtradové kvétiny jiz ukonceny projekt Fair
Flowers. Rozhovory byly uskute¢nény v odlisnych formach a ¢ase. Za kampan Férové
banany byl proveden rozhovor s Pavlou Kotikovou pies program na internetovou telefonii
Skype. U projektu Fair Flowers probihal rozhovor pomoci internetového systému elek-

tronické posty (e-mail) s panem Jifim Silnym.
3.3 Hypotézy
H1: O pojmu fair trade mé4 povédomi vice nez 50 % dotazovanych.

H2: Vice jak 25 % dotazovanych nenakoupila ovoce/kvétiny s oznaéenim Fairtrade® na

¢eském ¢&i zahraniénim trhu.

H3: Vice respondenti mé zajem o nakup fairtradového ovoce nez o nakup fairtradovych

kvétin na Ceském trhu.
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4 Prakticka ¢ast

4.1 Dotaznikové Setreni

Dutlezitou casti praktické casti bakalafské prace je dotaznikové Setfeni zamétené
na spotiebitele. Cilem bylo zjistit jejich povédomi obecné o fair trade, o spojeni fair trade
s kvétinami a ovocem a také ziskat odpovédi na dilezitou otdzku, zda by o fairtradové

kvétiny nebo ovoce méli, v ptipadé rozsifeni na ceském trhu, zajem.

Pied dotazovanim byl proveden pilotni vyzkum na 10 lidech, ktery mél za cil zjistit, které
otazky je tieba jeste¢ predclat nebo upravit. Napiiklad otdzka, na oblibené ovoce byla
mnou formulovana jako oteviena, po pilotnim vyzkumu bylo ziejmé, Ze se bude hodit
spise typ uzaviené otazky, jelikoz existuje mnoho druhli ovoce a odpovédi by tak byly

velmi riznorodé. Dala jsem tedy respondentiim na vybér z 8 druhti ovoce.

Dotaznikové Setfeni prob¢&hlo od 1. 12. 2016 do 28. 2. 2017 prostiednictvim internetu,
a to socialni sit¢ Facebook a e-mailové komunikace. Celkové bylo nasbirano 200
odpovédi zaznamenavanych do programu Googlu Docs. Odpovédi byly poté upravovany
v programu MS Excel. Z celkového poctu 29 otazek, byla jen jedna otazka oteviena.
U ostatnich méli respondenti na vybér z nékolika odpovédi. Z divodu vétsiho poctu
otazek byl dotaznik rozdélen do nékolika sekci — Ovoce, Kvétiny, Fair trade, Fairtradové

ovoce a kvétiny a Zakladni osobni udaje
OVOCE
Otdzka & 1: Mate rdad/a Cerstvé ovoce? (R=n=200)

Tato otazka byla povinna a respondenti mohli odpovidat: rozhodné ANO, spise ANO,
spise NE a NE. Otazka byla tzv. ,,zahfivaci“ a zaroven prvni z této sekce. Celkem
84, 8 % (170) respondent odpovédélo, ze Cerstvé ovoce maji rozhodné radi. Odpoveéd’
spise ANO vybralo 12,3 % (24) respondentt a odpovéd’ spise NE vybralo jen 1,5 % (3)

respondentl. Stejné procento lidi (3) také uvedlo, Ze Cerstvé ovoce radi nemaji.
Otazka ¢. 2: Vyberte jeden druh ovoce, ktery mdte nejradéji: (R=n=197)

Respondenti méli na vybér z 8 druhti ovoce: pomeranc, mandarinka, grapefruit, hroznové
vino, ananas, bandn, mango a avokddo. Nejvice respondenti (65; 33 %) uvedlo jako ob-
libené ovoce bandn, dale hroznové vino 18 % (35), zcitrusovych ploda

pak mandarinku vybralo 16 % (32) respondenti a pomeranc 15 % (29) respondenti. Jako
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oblibené ovoce uvedlo 4,5 % (9) dotazovanych ananas a 10 % (20) mango. Nejmensi
obliba je spojena s grapefruitem (4; 2 %,) a avokadem (3; 1,5 %).

Obrazek 22 - Oblibenost ovoce

a550 33% R=n=197
30% ..
255 Pomerané 29
209 150, 16% 18% Mandarinka 32
15% 10% Grapefruit 4
10%
59 2% 4’59i ' 15% Hroznové vino 35
'}
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Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢. 3: Nakupujete ovoce? (R=n=200)

Moznosti odpoveédi u této otazky byly naprosto jednoznacné, bud” ANO nebo NE. Z cel-
kového poctu respondentli jich 92,6 % (185) odpovédélo, Ze ovoce nakupuji.
Pro zbytek respondentt, kteti tvofili 7,4 % (15) a ovoce nenakupuji, pokrac¢oval dotaznik

azna 7. otazce.
Otazka ¢. 4: Jak Casto ovoce nakupujete? (R=n=185)

Na tuto otazku odpovidalo jen 185 respondentt, kteti nakupuji ovoce. Jak je vidét z grafu,
nejvice respondentt (96; 51,9 %) nakupuje ovoce néekolikrat do tydne. 37 % (68) dotaza-
nych odpovédélo, ze ovoce nakupuji nékolikrat za mésic a kazdy den ovoce nakupuje jen
14 respondentt, kteti tvoii 7,4 % z celkového poctu dotazovanych. Sezoné ovoce naku-

puje jen 3,7 % (7) respondentd.
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Obrazek 23 - Frekvence ndkupu ovoce

R=n=195
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Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢. 5: Kde nejéastéji ovoce nakupujete? (R=n=185)

Odpovédi na tuto otazku dokladaji silné postaveni maloobchodnich jednotek (supermar-
ketd) na cCeském trhu. Odpovéd supermarkety a hypermarkety totiz vybralo
81 % (150) respondentl. Ve specializovanych prodejndch nakupuje ovoce 11,6 % (22)
respondentt a jen 3,7 % (7) nakupuji ovoce na trZnicich. Pouze 2 respondenti (1,1 %)
nakupuji ovoce v obchodech se zdravou vyzivou a jen jeden respondent uvedl, ze ovoce
nakupuje pies e-shopy a tvoti tak pouze 0,5 %. Odpovéd jinde vybralo 2,1 % (4) respon-

dentt.

Otazka ¢ 6: Uved’te, prosim, do jaké miry jsou pro Vis diileZité pii vybéru ovoce tyto

faktory: cena, zemépisny piivod, vzhled, ¢erstvost, chut’ a ekologicky pitvod. (R=n=185)
Pri hodnoceni vyuzita Skdla 1-5, kde 1=velmi dulezité a 5=zcela nediilezité.

Cena: Nejvice respondentii 74 (40 %) uvedlo cenu jako faktor spise diilezZity. Pti vybéru
ovoce je pro 36 (19,4 %) respondentl cena velmi diilezita a pro 51 (27,6 %) respondentt
cena prumeérné dulezitda. Jako spise nediilezitou ji oznacilo 19 (10,3 %) dotazovanych a

5 (2,7 %) uvedlo cenu jako zcela nediilezity faktor. Primérné hodnoceni = 2,5.

Zemépisny puvod: Tento faktor oznacilo nejvice respondentti (50; 27 %) za priimérné
dulezity. Za spise nedulezity faktor ho povazuje 44 (23,8 %) dotazovanych a za zcela
neduleZity ho oznacilo 29 (15,7 %) dotazovanych. Zemépisny ptivod je pro 34 (18,4 %)
respondentt faktor spise dulezZity a pro 28 (15,1 %) je tento faktor velmi diilezity. Pri-

meérné hodnoceni = 2,8.
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Vzhled: Tento faktor uvedlo 112 (60,5 %) respondentii jako velmi diilezity. Za spise dii-
lezity ho povazuje 48 (26 %) dotazanych a priumeérné dulezity 14 (7,6 %). Pii vybéru ovoce
je pro 6 (3,2 %) respondentd vzhled spise nedulezity a pro 5 (2,7 %) je dokonce zcela

nediilezitym faktorem. Primérné hodnoceni = 1,6.

Cerstvost: Ukazalo se, e Cerstvost ovoce je pro velké mnozstvi (136; 73,5 %) respon-
denti velmi dulezitym faktorem. Jako spise dulezity faktor ho povazuje
32 (17,3 %) respondentil a 9 (4,9 %) respondentli ho povazuje za primeérne dilezity.
Jen pro 3 (1,6 %) dotazované je Cerstvost spiSe nediilezity faktor pii vybéru ovoce a

pro 5 (2,7 %) je zcela nediilezity. Praimérné hodnoceni = 1,4.

Chut’: U tohoto faktoru odpovidali respondenti obdobné jako u predeslého. Nejvice re-
spondentt (132; 71,3 %) jich uvedlo chut’ jako faktor velmi dilezity a 36 (19,5 %) ji
uvedlo jako spise diilezitou. Za primérné dilezity faktor chut povazuje 9 (4,9 %) respon-
denti. Nejméné dotazovanych (3; 1,6 %) uvedlo tento faktor za spiSe nediilezity a

pro 5 (2,7 %) je tento faktor opét zcela neduilezity. Praimérné hodnoceni = 1,4.

Ekologicky puivod: Tento faktor byl mezi ostatni zafazen kvuli rostoucimu zajmu vefej-
nosti o piivod nakupovanych potravin a dalSiho zboZi. Odpovédi byly ale spiSe rozpacité
a neurcité. Celkem 62 (33,5 %) dotazovanych uvedlo ekologicky puvod jako faktor prii-
merné dulezity. Dale 44 (23,8 %) respondent uvedlo tento faktor za spise dulezity a
za velmi dulezity ho povazuje jen 25 (13,5 %) dotazovanych. Ekologicky ptivod je
pro 32 (17,3 %) respondentii spise nediilezity faktor a pro 22 (11,9 %) zcela nediilezity.

Primérné hodnoceni = 2.9.
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Obrazek 24 - Diilezitost faktoru pri vybéru ovoce
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Zdroj: vlastni vyzkum
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Obrazek 25 - Faktory oznacené jako ,,velmi duleZité " pri vybéru ovoce
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Otazka ¢. 7: Které certifikace ovoce zndte? (R=200, n=240)

Tato otazka byla povinna a respondenti mohli vybrat az 3 odpovédi, pokud znali vSechny
téi certifikace: Bio, Rainforest Alliance a Global G.A.P (certifika¢ni organizace). Z grafu
vyplyva, ze nejznamé;jsi certifikaci ovoce je Bio (157; 77,3 %). Na pomyslném druhém
misté se umistila certifikace od Rainforest Alliance (29; 14,3 %) a nejméné znamou je
certifikace od spolecnosti Global G. A. P. (15; 7,4 %). Z celkového poctu 200 respon-

dentt jich 19,2 % (39) uvedlo, Ze nezn4 ani jednu z uvedenych certifikaci ovoce.
Obrdazek 26 - Znalost certifikaci ovoce

R=200, n=240
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Zdroj: viastni vyzkum

KVETINY

Otazka ¢ 8: Mate radi kvétiny? (R=n=200)

Tato otazka by se dala znovu nazvat jako tzv. ,,zahfivaci® v nové sekci, kde jsou otazky
smérovany na kvétiny. Uvodem byla respondentiim opét poloZena otazka na oblibu, ten-
tokrat kvétin. Témét polovina respondentti (88; 44,3 %) vybrala odpovéd’ rozhodné ANO

a 37,4 % (75) respondenti odpovéd’ spise ANO. 12,8 % (26) dotazovanych vybralo

odpoveéd’ spiSe NE. Zcela negativné na tuto otdzku odpovédélo 5,4 % (11) respondentti.
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Obrazek 27 - Oblibenost kvétin

R=n=200
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Otdzka ¢ 9: Vyberte jeden druh Fezanych kvétin, ktery mdte nejradéji: (R=n=189)

U této otazky méli respondenti na vybér ze 4 fezanych kvétin: gerbery, rize, lilie a kara-
fiaty. Pro riiznorodost kvétin, a tedy i obtiznost vybéru byla do seznamu odpovédi
(112; 59,4 %). Jako druhou nejvice oblibenou kvétinu volili respondenti gerberu
(37, 19,3 %) a na tietim misté se umistila lilie, kterou volilo 11,2 % (21) respondentu.
Pouze 2,1 % (4) dotazovanych uvedlo jako oblibenou fezanou kvétinu karafiat. Odpoved’

Jjiné vybralo 8 % (15) respondentd.

Obrazek 28 - Oblibenost rezanych kvétin

59,4%
60% R=n=189
s0% | Odpovidi | Potet |
Gerbera 37
40%
Riize 112
30% 19,3% Lilie 21
20% 11,2% a5 Karafiat 4
> B9
-
0%
Gerbera Rize Lilie Karafiat lingé

Zdroj: vlastni vyzkum
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Otazka ¢ 10: Nakupujete kvétiny? (R=n=200)

Tato otdzka rozdélila respondenty na dvé skupiny. Z celkového poctu dotazovanych
uvedlo 67 % (134), ze kvétiny nakupuji a 33 % (66) dotazovanych, ze kvétiny nenakupuji.
Ti poté pokracovali az otdzkou €. 14.

Otazka ¢. 11: Jak Casto kvétiny nakupujete? (R=n=134)

U této otazky melo celkem 134 respondentl na vybér odpoveédi, ze kvétiny nakupuji ne-
kolikrat tydne, parkrat za mésic a prilezitostné (svatky, narozeniny, Valentyn).
Z uvedeného grafu vyplyva, Ze nejvice respondentt (87,6 %, 117) nakupuje kvétiny jen
prilezitostné. Nekolikrat za mésic nakupuje kvétiny 10,3 % (14) dotazovanych a odpoveéd’

nekolikrat do tydne zvolilo jen 2,1 % (3) respondent.

Obrazek 29 - Frekvence ndkupu kvétin

R=n=134

PrileZitostné 117
MNékolikrat
N&kolikrit za mésic - 10,3% .. 14
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Nekolikrat
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Zdroj: viastni vyzkum
Otazka ¢. 12: Kde kvétiny nejcastéji kupujete? (R=n=134)

Respondenti zde méli opét na vybér prodejni mista: supermarkety a hypermarkety, tz-
nice, e-shopy a kvétinarstvi. Nejcastéjsim mistem nakupu kvétin se ukazalo kvétindrstvi,
kde nakupuje 91 % (122) respondentti. Mensi procento respondenti 3,5 % (4) uvedlo, ze
nakupuje kvétiny v supermarketech a hypermarketech. Co se e-shopui tyce, tato odpoved
byla vybrana 2,1 % (3) respondenty. Na trZnicich nakupuje kvétiny jen 1,4 % (2) dotazo-
vanych. Odpovéd’ jinde vybralo 2,1 % (3) respondenti.
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Otazka ¢. 13: Uved’te, prosim, do jaké miry Vs p¥i vybéru kvétin ovliviiuji tyto faktory:

cena, zemépisny puvod, vzhled, Cerstvost, viiné, ekologicky pirvod. (R=n=134)
Pri hodnoceni vyuzita Skdla 1-5, kde 1=velmi dulezité a 5=zcela nediilezité.

Cena: Tento faktor je pro 42 (31,3 %) respondentl pii vybéru ovoce velmi dulezity a pro
stejny pocet dotazovanych také spiSe dulezity. Za prumeérné dilezZity ho oznacilo
41 (30,6 %) respondentd. Jen pro 6 (4,5 %) respondentii je cena spiSe nediilezita a

pro 3 (2,3 %) respondenty dokonce zcela nediilezZita. Praimérné hodnoceni = 2,1.

Zemépisny pitvod: Nejvice respondentt (53; 39,6 %) uvedlo, Ze je pro né tento faktor
pii vyberu ovoce zcela nediilezity. V Cetnosti odpovédi poté nasledovala ta, kterd tento
faktor oznacuje za prumeérné diilezity, tu vybralo 42 (31,3 %) respondentll. Za spise
nedulezity faktor povazuje 24 (17,9 %) dotazovanych a za spise diilezity 8 (6 %)
dotazovanych. Velmi diileZity je zem¢&pisny pitvod pro 7 (5,2 %) respondentl. Primérné

hodnoceni = 3,8.

Vzhled: Drtiva vétSina dotazovanych (124; 92,5 %) uvedla, Ze je pro né pii vybéru kvétin
tento faktor velmi diilezity. To je jasny dukaz toho, Zze si kvétiny kupujeme
praveé kvili jejich vzhledu, a ostatni faktory pfili§ nezohlediiujeme. Za spise diilezity ho
povazuje 6 % (8) respondentl a za zcela nediilezity 2 (1,5 %) respondenti. Primérné

hodnoceni = 1,1.

Cerstvost: Tento faktor uvedlo 107 (79,9 %) respondentii jako velmi diilezity. Pro
20 (14,9 %) dotazovanych je Cerstvost spise diilezity faktor a pro 3 (2,2 %) respondenty
prumérné duleZity. Dva respondenti povazuji tento faktor za spise nediileZity a taktéz dva

za zcela nediilezity (1,5 %). Primérné hodnoceni = 1,3.

Viiné: Jako velmi diilezity faktor uvedlo vini 52 (38,8 %) respondentt a jako spise diile-
zity ho oznacilo 44 (32,8 %) respondenti. Pii vybéru kvétin je pro 30 (22,4 %)
respondentii viing priimérné ditlezitd. Sest (4,5 %) dotazovanych uvedlo, Ze je pro né viing
spise neduleZita a dva (1,5 %) respondenti ji oznalili za zcela nediileZitou. Primérné

hodnoceni = 2.

Ekologicky puvod: Pouze 10 (7,5 %) dotazovanych uvedlo je pro né pii vybéru ovoce
ekologicky ptivod velmi dilezity a pro 15 (11,2 %) je spise diilezity. Nejvice respondentt
50 (37,3 %) tento ekologicky pivod povazuje za primeérnée dulezity. Spise nediilezity je
pro 18 (13,4 %) dotazovanych a zcela nediilezity pro 41 (30,6 %) dotazovanych. Primérné

hodnoceni = 3,5.
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Obrazek 30 - Diilezitost faktoru pri vybéru kvétin

HE: EN: o EE: BN 124
120
R=n=134 R=n=134 R=n=134
80
53
a0
24

Cena Zemépisny pivod Vzhled

R=n=134 R=n=134

Cerstvost Viné Ekologicky piwvod
Zdroj: viastni vyzkum

Nyni porovname vsechny faktory dohromady a vyhodnotime, jaky faktor je pii vybéru
kvétin dotazované nejvice dilezity, tedy ten, kterému respondenti pfifadili cislo
1 — prioritu velmi dilezitou. Z nasledujiciho grafu je vidét, Ze respondenti nejvice piihlizi

k vzhledu (124), Cerstvosti (107) a k vini (52) kvétin.

Obrazek 31 - Faktory oznacené jako ,,velmi dulezité* pri vybéru kvétin

140

128
112

120
100

80

55

60 45

40

2 - -
1]

Cena Zemépisny  Vzhled Cerstvost Viané Ekologicky
pilivod pilivod

o
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Otazka ¢. 14: Zndte nékteré certifikace kvétin? (R=200, n=203)

U této otazky méli respondenti moznost vice odpovédi, na vybér zde byl certifikacni pro-
gram Florverde, certifikace Fairness in Flowers a Kenya Flower Council. Z celkového
poctu respondentt jich 88,7 % (180) odpovédélo, Ze nezna zadnou z uvedenych certifi-
kaci. Z nabizenych certifikaci je pro dotazované nejznamé;jsi program Florverde, ktery
zna 6,9 % (14) respondentt. Fairness in Flowers zna 7 dotazovanych, ktefi tvoti 3,4 %.
Nejméné znamou certifikaci se stala Kenya Flower Council, kterou zna jen 2,5 % (5)

respondentul.
FAIR TRADE
Otazka ¢. 15: Se kterym tvrzenim o fair trade nejvice souhlasite? (R=n=200)

Prvni otazka v sekci fair trade se zaméftila na povédomi respondentii o fair trade. Z uve-
deného grafu je patrné, ze velmi dobfe zna fair trade jen 11,3 % (23) dotazovanych.
Nejvice respondentt (83; 41,4 %) uvedlo, Ze fair trade zna a 23,2 % (46), ze o fair trade
jen slySeli, ale pfili§ o ném nevédi. Celkem 48 dotazovanych odpovédélo, ze fair trade
viibec nezna, jejich podil v grafu tvoii 24,1 %. Pod touto otazkou byly uvedeny dalsi
instrukce pro respondenty, kteti odpovédéli, Ze o fair trade jen slyseli a pFilis o ném ne-
vedi a pro ty co fair trade neznaji vibec. Tito respondenti pokracovali informac¢nim
textem o fair trade na konci dotazniku a otazkou pod nim. Dalsi otazky jsou pro respon-

denty, ktefi fair trade znaji.

Obrdazek 32 - Povedomi o fair trade

R=n=200

Odpovédi Pocet
Pojem fair trade znam velmi dobfe 23
Pojem fair trade znam 23
O fair trade jsem jen shy2el/a, ale
pFili o ném nevim 4
Fair trade neznam 48

B Pojem fair trade zndm velmi dobfe.
M Pojem fair trade znam.
O fair trade jsen jen slyZel/a, ale pfilié o ném nevim.

M Fair trade neznam.

Zdroj: vlastni vyzkum

83



Otazka ¢ 16: Oznacte, prosim, které misto mdte nejvice spojené s prodejem fairtrado-
vych produktii. (R=n=106)

Jak je z grafu vidét, nejvice respondentu (40; 37,6 %) ma pravé fairtradové obchidky
(Jeden svet, NaZemi, Fair&Bio) spojené s prodejem fairtradovych produktd. Dale
18,4 % (20) dotazovanych ma s prodejem fairtradovych vyrobkii spojené fairtrade ka-
varny a 16,3 % (17) zase obchody zdravé vyzivy. Celkem 10 respondentut, ktefi v grafu
tvoii 9,9 %, ma s prodejem fairtradovych vyrobkl nejvice spojené specializované e-shopy
a 9,2 % (10) dotazovanych prodejni automaty. S prodejem téchto vyrobkii ma nejméné
respondentt (7; 6,4 %) spojené supermarkety a hypermarkety. Odpovéd’ jiné vybralo
2,1 % (2) respondentt.

Obrdazek 33 - Mista prodeje fairtradovych produkti

R=n=106
ostatni T 2,1% Odpovadi Potet
Obchody zdravévyEivy —15,3% Ostatni 2
Obchody zdravé vyiivy 17
specializované e-shopy —9;9%
Specializované e-shopy 10
Fairtrade kavirny (MM 18,45
alrirade kavarmy ! Fairtrade kavarny 20
fairtrade obchicy [ 37,65% | 0
Prodejni automaty _9,2% Prodejni automaty 10
Supermarkety, hypermarkety -5,4% Supermarkety, 7
hypermarkety
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Zdroj: vlastni vyzkum

Otazka ¢. 17: Mdte povédomi o systému fair trade ve spojeni s ovocem a kvétinami?

(R=106, n=119)

U této otazky mohli respondenti vybrat vice odpovédi. Odpovéd ANO, vim
o fairtradovém ovoci byla vybrana 55krat a odpoveéd’ ANO, vim o fairtradovych kvetinach
jen 16krat. O tomto spojeni nikdy neslyselo 45,4 % (48) vSech respondent.

Otdazka & 18: Nakoupil/a jste nékdy ovoce & kvétiny s oznacenim Fairtrade® na ceském

trhu nebo v zahraniéi? (R=n=106)

Celkem 84 respondentti uvedlo, Ze ovoce ani kvétiny s oznacenim Fairtrade® na ¢eském

trhu ani v zahrani¢i nenakoupili. Odpoveéd’, ktera vyjadiuje nakup ovoce byla zvolena
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20krat a odpoveéd’ o ndkupu kvétin jen 2krat. Data z grafu ukazuji, ze 18,7 % respondentli

nakoupilo ovoce a 2 % respondentii nakoupilo kvétiny.

Obrazek 34 - Nakup ovoce ¢i kvétin s oznacenim Fairtrade®

R=n=106
Odpovédi Poéet
ANO, ovoce 20

ANO, kvétiny 2

NE 84

B ANO, ovoce M ANO, kvéting B NE

Zdroj: vlastni vyzkum

Otdazka & 19: Pokud jste nakoupil/a ovoce &i kvétiny s oznacenim Fairtrade®, uved’te,

prosim, o jaky druh se jednalo a kde jste ho koupili. (R=n=22)

Odpovédi na tuto otazku se liSily, protoZe respondenti méli moznost otevienych odpo-
védi. Ve vyctu téch nejzajimavéjsich se objevily banany na e-shopu, banany v Tescu,
nakup v Kunratické stodole, rize v Amsterdamu, banany v Brn¢, banany, ananas, kiwi a
jablka na trznici, banany v prodejné zdravé vyzivy, banany ve Svycarsku, susené ovoce
ve zdravé vyzive.

Nasledujici otazky zkoumaly pripadny zdjem respondentii o fairtradové ovoce a kvétiny,

pokud by byly dostupné na ceském trhu.
Otazka ¢ 20: Zakoupil/a byste fairtradové ovoce? (R=n=106)

Odpovédi na tuto otazku byly spiSe pozitivni. Z uvedeného grafu vyplyva, ze 79,6 % (85)
respondentl by se ptiklanélo k ndkupu fairtradového ovoce (odpovédi rozhodné¢ ANO a
spise ANO). 27 % (29) respondentii vybralo odpovéd’ rozhodné ANO a 52,6 % (56) spise
ANO. Odpoved’ spise NE uvedlo 12,5 % (13) vSech dotazanych a o nakup fairtradového

ovoce by nemélo viibec zajem 8 respondentt, kteii tvoftili 7,9 %.
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Obrazek 35 - Zajem o nakup fairtradového ovoce

R=n=106
Odpovédi Poéet

Rozhodné& ANO 29

Spife ANO 56
e NE 13

Sp

NE 8

B Rozhodn& ANO M Spite ANO Spife NE B NE

Zdroj: vlastni vyzkum

Otazka ¢ 21: Zakoupil/a byste fairtradové kvétiny? (R=n=106)

Nasledujici otdzka zkoumala zajem respondentd o nakup fairtradovych kvétin. Odpoveédi
vyznély opét kladng. 64,6 % (68) respondentl by se piiklanélo k ndkupu fairtradovych
kvétin (odpovédi rozhodné¢ ANO a spiSe ANO). Rozhodné ANO odpovédélo 20,8 % (22)
respondentt a nejvice 43,8 %, (46) oznacilo odpoveéd’ spise ANO. 27,8 % (30) respon-
denti by o ndkup fairtradovych kvétin zajem spiSe nemélo. Osm respondentl

(7,6 %) uvedlo, ze by o nakup fairtradovych kvétin zajem vibec neméli.

Obrdazek 36 - Zdjem o nakup fairtradovych kvétin

R=n=106
Odpovedi Pocet

Rozhodné ANO 22

Spige ANO as
SpiEe NE 30
NE 8

B Rozhodn& ANO B Spite ANO Spite NE mNE
Zdroj: vilastni vyzkum

Otazka ¢ 22: Z jakého divodu byste nakupoval/a fairtradové ovoce nebo kvétiny?
(n=133)

vvvvvv

z nich by respondenty nejvice pfimél fairtradové ovoce nebo kvétiny nakupovat. Respon-

denti zde mohli vybrat maximaln¢ dvé odpovédi. Celkem bylo zaznamenano 133.
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Nejcastéji volenou odpovédi byl nesouhlas s détskou praci a nediistojnymi pracovnimi
podminkami (51,1 %) a pozadavek Spravedlivé ceny pro péstitele (43,6 %). Dalsim du-
vodem nakupu byl pak ohled na Zivotni prostredi (42,9 %) a lepsi kvalita nebo chut
(33,8 %). 29krat byla jako divod nakupu zvolena podpora komunit v oblasti vzdeélani a
infrastruktury.

Obrazek 37 - Diivody pro nakup fairtradoveho ovoce nebo kvétin

Ostatni J 0,8%

Podpora komunit (vzd &avani, I 21 8%
i

infrastruktura)
Chci pro péstitele spravedlivou cenu I43,5%
Nesouhlasim s détskou pracia
S e p‘ . |51,151':
nedistojnymi prac. podminkami
Ohled na Zivotni prostredi Iﬂ-l,l%
Lepsi kvalita (chuf, ving) ) 33,8%
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Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢ 23: Proé byste nenakupoval/a fairtradové ovoce nebo kvétiny? (n=140)

Jako u predeslé otazky méli respondenti na vybér Sirokou $kalu odpovédi a mohli si vy-
brat maximalné¢ 2 diavody, pro¢ by fairtradové ovoce nebo kvétiny nenakupovali.
NejcastéjSim divodem respondentt byla nedostupnost (43,6 %). Dalsim divodem byla
pro respondenty vysokda cena (40 %) a neznalost mist (34 %) s moznosti nakupu fairtra-
dového ovoce ¢i kvétin. Nediivera v systém fair trade byla zvolena 22krat a nezdajem

o fairtradové ovoce a kveétiny jen 9krat.
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Obrazek 38 - Ditvody, proc¢ nenakupovat fairtradové ovoce nebo kvétiny

Ostatni ) 2,1%

Nevim, kde nakupovat IEB,ESE
Mezajima mé to _I 6,4%
Medostupnost I43,E‘3’E
Ned(véra ve fair trade I 15,7%
Vysoka cena l 40%
0% 10% 200 30% 40% 50%

Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢. 24: Mél/a byste zdjem se zucastnit Férové snidané pii prileZitosti Svétového

dne pro fair trade? (R=n=106)

U této otazky méli respondenti moZnost ziskat vice informaci o Férové snidani na webu
www.ferovasnidane.cz. Vysledky jsou téméf rovnomérné rozlozené. Jen o nékolik malo
procent pievazovala odpovéd’ se zajmem o Gcast na této akci (55; 52,3 %). Naopak neza-

jem o Férovou snidani vyjadtilo 47,7 % (51) vSech dotazovanych.
ZAKLADNI OSOBNi UDAJE

Otazka ¢ 24: Pohlavi (R=n=200)

Dotazovani se zac¢astnilo 58,6 % (117) zen a 41,4 % (83) muzi.

Obrazek 39 - Pohlavi respondentii

R=n=200

Mui a3

Zena 117

B Mui mZena
Zdroj: vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 26: Vék

Nejvice respondenti odpovidajicich na mtyj dotaznik bylo ve véku 19-26 let (96; 48,3 %)
a ve veéku od 27-35 let (52; 26,1 %). Celkem 10,8 % (22) respondenti bylo ve véku
od 36-49 let a 6,9 % (14) ve véku do 18 let. Respondentt ve véku 50-64 let odpovédelo
na dotaznik 4,9 % (10) respondentii a 3 % (6) respondentti bylo star$ich nez 65 let.

Obrazek 40 - Vek respondentii

49% 3% R=n=200
10% | Odeoveal | potet
Do 18 let 14
19-26 let 96
27-35 let 52
36-49 let 22
50-64 10
65 let a vice 6

HDo18let W 15-26let W 27-35let © 36-49 let W 50-64 let 1 65 let a vice
Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢ 27: Nejvys$si dosaZené vzdélani (R=n=200)

Dotazniku se zcastnilo nejvice respondentl se stfedoSkolskym vzdélanim s maturitou
(90; 45,3 %). Dale také hodné vysokoskolaku, ktefi jsou v grafu zastoupeni 38,9 % (78).
Respondenti s nejvyssim dosazenym vzdélanim zakladni skoly odpovédélo 6,9 % (14) a
s odbornym vzdélanim s vyuénim listem 6,4 % (13). Respondenti s vyssi odbornou Skolu

(VOS) tvoii jen 2,5 % (5) ze viech dotazovanych.
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Obrazek 41 - Vzdelani respondentii

6,9%
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Zdroj: vlastni vyzkum
Otazka ¢. 28: Spolecensky status: (R=n=200)

Nejvice respondentil, kteti se zucastnili dotaznikového prizkumu, tvotili studenti (84;
41,9 %) a zaméstnanci (65; 32,5 %). Podil Zivnostniki (OSVC) byl 13,3 % (26) a respon-
dentti na matei'ské nebo rodi¢ovské dovolené 6,4 % (13). Nejméné respondentii bylo z fad

duchodct 3,4 % (7) a nezaméstnanych 2,5 % (5).

Obrazek 42 - Spolecensky status respondentii

3,4%

13,3% 6,4% R=n=200
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Student 24
osvE 26
Mateiskd/ rodit ovska
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osvi B Dichod . .
Hehodee MNezaméstnany 5
B Na matefské rodic. dovolené @ Nezaméstnany

Zdroj: vilastni vyzkum

Otazka ¢. 29: Na zdakladé informaci 7 textu uved’te, zda byste podpoiil/a fair trade na-

kupem vyrobkii s timto oznacenim? (n=94)

Na tuto otazku odpovidali pouze respondenti, ktefi u otazky ¢. 15 odpovédéli, Ze fair trade

viibec neznaji nebo o ném jen slySeli, ale pfili§ o ném nevédi. Pfed otazkou byl umistén
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text, ktery respondenty seznamoval o vyznamu a ¢innosti fair trade. VétSina dotazova-
nych (80; 85,8 % = rozhodn¢ ANO a spise ANO) na tuto otazku odpovédéla kladné.
Rozhodnée ANO vybralo 32,2 % (30) respondentt a spise ANO 53,5 % (50). Zbyla pro-
centa byla tvofena témi, ktefi by fair trade spiSe nepodpofili (9; 9 %) a témi, kteti by fair

trade nepodpofili vibec (5; 5,2 %).

Obrazek 43 - Zajem o podporu fair trade nakupem vyrobkii s timto oznacenim

R=n=94

Odpovédi Pocet
Rozhodné ANO 30
Spie ANO 50
SpiEe NE 9
NE 5

B Rozhodné ANO W Spise AND Spize NE mNE

Zdroj: viastni vyzkum
4.1.2 Shrnuti dotaznikového Setfeni

Z dotaznikové Setfeni je ziejmé, Ze nejoblibenéjSim druhem ovoce je bandn a nejcastéjSim
mistem nakupu ovoce jsou supermarkety a hypermarkety. Pfi vybéru ovoce respondenty

nejvice ovliviiuje Cerstvost a nejznaméjsi certifikaci je certifikace Bio.

Nejoblibenéjsim druhem kvétin je pro respondenty rize. Kvétiny nakupuje vétSina re-
spondentl spiSe prilezitostné a opét nejvice respondentti uvedlo, jako misto nakupu
supermarkety a hypermarkety. Pii vybéru kvétin jsou respondenti nejvice ovliviiovani
jejich vzhledem a z certifikaci kvétin je pro respondenty nejznaméjsi certifikacni program
Florverde. Vic jak polovina respondentti zna pojem fair trade a s prodejem fairtradovych

produkt maji nejvice spojené fairtradové obchidky (Jeden svét, NaZemi, Fair&Bio).

Otazky, které zkoumaly ptipadny zajem respondentt o fairtradové ovoce a o fairtradové
kvétiny vyznély v obou piipadech pozitivné a zdjem o akci na podporu fair trade, kon-
krétné Férovou snidani projevila pfiblizné€ polovina respondentt.

Na zaklad¢ kratkého informativniho textu, odpovédéla vétSina respondentt pozitivné

na otazku podpory fair trade nakupem vyrobki s timto oznacenim.
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4.2 Prodej fairtradovych bananu (CR)
= Marks&Spencer

Vyzkum byl v tomto obchodnim fetézci proveden v hlavnim mésté Praha. Fotografie
s nabidkou fairtradovych bananti byly ziskdny osobni navstévou prodejny. Na obrazku je
seznam prodejen tohoto obchodniho fetézce. Jsou to prodejny v Praze 1 (Namésti
Republiky a Vaclavské namésti), Praze 4 (ulice Budé&jovicka a Roztylskd), Praze 5 (ulice
Plzensk4) a Praze 9 (ulice Veselska, Freyova, Chlumecka, Ceskomoravska) (Fairtrade

Cesko a Slovensko, 2017).

Obrazek 45 - Prodejny M&S (Praha)
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Zdroj: www.fairtrade-cesko.cz

Obrazek 44 - Fairtradové banany (M&S Praha Chodov)

Zdroj: vlastni vyzkum
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» Freshbedynky

Veronika Mouchova, spolumajitelka firmy Freshbedynky tuto firmu definuje jako ,,0n-

line obchod s potravinami, kde si miizete presné vybrat, kolik a ceho chcete. A nejde jen

0 ovoce a zeleninu, v nasem e-shopu sezenete i trvanlivé potraviny, maso nebo mlécné

vyrobky. Freshbedynky nejsou navic zavislé na sezoné, dokazeme si totiz pohlidat kvalitu

i u produktii ze zahranici. “ (Mouchovd, 2014)

Pro nakup napftiklad fairtradového bananu je tfeba se nejprve zaregistrovat. Na strankach

jsou pod kazdym produktem uvedeny recepty na koktejly, omacky a jiné pochutiny.

Obrazek 46 - Fairtradové banany (freshbedynky.cz)

1 Pemu

Zdroj: www.freshbedynky.cz

Obrdazek 47 - Jak funguje prodej (freshbedynky.cz)
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Zdroj: www.freshbedynky.cz

93



= Countrylife

Tato firma prodavéa bandny z Peru, a to v kombinaci s oznacenim Fairtrade® a Bio nebo

z Dominikanské republiky s oznacenim Fairtrade®.

Prodejny Countrylife: Praha 1, Praha 2, Praha 3, Praha 6, Praha 8, Ostrava a pobocky sité
Sklizeno.

Dalsi prodejny s nabidkou fairtradovych banant.

Férové banany z druzstva UROCAL z Ekvadoru dovazi firma bio nebio s.r.o. a dodava
je do: Bio Smichov, Biokolonidl, Rozmaryna, Zdravy Zivot, Medurika Vlasim (Za Férové
banany, 2016).

4.2.1 Shrnuti prodeje fairtradovych bananu

Fairtradové banany jsou v Ceské republice k dostani hlavné v obchodnim fetdzci
Marks&Spencer, na e-shopu Freshbedynky a v siti prodejen Countrylife. V Praze na-
jdeme 9 prodejen obchodniho fetézce Marks&Spencer, ktery nabizi fairtradové banany.
On-line obchod s potravinami Freshbedynky nabizi fairtradové banany ve velkych a ma-
lych balenich nezavisle na sezon€ a firma Countrylife prodava banany z Peru s oznacenim
Fairtrade® nebo Bio. Soucsti prodejnich mist této firmy jsou pobocky sit& Sklizeno.
Fairtradové banany z ekvadorského druzstva dovazi firma bio nebio s.r.o., ktera je dale

dodava do nékolika menSich prodejen.
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4.3 Prodej fairtradovych kvétin (CR)

= Tulipa Praha
Obrdazek 48 - Logo Tulipa Praha

W Tulipa,

Zdroj: www.tulipapraha.com

K zjisténi informaci ohledné prodeje fairtradovych kvétin v tomto velkoobchodé s kvéti-
nami byl zkontaktovan jednatel firmy Tulipa Praha pan Ale§ Vit. Pfes emailovou formu
komunikace mu byly zaslany otazky o prodeji fairtradovych kvétin. V odpovédi byl nej-

prve velmi struény a uvedl, Ze fairtradové kvétiny neprodavaji, ale ze se o fairtradové

v

obchodovani v oblasti kvétin zajimali. Néasledné na zadost poskytl i podrobnéjsi infor-

vyplyvaji.
Poplatky:

= vystupni poplatek: 500 eur
* roc¢ni certifikacni poplatek: 2 600 eur (100 %, 75 %, 50 % nebo 25 %
podle kvartalu, ve kterym je certifikace udélena)

= po 3 letech je certifikat tfeba obnovit
Modelovy ptiklad
Roc¢ni prodej: 15 600 ks rizi (tydenni prodej: 300 ks razi)
Cena z farmy: 0,3 euro/ks
Velkoobchodni cenu cca 15 K¢ bez DPH (kurz 25 Ké/euro) k tomu reZie:
Roc¢ni certifikacni poplatek ve vysi: 2 600 eur = 65 000 K¢
+10 % z ceny na farmé (0.03 eur x 15 600 ks): 468 eur = 11 700 K¢
+2 % z velkoobchodni ceny ruzi: 250 eur = 6 250 K¢

Budouci velkoobchodni cena spolecnosti Tulipa Praha za keiiskou razi bez DPH

cca 20 K¢ (po zapocitani rezie ,,fairtrade® + 5 K<)
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Shrouti:

Spole¢nost Tulipa Praha zaplati: 3318 eur (2 600+468+250) =82 950 K¢&

Z toho:
Pro certifika¢ni asociaci: 2 850 eur (2 600+250) =71250 K¢
Pro péstitele: 468 eur =11700 K¢

Zavérem spolecnost Tulipa Praha vyhodnotila, Ze i pfes jejich z4jem o zavedeni fairtra-
dovych kvétin do svého sortimentu by se jako prodejce ,,férovych kvétin® museli stat
¢lenem mezinarodni certifikani organizace FLO a zaplatit cca 3 500 eur. Pro tuto spo-
le¢nost by tyto finan¢ni néklady byly netinosné. Navic podle slov pana Alese Vity ,,si to
trh ani nezada a cesti spotrebitelé ,, kvétinove certifikaty neznaji a u svych kveétinari se
po nich neptaji. Prodavaci v kvétinarstvich proto informace o certifikdatech od dovozcii
nepotrebuji, a casto o nich ani netusi. Kromé toho se mi systém nelibi ani

z principu. Clovék chce pomoct Africe, a ne platit tolik penéz za certifikaci FLO."

= Green Decor/green Garden

Obrazek 49 - Logo green Decor/green Garden

green | green

DECOR § GARDEN

Zdroj: www.green-garden.cz

K zjisténi informaci ohledné prodeje fairtradovych kvétin v tomto obchodé s kvétinami
byla zkontaktovana spoluzakladatelka obchodu Michaela Krobova. Pres emailovou
formu komunikace ji byly zaslany otazky o prodeji fairtradovych kvétin. Pani Krobova
Vv odpovédi uvedla, Ze co se fairtradovych kvétin a jejich prodeji tyce, byl by to rozhovor
na delsi ¢asovy usek. Dne 5. 4. jsme tak s pani Krobovou toto téma fairtradovych kvétin

vice probraly.
1. Jaky je Vas postoj k fairtradovym kvétinam?

My tedy fungujeme tak, ze si hlidame, z jaké farmy kvétiny pochazi. Jelikoz nam ale
chybi prostiedni ¢lanek, ktery by k nam kvétiny dopravil, nemizeme na nich uvadét ofi-

cidlni znaCku. Kvétiny tak znacime svoji znackou, kde uvadime piivod kvétiny a z jaké
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farmy pochazi, aby si na§ zakaznik mohl ovéfit, ze skutecné pochazi z fairtradové certi-

fikované farmy.

Konkrétnéji fungujeme na bazi certifikace Fair Flowers, ktera vychazi z klasickych prin-
cipu jako certifikace Fairtrade, nicméné dodavatelsky fetézec muze fungovat i pies
holandskou burzu kvétin. Kvétiny nejprve putuji na kvétinovou burzu, kde je koupi do-
pravce nebo velkoobchod, ktery je poté proda koneénému prodejci v kvétinafstvi.

Vsechny tyto ¢lanky procesu musi byt certifikovani touto znackou.

2. Spociva podle Vis absence fairtradovych dovozcit kvétin v pFilis financné ndakladné

certifikace?

Ano u nas v Ceské republice je problém, Ze neexistuje zadny obchod nebo velkoobchod
s certifikovanymi kvétinami. Kazdy obchod ma své nadklady a Zadny z prodejcii nebyl
dosud ochotny si certifikaci Fairtrade zajistit. To ale neznamena, ze kvé&tiny z fairtrado-
vych farem se na nés trh nedostanou. Na naSem trhu je obchodnici bézné prodavaji, ale
viibec neveédi, ze se jedna o fairtradové kvétiny, nebo je nemtizou z diivodu poruseni pra-

videl Fairtrade za fairtradové uvadeét.

Organizace Fairtrade Cesko a Slovensko usiluje o ziskani certifikované dodavatele
na Cesky trh a my jsme s nimi z toho duvodu v kontaktu. Jakmile by se situace zlepsila,

thned bychom od n¢&j fairtradové kvétiny odebirali.
3. PoZaduji fairtradové kvétiny i vasi stali zakaznici?

Nasi zakaznici v&di o ptvodu kvétin a fungujeme s nimi na bazi davéry, kdy nemame
oficidlni znacku Fairtrade®. Myslim si, ze velka ¢ast vefejnosti tuto znacku nezna ani
u potravin. Podle Ekumenické akademie a kancelafe pro fairtrade kazdym rokem stoupa
zajem Ceskych spotiebitelil o fairtradové produkty. Nicméné stale o fair trade vi jen mala
Cast verejnost, takze je dalezité délat osvétu a zabyvat se rliznymi projekty na podporu

fairtrade.

4. Myslite si, Ze by cesti spotiebitelé nakupovali fairtradové kvétiny, pokud by se na nas

trh dostaly?

Myslim si, Ze Cesti spotiebitelé fesi v této otazce hlavné cenu. Na otazku, zda by fairtra-
dové kvétny nakupovali odpovédi, ze je nakupovali, ale ve skute¢nosti, kdyby se na trh

dostaly by zacaly velmi brzy fesit jejich ceny.
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Naptiklad na holandské burze si kazdy nakupujici objedna nejlevné;si kvétiny. Je zde na
vybér 150 typt gerber, nakupujici védi, Ze dnesni spotiebitel nekoukd na ptivod kvétin,
ale na cenu a ve vétSiné piipadu si tak nakonec vybere ty nejlevnéjsi gerbery. Pokud se
ale zam¢fite na ptivod gerber, vyfiltruje se vam jen 40 druht v jiné cenové hladin€. Na
této burze jsou ale také k dostani kvétiny s certifikaci Fair Flowers Fair Plants, jejichz
ceny jsou srovnatelné. Tak i my v ndsledném prodeji konecnému spotiebiteli uvadime

u téchto certifikovanych kvétin ceny srovnatelné s klasickymi kvétinami.

U principu této certifikace je cely fetézec certifikovany, ale uz odpada poplatek ptimo
farmari. Na rozdil fairtradové certifikace, kde se plati poplatek za to, ze se penize dosta-

nou piimo ¢loveéku, ktery kvétiny vypéstoval.

5. O jaké fairtradové kvétiny by podle Vs byl nejvétsi zajem?

Vv

Vychazi to také z toho, Ze existuje nejvice certifikovanych farem, které produkuji fairtra-
dové ruze.

4.3.1 Shrnuti prodeje fairtradovych kvétin

Pii Setfeni dostupnosti fairtradovych kvétin na ¢eském trhu bylo zjiSténo, Ze zde nena-
jdeme kvétiny oznacené znackou Fairtrade®. Informace o aktudlni situaci na ¢eském trhu

byly zjistovany kontaktovanim Alese Vita — jednatele velkoobchodu s kvétinami Tulipa

Praha, a spoluzakladatelky obchodu Green Decor/green Garden, Michaely Krobové.

Spolecnost Tulipa Praha projevila o certifikaci Fairtrade zajem, ale vzhledem k vysokym

finan¢nim nékladiim na certifikaci, od tohoto zdméru upustila.

Obchod Green Decor/green Garden jiz fairtradové kvétiny prodava, ale bez oznaceni
Fairtrade®. Diivodem je absence fairtradového dovozce, ktery by kvétiny z certifikova-

nych farem do Ceské republiky dovezl.
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4.4 Kamparn a projekt

V této Casti praktické prace se zabyvam aktualni kampani Za férové banany a jiz ukonce-
nym projektem Fair Flowers. Za jednotlivé akce byli vybrani zastupci, se kterymi byl
proveden rozhovor. Za kampan Férové banany s pani Pavlou Kotikovou za projekt Fair

Flowers s panem Jitim Silnym.
4.4.1 Kampan Za féroveé banany: Pavla Kotikova (Ekumenicka akademie)

Obrazek 50 - Kampar za férové banany

Zdroj: www.ekumakad.cz

~Kampan Za férové banany! /Make Fruit Fair! tvori devatendct organizaci z celého svéta,
které spojily sily a spolupracuji s malymi péstitelskymi organizacemi, druzstvy
a pracovniky na plantazich z Afriky, Latinské Ameriky a Karibiku. Nasim spolecnym cilem
Jsou lepsi Zivotni a pracovni podminky pro stovky a tisice lidi, kteri pestuji, sbiraji, sklizeji
a bali tropické ovoce, jez si kazdodenne kupujeme. “* (Za férové banany, 2016)

U této kampané byly uvedeny dva kontakty, a to na pani Veroniku Bacovou a Pavlu
Kotikovou. Dne 24. 3. 2017 byl obéma zaslan email s 12 otdzkami a zadosti o jejich zod-

povézeni. Na otazky nakonec odpovédéla pani Pavla Kotikova pies program Skype.

Rozhovor tak probéhl online, téméf z o¢i do o¢i.

1. Mohla byste, prosim, zhodnotit dosavadni uspéSnost této kampané v Ceské

republice?

Do kampané je v tuhle chvili zapojenych 28 dalSich zemi, coz je velky pfinos celého

projektu. Jsou to nejen zemé& napfic¢ celou Evropou, ale zaroven mame partnery
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na globalnim Jihu. To jsou pravé ti, od kterych ziskdvame informace, se kterymi spolu-
pracujeme a ktefi ndm miZzou pfinést informace piimo ,,z pole®. Myslim si, Ze tyto

primarni pfimé zdroje jsou velkou pfidanou hodnotou celé kampané.

A co se ty¢e Ceské republiky, tak kampai za Férové banany jiz jednou probihala, a to
v letech 2011-2013. Vlastné to bylo prvni kolo tohoto projektu, do kterého byly zapojeny
jen 4 zemg¢. Poté se projekt podaval znovu kK Evropské komisi a jiz ve vétsim konsorciu.
Myslim si, ze pravé diky tomuto prvnimu kolu méla kampan zaklad, na kterém se dalo

stavét.
2. Jak funguje spolecnad prdace na kampani s organizacemi 7 ostatnich zemi?

V ramci projektu funguje nékolik trovni zapojeni. Nejprve se zapojily 4 staty z prvniho
kola této kampané, poté se piidaly n€které partnerské zemé. V druhém kole se vedeni
ujala velka némecka neziskova organizace Oxfam, ktera pracuje na projektech, které fesi

otazku chudoby a rozvojova témata.

Zprvu se tohoto druhého kola kampang ucastnilo 19 organizaci, ale protoze existuji i dalsi
moznosti postupného zapojovani dalSich subjektt, ptidalo se dal§ich 10 zemi v rdmci tak-
zvaného sub-grantingu. Coz znamena, ze jsou také partneti kampané, ale jejich mira
zapojeni je jind.

To v8e vychazi ze zaméru Evropské komise (nas sponzor) zapojovat do rozvojovych pro-

jekti co nejvice evropskych zemi naptic¢ celou Evropou.
3. Stdty se do této kampané hlasi samy nebo jsou oslovoviny?

Vétsinou to funguje tak, ze ve chvili, kdy piSete projekt uz mate nekontaktované ty, kteti
se timto tématem zaobiraji. Nase kampan ma pomérn¢ specifické téma a v nékterych ze-
mich nejsou vsichni v tématu fair trade zbehli. Vétsinou to funguje tak, ze v urcité zemi
se pozadovanym tématem zabyva jen jedna, dvé maximaln¢ tii neziskové organizace.
Ve chvili, kdy vite, Ze chcete spolupracovat napiiklad s n€kym z Chorvatska, jiz doptedu

vite, ze oslovite konkrétni neziskovku, ktera se tématu vénuje.

Spoluprace pod némeckou organizaci Oxfam je velice efektivni a profesionalni. Diky
mnoha podobnym projekttim, na kterych jiz pracovali, maji vybudovany velmi efektivni
systém. Soucasti systému je vzajemna komunikace a ze strany této organizace je znat

velky diraz na spolupraci a sdileni myslenek.
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4. Je kampaii z pohledu zavedeni bandnii i dalSiho tropického ovoce do sortimentu

supermarketii uspésna?

S nimi je to trochu béh na dlouhou trat, co se tyce dostupnosti bandni. Pravé
v supermarketech a obchodnich fetézcich, probiha nejvétsi procento vSech nakupu.
Chceme, abychom u nas v Ceské republice méli moZnost koupit fairtradové banany, je-
jichz nabidka je zatim dost omezena a mala. Ze strany obchodnich fetézct je pomérné
mald ville k zavadéni tohoto sortimentu a casto uvadi argument, Ze jejich zdkaznici nemaji
0 fairtradové banany zajem. Je to kolobéh, zdkaznici o né nemiZou mit zajem, protoze

témer nikde nejsou.

Ceské supermarkety se pomalu pieorientovavaji na prodej bio banant, které jsou takovym
mezikrokem, mezistupném pied zavedenim fairtradovych banant. Ptijde mi, ze to vse

trva moc dlouho, piedstavovala bych si rychlejsi potup.

Co rikate na prodej bandanii s logem ,, Zabicky ', povazujete to také za krok kupredu k fair-

tradovym bandaniim?

Obrdazek 51 - Banany s logem ,,Zabicky *“ (Tesco, Vlasim)

Zdroj: vlastni vyzkum

Banani s touto certifikaci je hodné, ale pro nas je prave tato certifikace pomérné kontro-
verzni. Tato certifikace totiz nepfinasi tolik socialnich ptinost, jako certifikace Fairtrade.
Konzumenti se nas na tuto certifikaci cCasto ptaji, my jim ale odpovidadme,

ze pro nas certifikace Rainforest Alliance neni tplna spravna cesta.
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5. Jak se kampaii dotkla velkych ndrodnich firem obchodujicich s ovocem a jak

na kampari tyto firmy reaguji?

My vnimame spiSe velky posun ve spolupraci s mensimi dodavateli a menSimi obchody.
Jsou to obchody zdravé vyzivy, aktualné i internetové obchody a portaly. Obchodni feté-
zec Marks&Spencer jiz dlouhodobé prodava fairtradové banany. Marks&Spencer je
britska spolecnost. V Britanii je situace Upln¢ jind, tam ¢lovek prakticky viibec nesezene
jiny banédn nez fairtradovy. Takze v ramci naseho projektu je na tom kazda zemé trochu
jinak. ProtoZe nékdo uz ma fair trade zavedeny vic nez 20 let a u nds je to jesté potad

v zacatcich.

6. Plniseiposledniz cilii této kampané, a to podpora odpovédné a udrZitelné produkce

ovoce ze strany vlady?

V ramci naseho projektu se snazime cilit na evropské politiky a na smérnice. Snazime se
o urcitou regulaci obchodu, naptiklad v loiiském roce jsme se zaméfili na regulaci nefé-
rovych obchodnich praktik, které maji dopad na primarni péstitele, a praveé
na producenty bananii. Velké fetézce a supermarkety neustale tlaci na ceny a tito produ-

centi poté nedostavaji za své bandny dlstojnou cenu ani mzdu.
Jak se do kampané zapojuje ceska viada?
My jsme se vice zabyvali Evropskym parlamentem a politiky, kteti sidli v Bruselu.

7. S kterymi subjekty zapojenymi do kampané (Skoly, neziskové organizace) se Vam

nejlépe spolupracuje?

Skoly jsou jednim z nejéastéjsich subjekt, se kterymi spolupracujeme. Spoustu ugitelt
se snazi zavadét globalni rozvojové vzdélavani do svého vzdélavaciho ramce.
Je rozhodné dobfe, Ze se nedrzi zajetych koleji a osnov, ale snazi se predat globalni pte-
sahy a souvislosti. Spousta uciteld pravé vyuZziva materialy z naSich stranek a potadaji
tzv. ,,bandnové hodiny*. Také funguje ta mira zapojeni, kdy my sami jedeme ud¢lat pied-

nasku, workshop nebo besedu a promitani filmu pfimo na skole.
Spolupracujete na této bazi spise se zakladnimi nebo strednimi Skolami?
Rekla bych spise se stiednimi $koly.

U Ekonomické fakulty jsem si dne 1. 3. 2017 vsimla stromu, ktery byl ovésen banany.
Zajimalo by mé, zda jste neékoho oslovili nebo se na tuto aktivitu z Jihoceské univerzity

nekdo prihlasil?
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Obrazek 52 - Bananovnikova akce

Zdroj: viastni zpracovani

My jsme podali vyzvu, do které se lidi mohli hlésit a zapojit. Se Skolami spolupracujeme
prostfednictvim projektu Fairtradova mésta a cirkve, coz je vlastn€ dals$i kampan, ktera
cili na Skoly, mésta a cirkve, aby se zapojily do mySlenky fair trade. Na jihoCeské univer-
zite je ptimo fidici skupina, kterd se fair trade vénuje. Tato skupina se sama piihlésila, ze
tuto ,,Bananovnikovou akci* udéla. Celé to byla vlastné akce, kdy jsme spustili interak-
tivni web a chtéli, aby se dostal k co nejvice lidem. K tomu jsme pouZili pravé tyto banany

a bandnovniky, které byly rozvéSeny a mély tak lidi zaujmout a umoznit jim se zapojit.
8. Bylo v priubéhu kampané néco, co Vis piekvapilo (pozitivné i negativné)?

M¢ vzdycky potési, kdyz se lidi sami ozyvaji, ze se o toto téma vice zajimaji. Té$i me
zajem ze strany spotiebiteld. MoZzna to vnimam tak, Ze Ziji v né¢jaké bubling, Ze se pohy-
buji v prostiedi, které je citlivéjsi na to, co kupuje a co spotiebovava. Zaroven také vim,

ze jesté nemame vyhrano.

Cesti spotiebitelé jsou vlastné primarnim cilem této kampang. Oni jsou ti, ktefi by méli
veédét, jak funguje obchod, co je potieba védét k tomu, aby se mohli rozhodnout, jak spo-
tiebovavat, co spotiebovavat, aby to bylo eticky péstované nebo vyrobené. Aby méli
viibec povédomi o tom, Ze se vlastné za kazdym bananem skryva piibéh. Takze to je jedna
cilova skupina — spotiebitelé, coz jsme vlastné my vSichni. Co se kampané tyce, tam mé
stale ptekvapuje, Ze ze strany supermarketii nejsou fairtradové banany stale jesté piijatel-

nym tématem.
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9. Jaka jste méli na zacatku kampané ocekdvani a naplnila se jii tato ocekdvani?

Na zacatku projektu jsme si vytycCily indikatory, kterych chceme dosdhnout. Kampan
osvétova a my se snazime S§ifit informace o fungovani bananového byznysu. V tomto
smyslu si myslim, Ze se naSe o¢ekavani celkem plni. Co se ty¢e toho, kdy si ¢esky spo-
ttebitel bude moci koupit eticky vypéstovany banan, to souvisi s tim, ze 75 % nakupt
banant probiha praveé v supermarketech. Kampan bude fungovat jesté rok a my doufame,

ze se v tomto ohledu postoj obchodnich fetézct zmeéni a posune
10. Existuji néjaci odpiirci kampané Za férové bandany?

Na nasi facebookové strance Casto sdilime videa a jakmile se n¢které dostane dal mimo
nasi facebookovou zakladnu, dostavame ¢asto komentare, ve kterych lidé viibec nepo-
chopi cil této kampan¢. Naptiklad se ptaji, zda opravdu chceme, aby se u nas prodavaly
draz$i banany. TakZe bych netekla, ze existuji n&jaci zarputili odptrci této kampané, ale

urcité se najdou lidé, pro které neni kampan smysluplnd a kterou by nepodpofili.
11. Jaké jsou Vase vyhledy ¢i cile do budoucna?
Nase cile jsou rozfazovany komplexné na tii roky.

V loniském roce jsme navstivili plantaZe v Kostarice a Panamé, kde jsme sbirali podklady
a materialy k novému interaktivnimu dokumentu Pribeh bananii. Takze se cely tento rok
2017 budeme snazit, aby se tento dokument dostal k co nejvice spotiebitelim. Chceme,

aby se dozvédéli, co vSechno za péstovanim banant vlastné stoji.
Miizete mi Fici néco vice o navstivenych farmach v Kostarice a Paname?

Navstivili jsme zde druzstvo, které bylo certifikované jako fair trade. Mimo to jsme také
podnikli setkdni a rozhovory s lidmi, ktefi pracovali pro velké firmy jako je Chiquita,
Dole a Del Monte, které certifikované nejsou. Dozvédeli jsme se, jak to na téchto necer-

tifikovanych plantazich patticich velkym firmam funguje.

Opravdu se zde porusuji lidska a pracovni prava. Natocili jsme spoustu rozhovord a mu-
sim pfiznat, ze pii nékterych piibézich na mé padla az uzkost. Nejvice jsme se setkali
S porusovanim pracovnich prav, s nezaplacenymi prescasy a s nedostatkem ochrannych
pomucek pii praci s pesticidy a dalsimi chemickymi latkami. Dale jsme se setkali s ne-
moznosti pracovnikii sdruzovat se do odbortl. Casto dochazi i k fyzické likvidaci
odboraft, s tim jsme se ale v nami navstivené Kostarice ani Panamé nesetkali. Zde spise

uvadéli, Ze jsou v takovém piipad¢ zastraSovani a utlacovani. Neddvno jsme ale dostali
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od naSich kolumbijskych partner zpravu, Ze na tamni odborovou skupiny byl spachan

granatovy utok.

12. Situace v Ceské republice nyni tedy zdvisi na supermarketech, které by mély zapojit

fairtradové bandny do svého sortimentu?

Ano supermarkety hraji velkou roli, ale je to také na nas na spotiebitelich. Lidé se nés
Casto ptaji, jak maji supermarketlim fici, ze chtéji fairtradové zbozi. Na to konto jsme
nedavno spustili vyzvu, kterou mtize kazdy ¢lovék podepsat. Ve vyzveé zadame ceské
supermarkety (Billu, Tesco a Albert), aby do svého sortimentu ptidali vice fairtradového
zboZi.

A vlastné zpét k této vyzve. Jak jsem fikala, u kazdé z evropskych zemi je situace jina, a
to zejména v zdpadnich zemich je nabidka fairtradovych produkti mnohem vétsi.
Na zékladé¢ toho nyni spolupracujeme s Polskem, Mad’arskem a Slovenskem. Snazime se
spole¢n¢, aby na situaci reagovali nejen spotiebitelé, ale i supermarkety. Zajimavé je, ze
se stale snazime komunikovat s nékolika supermarkety, ale Zadny nam dosud neodpove-
dél. Na rozdil od situace v Polsku, které nema problém s komunikaci naptiklad

s obchodnim fetézcem Tesco.

13. Myslite si, Ze jsou CeSti spotiebitelé nedostatecné seznameni o problematice fair
trade?

Casto se nad tim zamyslim, jak toto téma dostat vice k lidem. Myslim si, Ze co Se propa-

gace nebo medializace tyce, tak se u nas toho pomérné¢ dost déje.

V Ceské republice se fair trade vénuje organizace Fairtrade Cesko a Slovensko, které ga-
rantuje certifikaci, dale jsou to pak nasi kolegové z NaZemi Brno, ti pravé koordinuji
vystavu Na stromech a Férovou snidani. Myslim si, Ze u ¢eskych spotiebitelli neni zména

mozna ze dne na den.
Vyhodnoceni rozhovoru

Hlavnim ptinosem kampané je zapojeni 28 zemi z Evropy i globalniho Jihu (producent-
ské zemé& z Afriky, Latinské Ameriky a Asie). Zakladem kampané bylo prvni kolo
Vv letech 2011-2013, které postavilo pevny zaklad pro dalsi roky kampané. Kampan je
z organizacniho hlediska zabezpecovana némeckou organizaci Oxfam. Spoluprace praveé
S tou organizaci je podle slov pani Kotikové efektivni a profesionalni diky zkuSenostem

firmy z potadani obdobnych kampani a projektd.
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Kampai se zaméfuje na supermarkety jako na nejmocnéjsi soucast dodavatelského te-
tézce. Je pravé na nich, aby zavedly nejen fairtradové banany, ale i dalsi tropické
fairtradové ovoce do svého sortimentu. V Ceské republice na opakované vyzvy fetézce
(Billa, Tesco a Albert) neodpovidaji a s organizatory kampané nekomunikuji. Jak fika
pani Kotikova, supermarkety sice hraji velkou roli v této kampani, ale je to také na nas

spottebitelich.

Zaveérem rozhovoru vyplyva, zZe se ocekavani vlozené do této kampané plni a co se su-
permarket tyce, je ocekdvana zména v jejich postoji. Hlavnim cilem je pfiblizit ceskym
spotiebitelim, co se skryva pod slupkou banant. Po cely rok 2017 bude aktivné prezen-

tovan dokument Pribeh bananii, ktery vznikl diky cesté do Kostariky a Panamy.

4.4.2 Projekt Fair Flowers: Jifi Silny (Ekumenicka akademie)

Obrazek 53 - Projekt Fair Flowers

Zdroj: www.bewusstkaufen.at

,, Zadkladni ideou projektu Fair Flowers/Férové kvétiny je §irit informace o pracovnich,
socidlnich a ekologickych podminkach, ve kterych pracuji obyvatelé rozvojovych zemi
pri produkci tezanych kvétin. Krasné, vSemi barvami hyrici kvetiny, které mijime
u stanku, ve vylohach kvétinarstvi nebo je vidime v halach supermarketii, skryvaji za svoji
krasou nedustojné podminky, za kterych byly vypéstovany v zemich subsaharské Afriky,
Stiredni a Jizni Ameriky a jihovychodni Asie. “ (Ekumenicka akademie, 2015)

Nejprve byla dne 24. 3. 2017 zkontaktovana feditelka Ekumenické akademie Karolina
Silna. Byl ji zaslan email s 8 otazkami a Zadosti o jejich zodpovézeni. Nasledné byla pani
Silna kontaktovana telefonicky, z divodu urychleni celého procesu. Na otazky
ptes emailovou komunikaci nakonec odpovéedel dne 29. 3. 2014 byvaly feditel Jiti Silny,
ktery byl do projektu zapojen.

1. Mohl byste, prosim, zhodnotit, jak byl tento projekt podle Vaseho ndzoru vispésSny,
zda se podaiilo dostdt v§em cilum tohoto projektu?

Projekt byl relativné uspésny v tom, ze sezndmil vefejnost s problematikou péstovani

fezanych kvétin. Do té doby malokdo tusil, Ze vétSina kvétin na trhu ptichazi ze zemi Jihu
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a za jakych ekologickych a socidlnich podminek se to déje. Tim méné bylo znamé, ze
existuje alternativa, kterou nabizi kvétiny certifikované jako Fairtrade. Projekt se hodné
veénoval praci s vetfejnosti (putovni vystava, ktera je dosud v permanenci, publikace, in-
formacni stanek na vystavé Flora Olomouc, promitani dokumentarnich filma apod.).
V priibéhu projektu se ale nepodarilo dosdhnout toho, aby fairtradové kvétiny byly do-
stupné na ¢eském trhu. I kdyz jsme zjistili, Ze obcas se néjaké fairtradové kvétiny i u nas
prodavaji, tak nebyly jako fairtradové oznaceny, protoze by to pro dovozce znamenalo

dodate¢ny naklad s registraci a certifikaci. Od té¢ doby se, pokud vim, situace nezménila.

2. Mate v planu dalsi projekty na podporu "férovych kvétin''?

J& uz v Ekumenické akademii nepracuji, ale pokud vim, tak to v planu neni.
U piedchoziho projektu jsme byli pfizvani zahrani€nimi partnery — pro nas byl spojujicim
tématem fair trade. Ekumenickd akademie sama pravdépodobné podobny projekt inicio-
vat nebude. V soucasné dob¢ probiha projekt vénovany tropickému ovoci a bananim (S

podobnou strukturou).

3. Jak si tento projekt vedl v zahraniéi v porovndni s jeho iispésnosti v Ceské repub-
lice?

Ve vétsine€ partnerskych zemi byly uz v té dobé fairtradové kvétiny dostupné, takze tam

Slo zejména o to, rozsifit povédomi a podpofit tuto fairtradovou oblast. Pokud vim, byl

uspésny. Projekt obsahoval i aktivity sméfujici k zlepSeni pravni situace, pokud jde

o dohledatelnost ptivodu zbozi. V tomto sméru, ale pokroku dosaZeno nebylo. DiileZita

byla i spoluprace mezi partnery — sdileni dobré praxe, informacnich materialti apod. Du-

lezitou soucasti projektu byly "speakers tours™ - piednaskové turné péstitelek z Afriky.

4. Jaka byla navstévnost vystavy ""Férové kvétiny' v Narodnim zemédélském muzeu v
Praze?
Cisla si nevybavuji, ale zdjem byl relativné velky a jak jsem uvedl vyse, vystava dosud

putuje, takze celkové jde o tisice navstévnika.

5. Jaky je Vds osobni ndazor na cely projekt, bylo néco, co Vis piekvapilo?

Snazili jsem se spolupracovat s Ceskymi péstiteli a vedle fairtradovych fezanych kvétin
jako alternativu nabizet ¢eské hrnkové kvétiny. Problém u podobnych projektt je, ze né-
ktefi zakaznici se rozhoduji pro bojkot neudrzitelné péstovanych kvétin. Piitom produkce

kvétin pro nékteré zemé predstavuje dulezity vyvozni artikl a zdroj pottebnych deviz,

107



zaméstnava desetitisice lidi atd. Takze jsme doporucovali, aby zékaznici spiSe vyvijeli

tlak na dovozce a prodejce ohledné ptivodu zbozi a pozadovali produkty udrzitelné.

6. Podporvila Ceska vlada tento projekt kromé financni podpory ze strany ministerstva
zahranicéni véci?
Ceska vlada se kromé kofinancovani na projektu nepodilela. Toto kofinancovani bylo ale

zasadni pomoci.

7. Projekt trval 36 mésicii, vyskytly se v prubéhu néjaké komplikace (konflikty,
uskali)?
Problém byl, Ze se v pribéhu projektu dvakrat ménilo personalni zajisténi projektové ko-

ordinace, to je vzdycky zatéz.

8. Existuji dovozci fairtradovych kvétin na éeském trhu a jak jste s nimi spolupraco-
vali?

Jak jsem uvadél, certifikovani dovozci fairtradovych kvétin na ¢eském trhu zatim nejsou.

S nékterymi jsme komunikovali a snazili se je k certifikaci motivovat. Argumentovali

jsme tim, Ze projekt jim poskytuje bezplatnou reklamu a Ze kdo pfijde prvni, bude mit

vyhodu, ale nefungovalo to. Z¢asti zfejme proto, Ze Cesky trh s kvétinami je relativné

maly a prosadit se pouze s fairtradovymi kvétinami neni snadné.
Vyhodnoceni rozhovoru

Hlavnim cilem projektu Fair Flowers bylo seznamit vefejnost s problematikou péstovani
fezanych kvétin a moznou alternativou — certifikaci Fairtrade®. Dalsi projekty s timto té-
matem se podle pana Silného nechystaji, nyni se totiZ Ekumenicka akademie zamétuje
predevsim na vyse uvedenou kampan Za férové banany. Co se tyce spoluprace se zahra-
niénimi partnery, té se neda nic vytknout. Usp&né probihalo sdileni dobré praxe,

informacnich materidlti apod.

Tento projekt se snazil podpofit ptipadné fairtradové dovozce fezanych kvétin na ¢eském
trhu, dokonce jim byla nabidnuta bezplatna reklama. Bohuzel této vyzvy zadny dovozce
nevyuzil. Podle pana Silného je diivodem relativné maly trh s kvétinami v Ceské
republice. V prubéhu projektu se tedy nepodatilo dosdhnout toho, aby byly fairtradové

kvétiny dostupné na ¢eském trhu.
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4.5 Zhodnoceni hypotéz

Hypotéza €. 1: O pojmu fair trade ma povédomi vice nez 50 % dotazovanych re-

spondentii.

Ke zhodnoceni této hypotézy bude pouzita otdzka ¢. 15: Se kterym tvrzenim o fair trade
nejvice souhlasite? z dotaznikového Setieni a jeji grafické vyjadieni z obrazku ¢. 32.
Z grafu vyplyva, Ze o pojmu fair trade ma povédomi 62,7 % (prvni 2 odpovédi). Z toho
pojem fair trade zna velmi dobte 11,3 % respondentt a o tomto pojmu ma zakladni po-

védomi 41,4 % respondentti. Hypotéza 1 je potvrzena.

Hypotéza 2: Vice jak 25 % dotazovanych nenakoupila ovoce/kvétiny s oznacenim

Fairtrade® na ¢eském ¢i zahraniénim trhu.

Ke zhodnoceni této hypotézy bude pouZita otazka ¢. 18: Nakoupil/a jste nékdy ovoce ci
kvétiny s oznacenim Fairtrade® na ceském trhu nebo v zahranici? z dotaznikového Set-
feni a jeji grafické vyjadieni z obrazku ¢. 34. Z odpovedi vyplyva, ze vétsina respondentti
(79,3 %) fairtradové ovoce ani fairtradové kvétiny nenakoupili. Fairtradové ovoce zakou-
pilo 18,7 % respondentl a fairtradové kvétiny jen 2 % dotazovanych. Hypotéza 2 je

potvrzena.

Hypotéza 3: Vice respondentii ma zajem o nakup fairtradového ovoce nez o nakup

fairtradovych kvétin na ¢eském trhu.

Ke zhodnoceni této hypotézy budou pouzity otazky €. 20: Zakoupil/a byste fairtradové
ovoce? a otazka ¢. 21: Zakoupil/a byste fairtradové kvéetiny? Pro ovéteni hypotézy byly
porovnany hodnoty v tabulkach u obrazku ¢. 35 a 36. U této hypotézy bylo vychazeno
z odhadt, Ze o ovoce jakozto zakladni potravinu a nositele vitaminti budou mit respon-
denti vétsi zdjem nez o fairtradové kvétiny. Na nakup fairtradového ovoce odpovédelo
kladn¢ 85 respondentti (odpovédi rozhodné ANO a spise ANO). Fairtradové kvétiny by
zakoupilo 68 dotazovanych (odpovédi rozhodné ANO a spise ANO). Fairtradové ovoce

by tedy nakoupilo vice respondentti. Hypotéza 3 je potvrzena.
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Obrazek 54 — Zajem o nakup fairtradového ovoce a za fairtradovych kvétin

FAIRTRADOVE OVOCE FAIRTRADOVE KVETINY
R=n=106 R=n=106
Odpovédi Podet Odpovédi Podet
Rozhodné& ANO 29 Rozhodné ANO 22
Spife ANO 56 SpiEe ANOD 46
Spie NE 13 Spise NE 30
NE 8 NE 8

Zdroj: viastni vyzkum
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5. Zavér

,,Ovocny* 1, kvétinovy* pramysl jsou v zemich globalniho Jihu vyznamnymi zdroji ob-
zivy. Prace na farmach a plantdzich znamena pro tamni obyvatele moznost vydélat penize
pro sebe i celou rodinu. Pravé péstitelé jsou nejslabsim ¢lankem celého obchodniho fe-
tézce. Odvadéji nejvice prace, ale jejich pfijmy ani zplisob zivota tomu zdaleka

neodpovidaji.

Systém fair trade se snazi, aby za svou t€Zkou praci dostali péstitelé adekvatni odménu.
A to predevsim v podobé spravedlivych plateb za produkty, svobodného rozhodovani a
dodrzovani pracovnich i lidskych prav. Péstitelska druzstva maji moznost zapojit se
do systému fair trade, musi vSak dostat schvalenym standardim. Vyrobek, ktery je
oznacen za fairtradovy, pochézi od certifikovanych vyrobcti Fairtrade International nebo
od clenskych organizaci WFTO. Cesta vyrobku z certifikovaného druzstva
ke spotiebitelim prochazi pies dalsi ¢lanky obchodniho fetézce (dovozce, zpracovatele,

balirny), které musi byt také certifikované.

V Ceské republice existuje nékolik organizaci, které piiblizuji myslenky fair trade &es-
kym ob&antim. Jsou to zejména Fairtrade Cesko a Slovensko, nevladni organizace
NaZemi a Ekumenicka akademie. Cesti spotiebitelé se o fair trade dozvidaji pomoci

usp&$nych kampani a projektt. Pfikladem je kampan za Férové banany ¢i jiz ukonceny

projekt Fair Flowers.

Zakladni fazi pomoci péstitelim je dostatecnd informovanost spotiebiteltl. Informovanost
napiiklad o tom, ze banan, ktery konzumuji skryva pod svou slupkou tézky zivot péstitela.
Pokud se spotiebitelé dozvi o neptiznivé situaci péstitelil a pozitivnich socidlnich a envi-
ronmentalnich dopadech fair trade, projevi ve vétSin€ ptipadl zajem o néakup

fairtradovych produktu.

Spottebitelé znaji fairtrade obchidky (Jeden svét, NaZemi, Fair&Bio), fairtradové ka-
varny i obchody zdravé vyzivy, kde se ,,férové* produkty prodavaji. VétSina spotiebitell
vSak konkrétné fairtradové ovoce a kvétiny na ¢eském trhu nenakoupila. Z diivodu nedo-
statecné nabidky téchto fairtradovych produkti v maloobchodni siti o nich ceSti
spotiebitelé nemaji ani obecné povédomi. Cena hraje pro Ceské spotiebitele velkou roli.
Ptipadnou bariérou ndkupu fairtradového ovoce a kvétin by tak byly pravé vyssi ceny

téchto certifikovanych produktii.
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V ramci analyzy nabidky fairtradového ovoce a kvétin byla zjisténa nésledujici situace.
U fairtradového ovoce je situace o mnoho lepsi nez u fairtradovych kvétin. Hlavni pie-
kazku prodeje predstavuji maloobchodni fetézce, které s propagatory tohoto sortimentu
v Ceské republice nekomunikuji. Stavi tak hlavni bariéru pro Gsp&sny nakup ,,férového™
ovoce. Cesti spotiebitelé sice na supermarkety vyvijeji tlak podepisovanim riznych petic,
ale ty jsou stale nedostacujici. V zahranici je situace zcela odli$nd, hlavni objem fairtra-

dového ovoce je zde prodavan prave pies fetézcové prodejny.

Co se dostupnosti fairtradovych kvétin na ceském trhu tyce, je situace velmi neptizniva.
Fairtradové kvétiny s pfiznanou certifikaci na ceském trhu nejsou vibec dostupné.
Sporadicky jsou dovezeny ,,férove* vypestované kvétiny, které diky neplacenym licen-
¢nim poplatkim nemohou byt oznatovany ochrannou znamkou. V Ceské republice

aktudlné zcela chybi fairtradovi dovozci fezanych kvétin.

Situace v zemich globalniho Jihu je velmi Spatna a pro spotiebitele z ostatnich zemi ne-
predstavitelna. M¢li bychom se zamyslet nad piibéhy téch, ktefi pro nas konkrétni
produkty vypéstovali €1 vyrobili. Pomoci ndkupu pak podpofit tento velice solidarni sys-

tém.
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|. Summary and keywords

The aim of this work is to introduce specific standards for fair trade products, especially
for fruit and flowers. Moreover, the analyses the offer of Fairtrade fruit and flowers
on the Czech market and determines consumer attitudes to these certified products. The
attention is also paid to the campaigns, which are supposed to improve the awareness

of Fair Trade and encourage the interest of real purchases.

Firstly, this work is focused on theoretical facts and keywords about fruit (tropical and
subtropical fruit and bananas) and on the keywords about flowers (cut flowers and roses).
Further, the thesis offers information about the system of Fair Trade, the Fairtrade certi-

fication system and the production of Fairtrade for fruit and flowers.

The concept of Fair Trade helps growers from global South to ensure a fair reward
for their products and a respect of their labour and human rights. A product, which is
labelled as Fairtrade®, comes from certified producers that are certificated by Fairtrade

International or by WFTO organizations.

In the Czech Republic, the most widespread fair trade products are coffee and tea, but
fruit and flowers are still missing. For Czech consumer, price is the most important factor.
It is price that influences the most respondents, when they are thinking about buying

fairtrade fruit and flowers.

A method used in this work was a questionnaire survey focused on Czech consumers. It
tried to determine, if they are aware of Fair Trade in connection with just fruit and flowers.
The questionnaire was in an electronic form and the respondents are mostly students
at the age of 19 to 26 years. After meeting the principles of Fair Trade, most respondents

replied positively about purchases of Fairtrade fruit or flowers.

The questionnaire survey was followed by several structured interviews, which tried to
obtain information about campaigns that, actively promote Fair Trade in the Czech
Republic. These interviews prove, that there is still no fairtrade importer of flowers on
the Czech market. This is the reason, why the Fairtrade flowers are not available on this
market. Situation with fairtrade fruit on the Czech market is unfavourable, because

of retail chains (supermarkets), which avoid the sale of fairtrade products.

Keywords: fair trade, fruit, flowers, certification, production standards, questionnaire
survey, The Czech Republic, market, interviews, global South
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Ptiloha ¢. 1: Ekonomicka stranka péstovani banant

2 % =0, 07 K&, tolik dostane pracovnik na plantazi, ktery na celém bananu odvede tu
nedostateéné ochranné pomiticky proti nebezpeénym chemikaliim, zneuzivani détské

prace, nasilné potlacovani vzniku odbort.
10 % = 0, 4 K¢ zZ jednoho bandnu dostane vlastnik rozlehlé plantaze.

22 % =0, 86 K¢ pripadne vyvozcim ¢i dopravcim, kteti jsou spolu s dozravarnami ¢asto
soucasti velkych firem s banany — Dole, Chiquita, Del Monte, Noboa, Fyffes. Cesta ba-

nanti do Evropy na lodich trva asi 3 tydny.

12, 5 % = 0, 51 K& se zaplati na clu. Do Ceské republiky se bandny dovazi nejvice
z Latinské Ameriky a ze zapadni Afriky, v roce 2012 bylo na clu za dovoz banant

z Latinské Ameriky zaplaceno 136 eur za tunu.

11,5 % =0, 46 K¢ dostanou za jeden banan, velkoobchody, distributofi nebo dozravarny.
Zde jsou bandny oSetfovany a uschovavany, aby rychleji dozravaly, do Evropy se totiz
dovazeji zelené.

29, 5 % =1, 19 K¢ piipadne maloobchodnikiim (supermarketlim) - nejmocné;jSim ¢lan-
kem na trhu. Bandny nabizeji za nizké ceny, ¢imzZ pak tla¢i na dodavatele a ti na majitele
plantazi.

13, 5 % = 0, 55 K¢, tolik se zaplati na DPH neboli dani z pfidané hodnoty (NaZemi,
2011).

Obrazek 55 - Komu jdou penize, které zaplatime za jeden banan

DAN Z PRIDANE HODNOTY - 13,5 % (0,55 K¢&)

Jak se porcuje banan?

%
(150gramoxy bandn, 26,50 K za 1 kg. Jeden bandn & 4,04 Ke) ‘ \

PRACOVNIK NA PLANTAZI - 2 % (0,07 K¢&)

CLO - 12,5 % (0,51 K¢)

VYVOZCE/DOPRAVCE* - 21 % (0,86 K&)

VLASTNIK PLANTAZE - 10 % (0,4 K¢) MALOOBCHOD - 29,5 % (1,19 K¢)

DOZRAVARNY/VELKOOBCHOD/DISTRIBUTOR* - 11,5 % (0,46 K¢)

Zdroj: www.zaferovebanany.cz
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Ptiloha ¢. 2: 10 diivodu ke koupi fair trade

Fair Trade podporuje drobné producenty.

Fair Trade zprostiedkovava mzdu pracovnikiim na plantazich.
Fair Trade poskytuje ,,prémie‘ pro rozvoj komunit.

Fair Trade se vyhyba ,,pfekupnikim* a velkym byznystim.
Fair Trade je lepsi pro lidi a planetu.

Fair Trade poméha chranit déti.

Fair Trade umocnuje prava Zen a divek.

Fair Trade poméaha zvysit povédomi o obchodnim pravu.

© 0o N o g bk~ w DD P

Fair Trade znamena partnerstvi — ne vykofistovani.

[HEN
o

. Fair Trade v budoucnu — jak daleko ptjde?

1. Podpora drobnych producenti

Diky Fair Trade maji drobni producenti v rozvojovych zemich zajisténé stabilni ceny a
vétsi bezpecnost. To jim umoZziuje vymanit se z chudoby a zménit své Zivoty. Drobni
zemé&délci jsou Casto ti nejchudsi z nejchudSich. Ale pokud se spoji do druzstva a splni
fairtradové standardy, mohou své produkty kvalifikovat pro certifikaci Fairtrade. To jim
zajisti minimalni cenu, ktera pokryje vyrobni ndklady a zajisti finan¢ni rezervu na slusny
zivot. Napiiklad cena fairtradovych bananii se stanovuje s ohledem na skutecnost, Ze
drobni pé&stitelé bandni pouzZivaji méné chemickych pesticidi a maji vyssi vyrobni
naklady kvili nutnosti ruéni prace. Maji také vys$i organizac¢ni a dopravni ndklady.
V roce 2005 byla minimalni fairtradova vyvozni cena ekvadorskych bananii 0,13 dolart.
Podle fairtradového systému musi obchodnici s producenty podepisovat smlouvy, diky

kterym mohou dlouhodobé planovat a maji tak vétsi zabezpeceni.

2. Zajisténi slusnych mezd pracovnikiim na plantazich

Lidé pracujici na plantdzich dostavaji casto velmi malou mzdu i pfesto, jak je jejich prace
naro¢na. Napfiiklad na ¢ajovych plantdzich se udrzba obvykle provadi ru¢né€ a pracovnice
sbiraji plodiny celoro¢né do kosi nebo pytli nesoucich na svych zadech. Prace
pod spalujicim sluncem a noSeni tézkych kosi a pytli je velmi ndro¢nd. Mzda, kterou
za praci dostanou zavisi na tom, kolik kust seberou. Nékteré plantaze se nyni pripojily
k systému fair trade. Na certifikovanych fairtradovych plantazich dostavaji pracovnici

slu$nou mzdu, maji dovoleno vstoupit do odbori a jistotu kvalitniho bydleni. Zadné dité
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mladsi 15 let nemtze byt zaméstnano. Dostavaji ,,socialni prémie* diky nimz zajisti svym
détem vzdélani, mohou vybudovat komunitni kliniky, zavést elektfinu do svych domovt,

zalozit malé podniky nebo své penze investovat.

3. Poskytovani ,,prémii“ pro rozvoj komunit

»docialni prémie® jsou obsazeny V cenach certifikovanych vyrobkil. Prémie jsou vypla-
ceny na komunitni bankovni ucet a peclivé spravovany druzstvem nebo ,,spoleCnym
organem‘ zemédélcii volenych pracovniky a vyrobci. Buduji a vybavuji Skoly a kliniky,
instaluji vodni zasobarny, toalety a zlepSuji zivotni prostfedi. V St Vinecentu
v Navétrnych ostrovech se péstitelé banand rozhodli pouzit prémie na pomoc skolam,
zdravotnim sestrdm a ucitelim. Valle deb Chira je bananové druzstvo v Peru, které
z prémii nakupuje kancelaiské pocitace, stoly a knihy. Sbéraci ¢aji v Herkulu v Tanzanii,
buduji kukuficné mlyny a planuji koupit Sici stroje na zaSkoleni mladych lidi. Na Sri
Lance, v Sivapackiam pracovnici vyuzili prémie na zavedeni elektiiny do svych domu.
V Nilgiri ¢ajovém statku v jizni Indii, pouZzivaji délnici prémie k nastartovani penzijniho
fondu, ktery zajisti bezpe¢nost pro ty, jiz dosdhnout diichodového véku. Kostarické
sdruZeni péstitelli kavy Coocafé investovalo prémie do vysazovani stromti, ekologické
vychovy a do malych pozemki, stejn¢ tak jako do zachovani mistnich zakladnich Skol a

zptistupnéni stfednich a vysokych $kol pro mistni mladez.
4. Vyhybani se obchodim pfres ,,pirekupniky* (zprostiredkovatele)

Kolik z ceny, kterou zaplatime za kavu, banany nebo cukr jde tzv. zprostiedkovatelim®,
jez jsou mezi péstovateli a spotiebitelem? Zprostiedkovatelé hraji v obchodu dulezitou
roli, ale mohou také zemédélce vyuzivat. Zejména drobné chudé zemédélce, ktefi nemayji
prehled o cenach. Mimo systém Fair Trade existuje pfili§ mnoho zprosttedkovateld, ktefi
jsou nazyvany tzv. ,piekupniky®. Fairtradové produkty se obvykle prodavaji piimo
Z druzstev vyrobcl. Fair Trade minimalizuje a né€kdy uplné¢ odmitd spolupraci se
zprostiedkovateli. Bez systému fair trade je prodej pro drobné producenty slozitéjsi a
nevyhodny, protoze piekupnici nakupuji pokazdé od nékoho jiného. Mnoho
fairtradovych vyrobkl se vyhyba nadnarodnim korporacim — velkym mezindrodnim
spole¢nostem, které kontroluji vice nez dv¢ tietiny svétového obchodu. Diky rostoucimu
podilu na trhu je Fair Trade pro tyto obchodni korporace vyzvou. Trvani na fairtradovych

produktech, wvysild jasnou zpravu supermarketim a dal$im vyznamnym ma-

loobchodniktm.
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5. Pomoc nejen lidem, ale i nasi planeté

Moderni zeméd¢lstvi zvysilo produkci potravin a napoju, ale ¢asto také poskozuje zivotni
prostiedi a lidské zdravi. Pfed mnoha lety se naptiklad kava péstovala hlavné ve stinii
stromi a bez pouziti chemikalii. Ale od roku 1970 mnozi zemédé¢lci piesli na péstovani
kavy na slunci s pouzivanim chemickych hnojiv a pesticidli. Vysledek? Stromy a volné
zijici zivoCichové zmizeli, zasoby vody se znecistily a lidské zdravi se poskodilo. Neni
to ale jen otazka péstovani kavy, ale i kakaa, bananti, bavilny a mnoho dalSich plodin,
které jsou pravidelné stiikany potencialné nebezpecnymi chemikaliemi proti skudctim a
chorobam. Kazdy rok trpi v rozvojovych zemich miliony zemédélskych pracovniki otra-
vami z pesticidii. Napiiklad Fairtradovy zemé&délci bananti v Dominikanské republice
organizuji pravidelny uklid plastovych sackl pouzivanych k ochrané rostoucich banant.
Ty jsou ¢asto nachdzeny na farmach, silnicich a fekach. Také zfidili organicky systém

kompostovani.

6. Ochrana déti

Déti ve véku dvanacti let a vice maji podle mezinarodniho prava povoleno délat lehkou
praci za predpokladu, Ze neni ohrozeno jejich zdravi, bezpe¢nost nebo vzdelani. Ale mi-
liony déti na celém svéte, mnoho z nich mladSich nez 10 let, jsou nuceni pracovat dlouhé
hodiny a €asto i V nebezpeéném prostiedi. Hlavnim divodem détské prace je chudoba
rodiny. Mzdy dospélych lidi jsou Casto tak nizké, Ze nestaci na nakrmeni a osaceni celé
rodiny. Détska prace ve skodlivych podminkach je bézna pii produkcei kavy, kakaa, cukru,
ovoce, bavlny, textilu, kobercti, Sperkt, sportovnich mi¢i a dal$iho zbozi. V Ekvadoru —
nejvetsi svétovy vyvozcee bandnil, je détskd prace oficialné nelegalni. Tisice déti presto
pracuji az dvanact hodin denné na bananovych plantaZzich, kde jsou vystavény
nebezpenym pesticidim. Nékteré organizace jako Zachraiite déti (Save the Children) a
Protiotrokaiska organizace (Anti-Slavery International) se snazi o zménu a ochranu déti.
Systém fair trade také pomaha a umoziuje chudsim domacnostem vyde¢lat si na slusné
Zivobyti, tak aby nemuseli posilat své déti do prace. Pti koupi potravin, nédpojt a dalSich
produktii, které nesou Fairtradovou znamku si mizete byt jisti, Ze déti pod 15 let nebyly
nuceni pracovat (détem je povolena pomoc v lehkém zeméd¢lstvi nebo femeslnych praci
Vv roding). Star§i déti mohou byt zapojeny do prace pouze tehdy, neposkodi-li to jejich

vzdélavani, rozvoj ¢i bezpecnost.
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7. Umociiovani prav zen a divek

Vic jak polovina chudych lidi na svété jsou zeny a divky. Nékteré Zeny pracuji vice hodin
nez muzi, a to za nizsi plat a v horSich pracovnich podminkach. V rozvojovych zemich
navic vétSina zen pracuje bez pracovnich smluv. Mnoho z nich tak podporuje své rodiny
drobnym zemé&délstvim nebo femeslnou vyrobou. Zenska chudoba jde ruku v ruce
s zenskymi pravy a moci. Pracovnice nemohou ¢init rozhodnuti ve vécech, které ptimo
ovlivilyji jejich zivot. Jednim z cili Fair Trade je podporovat rozvoj Zen, odménit je
za jejich poctivou praci a povzbuzovat je jako vidce. Fairtradové organizace maji za cil
dat zenam stejné piileZitosti jako muzim a starat se o jejich potfeby. Zeny jsou tak

obvykle ve vyborech, kde rozhoduji o vyuzivani ,,socialnich prémii®.
8. ZvySovani povédomi 0 obchodnim pravu

Fairtrade spojuje vyrobce v rozvojovych zemich s miliony spotfebiteli na zapadé.
Fairtradové organizace v 20 zemich v Evrop¢, Severni Americe, Australii a Japonsku na-
kupuji fairtradové zbozi, které nese informacni Stitek s vysvétlenim, jak mohou podpofit
chudé lidi. To pomahd zvySovat povédomi o podminkach v rozvojovych zemich.
Obchodni pravo znamena spravedlivy mezinarodni systém zaloZeny na pravidlech, které
zarucuji vyhody pro v§echny. Mnoho pravidel, dohodnutych na mezinarodni tirovni kon-
troluji, jak zemé obchoduji navzdjem mezi sebou. Pfedpokladem je oteviené a
spravedlivé soutéZeni. BohuZzel tomu tak vzdy neni. Pravidla jsou nastavena ve prospéch
bohatych zemi a nejvétSich firem, bez ohledu na to, jak tvrdé chudsi lidi v rozvojovych
zemi pracuji. Vysledkem je bida pro stovky miliont lidi. Hnuti za spravedlivy obchod je
podporovano vice nez 80 britskymi organizacemi s vice nez 9 miliony ¢leny. Naléhaji

na vlady, aby zajistily chudym zemim nejlepsi feSeni ukonceni jejich chudoby.
9. Navazovani novych partnerstvi — ne vykorist'ovani

Svétovy obchod €asto vyuziva lidi. Mnoho obleceni, které koupime na zapadé je vyro-
beno lidmi s nizkymi platy, ktefi pracuji v neptijemnych a nékdy nebezpecnych odévnich
zavodech v rozvojovych zemich. VétSina téchto pracovniki jsou nekvalifikované Zeny.
Casto ziji v pieplnénych ubytovnach, pracuji bez smlouvy, zakladniho pojiiténi a jsou
nuceny pracovat dlouhé hodiny piesCas. Nehody na pracovisti jsou naprosto b&zné.
Naptiklad farma Oxfam v roce 2006 ohlasila vyuzivani a tyrani asijskych pracovnikl vy-
rabé&jici sportovni vystroje pro svétové trhy. Fair Trade nabizi opravdové partnerstvi mezi

rozvojovymi odévnimi dodavateli a maloobchodniky ve vyspélych zemich. Hnuti Fair
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Trade se snazi vyjednat standardy nejen pro textilni odvétvi, ale 1 pro ostatni. Spole¢nost
People Tree se zavazala k vzajemnému respektu mezi vyrobcem, obchodnikem a
spotfebitelem. Také k placeni spravedlivych cen, rovnému odménovani zen a muzd,
zajisténi bezpecnych pracovnich podminek, zédkazu vykofistovani déti a pomahani

znevyhodnénym lidem.

10. Rozsirovani myslenky fair trade do budoucna

Fairtrade je jednim z uspésnych piibéha. V letech 2000 a 2006 se pocet prodanych fair-
tradovych vyrobka zvysil vice nez 25krat. Piivodné Fairtrade plsobil jen v femesiné
vyrobé. Pak se rozsifil na kavu a ¢okoladu. Dnes zahrnuje Siroky sortiment potravin, na-
poju, obleceni, lozniho pradla, obuvi, nabytku, kvétin, koberct, fotbalovych mica, vin,
bylinek a ovocnych $tav. Spravedlivéjsi zplisob obchodovani ma obrovsky potencial.
Mohlo by v8echno, co kupujeme a vSechno co pouzivame byt fairtradové? Ocekava se,

ze spravedlivy obchod poroste a piibyde vice vyrabénych produkti v rozvojovych zemich
(Litvinoff & Madeley, 2007).
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Ptiloha ¢. 3: Fairtrade standardy pro Cerstvé ovoce pro malé producentské organizace

FAIRTRADE STANDARD PRO CERSTVE OVOCE PRO MALE
PRODUCENTSKE ORGANIZACE

Aktualni verze: 01. 05. 2011
Ocekavané datum dalSi revize: 2016
Kontakt pro komentare: standards-pricing@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.htmi
1. Obecn¢ pozadavky

Zamér a rozsah

VSichni provozovatelé, kteti vlastni fairtradové certifikované vyrobky a/nebo manipuluji

s fairtradové cenou a prémiemi jsou auditovani a certifikovani.
Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.

Tyto standardy se vztahuji na nakup a prodej Cerstvého ovoce V jejich zakladni podobé.
To zahrnuje Cerstvé ovoce na vyvoz a Cerstvé ovoce na prodej na dalSi zpracovani.
Pro sekce v ramci certifikace a sledovatelnosti (pouze), standardy pokryvaji také vSechny
zpracovan¢é produkty a derivaty. Standardy také pokryvaji jejich sekundarni produkty a
derivaty. Definice sekundarnich produktl je zahrnuta v Pfiloze 1 Obecnych obchodnich
standardl. Nekompletni seznam produkti odpovidajici definici sekundarnich produkti je

publikovan na webové strance Fairtrade International.
Pro vinné hrozny

Standard zahrnuje také na veskeré zpracované produkty.
1.1 Certifikace

1.1.1 Novinka 2018 pro baniny: omezeni velikosti pozemku

Maximalni velikost pozemku, kde se péstuji bandny je rovna nebo vétsi nez 30 hektart.
1.2 Etiketovani a baleni

Zde nejsou zadné dalsi pozadavky.

1.3 Popis produktu
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Za fairtradové Cerstvé ovoce jsou povazovany vSechny druhy Cerstvého ovoce, pro které

je stanovena fairtradova cena.

Citrusové ovoce zahrnuje rod Rutaceae a zahrnuje rizné druhy ovoce jako: pomerance,

mandarinky, klementinky, satsumy, citrony, limetky a grapefruity

Pro ,,mekké ovoce* existuje specificky popis produktu. ,,Mekké ovoce* odazuje na citru-
sové plody péstované z druhu Citrus reticulata Blanco. Tyto plody zahrnuji satsumy
(Citrus unshiu Marcow) klementinky (Citrus clementina Hort. Ex Tan.), mandarinky

(Citrus deliciosa Ten. A Citrus tangerine Hort. Tan.) a jejich hybridy.

,Pomeranc¢e na dzusy uréené ke zpracovani ve spotiebitelskych zemich* jsou definovany
jako pomerancové $tavy, které se prodavaji a maji byt vyvezeny do spotiebitelské zemé
a nésledné v této zemi zpracovany na stavy.

Pro ,listnaté ovoce* také existuje specificky popis produktu. Listnaté stromy jsou stromy,

které kvetou na jare a v 1ét€ a na podzim ztraci vSechny své listy

Vinné hrozny jsou plody Vitis vinifera L. vine.
1.4 Ostatni produktové poZzadavky

1.4.1 Pro banany: naroky na kvalitu

V piistavu nakladky mohou spojovatelé odmitnout tu ¢ast piepravy, ktera neni v souladu

s definici jakosti, jak je popsdno ve smlouveé mezi dvéma stranami.

Dovozce muze uplatnit narok pii problému s kvalitou do 48 hodin po pfipluti do ptistavu
urceni. Do 1 pracovniho dne, musi byt zddost pfedana prodejci. Ve vSech ptipadech miize
kupujici uplatnit narok jen viéi prodavajicimu v pfipadé, ze kupujici mize prokazat, ze
za vady nemiZze. Vyrobci nemohou byt odpovédni za dodatecné naklady vyplyvajici
z dopravy nebo z manipulaci zasilek a jejich vady, které by byly za normalnich okolnosti
zjiStény jiz v piistavu nakladky nebo v pfistavu urceni. Nékteré defekty, zejména hniloba,
pliseni atd. se vyskytuji poté, co lod’ opusti pfistav nakladky. V téchto ptipadech mize byt

ovoce odmitnuto v pfistavu urceni.
Opravnéna kontrola kvality v zemi urceni

Opravnéna strana (kupujici a / nebo dozravani bananti), musi usnadnit tuto kontrolu

do 5 dnti poté, co prodavajici obdrzi kvalitni narok.
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V piipadé, ze prodéavajici nereaguje na zprave o kvalité ve stanovené lhuté kupujici (nebo
dozravéni bananti), lze predpokladat, ze prodavajici pfijima odmitnuti ovoce.

1.4.2 Pro banany: Sdileni rizik v dasledku vypadku v prodejich

Cast zadné zasilky nemize byt prodavana V piipadé soucast kazdé zasilky nemize byt
prodavan jako Fairtrade v disledku vypadkii ve objednévek od klienti Fairtrade platce,
Fairtrade maze platce uplatnit "non-Fairtrade podminky" jak je uvedeno ve smlouvé o

ovoce az do vySe 10 % objemu zasilky. Veskeré finan¢ni ztraty vztahujici se k vypadkim

nad toto procento musi byt ptevzaty platct Fairtrade
1.4.3 Pro banany: Non-Fairtrade-Sales

Fairtrade Platce je povoleno pouze, Ze zaplati producentovi za "non-Fairtrade podminek"
v ptipad¢ kratkych klesajiciho odbytu (viz 1.4.2 nastroje pro sdileni rizik v disledku vy-
padkt v oblasti prodeje), a ptipad problémt s kvalitou (viz 1.4.1 kvality Claims).

Ovoce vyplaci podle non-Fairtrade podminek nesmi byt prodavan jako Fairtrade. Provo-
zovatelé musi jasné identifikovat ovoce jako "non-Fairtrade" na veSkerou dokumentaci,
nicmén¢ Fairtrade odkazy na vyrobku a baleni mohou byt drzeny beze zmény. Ovoce
nemiize byt prodan klientim (napiiklad maloobchodnici), které se zabyvaji banant se

znaCkou Fairtrade.
2. Obchod

Zamér a rozsah
Tato kapitola popisuje pozadavky, které musi dodrZzovat prodejci Fairtrade vyrobkd.
Tato kapitola se vztahuje na Fairtrade produkt.

2.1 Sledovatelnost

2.1.1 Pro banany

Pro sledovatelnost kazdé krabice musi kazda z nich uvadét balirnu, datum baleni a iden-

tifikaci jednotlivych ¢lenti malé producentské organizace.
Pro pomerance na st’avu

Procesor/vyvozce musi vést zdznamy o nakoupenych a zpracovanych objemech pome-
rancu na Stavu z kazdé producentské organizace, datum dodani, mnozstvi "prodaného

pomeran¢ového dzusu.
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2. 2 SloZeni vyrobku
Zde nejsou zadné dalsi pozadavky.
2.3 Kontrakty

2.3.1 Kontrakty mezi producenty a kupujicimi musi obsahovat nasledujici informace:

- Provozovatelsk¢ FLO identifika¢ni ¢islo, odkaz na Fairtrade je nedilnd soucast
smlouvy, datum smlouvy, doba trvani zakazky, popis vyrobku, specifikace kvality jed-
notlivych vyrobkt, specifické fairtradové ceny a prémie na kazdy produkt, dodaci
podminky, objemy fairtradovych produktli (minimalni a maximalni nebo staly objem
na tydenni bazi), odkaz na zdrojové plany, popis fungovéni systému objednéavek, popis
odpovédnosti jednotlivych stran a kontrola kvality a postup pii reklamaci, popis

mechanismu pfi feseni konfliktti, popis pre-finan¢nich mechanismii nebo dohod.
Pro banany, smlouva mezi vyrobcem a kupujicim musi obsahovat tyto dalsi polozky:

odpovédna strana zaplati Fairtrade cenu a prémii vii¢i producentiim, odkaz na plan ziska-
vani, vCetn¢ prahové hodnoty, pfi jejimz piekroceni lze zrusit zdvazek s minimalnim
objemem (% z ceny ovoce, které nespliuji pozadavky na kvalitu), poZzadovana minimalni
hmotnost s realistickym faktorem k dehydrataci pro kazdy produkt, pokud je to mozné:
odkaz na dal8i nebo specidlni obalové materialy a sluZby a souvisejici naklady nezahrnuté
do Fairtrade minimalni ceny (napt "clusterbags" nebo "parafilmem ",), non-Fairtrade pla-
tebni podminky a dal$i cenovy mechanismus v ptipad¢ kratkodobého klesajiciho odbytu
a problémy s kvalitou pro kazdy vyrobek, pravidla pro mrtvy naklad, odpovédny subjekt

pro znaceni vyrobkil
Pro vinné hrozny, nejsou piidané zadné pozadavky.
3. Produkce

Zamér a oblast pusobnosti

Tato kapitola popisuje etnické a udrzitelné vyrobni postupy, které stoji za kazdym Fair-

trade produktem.
Tato kapitola se vztahuje na Fairtradové produkty.
3.1 Rizeni vyrobnich postupi

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
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3.2 Ochrana Zivotniho prostiedi

3.2.1 Plati pro banany: Vy nebo vasi Clenové, ktefi pouzivaji herbicidy ve vyrobnim

procesu, musi implementovat tyto prvky integrovaného ptistupu k fizeni plevel:

- Znalost plevelt, které ovlivituji produktivitu plodin a podminek, které favorizuji a brani

rozvoji plevelt.
- Znalost ¢asti poli, kde je plodina postizena plevely

- Prevence Sifeni plevelll non-chemickymi prostfedky (pracovni sily, mechanické nebo

termické prostredky)

- Vyuziti alternativnich kontrolnich technik, hnoji nebo kryci plodiny za a¢elem kontroly

a snizeni plevele.

- Aplikace herbicidli musi byt zamétena na oblasti, kde jsou pfitomny plevele a kde maji

vliv na arodu.

- Zakaz pouzivani herbicidl v kanalech, v naraznikovych zén ochrané feky nebo povodi
a v chranénych nebo s vysokou ochranéiskou hodnotou areas1 nebo v naraznikovych zén

uréenych k ochrané zdravi lidi.

Pokyny: Doporucuje se otacet u¢inné latky.
3.3 Pracovni podminky

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
4. Obchod a rozvoj

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které jsou specifické pro Fairtrade a poklada zaklady

na posileni producentl a rozvoj. Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.
4.1. Udrzitelny obchod

4.1.1 Fairtradovy platci musi zajistit plany pro zajiStovani zdroji bud’ na sezonu
(pro sezénni ovoce) nebo na ctvrtleti (pro celoro¢ni plodiny). Plany musi byt obnoveny

minimaln¢ dva tydny pted tim, nez vyprsi.
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Pro vinné hrozny

Plany musi zahrnovat kazdoro¢ni urodu. Plany musi byt obnoveny minimalné 3 mésice

pred tim, nez vyprsi.
Pro banany

Dodavatelské plany musi urcit celkové ocekavané nadkupy bananti se znackou Fairtrade a
zdroji (vyrobce), od které je hodla ziskat. Z dodavatelského planu vyplyva povinnost
kupujiciho koupit alespoit minimalni objem zadany béhem ctvrtleti. Tato povinnost se
zru$i, pokud béhem ctvrtleti, ovoce nespliiuje pozadavky na kvalitu kupujiciho, jak je
uvedeno ve smlouvé.V rdmci smlouvy, objednavky na kazdou zasilku jsou umistény
nasledujicim zptisobem: Objemy, které maji byt dodavany je nutné objednat pisemné
alespoit 5-10 pracovnich dni (podle zvyklosti ve vyrobnim zemi) pfed dnem, kdy

nakladaci lodi je planovano.
4.2. Predbézné financovani

Podminky jsou sjednany mezi producentem a fairtradovym platcem a jsou zahrnuté

ve smlouvé.
Pro vinné hrozny

Na zadost producenta musi fairtradovy platce provést az do vySe 60 % hodnoty zakazky
v ramci predbéZného financovani kdykoliv po uzavieni smlouvy. Piedbézné financovani

musi byt k dispozici nejméné Sest tydnti pred odeslanim.
4.3 Stanoveni ceny

4.3.1 Fairtrade minimalni ceny (FMP) a tirovné Fairtrade Premium pro produkty Fairtrade

jsou publikovany oddélené od standardi produkti.
Vymezeni cenovych hladin pro banany:

Ex Works trovni je definovan jako misto, kde vyrobce paletuje banany a banany nejsou
odbavené pro vyvoz, a ne v kazdém sbérném vozidle nacten. Na tirovni ze zavodu, ceny
zahrnuji ndklady na pracovni silu pro vyrobu oballl (v€etné paletizace) pouze k pfipravé
banany pro nacteni na sbérné vozidlo (ndkladni ¢i jiné nddoby). Ceny vyrobniho zavodu

nezahrnuji Zadny druh obalového materialu.
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Néklady na tyto standardni baleni a paletizacni materidly jsou pokryty vyvozcem.
Nicméng, sluzby vztahujici se k baleni (mzdové naklady) na vySe definovaného standardu

obalového materialu je zahrnuta v cenach producenta.

Pro manga ze vSech zemich, pro manga z Haiti, pro manga ze Zapadni Afriky a z Ghany,
pro stolni hrozny z Namibie a Jizni Afriky, pro jablka na zpracovani z Pakistanu,
pro jablka a hrusky zJizni Ameriky, pro ananasy, pro stolni hrozny z Chile,

pro pomerance na Stavu.
4.3.2 Sekundarni produkty

Nejsou stanoveny fairtradové minimalni ceny pro sekundarni produkty a jejich derivaty.
Prodejci vyrobku a jeho dalsi kupujici musi vyjednat ceny pro sekundarni produkty a
jejich derivaty. Vychozi fairtradova prémie 15 % ze sjednané ceny musi byt zaplaceno
navic. Fairtrade International si vyhrazuje pravo, stanovit fairtradové minimalni ceny

pro sekundarni produkty a jejich derivaty v budoucnu.
4.3.3 Platebni podminky

Je-1i ovoce pfijato dovozcem po inspekei v pfistavu urceni, musi byt platba provedena
do sedmi dnil od doruceni zasilky na misto urceni. Pro ndkupy uskutecnéné na farme,

musi byt platba provedena po obdrzeni produkty.
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Ptiloha ¢. 4: Fairtrade standardy pro kvétiny a rostliny pro namezdni praci a obchodniky

FAIRTRADE STANDARD PRO KVETINY A ROSTLINY PRO NAMEZDNI
PRACI A OBCHODNIKY

Aktualni verze: 01. 05. 2011
Ocekavané datum dalSi revize: 2016
Kontakt pro komentaie: standards.pricing@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.htmi
1. Obecné pozadavky a zavazky k Fairtrade

Zamér a rozsah

VSichni provozovatelé, kteti vlastni fairtradové certifikované vyrobky a/nebo manipuluji

s fairtradové cenou a prémiemi jsou auditovani a certifikovani.
Tato norma se vztahuje na nakup a prodej fairtradovych kvétin a rostlin.
Standard také popisuje jeho sekundarni produkty a jejich derivaty.

Nelplny seznam produktli spadajicich do definice sekundarnich produkti je zvefejnén

na internetovych strankéach Fairtrade International.
Tato kapitola se vztahuje na drZitele certifikatu.

1.1 Certifikace

1.1.1 Vedeni musi pravidelné sebehodnotit svou G¢innost pi1 implementovani fairtrade.
Vedeni musi usilovat o vnéj§i pomoc v ptipad¢€, ze implementace Fairtrade neni dosta-
tecn¢ efektivni. Podle tohoto zplisobu, zjisténi a doporuceni v ramci sebehodnoceni musi

byt v§e zdokumentovano a zptistupnéno certifikacnimu organu.

Certifikacni organ:

- kontroluje sebehodnoceni spolecnosti

- mize ulozit dalsi akce, pokud je to nutné

- mlze stanovit pokyny ukazatele pro sebehodnoceni a hodnoceni vysledkt
1.2 Oznacovani a baleni

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
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1.3 Popis produktu

Fairtradové kvétiny a rostliny jsou péstovany ve sklenicich nebo na otevienych planta-
zich.
Fairtradové standardy pro kvétiny a rostliny se vztahuji na nasledujici skupiny pro-

duktu:

Fairtradové rFezané kvétiny zahrnuji poupata Cerstvé sklizené kvétiny pro dekorativni
ucely. Nezahrnuji kofeny, ovoce nebo pidu, kterd je spojovana s fezanymi kvetinami.
Fairtradové fezané kvétiny mohou byt Cerstvé, susené, bélené, barvené, napusténé nebo

jinak upravené.

Fairtradové vyplné do kytic (n€kdy nazyvané greeny nebo fezané listovi) zahrnuji vét-
vicky, vétve a jiny dekoracni materidl z rostlin. Fairtradové vyplné se obvykle
neprodavaji konecnému spotiebiteli samotné, jsou pouzivany jako dekorativni doplnék
do kytic pfi aranzovani kvétin. Mohou byt Cerstvé, susené, bélené, barevné, napusténé

nebo jinak upravené.

Fairtradové rostliny zahrnuji hrnkové rostliny a sazenice, které jsou péstované pro de-
korativni ucely, udrzované jako zivé rostliny a prodavané konecnému spotiebiteli
s kofeny. Fairtradové rostliny mohou byt obchodovatelné v hotové fazi (piipravené k pro-
deji).

Fairtradové cibulky (zahrnuji hlizy, hlizovité kofeny a oddenky) l1ze povaZovat za fair-

tradové rostliny, pokud jsou prodavany spottebiteli jako hotovy vyrobek.

Fairtradovy mlady rostlinny material je rostlina nebo material z rostliny, ktery je pro-
dukovan fairtradovymi producentskymi organizacemi a které dale rostou
ve spotiebitelskych zemich a prodavany spotiebiteliim jako rostliny. Doba potiebné k vy-
rob¢ mladého rostlinného materidlu (mnozeni a rist matecné rostliny) je del$i nez doba
pottebnd pro péstovani rostlin z mladého rostlinného materialu ve fzi kone¢ného stupné.

Fairtradovy mlady rostlinny material obsahuje:
- mladé rostliny
- rostlinné odrezky (kofenovité a nekotfenovité)

- rakosi
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Poskladané produkty prezentované spotiebiteliim:

Jednotlivé stonky Fezanych kvétin, jsou fezané kvétiny proddvané kone¢nym spotiebi-

teliim za kus

Svazky kvétin, jsou skupiny fezanych kvétin stejného druhu nebo fezané listy uzce shro-
mazdené.

Kytice, je ozdobn¢ usporadana kytice slozena z fezanych kvétin (stejné nebo rizné
druhy) s nebo bez vyplni.

Rostliny mohou byt prodavany od kusu nebo ve svazcich v cilové zemi.

Dalsi definice:

Stonek je jednotka fezané kvétiny nebo fezané zelené.

Druh (kvétin nebo vyplni) se vztahuje na druhy (naptiklad Gypsophila paniculata) nebo
na komer¢ni odridy (naptiklad standardni nebo sprejované karafiaty), kde existuje néko-

lik komercnich odrid, které patii ke stejnému druhu.
1.4. Dalsi pozadavky na produkt

Vsechny kvétiny a rostliny, které se prodavaji jako fairtradové, musi byt certifikované

fairtrade. Pro bukety plati, ze 100 % jejich ¢asti musi byt certifikované jako fairtrade.
2. Socialni rozvoj

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které jsou specifické pro Fairtrade a hodla polozit za-

klady pro posileni producentt.
2.1. Rizeni fairtradovych prémii

2.1.1 Prémiovy vybor Fairtrade (FPC) musi pravidelné provadét sebehodnoceni své Gcin-
nosti pii provozu spravy prémii. Déle musi pozadovat vnéjS§i pomoc v piipade, ze
odpovédnost Fairtrade neni dostateéné efektivni. VSechny zplsoby, doporuceni a

sebehodnoceni musi byt zdokumentovano a zptistupnéno certifikaénimu organu.
2.1 Budovani kapacit

Neexistuji zadné dalsi pozadavky

143



3. pracovni podminky

Zamér a rozsah

Tato kapitola ma v imyslu zajistit dobré pracovni podminky pro zaméstnance. Pracovnici
jsou definovani jako vSichni, i migrujici osoby, docasné, sezonni i stali zaméstnanci. Neni
omezeno ani na pracovnik v terénu a zahrnuje i pracovniky, ktefi pracuji ve spravé spo-

le¢nosti. Nicmén¢ termin je omezen na personal, ktery miize byt sdruzeny.
3.1 Nediskriminace

Neni dovoleno ukonc¢it pracovni pomér Zeny béhem téhotenstvi nebo na matetské dovo-
lené, s vyjimkou divodi nesouvisejicich s téhotenstvi nebo narozenim ditéte a jeho
dasledky oSetfovani. Aby se predeslo diskriminaci, zaméstnavatel zarucuje, ze t€hotné

Zeny udrzi na stejné pozici a po navratu z matetské dovolené jim misto zlstane.
3.2 Svoboda prace

Z4dné dalsi pozadavky.

3.3 Détska prace a ochrana déti

Z4dné dalsi pozadavky

3.4 Svoboda sdruzovani a kolektivniho vyjednavani

Z4dné dalsi pozadavky

3.5 Podminky zaméstnani

3.5.1 Dovolena za kalendaini rok musi byt nejméné 3 tydny placené dovolené

3.5.2 Platba se provadi pravidelnég, v¢as, v zdkonném platidle a je fadn¢ zdokumentovano.

3.5.3 Zaméstnavatel musi zajistit, aby pracovnici byly zahrnuti v pfislusSném stat¢ nebo
v soukromém systému socidlniho zabezpeceni, pokryvajici alesponi invalidity a zranéni

pfi praci, nemoci z povolani, matetské a davky ve stari.

3.5.4 Zaméstnavatel zajisti, aby jeho zaméstnanci obdrzeli bydleni nebo méli ptistup

k dopravé zdarma, tam kde neni doprava ani bydleni v dostatecném mnozstvi a kvalité.
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3.6 Bezpecnost a ochrana zdravi

ILO timluva 155 a dal$i mezindrodn€ uznavané standardy ochrany zdravi a bezpecnosti,

které pokryvaji nakladani s pesticidy a chemikaliemi.

3.6.1 Zaméstnavatel musi zajistit, aby vSichni pracovnici meli k dispozici pravidelné 1¢-

katské prohlidky na naklady zaméstnavatele.

3.6.2 Vsichni pracovnici manipulujici s agrochemikaliemi dochazi na 1€karska vySetieni
I¢katem kazdé 3 mésice na ndklady zaméstnavatele a vysledky Setfeni musi byt sdéleny
pracovnikovi ve srozumitelné podobé. Spole¢nost nesmi dovolit, aby ¢lovék pracoval
s agrochemikaliemi, pokud 1ékat dospéje na zéklad¢ lékatrskych prohlidek k naruSeni

zdravi a neni tak vhodné, aby pokracoval v préci s nebezpe¢nymi latkami.

3.6.3 Spolecnost zajisStuje, ze kazdy rok reprezentativni skupina pracovniki pracujici
jako namezdni sila s fairtradovymi kvétinami a rostlinami pii péstovani, sklizni a dokon-

¢ovacich ¢innostech, se podrobi 1é¢kaiskému vysetieni u 1ékare.

3.6.4 Zdravotni stavy, které vyZzaduji zékroky na ochranu zdravi zaméstnance, musi byt
odsouhlaseny zaméstnancem a musi byt hlaSeny a provedeny s védomim ze strany za-

méstnavatele.

3.6.5 Trpi-li osoba onemocnénim nebo pracovnim urazem, spolec¢nost zajisti, aby obdrzel

vhodnou 1é¢bu a odskodnéni.

3.6.6 Zaméstnavatel musi poradit, informovat a Skolit pracovniky a jejich zastupce v otaz-
kach bezpecnosti a ochrany zdravi. Informacni a vzdélavaci kurzy se musi konat

pravidelné (alespoi jednou za 12 mésicti).

3.6.7 Zaméstnavatel musi respektovat pravo pracovnikl vzdalit se od nebezpeci vyply-
vajici z jejich pracovni ¢innosti, pokud maji rozumné zdivodnéni a domnivaji se, Ze
pro n¢ existuje bezprostiedni a vdzné riziko pro jejich bezpecnost a zdravi. V tomto

pfipadé musi své nadiizené o problémech informovat.

3.6.8 Zaméstnavatel se zavazuje, Ze zabezpec¢i vhodné opatieni, aby zajistil, Ze déti pra-

covnikl nejsou vystaveny nebezpecnym materialiim.

3.6.9 Spolecnost musi zajistit, aby zaméstnanci bezplatné pouzivaly vhodné nastroje

Vv Cisté uniformy.
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3.6.10 Pracovnici musi byt chranéni pted kontaminaci s pesticidy. Aplikace pesticidl

ve sklenicich je ptisné zakazéana, pokud jsou uvniti nechranéni pracovnici.

3.6.11 Po postiiku pesticidy musi byt dodrzovany intervaly op€tovného postiiku.

3.6.12 V ptipad¢, ze obchody a jidelny nejsou k dispozici, musi firma zajistit pracovni-
kiim a jejich rodindm pftistup k dostatecnému mnozstvi potravin.

4 Rozvoj zivotniho prostiedi

4.1 Pouziti poskliziiovych pesticidi musi byt v souladu s bezpe¢nostnimi pokyny vy-
robce.

4.2 Pouziti posklizitovych pesticidl k prodlouzeni Zivotnosti kvétin ve vazach musi byt

v souladu s bezpe¢nostnimi pokyny vyrobce.

4.3 Spole¢nost musi chranit zivotni prostedi u obytnych domi pracovnikli ndmezdni sily
pracujicich s fairtradovymi kvétinami a rostlinami a jejich farmu a okoli od Skodlivych
vlivi.

4.4 (Novinka 2014) Nejméné 20 % z objemu ristového materialu pouzitého pro fairtra-

dové rostliny musi byt zalternativnich zdroji. Tento pozadavek plati pouze

pro obchodniky.

4.5 (Novinka 2014) Spole¢nost nesmi pouzivat materialy uvedené v PML ¢asti Fairtrade
International. Pouze pesticidy registrované pro pouZiti v této zemi mohou byt pouzity

na fairtradové rostliny. Tento pozadavek plati pouze pro obchodniky.
5. Obchod

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které provozovatelé musi splnit, pokud prodava;ji fair-

tradové kvétiny a rostliny vypéstované pomoci namezdnich pracovnich sil.

5.1 Sledovatelnost

Z4dné dalsi pozadavky.

5.2 Zajisténi zdroja

5.2.1 Plany na zajisténi zdrojii se musi vztahovat na obdobi minimaln¢ 6 mésicti. Tyto

plany musi byt obnoveny minimalné 3 mésice ptred tim, nez vyprsi.
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5.2.2 V prvnim roce nového obchodniho vztahu, musi fairtradovy platce zakoupit nej-
méné 50 % z fairtradového objemu podle planu na zajisténi zdrojt. V nésledujicich letech

je tteba zakoupit alespon 75 % z objemu fairtrade, jak je uvedeno v planech.
5.2.3 V ptipadg¢, Ze fairtradovy platce nakupuje méné nez objemy uvedené v pozadavku

5.2.2 je fairtradovy platce povinen informovat pisemné o situaci certifikacni organ a po-

skytnout dikazy.
5.3 Smlouvy

5.3.1 Pozadavky fairtradovych standardli zde neplati. Pro kvétiny a rostliny, Ize plany na
zajisténi zdrojii povazovat za smlouvy mezi vyrobcem a kupujicim. Musi obsahovat in-

dikatory kvality, ceny, platebni podminky, dodaci podminky a ptredpoklddany objem.

5.2.3 Kone¢né objednavky musi byt potvrzeny pismené (naptiklad e-mailem nebo

faxem).
5.4 Pfedbézné financovani

5.4.1 Pozadavky fairtradovych standardl zde neplati. Objednavky musi byt pisemné po-

tvrzeny.
5.5 Cena a platebni podminky

Fairtradové minimalni ceny a trovné fairtradovych prémii pro fairtradové pro-

dukty jsou publikovany oddélené od standardi.
5.5.1 Cena je dohodnuta mezi prodavajicim a kupujicim.

5.5.2 Neexistuji Zadné fairtradové minimalni ceny pro sekundéarni produkty a jejich deri-
vaty. Prodejci produkti a dalsi kupujici musi vyjednat ceny pro tyto sekundarni produkty
a jejich derivaty. Vychozi fairtradové prémie 15 % ze sjednané ceny musi byt zaplaceny
navic. Fairtrade International si vyhrazuje pravo stanovit fairtradové minimalni ceny

pro sekundarni produkty a jejich derivaty v budoucnu.

5.5.3 Platba musi byt v hotovosti a sou¢asti musi byt dokumenty pro prezentovani pro-

duktu. Dokumenty, které maji byt pfedlozeny budou stanovené ve smlouve.

5.5.4 U piimych zakazek zahrnujicich fairtradové platce a producenty, musi byt platba
provedena v souladu s mezinarodnimi obvyklymi podminkami, a to nejpozdéji do 15 dnti

od obdrzeni dokumentti k pfevodu vlastnictvi.
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Ptiloha €. 5: Fairtrade standardy pro Cerstvé ovoce pro ndmezdni praci a obchodniky

FAIRTRADE STANDARD PRO CERSTVE OVOCE PRO NAMEZDNI PRACI
A OBCHODNIKY

Aktualni verze: 01. 05. 2011
Ocekavané datum dalSi revize: 2016
Kontakt pro komentare: standards-pricing@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.htmi
1. Obecné pozadavky a zavazky k Fairtrade

Zamér a rozsah

VSichni provozovatelé, kteti vlastni fairtradové certifikované vyrobky a/nebo manipuluji

s fairtradové cenou a prémiemi jsou auditovani a certifikovani.
Tato norma se vztahuje na nakup a prodej fairtradovych kvétin a rostlin.

Tento standard se vztahuje na nakup a prodej Cerstvého ovoce v jeho zakladni podobé.
To zahrnuje Cerstvé ovoce na vyvoz a Cerstvé ovoce na prodej na dal$i zpracovani s vy-
jimkou suseni. Cerstvé ovoce na suseni je piipustné pro banany pro viechny regiony,
ananas, papaju, mango z Ghany, jablka, Svestky, hrusky, tomely, merunky a broskve

z Jizni Afriky.
Standard také popisuje jeho sekundarni produkty a jejich derivaty.

Neuplny seznam produkti spadajicich do definice sekundarnich produkti je zvefejnén na

internetovych strankach Fairtrade International.

Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.

1.1 Certifikace

Zvlastni pravidlo pro Brazilii (s vyjimkou Cerstvych bandnti)
1.2 Oznacovani a baleni

Z4dné dalsi pozadavky.
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1.3 Popis produktu

Shoduje se s kapitolou 1. 3 Popis produktu u Fairtrade standardu pro Cerstvé ovoce

pro malé producentské organizace
1.4 Ostatni produktoveé pozadavky

Shoduji se s kapitolou 1.4 Ostatnimi produktovymi pozadavky u Fairtrade standardu

pro Cerstvé ovoce pro malé producentské organizace.
2. Socialni rozvoj

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které jsou specifické pro Fairtrade a hodla polozit za-

klady pro posileni producenti.
2.1 Rizeni fairtradovych prémii

2.1.1 Zpravy o prémiich (vztahuji se pouze na banany): Zpravy o vyuziti fairtradovych

prémiich pro kazdy fairtradovy projekt musi obsahovat minimalné tyto informace:

a) Pocatecni zprava pro projekty ve fazi planovani (ndzev a popis projektu, cilova sku-
piny, odhadovany pocet piijemcli, rozpocet projektu, zahajeni a ukonceni, datum

schvaleni projektu)

b) Nasledna zprava o probihajicich projektech, kromé informaci uvedenych pod bodem

a) (investované prémie, postup projektu, pijmy, hlavni problémy)

¢) Zavéretna zprava hotovych projekt, kromé informaci uvedenych pod body a) a b)
(cilovéa skupina a pocet ptijemcii, celkovy rozpocet, zhodnoceni ucelu a cile, kterého bylo

dosaZeno)

2.2 Budovani kapacit

Zadné dalsi pozadavky.

3. Pracovni podminky

Z4dné dalsi pozadavky.

4. Rozvoj Zivotniho prostredi

4.1 Vztahuje se pouze na banany: Omezeni pouzivani herbicidi ve vyrobnim procesu.
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5. Obchod

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které jsou specifické pro Fairtrade a hodla polozit za-

klady pro posileni producentt.
Tato kapitola se vtahuje na fairtradové produkty.

5.1 Sledovatelnost

5.1.1 Pro banany: Pro sledovatelnost kazdé krabice musi kazd4 z nich uvadét balirnu,

datum baleni.

5.1.2 Pro pomerance na §t’avu: Procesor/vyvozce musi vést zaznamy o nakoupenych a
zpracovanych objemech pomeranci na Stavu z kazdé producentské organizace, datum

dodani, mnozstvi ‘prodaného pomerancového dzusu.
5.2 Zajisténi zdroji
5.2.1 Fairtradovi platci musi zajistit plany na zajisténi zdroji bud’ na sezoénu (pro sezénni

ovoce) nebo ctvrtleti (pro celoro¢ni plodiny). Tyto plany musi byt obnovovany minimalné

dva tydny pted tim, neZ vyprsi.

5.2.2 Pro vinné hrozny: Plany na zajisténi zdrojt se musi tykat kazdoro¢ni Grody a musi

byt obnoveny minimalné 3 mésice pred tim, neZ vyprsi.

5.2.3 Pro banany: Plany na zajisténi zdroji musi specifikovat celkové o¢ekavané nakupy

fairtradovych bananti a zdroje (producenty) od kterych je v iimyslu je ziskat.
5.3 Smlouvy

5.3.1 Smlouvy mezi producenty a kupujicimi zahrnuji specifické informace, které jsou

odli$né pro bandny, vinné hrozny a pomerance na $t’avy.
5.4 Pfedbézné financovani

5.4.1 Podminky jsou sjedndny mezi producentem a fairtradovym platcem a jsou zahrnuté

ve smlouveé.

5.4.2 Pro vinné hrozny: Na zadost producenta musi fairtradovy platce provést az do vyse

60 % hodnoty zakazky v ramci predbézného financovani kdykoliv po uzavieni smlouvy.
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5.5 Cena a platebni podminky

Fairtradové minimalni ceny a trovné fairtradovych prémii pro fairtradové pro-

dukty jsou publikovany oddélené od standardi.

5.5.1 Je-li ovoce piijato dovozcem po inspekcei v pfistavu urceni, musi byt platba prove-

dena béhem sedmi dnil po ptfichodu zasilky na misto urceni.

5.5.2 Kapitola zahrnuje vymezeni cenovych limiti pro banany, 5.5.3 Ex Works ceny ba-
nant, 5.5.4 FOB ceny pro banany, 5.5.5 pro manga, 5.5.6 pro vinné hrozny,
5.5.7 pro stolni hrozny z Namibie a Jizni Afriky, 5.5.8 pro stolni hrozny z Chile,
5.5.9 pro jablka a hrusky z Jizni Ameriky, 5.5.10 pro ananasy, 5.5.11 pro pomerance
na §t'avy, 5.5.13 pro sekundarni produkty.
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Priloha ¢. 6: Dotaznik
FAIRTRADOVE CERSTVE OVOCE A KVETINY

Dobry den, jmenuji se Alena Neuwirthova a studuji 3. rokem na JihoCeské univerzite.
Ke své bakalarské praci na téma ,,Fairtradové ovoce a kvétiny na ¢eském trhu* prova-
dim dotaznikové Setfeni zamétfené na spotiebitele. Vysledky dotaznikti poslouzi ke

zpracovani praktické casti mé prace. Timto Vas prosim o vyplnéni mého dotazniku.

OVOCE

1. Mate rad/a Cerstvé ovoce?

[0 Rozhodné ANO [ Spise Ne
Ll Spise ANO O NE (pokracujte otazkou €. 3)
. Vyberte jeden druh ovoce, ktery mate nejradé;ji:
[0 Pomerané 0 Ananas
O Mandarinka O Banan
0 Grapefruit 0 Mango
0 Hroznové vino O Avokado
Nakupujete ovoce?
0 ANO O NE (pokracujte otazkou ¢. 7)
Jak Casto ovoce nakupujete?
O Kazdy den O Nékolikrat za mésic
O Nekolikrat do tydne O Jen sezonné
. Kde nejcastéji ovoce nakupujete?
L1 Supermarkety, hypermarkety ] E-shopy
O Specializované prodejny O Ochody se zdravou vyzivou
lovoce — zelenina/ O Jinde

O Trznice
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6. Uved'te, prosim, do jaké miry jsou pro Vas dilezité pti vybéru ovoce tyto faktory: cena,

zemé&pisny puvod, vzhled, Cerstvost, chut’ a ekologicky ptivod.

(1 — velmi dalezité, 5 — zcela nedilezité)

Cena 1 2 3 4 5
Zemepisny pavod 1 2 3 4 5
Vzhled 1 2 3 4 5
Cerstvost 1 2 3 4 5
Viné 1 2 3 4 5
Ekologicky pivod 1 2 3 4 5
7. Které certifikace ovoce znate? (moznost vice odpovéedi)
O Bio O Rainforest Alliance
O Global G.A.P. O Zadnou z uvedenych
KVETINY
8. Mate radi kvétiny?
[0 Rozhodné ANO [ Spise NE
0 Spise ANO 0 NE (pokracujte otazkou ¢. 10)
9. Vyberte jeden druh fezanych kvétin, ktery mate nejradéji:
O Gerbera O Karafiat
[0 Ruze O Jiné
O Lilie
10. Nakupujete kvétiny?
0 ANO O NE (pokracujte ot. ¢. 14)
11. Jak casto kvetiny nakupujete?
[0 Neékolikrat tydné [0 Piilezitostné (svatky, naroze-
[0 Neékolikrat za mésic niny, Valentyn...)
12. Kde kvétiny nejcastéji kupujete?
L1 Supermarkety, hypermarkety ] E-shopy
O Kvétinaistvi O Jinde

O Trznice
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13. Uved’te, prosim, do jaké miry Vés pfi vybéru kvétin ovliviiuji tyto faktory: Cena, zeme-
pisny ptivod, vzhled, Cerstvost, viin€, ekologicky ptivod.

(1 — velmi dalezité, 5 — zcela nedilezité)

Cena 1 2 3 4 5
Zem¢épisny puvod 1 2 3 4 5
Vzhled 1 2 3 4 5
Cerstvost 1 2 3 4 5
Viné 1 2 3 4 5
Ekologicky pivod 1 2 3 4 5

14. Znate nékteré certifikace kvétin? (moznost vice odpovedi)

O Florverde O Kenya Flower Council
0 Fairness in Flowers O Zadnou z uvedenych
FAIR TRADE

15. Se kterym tvrzenim o fair trade nejvice souhlasite?
0 A) Pojem fair trade znam velmi dobie
O B) Pojem fair trade znam
[ C) O fair trade jsem jen slySel/a, ale pfili§ o ném nevim

O D) Fair trade neznam

U odpovédi C) a D) si, prosim, prectéte text na konci dotazniku a pokracujte ot. €. 27 pod nim.

16. Oznacte, prosim, které misto mate nejvice spojené s prodejem fairtradovych produkt

[0 Supermarkety, hypermarkety [0 Fairtrade kavarny

[0 Prodejni automaty [0 Specializované e-shopy

[0 Fairtrade obchudky (Jeden 0 Obchody zdravé vyzivy
svét, NaZemi, Fair&Bio) O Ostatni

FAIRTRADOVE OVOCE A KVETINY

17. Mate povédomi o systému fair trade ve spojeni s ovocem a kvétinami? (vice odpovédi)
[0 ANO, vim o fairtradovém ovoci.
0 ANO, vim o fairtradovych kvétinach.

[0 NE, nikdy jsem o fairtradovém ovoci a kvétinach neslysel/a.
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18. Nakoupil/a jste nékdy ovoce ¢i kvétiny s oznaenim Fairtrade na ¢eském trhu nebo v za-
hrani¢i?
O ANO, ovoce.
[0 ANO, kvétiny.
O NE
19. Pokud jste nakoupil/a ovoce ¢i kvétiny s ozna¢enim Fairtrade, uved’te, prosim, o jaky

druh se jednalo a kde jste ho koupili.

Fairtradové ovoce a kvétiny jsou na ceském trhu velmi malo dostupné. Nasledujici otazky zkou-

maji, zda byste o tyto produkty mél/a zajem v pripade, Ze by se u nds vice rozsirily.

20. Zakoupil/a byste fairtradové ovoce?

[ Rozhodné¢ ANO LI Spise NE
] Spise ANO O NE
21. Zakoupil/a byste fairtradové kvétiny?
O Rozhodn¢ ANO LI Spise NE
L1 Spise ANO L NE (pokracujte ot. €. 21)

22. Z jakého dtivodu byste nakupoval/a fairtradové ovoce/kvétiny? (Zaskrtnéte max. 2 od-
poveédi)
O] Lepsi kvalita (chut, viing...)
00 Ohled na zivotni prostiedi
00 Nesouhlasim s détskou praci a nediistojnymi pracovnimi podminkami
O Chci pro péstitele spravedlivou cenu
L] Podpora komunit (vzd€lavani, infrastruktura)
O] Jiné dtvody

23. Pro€ byste nenakupoval/a fairtradovém ovoce/kvétiny? (Zaskrtnéte max. 2 odpovédi)

O Vysoka cena O Nezajima mé to
[] Neduvéra ve fair trade [J Nevim, kde nakupovat
[0 Nedostupnost O Jiné davody

24. M¢l/a byste zajem se zucastnit Férové snidané, pii pfilezitosti Svétového dne pro fair
trade? (vice informaci o Férové snidani na webu www.ferovasnidane.cz)
O ANO
O NE
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ZAKLADNI OSOBNI UDAJE

25. Pohlavi:
O Muz
26. Vek:
O Do 18 let
00 19-26 let
0 27-35 let
27. Nejvyssi dosazené vzdélani:
L Zakladni
O Odborné s vyucnim listem
[0 Stifedoskolské (s maturitou)
28. Spolecensky status:
O Student
[0 Zaméstnanec
O osvC
O Dtchodce

O O O

o d

a

Zena

36-49 let
50-64 let

65 let a vice

Vyssi odborné (VOS)
Vysokoskolské

Na matetské/rodi¢ovské dovo-
lené

Nezaméstnany

Otazka ¢. 29 a tento text jsou urcené pro ty jiz vybrali odpovedi C) a D) u otdzky ¢. 15.

Fairtrade je zplisob obchodu, ktery podporuje znevyhodnéné péstitele, femeslniky a zamést-

nance z Afriky, Asie a Latinské Ameriky. Nabizi tak spravedlivé obchodni podminky, moznost

vymanit se z chudoby, Zit diistojny zivot. Vyrobky s ozna¢enim Fairtrade prosly spravedlivymi

a ekologicky Setrnymi vyrobnimi podminkami a jsou tak velmi kvalitni. (Vice informaci na

www.fairtrade.cz)

29. Na zéklad¢ informaci z textu uved’te, zda byste podpofil/a fair trade nakupem vyrobki

S timto oznaenim?
O Rozhodné ANO
O Spise ANO
O Spise NE
O NE

—> pokracujte otazkou ¢. 23
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