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Dalsi hodnoceni:

Jako cil prace je v souhrnu i v textu samotné prace uvedena "analyza" sou¢asné komunikaéni strategie, ale
soucCasné se jednd i o navrh strategie nové. Vzhledem k tomu, ze se jedna o DP, tak nepovazuji vhodné reSerSovat
elementarni zalezitosti typu co to je marketing, marketingovy mix, atp. U reSerSe tykajici se marketingu na internetu
by byly vhodnéjsi erstvéj$i zdroje nez rok 2014. Cast Metodika je dostate¢né vypovidajici, vhodné strukturovana.
V préaci jsou velmi zietelné formulovany jak hypotézy, tak vyzkumné otazky a podotazky, pficemz vysledky jsou k
nim pak ddsledné piifazeny, coz ¢ini praci velmi dGivéryhodnou. Nechybi ani formulace nové strategie, kde by bylo
v8ak vhodnéj$i vynechat podmiriovaci zpisob a sou¢asné maji byt navrhy jednoznacéné, nikoliv stylem: "na jinych
socialnich sitich by podnik také mohl plsobit,...ale...nemusely by pro néj byt tou spravnou volbou..." (str. 84) Prace

je pomé&rné komplexni, navrhy jsou podloZené a odivodnéné, a proto praci doporucuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
V €asti "jina doporuceni" uvadite: "mozné zména v marketingovém mixu, jako napf. v cenach, v dovozu zbozi,...by
mohly zakazniky odradit". Znamena to, Ze podnik se nema dale vyvijet?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
V navrhu strategie navrhujete zalozit Instagramovy ucet. Jak by se podle vas méla komunikace na FB a IG liSit a
pro¢? (prosim priklad relevantni pro danou spoleénost)

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé
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