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Pivni turismus v Ceské republice

Souhrn

Bakalai'ska prace fesi problematiku rozvoje pivniho turismu v Ceské republice,
ktery lze povazovat za jeden ztrendi v cestovnim ruchu. Cilem prace je navrhnout
doporuéeni, ktera povedou ke zvyseni zajmu o pivni turismus v §ir§im pojeti v celé Ceské
republice a konkrétn¢ji v Navstévnickém centru Staropramen. Teoretickd ¢ast je
zpracovana na zaklad¢ studia odborné literatury a internetovych zdrojl, coz je potiebné
k ziskani piehledu o cestovnim ruchu. Prakticka ¢ast prace je vénovana vyzkumu ve formé
dotaznikového Setieni, diky kterému budou ziskdna doporuceni pro dal$i rozvoj pivniho
turismu v Ceské republice a strategie pro zvySeni navitdvnosti Geskych turistd

v Navstévnickém centru Staropramen.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, pivni turismus, gastroturismus, destinace, Ceskd republika,

pobyt



Beer tourism in the Czech Republic

Summary

Bachelor thesis solves problems of development of beer tourism in the Czech
Republic, that is possible called as a one of the trends in the tourism. The main aim of
thesis is offer some recommendations, that will be useful for increase of interest about beer
tourism, in wider concept in the Czech Republic and more specifically in the Visitor centre
Staropramen. The theoretical part is compiled from study of professional literature and
from the resources on the internet and this is important for getting the view about tourism.
The practical part is founded on research of questionnaire survey, for which
recommendations will be got for the next development of beer tourism in the Czech
Republic and strategies for growth more Czech tourists in the Visitors centre Staropramen.

Keywords: tourism, beer tourism, gastronomic tourism, destination, the Czech Republic,

stay
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1 Uvod

Cestovni ruch je vyznamny svétovy fenomén. Vedle automobilového a ropného
primyslu zastupuje tteti pticku nejvyznamnéjsich primyslovych odvétvi svéta. Pro mnoho
zemi cestovni ruch pfedstavuje nejen hlavni zdroj piijmu, ale 1 pracovni piilezitosti.
Cestovni ruch se podili na zvySovani HDP jednotlivych zemi, tudiz napoméha i1 ke
zvySovani piijmi daného statu.

V dnes$ni dobé se hovoii o velkém mnozstvi trendi, které jsou spojeny s cestovnim
ruchem. Jednim dtlezitym trendem lze oznacit i pivni turistiku. Pivo patii k nejstarSim
napojim na svété a ma velké mnozstvi svych ptiznivcl. Pivo se vyrabi témér po celém
sveéte, ale kazda kultura uzptisobuje technologii vyroby trochu jinym zptisobem, diky tomu
existuje mnoho druhti piv.

Pivni cestovni ruch predstavuje novou, dynamicky se rozvijejici formu zazitkového
gastronomického cestovniho ruchu. Jeho ucastnici jsou motivovani k vyhledavéani novych
z&zitk®, které se v mnohém lisi od b&znych dnii. Cesky narodni napoj slouZi jako hlavni
podnét pfi poznavani jedineCnych mist spojenych s pivnim cestovnim ruchem a
ptidruzenych turistickych zazitki.

Pfi¢iny rozvoje pivniho turismu souvisi se dvéma faktory. Prvnim z nich je urcity
trend proti pivni globalizaci. Tim, jak se po celém svété rozpinaji velci vyrobci piva, ¢imz
se sblizuje jeho chut’, protoze se zavadi vSude stejné standardy a vyrobni postupy tak, aby
bylo pivo co nejlevnéjsi, zaCinaji se pivni znalci vice upinat k origindlnim pivim a
pivovarim, které se umi tomuto trendu postavit. Zaroven s tim se pivo stale vice stava
trendovou zaleZitosti a zbavuje se nalepky prostého alkoholu pro chudé a nevzdélané. Tyto
dva fakty jsou divodem, pro¢ lidé zacinaji mit touhu se o pivu, jeho vyrob¢ a historii néco
vice dozveédét, a pokud to chtéji vidét na vlastni oéi a prozit zazitky spojené s pivem, jsou
idedlnimi potencidlnimi zakazniky pivni turistiky. O turistickém potencidlu pivovarnictvi a
Kultury s pivem spojené védi ve svété prevazné Belgiani, Némci a Anglicané. Urcity
rozkvét pivni turistiky zacina 1 ve Spojenych statech americkych.

Jelikoz obliba piva neustdle nartstd a vétSin€é konzumentli neni jedno, jaké pivo
piji, existuje nékolik zplsobi, jak realizovat pivni turistiku. Navs§t€vnici mohou navstivit
pivovary, muzea, pivni lazné. Pivni turismus navstévnikim nabizi nejen informace o

historii piva, ale také zptisob jeho vaieni.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je prostiednictvim zhodnoceni urovné pivniho turismu
v Ceské republice, které bude provadéno studiem odborné literatury a realizaci
dotaznikového Setfeni, zpracovat doporuceni, kterd by mohla slouzit ke zlepSeni jeho
dalsiho mozného rozvoje.

Reseni problematiky pivniho turismu v ramci celé Ceské republiky by nebyla
mozna, proto byla prace uzpusobena a realizovana v jednom subjektu pivniho turismu, a to
v Navstévnickém centru Staropramen.

Vysledky prace by mohly vyuzit zejména pivovary a subjekty s nimi spojené, napf.
navstévnicka centra pivovart, které by se inspirovaly zpracovanym doporu¢enim a mohly
by do své nabidky sluzeb zafadit i n€které z navrzenych. Tim by zvySily nejen zajem o
pivni turismus, ale 1 pocet ti€astnikl pivniho turismu. Doporucenim by se mohly inspirovat
i cestovni kanceldfe, které by svymi nabidkami zvysily povédomi o pivnim turismu.
Konkrétné by mohlo navrhy zrealizovat Navstévnické centrum Staropramen, ve kterém

bylo dotaznikové Setieni provadeno.

2.2 Metodika

Teoretickd Cast bakaldiské prace byla zpracovana na zakladé¢ studia odborné
literatury a cizojazy¢nych védeckych ¢lankt. Dale byly vyuzivany internetové zdroje.

Praktickd cast je zpracovdna na zdklad€ dotaznikového Setteni. ,,Dotaznikové
Setieni je metoda shromazdovani dat o respondentech Vramci primarniho vyzkumu,
zaloZena na vyuziti vice ¢i meéné sofistikovanych dotazniku. KazZdy respondent bud
odpovida stejnou sadu otizek pokladanych ve stejném poradi a stejnym zpiisobem
Skolenymi tazateli (Fizeny rozhovor, nejpresnéjsi vysledky, nejdrazsi), anebo dotazniky
vypliuji respondenti samostatné. !

Existuje vice zpusobi dotazovani, a to v zavislosti na stupni Standardizace a

volnosti jeho vedeni. Dotaznikové Setfeni je dotazovani na zdklad¢é standardizovaného

vyzkumného prostfedku, ktery se nazyva dotaznik. Dotaznikové Setieni lze rozdélit na

' PASKOVA, M., ZELENKA, J., Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 68
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strukturované dotazovani, neboli dotazovani, béhem kterého vypliiuje respondent otazky
sam a dotazovani vedené tazatelem. Jelikoz vSichni respondenti béhem dotaznikového
Setfeni maji stejné podminky, tak dotaznikové Setfeni ma vysoky stupen standardizace dat.?
Dotazovani ma vSak i1 své zaporné stranky, mezi které lze zaradit napf. neochotu
respondentll vénovat sviij €as k vyplnéni dotazniku, uvadéni nepravdivych informaci ¢i
neochota dotazanych odpovidat na informace tykajici se jejich soukromi.®

Dotaznik je vyzkumny prostiedek, ktery slouzi k ziskani informaci pomoci
dotazovanych osob. Podstatou dotazniku jsou otazky, které byvaji pfevazné v pisemné
formé. K tomu, aby byly shromazdény objektivni vysledky, je tieba spravné formulovat
otazky, vybrat si vhodné respondenty a zvolit vhodny zptsob zadavani dotazniki.’
Spravné usporadany dotaznik je dilezitym hlediskem pro to, aby vysledky dotaznikového
Setfeni byly v souladu s potiebami a cilem vyzkumu. Proto je dulezité, aby byla vénovana
pozornost obsahu a sestaveni otazek. DalSim nezbytnym aspektem dotazniku je to, aby byl
srozumitelny pro respondenty, ktefi by méli dotazniku porozumét stejnym zpuisobem jako
autor otazek. Cilem k vytvofeni spravného dotazniku muize byt oznacena spravna
formulace otazek, typ otazek, celkovy dojem a manipulace s dotaznikem.”

Praktickd ¢ast byla zpracovana na zaklad¢ dotaznikového Setfeni, které probihalo
v Navstévnickém centru Staropramen.

Vlastni dotaznikové Setfeni bylo uskute¢néno Vv mésicich zaii — listopad 2015.
Dotaznik byl vytvofen na zéklad¢ studia odborné literatury a cerpani z internetovych
zdroji. Dotaznik byl vytvofen v textovém editoru, a to v ceské a anglické verzi.
Respondentim byl predkladan v tisténé podobé Vjednom z vySe zminénych jazyku.
Otazky v dotazniku byly vytvofeny uzaviené, kromé posledni otazky, ve které mohli
respondenti vyjadrtit svilj vlastni ndzor. Ziskand data byla zaznamenana do tabulek, které
jsou soucasti ptiloh. Nasledné byly vypracovany grafy. Na zdklad¢ dat byla zpracovana

doporuéenti, ktera by mohla zvysit zajem o pivni turismus v Ceské republice.

2 SEDLAKOVA Renata, Vyzkum médii: Nejuzivangjsi metody a techniky

¥ KOTLER, Philip. Moderni marketing

* PRUCHA, Jan, Jiti MARES a Eliska WALTEROVA. Pedagogicky slovnik, s. 49
® FORET, M., Marketingovy priizkum
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Cestovni ruch

“Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky fenomeén. Zacatek jeho vzniku

se datuje do obdobi prelomu 19. a 20. stoleti.”®
Pojem cestovni ruch je odvozen od slova cestovani, ale je ziejmé, ze oba pojmy se lisi.

Obecné je mozné konstatovat, ze o cestovnim ruchu mluvime tehdy, kdyz se cestovani
stdva jevem masovym a je spojeno s poskytovanim specifickych sluzeb (ubytovani,
stravovani, doprava a jiné), které zabezpecuji specializované org:{anizace.7

Cestovni ruch je souctem vSech vydaji turisti na Uzemi urCitého statu Cci
ekonomické oblasti dvou sousedicich statl nebo narodd, ktera je soustiedéna kolem jedné
prepravni sité. Tento ekonomicky koncept také zohledituje multiplikator piijmt z téchto
vydajt turisté.®

Cestovni ruch je ptinosny z mnoho hledisek, naptiklad z hlediska ekonomického,
coz ukazuje podil turismu v Ceské republice na HDP rok 2010, ktery &inil 1,8 %. Tohoto
roku bylo v Ceské republice zaméstnano 92 tisic lidi v cestovnim ruchu. V roce 2013 se
celkovy vliv turismu na svétovém HDP pohyboval na 9,4 %.° Dle statistik z roku 2013 ma
cestovni ruch velmi pfiznivy dopad na hospodatsky riist a zaméstnanost. Tohoto roku ¢inil
podil cestovniho ruchu na HDP v Ceské republice 3 %, zaméstnanych v tomto odvétvi
bylo ptes 230 tis. osob. Celkova produkce cestovniho ruchu dosdhla témér 440 mld. K¢,
nejvetsi podil na této produkci mély stravovaci sluiby.10

Zacatek formovani cestovniho ruchu jako teoretické discipliny je spojen se jmény
Kurta Kafra a Waltera Hunzikera, autory publikace Grundriss der Allgemeine
Fremdenverkehrslehre. Tito Svycar$ti védci jsou také autory jedné z prvnich definic
cestovniho ruchu. Podle nich se jedna o ,,soubor vztaht a jevi, které vyplyvaji z pobytu na

cizim mist&, pfi¢emz cilem pobytu neni trvalé usidleni nebo vykon vydéleéné &innosti**

® HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyisi odborné skoly a vysoké skoly

"KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu

 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy

S PALATKOVA, Monika. Mezindrodni turismus: analyza pozice turismu ve svétové ekonomice, zmény
mezindrodniho turismu v disledku globadlnich zmén, evropska integrace a mezindrodni turismus, s 13-20
19 Statistika a my [online]. [cit. 2016-02-28]. Dostupné z: http://www.statistikaamy.cz/2015/04/kolik-
vydelava-tuzemsky-cestovni-ruch/

1 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu
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Meznikem pfi definovani cestovniho ruchu se stala konference Svétové organizace
cestovniho ruchu (WTO) v Ottawé v roce 1991, kde byla formulovana definice cestovniho
ruchu, ktera byla nasledné pfijata jako oficialni definice cestovniho ruchu v roce 1993:
,Cestovni ruch predstavuje cinnost lidi, spocivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich
obvykleho pobytu po dobu kratsi jednoho roku za ucelem vyuziti volného casu, obchodu a
Jinymi ucely.*

V soucasné Ceské odborné literatufe se pouziva oficialni termin cestovni ruch a jeho
mezindrodni ekvivalent turismus. Ostatni terminy, jako napt. Turistika ¢i turisticky ruch
nejsou pro oznaceni cestovniho ruchu terminologicky spravné.*?

Cestovni ruch je spojen s negativnimi dopady, které si ziskavaji ¢im dal tim vétsi
pozornost. Mezi problémy zminovanymi ¢asto médii patii klimatické zmény, pobiezni
urbanizace, ztrata zemcdélské pidy, nedostatek vody v urcitych oblastech, Sifeni

exotickych $kiidcd a chorob, spotieba fosilnich paliv a zvySovani nakladi na energii. 2

Struktura cestujicich

Navstévnik - je osoba, kterd cestuje v domacim cestovnim ruchu na jiné misto v zemi, nez
je jeji trvalé bydlisté na dobu krats$i nez 6 mésicl, v zahrani¢nim cestovnim ruchu osoba
cestuje do jiné zemé na dobu kratsi 1 roku
Turista — je osoba, ktera spliuje kritéria stanovena pro navstévnika, za predpokladu, ze
béhem cestovani alespoii jednou ptenocuje
Vyletnik — je navstévnik, ktery cestuje méné neZ 24 hodin s tim, Ze b&hem své cesty

Y . ;i , v.x - 14
pfenocuje v misté, které navstévuje

3.1.1 Typologie cestovniho ruchu

O druzich cestovniho ruchu se hovofi tehdy, kdyz za zaklad pozorovani cestovniho
ruchu lze vzit motivaci jejich Gcastniku, tj. ucel, pro ktery cestuji a pobyvaji ptechodné na
cizim misté. O formach cestovniho ruchu je mozno mluvit, kdyz jako zaklad posuzovani

cestovniho ruchu Ize vzit rizné pti€iny, které ho ovliviuji a disledky, které piinasi.

12 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu

¥ HALL, Colin Michael a Alan A LEW. Understanding and managing tourism impacts: an integrated
approach, s. 6

YHESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyisi odborné skoly a vysoké skoly, s. 14
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3.1.1.1 Druhy cestovniho ruchu

Vymezuje se nékolik typd cestovniho ruchu. Mezi nejzndméjsi druhy patii

napfiklad rekreacni cestovni ruch, sportovni, dobrodruzny, myslivecky a rybarsky, kulturni

a nabozensky, lazensky a zdravotni, obchodni, kongresovy a stimulac¢ni cestovni ruch.

Bézné dochézi k vzajemné kombinaci téchto druhti, vétsinou se nevyskytuji v ¢isté podobé.

Rekreacni cestovni ruch — jedna se o druh cestovniho ruchu, pfi némz dochazi
k obnové fyzickych i psychickych sil ¢lovéka, byva spojen s rekreaénimi
¢innostmi, naptiklad se sportem, prochdzkami, chatafeni atd.

Sportovni cestovni ruch — je spojen s aktivnim vykonavanim uréité sportovni
¢innosti, napftiklad turistika, micové hry, lyzovani

Dobrodruzny cestovni ruch — zahrnuje touhu po neznamém, po objevovani, patii
sem urCitd mira rizika, napf. no¢ni putovéni, objevovani neznamych mist,
adrenalinové sporty

Myslivecky a rybarsky cestovni ruch — myslivecky cestovni ruch je spojen
s lovem zvéfe, rybaisky cestovni ruch je zaméfen na chytani ryb v fekach, jezerech,
rybnicich nebo v moftich

NabozZensky (poutni) cestovni ruch — je soucasti kulturniho cestovniho ruchu,
jeho podstatou je navstévovani poutnich mist, ¢i podnikéni pouti (Jeruzalém,
Mekka, Vatikan)

Lazensky cestovni ruch — predstavuje zdravotné — preventivni a 1é¢ebné Cinnosti
provadéné pod odbornym zdravotnickym dohledem, s vyuZivanim pfirodnich
lécivych zdroji, muze byt spojen napiiklad i s rehabilitacemi, dietni stravou atd.
Zdravotni cestovni ruch — cestovni ruch tykajici se preventivnich opatieni pred
negativnimi vlivy na lidské zdravi, napt. pfed vysokym Zivotnim tempem (fitness,
wellness,...)

Kongresovy cestovni ruch — zaméfen na organizovani kongresti, seminait,
veletrhl, konferenci atd., miizeme ho oznacit jako soubor ¢innosti spojenych

S cestovanim provadénych v daném kongresovém misté
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e Stimulaéni cestovni ruch — cestovni ruch zaméfeny na stimulaci zaméstnanci,
zvySovani jejich motivace k praci, zlepSeni socialnich vztahi mezi zaméstnanci
dané firmy™
Dale se navic uvadi dalsi druhy cestovniho ruchu, mezi které patii jesteé cykloturistika.
Cykloturistika je cestovani zaméfené na poznavani zajimavosti v urcité oblasti na kole.

Dale existuji dalsi specifické druhy cestovniho ruchu, tzn. ostatni formy cestovniho
ruchu:

e Spolecensky zaméieny cestovni ruch — navstévovani ptibuznych, napiiklad v jinych
zemich

e Batizkovy cestovni ruch — typ cestovniho ruchu preferovany lidmi, kteti si vSechny
potieby k cestovani (jidlo, oble¢eni, hygienické potieby) nosi v batohu

e Gastronomicky (gurmansky) cestovni ruch — Gc¢astnici jsou motivovani pozitkem
Z konzumace napoju ¢i pokrmi, souvisi s tim i1 kultura stolovani

e Pivni cestovni ruch — souvisi s gurmanskym cestovnim ruchem, cilem je
konzumace rtiznych druhi piv, piipadné i historie piva

e Vinny cestovni ruch — cilem je konzumace rtiznych druhd vin, poznatky ohledné
péstovani vina

e Off-road motorismus — podstatou je pohyb dopravnich prostiedkti po nezpevnénych

silnicich®®

3.1.1.2 Formy cestovniho ruchu
Formy cestovniho ruchu umoznuji bliZze urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska
potieb a cill jeho ucastniki. Formy cestovniho ruchu délime na dvé skupiny, podle

geografického hlediska, a podle poctu ucastnikd.

Z geografického hlediska:
e domaci cestovni ruch — predstavuje cestovani a pobyt domaciho obyvatelstva ve
vlastni zemi
e zahraniCni cestovni ruch - je spojeny s cestovanim a pobytem rezidentd v zahranici,

rozliSujeme aktivni zahrani¢ni cestovni ruch (pfichod zahrani¢nich navstévniki do

> HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly, s. 22-26
* DROBNA, Danicla a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: pro stiedni skoly a pro verejnost, s. 142-148
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cilové zem¢) a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch (cestovani rezidentd do cilové
zemg)

e mezindrodni cestovni ruch - tvofi aktivni a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch
nékolika stati nebo regionti

e vnitini cestovni ruch — zahrnuje domaci cestovni ruch a aktivni zahranicni cestovni
ruch

e narodni cestovni ruch — tvofi ho doméaci cestovni ruch a pasivni zahrani¢ni cestovni

ruch

Podle poctu ucastniki:
¢ individudlni cestovni ruch- je zalozeny na individudlnim cestovani a samostatném
organizovani pobytu jednotliveem nebo malou skupinou lidi (typickym piikladem
je individualni chatova rekreace)
e skupinovy cestovni ruch — Gcastnici cestuji v organizovanych skupinach a vyuzivaji
zZ toho vyplyvajici vyhody, napft. rizné slevy
e masovy cestovni ruch

e ckologicky cestovni ruch®’

Dale je moZné rozlisit ucastniky cestovniho ruchu do nasledujicich segmenti:

e C(Cestovni ruch mladeze — Gcastnici mladeznického cestovniho ruchu, neboli lidé ve
veéku 15 — 25 let tvofi vice nez 20 % mezinarodniho cestovniho ruchu

e Cestovni ruch rodin s détmi — cestovani rodin vyZaduje specifické ubytovaci,
stravovaci a rekreacni sluzby, véetné specidlnich cen, které uspokojuji potteby
tohoto segmentu

e Zdravotné-handicapovani i¢astnici — tito Gi¢astnici cestovniho ruchu podftizuji své
potieby tézkostem, kterym celi kviili svému handicapu

e Seniorsky cestovni ruch — seniofi tvoii vyznamnou ¢ast ti€astnikili, seniory miiZzeme
rozdélit do 3 skupin podle jejich vé€ku: mladsi seniofi (50 — 64 let), starSi seniofi

(65-70 let), veterani (nad 70 let)'®

YHESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyisi odborné skoly a vysoké skoly
18 Kolektiv autort Katedry cestovniho ruchu VSE v Praze. Cestovni ruch pro vsechny, s. 33-38
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Podle zpiisobu ucasti- zabezpeceni cesty lze cestovni ruch ¢lenit na:
e Organizovany — cestu zprosttedkovavaji cestovni kancelate ¢i  jini
zprostiedkovatelé
e Neorganizovany-ucastnik si sluzby voli a realizuje sam, tento typ cestovniho ruchu

ma rostouci podil19

Z hlediska délky ucasti se vymezuje cestovni ruch na:
e Vyletni cestovni ruch — délka cestovani je krat$i nez 1 den bez pienocovani
e Kritkodoby cestovni ruch — nepfesahuje 2-3 pfenocovéni, nejcastéji je to tzn.
vikendovy cestovni ruch

¢ Dlouhodoby cestovni ruch — délka cestovani del$i nez 3-4 pfenocovani

Podle pievazujiciho mista pobytu:

e Méstsky cestovni ruch — cestovani turistli do mést, je spojen s poznadvanim mistnich
pamétihodnosti, architektury, uméleckych d¢l, zivota ve mésté

e Piiméstsky cestovni ruch — rekreace pobliz mésta, cca 45 — 60 minut jizdy

e Venkovsky cestovni ruch — soubor ¢innosti spojenych cestovanim, které jsou
organizovany na venkové¢, cilem je ndvrat k pfirod¢, vyznamnou soucasti je
agroturistika, v ramci niz se ucastnici podileji na chodu zeméd¢lské produkce ¢i
hospodafstvi (napt. dovolend na farmg)

e Ekoagroturistika — druh agroturistiky provadény na ekologickych farmach

e Horsky a vysokohorsky cestovni ruch — turistika vykondvand v horskych c¢i
vysokohorskych oblastech, spojend s pé&si turistikou, horolezectvim ¢i napf. s
lyZovanim

e Pfimoisky cestovni ruch — cestovni ruch koncentrovany do piimotskych letovisek?

¥ RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy a
prileZitosti v praxi
 HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly
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Podle ro¢niho obdobi se rozdéluje cestovni ruch:
e Sezonni — obdobi s vysokou koncentraci navstévnikli, maximalni nabidkou sluzeb a
také obdobi s nejvyssimi cenami
e Mimosezonni — obdobi s mensi koncentraci turistl, které je doprovazeno nizsi

nabidkou a niz&imi cenami?*

Podle pouzitého dopravniho prostiedku délime cestovni ruch na:
e Motorizovany cestovni ruch — pfeprava béhem cestovani pomoci motorového
vozidla (automobilu, motocyklu)
e Karavaning — druh motorizovaného cestovniho ruchu, pomoci motorizovaného
vozidla 1ze umoznit rychlou pfepravu a zaroven ubytovani v obytném voze
e Zelezniéni cestovni ruch — spojen s cestovanim po Zeleznici
e Letecky cestovni ruch — preprava letadly, je organizovana pomoci leteckych

spole¢nosti, jedna se o nejrychlejsi druh dopravy

Z hlediska dynamiky:
e Pobytovy cestovni ruch — charakteristicky vicedennim pobytem na jednom misté
e Putovni cestovni ruch — typicky pro cestovani dle pfedem vypracovaného

programu, poznavani vice mist, tzn. pozndvaci cestovni ruch

Ze sociologického hlediska:
e Navstévy pfibuznych a znamych
e Socialni cestovni ruch — cestovni ruch, pii némz ¢ast nakladt hradi stat (napt. u lidi
S nizkym piijmem)
e Etnicky cestovni ruch — cilem je navstivit piivodni vlasti navs§tévnikli (napf.

cestovani Americanil na Slovensko za tcel vidét napf. prarodiée)22

2l RYGLOVA, Katefina, Michal BURIAN a Ida VAJCNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské principy a
prileZitosti v praxi
2 HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly, s. 27-36
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3.1.2 Gastronomicky cestovni ruch

,Gastronomicky cestovni ruch predstavuje takovou formu cestovniho ruchu, u které
je hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zazitky. MuzZe se jednat o ucast na
specializovanych gastronomickych akcich nebo o zazitky spojené s konzumaci, s pripravou
a prezentaci jidla, seznameni se s gastronomickymi tradicemi v dané destinaci.“*

Dle jiné definice lze gastronomicky cestovni ruch charakterizovat jako ochotu lidi
cestovat nejen za poznanim ¢i na mista, na ktera se radi vraceji, ale také za poznadnim nové,
narodni i krajové kuchyn&.?*

Rozvoj gastronomie vede v danych oblastech k rozvoji celkového turismu. Rozvoj
gastronomie je dllezitou soucasti kultury a stdva se dllezitou perspektivou pro cestovni
ruch.

Gastronomie se vyuziva jako druh turismu, zahrnujici propagaci regionl
S typickymi mistnimi pokrmy. Gastronomicky cestovni ruch zahrnuje také cestovani po
daném regionu ¢i zemi za Gcelem ochutnavani lokalnich jidel, produktt ¢i pokrmi.?

Dle populdrni, nebo spiSe propagacni literatury cestovniho ruchu lze jidlo
prezentovat jako atrakci, za kterou navstévnici jezdi do jednotlivych zemi ¢i mést. Tyto
destinace jsou navstévované diky svym jedine¢nym kulindifskym zajimavostem. Zahrnuji
se sem typické pokrmy pro dané destinace: moiské plody v pfimotskych letoviscich,
zvlastni etnické kuchyné exotickych narodii, renomované restaurace v luxusnich hotelich a
dalsi.?®
Zajem o kulinafsky cestovni ruch neustale roste. Do kulinafského cestovniho ruchu patii
navstévovani téchto objektt a akci:

e podniky vetfejného stravovani
e gastronomické destinace

e gastronomické akce a udélosti
e gastronomické provozy

e gastronomicka muzea

farmarské trhy

2 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu: nové produkty z hlediska motivace
ucastniki cestovniho ruchu, s 39

?* JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci, s. 204
» HJALAGER, Anne-Mette, RICHARDS Greg. Tourism and gastronomy, s. 3-5

% KOHEN, Eric a AVIELL, Nir, Food in Tourism, Attraction and Impediment, s. 758
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e kurzy vareni

Ceska republika ma velmi dobry potencial pro rozvoj kulinaiského cestovniho

ruchu, a to nejen diky dlouholeté tradici pivovarnictvi a vinaistvi, ale i diky tradicnim

oblastem se svymi specialnimi originalnimi pokrmy.?’

3.1.3 SlozKky cestovniho ruchu

V cestovnim ruchu Ize hovofit o tzv. slozkich cestovniho ruchu. Je znamé, ze

cestovni ruch je fenomén, jez je velmi t€zké popsat. Kazdy model tykajici se cestovniho

ruchu zahrnuje soustavu jednotlivych segment, procesti a vystupi, které zobrazuji pravou

podstatu cestovniho ruchu. Zahrnuji také zazitky spojené s cestovanim a podpirné

W 14 r 14 14 b 4 2
prostiedi, které pomaha realizovat cestovni ruch.?

Mezi slozky cestovniho ruchu patri:

Turista — Patfi do jadra modelu fenoménu cestovniho ruchu spolu se zazitkem
Z cestovani. K tomu, aby danéd destinace poskytla zazitek, ktery chce turista prozit,
musi se nejprve spravné porozumet tcastnikovi cestovniho ruchu, zjistit jeho motivaci.
Po dukladném porozuméni turisti lze realizovat dal§i rozvoj turistickych aktivit,
zafizeni atd.

Ptirodni prostfedi — Do pfirodniho prostfedi je mozné zahrnout ptirodni zdroje a slozku
zivotniho prostiedi. Kazda destinace je charakterizovana geomorfologii krajiny a svym
specifickym klimatem, coZ je napfiklad teplota, vlhkost vzduchu a jiné. Do této slozky
se fadi také lidé, které se d¢li na rezidenty a turisty.

Kulturni prostfedi — To 1ze popsat jako uméle vybudované prostiedi vytvorené lidmi.
Do této slozky patii kultura, coz je relativné trvalad charakteristika destinace, dale
infrastruktura (supermarkety, obchody, nakupni stfediska), jejiz i¢elem bylo napliiovat
potfeby mistnich obyvatel, ne cestovniho ruchu, ovS§em mohou byt velmi vyznamnou
soucasti pro turisty. Kulturni prostfedi zahrnuje také turistickou suprastrukturu, coz
jsou zafizeni vybudovana piimo pro turisty (hotely, restaurace, turistické atrakce).

Technika je dal$i vyznamnou soucasti, ktera je dulezita pfevazené béhem dopravy

2’ KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 43-50
8 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, priklady, trendy, s. 10
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cestujicich, stejn¢ jako informace, které pii dobrém nakladani s nimi zefektiviuji
cestovni ruch. Posledni soucasti je systém statni spravy.

e Operacni sektory v cestovnim ruchu — Opera¢nimi sektory se nazyvaji sektor piepravy,
sektor ubytovani, sektor stravovani, turistické atrakce, zdbavu a prodej sluzeb.

e Pohostinnd atmosféra — Velmi dulezitd je béhem cestovani vstiicnost mistniho
obyvatelstva. Poctivy, pohostinny a mily pfistup k turistim zvySuje pozitivni prozitek
Z cestovani.

e Organizace pro planovani, rozvoj, propagaci a podporu cestovniho ruchu -
Organizatoii strategii by méli byt presvédceni o tom, zZe nabizi takovy druh zazitk,
jaké turisté chtéji. Stim souvisi i vytvafeni novych napadi, spravnych strategii a

efektivni propagace, které vedou k usp&chu v turistickém ruchu.”

3.1.4 Trendy v cestovnim ruchu

Cestovni ruch je vyznamnym fenoménem. Rozvoj cestovniho ruchu miize mit
pozitivni vliv, ale i vliv negativni. Dopady rozvoje cestovniho ruchu zasahuji do
ekonomické, socialné-kulturni i environmentalni sféry. Cestovni ruch se v mnoha statech
fadi do hospodaiského rozvoje. V roce 2003 byly Evropskou komisi definovany zékladni
trendy, které ovlivni cestovni ruch v blizké budoucnosti. Faktory ovliviiujici cestovni ruch
jsou: demografie, vzdélavani, volny Cas, zkusSenosti s cestovanim, zivotni styl, informaéni
technologie, doprava, udrzitelny rozvoj, jistota a bezpeci. Nyni je mozné fici, Ze tyto
trendy Ize brat v potaz, protoze se napliiuji.

Dalsi trendy ptedstavila spole¢nost Euromonitor roku 2012, tyto trendy se tykaji
celé fady oblasti. Naptiklad populadrni je cestovat do statd, jako je Kuba, Severni Korea a
Libye, které byly dfive pro Americké turisty nedostupné. V cestovnim ruchu mutzeme
pozorovat vliv skupiny BRIC, coZ je souhrnné oznaéeni pro Brazilii, Rusko, Indii a Cinu.
Turisté ze zminénych zemi se vydavaji za poznanim pfevazné do evropskych metropoli,
Casto za UcCel nakupu luxusniho zboZzi. Jako dalSi trend lze oznacit vyuziti novych
technologii. Na blizkém vychod€ se uvazuje o dal§im zajimavém trendu a tim jsou tzv.

nakupni hotely, nachazejici se v blizkosti ¢i v pfimo v ndkupnich centrech. Jako dalsi

» GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, piiklady, trendy, s. 11-15
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novinka v cestovani se uvadi tzv. ,,digitalni detox®, slouzici pro lidi, ktefi jsou zavisli na
elektronice. ,,Digitalni detox slouzi k odreagovani, odpo¢inuti od stresu.®

Mezi dalii trendy v cestovnim ruchu se fadi agroturistika, ktera je nejen v Ceské
republice, ale i v Evropé stale vice oblibena a rozSifena. Agroturistika zlepSuje situaci
V neptiznivych oblastech pro zeméd¢€lskou vyrobu, jelikoz slouzi jako zdroj dalSich piijmut
pro zemédglce.

Jako dalsi trend je mozné oznacit stale rostouci podil seniorti podilejicich se na
cestovnim ruchu. Dle odhadl, dosdhnou v roce 2050 svétové vydaje seniorti na cestovni
ruch ¢astky 2 mld. USD. Tento trend je dany tim, ze se stale prodluzuje v€k seniori, maji
vice moznosti piijmi a také tim, ze se zvySuje kultura cestovani. Krom¢ seniorii roste i
podil cestovniho ruchu mladeze, ktery lze oznacit jako fenomén. Dulezitou soucasti
mladeZe je mezindrodni identifikacni karta (ISIC), kterou vyuZivaji studenti béhem svého
cestovani. Tuto kartu ziskavaji studenti ve sto Sesti zemich svéta, a mohou tak vyuzivat
riizné slevy b&hem cestovani.*

Dal$im stale popularnéj$im trendem v cestovnim ruchu je geocaching, diky
kterému 1idé cestuji na mista, kterd jsou nécim vyznamnd. Muze se jednat o mista
S ptirodni, historickou ¢i kulturni zajimavosti, ¢i o mista s netradicnimi objekty.
»Geocaching je hra na pomezi sportu a turistiky, pri které se hledaji ukryté schranky

13

pomoci zemépisnych souradnic. Skryta schranka neboli poklad se nazyva cache (,, kes

nebo ,, keska “)“.33

Spolecnost IPK International zpracovala roku 2012 piehled svétovych trendl v cestovnim
ruchu. Trendy jsou nasledujici:

e Turisté objednavaji zdjezdy vice on-line nez diive

e Cestovnimu ruchu se vyhyba ekonomicka krize

e Turisté mén¢ cestuji, ale utraceji vice penéz

e Zvysuji se ceny hotell

e Poptavka se stava vice individudlni

%0 KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 25-26

31 SVATOS, Miroslav. Ekonomika agradrniho sektoru, s. 36

%2 Kolektiv autort Katedry cestovniho ruchu VSE v Praze. Cestovni ruch pro vsechny, s. 34-38

%% Geocaching [online]. [cit. 2016-02-23]. Dostupné z: http://kesky.cz/zaciname-s-geocachingem/co-je-to-
geocaching
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e Zajem o dobrodruzny a zdravotnicky cestovni ruch

e Roste vyznam socidlnich siti a blogt

e Trendy cestovniho ruchu v Evrop¢: roste mnozstvi turistii z Ruska a ze zdmofti

e Trendy cestovniho ruchu v Asii a Tichomofi: rust vyjezdového cestovniho ruchu

z Ciny, Japonska a Jizni Koreje

Nové trendy z hlediska motivace ucastnikii a potreb cilovych skupin

Nové trendy (produkty), které se d€li podle motivace ucastnikii, rozdélujeme na:
gastronomicky (kulinafsky) cestovni ruch, zdravotni (Iécebny) cestovni ruch), dobrodruzny
cestovni ruch, temny cestovni ruch, event turismus, dobrovolnicky cestovni ruch, svatebni
cestovni ruch, filmovy turismus, vesmirny cestovni ruch.

Cestovni ruch lze také diferencovat dle potieb cilovych slupin. Dle této varianty
existuje: cestovni ruch seniori a osob se zdravotnim postizenim, cestovni ruch zaméfeny
na segment LOHAS, cestovni ruch sexualnich menSin — LGBT tourism, cestovni ruch

,koser* a , halal* 3

3.1.5 Sluzby cestovniho ruchu

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu popisuje sluzby cestovniho ruchu jako:
wSluzby poskytované turistiim, navstévnikim a cestujicim, které se deli na: ubytovaci,
stravovaci, dopravni  vcéetné  silnicniho  servisu pro  motoristy, informacni,
zprostiedkovatelske, sménarenské, sportovné-rekreacni, zabavni, kulturni, ldzenske aj.
Podle vztahu k uspokojovdni potieb ndvstévnikii jsou rozdéloviny na zdkladni sluzby
cestovniho ruchu a doplikové sluzby cestovniho ruchu, podle zpiisobu placeni na placené
a neplacené sluzby, podle zpiisobu zajisténi dostupnosti na predem rezervované sluzby a
sluzby nerezervované.”>

Sluzby v cestovnim ruchu tvofi vyznamnou soucast produktu cestovniho ruchu.
Sluzby se déli na sluzby cestovniho ruchu a na ostatni sluzby. Sluzby cestovniho ruchu lze
dale diferencovat na dodavatelské sluzby a zprosttedkovatelské sluzby. Ostatni sluzby se

rozdéluji také do dvou skupin a to na specializované sluzby pro cestovni ruch a sluzby

mistni infrastruktury v cilovém misté.

¥ KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 26-30
% PASKOVA, M., ZELENKA, J., Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, s. 269
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Sluzby cestovniho ruchu:

Dodavatelské sluzby: informacni, dopravni, ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekrea¢ni,
kulturné spoleCenské, lazenské, kongresové, sluzby venkovské cestovniho ruchu,
privodcovské a asisten¢ni sluzby, animacni sluzby

Zprostitedkovatelské sluzby: informacni, sluzby cestovnich kancelafi a agentur

Ostatni sluzby:

Specializované sluiby pro cestovni ruch: informacni, pojistovaci, sménarenské, sluzby
pasovych a celnich organt

Sluzby mistni infrastruktury v cilovém misté: informacni, obchodni, komunalni,

— Ce L , 1w :36
zdravotnické, policejni, zdchranné, postovni a telekomunikaéni

3.1.6 Cestovni kancelare a agentury

Cestovani vyzaduje piipravu. Ucastnik cestovniho ruchu méi obvykle mnoho
moznosti, naptiklad mize si zvolit druh dopravy ¢i ubytovani. Pokud cestuje za rekreaci, je
mu nabizeno velké mnozstvi destinaci a aktivit. Jednou z moznosti je, Ze si cestovatel vSe
obstara sam, vyfidi si mezindrodni hovory, nastuduje jizdni fady aj. Druhd varianta je, ze
vyuzije sluzeb cestovni kancelafe, kterd si ovSem za vSechny tyto sluzby nauctuje

poplatek.*’

Vymezeni cestovni kancelare

Cestovni kancelat funguje jako prostfednik — jsou to osoby ¢i firma prodéavajici bud’
jednu slozku cestovniho ruchu, nebo jejich kombinaci. Cestovni kancelar funguje jako
agent, ktery zastupuje ucastnika v dané geografické oblasti. Pro ostatni dodavatele, jako
jsou napft. hotely, privodce atd. pracuje cestovni kancelaft jako zprostiedkovatel sluzeb.

»V Ceském pravnim prostiedi je cestovni kancelar definovana jako organizace,
ktera sama organizuje a nabizi viastni zdajezdy, zdjezdy pripravené jinymi cestovnimi

kanceldaremi a dalsi sluzby cestovniho ruchu (obstardvani viz, smenu deviz a Sekii, prodej

% HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyisi odborné skoly a vysoké skoly, s. 106

25



map a privodcu atd.)individudlnim zdjemcim a jinym cestovnim kancelarim, na rozdil od
cestovni agentury, kterda vystupuje pouze jako zprostredkovatel zdjezdii vytvorenych
cestovnimi kancelaremi.“®

Dle zakona 159/1999 Sb. ,,Provozovatelem cestovni kancelare je podnikatel, ktery
je na zékladé koncese opravnén nabizet a prodavat zajezdy. Cestovni kancelafi je také
osoba, kterda ma v dob¢ podpisu cestovni smlouvy sidlo nebo misto podnikani v jiném
Clenském staté Evropské unie nebo v jiném staté tvoricim Evropsky hospodaisky prostor,
nez je Ceska republika (dale jen "cestovni kancelai usazena na uzemi jiného statu").
Cestovni kancelai usazend na uzemi jiného stdtu musi podnikat na zaklad¢ opravnéni
tohoto statu k provozovani cestovni kancelaie a musi mit sjednané pojisténi zaruky pro
ptipad upadku cestovni kanceldfe, nebo byt jinak pro tento ptipad zajiSténa, alespon v

N , 39
rozsahu stanoveném timto zakonem**

Vymezeni cestovni agentury

Cestovni agentura tedy funguje jako zprostfedkovatel, ktery prodava jiz vytvofené
balicky (zdjezdy), letenky, jizdenky, pojiSténi ¢i se zabyva prodejem dalSich sluzeb (napf.
ubytovani). Za tyto poskytované sluzby si Gétuje od cestovnich kancelaii provizi.*°

Podle Indrové patii cestovni kancelafe do zivnosti koncesovanych s Sirokym
predmétem Cinnosti. Na rozdil od cestovni agentury, ktera patii do zivnosti ohlasovacich
vazanych. Dale ve své knize piSe, Ze povinnosti cestovnich kancelafi je mit uzaviené
pojisténi proti Upadku, které slouzi k tomu, aby ochranilo spotfebitele.41

Kromé cestovnich kancelafi a cestovnich agentur ptisobi na trhu také podniky, které
se zabyvaji tim, Ze sestavuji cestovani pro podnikatelsky sektor, nebo také podniky, které
organizuji rizna shromazdéni (konference), schlize ¢i vystavy. Tyto podniky se oznacuji
terminem MICE.*
V Ceské republice existuji tfi sdruzeni, kterd zastupuji subjekty, které podnikaji
V cestovnim ruchu:

e Asociace ¢eskych cestovnich kancelaii a agentur (ACCKA)

%8 GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, piiklady, trendy, s. 170-171

% Ministerstvo pro mistni rozvoj: Ustav tizemniho rozvoje [online]. [cit. 2016-02-16]. Dostupné z:
http://www.uur.cz/default.asp?1D=2881

0 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci
* INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch: (zdklady)

*2 JAKUBIKOVA, Dagmar. Marketing v cestovnim ruchu: jak uspét v domdci i svétové konkurenci
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Asociace cestovnich kancelaii Ceské republiky (ACK CR)
Asociace hoteli a restauraci Ceské republiky (AHR CR)*

Obrazek 1 - Schéma hlavnich rozdild v ¢innostech cestovni kancelare (CK) a cestovni agentury (CA)

Provozovani CK = Zivnost

Koncasovana organizovani zajezdu

@ prodej zajezdu vlastnich
pod svym jménem

povinné smluvni pojisténi

zprostredkovani a prodej
zajezdu jinych CK pod
svym jménem

Provozovani CA = Zivnost zprostredkovani a prodej
ohlaSovaci - vazana z4jezdii CK pod jménem
dané CK

organizovani kombinaci
sluzeb CK a jejich prodej
CK, které je pak prodavaiji
svym jménem

Zdroj: DROBNA, Daniela a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: pro stiedni §koly a pro veifejnost, s. 31

r~rs

Funkce cestovnich kancelari a cestovnich agentur

Cestovni kancelafe a cestovni agentury vykondvaji rizné druhy funkci, mezi které se

fadi naptiklad:

e Funkce zprostiedkovatelska

e Funkce informacni

e Funkce pieklenovaci (slouzi k preklenuti Casového nesouladu mezi poptavkou a
nabidkou po sluzbéch cestovniho ruchu)

e Funkce realizacni

e Funkce ekonomicka™

*® GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, piiklady, trendy, s. 174

* INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch: (zdklady), s. 61
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Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je mozné definovat jako soubor vseho, co je nabizeno na
trhu cestovniho ruchu a zaroven uspokojuje potieby tcastniki cestovniho ruchu. Produkt
cestovniho ruchu je nabizen konkrétnim zakaznikim a je vytvafen za Ucelem dosazeni
zisku subjektu cestovniho ruchu. Z ekonomického pohledu je tento produkt souhrnem
statkd volnych, statkii vefejnych, zboZi a sluzeb.*

Cilem firem je vytéZzit co nejvétsi zisk ze svého podnikani. K uskute¢néni tohoto
cile je velmi dilezité uspokojit potfeby zakaznikli. Nezbytnou slozkou pii dosazeni tohoto
cile je samotné planovani produktu. Planovani produktu lze charakterizovat jako pét
spravnych véci - planovani, na jehoz konci bude spravné vytvoreny produkt, ktery bude
vytvofeny na sprdvném misté, za sprdvnou CenU, V€ sprdvném Case a ve sprdvném

mno¥stvi.*®

3.2 Pivo v souvislostech

3.2.1 Historie piva

Ke vzniku piva je zapotiebi n¢kolik dulezitych véci — voda, kvasinky, obili a v
neposledni fadé Elovek, ktery to viechno da dohromady.*’

Jako patron pivovarnictvi se uvadi takzvany “Gambrinus”, coZ byl sladek plisobici
za Karla Velikého pfiiblizné v roce 1600 pted Kristem. AvSak dé&jiny piva sahaji do
mnohem diivéjSich dob.

Pivodné védci tvrdili, Ze za vynalezce piva jsou povazovani staii Egyptané, ovsem
béhem vykopavek ve starovéké Mezopotamii se zjistilo, Ze pivo dovedli vafit jiz starovéci

Sumerové.

Historie vareni piva
Historie vafeni piva se zacala psat na Gzemi dneSniho Irdku, tzn. v oblasti mezi
fekami Eufrat a Tigrid nazyvané Mezopotamie. V obdobi 6000 let pfed Kristem se zde

usadila nejstarSi lidska civilizace — Sumerové, ktefi jsou pokladani za vynalezce piva.

*® HESKOVA, Marie. Cestovni ruch: pro vyssi odborné skoly a vysoké skoly, s. 96-97
*® GOELDNER, Charles R a J RITCHIE. Cestovni ruch: principy, piiklady, trendy, s. 470
*"NOVAK VECERNICEK, Jaroslav. Déjiny piva: od zrozeni aZ po konec stiedovéku, s. 6
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Prvni zminka o pivu se objevuje v ,,Hymné¢ o Ninkasi“, Ninkasi byla sumerskd bohyné¢
piva. Dalsi dulezitd zminka o pivu se nachdzi ve slavném literarnim dile — Epos o
GilgameSovi, pochazejici z 3. tisicileti pred Kristem. Po zaniku Sumerské tiSe ptevzali
vladu na tomto uzemi Babylonané, ktefi ptfevzali i veskerou kulturu Sumerl, vcetné
navodii na vafeni piva. Podle historikll jiz tehdy rozeznavali 20 druhd piv. V obdobi
Babylonu se lid musel fidit znamym Chamurapiho zadkonikem, ve kterém se mnohdy pise i
o pivu.*®

Pivo bylo v Sumerské #i8i i v Babylonii oznacovano jako nejvyznamnéjsi napoj.
Pili ho nejen kralové a dvorni damy, ale dokonce i otroci a femeslnici, ktefi ho ziskéavali

jako ¢ast mzdy. Pivem se platilo i 1é¢ilo.

Historie piva v Cechach

| v Ceské republice se pivo vaii po staleti. Keltové jako prvni na nagem tGizemi znali
receptury (1.st.n.l.). Keltové uméli vyborné zpracovavat dievo, vynalezli pivni sud, ktery je
vyznamnou soucdsti historie piva.*

Poté pfisli Slované, kteii také uméli vyrobit pivo. Slované dokonce pfinesli na nase
uzemi chmel, ktery zde zacali péstovat. Slované jsou povazovani za prvni vyrobce
chmelovych piv.

Lze fici, ze se vznikem kralovskych mést se rozvijel i pivovarnicky primysl.
K nejstar§im méstim proslulym pivovarnictvim patfi mésto Svijany (rok zalozeni 1256),
Zatec (rok zalozeni 1261) a Ceské Budgjovice, které byly zaloZeny roku 1265 Piemyslem
Otakarem II. DalS§i mésto, Plzen, vzniklo za vlady Vaclava II. V roce 1295. Nejstarsi
pivovar se sladovnou v Plzni se datuje k roku 1307. K roku 1495 je doloZen i vznik
pivovaru v Praze, a to pivovaru U Fleka.

Mezi lety 1860 — 1910 doslo ke vzniku mnoho na svou dobu velmi dobfe technicky
zatizenych pivovarti. V Praze se rozvijel od roku 1869 Akcionaisky pivovar (dnesni
Staropramen), Spolecensky pivovar prazskych sladkl a hostinskych v Braniku vznik roku
1898 a roku 1895 vznikl Prvni prazsky méstansky pivovar v HoleSovicich.

V dalSich méstech se také zakladaly dalsi pivovary. Naptiklad v Plzni vznikly dalsi

pivovary a to Prvni akciovy pivovar - Gambrinus (1869), Spolecensky pivovar Prior

48 CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 11-15
* NOVAK VECERNICEK, Jaroslav. Déjiny piva: od zrozeni az po konec stiedovéku, s. 18 a 41
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(1894) a Cesky akciovy pivovar Svétovar (1910). Pramyslové pivovary se nevyvijely
ovSem jen v Plzni, ale napfiklad ve Vratislavicich (1872), B¢ (1872) a ve Velkych
Popovicich (1874).

.,Nejvetsi vyroba piva v predvalecnych letech byla v letech 1911 — 1912 (v té dobé
se nepocital kalendarni rok, ale obdobi od zari do srpna), kdy se vyrobilo témer 11 milionu
hl. V roce 1914 pracovalo Vv ceskych zemich celkem 650 pivovari, v Cechdch 535, na
Morave 88, a ve Slezsku 25,40

Roku 1913 se podafilo Méstanskému pivovaru Vv Plzni vyrobit pies milion
hektolitri piva. Mé&stansky pivovar v Plzni byl vté dobé nejvétsim pivovarem nejen
v Cechach, ale v celém Rakousku — Uhersku.>!

Béhem druhé svétové valky tietina pivovarli v Ceskych zemich zcela zastavila
vyrobu. V roce 1942 mohly pivovary vyrab&t maximalné 4,5° piva, od tohoto roku byla
tato hranice kazdym rokem snizovéana. Déle byl zdkaz prodeje piva v lahvich v hostincich

.. y . 2
& v pivovarech nesmély probihat exkurze.”

3.2.2 Vyroba piva

Pivo, které je vyrdbéno v Cechach se oznaluje za slaby alkoholicky napoj, ktery
vznikd kvasenim cukernatého roztoku, povafeného s chmelem, kvaseny pivovarskymi
kvasinkami, pfi technologicky danych teplotach a dobach hlavniho kvaseni a leZeni piva.
Zdrojem cukru davaného do piva byva nejcastéji Skrob, obsazeny v jecném sladu. Proces
vafeni piva je soucasti zeméd¢lsko-potravinaiského pramyslu.

Vyroba piva se sklada z téchto casti:
e Srotovani
e Rmutovani
e Scezovani sladiny
e Vyroba mladiny
e Provzdusiovani mladiny
e ZkvaSovani mladiny

e Hlavni kvasSeni

% CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 31-48

L KEJHA, Josef, Jiti JANOUSKOVEC a Vladimir JURINA. Piibéh, ktery neprestivd inspirovat: Plzefisky
Prazdroj, s. 16

%2 CIZMAR, Zeno. Velkopopovickd legenda, s. 25
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e Lezeni piva
Posledni ¢ast vyroby, tzv. lezeni piva se vyuziva az od zacatku 20. stoleti.

Suroviny pro vyrobu piva

K vyrobé piva jsou zapotiebi tyto Ctyfi nezbytné suroviny:
e Voda
e Chmel a chmelové vyrobky

e Slad

e Pivovarské kvasnice

Voda je nezbytnou surovinou pro vyrobu piva. Dle zpisobu vyuziti vody lze
rozd¢lit vodu varnou, jez se spotfebovava pii vafeni piva, a vodu uzitkovou slouzici pro
¢isténi a myti béhem provozu v pivovaru. Spotieba vody prevysuje nékolikandsobné objem
vyrobeného piva. K vyrob¢ 1 litru piva je tieba od 7 do 12 litrii vody, zalezi na velikosti a
technologii daného pivovaru. Voda urcend k vateni piva musi byt pitnd, bez chloru a musi
splitiovat pravidla dle soucasné legislativy. Pro vyrobu svétlych piv je vhodnd mékka
obsahujici méné hotciku a s mensim podilem piechodné tvrdosti. K vyrobé tmavych piv
Ize pouzivat i tvrdsi vodu. PEiblizng 85 — 92 % piva tvori voda.”>>*

Chmel, neboli jedna ze zékladnich surovin pottebnych pro vznik piva, lze popsat
jako usuSené chmelové hlavky samicich rostlin chmele evropského. Kyseliny obsazené
v chmelu dodéavaji pivu typicky hotkou chut, pfispivaji k vytvofeni aroma, ovliviiuji
pénivost piva. Pfitomnost zminénych kyselin je nezbytna a nenahraditelnd pro vytvofeni
vlastnosti piva. Kvalita chmelu je dand obsahem dilezitych slozek, a to pryskyfic,
polyfenolii a silic. V sou¢asné dobé& se v pivovarech Ceské republiky na vyrobu piva
kombinuje granulovany chmel s extraktem ziskavanym pomoci oxidu uhli¢itého. Pfirodni
hlavkovy chmel je vyuzZivan jen zfidka, napiiklad v pivovaru Budgjovicky Budvar. Za
nejvyznamnéjsi chmelatské oblasti v Ceské republice se povazuje oblast zatecka, nstécka,

v , 55 ’ o s v ’ row v 7 v o v
trSickd.”™ Vyznamnou odriidou chmelu je Zatecky polorany cervendk, coz je tradi¢ni chmel,

¥ COSTANZO, Paulina. El potencial tiristico de la cerzeza artesanal en Mar del Plata, Alumna, s. 21-24
¥ CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 57-74
% CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 74-78
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ktery zapfi¢ini pfijemnou vini a chut’ piva. Zatecky chmel je svétové prosluly pro svou
kvalitu. Zatecky chmel formuluje kone¢nou chut’ piv vyrabénych ve velkém mnoZstvi.>

Dalsi vyznamnou soucasti pii vareni piva je slad. Slad se vyrabi z jeCmene, ovse,
pSenice ¢i zita. Obilniny se nejprve museji nechat nakli¢it, byvaji umistény na teplém
misté. Jakmile zacnou kli¢it, znamena to, Ze se preménuje Skrob na cukr a bilkoviny. Tento
proces se nazyva sladovani.”’

Posledni potifebnou surovinou jsou pivovarské kvasnice. Kvasnice se do piva
pridavaji od 19. Stoleti, kdy je objevil némecky védec T. Schwann. Pod pojmem
pivovarské kvasinky nalezneme dva druhy — kvasinky svrchniho kvasSeni a kvasinky
spodniho kvaSeni. Oba druhy kvasinek se vyznacuji jinymi vlastnostmi, coz miZeme
pozorovat V jejich technologickém pouziti. Bez kvasnic by nevznikl kvaseny népoj.58

Tzv. svrchni kvaseni probiha rychleji nez spodni kvaSeni, a to pfiblizné 5-6 dnil za
teploty 20 — 25 stupnd. Druhy typ kvaSeni, tzv. spodni kvaseni probiha pfi teploté 15

stupiiti del§i dobu neZ v predchozim p¥ipadg, kvasinky si sedaji po prokvaseni ke dnu.*®

Proces vyroby piva

e Srotovani - Ped varkou je tieba rozemlit je¢ny slad.

e Vystirani a rmutovani - V dalSim kroku pfi vafeni piva je dilezité smichat vodu
se sladovym Srotem, coZ se d¢la bud’ ve vystiraci kadi, nebo ve rmutovystiraci
panvi. Tato smé&s se poté zaCne zahtivat (rmutovat). Ze Skrobovych zrn vznikne pti
zahtivani pii teploté 52 C $krobovy maz. Skrobovy maz pii teploté 72 — 75 C
zcukiuje. Rozdélujeme dekoracni nebo infuzni rmutovani. Rozdil mezi témito
rmutovanimi je nejen technologicky, ale je zde i1 rozdilny narok na stavbu varny.
Pro ziskéni typického Ceského piva se pouziva dekorani rmutovéani. Infuzni

rmutovani preferuji napt. zemée jako je Némecko, nebo Velka Britanie.

> Bohemia Hop [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z: http://bohemiahop.cz/cz/odrudy-chmele/zatecky-
polorany-cervenak

" VERHOEF, Berry. Velkd encyklopedie piva, s. 36-37
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Scezovani sladiny - Po ukonceni procesu rmutovani piichazi na tadu tzv.
scezovani, coz lze charakterizovat jako rozdé€leni dila na dvé Casti, a to na Cast
kapalnou- sladina a ¢ast pevnou- mlato. Dana faze probihda ve scezovaci kadi.
Pozdé&ji se mlato usadi na dno scezovaci kdd¢ a vytvoii vrstvu, pies kterou pozdéji
protéka a Cisti se sladina. Ke konci procesu se zbylé mlato ze dna kad¢ vyhrne a

byva distribuovano do zeméde¢lskych podniki jako zadané krmivo napf. pro kravy.

Vyroba mladiny - Sladina, jez se scedila v pfedeslém procesu se spolu s vystielky
smichd v mladinové panvi, kde se zacne varit. Béhem varu se do panve ptidava
bud’ ¢isty chmelovy granulat, nebo v kombinaci s chmelovym extraktem. Proto lze
tuto operaci oznacit jako ,,chmelovar®. Mladinu lze definovat jako povatenou

sladinu s chmelem.

Chlazeni mladiny a separace hrubych kali - Po chmelovaru se v mlading
nachdzi casti, tzn. kaly, které je nutné odstranit. Pro odstranéni se aplikuje
promichdni mladiny, pfi némz se kaly vyplavi do stiedu kad¢ a lze je odcerpat.
Nasleduje zchlazeni a pfidani kvasnic. Nejéastéji plati, Ze na pul litru vypranych

kvasnic pfipada sto litri mladiny.

Hlavni kvaSeni mladiny - Za cil hlavniho kvaseni je povazovan pievod extraktu na
alkohol a oxid uhli¢ity. Hlavni kvaSeni zahrnuje 4 stiddia, pfiCemZ ukonceni

posledniho stadia znamena, ze se z mladiny stalo mladé pivo.

Sudovani a leZeni piva - Po hlavnim kvaSeni je mladé pivo cerpano do lezackych

tankl.
Filtrace a pasterizace - Filtrace se provadi z duvodu ziskani prizraéného piva.

Kromé filtrace lze provadét i pasterizaci. Filtrace se pouZivd k prodlouZeni

trvanlivosti piva. Zivotnost piva prodluzuje 1 pasterizace, coz je metoda konzervace
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potravin,

pasterizovaného piva muze pivo ziskat lehkou ovocnou pfichut’.

Obrazek 2 - Proces vyroby piva
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Zdroj: Pivni etikety [online]. [cit. 2016-02-13]. Dostupné z: http://valachbeer.wgz.cz/rubriky/vyroba-piva

3.2.3 Druhy piv v Ceské republice

Plivodni €lenéni piva vychézelo ze stupniovitosti plivodni mladiny, které se zjistovala

vypoctem z obsahu alkoholu a skute¢ného extraktu. Stupniovitost piivodni mladiny byla

vyjadfovana v hmotnostnich procentech. Podle tohoto Clenéni se rozdélovaly tii skupiny

piv: piva vycepni (do 10 % hm.), lezaky (11-12,5 % hm.) a piva specialni (nad 12,5 %

hm).

% CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 59-70
81 Casopis 21. Stoleti, ¢islo 7, s. 88-89
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V roce 2000 se piva zacala rozdélovat na zakladé zvyklosti Evropské unie, a to podle
barvy piva, ¢emuz odpovidaji 4 zakladni skupiny piv, a podle extraktu piivodni mladiny
pred zkvaSenim, obsahu alkoholu nebo zpisobu zavérecné upravy rozliSujeme 11
podskupin piv. Mezi 4 hlavni skupiny piv jsou zaclenéna piva svétla, polotmava, tmava a
fezand. Do podskupin jsou zatazena piva: lehkd, vycepni, lezaky, specialni, portery, piva se
snizenym obsahem alkoholu, piva se snizenym obsahem cukru, pSeni¢na, ochucena,
nealkoholicka, kvasnicova.®

V posledni dob¢ je novinkou v pivovarnictvi pro stupniovitost piv pouzivat oznaceni
»extrakt v ptvodni mladiné*“ (EPM), coz je v podstaté stejné ¢iselné oznaceni. Tudiz 12
EPM je pivo zndmé jako ,,dvanactka“.

Piva lze rozdélit do nésledujicich kategorii:
e Lehka piva, s extraktem v piivodni mladiné (EPM) do 7,99 %
e Vycepni piva, extrakt v puvodni mladin¢ (EPM) od 8,00 % do 10,99 %
e Lezédky, extrakt v piivodni mladiné (EPM) v rozsahu 11,00 % az 12,99 %
e Specialni piva, extrakt v pivodni mladin¢ (EPM) nad 13,00 %

Dalsi skupinou piv jsou tzv. piva specidlni, ur¢ena pro konkrétni cilovou skupinu, napft. pro
fidice.
e pivo se snizenym obsahem alkoholu (do 1,2 %)
e nealkoholické pivo — obsah alkoholu do 0,5%, ptfedpoklada se, ze tidi¢ vypije
pouze 1 pivo
e pivo se snizenym obsahem cukru (pro diabetiky) — obsahuje maximalné 7,5 g
sacharidu v 1 litru piva
e kvasnicové pivo — filtrované pivo s pfidanim uslechtilych kvasnic
e nefiltrované pivo — pivo, které nebylo filtrované ani pasterizované
e pivo bylinné — pivo s ptisadou bylin ¢i dievin

e pivo pSeni¢né — pivo obsahujici vice neZ 1/3 extraktu z pSenicného sladu®

%2 Sveét piva [online]. [cit. 2016-02-20]. Dostupné z: http://www.svet-piva.cz/index.php?g=clanky-o-
pivu/typy—a—druhy—ceskeho-piva.html
63 CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 174

35



3.2.4 Druhy piv ve svété

Pivo se vyrabi po celém svéte. Dalo by se fict, Ze ze stejnych surovin se v riznych

zemich vyrabi velké mnozstvi druhl piv. To, Ze jsou piva rozdilna, vychazi z odlisné

ptipravy zakladnich surovin, riznych varnych postupd, z raznych ptidavka jako jsou

byliny, kofeni, ovoce, cukry a chemické latky.**

Ve svété najdeme rizné druhy piv, v nasledujicim vypise je seznam nejznaméjsich

druht svéta:

Ale — prokvaSené pivo s vyssi hotkosti

Alt — svrchné zkvasené tmavé pivo

Bock — svétlé nebo tmavé spodné kvasené pivo

Broyhan

Brown Ale — pivo dochucované karamelizovanym sladem

Dampfhbier

Eisbock

Export — némecka spodné kvasena piva

Faro — belgické pivo s pfidanim cukru a karamelizovaného cukru

Gose — jedno z nejstarsich piv svéta, jeho existence saha jiz do roku 996
Gueuze — pivo, do kterého se ptidava ovoce (Cerné tieSné€, ostruziny, borivky,..)
Duvel — belgické pivo

Hoogarden — belgické pivo

Lambic — pivo stacené do dubovych sudi, kde nékolik let zraje

Kolsch

La Kriek — belgické ovocné pivo, piidava se 50 kg ¢ernych tfe$ni na 250 1 piva
Leffe

Marzen (biezak) — spodné kvasené pivo vyrabéné v bieznu

Oatmeal Stout — pivo s pfidanymi ovesnymi vlockami

Pils

Porter

PSenicné

% VERHOEF, Berry. Velkd encyklopedie piva, s. 22
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e Scotch Ale
e Stout
e Trapistickd piva — piva vyrabéna od 13. Stoleti ve Francii

; 4 i 65
e Z4zvorove pivo

3.2.5 Zajimavosti o pivé

Pivo obsahuje velké mnozstvi hot¢iku, zinku a drasliku. Také je zdrojem vitamind ze
skupiny B-komplex (B1, B2, B3, B6 a kyselinu listovou).

Obsah alkoholu u piva uréuji kvasinky. Pivo ,,desitka* vyrobené v Ceské republice ma
obsah alkoholu mezi 2,8-5%, pivo ,,dvanactka“ v rozmezi 3,8-6%. Svétlej$i barva piva
neznamend jeho hor$i kvalitu, tmava barva piva byva Casto uméle vytvafena pfidanim
barviv.

Tvrzeni plzenskych piiznivced, ze plzeniské pivo neni kyselé, ale zasadité (na rozdil od
ostatnich piv) je nepravdivé. VSechna piva jsou kyseld, protoze jejich pH se pohybuje
kolem 4,1-4,9. Béhem vyroby zminiované¢ho piva se pouziva pouze méné kysela voda.

Idealni teplota servirovani piva by méla byt v rozmezi 7-9 stupiiti Celsia.

Pivni péna je tvofena oxidem uhliCitym a latkami obsazenymi v chmelu a sladu. M¢la
by na pivu vydrzet maximalné 4 minuty. Zistane-li déle, znamena to, ze vyrobce vyuziva
chemické stabilizatory.

Dle prizkumu ministerstva zdravotnictvi zroku 2012 vyplyva, Ze nejvice
konzumovany alkoholicky napoj v CR je pivo. Spotieba piva z celkové spotieby alkoholu

¢ini 60 %. Vyzkum ukézal, Ze spotfeba piva na osobu odpovida 4,3 litru roéng.®%’

% CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 175-180

66 Casopis 21. Stoleti, ¢islo 7, s. 88-89

% Tyden.cz: Marketing Sales Media [online]. [cit. 2016-02-16]. Dostupné z:
http://marketingsales.tyden.cz/rubriky/data/spotreba-alkoholu-klesa-stale-vede-pivo-a-posiluje-
vino_275978.html
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Graf 1 - Spotieba piva za rok 2015
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Zdroj: Vlastni zpracovani z http://www.beerweb.cz/novinky/ceska-republika-spotreba-piva-za-rok-2015

3.3 Pivni cestovni ruch

Pivni cestovni ruch se velmi podoba gurmanskému cestovnimu ruchu, stejné jako u
toho typu cestovniho ruchu maji ucastnici pozitek z konzumace, v tomto piipadé z
konzumace piva. OvSem pivni cestovni ruch se netyka pouze konzumace, je spojen také s
navstévou pivovarl, kde se obvykle turist¢ dozvidaji informace o historii ¢i samotné
vyrobe¢ piva, ¢i s ndvstévou typickych pivnic, hospod nebo muzei piva. Dals§i vyznamnou
polozkou pivniho turismu jsou pivni slavnosti.®®

Dle vykladového slovniku cestovniho ruchu lze pivni cestovni ruch definovat jako:
wformu cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou motivovani gurmanskym zazitkem z
konzumace ruznych druhii piva a z typického hospodského prostiedi, pripadné i
pozndvanim historie a soucasnych technologii vyroby piva. Jsou vytvareny trasy (napr.
trasa po zizkovskych hospoddch) s exkurzemi do pivovari, navstévami typickych hospod a
pivnic, muzei piva. Vybrané akce: Dny kozla ve Velkych Popovicich (turistické pochody,
tombola, popularni zpévaci atd.), prohlidky pivovaru Plzensky Prazdroj a pivovarského

muzea.«%®

% DROBNA, Danicla a Eva MORAVKOVA. Cestovni ruch: pro stiedni §koly a pro verejnost, s. 148
69 PASKOVA, M., ZELENKA, J., Vykladovy slovnik cestovniho ruchu
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Primarni motivaci navstévnika pivni turistiky je navstivit pivovar, pivni festival,
pivni pfehlidku ¢i vidét vyrobu piva nebo pivo ochutnavat. Turisty lze rozdé€lit na tzv.
,,beer tourist”, neboli pivniho turistu (jehoz cilem je navstivit pivovar) a na tzv. ,,non-beer
tourist”, coz jsou turisté, jejichz hlavnim cilem neni pivni turistika.”

V Ceské republice existuji velmi dobré piedpoklady pro rozvoj gastronomického
cestovniho ruchu, najdeme zde dlouhodobou tradici nejen pivovarnictvi, ale i vinaistvi.
Pivo je tradi¢nim ¢eskym napojem, jehoz tradice v Ceské republice saha az do 11. stoleti.
V Ceské republice se nachazi 191 pivovari, z toho 43 pivovari pasobi primyslové a 143
Z nich tvofi minipivovary. VSechny pivovary nabizeji piiblizné 550 druht piva. Nejvice
turistd navstévuje pivovary spadajici pod Plzensky prazdroj. V jeho tiskové zpravé z roku
2012 bylo uvedeno, Ze prohlidkové trasy pivovari Plzeiisky Prazdroj a Gambrinus,
Pivovarnické muzeum a Plzefiské historické podzemi spatiilo 270 tisic turisté.”

V Ceské republice je pivo povazovano za narodni napoj, ktery se zde vyvaii do
celého svéta. Kromé piva ale tvofi i zna¢nou ¢ast exportu slad a chmel. Vyvozova tendence
piva v CR stale stoupa, napiiklad v roce 2004 se vyvezlo z CR 2770 milionti hektolitri
piva.’

Mezi event tourismem a gastronomickymi akcemi lze najit ur¢itou souvislost, tudiz
Ize event tourism spojit i S pivni turistikou. Mezi popularni eventy patii napiiklad
Znojemské vinobrani, Vizovické trnkobrani, Prague Food Festival i dle nazoru autora
V ramci pivni turistiky pivni slavnosti, napt. Den kozla ve Velkych Popovicich. K témto
akcim se velmi Casto vaZe i bohaty doprovodny program, takZe lze pozorovat propojeni
gastronomickych akci s kulturnimi eventy. Tyto kulturni eventy z oblasti gastronomie
nazyvame specifickymi eventy, coz jsou akce slouzici k zefektivnéni marketingu
V cestovnim ruchu.

Mezi gastronomicky cestovni ruch se zahrnuji navstévy gastronomickych muzei,
jejichz zaméteni miize byt rizného charakteru, tudiz je mozné zminit v rdmci pivni
turistiky napf. Pivovarnické muzeum v Plzni.

Névstévnici cestovniho ruchu casto béhem cestovani navstévuji potravinarské

provozy, kde 1ze ochutnat ¢i zakoupit mistni produkt. V rdmci pivni turistiky je napf.

" FRANCIONI, Jennifer Lauren, Beer tourism: a visitor and motivational profile for North Carolina craft
brewerie, s. 21

"M KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, s. 50

2 CHLADEK, Ladislav. Pivovarnictvi, s. 10
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béhem exkurze pivovaru Velké Popovice mozné ochutnat pivo béhem exkurze a poté
produkt zakoupit v pivovarské prodejng. V Ceské republice a v Belgii patii mezi oblibené
cile cestovniho ruchu navstévy pivovarﬁ.n‘?4

Ceské pivo je v zahrani¢i propagovano riiznymi organizacemi, mezi které spada i
Czech Tourism, ktery letos v Dublinu v ramci Holiday World Travel Show piedstavil
Ceskou republiku jako vyznamnou turistickou destinaci. Jako zpiisob propagace &eského
piva byla volena i1 ochutnavka tradi¢niho ¢eského lezaku.”
Agentura Czech Tourism také propagovala ceské pivo a chutovky v zahrani¢i v rdmci
marketingové kampané ,,Cesko chutna skvéle®, coZ je kampaii uréena ke zvyseni zajmu o
eskou gastronomii.”

Czech Tourism neboli Ceska centrala cestovniho ruchu je statni piispévkova
organizace, kterd je fizena Ministerstvem pro mistni rozvoj CR. Zikladnim poslanim
Czech Tourismu je propagace Ceské republiky jako destinace cestovniho ruchu v zahrani¢i

i v Ceské republice.

K dosazeni svého cile plni pod dohledem MMR CR Czech Tourism nésledujici povinnosti:
e Koordinace ¢innosti v oblasti cestovniho ruchu
e Destinacni marketing
e Medialni prezentace CR, odvétvi cestovniho ruchu i agentury CzechTourism
e Informacni podpora cestovniho ruchu
o Vyzkumné a vzdélavaci ¢innosti

e Ekonomické a administrativni zajiSténi chodu agen‘cury77’78

& KOTfKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu, S. 46, 104,109

" Velkopopovicky kozel [online]. [cit. 2015-06-14]. Dostupné z: http://pivovar.kozel.cz/

> Czech Tourism: Czech Tourism propagoval v Dublinu ceské pivo i pFirodni bohatstvi [online]. [cit. 2016-
03-10]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/clanky/czechtourism-propagoval-v-dublinu-ceske-pivo-i-
pri/

% Czech Tourism: S projektem Cesko chutnd skvéle si v tuzemskych restauracich pochutndte [online]. [cit.
2016-03-10]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/pro-media/tiskove-zpravy/s-projektem-cesko-chutna-
skvele-si-v-tuzemskych-re/

" Czech Tourism [online]. [cit. 2015-06-18]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/o-
czechtourism/zakladni-informace/

"® INDROVA, Jarmila. Cestovni ruch: (ziklady), s. 112
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3.3.1 Pivni eventy

Mezi pivni eventy se fadi pivni festivaly, jejichz zajimavosti je to, Ze jsou
povazovany za nehmotnou sluzbu, kterd je zamétena na jeden samostatny hmotny produkt
— pivo. Ackoliv piva existuje mnoho variant, pivo spojené s pivnim festivalem je typické
pro oblast konani festivalu. Pivni festivaly spocivaji casto nejen v konzumaci piva, ale také
jsou doprovazeny slavnostmi, zakofenénymi ritudly ¢i zabavou. Pivni festivaly jsou
potadany pievazné v anglicky mluvicich zemich, v Némecku a ve stfedni Evrop¢€, zejména
v Ceské republice. Dalsi pivni festivaly se konaji napiiklad v Recku, Japonsku a v Cing.
Existuje mnoho riznych druht pivnich festivali. Za nejvétsi pivni festival na svété je
povazovan “Mnichovsky Oktoberfest”, ktery navstivi az 6,5 milionti navstévnikd béhem
n&kolika dni konéni festivalu.”® Oktoberfest je pofadan jiz od roku 1810 a trvd 16 dni,
puvodné se tento festival konal vzdy v fijnu, ale pozdé&ji byl kvili teplejSimu pocasi
presunut na zafi. Kazdoro¢né se na nejveétsim pivnim festivalu svéta vypije az 7 miliont
litrtt piva.®®

V Ceské republice se kazdoroéné potadd mnoho pivnich slavnosti. V Usteckém kraji
byva organizovan Zatecky PIVO CUP. Ve stiedodeském kraji pofada pivni slavnosti
nékolik pivovarti, lze zminit napt. Den Kozla ve Velkych Popovicich. Jizni Cechy lze
spojit s navstévou pivnich slavnosti v tieborniském pivovaru Bohemia Regent. Dale se pivni
slavnosti organizuji v Humpolci, které organizuje pivovar Bernard.®

V hlavnim mésté Praha se kazdy rok v kvétnu kond nejvétsi pivni slavnosti v Ceské
republice, tzv. Cesky pivni festival, ktery trvd 17 dni. Navitévnost Ceského pivniho
festivalu se kazdy rok pohybuje kolem 70 tisic navstévnikd. V roce 2015 mohli zde
navstévnici ochutnat ptes 150 druhli piv vyprodukovanych vyhradné ceskymi pivovary.
Festival vzdy doprovazi bohaty program, zahrnujici naptiklad Zivou hudbu.®?

Krom¢ pivnich festival se konaji i dals$i pivni akce. Do pivnich eventl patii

napiiklad Ladovské veprové hody, konané¢ Velkopopovickym pivovarem. Béhem této

" HALL, C. Michael and SHARPLES, Liz. Food and Wine festivals and Events around the World, s. 166-
168

8 IDnes.cz / Ekonomika: V Mnichové zacal Oktoberfest [online]. [cit. 2016-02-24]. Dostupné z:
http://ekonomika.idnes.cz/v-mnichove-zacal-oktoberfest-tuplak-poprve-stoji-vice-nez-deset-eur-11u-/eko-
zahranicni.aspx?c=A140920_125508_zahranicni_aha

81 Pivni klenoty [online]. [cit. 2015-09-06]. Dostupné z: http://www.pivniklenoty.cz/vse-0-pivu/zajimavosti-
o-pivu/pivni-turistika-po-cr/

82 Atlas Ceska: Cesky pivni festival [online]. [cit. 2016-02-06]. Dostupné z:
http://www.kalendarakci.atlasceska.cz/cesky-pivni-festival-praha/
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akce je moznost absolvovat exkurzi v pivovaru, ochutnat zabijackové pokrmy, nefiltrované
erné pivo & se podivat na ukazku lidovych femesel.®®

Pivovar Velké Popovice také vzdy v dubnu potfada akci zvanou pochod krajinou
Barona Ringhoffera, neboli prochazka Ladovskym krajem. Tento pochod zacina
V MiroSovicich, béhem pochodu je mozné navstivit exkurzi v pivovaru Velké Popovice ¢i
zde vidét kiest kuzlatek, nebo napt. vidét hrobku rodiny Ringhofferii. Pochod konci
v Kamenici.® Dalsi udalosti, ktera je pofadana pivovarem Cerna Hora, je tzv. Pivni pout’,
jejiz soucasti je prohlidka muzea historie pivovarnictvi, ochutnavka piv a doprovodny
hudebni program.®

Unéticky pivovar kazdoro¢né potadd nékolik akci, mezi které lze zahrnout
Unétické posviceni. Tato zabavna akce, doprovazena fadou soutézi byla v Unétickém
pivovaru obnovena roku 2011. Kazdorocné je bchem této akce nardzeno pivo
,Posvicensky special®.®

Slavnosti zahajeni pivni sezény realizuje kazdy rok pivovar Chodovar, béhem

kterého probihaji rizné soutéze, k vidéni je dubovy sud z Bavorska, narazi se zde prvni sud

VvV nové sezoné, lze zde ochutnat kvasnicové pivo, nebo se zucastnit Stafetového béhu

s dubovym sudem.®’

3.3.2 Pivni turistika v Ceské republice

V Ceské republice se nachazi velké mnozstvi pivovarti, kone¢né ¢&islo je nyni 191
pivovard.

V hlavnim mésté CR, v Praze, najdeme 18 pivovart, mezi které jsou zahrnuty napf-.
znamy pivovar U Flekt, plisobici jiz od 15. stoleti, Klasterni pivovar Strahov, Suchdolsky
Jenik ¢i pivovar Staropramen.

Stfedocesky kraj se chlubi ptiblizné 30 pivovary, jako ptiklad Ize uvést pivovar

Velké Popovice, pivovar KruSovice, Unéticky pivovar, ¢i pivovar Kacov.

8 Velkopopovicky kozel [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z:
http://pivovar.kozel.cz/cz/events/view/ladovske-veprove-hody-1

8 Ladiv kraj [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z: http://www.laduv-kraj.cz/turistika/krajinou-barona-
ringhoffera/

8 PIVOVAR.CZ [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z: http://www.pivovar.cz/pivni-pout-2015/

8 Unéeticky pivovar [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z: http://www.unetickypivovar.cz/akce-v-
pivovaru/?event_id1=24

87 Pivni cesta [online]. [cit. 2016-02-25]. Dostupné z: http://www.pivnicesta.cz/cz/dalsi-akce/slavnostni-
zahajeni-pivni-sezony-2016/
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Plzensky kraj je mnohdy nazyvan krajem s nejdelsi pivovarnickou tradici. Nachazi
se zde pivovar Plzen, ¢i napft. pivovar Chodovar.

V jiznich Cechach je mozné navstivit 6 pramyslovych pivovart a 11 minipivovart,
Z nichz stoji za zminku ¢eskokrumlovsky pivovar Eggenberg, zvikovsky Pivovarsky dvir
¢i pivovar Bud¢jovicky Budvar.

Chloubou Kralovehradeckého kraje je 16 pivovart, mezi které se fadi i nové
otevieny minipivovar na Lu¢ni Boud¢ v Krkonosich.

Pardubice maji dlouholetou tradici nejen perniku, ale i piva, jako dikaz lze
navstivit mistni Pardubicky pivovar Pernstejn.

I Liberecky kraj nabizi mista k realizaci pivni turistiky. Mezi znamé pivovary se
fadi napft. pivovar Svijany ¢i minipivovar Studénka.

Kraj Vysocina nabizi k prohlidce pivovar v DaleSicich, jez se proslavil filmem
Posttiziny. Dale v tomto kraji byly vybudovany pivovary Chotébof ¢i Bernard.

I Morava nabizi mnoho pivnich turistickych cili. Turisticky nejvyznamngjsi je
Radegast z Nosovic. Jako dalsi pivovary lze jmenovat pivovar Ostrovar, pivovar Cerna

. . 88,89,90
Hora 1 minipivovar Roznov.

8 Pivni klenoty [online]. [cit. 2015-09-06]. Dostupné z: http://www.pivniklenoty.cz/vse-0-pivu/zajimavosti-
o-pivu/pivni-turistika-po-cr/

8 Pivni info [online]. [cit. 2015-09-08]. Dostupné z: http://pivni.info/pivovary/stredocesky-kraj/

% Pivni turistika [online]. [cit. 2015-06-10]. Dostupné z: http://www.pivnituristika.cz/
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Kombinace pivovaru s turistickou atrakei:

Tabulka 1 - Kombinace pivovaru s turistickou atrakci

Pivovar Turisticka atrakce

Chodova Plana pivni lazné

Cerna Hora malé pivovarska varna

Harrachov sklarna a pivni lazné

Dalesice pivovar ve stylu filmovych Postfizin,
muzeum rakousko-uherského pivovarnictvi

Détenice stfedoveka kréma

Chyse, Oslavany zamek

Zvikovské podhradi hrad

Zeliv klaster

Zdroj: Vlastni zpracovani — Abeceda piva, str. 49

Pivni lazné

»Pivni lazné jsou rehabilitacni a lécebnou procedurou. Nezahrnuji pouze koupele,
zabaly a masaze, ale také piti piva. Cilem této procedury je harmonizace organismu,
relaxace adusevni odpocinek. Pravé to zajistuji drcené byliny, které jsou spolu
S pivovarskymi kvasnicemi hlavni slozkou pivnich lazni. Vys$si teplota vody zrychluje
srdecni cinnost a podporuje tak krevni obéh.”™

V Ceské republice mohou turisté cestovat do pivnich lazni od roku 2006. Tzv.

prikopnikem ¢eskych 1azni je oznacovan pivovar v Chodové Plané.

Seznam pivnich lazni v CR:
e Pivni 1azn€¢ ZOTO (Praha
e 1. klaSterni pivni lazné Bousov (StfedocCesky kraj)
e Pivni lazn¢ Chodova Plana (Plzensky kraj)
e Bernardovy pivni ldzn¢ v Chebu (Karlovarsky kraj)

e Pivni lazn¢ Harrachov (Liberecky kraj)

% Pivni klenoty [online]. [cit. 2015-09-06]. Dostupné z: http://www.pivniklenoty.cz/vse-o-pivu/zajimavosti-
o-pivu/pivni-turistika-po-cr/
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Pivni 1azn€ Se¢ u Chrudimi (Pardubicky kraj)
Olomoucké pivni lazn¢ (Olomoucky kraj)

Roznovské pivni 1dzné¢ (Zlinsky kraj)

Zamecké pivni kupele PIKARD (Moravskoslezsky kraj)
Pivni 1azn&é Sramberk (Moravskoslezsky kraj)

Horsky wellness v Pisku u Jablunkova (Moravsko slezsky kraj)

Pivovarnicka muzea a expozice

V soucasné dobé¢ se s rozkvétem pivni turistiky stdvaji pivovarnickd muzea stale

navs§tévovanéjsi a pro turisty vice zajimavé. Vycet vybranych pivovarnickych muzei:

Muzeum u Flekd (Praha) — v muzeu je mozné vidét ukazku pivovarskych
stroju, naradi a nadob

Muzeum v Kostelci nad Cernymi lesy (Stfedoesky kraj) — muzeum
zahrnuje pivovarské technologie ze zaniklych pivovarl ¢i informace o
historii o téchto zaniklych pivovarech

Muzeum v Plzni (Plzefisky kraj) — jediné muzeum svého druhu na svéte,
které se nachazi v domé, ktery je dochovan ve své pivodni podobé
s gotickou sladovnou, studnou ¢i s pivodnimi sklepy

Muzeum ve skale pivovaru Chodovar (Plzensky kraj) — expozice umisténa
Vv pfichodové chodbé v mistni restauraci

Muzeum hotelu Gradl v Zelezné Rudé (Plzefisky kraj)

Sumavské pivovarské muzeum (Plzensky kraj)

Chmelai'ské muzeum v Zatci (Plzeiisky kraj) - expozice zobrazuje vyvoj
chmelafstvi od stfedovéku az do soucasnosti

Muzeum v Broumové (Kralovehradecky kraj)

Muzeum rakousko-uherského pivovarnictvi DaleSice (VysoCina) —
expozice nabizi prohlidku staré Casti pivovaru

Muzeum Holba v HanuS$ovicich (Olomoucky kraj) — muzeum ukazuje
vyvoj pivovarnictvi na HanuSovicku, v€etné surovnin nezbytnych k vyrobé
piva ¢i nastroji k tomu potebnych

Muzeum Ostrovar (Moravskoslezsky kraj) — v muzeu je k vidéni 60 let

stary vycepni pult ¢i ukdzky vyroby sudii
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Mezi dalsi pivovarnickd muzea ¢i expozice Vv Ceské republice patfi napiiklad
muzeum V Broumové, Sumavské pivovarské muzeum, Pivovarské muzeum v Zelezné
Rudg¢, ¢i stala expozice ,,O pivo — z chmelnice na nas stil“ v Narodnim zemédé€lském

muzeu Praha.%%

Pivni turismus se v Ceské republice stava pro turisty stile vice zajimavy, coZ
potvrzuje Zebiiek 10 nejnavitdvovandjsich pamatek CR stanoveny za rok 2014 agenturou
Czech Tourism. Dle Zebti¢ku byly 6. nejnavitévovangjsi turistickou atrakci v CR Pivovary
Plzensky Prazdroj, Gambrinus, Pivovarské muzeum a podzemi v Plzni, které navstivilo

600 tis. turistt.®*

Tabulka 2 - Nejnavitévovandjsi turistické atrakce v CR roku 2014

Turisticka atrakce Navstévnost v tis.

Prazsky hrad 1799,3
Zoologicka zahrada Praha 1382,2
AquaPalace Praha 845,3
Dolni oblast Vitkovic, Landek Park, Ostrava 808,9
Staroméstska radnice 739,8

Pivovary Plzeiisky Prazdroj, Gambrinus, Pivovarské ' 600,0
muzeum a podzemi v Plzni

Zoologicka zahrada Zlin (Le$na) 585,1
Zidovské muzeum v Praze 580,0
Petiinska rozhledna 557,4
Zoologicka zahrada Ostrava 540,5
Zoologicka zahrada Dvir Kralové 464,2

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé Czech Tourism: Nejnavs§tévovanéjsi turistické cile roku 2014 [online].
[cit. 2016-03-01]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/pro-media/tiskove-zpravy/nejnavstevovanejsi-
turisticke-cile-roku-2014/

%2 Pivni klenoty [online]. [cit. 2015-09-06]. Dostupné z: http://www.pivniklenoty.cz/vse-0-pivu/zajimavosti-
o-pivu/pivni-turistika-po-cr/

% Pivovary.info [online]. [cit. 2016-02-28]. Dostupné z:
http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2015100003

% Czech Tourism: Nejnavstévovanéjsi turistické cile roku 2014 [online]. [cit. 2016-03-01]. Dostupné z:
http://www.czechtourism.cz/pro-media/tiskove-zpravy/nejnavstevovanejsi-turisticke-cile-roku-2014/
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4  Vlastni prace

Vlastni prace byla zpracovavana na zaklad¢ dat ziskanych od Navstévnického centra

Staropramen, kde probihalo i nasledné dotaznikové Setieni.

4.1 Pivovary Staropramen

Spole¢nost Pivovary Staropramen s. r. o. jsou povazovany za druhého nejveétsi
producenta piva v Ceské republice. Pod tuto spoleénost patii dva pivovary, a to
Staropramen a Ostrovar. Spolecnost Staropramen expanduje do 35 zemi svéta. Pivovary
Staropramen spadaji pod skupinu Molson Coors Brewing Company, coz je jedna
z pivovarskych spoleénosti rozsifenych po celém svété. Pivovary Staropramen byly
zalozeny roku 1869.%>%°

Spole¢nost Molson Coor Brewing company piisobi na trhu jiz po 350 let. Mezi
znacky piv vlastnici tato spolecnost patii napt.:

e Pilsner Urquell
e Hoegaarden

e Jelen

e Cider

e Carling Cider®’

Pod znackou Staropramen se nachézi 3 skupiny piv a napoju. V téchto

skupinach se nachdzeji dalsi druhy:
e Staropramen
o Svétly
o Jedenactka
o Lezdk
o Nefiltrovany
o Granat

o Cerny

% Staropramen [online]. [cit. 2016-01-25]. Dostupné z: www.staropramen.cz

% pivovary Staropramen [online]. [cit. 2016-01-25]. Dostupné z: http://www.pivovary-staropramen.cz/cs/o-
nas/nase-znacky/

% Molson Coors [online]. [cit. 2016-01-26]. Dostupné z: http://www.molsoncoors.com/en/brands/signature-
brands
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o Lezak

o Nealko
e Staropramen Cool

o Cool Lemon

o Cool Tresen

o Cool Grep

o Cool bezinka

o Bilé hrozny a aloe vera
e Sladkova limonada

o Original

o Jablko®

Navstévnické centrum Staropramen

Navstévnické centrum Staropramen bylo zrealizovano roku 2011. Po dobu roku
2011 pronajimal pivovar prostory spolecnosti Tinkers s. r. 0. , kterd se starala o provoz
navstévnického centra. Od ledna 2012 funguje jako provozovatel navstévnického centra
CA Best Tour, kterd vyhrala tentyz rok vybérové fizeni.

Navstévnické centrum Staropramen je zamétené spiSe na zahrani¢ni klientelu, coz

. PR , . Lo 4 %t " c e e et .. 99,100
je mozné vidét i ve vysledcich dotaznikové Setieni, kde vétSinu turistd tvoftili cizinci.

Prohlidka v Navstévnickém centru Staropramen

Prohlidka v Navstévnickém centru Staropramen spociva v interaktivnim a
audiovizualnim provedeni.

Prohlidka se sklada z n¢kolika ¢asti. Prvni z nich je Historicka mistnost, kde jsou
shrnuty informace o historii pivovari Staropramen od pocatku az dodnes. Dale je mozné se
zde dozvédét, do kterych zemi Staropramen exportuje. Druhou mistnosti, ktera nasleduje je
Laboratoi Sladka Paspy, po ni ptfichazi Kancelar Sladka Paspy, ve které navstévniky
provazi duch Josefa Paspy, ktery je povazovany za legendu pivovaru, jelikoz udélal z

Pivovaru Staropramen nejvétsi prazsky pivovar. Ctvrtou mistnoti prohlidky je Varna, kde

% Staropramen [online]. [cit. 2016-01-25]. Dostupné z: www.staropramen.cz

% Pivovary.info [online]. [cit. 2016-02-28]. Dostupné z:
http://www.pivovary.info/view.php?cisloclanku=2015100003

100 staropramen [online]. [cit. 2016-01-28]. Dostupné z: http://center.staropramen.com/
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se navstévnici dozvédi informace o vafeni piva, ¢i ze pivo Staropramen je vyrabéno z
Seského chmele, z odridy Zatecky &erveiidk. Po Varné nésleduje “Stadirna”, neboli
mistnost, se zjednodusenym modelem staceni piva do lahvi. Posledni mistnost exkurze
predstavuje vlastni volbu navstévnikti. Maji k dispozici video, ve kterém je mozné nastavit,
ze které pochazi zemé, a pokud se pivo Staropramen do jejich zemé exportuje, ukaze se
pres které zemé, ¢i jakymi zptsoby se pivo dopravuje. V zavéru prohlidky maji navstévnici

moznost ochutnat jedno pivo Staropramen zdarma.'®

Navstévnost Navstévnického centra Staropramen

Pro ucely bakalatrské prace byly Navstévnickym centrem Staropramen poskytnuty
udaje ohledné navstévnosti v dobé od slavnostniho otevieni NC (ndvstévnického centra),
tedy od kvétna roku 2011, az do konce roku 2015. Na zdkladé¢ dat byla vypracovéana
tabulka zobrazujici mési¢ni piehled navstévnosti v jednotlivych letech a grafy pro
jednotlivé roky i pro celkovou navstévnost ve vsSech letech, coz zobrazuje posledni graf.
V lednu 2012 neni zapocitana navstévnost z davodu rekonstrukce navstévnického centra.
navstévnického centra, naopak nejvyssi navstévnost byla zaznamenana v fijnu roku 2012
(vyznaceno Cerveng). Celkovy pocet turisti ke konci roku 2015, ktefi absolvovali exkurzi
v NC, je 155 280. NC Staropramen si zaznamenava pouze celkovou mési¢ni navstévnost,
nikoli néavstévnost podle narodnosti ¢i jazyka exkurze. OvSem dle zaméstnanci NC

Staropramen ¢ini pomér domacich a zahrani¢nich turistii 10 : 90.

Tabulka 3 - Navstévnost NC Staropramen 2011 — 2015

10. 11. 12. celkem

2011 54 337 1542 1441 2746 2580 1813 1835 12348
2012 740 2306 3325 4179 3346 3573 3183 5511 5599 4656 4929 41347
2013 1352 1607 2783 4322 3736 3294 3168 2899 3671 3101 2321 2209 34463
2014 1661 2258 2152 3880 4189 3139 2994 3194 3371 3618 2234 2061 34751
2015 1652 1809 2677 2957 3612 2907 2804 2451 4481 3567 1861 1593 32371

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat poskytnutych NC Staropramen

101 r : SR . .
% Interni zdroje Navitévnického centra Staropramen
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V grafu ¢. 2 je mozné vidét navstévnost po otevieni NC Staropramen. Z grafu lze

vycist, ze nejnizsi navstévnost byla praveé v mésici slavnostniho otevieni, tedy v kvétnu.
Graf 2 - Navstévnost v roce 2011

NAVSTEVNOST V ROCE 2011

3000 2746
2500
2000
1500
1000

1813 1835

Pocet navsténvnikd

2

[

S T
= N

ol 1111

Mésice
Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat poskytnutych NC Staropramen

Y

Z grafu €. 3 lIze sledovat, ze nejvyssi navstévnost v roce 2012 byla v fijnu tohoto
roku, kdy NC Staropramen navstivilo 5599 turisti. Tato navstévnost je celkové nejvyssi za
celou dobu plsobeni NC Staropramen. Navstévnost v lednu tohoto roku nebyla

zaznamenana, jelikoz probihala rekonstrukce v navstévnickém centru.

Graf 3 - Navstévnost v roce 2012
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zéklad¢ dat poskytnutych NC Staropramen

Navstévnost za rok 2013 je mozné vidét v grafu ¢. 4. V grafu je mozné pozorovat,
ze nejvice turistll absolvovalo exkurzi v dubnu tohoto roku, naopak nejmensi navstévnost

byla zaznamenana v mésici lednu.
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Graf 4 - Navstévnost v roce 2013
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ dat poskytnutych NC Staropramen

Graf ¢. 5 zobrazuje navstévnost v roce 2014. Lze sledovat, ze nejvyssi navstévnost
za tento rok byla v kvétnu, kdy navstévnické centrum navstivilo 4189 tcastnikti pivniho

turismu. Naopak nejmensi pocet turistd je sledovan opét v lednu.

Graf 5 - Navstévnost v roce 2014
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat poskytnutych NC Staropramen

Navstévnost v roce 2015 je zobrazena grafem ¢. 6. V tomto roce nenavstivilo NC
Staropramen ani v mésici dubnu, ani kvétnu, jak bylo mozné sledovat v piedchozich

letech, ale v mésici zafi. V zaii navstivilo NC 4481 turistu.
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Graf 6 - Navstévnost v roce 2015
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat poskytnutych NC Staropramen
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V grafu ¢. 7 lze vidét navstévnost v letech 2011 — 2015 v jednotlivych mésicich.

Z grafu vyplyva, Ze nejvyssi navstévnost byla zaznamenana roku 2012, jak jiz bylo

zminéno v pifedchozim textu. Naopak nejniZs§i pocet turistl navstivilo exkurzi v prvnim

roce realizace NC. U navstévnosti v letech 2013 — 2015 nebyly zaznamenany zadné

razantni zmény.

Graf 7 - Navstévnost v jednotlivych letech
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat poskytnutych NC Staropramen
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Zajimavosti z pivovaru Staropramen

Béhem jednoho dne se v pivovaru Staropramen vyrobi 6 163 sudl, coz odpovida
2676 hl piva, dale se vyprodukuje 1 005 051 lahvi, neboli v tomto piipadé 4 837 hl piva. V
piipadé plechovek odpovida vyroba 119 984 kusti, coz je 583 hl piva.

Béhem jednoho roku se k vyrobé piva Staropramen spotiebuje 899 989 m3 vody,
31 881 tun sladu a 81 tun chmelu.*®?

4.2 Sbér zakladnich dat

Cilem dotaznikového Setfeni bylo ziskat odpovédi od respondentt, ktefi byli v danou
chvili navstévniky pivniho turismu. Dotaznikové Setfeni bylo uskute¢iiovano
v Navstévnickém centru Staropramen. Dotazniky byly podavany turistim, ktefi
absolvovali exkurzi v tomto navstévnickém centru a vétSinou to byli turisté, kteti spojili
exkurzi s degustaci piva Staropramen v mistnim baru, diky tomu mohli respondenti
odpovidat v klidu a v ptijemném prostiedi. Respondenti byli vybirani nahodné, ale snahou
bylo zachytit udaje od rtiznych vékovych kategorii, a jak od muzt, tak i od zen.
Dotaznikové Setfeni probihalo v obdobi od zafi do listopadu 2015. Jelikoz do
navstévnického centra ptichdzeji vétSinou cizinci, byly dotazniky zpracovany jak v eském
jazyce, tak 1 v anglickém. K vyhodnoceni prizkumu bylo pouzito 132 dotaznikid
z ptivodnich 150, jelikoz 18 dotaznikli bylo nespravné vyplnéno nebo se v nich vyskytly
zavadgjici tdaje, kde se navzijem vyluCovaly podobné otazky. TudiZ tyto nespravné
vyplnéné dotazniky byly z vyzkumu vyjmuty, jelikoZz by kvili nim nebyl vyzkum
objektivni.

Dotaznik obsahuje celkem 20 otazek. VSechny otazky kromé¢ dvou jsou uzaviené.
Otevienou otdzkou je otazka ¢islo 20, kde respondenti mohou libovolné napsat, co by
zménili vCR na pivnim turismu & konkrétné na exkurzi v navstévnickém centru
Staropramen. Respondenti mohli i nemuseli na tuto otdzku odpovidat. Dalsi otevienou
otazkou je otazka Cislo 4, ve které bylo zjiStovano, odkud turisté pochézeji. V prvni ¢asti
dotazniku najdeme otazky tykajici se demografickych udaji respondentli, tzn. otazky
zamé&fené na pohlavi, veék, nejvyssi dosazené vzdélani a misto, kde dand osoba Zzije. 5.

otazka je zaméfend preferenci cestovniho ruchu. Dalsi otazky jsou zameétfené na pivni

102 r S . ,
%2 Interni data Navstévnického centra Staropramen
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turismus (jaky typ pivniho turismu Gc¢astnici navstévuji, s kym cestuji za pivnim turismem
¢i kde se o ném dozvédéli) a na Navstévnické centrum Staropramen. V téchto otazkach
bylo zkoumano, zda byli turisté spokojeni se sluzbami v navstévnickém centru, nebo zda
se jim libila audio-interaktivni prohlidka. V tivodu dotazniku byli respondenti seznameni
S jeho ucelem.

Jednotlivé odpovédi byly zadavany do internetového serveru vyplito.cz, ktery
zobrazil vysledky prizkumu. Déle z nékterych dat (viz otdzka tykajici se zemé ptivodu)
byla vytvoiena kontingen¢ni tabulka pro lepsi orientaci s daty. Pro jednotlivé otazky bylo
vytvofeno grafické feSeni v podobé procentualniho zastoupeni odpoveédi a tabulka

zobrazujici ptehled otazek s poctem odpovédi, ktera je soucasti ptiloh.

4.3 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

1. Pohlavi
Graf cislo 8 zobrazuje pomér dotazanych Zen a muzu, ktefi byli osloveni pfi
dotaznikovém Setfeni. Z celkového poctu 132 dotazanych bylo osloveno 60 zen (45,45 %)

a 72 muzua (54,55 %).

2. VEék

Graf ¢islo 9 udava rizné veékové zastoupeni respondentl. Nejcastéji za pivnim
turismem cestuji Gcastnici ve véku 45-60 let. Tito respondenti tvoii velmi vyznamnou ¢ast,
z celkového poctu dotdzanych patii 43 (32,58 %) znich do této skupiny. Do druhé
nejpocetnéjsi skupiny se fadi mladi ucastnici cestovniho ruchu, neboli respondenty ve véku
15-26 let, kterych bylo jen o jednoho méné nez v nejpocetnéjsi skupiné, a to 42 (31,82%)
z celkového poctu dotazanych. Tieti nejpocetnéjsi skupinou byli vypozorovani turisté ve
véku od 27 do 45, kterych se zlcastnilo pozorovani 28,79 %. Na poslednim misté se
umistili respondenti s vékem 60 vice, téch bylo zastoupeno 6,82 %. Z grafu vyplyva, Ze
rozdily v poctu ucastnikil v prvnich tfech skupinéach je nepatrny. OvSem pocet ucastnikli

s vékem nad 60 let je oproti ostatnim rapidné klesa.
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Graf 8 - Pohlavi Graf 9 - Vék

Pohlavi Vék
m15-26
= Mus m27-45
®ena = 45-60
60 a vice
Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani

3. Vzdélani
Graf Cislo 10 ukazuje nejvyssi dosazené vzdélani vSech respondenti. 46,97 %
vSech dotazanych vystudovala vysokou skolu. 41,67 % skoncilo své studium stiedni
Skolou s maturitou a 11,36 % z celkového poctu dotazanych ma stfedni vzdélani bez
maturity. Ani jeden dotdzany neukoncil sva studia pouze zakladnim vzdélanim.

Graf 10 - Vzdélani

Vzdélani

M Stredni — bez maturity
i Stredni s maturitou

 Vysokoskolské

Zdroj: Vlastni zpracovani
4. Kde Zijete?

Otazka cislo 4 byla zaméfend na zemé, odkud respondenti pochazi. Nejvice

respondenttl tohoto vyzkumu pochazi z Némecka, a to 27 % (36 0sob) z celkového poctu

55



dotazanych. Druha nejéast&j§i zemé, ze které turisté pochazi je Svédsko, téchto turistil je
15 % (20 turistd). Na tietim misté se umistili navstévnici z Ruska, kterych se zacastnilo
pivniho turismu 17 z celkového podtu (12 %). Ctvrtou pticku obsadila Ceské republika, se
svymi 12 turisty (9 %). Turisté z CR byli nejvice z Prahy, ovem vyskytli se i turisté
z Opavy, Mc¢lnika, Kladna, Berouna a zPlzné. Dal§imi cCastymi respondenty byli
zaznamenani obyvatelé Velké Britanie a to v zastoupeni 11 navstévnika (8,3 %,) ¢i
Spojenych stati americkych, kterych bylo 10, neboli 7,5 % z celkového poctu turistl. Dalsi
respondenti byli turisté z Turecka, Kanady, Danska, Irska, a Slovenska, ktefi byli kazdy
Vv zastoupeni 2,3 %, neboli po 3 turistech. Ostatni respondenti ziji v zemich: Italie, Izrael,
Madarsko, Nizozemsko a Spanélko, vsichni zastupitelé pivniho turismu této zemé se

podileli na vyzkumu 1,5 %, coz bylo po 2 turistech z kazdé zem&. Vyzkumu se také

zucastnil navstévnik z Chorvatska, ktery byl z této zemé pouze jeden.

Graf 11 - Kde Zijete
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Zdroj: Vlastni zpracovani

5. Jaky druh cestovniho ruchu preferujete?
Na grafu ¢islo 12 je mozné vidét preferovany druh cestovniho ruchu dotdzanych.
Velké cast z dotazanych preferuje zahranicni cestovni ruch, z celkového poctu je to 81,82

%. Pouhych 18,18 % dotazanych ucastnikti radéji cestuji po zemi, ve které Zije.
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Graf 12 - Preferovany cestovni ruch

Jaky cestovni ruch preferujete?

W Domaci (cestovéni po
zemi, ve které Zijete)
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mimo zemi, ve které
Zijete)

Zdroj: Vlastni zpracovani

6. Navstivili jste jiz nékdy aktivity spojené s pivnim turismem?
Otazka cislo 6 je zamétena na to, zda dotdzani jiz nékdy navstivili aktivity spojené
S pivnim turismem. Z grafu ¢islo 6 vyplyva, Ze vétSina z nich jiz za pivnim turismem
cestovala. Z celkového poctu jsou to 2/3 Gcastnikill, neboli 66,67 procent. Zbyla tietina

(33,33 %) z respondentii nikdy nenavstivila aktivity pivniho turismu.

.....

Navstivili jste jiz nékdy aktivity spojené s
pivnim turismem?

m Ne

m Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani

7. JestliZe jste odpovédéli ano, ktery druh pivniho turismu jste navstivili?
Otazka cislo 7 souvisi s otdzkou ¢islo 6. Odpovidali na ni pouze ti turisté, kteti uz
nekdy pred tim navstivili aktivity spojené s pivnim turismem. Respondenti mohli oznacit

vice moznosti. Graf ukazuje, Ze vétSina z dotazanych, a to 75 turistd (85,23 %), jiz
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navstivila pivovar ¢i pivovary. Jako druhou nejoblibenéjsi aktivitu pivniho turismu graf
zobrazuje pivni slavnosti ¢i pivni festival. Tuto aktivitu navstivilo 36 osob, neboli 40,91 %
dotazanych. Degustace piva se jiz zGcastnilo 28 dotazanych (35,23 % respondenti).
Zbylou ¢ast tvoii 28 respondentti, neboli 31,82 % dotdzanych, coz jsou turisté cestujici za
pivnim cestovnim ruchem, ktefi navitivili pivni muzeum. Zadny respondent nenavstivil

pivni 1azné.

Graf 14 - Jestlize jste odpovédéli ano, ktery druh pivniho turismu jste navstivili?

JestliZe jste odpovédéliano, ktery druh pivniho
turismu jste navstivili?

Pivovar,pivovary [IE—— 75

Pivni slavnosti [N 36

W Celkem

Pivhi muzeum [N 28
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Zdroj: Vlastni zpracovani

8. Kde jste se dozvédéli o moZnosti navstiveni této exkurze?

Otazka c¢islo 8 je zaméfena na zdroj, ze kterého se respondenti dozvédéli o pivnim
turismu (o moznosti nav$tiveni Navstévnického centra Staropramen). Nejcastéji se
dotdzani o moznosti pivniho turismu dozvédéli na internetu, byla to vice nez
Z dotazanych — 54,55 %, neboli 72 turistd. Jako druhy nejcastéjsi zdroj, ktery dovedl
respondenty K pivnimu turismu je doporuceni ptatel ¢i znamych. Tuto skupinu tvoti 37 %,
coz je 49 navstévnikd. Jako dal$i se umistil turisticky pravodce se svymi 17,4 %, tuto
moznost zaskrtlo 23 respondenti. V hotelu se o této moznosti dozvédélo 10 (7,6 %)
dotazanych. Nejmensi podil ma cestovni kancelaf, ktera dovedla K pivnimu turismu

pouhych 1,5 % dotdzanych, coz byli pouze 2 turisté.
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Graf 15 - Kde jste se dozveédéli o moznosti navstiveni této exkurze?

Kde jste se dozveédeéli o moznosti navstiveni této exkurze?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

9. Byli jste spokojeni sprohlidkou a poskytnutymi sluzbami v tomto
navstévnickém centru?

Tato otazka zjiStovala, zda se dotdzanym libilo v navstévnickém centru, konkrétné
zda byli spokojeni se sluzbami a s prohlidkou. 46,97 % dotazanych uvedlo, ze spiSe byli
spokojeni, podobny vysledek byl u respondentil, kteti odpovédéli, ze byli spokojeni —
46,21 %. Zbylou ¢ast tvoii 6,82 %, v tom piipad¢ odpovidali, ze spiSe nebyli spokojeni.

Ani jeden tGcastnik neodpovédél, ze by se mu zde nelibilo.

Graf 16 - Spokojenost prohlidky a poskytnutych sluzeb

Byli jste spokojeni s prohlidkou a s poskytnutymi
sluzbami?

¥ Ano
M Spise ano

m Spise ne

Zdroj: Vlastni zpracovani
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10. Ktera ¢ast prohlidky se Vam libila nejvice?

Touto otazkou byla zamétena na exkurzi v Navstévnickém centru Staropramen.
Cilem bylo najit cast exkurze, kterou povazuji turisté za nejzajimavéjsi. Respondenti mohli
oznacit vice odpovédi. Graf zobrazuje, Ze nejzajimavéjsi se pro respondenty stala Varna,
S 44,7% oblibenosti, ktera byla oznacena 59 respondenty. Druhou nejoblibenéjsi ¢asti
prohlidky byla Historickd ¢ast, kterou oznacilo 28 % dotazanych, neboli 37 turistii. Na
dalSich mistech skoncil Zjednoduseny model staceni piva do lahvi, ktery se libil 25
dotazanym (19 %., Posledni ¢ast s ukazkou vyvozu piva do riznych zemi si ziskala 21
prizniveu (15,9 %), Kancelatr sladka Paspy se libila 9 turistim (6,8 %). Jako nejméné
oblibend cast exkurze z grafu vyplynula Laboratof sladka Paspy, s pouhymi 3,8 %,

oznacilo ji pouze 5 respondent.

Graf 17 - Ktera ¢ast prohlidky se Vam libila nejvice?

Ktera cast prohlidky se Vam libila nejvice?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

11. Libil se Vam elektronicky privodce?

Otazka cislo 11 zjiStuje ndzor respondenti na elektronického priivodce
(interaktivni prohlidka), ktery je provazel béhem exkurze. 40,15 % se elektronicky
pruvodce libil. Nejvice odpovédi bylo zaznamenano s odpovédi, Ze se jim tento priivodce
spiSe libil nez nelibil. Odpovéd’ spiSe ne zaznamenalo 11,36 % dotazanych. 4,55 % se tento

typ prohlidky nelibil.
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Graf 18 - Libil se Vam elektronicky pravodce?

Libil se Vam elektronicky privodce?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

12. Jste konzument piva?
Tato otdzka sleduje pocet konzumenti piva. Z grafu lze vy¢€ist, Ze zna¢na vétSina
dotdzanych patii mezi konzumenty piva. Jedna se o 74,24 %. Ptilezitostné konzumuje pivo

15,91 % navstévnikl pivniho turismu. Zbyla ¢ast, 9,85 % dotazanych, nepije pivo.

13. Ochutnali jste pivo Staropramen?
Otazka ¢islo 13 souvisi s pobytem v Navstévnickém centru staropramen. Jelikoz
respondenti odpovidali na otdzky v prostorach baru, vétSina znich béhem vyplhovani
ochutnala néjaky druh znabizeného piva Staropramen. Tuto vétSinu tvoii 82,58 %

z celkového poctu respondentd. 17,24 % pivo Staropramen neochutnalo

Graf 19 - Jste konzument piva? Graf 20 - Ochutnali jste pivo Staropramen?

Jste konzument piva? Ochutnali jste pivo Staropramen?
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Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani
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14. KdyzZ cestujete za pivnim turismem, kdo Vam zijezd organizuje?
Z grafu cislo 21 je patrné, ze téméf vSichni - 92,42 % pfi cestovani za pivnim
turismem si vSe organizuje sama. Zbylych 7,58 % preferuje, kdyz se o organizaci jejich

zajezdu postara cestovni kancelat ¢i agentura.

15. S kym cestujete za pivnim turismem?

Tato otdzka se tykd osoby, ¢i osob, se kterymi respondent cestuje za pivnim
turismem. Naprosto stejny pocet respondentll cestuje za pivhim turismem
s partnerem/partnerkou a s prateli. Tyto skupiny jsou po 46,21%. Dalsi zastoupenou
skupinou jsou osoby cestujici s rodinou, téch bylo zaznamenano 6,82 %. Pouze 1

respondent uvedl, Ze za pivnim turismem cestuje sam.

Graf 21 - Kdyz cestujete za pivnim turismem, Graf 22 - S kym cestujete za pivnim turismem?
kdo Vam zajezd organizuje?
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Zdroj: Vlastni zpracovani Zdroj: Vlastni zpracovani

16. Vyuzivate béhem cestovani za pivnim turismem néjaké dalsi sluzby? Vyberte:
Otazkou cislo 16 se zjistovalo, zda Gi€astnici pivniho turismu vyuZzivaji n&jaké dalsi
sluzby béhem jejich cestovani. V tomto piipadé bylo mozné oznacit vice odpovédi.
Nejcastéji vyuzivanou sluzbou se stala doprava, ktera obdrzela 84 oznaceni (63,6 %).
Ubytovaci sluzby vyuziva 52 %, neboli 69 ucéastnikt pivniho turismu, stravovaci sluzby 59
turistt (44,7 %.) Nejméné Ucastnici pivniho turismu vyuZzivaji sluzby pravodce. Tato

odpovéd’ ziskala 11,4% zastoupeni, oznacilo ji 15 respondentd.
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Graf 23 - Vyuzivate béhem cestovani za pivnim turismem né&jaké dalsi sluzby

VyuZivate béhem cestovaniza pivnim turismem néjaké
dalsi sluzby?

Ubytovaci sluzby I 69
Stravovacisluzby I 5o
H Celkem

Sluzby privodce N 15

Dopravu I 5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Zdroj: Vlastni zpracovani

17. Jakou dopravu pfri cestovani za pivnim turismem nejcastéji volite?

Tato otazka se tykd vyuZivané dopravy za pivnim turismem. JelikoZ podle nazori
autora vétSina respondentil odpovidala prevazné na dopravu, kterou vyuzivala béhem
cestovani za aktudlné navstévovanym pivnim turismem, tzn. do Navstévnického centra
Staropramen Vv centru Prahy, tudiz vétSina (62,9 %) odpovédéla, ze vyuziva pievazné
Meéstskou hromadnou dopravu. Téchto respondenti bylo 83. DalSim vyuzivanym
dopravnim prostiedkem je autobus (19,7 %), ktery vyuziva 26 dotazanych. Vlastni dopravu
vyuzilo 19 % dotazanych (25 respondentli). Vlak vyuzilo nejméné turistii, bylo to 12 %,
neboli 16 osob.

Graf 24 - Jakou dopravu pfi cestovani za pivnim turismem nejcastéji volite?
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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18. Navstivite v budoucnu dalsi mista spojena s pivnim turismem?

Otazka cislo 18 je zaméfend na potencidl pivniho turismu. Respondentim byla
polozena otazka, zda by chtéli v budoucnu navstivit mista spojena s pivnim turismem.
43,18 % dotazanych odpovédélo kladné, tudiz ze by tyto mista rddi navstivili.
Pravdépodobné by o tento typ turismu mélo zdjem 35,61 % respondentl. Cestovani za

pivem by se jiz neti€astnilo 21,21 % z celkového poctu dotazanych.

Graf 25 - Navstivite v budoucnu dals$i mista spojena s pivnim turismem?

Navstivite v budoucnu dalsi mista spojena s
pivnim turismem?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

19. Kdybyste si méli vybrat jeden z téchto druht pivniho turismus, ktery by to
byl?

Cilem otazky ¢islo 19 bylo zjistit, o ktery typ pivniho turismu by méli ucastnici
pivniho turismu z4jem. Otdzka byla zpracovana do konkrétnich zajezdl pivniho turismu.
Nejvice dotazanych by mélo zajem o zajezd ,,.Den v pivovaru®. Tento z4jezd by zahrnoval
navstévu pivni restaurace s konzumaci nabizenych druhii piva a typickym obcerstvenim
k pivu. Dale by nasledovala exkurze pivovaru se zkouSskou ¢epovani piva. Tento zajezd by
si vybrala 1/3 dotdzanych — 33,33 %. Na druhém misté se umistil zdjezd za pivnimi
slavnostmi, ktery obsahuje exkurzi pivovaru, soutéZze o ceny pivni turistiky, Zivou hudbu a

degustaci piva. 26,52 % dotazanych by zvolila tuto variantu. Tteti misto obsadila navstéva
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pivnich lazni. Zajezd je zaméfen na exkurzi pivovaru, ndvstévu pivni restaurace, wellness
ve form¢ pivnich lazni — koupele v pivu, maska z pivnich kvasnic, zabal zad z mlata a je
spojen s neomezenou konzumaci piva. Tento zajezd by si vybralo 21,21 % respondentd.
Nejméné zajimavy byl pro respondenty zdjezd ve formé bézné navstévy pivovaru, 18,94 %

Z nich by zvolila tuto moznost.

Graf 26 - Kdybyste si méli vybrat jeden z téchto druht pivniho turismu, ktery by to byl?
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Zdroj: Vlastni zpracovani

20. Co byste zménili v CR na pivnim turismu ¢ konkrétné na této exkurzi?

Posledni otdzka byla dobrovolna a oteviend. Pokud chtél respondent sdélit néco, co
by cht&l zménit bud’ na pivnim turismu v CR, nebo na exkurzi v Nav§tévnickém centru
Staropramen, m¢l moznost. Mezi nejcastéj$i pfipominky patiil elektronicky pravodce
béhem exkurze. Néktefi respondenti by uvitali redlného privodce, hlavné z diivodu, aby
mu mohli poloZit otazku. Dale by dotdzani chtéli vidét pivovar v redlném prostiedi, nikoliv
Vv abstraktnim prostiedi navstévnického centra. Pro nékteré turisty byla exkurze pfili§
kratka, jini by uvitali lepsi popis na webovych strankach, jak se dostat od méstské
hromadné dopravy do navstévnického centra. Dal§i navrhy se tykaly prvni mistnosti
exkurze. Nékterym respondentim vadilo, Ze bylo mdalo ¢asu na orientaci v mistnosti,
jelikoz byla zahlcena velkym mnozstvim informaci. Pro n€které Ui¢astniky byla tato Cast

nudnd a nezajimava. Cést respondentii by uvitala vétsi degustaci piva béhem exkurze.



5 Vysledky a diskuse

5.1 Doporuéeni pro zlepSeni rozvoje pivniho turismu

Pro zvySeni zajemct o pivni turismus se doporucuje vice navazat spolupraci s
externimi spole¢nostmi, jako jsou napf. restaurace, ubytovaci zafizeni, cestovni kancelaie
atd. Partnerstvi s externimi spole¢nostmi by mohlo vést ke zlepSeni potencialu pivni
turistiky.'®

Doporuceni byla zpracovana na zéklad¢ vysledkii dotaznikového Setfeni. Tato
doporuéeni by méla zvysit zajem o pivni turismus v Ceské republice.

Z vysledki je patrné, Ze zajem o pivni turismus v hlavnim mésté Ceské republiky
maji spiSe cizinci, nez Cesi. Pouze 9 % Cechii navitivilo Navitévnické centrum
Staropramen v dobé& vyzkumu, z &ehoZ je ziejmé, Ze zajem rezidentii o pivni turismus v CR
neni velky. K vyfeSeni problému by mohla pomoci zvySend propagace pivniho turismu
CR, napt. by bylo mozné vyuzit vétsi webové propagace na ¢eskych portalech cestovniho
ruchu (napf. kudyznudy.cz) ¢i se zaméfit na propagaci v novinach a ¢asopisech. DalSim
moznym feSenim by bylo vytvofit programy pro rodiny s détmi, protoze s rodinou cestuje
pouze 7 % turisti. Resenim by bylo zrealizovat napf. pivni stezky &i cyklostezky, kam by
mohly byt zafazeny napt. soutéZe 1 pro déti.

Z vyzkumu je patrné, ze drtiva vétSina turistt (92 %) si organizuje cestovani za
pivnim turismem sama. Zbylych 8 % turistl vyuziva sluzeb cestovni kancelare ¢i agentury.
Vhodnym doporu¢enim by mohlo byt vice se zaméfit na propagaci pivniho turismu
prostfednictvim cestovnich kancelafi a agentur. Cestovni kancelafe ¢i agentury by mohly
zpracovat konkrétni zajezdy do pivovara €1 za pivnimi slavnostmi, diky kterym by mohl
vzrist zajem o pivni turismus. Jelikoz nejvetsi zajem turistl je o zjezd ,,.Den v pivovaru®,
ktery by chtéla navstivit tretina z celkového poctu dotazanych, bylo by vhodné, aby
pivovary vytvafely vétsi nabidku specidlnich exkurzi spojenych se zazitkem, béhem
kterych by si mohli navs§tévnici vyzkouSet Cepovani piva, posedét v pivovarské restauraci,

ochutnat rizné druhy piv a pochutin k pivu, ale samoziejmé by tento balicek zahrnoval 1
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béznou exkurzi s vykladem z historie a vyroby. Tyto specidlni zédzitkové exkurze by
vytvarely samostatné pivovary, ale cestovni kancelafe by se mohly podilet na propagaci
turistim, kterym by mimo jiné zajistily napt. dopravu ¢i ubytovani.

Na zakladé¢ dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, ze zadny ucastnik cestovniho
ruchu, ktery jiz cestoval v minulosti za pivnim turismem, nenavstivil pivni lazné.
Predpokladem pro zvySeni z4jmu o pivni ldzné¢ by mohla byt zvySend internetova
propagace pivnich lazni, protoze vétSina turistii se o pivnim turismu dozvédéla pravé na
internetu. Déle by pomohly napt. ptispévky zdravotnich pojistoven na pivni 1azné pro
klienty, kterym je doporucen lé¢ebny zdravotni pobyt.

V Navstévnickém centru Staropramen néktefi ti€astnici kritizovali absenci realného
privodce. Na zakladé vysledkii vyzkumu by bylo dobré zavést alespon ke konci prohlidky
moznost dotazti ke konkrétni osob&. Dale se nékterym navstévnikiim nelibilo, ze exkurze
probiha pouze v abstraktnim prostiedi. ReSenim by mohlo byt vytvofit specialni exkurze,
které by zahrnovaly i navstévu realného pivovaru S privodcem. Tato exkurze by zacinala
v Navstévnickém centru Staropramen, a poté by se pokracovalo prohlidkou realné varny,
staCirny a sklepa. Diky redlnému prostiedi by navstévnici vidéli proces vateni piva, staceni
piva do lahvi a jak se pivo uchovava. JelikoZ by se jednalo o exkurze v provozu, bylo by
vhodné zavést tyto prohlidky napf. v urcité dny v mésici, kvali zajisténi bezpecnosti a
slozit&jsi realizaci exkurze.

Resenim, jak zvysit podil Eeskych turistll v Navstévnickém centru Staropramen, by
mohla byt napf. organizace pivnich degustaci s typickym obcerstvenim k pivu, €i rtiznych
slavnosti, napt. slavnostni narazeni sudu specialniho piva. Tyto specialni akce by mohly
byt realizovany jak pro Sirokou vetejnost, tak 1 v ramci napf. firemnich akci. Jako dalsi
doporuceni lze navrhnout den otevienych dveti v Navstévnickému centru Staropramen,
ktery by nesl nazev ,,.Den Sladka Paspy*, béhem kterého by se mohli turisté zucastnit
prohlidky v navstévnickém centru a ochutnat zde nabizené druhy piv €1 akcei spojit jeste
napf. s ukazkou lidovych femesel. V ramci tohoto dne by bylo vhodné zavést akci napf.
levnéjsi vstupné na prohlidku.

Z vyzkumu dale vyplynulo, ze by Gcastnici pivni turistiky uvitali lepsi popis, jak se
dostat ze zastavky MHD do navstévnického centra. Pro lepsi orientaci turistii by mohla byt
vytvofena mapa na webovych strdnkach ¢i Sipky z metra a ze zastavky tramvaji a

autobusi.
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6 Zavér

Cilem bakalaiské prace bylo zjistit sou¢asny zajem o pivni turismus v Ceské republice
a pomoci teoretickych znalosti a dotaznikového Setieni vypracovat doporuceni, ktera by
zvysila zajem o pivni turismus v Ceské republice. Dal§im cilem bylo zpracovat konkrétni
navrhy pro Navstévnické centrum Staropramen, ve kterém bylo provadéno dotaznikové
Setfen.

Z vysledkt dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze Gcastnici pivniho turismu vyuZzivaji
pfevazné internet jako zdroj informaci o pivnim turismu. Pro zvySeni navstévnosti hlavné
Ceskych turistl, kterych konkrétné do Navstévnického centra Staropramen v dobé
vyzkumu bylo pouze 9 %, byla navrZzena forma propagace na internetovych serverech
cestovniho ruchu, popt. v novinéch ¢i ¢asopisech. Dalsim dilezitym zjisténim bylo, ze
92 % ucastniki pivniho turismu nevoli jako zprostiedkovatele cestovni kanceldi ¢i
agenturu. Doporu¢enim by mohla byt vétsi propagace pivniho turismu v cestovnich
kancelatich a agenturdch. Dalsi zajimavy vysledek byl, Ze zadny z turistdi, ktery jiz
v minulosti cestoval za pivnim turismem, nenavstivil pivni ldzné. Pfi splnéni danych
doporudeni by mohla stoupnout navitévnost pivnich lazni v Ceské republice.

Navstévnické centrum Staropramen ma vyhodu ve své lokalité. Hlavni mésto Praha je
dobie dostupné 1 pro zahrani¢ni navstévniky, ktefi voli Prahu jako hlavni cil své navstévy.
Pokud by Navstévnické centrum Staropramen vyuzilo doporucenych navrhi, tak by zde
stoupla navstévnosti praveé i ze strany domacich turisti. NejzasadnéjSim doporucenim pro
navstévnické centrum by bylo zavedeni specidlni exkurze do redlného prostiedi pivovaru a
moznosti dotazli ke konkrétni osob€ po absolvovani prohlidky s elektronickym privodcem.

Ceska republika ma diky velkému mnozstvi zptisobi, jak realizovat pivni turistiku,
vysoky potencial pro rozvoj tohoto druhu cestovniho ruchu. Prostfednictvim realizace
doporuceni, kterd byla zpracovana na zaklad€ vysledkii dotaznikového Setieni, by mohl byt
o pivni turismus v Ceské republice vétsi zajem, a to nejen ze strany zahrani¢nich turistd,
ale i ze strany ob&anti Ceské republiky. Vy$§i zdjem o pivni turismus v Ceské republice by
vedl KvysSimu poctu turistd pivniho turismu a ke zvySeni penéznich prostiedkl

V cestovnim ruchu.
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Piiloha 1: Dotaznik v Ceském jazyce

Dotaznik — Pivni turismus v Ceské republice

Cilem tohoto dotazniku je zjistit viroveit pivniho turismu v CR a
zpracovat doporuceni, ktera by pomohla ke zlepseni dalsiho rozvoje

pivniho turismu. Ziskané informace budou vyuzity v bakalarské praci

,, Pivni turismus v Ceské republice .

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Vyberte pohlavi:
a) Muz

b) Zena
Vyberte vék:

a) 15-26

b) 27-45

c) 45-60

d) 60 avice

Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
a) Zakladni

b) Stfedni — bez maturity

c) Stfedni s maturitou

d) Vysokoskolské

Kde Zzijete? Napiste prosim okres:

Momentalné jste Gcastnik cestovniho ruchu, jaky druh cestovniho ruchu
preferujete?

a) Domaci (cestovani po zemi, ve které Zijete)

b) Zahraniéni (cestovani mimo zemi, ve které Zijete)

Navstivili jste nékdy predtim aktivity spojené s pivnim turismem? Napf.: pivovar,
pivni lazné€, pivovarnické muzeum, pivni festival apod.?

a) Ano

b) Ne

7

8)

9)

10)

11)

12)

Jestlize jste odpovedeli ,,ano®, ktery druh pivniho turismu jste navstivili?
a) Pivovar, pivovary

b) Pivni lazné

€) Pivni slavnosti (pivni festival)

d) Pivni muzeum

e) Degustaci piva

Kde jste se dozvédéli o pivnim turismu (o moznosti navstiveni této exkurze)?
a) Nainternetu

b) Doporuceni pfatel/znamych

c) V cestovni kancelafi

d) V turistickém privodci

e) Zmédii

f)  V hotelu

Byli jste spokojeni s prohlidkou a s poskytnutymi sluzbami v tomto
navstévnickém centru?

a) Ano

b) Spise ano

c) SpiSene

d) Ne

Ktera ¢ast prohlidky se Vam libila nejvice?

a) Historicka ¢ast

b) Laboratot sladka Paspy

¢) Kancelaf sladka Paspy

d) Varna

e) Zjednoduseny model staceni piva do lahvi

f)  Posledni ¢ast s ukazkou vyvozu piva do ruznych zemi

Libil se vam elektronicky pruvodce (audio-interaktivni prohlidka)?
a) Ano

b) Spise ano

c) Spisene

d) Ne

Jste konzument piva?
a) Ano
b) Ne



13)

14)

15)

16)

17)

¢) Piilezitostné

Ochutnali jste pivo Staropramen?
a) Ano
b) Ne

Kdyz cestujete za pivnim turismem, kdo Vam zajezd organizuje?
a) Zprostiedkovavam si vie sam
b) Cestovni kancelaf / agentura

S kym cestujete za pivnim turismem?
a) Sam /sama

b) S partnerem / partnerkou

c) Sprateli

d) Srodinou

Vyuzivate béhem cestovani za pivnim turismem né&jaké dalsi sluzby? Vyberte:
a) Stravovaci sluzby

b) Ubytovaci sluzby

c) Dopravu

d) Sluzby privodce

Jakou dopravu béhem cestovani za pivnim turismem nejcastéji volite?
a) Vlastni (automobil)

b) Autobus

c) Vlak

d) Méstskou hromadnou dopravu (metro, tramvaj,...)

18) Navstivite v budoucnu dal$i mista spojena s pivnim turismem?

19)

a) Ano
b) Pravdépodobné ano
c) Ne

Kdybyste si méli vybrat jeden z t&chto druhti pivniho turismu, ktery by to byl?

a) Bé&Zna navstéva pivovaru (exkurze)

b) Den v pivovaru — zajezd zahrnuje navstévu pivni restaurace s konzumaci
nabizenych druht piva a typickym obcerstvenim k pivu. Déle nasleduje
exkurze pivovaru, poté si navstévnik vyzkousi ¢epovani piva.

€) Pivni slavnosti — zajezd zahrnuje exkurzi pivovaru, soutéZe o ceny pivni
turistiky, zivou hudbu a degustaci piva.

d) Navstévu pivnich lazni — zajezd zahrnuje exkurzi pivovaru, navstévu pivni

restaurace, wellness ve form¢ pivnich lazni — koupele v pivu, maska z
pivnich kvasnic, zdbal zad z mlata, neomezenou konzumaci piva.

20) Co byste zménili v CR na pivnim turismu &i konkrétng na této exkurzi? Prosim
napiste:

Dékuji za Vas cas a poskytnuté informace.

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni



Priloha 2: Dotaznik v Anglickém jazyce

Questionnaire — Beer tourism in the Czech Republic

The aim of this questionnaire is to find out the quality of beer

tourism in the Czech Republic and make some recommendations that
will help to improve it. The information collected will be used in a

Bachelor’s thesis called ,, Beer tourism in the Czech Republic“.

1) Your gender:

a) Male

b) Female
2) Your age:

a) 15-26

b) 27-45

c) 45-60

d) 60 and above

3) What is your highest achieved education?
a) Elementary / primary

b) Secondary / high school without graduation (official leaving exams)
c) Secondary / high school with graduation
d) University

4) Where are you from? Please specify:

5) Since you are a participant of tourism at the moment, what kind of tourism do you
prefer?
a) Domestic (travelling within the country of your residence)

b) Foreign (travelling outside the country of your residence)

6) Have you ever visited any attractions connected with beer tourism? For example: a
brewery, beer spa, beer museum, beer festival, and so on?

a) Yes

b) No

7) If your answer is “Yes®, which types of beer tourist attractions have you visited?
a) Brewery, breweries

b) Beer spa

c) Beer festival
d) Beer museum
e) Beertasting

8) Where did you find out about beer tourism (about the possibility to visit this attraction)?
a) On the Internet

b) Friends’ recommendation
c) Atatravel agency

d) From a tourist guide

e) From media

f)  Inthe hotel

9) How satisfied were you with the excursion and with the services provided in this visitor
centre?

a) Very satisfied

b) Satisfied

c) Partly satisfied

d) Dissatisfied

10) Which part of the excursion did you like most?
a) The historical part

b) Brewer Paspa’s laboratory

c) Brewer Paspa’s office

d) The brewery

e) The simplified model of bottling beer

f)  The last part showing beer export to various countries

11) How did you like the electronic guide — the audio-visual interactive exposition?
a) |really liked it.
b) It was satisfactory.
c) | partly liked it.
d) 1did not like it.

12) Are you a beer consumer?
a) VYes



b) No b) Aday in abrewery — the tour includes a visit to a beer restaurant where you will

¢) Occasional taste different kinds of beer as well as typical refreshments served with it. This is
followed by an excursion of the brewery, and afterwards you can try tapping beer.
13) Have you tried the Staropramen beer? c) Beer festival — the trip includes an excursion to a brewery, competitions with
a) Yes

prizes, live music and beer tasting.

Visit to a beer spa — the trip includes an excursion to a brewery, a visit to a beer
restaurant, beer wellness spa - bathing in beer, beer yeast face mask, draff back
wrap, and unlimited consumption of beer.

b) No d)

14) When you travel for beer tourism, who organizes your trip?
a) Myself

b) Travel agency 20) Is there anything you would you change on beer tourism in the Czech Republic or

on this excursion? Please specify:
15) Who do you travel with for beer tourism? pecify

a) |travel alone.

b) My partner / spouse.

c) My friends

d) My family Thank you for your time and information.

16) While travelling, do you use any other services? Please choose:
a) Catering services

b) Accommodation services
c) Transport
d) Guide services

17) What means of transport do you use for beer tourism?
a) Own (car)
b) Bus — this is also a type of public transport
c) Train
d) Public transport (tram, metro)

18) Are you planning to visit any other places connected with beer tourism?

a) Yes
b) Probably yes
c) No

19) If you were given a chance to choose one of the following types of beer tourism, which
would you choose?

a) A common visit to a brewery (excursion) Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni



Piiloha 3: Tabulky- dotaznikové Setieni

Otazka ¢. 1. - Pohlavi
suma procento
muz 72 45%
zena 60 55%
celkem 132 100%
Otazka €. 2. - Vék
suma procento
45-60 43 33%
15-26 42 32%
27-45 38 29%
60 a vice 9 6%
celkem 132 100%
Otazka €. 3. - Vzdélani
suma procento
vysokoskolské 62 47%
stfedni s maturitou 55 42%
stfedni - bez maturity 15 11%
celkem 132 100%
Otazka €. 4. - Kde Zijete
suma procento
Némecko 36 27%
Svédsko 20 15%
Rusko 17 13%
Cesko 12 9%
Spojené staty americké 10 8%
Velka Britanie (Anglie) 9 7%
Dansko 3 2%
Irsko 3 2%
Kanada 3 2%
Slovensko 3 2%
Turecko 3 2%
Italie 2 2%
Izrael 2 2%
Madarsko 2 2%
Nizozemsko 2 2%
Spanélsko 2 2%
Velka Britanie (Skotsko) 2 2%
Chorvatsko 1 1%
celkem 132 100%




Otazka €. 5. - Jaky druh cestovniho ruchu provozujete?

suma procento
zahranicni 108 82%
domaci 24 18%
celkem 132 100%

Otazka €. 6. - Navstivili jste jiz nékdy aktivity spojené s pivnim turismem?

suma procento
ano 88 67%
ne 44 33%
celkem 132 100%

Otazka €. 7. - Jestlize jste odpovédéli ano, ktery druh pivniho turismu jste

navstivili
suma procento
pivovar, pivovary 75 44%
pivni slavnosti 36 21%
degustace piva 31 18%
pivhi muzeum 28 16%
celkem 170 100%

Otazka €. 8. - Kde jste se dozvédéli o mozZnosti navstiveni této exkurze?

suma procento

na internetu 72 45%
doporu€ni pratel/znamych 49 31%
v turitickém privodci 23 14%

v hotelu 10 6%

z médii 3 2%

v cestovni kancelafi 2 1%
celkem 159 100%

Otazka €. 9. - Byli jste spokojeni s prohlidkou a poskytnutymi sluzbami v
tomto navstévnickém centru?

suma procento
ano 61 46%
spiSe ano 62 47%
spiSe ne 9 7%
celkem 132 100%




Otazka €. 10 - Ktera Cast prohlidky se Vam libila nejvice?

suma | procento

varna 59 38%

historicka Cast 37 24%

zjednoduSeny model staceni piva do lahvi 25 16%
posledni ¢ast s ukazkou vyvozu piva do riznych zemi 21 13%
kancelar sladka Paspy 9 6%
laboratof sladka Paspy 5 3%

celkem 156 | 100%

Otazka €. 11 - Libil se Vam elektronicky pruvodce?

suma procento
ano 53 40%
spiSe ano 58 44%
spiSe ne 15 11%
ne 6 5%
celkem 132 100%
Otazka €. 12 - Jste konzument piva?
suma procento
ano 98 74%
pfilezitostné 21 16%
ne 13 10%
celkem 132 100%

Otazka €. 13 - Ochutnali jste pivo Staropramen?

suma procento
ano 109 83%
ne 23 17%
celkem 132 100%

Otazka €. 14 - Kdyz cestujete za pivnim turismem, kdo Vam zajezd

organizuje?
suma procento
zprostfedkovavam si vSe sam 122 92%
cestovni kancelar 10 8%
celkem 132 100%




Otazka €. 15 - S kym cestujete za pivnim turismem?

suma procento
S partnerem 61 46%
s prateli 61 46%
s rodinou 9 7%
sam/sama 1 1%
celkem 132 100%

Otazka €. 16 - Vyuzivate béhem cestovani za pivnim turismem néjaké
dalSi sluzby? Vyberte:

suma procento
dopravu 84 37%
ubytovaci sluzby 69 30%
stravovaci sluzby 59 26%
sluzby pravodce 15 7%
celkem 227 100%

Otazka €. 17 - Jakou dopravu pfi cestovani za pivnim turismem nejCastéji

volite?
suma procento
méstskou hromadnou dopravu 83 55%
autobus 26 17%
vlastni (automobil) 25 17%
vlak 16 11%
celkem 150 100%

Otazka €. 18 - Navstivite v budoucnu dalSi mista spojena s pivnim

turismem?
suma procento
ano 83 62%
pravdépodobné ano 26 19%
ne 25 19%
celkem 134 100%

Otazka €. 19 - Kdybyste jste si méli vybrat jeden z téchto druhl pivniho
turismus, ktery by to byl?

suma procento
den v pivovaru 44 33%
pivni slavnosti 35 27%
navstévu pivnich lazni 28 21%
bézna navstéva pivovaru 25 19%
celkem 132 100%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setien




Priloha 4: Mapa pivovartl v Ceské republice
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Piiloha 6: Ptehled zapsanych technickych pamatek a dalSich vyznamnych objekth

technického dédictvi souvisejicich s pivnim turismem

Piehled je zpracovan ve vybranych krajich Ceské republiky, s piihlédnutim

k vyuzitelnosti pamatek z hlediska cestovniho ruchu. Sestaveni pichledu je pfedmétem

ukolu ,,Vybrané technické pamatky pro cestovni ruch®, ktery se v prubéhu roku 2007 fesil

v Ustavu tizemniho rozvoje v Brn¢:

Kraj

Lokalita

Objekt

Popis

Jihocesky

Vyssi Brod

Pivovar

Chatrajici budovy
klasterniho pivovaru,
zalozeného pred r. 1380.
Uvnitf jsou zachovalé
pozistatky technologii.

Cesky Krumlov

Pivovar
Eggenberg

Tato budova byla postavena
podle navrhu
schwarzenberské stavebni
kancelafe a je ojedinélou
ukédzkou primyslové objektu
tohoto charakteru.

Cesky Krumlov

Pivovar
mestansky

Pivovar byl zalozen roku
1605, dnes slouzi komplex
po zdafilé konverzi jako Art
centrum, galerie a sidlo
Nadace Egona Schieleho.

Tabor

pivovar

Pivovar vznikl na konci 16.
stoleti pfestavbou vyhotelého
hradu, dnes slouzi jako hotel.

Prachatice

Stary pivovar

Pozustatky pivovaru, jehoz
existenci doklada plan z roku
1602. Plvodni renesan¢ni
budova se sgrafity, druhotné
vyuziti. Objekt se upravuje
pro spolecenské ucely.

Vimperk

pivovar

Pivovarstvi ve mésté od
sttedoveéku dokladaji arealy
pivovari méstanskeého a
knizeciho, modernizované v
19. stoleti, dnes druhotné
VyuZziti.




Liberecky

Duba

SusSarna chmele

Jedna z poslednich
dochovanych suSaren chmele
se suSicimi véZemi,
vybudovana v 2. pol. 19.
stol.

Jablonec n. Nisou -
Vrkoslavice

Pivovar

Dnesni podoba pochazi z
druhé poloviny 19. stoleti,
vyjimecny je objekt kotelny s
puvodnim zatizenim. V
soucasné dobé vyuzivana
pouze sladovna

Liberec - Vratislavice

Pivovar

Dnes se zde vyrabi pivo
znacky Konrad, které
navstévnici mohou ochutnat
v mistnim Senku.

Hodkovice nad
Mohelkou

Pivovar

Dokladem pivovarské
vystavby pocatku 20. stoleti
je Svoboduv pivovar -
mohutné zdéna stavba s
architektonicky vyrazné
ztvarnénymi priacelimi —
postavena v roce 1899.

Cesky Dub

Pivovar

Pivovar byl zrusen roku
1886. Aredl byl castecné
zbouran, dochované objekty
dnes slouzi bytovym tceltim,
Kaple chatra.

Plzensky

Myto

sladovna

Parostrojni pivovar byl
zaloZen v roce 1870, dnes
konverze na sportovni a
kulturni centrum.

Plzen - Kf¥imice

pivovar

Lobkovicky pivovar se
sladovnou vznikl v obdobi
1902 — 1906 ptestavbou
byvalého cukrovaru.

Kout na Sumavé

pivovar

Plivodni pivovar se
sladovnou vznikl v roce
1736. V roce 2006 zde byla
oteviena restaurace

S minipivovarem.




Plzen

Pivovar a
pivovarské
muzeum

Pivovar postaveny
pravovarecnym
meéstanstvem, zvany
M¢stansky, zah4jil ¢innost v
roce 1842. V druhé poloviné
19. stoleti se rozrostl ve
velky primyslovy podnik,
dnes a. s. Plzenisky Prazdroj.

Zelezna Ruda —
Hojsova Straz

pivovar

Romantické torzo pivovaru —
hvozdu sladovny, zalozeného

roku 1850, provoz ukoncen
1945.

Sténovice, Plzen

pivovar

Pivovar zahajil provoz v roce
1904, ukoncen v roce 1945.
Objekt pozdéji pattil armadg,
po roce 1989 ho do svého
vlastnictvi dostala obec,
které se podafilo najit
vhodné vyuziti a zastavit
jeho pomalé chatrani.

Zbiroh - Svabin

pivovar

Architektonicky mimotadné
kvalitni barokni novostavba
realizovana v letech 1697-
1698 podle projektu Jakuba
Antonina de Maggi. V
poloving 90. let 20. stoleti
byly objekty byvalého
pivovaru postupné
rekonstruovany na hotel,
doplnény o malokapacitni
vyrobu piva, pfestavba
zustala nedokoncena.

Ustecky

Zatec

Drehertiv pivovar

Pivovar podnikatele Drehera
byl postaven roku 1898 na
okraji mésta. Provoz
ukoncen 1948, zachovany
pramyslovy areal velkolepé
architektonicky pojaty.

Zatec

Méstansky
pivovar

Dnesni podoba pochézi z
doby modernizace ve druhé
poloviné 19. stoleti. Pivovar
je v provozu a nabizi v rdmci
prohlidky i ochutnavku
n¢kolika druhi piv.

Zatec

Sklad chmele

V objektu je umisténo
Museum chmelafstvi.




Petrohrad

Pivovar

Vystavén v letech 1862-63 v
neoromanském stylu podle
projektu J. Zitka pro hrabéte
Cernina; vyroba ukon&ena
1967.

Dé&Cin

Pivovar Podmokly

Dnesni podoba pivovarského
arealu pochazi z roku 1902.
V roce 2001 zacal vlastnik
objektu byvalé¢ho décinského
pivovaru, firma BASH,
piestavovat budovy na
velkoprodejnu potravin, vse
pro femesla, dim, zahradu a
domacnost, drobné obchody
a kancelare. Pamatkové
chranéné casti by mély
slouzit stylové siti obchodl a
sluzeb.

Ustek

Sladovna

Jako sladovna byla
vyuzivana ¢ast zamku, ktery
byl roku 1779 prodan
pravovarecnym méstantim.
Budova ma stiedovéké jadro,
detaily a klenby z pocatku
16. stol., brana dvora a
Stitové praceli z posledni
ctvrtiny 17. stoleti.

Ceska Kamenice

Pivovar

Dnesni podoba rozsédhlého
pivovarského aredlu, ktery
byl zaloZen v roce 1640, je
dokladem nékolika
stavebnich etap v ramci
roz§ifovani a modernizace
pivovaru. Provoz ukoncen v
roce 1951.

Postoloprty

pivovar

Piivodni barokni budova
vznikla v letech 1692-1695
podle navrhu vlasského
stavitele G. A. Maggiho a po
roce 1860 tu vznikly
zajimavé objekty chladirny a
varny.

Zdroj: Ministerstvo pro mistni rozvoj: Ustav tizemniho rozvoje [online]. [cit. 2016-02-16]. Dostupné z:

http://www.uur.cz/default.asp?ID=288







