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Anotace

Bakalafska prace se ve své teoretické Casti zabyva pojetim a definici pojmu talk show,
jejim vznikem a historii. Rozebird podzanry talk show a média jako hlavni komunikaéni
nastroj. Prace charakterizuje moderatora televizniho potfadu, zplGsoby moderovani a
typologii pokladanych otazek. Ddle se také zabyva publikem a socidlnim statusem hosta.
V zévéru teoretické Casti prace predstavuje zkoumané moderatory a jejich talk show.
Analytické ¢ast prace se zabyva vyzkumem a srovnanim nejznaméjsich moderatort talk
show v CR a USA. Na zakladé prizkumu vyhodnocuje tGiroven jednotlivych moderatord,

jejich odlisnosti a nedostatky a vnimani hostl z hlediska mentality a jinych zptsobt.
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Annotation

Bachelor theses in its theoretical part deals with concept and definition of talk show, its
origins and history. It also deals about talk shows and media as the main communication
tool. It characterizes moderator, they way of moderation and the typology of the questions
asked. It analyzes the audience and the guest’s social status. At the end of theoretical part
of the theses it presents the moderators and their talk show. The analytical part deals with
the research and comparison of the most known moderators in Czech Republic and USA.
Based on research it evaluates the individual level of moderators, their differences and

disparity of audience based on different mentality.
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UvVOD

Bakalafska prace se zabyva predeviim srovnanim talk show v CR a USA, jejich
nejznaméj$imi moderatory a vychazi ze zkusSenosti z cest autorky, jez stravila n¢kolik let
v zahrani¢i. Toto srovnani vychéazi jednak z odlisnych kulturnich zvyklosti, odlisnych
zivotnich postoji, ale 1 nazort. Ty vychdzeji z postoji na politickém poli, v némz hraje
USA hlavni roli, a to pfedevsim diky své velikosti a sféte vlivu na svétové déni. DalSim
zajimavym srovnanim jsou samotni moderatofi Oprah Winfrey a Jan Kraus, ktefi jsou ve
veétSing pripadll povazovani za bezkonkurencni osobnosti ve svém oboru. Samotné talk
show jsou velice odli$né ve sledovanosti, a to prfedevsim diky velikosti trhu, sponzorim
a také jazykové bariéfe. Ta hraje znacné v neprospéch Ceské republiky, kdy samotnou
talk show miize sledovat pfi teoretickém poctu necelych 16 miliont divakd, a to véetné
obyvatel Slovenské republiky. Zatimco sledovanost v USA se pohybuje v jinych fadech,
nehledé€ na to, Ze anglictina je celosvétovy jazyk, diky kterému si mohou tito divaci pustit
show po celém svéte. V praci nebude opomenut ani vyvoj samotného moderovani a talk

show, jezZ mé velmi bohatou historii.

V uvodu teoretické ¢asti se prace vénuje samotnému pojmu talk show, jeho vymezeni a
definici, vetné nastudovani literarnich pramenti. Dale se zabyva osobou moderatora
televizniho pofadu s podrobnéjsi definici moderovani, typy rozhovorti a typologiemi
pokladanych otazek. Dale se autorka zamétuje na historii talk show, a to pfedevsim tu
televizni, kterd se datuje do dvacatého stoleti. Posledni podkapitolou teoretické casti je
verbalni a nonverbalni komunikace moderatora. V analytické ¢asti prace se autorka
zaméfi na srovnani zkoumanych moderdtorii a jejich talk show. V ni jsou
charakterizovany talk show, slozeni publika, reakce divaki a typologie hostl. Analyticka
Cast se zabyva pfedevsim srovnanim kvality, irovné a nedostatkti obou moderatord. Prace
zaroven porovnava odliSnosti a chybovosti v moderovani. V neposledni fad¢ se analyticka
¢ast zabyva vyzkumem mentality z hlediska chovani a vnimani publika a jinych zpisobt.

Tyto aspekty jsou zkoumany na zakladé¢ kvalitativniho dotazniku.



TEORETICKA CAST

1 TALK SHOW

Teoreticka ¢ast obsahuje kapitoly talk show a podrobnéji se vénuje definici a historii talk
show v Ceské republice a ve svété. Déle se zabyva moderatorem televizniho pofadu
s podrobngjsi definici moderovani, typy rozhovorti a typologiemi pokladanych otazek.
Posledni podkapitola se zabyvé verbalni a nonverbalni komunikaci moderatora. Pojem
talk show vychazi z anglickych slov talk — mluvit, show — zabava. Jedna se o televizni
porad, v némz moderator zpovida své hosty, a to vétSinou za pfitomnosti publika. Hosty
jsou zpravidla znamé osobnosti ze svéta kultury, politiky, sportu ¢i z jinych zajimavych
oblasti a jejich oblasti mohou oslovit §iroké publikum.1 Inspiraci talk show 1ze najit v fadé
riznych zanrQ, jakymi jsou naptiklad zabavné a hudebni vystupy, novinové sloupky a
spolecenské rubriky, ¢i zabavné-vzdelavaci americké hnuti Chautaqua.2 Podrobné&ji se

tomuto tématu vénuji jednotlivé podkapitoly.
1.1 Definice talk show

Zatimco v britské a australské anglictiné se pouziva tento termin talk show, v britské

anglictin¢ je mozné se setkat s terminem chat show, v ptekladu televizni debata.3

Timberg od sebe odliSuje pojmy talk show a television talk show. Aby nedochdzelo
k interpretacnim neptesnostem, Timberg definuje television talk show jako tradicné
zamétenou na novinky a drama. Pozdéji se ovSem talk show stala nastrojem politika pro

ziskani vlivu. Pivodni pojem talk show tak ztratil svoji tlohu zurnalistiky.4

"OSVALDOVA, B, a J. HALADA. Praktické encyklopedie urnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN 80-
7277- 108-6, s. 186.

2 KORDA, J. Uvod do studia televize 2: Faktudlni televize a jeji Zanry, 2013, s. 46

* TRPELKOVA, D. Arts lexikon. Talk show [online]. 5.1.2013 [cit. 2017-01-23]. Dostupné z:
http://artslexikon.cz/index.php/Talk show

4 TIMBERG, M., B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 4



Témata téchto talk show mohou byt riiznd, vzdy jsou ale namifena na konkrétniho hosta.
Pod pojmem host si Ize predstavit nejen jednotlivce, ale 1 skupinu osob. Témi mohou byt
umélecké skupiny, sportovni tymy, majitel¢ firem ¢i spolupracovnici, n€kdy i skupiny

osob, které maji mezi sebou n&jakou konkrétni spojitost.5

V takové situaci je moderator znevyhodnén, je v menSiné¢ a musi se snazit otazky
rovnomeérné rozde€lit mezi hosty. Pokud je pfitomen pouze jeden host, moderator rozhovor

vede a nachéazi se v ném v dominantni roli. Jeho hlavnim cilem je pobavit divaky.

Talk show mulze rovné¢Zz mit formu call-in show (call-in — pfivolat), kdy posluchaci
telefonuji pfimo do studia a pokladaji hostim otazky.6 Rozhovor je zaloZen predevsim

na exkluzivité hosta, nejde pfitom o aktualni osvétu ¢i poskytovani novych informaci.7

ustfedni postavou. Nezalezi, zda moderator pracuje s tématy senzacnich novinek nebo
vaznych politickych vysilani, kvality moderatora ptimo ovliviiuji zabavni faktor samotné

talk show.&

Podle Timberga existuje pcét nepsanych pravidel vétSiny tradicnich talk show. Lze je
povazovat za obecné platna, nebot’ dalsi talk show na evropském kontinentu z n¢ho

vychézeji:

Moderator je sttedobodem pofadu. Samotny moderator vSak cely pofad nevytvafi, podili
se na ném i scéndristé, dramaturgové a rezisér. Lze tedy fici, Ze samotny moderator je

jedinou znamou osobnosti, a¢ ma za sebou tym desitek lidi.

Talk show se odehrava v ,pfitomném case“. To jednoduSe znamend, ze méa atmosféru
zivého vysilani, i kdyz se nataci predem. Moderatofi se snazi onu Zivou atmosféru navodit

slovnimi obraty tak, aby mél divak pocit, Ze je opravdu soucasti zivého vysilani. Mezi

> TIMBERG, M., B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 4

® Arts lexikon. Talk show [online]. [cit. 2017-01-23]. Dostupné z:
http://artslexikon.cz/index.php/Talk show

7 REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-717-8926-7, s.
257

8 Types of Talk Shows [online]. Leaf Group, ©1999-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.ehow.com/about 7227990 types-talk-shows.html



takové obraty muze patfit naptiklad , dnes jsme se tu sesli — vy v sale i doma u
obrazovek...” Na zivost téchto potadi je kladen duraz, podobné¢ jako tomu je u

sportovnich ptenost ¢i zpravodajstvi.

Dtlezitd je intimita mezi moderatorem a hostem, mezi moderdtorem a publikem. Je
zalozena ptredevSim na osobnich tématech a neformdlni atmosféfe. Pouzivany jazyk je
zpravidla proloZen nespisovnymi vyrazy, dal§imi charakteristickymi znaky jsou
spontanni reakce moderatora, ¢asto az nekorektni humor, ktery by ve formalni konverzaci

nebyl tolerovan apod.

Moderator komunikuje s divaky pomoci jejich pfimého osloveni ¢i diky rekapitulaci

z minulosti.

Slova rovna se penize. Z ekonomického pohledu je talk show levny potad s velkym
potencidlem ziskat loajalni publikum. Nejvétsi polozkou v rozpoctu je honoréf
moderatora. Hosté berou pozvani jako moznost zviditelnit se. Velkym zdrojem zisk se

tak stava televizni reklama.

Spontaneita. Pofad ma budit dojem Zivého vysilani a bezprostfednosti rozhovoru
moderatora s hostem. OvSem i samotny pofad ma piisna pravidla, a to pfedevsim kvuli
licencim, komerénim pozadavkim apod. Prakticky to znamena, Ze scénaf, vybér témat i

pravdépodobna linie rozhovort jsou predem piipraveny.’
1.2 Televize a talk show

Televizi lze chéapat jako audiovizudlni médium, kde sehravd vyznamnou roli zvuk.
Sledovani televize byvd doprovazeno jak dal§imi ¢innostmi v doméacnosti, tak i
soubéznym vyuzivanim dalSich médii. Diky tomu je kladen diraz predevSim na zvuk,
nebot’ divaci Casto televizi ani nesleduji, ale pouze poslouchaji. V televizi tak casto

dochazi k opakovani vidéného na obrazovce jesté v ramci dialogu.'

® KORDA, J. Uvod do studia televize 2: Faktudlni televize a jeji zanry, 2013, s. 45-48
""KORDA, J. Uvod do studia televize 2: Faktudlni televize a jeji zanry, 2013, s. 45



Takové porady lze oznalit jako zvukové, tedy zalozené na komentafich, dialozich a
rozhovorech. Mimo sitcomtl ¢i telenovel sem spadaji publicistické potady, televizni kvizy
a talk show. Podle tohoto typu televizniho potadu je pojmenovana cela kategorie, ktera

jen doklada dilezitost samostatné zvukové stranky.''

Jako inspirace talk show slouZi jiné medialni Zanry a aktivity. Samotnd talk show ma

v sob€ schovanych nékolik variant zanri, které jsou nésledujici:

* Varieté — hudebni vystoupeni, ¢asto bez pevného zacatku ¢i konce a logického sledu.

Tyto prvky jsou vyuzivany v talk show jako prokladani rozhovort s hosty.

* Spolecenské rubriky a novinové sloupky — odkazuji na lehce bulvarni charakter, na

rozebirani osobniho Zivota zndmych osobnosti a spolecenskych udalosti kolem nich.

* Debatni rozhlasové magaziny — rozhovory s vyznamnymi osobnostmi z oblasti
spolecenského Zzivota. Charakteristickymi rysy jsou odleh¢eny jazyk, informativni
charakter a osobnéjsi vztah k hostiim, ktery se projevoval z pocatku pouze v rozhlasu,

pozdéji se prenesl do televiznich dokumentt a talk show.

* Chautauqua — Americké hnuti pfelomu 19. a 20. stoleti, které vystupovalo v zabavné
vzdéelavacich pfedstavenich na venkové. V prubéhu dni se odehravaly prednasky,
rozhovory a vystoupeni z fad ucitelti, intelektual, duchovnich, ale i bavici ¢i
muzikantii. Tyto aktivity byly sméfovany béznému obyvatelstvu. Jistou analogii
s dnesni podobou talk show lze najit pomérn¢ snadno. Rovnéz se snazi piiblizit
rozhovory a zivoty z fad hosti béznym divakiim. Rozhovory jsou casto vedeny
formou populdrni osvéty, pfi niz ma moderator moznost ptat se na mnohdy

nepiijemné otazky, vzdy vak s cilem zaujmout a pobavit divaka.'”
1.2.1 Historie talk show v USA

Televizni talk show jsou datovany do dvacatého stoleti. Piivodné byly talk show

zaméfovany na novinky a drama. V roce 1954 pfisli Steven Allen a Jack Paar s pofadem

11 .
Tamteéz
2 KORDA, J. Uvod do studia televize 2: Faktudlni televize a jeji zanry, 2013, s. 46-47



The Tonight Show, ktera se stala legendarni a dodnes bézi na americké stanici NBC (The
National Broadcasting Company). Tento potad byl piivodné vysilan ve staté¢ New York a

pozdgji se jeho popularita rozsifila po celé USA."

Dalsi vyraznou postavou v déjinach talk show byl v 60. a 70. letech Johnny Carson
s poradem The Tonight Show Starring Johnny Carson, ktery silné ovliviioval americkou
popularni kulturu. Moderator Carson byl v tehdejsi dobé oceniovan predev§im pro svou
schopnost pohotové reagovat na odpovédi svych hostli a pozdé€ji se stal pro dalsi

z moderatort velkym vzorem (Letterman, Leno atd.)."*
Pozd¢ji zaznamenala rozmach bulvarni forma talk show, a to tabloids talk shows.

Dnes je tento zanr nejvice rozvinuty v USA a predevsim diky Siroké nabidce poradi je

jednim z hlavnich prvkl zabavy v zemi.
1.2.2 Historie talk show v CR

Historii talk show v Ceské republice lze sledovat aZ po roce 1989, kdy se zacala televizni
kultura ptiblizovat té zapadni, kterd jiz n¢kolik desitek let fungovala. Pro srovnani byl
v americkych televizich Zanr talk show zastoupen pfiblizné 15 — 20 % vecerniho vysilani,
a to predevsim v 50. letech az do pocatku 70. let. Historii talk show lze dohledat v této
dobé€ slozité, nebot’ byla vnimana ptedevSim jeji nizkondkladova vyroba v cCasto se

opakujicim sledu. Z tohoto dtvodu nebyla archivovana."

Potadi typu talk show bylo v poslednich 20 letech pouze nékolik. Je to dano oproti USA
pfedev§im mensim poctem divéaki, obyvatel, celebrit ¢i znamych osobnosti, poc¢tem

televiznich kanala apod.

Jednou z prvnich a nejznaméjsich je talk show Na plovarné s Markem Ebenem. Nazev
poradu vznikl diky prostoram zrekonstruované prazské Obcanské plovarny, kde se

puvodné natacely prvni dily. Pozd¢€ji se nataceni presunulo do pohodlnéjsich prostor,

B TALK SHOWS [online]. 2013 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.museum.tv/eotv/talkshows.htm

" TIMBERG, M., B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 6-7
1 KORDA, J. Uvod do studia televize 2: Faktudlni televize a jeji Zanry, 2013, s. 46



nazev vSak tomuto pofadu zlistal stejny. Samotné natdCeni neni nijak omezené a po
sestiihani ma jeden dil pfiblizn€ 25 minut. Jedna se piedev§im o klidné povidani se

zajimavymi lidmi z celého svéta. Tento potad tedy neni zaméfen pouze na Ceské hosty.
16

DalSim podobnym potfadem byla talk show Bandnové rybic¢ky (vysiland také jako
Bananové perlicky ¢i Bananové hvézdicky). Moderatorka Halina Pawlowska se

objevovala se svoji talk show na televiznich obrazovkach v letech 1999 az 2007."

Talk show Michala Prokopa odstartovalo nové milénium ve vefejnopravni televizi.
V potadu vystupovali krom& moderatora také dva hosté, se kterymi byl veden rozhovor
zaroven. Zvani byli osobnosti z vetejného zivota, umélecké sféry, sportovci apod. Dvojici
hostti vzdy pojila vice ¢i méné tenka nit spole¢nych zajmi, zkusenosti ¢i udalosti. Potad

skongil v roce 2013.'%

Uvolnéte se, prosim je dalSim pofadem talk show, respektive late night talk show.
Povidani se odehrava pied divaky a talk show je zaloZena na osobnosti moderatora.
V jednom dile talk show se vystfidali zpravidla tfi hosté, z nichZ prvni dva byli vefejné
znami. Tteti host byl z pravidla zajimavy a né¢im vyjimecny z fad vefejnosti. Od roku

2004 do roku 2010 bavil tento porad divaky na televiznich obrazovkach."

Jan Kraus se v roce 2010 pfesunul na jiny vysilaci kanal s novym nazvem potadu, a to
Show Jana Krause.”’ Role moderatora a podrobngjsi charakteristika show je uvedena
v nasledujicich kapitolach, které se vénuji hlavnimu tématu této prace, a to srovnani

moderatora Jana Krause s Oprah Winfrey.

1 Na plovarné - Ceskd televize: Na plovarné s Markem Ebenem [online]. © Ceska televize, 2017 [cit.
2017-01-27]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/1093836883-na-plovarne/

" Bandnové rybicky (1999) | CSFD.cz [online]. POMO Media Group, ©2001-2017 [cit. 2017-01-27].
Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/252586-bananove-rybicky/prehled/

' Krdsny ztraty [online]. POMO Media Group, ©2001-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/194468-krasny-ztraty/prehled/

¥ Uvolnéte se, prosim [online]. © Ceska televize, 2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/1176221164-uvolnete-se-prosim/210522161800023/?vso=oporadu
0 Show Jana Krause [online]. POMO Media Group, ©2001-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/282571-show-jana-krause/prehled/



O rok pozdéji za¢al znamy moderator Karel Sip uvadét televizni talk show s nazvem
Vsechnoparty. Hosty této show jsou znadmé osobnosti z oblasti kultury, sportu a
spolecenského Zivota. Moderator vtipné glosuje zazitky a historky hostil a pfidava své
vlastni zkuSenosti. S&m moderator uvadi, ze diky této show se setkal s celou fadou
zajimavych lidi, avSak ne se vSemi se mu podafilo navazat ten spravny kontakt pfi
rozhovoru. Za vinu to vSak pfiklada pouze sob€, nebot’ se oznacuje za toho, kdo je jakozto

, v , ’ 21
moderator zodpovédny za vedeni rozhovoru.

Mr. GS je jedna z poslednich novych talk show, ktera se na televiznich obrazovkéch
objevila. Samotna zkratka GS v sobé€ skryva prvni pismena piijmeni zndmé moderatorské
dvojice Richarda Genzera a Michala Suchanka. Tato show ma pouze za cil pobavit
divaky. Jedna se o jedinecny potad, s hostem totiz mluvi dvojice moderatorti. Vzajemné

se oba moderatofi vtipné doplituji a nijak si v rozhovorech s hosty nepiekazeji.*
1.2.3 PodZanry talk show

Podzanry jsou urovany jednak ¢asovym rozvrhem vysilani, dale moderatory a divaky,
kteti spole¢né utvareji identitu dané talk show. Timberg rozliSuje tii rtizné druhy talk

show, pfedevsim na zdkladé doby jejich vysilani:
* Late night talk show
¢ denni talk show za ti¢asti divaki
e ranni magazin.”

Clenit talk show lze rovnéz z hlediska zaméfeni. Dle webu ehow.com jsou rozliSovany

talk show podle zamétend:

e Talk show ve formé rozhovoru,

! Vsechnopdrty [online]. © Ceska televize, 2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10090925908-vsechnoparty/

* Mr. GS [online]. POMO Media Group, ©2001-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/239814-mr-gs/prehled/

3 TIMBERG, M. B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 6-7



* politické talk show,
¢ talk show zalozené na Zivotnich situacich,

o komedialni talk show.**

Talk show ve formé rozhovoru

Pii rozhovoru hostitel mluvi s osobnostmi &i odborniky na zakladé jejich vybéru. Casto
se host objevi v interview vzhledem k nadchéazejicimu chystanému projektu ¢i filmu,
zatimco akademicti pracovnici se objevuji v rozhovorech v momenté, kdy jejich predmét

odbornych znalosti ptichazi do médii v souvislosti s udalostmi vysilanych zprav.>
Politické talk show

Tento typ talk show slouzi pfedevS§im k tomu, aby politici a odbornici diskutovali o
politickém déni v zemi. Politickd show se stavd o to sledovanéj§i v momenté
prezidentskych voleb a dal§ich vyznamnych udalosti na poli politiky. Obecné jsou tyto

talk show vysilany v nedéli rano a odpoledne.*
Talk show zaloZené na zivotnich situacich

V téchto talk show se objevuji hosté, aby diskutovali o problémech, které se déji v jejich
zivotech. V mnoha ptipadech tyto rozhovory ukazuji soucasnou senzaci slozitych vztahti
a intrik. Mnoho téchto talk show zahrnuje béhem vysilani hlasité vybuchy rozruSenych
hostt, ktefi se stavaji jesté¢ vice rozruSenymi, kdyZz jsou konfrontovani s ptateli nebo

blizkymi, ktefi jim n&jakym zptisobem ukiivdili.”’

* Types of Talk Shows [online]. Leaf Group, ©1999-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.ehow.com/about 7227990 types-talk-shows.html
5 Tamtés
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Komedialni talk show

Tento typ talk show ziskaval na popularité¢ v uplynulych letech. Hostitel poskytuje
v téchto komickych talk show medidlni komentai k aktudlnimu déni, ke skandalim
celebrit a dalSim vyznamnym tématim k diskusi. Show je zaméfend predevSim zédbavné

a pouéng, v niz ma humor piednost pred obsahem zprav.”®
The early-morning news talk magazine show

Tato show byva vysilana v rannim ¢i dopolednim vysilacim ¢ase. Jeho hlavni funkeci je
informovat divaky o novinkdch a zajistit jejich zabavu. Naplni programu jsou informace
o pocasi, o doprave, aktudlni zpravodajstvi ¢i rozhovor s hosty ve studiu. Pofad tohoto
typu slouzi pfedevsim jako zvukova kulisa u snidané tém divakam, ktefi se chystaji rano
do prace. V Ceské republice do této kategorie spada Snidané s Novou. Ta nabizi i své
motto: ,,Snidané s Novou vas uspésny start do nového dne! Porad si nenechte ujit kazdé

vevr «29

V USA patfi do této kategorie The Today Show.*
The daytime audience-participation show

DalSim subzanrem je The daytime audience-participation show, ktery na americkém
kontinentu proslavila nejznamé&;jsi protagonistka formatu Oprah Winfrey jeji The Oprah

Winfrey Show.”!

Potad byl vysilan v letech 1986 az 2011. Oprah Winfrey se snazila vyuzit televizi tak,
aby zménila lidem Zivoty a umoznila jim ukézat svét v jiném svétle. Se zndmymi hosty
rozebird predevSim Zenskd témata, celebrity, vztahy, socialni problémy, globalni
vyhlidky, ale i soucasné déni. Diky své empatii a citlivému jedndni si ziskala divaky a

pomohla svym hostim se otevfit svétu tak, jak by to za normdlnich okolnosti pred

** Types of Talk Shows [online]. Leaf Group, ©1999-2017 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.ehow.com/about_7227990_types-talk-shows.html

¥ Sledujte porad Snidané s Novou [online]. © CET 21 SPOL. S R.0., 2012 [cit. 2017-01-28]. Dostupné
z: http://novaplus.nova.cz/porad/snidane-s-novou/

% TIMBERG, M., B.. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 2

3! TALK SHOWS [online]. 2013 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.museum.tv/eotv/talkshows.htm



televiznimi obrazovkami neud¢lali. Jeji talk show byva nékdy piipodobiiovano ke

skupinové terapii.>>

DalSim vyznamnym moderatorem v této oblasti je Phil Donahue se svym potadem 7he

Phil Donahue Show.>

Phil Donahue a Oprah Winfrey byvaji zatazovani i do kategorie tzv. tabloid talk shows.
Nézev tohoto typu show lze ptelozit jako ,, bulvarni . Hraji v ném velkou roli emoce a je
velmi socialné zalozen. Témata Casto byvaji senzacni, ale i kontroverzni. Nejznamé&;jsi typ
této show je Jerry Springer show. Dal§imi znamymi moderatory tohoto typu show jsou

Jenny Jones a Ricky Lake.*

Role moderatora a podrobngj$i charakteristika show je uvedena v nasledujicich
kapitolach, které se vénuji hlavnimu tématu této prace, a to srovnani moderatora Jana

Krause s Oprah Winfrey.
Late night shows

Tento zanr je v USA nejpopularnéjsi. Pofad je vysilan v pozdnich vecernich hodindch
(Late night — pozdni noc) a je zamétfen zejména na film, hudbu nebo zdbavu. Pozice
moderatora je zde typickd pozice za stolem, od které¢ho zpovida své hosty. Ti jsou
zpravidla usazeni na velkém gauci. Format pofadu obsahuje prvky talk show a ¢astecné i
stand up comedy, diky Givodnimu proslovu moderatora. Casty je i hudebni doprovod ¢&i
tanecni vystoupeni. Ve studiu je pfitomna doprovodna kapela ¢i vystupuji umélci z fad
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zpévakl nebo tanecniki.

Jednim z nejznaméjsich moderatort této show je Davit Letterman a jeho potad Late show,

diive znam pod ndzvem Late night. Divaci v tomto potfadu ocenuji predevSim ironicky

vvvvvv

2 0 poradu | Oprah show [online]. © FTV Prima, spol. s r.0., 2017 [cit. 2017-01-28]. Dostupné z:
http://love.iprima.cz/porady/oprah-show/o-poradu

3 Phil Donahue Biography [online]. A&E Television Networks, 2017 [cit. 2017-01-28]. Dostupné z:
http://www.biography.com/people/phil-donahue-9542194

34 TIMBERG, M., B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 2.

3 TIMBERG, M., B. Television Talk: A History of the TV Talk Show, 2002, s. 6-7



moderatorti Ernie Kovacse a Steva Allena.”® Dalsim piikladem tohoto typu pofadu je Jay

Leno a jeho The Tonight Show.”’

Late Night with Conan O’Brien (pozd¢ji ptejmenovana na The Tonight show) je dal§im
ptikladem talk show tohoto typu. Moderator Conan O’Brien piisobi v této roli jiz od roku
1993. Pozdgji byl tento potad piejmenovan podle jeho moderatora, jednoduse Conan.*®
Timto typem pofadu se inspiroval i Jan Kraus, ktery z n¢ho ptevzal celou fadu prvkl do

své talk show.

36 Tamtéz
37 TALK SHOWS [online]. 2013 [cit. 2017-01-27]. Dostupné z:
http://www.museum.tv/eotv/talkshows.htm

¥ Conan | Watch TV Online | Live and On Demand | CTV [online]. Bell Media Television, 2017 [cit.
2017-01-28]. Dostupné z: http://www.ctv.ca/Conan
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2 MEDIA JAKO NASTROJ KOMUNIKACE

V této podkapitole je definovan pojem média, déle je charakterizovano televizni vysilani

a tvorba zabavnych poradi.
2.1 Definice pojmu média

Média jsou prostfedkem zabavy, nositeli dilezitych informaci a nedilnou soucasti naseho
svéta. S jejich pomoci lze prezentovat a interpretovat svét a déni kolem nas. Média
pomahaji utvafet dne$ni moderni digitalni svét. Jsou ale zaroven také vyznamnym
zdrojem moci, ktery je tfeba si uvédomit. Média maji tzv. aktivni ,,predkladaci* funkci.

Jak bude toto sdéleni piijato, zavisi rovnéz na piijemci.*’

Samotna pestrost a ¢etnost sdéleni prostfednictvim médii, ktera se na piijemce vali ze
vSech stran a kterd zahrnuji rizné formy komunikace a ndhledy na svét, mize vést az
k tzv. ,,symbolickému pietizeni®. Tento jev je charakterizovan tak, ze ¢lovek nezvlada
promyslet a vzit za své, coz se dle Thompsona projevuje tak, Ze si vybird a jen maly
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kousek, jez ptijme do svého zivota.

Thompson déle zdiirazituje presvédceni, ze 1idé nejsou zcela ztraceni v zaplave informaci
z médii a nejsou tak odsouzeni k pasivnimu piijimani. Naopak se lidé musi naucit
vyrovnavat s mnozstvim medidlnich sdé¢leni, filtrovat a tfidit informace, které jsou

dilezité pro zivot.
Thompson vymezuje téchto zakladnich pét aspektii medialni komunikace:

* Neodd¢litelnost vyvoje medidlni komunikace a medidlniho primyslu — DileZzita
spojitost organizaci, které se zabyvaji vyuZzitim modernich technickych

prostfedkii pro produkci.

¥ THOMPSON, J., B. Média a modernita: socidlni teorie médii. Praha: Karolinum, 2004. Medialni
studia. ISBN 80-246-0652-6, s. 17
40 Tamtéz
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* Komodifikace symbolickych sdéleni — Komodifikaci je mysleno zhodnocovani.
A to jak symbolické (hodnota moralni ¢i osobni), tak ekonomické (smefovani na

trh). Toto zhodnocovani se 1isi v tom, o jaké médium se jedna.

e Strukturovany predél produkce a piijmu symbolickych sdéleni — Odd¢leni

kontextu produkce od kontextu piijmu a jednosmérny informacni tok sdéleni.

* Rozsifena dostupnost sdéleni v prostoru a ¢ase — Ti, ktefi produkuji, jsou zpravidla

vzdaleni v prostoru i ¢ase od téch, ktefi piijimaji sdéleni.

* Dostupnost medidlniho primyslu pro piijemce — Medialni komunikace je
oznacovana za zcela specifickou situaci, pfi niz dochéazi k predkladani informaci
k pfijemcim. Pribéh této interakce se zcela odliSuje od vétSiny interakci
probihajicich v zivoté. Tento typ interakce dnes patii do kazdodenniho zivota a

bez ngj si lze Zivot jen t&zko predstavit.*'
2.2 Charakteristika televizniho vysilani

Meédia jsou vyznamnou soucdasti spoleCenského Zivota. Jsou hlavnimi nositeli informaci
a predstavuji hlavni zdroj zdbavy. Média jsou soucasti reality, kterou formuji a pretvari
zaroven. Jejich vliv je pfedmétem diskuse mediélnich teoretikil, nicméné je tieba jim

vénovat pozornost. Mezi nejvlivnéjsi a nejoblibengjsi patii prave televize.

Televize se dle Denise McQuaila stala globélni instituci a zaroven vytlacila ostatni
medialni instituce z hlediska obliby, rozifenosti a spoleenské prestize.” Spole¢né
s dneS$nim rozvojem socialnich siti a internetu lze toto tvrzeni jiz davno povazovat za

pfekonané, byt jistou analogii v ném jisté najit lze.

Televize byla po svém uvedeni na trh prezentovana jako druh zdbavy podporujici rodinny
zivot a moznost zabavy pfimo z pohodli domova. Televize se brzy zaclenila mezi rodinné

aktivity a soucasn¢ je svym zpisobem i promeénila. Velkd ¢ast televizniho programu ve

4 THOMPSON, J., B. Média a modernita: socidlni teorie médii. Praha: Karolinum, 2004. Medialni
studia. ISBN 80-246-0652-6, s. 26
2 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. ISBN 80-7178-200-9, s. 38
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svych zacatcich byla vénovana spotfebé nejriznéjsich produktl, a to véetné televizniho
obsahu. Tim doslo k vyrovnani poc¢ate¢niho odporu k tomuto druhu zébavy. V USA navic
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pomohla upevnit roli této zemé, ktera je zaméfena piedev§im na spotiebu.

Televizi tak 1ze oznacit za nejvyznamnéjsi socialni Cinitel, protoze je zdarma, dostupna
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vSem, sledovat televizi 1ze z pohodli domova a nevyzaduje Zadnou zvlastni schopnost.

Televize méd své pfednosti i sva omezeni. Vyhodou je moznost slevovani piimého
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ptrenosu, tedy udalosti v ase, v némz se d&ji.

Dalsimi moznostmi televize je vyuzivani Siroké skaly symbolickych prvk, a to jak audio,
tak vizudlnich. Oproti této autenticnosti chybi ale nékteré podstatné prvky, oproti

interakei tvaii v tvat (naptiklad dotyk &i pach). *

Dulezitym prvkem televizni zdbavy jsou pravé televizni osobnosti. Jsou to lidé, které je
mozno vidét na televiznich obrazovkach, o nichz Ize mluvit jako o slavnych ¢i
popularnich. Z hlediska interakce, kterou je mozno vidét na televiznich obrazovkach,

rozliSuje Thompson tyto zékladni ti typy:
* interakce tvari v tvar — situace z bézného zivota

* zprostiedkovana interakce — telefonicky hovor, psani dopisu apod., pii némz je
omezené mnozstvi symbolickych prvkid a hovor je zamétfen na konkrétniho

jednotlivce

* zprostfedkovana kvaziinterakce — tato interakce je typickd pro socidlni vztahy,

;- ry £ , . 4
které jsou vytvareny médii masové komunikace.”’

¥ CROTEAU, D. a W. HOYNES. Media society: industries, images, and audiences. 3rd ed. Thousand
Oaks, Calif.: Pine Forge Press, 2003. ISBN 0761987738, s. 187.

“ RENZETTI, C., M. aD., J. CURRAN. Zeny, muzi a spolecnost. Praha: Karolinum, 2003. ISBN 80-
246-0525-2, s. 186.

45 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. ISBN 80-7178-200-9, s. 38
46 THOMPSON, J., B. Média a modernita: socidlni teorie médii. Praha: Karolinum, 2004. Medialni
studia. ISBN 80-246-0652-6, s. 76 — 77.

4 THOMPSON, J., B. Média a modernita: socidlni teorie médii. Praha: Karolinum, 2004. Medialni
studia. ISBN 80-246-0652-6, s. 73
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2.3 Tvorba zabavnych poradi

Do této kategorie zabavnych potadii 1ze zatadit soutézni potfady, reality show, talk show,
galaveCery Ci estrady. Televizni zébava je velice specifickd, stejné jako je netypicka
scendristika v této oblasti. Jednd se pfedev§im o konzumni a rychloobratkové zbozi.
Samotnym psanim scénait pro tento typ zabavy je z tohoto divodu opovrhovéano. V USA
jsou takové porady déleny na dva typy, podle toho, ke kterym se scénéf pise (,,scripted™)
a ke kterym nikoliv (,,unscripted*). Takto oznacovany jsou takové scénare, jez slouzi jako

podklady k natageni.*

V cCeském prostiedi se pro zabavné potady pisi scénafe, a to velice podrobné, se vSemi
vystupy moderatorti ¢i dialogli. Scénaf si piSe moderator sam ¢i scénarista, ktery ma za
ukol vymyslet, jak bude pofad moderovan a co se bude dit. Tietim zplisobem je
koordinace scénaristy a moderatora. Moderator obdrzi od scéndristy scénaf a sdm se ho
snazi upravit a vylepsit svymi postiechy a vtipky. Tato spoluprace se jevi jako nejlepsi,
nebot’ dojde ke zkvalitnéni chystaného obsahu jesté¢ pied jeho odvysilanim. Jini
moderatoii ovSem cekaji na scénaristu a hotovy scénar ,,odiikaji“. Bohuzel timto
pfistupem trpi kvalita scénéfe, a to zejména v situaci, kdy moderator zapomene ¢i vynecha

kus textu.”’

U televizni zabavy zpravidla piSe scénar jednotlivec ¢i dvojice. Nebyva zvykem, jako u

b&zné dramatické tvorby, e by autofi pracovali jako tym.”
2.3.1 Moderator televizniho poradu

Tato podkapitola ptiblizuje podrobnéji ulohu moderatora v televiznim poradu. V prvni
Casti obsahuje pojeti a definici moderovani, druha ¢ast se zabyva typy rozhovort a
pokladanymi otdzkami. Tteti ¢ast se zaméfuje na projevy moderatora, a to verbalni a

nonverbalni komunikaci.

* DOCEKALOVA, M. Tviirci psani pro kazdého. Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-3017-2, s. 131.
49 ry
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2.3.2 Pojeti a definice moderovani

Slovo moderéator je odvozeno od latinského ,,moderator*, coz znamena vladce, spravce,
krotitel ¢i usmériiovatel. Definici moderatora nabizi encyklopedie praktické Zurnalistiky,
podle niz je moderator privodce potradu. Jde o tvir¢i osobnost, kterd ma schopnost
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improvizace podpofenou Sirokym spolecenskym rozhledem.

Za moderatora byva oznaCovan ten, kdo vede rozhovor s vice osobami ¢i kdo uvadi
zpravodajsky potad. V ptipad¢ talk show se spiSe pouziva pojem hostitel, ktery zve do

svého potfadu hosty.

Moderatora lze oznacit za prostfednika mezi pofadem a publikem. Tato role prostfednika

pomaha divakiim udrZet si dojem nezéavislého pozorovatele.

Zabavné potrady jsou vétSinou spojeny s omezenou mnozinou moderatort, 1ze diky silné
vazbé na porad oznacit moderatory za tvafe potadii. Pro divéka je to moznost, jak si na

danou osobu piivyknout a vybudovat si k ni blizsi vztah.>

Popularitou televizni moderatofi dosahuji v oc¢ich divaku statusu celebrit. Jedna se tedy o
spojeni véhlasu a spolecenského uznani. Popularita moderatorti vznika casto proto, Ze se
pravidelné objevuji v televizi ¢i v rozhlasovém vysilani. Pokud se vSak piestanou na
televiznich obrazovkach objevovat, jsou velmi rychle zapomenuti, protoze v piipade
moderatort je jejich status celebrit vybudovan vice na cetnosti vyskytu na obrazovce nez
na spolecenském uznani. U profesi v oblasti médii dochéazi k velké fragmentaci, a tak

s r v: 10 v . . e v , 53
osoby pracujici v této branzi diisledné trvaji na jejich odliSovani.

' OSVALDOVA, B. a J. HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.,
roz§. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7, s. 33.

2 HOLLAND, P. 1996. When a woman reads the news., In: Turningit On-areader in women and media,
Helen Baehr, Ann Gray (ed.). New York, London: Arnold, Martin's Press, 1996. ISBN 0340632208, s.
117.

3 JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. Vyd. 2. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-
4,s.77-78.
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Moderatofi zastavaji misto na hranici mezi publikem a televiznim pofadem. Nepatii tedy
ani jedné strané, nabizeji se ale jako prvek identifikace, pomoci n¢hoz mohou byt
informace pochopeny. Divéaci jsou udrzovani v pozici pozorovateld, ktefi maji odstup od
toho, co se ve skutecnosti d¢je. Identifikace miZe ptesahovat i do jinych oblasti nez pouze
informovani a interpretace zprav. Piikladem mohou byt piedstavy o idedlu krasy,
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spoleCenské piijatelnosti, Zenskosti a muznosti atd.

Moderatofi by méli byt energicti a sebevédomi, aby zaujali divdkovu pozornost od
zacatku potadu. Jejich ukolem je zajiStovat logickou, plynulou a pfirozenou navaznost
pfedavanych informaci. Moderator svymi vsuvkami vytvaii ur¢itou show, do niz zahrnuje
sebe 1 divaky a situuje se do role privodce. Dillezitd je rovnéz profesionalita a
divéryhodnost moderatora, kterd je vytvarena nejen vystupovanim, vzhledem, dikci ¢i
dobrym piehledem. OvSem tato diivéra mize byt pouze odrazem v ,,matném skle*, které

tito lidé vkladaji mezi sebe a divaky.”

Snahou komerénich stanic byva vSeobecné fakt, aby vice zélezelo divakovi na tom, kdo
program uvadi, nez na tom, co je jeho obsahem. U televiznich moderatori se tato uroven
vySplhala do neuvéfitelnych rozmér. Tito lidé denné vystupuji na televiznich
obrazovkach pfed masami lidi. Divaci je tak poustéji do svého soukromi a tito moderatoti
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se stavaji soucasti jejich zivota.

Tvar a hlas jsou polovi¢nim spoleenskym stykem. Moderatofi predstavuji v o€ich divaka
bezpecnostni pojistku, Ze jsou to oni, kdo mohou ménit svét. Svou sebejistotou, eleganci
a informovanosti vsugeruji divakiim pocit, ze i kdyby bylo nejhif, tak oni jsou tady a

poradi, co délat dal.”’

>4 HOLLAND, P. 1996. When a woman reads the news., In: Turningit On-areader in women and media,
Helen Baehr, Ann Gray (ed.). New York, London: Arnold, Martin's Press, 1996. ISBN 0340632208, s.
117.

» VAGNER, L. Televizni zpravy - psychicky ndtlak?. Praha: Argo, 1997. ISBN 80-7203-180-0, s. 106-
108.
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2.3.3 Typy rozhovori a typologie pokladanych otizek

Piiprava pfedem ptipravenych rozhovoru se vyznacuje jistou asymetricnosti, kterd je
patrna v rozd¢leni roli na tazajiciho a dotazovaného. Moderator v roli tdzajiciho poklada
otazky hostovi, tedy dotazovanému, na které host odpovida. Dle povahy potadu a
domluvy hosta s tvlirci jsou otazky predem zndmé ¢i neznamé. V ptipad¢ medialniho
rozhovoru je moznost seznameni se pfedem s pokladanymi otazkami, stejné tak jako
odmitnuti odpovédi. Specifické podminky asymetrického rozhovoru predstavuji porady
typu talk show. Pfi nich neni striktné oddélené kladeni otazek a odpovédi, ani hierarchie

nadfazenosti moderatora nad hostem.”®

Postup piipravy rozhovoru je mozné Clenit na tfi ¢asti. V té prvni je vybran host, s nimz
bude veden rozhovor. Druhou ¢asti je shromazd’ovani informaci o daném hostovi a o
tématu, na ktery ma byt rozhovor veden. Pokud je dany host siln¢ specializovany
v konkrétni oblasti, ziskdva moderator alespoil zakladni pfehled o problematice, aby mohl
smysluplné¢ vést rozhovor. Pokud je cilem rozhovoru pobaveni divakl a nikoli ziskani
odbornych informaci, 1ze ziskat nad hostem ptevahu. Posledni ¢ast piipravy rozhovoru je

zvoleni vhodnych otazek a jejich poradi.”

Pro sestaveni poradi otazek neexistuje jednoznacna klasifikace. PfedevS§im na zakladé
nestejnych motivll zkoumani otdzek vznikaji rizné druhy ¢lenéni. Otazky lze rozclenit

na:

* Otazky ano/ne,

* faktické otdzky informacéniho charakteru (kdy, kde, kdo, co, ...),
* otdzky s publicistickym charakterem — tzv. explikacni (proc),

* teoretické/komutativni otazky,

* oteviené otazky — nejednoznacné,

* uzaviené otdzky — jednoznacné.

¥ MACHACKOVA, E. 1981. Rozhovor s vyznamnymi osobnostmi. In: Nase fe¢, 1981, ro¢. 64, s. 23-33.
% MIKULASTIK, M. Komunikacni dovednosti v praxi. 2., dopl. a pteprac. vyd. Praha: Grada, 2010.
Manazer. ISBN 978-80-247-2339-6, s. 138-139.
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V souvislosti s pfipravou rozhovoru lze otazky clenit dale do 15 kategorii: primarni
(hlavni), rozvijejici, oteviené, uzaviené, piimé, nepiimé, vécné, osobni, neutrdlni,
tendenéni ¢i fidici, otazky feSici problém, otazky zavadé¢jici a nevhodné, napovédné a

podnécujici, parafrazujici a hypotetické.”
2.3.4 Nonverbalni komunikace moderatora

Neverbalni komunikace spolu s dalSimi faktory formuje prezentovani moderatora
v médiich. Jedna se o sdélovani beze slov. Byvd oznacovan také jako mimoslovni ¢i

nonverbalni komunikace.

Hlavni charakteristikou nonverbalni komunikace je jejich podvédomy charakter a nemusi
byt fizend zcela védomé. Neverbalni komunikace je dopln¢k ke komunikaci verbalni,
pfipadné jako jeji dokresleni. Na zéklad¢ této komunikace mohou byt vytvoreny usudky
o rozpolozeni cloveéka, protoZze nonverbalni komunikace je cCastecné tvofena i

v 61
podvédomim.
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mimiky jsou pfekvapeni, strach, znechuceni, zlost ¢i roz¢ileni, radost ¢i $tésti a smutek.

Prostfednictvim mimiky si mize divak u televizni obrazovky dokreslit pfedstavu o
rozpolozeni daného moderatora. Projev emoci prostiednictvim mimiky vSak mize byt

zkreslovan kulturnimi ¢i socidlnimi pravidly.

DalSim projevem neverbalni komunikace je pohled a o¢ni kontakt. Ten slouzi jednak
k vyjadieni vztahu mezi osobami, a také k udrzeni pozornosti. Gestikulace a gesta
dokresluji verbalni komunikaci, ale v nékterych piipadech ji dokonce zcela nahrazuji.

Mize se jednat o souhlasné kyvnuti hlavou nebo méavnuti rukou na rozlouc¢enou.

Mimo oc¢niho kontaktu ¢i gest je dalSim projevem neverbalni komunikace poloha téla.

Pfedmétem zkoumani vSak neni poloha jednotlivych ¢asti téla, ale celkovy vyraz, ktery

60 MIKULASTIK, M. Komunikacni dovednosti v praxi. 2., dopl. a pteprac. vyd. Praha: Grada, 2010.
Manazer. ISBN 978-80-247-2339-6, s. 139-140.

' LEWIS, D. 1993. Tajnd re¢ téla. Praha: Victoria Publishing, 1993. ISBN 80-85605-49-8, s. 66.

82 Emotion, Mimik & die Evolution: Die Wurzeln der Gefiihle: Die Wurzeln der Gefiihle [online]. [cit.
2017-05-11]. Dostupné z: https://www.dasgehirn.info/denken/emotion/die-wurzeln-der-gefuehle/
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lidské télo vysila do svého okoli, a to prostfednictvim tii zdkladnich poloh: stoj, sed, leh.
Jednotlivé Casti téla zaujimaji urCité postaveni vzhledem k zékladni poloze a vysilaji
informace svému okoli. Pfikladem mutze byt ptatelsky postoj v pfipadé hovoru, tedy
mirnym naklonénim téla doptedu, tsmévem, o¢nim kontaktem a nenucenym postojem.

Naopak v ptipadé sezeni je uzavieny postoj definovan zkiiZenymi konéetinami.”

Celkovy dojem moderatora dokresluje celkovy vzhled a obleceni. Prvni dojem z dosud
nepoznané osoby silné ovlivituje dalsi chovani vii€i ni. Utvéien je predev§im na zakladé
celkového vzhledu, proto nemusi jejich vzhled na televiznich obrazovkach korespondovat

se vzhledem v osobnim Zivotg.
Mimoslovni komunikaci 1ze rovnéz €lenit podle toho, které ¢asti téla se tyka:

* Kinetika — sledovani pohybt celého téla,

* gestika — zaméfena na pohyby a postaveni prstl, pazi, nohou a hlavy,
* mimika — zaméfena na pohyb svalll v oblieji,

* vizika — zaméfena na pohyb o¢i, vicek, obo¢i a o¢niho kontaktu

* haptika — zamétena na vyznam dotekd,

* proxemika — zaméfena na vyznam vzdalenosti,

. v . .. , v 64
* postrurologie — zam¢fena na postoje a pozici celého téla.

Neverbalni komunikace je podminéna fadou individualnich faktorii, mezi které 1ze zaradit

napiiklad vék, temperament, pohlavi, vychovu, socialni tiidu, uroven socializace apod.®
2.4 Medialni dialog

Medialni dialog je pro ucely praktické¢ prace velice dulezity. Jednd se o hlavni
komunikacni prvek, kterym je utvaren celkovy raz talk show. Sledovani moderatora
v konfrontaci s hosty generuje velké mnozstvi aspektl ke zkoumani. Mezi takové aspekty

patii napfiklad spisovna fe¢, slovni zasoba, uplatiiovani ¢i poruseni zdvoftilosti, uzivani

% LEWIS, D. 1993. Tajnd ie¢ téla. Praha: Victoria Publishing, 1993. ISBN 80-85605-49-8, s. 142.
% VYMETAL, J. Priivodce tispésnou komunikaci: efektivni komunikace v praxi. Praha: Grada, 2008.
Manazer. ISBN 978-80-247-2614-4, s. 56.

0 VYMETAL, J. Privvodce tispésnou komunikaci: efektivni komunikace v praxi. Praha: Grada, 2008.
Manazer. ISBN 978-80-247-2614-4, s. 55 - 56.
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specifickych vyrazovych prosttedki apod. Pro podrobné zkoumani je nejprve nutné
pfesné urcit a definovat, v jakém prostfedi dochazi k vyuzivani nejen vySe zminénych

aspekta.
2.4.1 Definice pojmu medialni dialog

Pojem dialog je odvozen o feckého slova dialogos, tedy rozmluva. V ptivodnim slova
smyslu znamena rozhovor dvou osob nebo postav, vyménu nazort ¢ kontakt.”® Jedna se
o jednu z hlavnich komunikacnich forem k dorozumivani mezi lidmi. Zékladnim znakem
dialogu je krom¢ minimalné¢ dvou ucastnikli také stfidani jejich roli. Kazdy z nich
postupné prechazi z role mluvéiho do role posluchace a naopak. Mluvéi v daném
okamziku mé komunikacni roli, jeho dialogovy partner ma roli pfijimaci. Tyto pozice si

pak v pribéhu dialogu vyménuji. Je-li tcastnikem dialogu vétsi pocet osob, cely systém
vvvvvv 7

Nejznaméjsi formou medidlniho dialogu je interview, z anglického jazyka piekladano
jako schiizka ¢i rozhovor. Jedna se o cilenou vyménu otazek a odpovédi. Jednotlivi aktéii
takového rozhovoru maji jasné urcené role, a to tazatele (moderatora) a respondenta
(hosta). V celém dialogu tak vystupuji pouze oni dva. Tento zanr je vyuzivan ve
zpravodajstvi ¢i publicistice. Televizni interview muze byt vysilano zivé ¢i miize byt
pfedtocené a sestiihané. Spojenim obrazové a zvukové slozky musi byt zachovéan

chronologicky pribéh.®®

Mimo interview muze byt dal$im medidlnim dialogem napfiklad diskuse, beseda, debata
nebo polemika z oblasti kultury, politiky, sportu, spolecenského zivota apod. Moderator
ma vsak zpravidla k dispozici dva a vice hostli, v nékterych ptipadech byva pocetné

posilena i role moderatora.

66 OSVALDOVA, B. a J. HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.,
roz$. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7, s. 50.

 MULLEROVA, O. a J. HOFFMANNOVA. Dialog v c¢estiné. Miinchen: Otto Sagner, 1999, 259 s.
Specimina philologiae Slavicae, Bd. 120. ISBN 38-769-0703-9, s. 13.

68 OSVALDOVA, B. a J. HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. 3.,
rozs. vyd. Praha: Libri, 2007. ISBN 978-80-7277-266-7, s. 93.
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Medialni dialog je ve své mluvené podobé velice pfimy a okamzity. Komunikaéni
partnefi jsou na sebe schopni reagovat rychle, spontanné a jejich komunikace je spojena

totoznou situaci.””
2.4.2 Aspekty pojmu medialni dialog

Medialni dialog je v nékterych typech poradli zalozen na konfliktu. Toto tvrzeni ale
odporuje pivodnimu piedpokladu, Ze dialog je veden na zéklad¢ spoluprace dvou
komunikac¢nich partneri. Komunikace mezi dialogovymi partnery probiha na zaklad¢ tzv.
kooperac¢niho principu. Jedna se o obecné pravidlo pro vedeni dialogu a zvoleni vhodné
formy a obsahu pro sdélovani skute¢nosti. Gricetiv princip (dle amerického filosofa H. P.
Grice) je vysvétlovan jako spoluprace s komunikacnimi partnery a formulaci replik tak,
jak si to zada konkrétni situace. Tento kooperacni princip byl pak jesté jeho autorem

doplnén o tzv. konverza¢ni maximy:

* maxima kvantity — poskytnuti pouze tolik informaci svému komunika¢nimu
partnerovi, kolik je v tu chvili potieba.

* maxima kvality — vynechédni véci v komunikaci, které nejsou ni¢im podlozené.

* maxima relevance — povinné mluveni o konkrétnich tématech a pfili§ od nich
neodbihat

. o , . , . v 7 . r s 71w 70
* maxima zpiisobu — poskytnuti jasného, jednoznaéného a srozumitelného vyjadieni.”

Tato pravidla pozdéji rozsifil britsky lingvista Geoffrey Leech o tzv. princip zdvofilosti.
Ten je v komunikaci stejné dilezity jako koopera¢ni princip, navic se tyto dva principy

vzajemné¢ prolinaji. Jedna se o tyto principy:

* maxima taktu — snaha o maximalni prospéch a minimalni ztrata partnera komunikace
* maxima velkorysosti — snaha o maximalni ztraty a minimalni prospéch sebe sama
* maxima uzndni — omezeni kritiky partnera na minimum, projev co nejvétsiho uznani

a ocenéni

% MULLEROVA, O. a ]. HOFFMANNOVA. Dialog v ¢estiné. Miinchen: Otto Sagner, 1999, 259 s.
Specimina philologiae Slavicae, Bd. 120. ISBN 38-769-0703-9, s. 16.

"MULLEROVA, O. a J. HOFFMANNOVA. Kapitoly o dialogu. 1. vyd. Praha: Pansofia, 1994, 94 s.
ISBN 80-858-0429, s. 37
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* maxima skromnosti — posileni kritiky sebe sama v rozhovoru a minimalizace ocenéni
a pozitivniho hodnoceni sebe sama

* maxima shody — omezeni neshod na minimum a maximalni snaha rozvoje shody
mezi sebou samym a partnerem

* maxima sympatie — potlaceni apatie a snaha o maximalni rozvoj sympatii mezi sebou

a partnery.71

Z vyse uvedeného vyplyva, ze pokud se k sobé komunikujici chovaji nezdvorile,

komunikace pfestava fungovat a vzajemna kooperace se stava nemoznou.

Ani jeden s uvedenych principi nema univerzalni platnost. Kazda kultura se odlisuje
svymi zvyklostmi, chépani principi zdvofilosti se tedy muze odliSovat. Tyto vySe
zminéné principy lze chéapat spiSe jako idealni stav a model komunikace dialogu, kterym

by se jeho ucastnici méli fidit.
2.4.3 Publikum a socialni status hosta

Medialni dialog je zalozen na komunikaci dvou osob, mluv¢iho a posluchace, ktefi se
pravidelné stfidaji ve svych rolich. V piipad¢ interview a médii toto pravidlo neplati, at’
uz jde o rozhlas nebo televizi, vzdy je cela komunikace smétovana k divakovi. Medidlni
dialog pfestava byt dialogem pfirozenym, to znamend tvaii v tvaf, a spiSe se stava
dialogem pro tieti osoby, posluchage &i divaky u televiznich obrazovek.”” Samotni hosté
maji rizny socialni status. Tento pojem je vysvétlovan jako pozice ¢i postaveni daného
cloveka ve spolecnosti. Aspektl, které tento spolecensky status utvari, je celd fada (vek,
narodnost, vzhled, vzdélani, zaméstnéani, popularita, apod.). Pro vedeni rozhovoru miize
prave socialni status byt dalezitym prvkem, ktery ovliviiuje pfedevsim moderatora, a tak

se muze podoba celého rozhovoru podstatné zménit.

""MULLEROVA, O. aj. HOFFMANNOVA. Dialog v ¢estiné. Miinchen: Otto Sagner, 1999, 259 s.
Specimina philologiae Slavicae, Bd. 120. ISBN 38-769-0703-9, s. 146.

> CMEJRKOVA, S. a J. HOFFMANNOVA. Jazyk, média, politika. Vyd. 1. Praha: Academia, 2003, 258
s. ISBN 80-200-1034-3, s. 85
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3 ANALYTICKA CAST

V kapitole €. 3, analytické ¢asti, si pfedstavime jednotlivé moderatory a jejich talk show.
Budeme se zabyvat vlivem jejich show na divéky, rozdily, tykajici se mentality publika

a jejich pasobenim.
3.1 Predstaveni Jana Krause

Vyslovi-li se v Ceské republice jméno Jan Kraus, vétsina lidi si vybavi ponékud
sarkastického moderatora mensiho vzristu, ktery se za kazdou cenu snazi ve své vecerni
show ziskat co nejpikantnéjsi informace ze svych hostl. Tyto informace ziskava ponékud
kuriéznim zptsobem, neboji se zesmésnovani a nema v podstaté kapku studu. Zmini-li
se jeho porady, v minulosti se jednalo o show Uvolnéte se, prosim, nyni o Show Jana
Krause. Jan Kraus ale neni pouze moderator. Je to pfedevsim Cesky herec, dale publicista,
dramatik, podnikatel a rezisér. Vystudoval gymnazium s maturitou, absolvoval kurz
danového poradenstvi a G€etnictvi, kterému se chtél v budoucnu vénovat. Jeho cesta ale
nakonec vedla k umélecké kariéfe. Co se tyce filmové kariéry, té se vénoval predev§im
pfed sametovou revoluci. VétSina filmd, ve kterych mizeme Jana Krause spatfit, jsou
pravé z této doby. Po sametové revoluci se zacal vénovat predev§im zminovanému
moderovani a povolani bavice. Divadlo mu ale i pfesto bylo velmi blizké. Jednim
z dtvodl, pro¢ dal prednost této profesi, je financni ohodnoceni. Dale se mu
nezamlouvalo, Ze mu natad¢eni zabere mnoho c¢asu a nedostane okamzitou zpétnou vazbu,
kterou si tak moc uziva. Kromé moderovani a hrani se vénoval i rozhlasovému vysilani.
Ve vsech svych poradech je povazovan za pon¢kud nelitostného a ostrého bavice, ktery
svou ironii a sarkasmem dostadva své hosty i publikum do velmi nepiijemnych situaci.
Nékteti lidé ho obdivuji, jini odsuzuji. Jeho Castokrat Skodoliby, ironicky a zly humor
divaky odpuzuje, a proto se ¢asto setkdva s obrovskou kritikou. Nejednou se stalo, Ze by
néjaky z potenciondlnich hostli ucast odmitl, zejména ze strachu a mozného zesmesnéni.

Sam Jan Kraus ale tyto vytky odmita a nesouhlasi s nimi.
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,, Ten strach, ktery ze mé lidé maji, maji vlastné sami ze sebe. Ja jsem jenom prostrednik.
Ja si myslim, Ze jsem nikdy nikoho v téch svych poradech neznicil tim, co jsem mu rekl ja.

T U4 v evele L7 v . . w73
Ti lide se vzdycky znicili tim, co rekli oni sami. *

3.1.1 Struktura poradu

Znéma talk show- Show Jana Krause, jak jiz bylo zminéno vyse, navazuje na neméné
znamy pofad Uvolnéte se, prosim, ktery byl vysilan na vefejnopravni televizi CT.
Bohuzel ale doslo k neshoddm, tykajicich se vybéru hostl show, a proto byl potad na
Ceské televizi ukonéen a pieveden na televizni stanici FTV Prima. Potad byl zaroveii
pfejmenovan a novym nazvem show se stal Show Jana Krause. Obé show lze klasifikovat
jako late-night talk show. Castokrat se lze setkat se srovnavanim s americkou show
Davida Lettermana — Show Davida Lettermana, kterd je vysilana americkou televizni
stanici CBS. Jan Kraus ve své Show Jana Krause pfebird vystupovani svych americkych
vzori. Prave jako zminény David Letterman je pan Kraus usazen za velkym stolem, jeho
hosté usedaji po jeho pravici a rozhovory mohou zacit. V pozadi scény divaci spatii obraz
nocni Prahy a na scén¢ je také spatfena kapela, dopliujici prostfedi a pomahajici doladit
celou atmosféru potadu. Kapela je umisténa mimo zabér hlavni kamery. Televizni divaci
tedy nevidi cely pribéh vystoupeni kapely, které mohou spatfit divaci ptimo ve studiu.
Cela show zacina ptichodem moderatora, ktery pronese pokazdé odlisny uvod, tykajici
se sou¢asné problematiky v CR v nejriizngj§ich oblastech. Tento uvod je vzdy proveden
ve stylu Jana Krause, tedy glosovanim a zesmésiiovanim. Jakmile se Jan Kraus usadi za
svlj masivni stil, zesmésnuje nynéjsi déni predevsim z oblasti medii. V ptivodni show
Uvolnéte se, prosim byly na zac¢atku poradu ¢teny absurdni titulky z ¢eskych denikl a
bulvart, coz pan Kraus pfevzal od zndmého moderatora talk show Jaye Lena. Poté
nasleduje ptedstaveni prvni ze tii osobnosti, které si moderator do show pozval. Jedna se
0 osobnosti nejznaméjsi, ale zdroveit méné znamé. Dulezité je, aby byl divak pfimo ve
studiu i u televiznich obrazovek patiicné pobaven. Vefejn¢ znamé osobnosti jsou zvany
Castéji. V show se ale divak miiZe setkat s osobou, ktera ma neobvykly konicek, netradicni
zalibu nebo tfeba neobvyklou dovednost. Jednim z nejvétSich rozdili mezi ceskou a

americkou talk show je to, ze Show Jana Krause neni ptenaSena zive. Dal$im z rozdili je

B Jan Kraus [online], [cit. 22.01.2015].Dostupné z www: http://azcitaty.cz/citaty/jan-kraus/
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napiiklad to, ze Kraustiv potad je vysilam “pouze* jednou tydné, zatimco potady v USA
jsou vysilany kazdy vsedni den ve vedernich hodinach. Cmejrkova (2007) o pofadu Jana
Krause piSe: ,,Moderator Jan Kraus je konverzacné¢ mnohem tvrdsi, agresivnéjsi,
ironizujici a bfitky, jen v ojedinélych ptipadech dava svému hostu moznost zachovat si
tvat a daleko cast&ji jej naopak vyvadi z miry, irituje nebo pfimo trapi.“ Potfad pana
Krause tim ale ziskava neocenitelnou dynamiku, diivtip a sviznost. Moderatorovy vtipné

a provokativni komentafte jsou pro jeho show vice nez typické.
3.1.2 Prostfedi a usporadani interiéru

Interiér a jeho uspotadani zlstalo témét stejné jako u predchidce, poradu Uvolnéte se,
prosim. Nejvetsi dominantou je masivni dievény stll, za kterym sedi moderator, k némuz
je kolmo naklonén rudy gauc¢, kam usedaji host¢ a kde jsou zpovidani. Zminéné
uspotfadani ma dilezity psychologicky vyznam. Zatimco moderator je prakticky schovan
za masivnim stolem, Gc¢inkujici jsou vystaveni publiku v celé své krase. Jejich pohyb je
v podstaté omezen na minimum. Dulezitym psychologickym faktorem je zarovei i fakt,
pocit jeho nadfazenosti. Jan Kraus se ale timto faktem netaji. Co se tyce rozdili mezi
pfedchlidcem a nynéj$i show, malickosti by se zde naSly. Drobné zmény byly
zaznamenany predevsim v kulisach a pozadi za moderatorem. V plivodni show Uvolnéte
se, prosim bylo obménéna pozadi s fotografii no¢ni Prahy za zed’ s motivy cihli¢ek a jasné
svitici zarovky, které napaditym zpisobem vykresluji nddhernou fotografii Prazského
hradu. Toto je povazovano za velmi piijemnou a pozitivni zménu, kterd svou dominanci
umociiuje dilezitost a krasu hlavniho mésta. Veskeré zmény, které v novém potradu
nastaly, Ize charakterizovat jako posun do divadelnich sfér a podob. Co se ostatnich kulis
a interiéru tyce, vSe zlstalo prakticky pfi starém. Kapelu Davida Krause nalezneme opét

v levé ¢asti divadla v nepfimém kamerovém zabéru.

3.1.3 Pruabéh nataceni

Televizni show Jana Krause se natdci kazdy ¢tvrtek v 19 hodin v prostorach Divadla

Archa v Praze. Celkové vefejné nataceni trvd zhruba hodinu a pil, v televizi je pak
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odvysilana sestfihana verze potadu, jez zabere okolo 50 minut. Moderator nejprve piijde
do salu, pfivita divaky a pozada je, aby si vypnuli své mobilni telefony a nepotizovali
zadné fotografie ani audiovizudlni zdznamy z natdCeni. Tato promluva je z hlediska
problematiky medidlniho dialogu velice zajimava, jelikoz Jan Kraus tuto fe¢ vede pouze
k divakim, jez jsou pfitomni piimo v divadle. Jsou tedy jedinymi piijemci podané
informace. Po tomto kratkém vystupu pana Krause nésleduje jiz samotné nataceni, kdy
Kraus opét vita divaky a vSe probiha tak, jako by byl na scéné poprvé. V tomto piipade
jsou ale piijemci jak divaci v divadle, tak divaci u televiznich obrazovek. Dochazi tedy
ke smiseni dvou okruhii publika. V této pasazi je moderator k divakiim u televiznich

obrazovek velmi adresny.

Poté¢ dochdzi ke glosovani aktudlniho déni, konkrétné k udalostem, tykajicich se zejména
Ceské republiky. Vyjimeéné Kraus komentuje ale i aktualni déni ze svéta, pokud to ma
velky vyznam i pro nas, obéany CR. Jednim z nejéast&jsich témat je samoziejmé politika,
kterou si Kraus tak moc oblibil. Toto odvétvi zpravidla pokazdé nemilosrdné zkritizuje,
odsoudi a zesmésni. VSechno ale vylici velmi trefn¢ a humorné. Po tomto druhém
proslovu moderator useda za svlij masivni stl a bere do ruky tablet. Dfive se jednalo o
papiry A4, ze kterych Cetl. Z tabletu pfedc¢ita nejriznéjsi zpravy, které byly jakkoliv
oznaceny za zajimavé. Jedna se o témata vSeho druhu. Nej¢astéji jde o velice kuridzni ¢i
az bizarni zpravy ¢i titulky. Kazda z téchto zprav je zaroven zobrazena na velké televizi,
umisténé pfimo za moderatorem. Své c¢teni doprovédzi svymi vtipnymi vsuvkami a
komentafi, jez maji Castokrat velmi ironicky charakter. Jakmile zpravy docte, sviij pohled
sméruje ke kapele Davida Krause, ktera tuto kapitolu uzavie doprovodnym zvukem, a
dochazi k pfivitani prvniho hosta. Jest¢ pfed tim, nez ale prvniho hosta pfivita, Kraus
polozi otazku smérem k divakim piimo v divadle. Otdzka zni, zda je pfitomen pan
Odvarka. Pan Odvarka je jeden z nejznaméjsich divakid této show, tcastnil se zatim

kazdého nataceni, pti cemz vynechal pouze jeden specialni dil v New Yorku.

Uvodni &ast kazdé epizody, tedy Krausova promluva k divakiim a &teni zprav, maji
charakter monologu. Zarovei €ini z tohoto pofadu na poli ¢eskych talk show jasny unikat,
protoze moderator se pii téchto vystoupenich vyjadiuje k tématlim spolecensky kulturnim
a politickym . Timto zptisobem dava najevo, jak velky ma piehled, a specialni diraz klade

na to, aby tomu stejnym zpiisobem porozumél i samotny divék. Celkovy potad tedy lze
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rozdélit na dvé €asti, monologickou a dialogickou. V monologické ¢asti se moderator
obraci na publikum a jejich porozuméni, v dialogické ¢asti postupné probihaji rozhovory

s pozvanymi hosty.
3.1.4 Projev Jana Krause

Jak jiz bylo zminéno, cely potad tak n&jak stoji a zavisi na samotném moderatorovi a jeho
projevu. On je tim hlavnim diivodem, pro¢ ma jeho talk show takovou sledovanost a pro¢
ji divéci sleduji. Jan Kraus je pii svych rozhovorech velmi pohotovy a vzdy ,,nad véci®.
Jen opravdu malokdy se necha né¢im rozhodit. Kdyz uz se tak ale stane, velmi efektivné
tuto situaci vyuzije k tomu, aby cely dialog pisobil tak, jako by to tam patfilo. Pro jeho
projevy jsou nejtypictéjSimi prvky asertivita, sarkasmus, pro nékteré ¢asto i arogance a
nadfazenost. Kraus byva ve svém projevu velmi uvolnény, neformélni a asto ponékud
razny. Jeho humor je jednoduchy, ale velice trefny. Z hlediska volby vyrazovych
prostfedkii moderator kombinuje hovorovou a obecnou Eestinu, a to s velkou Cetnosti
nespisovnych vyrazl. Kraus se takto vyjadiuje a chovd zamérné. Celému poradu tento
projev dodava jistou pfirozenost a zdbavnost. V krajnich ptipadech se Kraus neboji pouzit
1 nechvalné a vulgarni vyrazy. Z prvki nonverbalni komunikace je pro Krause velmi
typické pouzivani mimiky a gest. Velmi Casto a velmi vyrazné zveda oboci, upien¢ se
divd na své hosty a predvadi az velmi ojedin€élé mimické vyrazy. Témito vyrazy
moderator doprovazi své reakce. Casto tyto reakce doprovazi hlasitym a okézalym
smichem, ¢imz d&va najevo, Ze celd véc je velice humorna a je potieba se na ni divat
s jistym nadhledem. Velkou roli hraje také gestikulace rukou. Kraus s velkou oblibou
poklada ob¢ své ruce na okraj rudého gauce hned vedle hosta, coz pro nékoho miize byt
projevem neformalnosti. Jiné to muize samoziejmé také znervoznét. Pro zddraznéni
velkého udivu Kraus poklada svou ruku piimo na ¢elo a timto pohybem naznacuje, Ze si
ho prave otird. V jinych ptipadech méa moderator ruce polozené na stole a poklepavanim
do ného naznacuje jistou potfebu a nalé¢havost lepsiho a srozumitelnéjSiho vysvétleni

ur¢itého vyroku hosta.
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3.2 Predstaveni Oprah Winfrey

Oprah Winfrey, celym jménem Oprah Gail Winfrey je pravdépodobné nejznamé;jsi
americkou moderatorkou televizni talk show. Nevénuje se ale pouze moderovani.
Winfrey je zaroveil hereckou, spisovatelkou a vydavatelkou casopisu. Je
nékolikanasobnou drzitelkou ceny EMMY a byla nominovana na Oscara. Je povazovana
za nejbohatsi Afroamericanku 20. stoleti a za nejvétsi afroamerickou filantropkou vSech
dob. Velmi casto je oznaCovana za nejvlivné€js$i svétovou celebritu. Nejednou ji jeji
kolegové i fanousky presvédcovali o tom, aby kandidovala na Gfad prezidenta Spojenych
stath americkych. Oprah Winfrey se narodila ve venkovské ¢asti Mississippi svobodné
nactileté matce, ale vyrastala na samot¢ se svou babickou. Vyrustala ve velmi chudé a
ptisné roding. I v celkové zchudlé oblasti se Winfrey dokazala prosadit nejriiznéj$imi
zpusoby. Byly to pro ni ale velice neradostné ¢asy. Oprah se pozd¢ji doznala, Ze byla od
svych deviti let opakované znasililovana svym strycem, bratrancem a mat¢inym pfitelem.
Jeji matka o téchto obvinénich nechtéla viibec nic slySet. Na misto toho porodila dalsi
dceru a syna. Dcera se pozd¢ji predavkovala kokainem a syn zemiel na AIDS. Dlouhé
roky zneuzivand Oprah kradla své matce penize, aby udrzela krok s majetnéjSimi
spoluzéky. Ve ctrnacti letech sama ot¢hotnéla a porodila. Dité ale kratce po porodu
zemielo. V té dob¢ ji matka vyslala k jejimu biologickému otci, coz se pro Winfrey
ukdzalo jako velmi spasny népad. Ptisny otec Vernon Winfrey byl pivodné hornikem,
pozd¢ji mestskym zastupitelem. Nakonec slouzil v armadé. Svou dceru jiz matce nevratil.
Otec, ktery sam na vzdélani nedosahl, zna¢né dbal o dcefinu vychovu. Kupoval ji knihy
a nechaval si od ni pravidelné vypracovavat podrobny ctenaisky denik. Pro Oprah to
nebyla vSak jen nutnd povinnost, ale naopak u€inéna radost a vitand cesta ze vSech
psychickych problémt, jimiz tolik trpéla. Zaliba ve vzdéelani se zahy projevila v jejich
studijnich vykonech. Z dosud vyloZené problémové zakyné se jako zdzrakem proménila
v premiantku tfidy a snadno si tak zabezpecila pfijeti na statni univerzitu v Tennessee.
Sebevédomi se Oprah zvySilo i poté, co v sedmndcti letech zvitézila v soutézi o
nejkrasnéjsi Afroameric¢anku statu Tennessee. Tento uspéch ji také pfinesl prvni nabidku
k préci, a to praci v lokalnim radiu na pozici moderatorky podvecernich zprav. Toto
povazovala za praci snii a opravdu se v ni nasla. Velmi rychle ji objevila i televize.
V Nashvillu se stala ve svych dvaadvaceti letech nejmladsi moderatorkou zprav, mimoto

také prvni CernoSskou zenou na tomto postu v historii televize. Poté piestoupila ke
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konkurenci do Baltimoru, kde vyjma ¢teni dennich zprav poprvé zakusila moderovani
televizni soutéze. Odtud jiz vedla cesta do Chicaga, které mélo na jeji pozdéjsi kariéru

zasadni vliv.
3.2.1 Kariéra Oprah Winfrey

V Chicagu Oprah Winfrey pfevzala moderovani lokdlniho ptlhodinového bloku pro
hospodytiky. Podle ratingli to byl pfed jejim prichodem nejméné sledovany potad
v televizi a spiSe se o¢ekavalo, Ze brzy zanikne. Stacilo v§ak pouhych par epizod s novou
moderatorkou v cele a show ve sledovanosti divaki razem vedla. Bylo tedy jen otazkou
casu, kdy mlada agilni moderatorka dostane ptilezitost také v celostatni americké televizi.
K tomu doslo 8. zati 1986, kdy se poprvé odvysilal porad Oprah Winfrey show.
V segmentu odpolednich talk show novy debatni pofad zdhy nemél konkurenci. Ve
sledovanosti rychle pteskocil i klasiku dopoledni americké televize, a to show Philla
Donahue. Starnouci americky novinaf, byt nesmirné zkuSeny a popularni, nemél proti
empatické a energické mladé cernoSce Zadnou Sanci. Potfad Oprah Winfrey show mél na
angloamerické televizni konzumenty nebyvaly vliv. Oprah svou show postupné
nasmérovala od obycejného bulvaru k prémiovému pofadu o cest¢ =za
sebezdokonalovanim. Nebylo snad epizody, ve které by chybél patticny patos, emoce a
slzy jak ucinkujicich, tak i divaki. O tohle ale pfesné v takovém typu potfadu jde. Oprah
Winfrey nastavila latku vSem obdobnym potfadim, které v americké televizi zacaly
vznikat. Vzhledem k okamzitému uspéchu Oprah Winfrey dostdvala nemaly honoraf.
Viibec se brzy projevila jako ne¢ekané zdatna obchodnice, ktera si dokazala vyhadat
vyteCné startovaci podminky. Pro naticeni své show zalozila spolec¢nost Harpo
Productions, coz je jeji jméno pozpatku. Harpo se rovnéz jmenovala filmova postava
manzela Oprah ve slavném dramatu Purpurovd barva od Stevena Spielberga.
Moderatorka byla, jak jiz bylo zminéno vySe, za svou roli v tomto snimku nominovéana
na Oscara. Spole¢nost Harpo Productions se také zaCala angazovat v produkovani
hollywoodskych filmi a televizi. At uz to byl kabelovy televizni kanal Oxygen, nebo
pozdéji stanice OWN — Oprah Winfrey Network.
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3.2.2 Talk show Oprah Winfrey — The Oprah Winfrey Show

The Oprah Winfrey show, ¢asto nazyvana pouze ,,Oprah®, je americkou nejznamé;jsi talk
show, ktera byla soustavn¢ vysilana po dobu 25 let, a to od 8.zaf1 1986 do 25.kvétna 2011.
Jak jiz bylo zminéno vyse, talk show se natacela v Chicagu, statu Illinois. Talk show se
zapsala do d&jin jakozto viibec nejsledovanéjsi a nejvlivnéjsi show v historii vSech talk
show vlibec. Show byla natolik vlivnd, Ze se mnoho probiranych témat zapsalo do
kulturniho védomi. Winfrey vyuzila talk show jako vzdélavaci platformu, zahrnujici
knizni kluby, rozhovory, seberealizacni segmenty a filantropické vypravy do svétovych
udalosti. Talk show Oprah Winfrey ziskala celkem 47 ocenéni Emmy Awards. Talk show
ma své kofeny v jiz zminovaném Chicagu, kde se ptivodné vysilal ptilhodinovy rozhovor
na stanici ABC. Winfrey moderovani ptevzala v roce 1984 a béhem jednoho mésice
dokdzala porad vynést do televiznich nebes. Z posledniho mista se tato show rdzem
objevila na prvnich pfickach americkych talk show. Po tspéSné nominaci Winfrey na
Oscara show nabrala uplné jiny smér. Stala se ndrodni talk show a dostala se na doposud
nedosazenou uroven. Zacatkem dvanacté epizody se Oprah Winfrey ptiznala, ze je
opravdu vycerpand, ale nic nevzdavala. Nevzdala se proto, Ze si uvédomovala své
postaveni v medialnim primyslu a Ze mlize pozitivné ovliviiovat Zivoty nejriznéjsich lidi.
Nejvice Winfrey napliiovala prave ta poskytovana pomoc, na zéklad¢ ¢eho se zacala ridit

sloganem ,,Live your best life* — zij sviij nejlepsi zivot.

., made the decision. In the midst of doing beloved. I was doing some scenes — beloved
is about an ex-slave, and during that proces of doing that I connected to really what
slavery had meant, and my own personal ancestry and history connected it to a way 1
have never before from reading all about black history and, you knoe, talking to relatives.
And 1 realized that I had no right to quit coming from a history of people who had no
voice, who had no power, and that I have been given this. This blessed opportunity to
speak to people, to influence them in ways that can make a difference in their lives, and

to just use that.

,,Rozhodla jsem se, uprostied toho, co opravdu miluji. Béhem tohoto procesu jsem se

zamyslela nad svym piivodem, nad tim, co znamenalo otroctvi, jaky méli ostatni lidé
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postoj k cernosské rase. Nikdy jsem nad tim takto nepremyslela. V tu chvili jsem si
uvedomila, Ze nemdm pravo prestat pochazet z této rasy lidi, kteri neméli zadny hlas
Zadné slovo a zadna prava. Dostalo se mi obrovského daru — tato poZehnanda prileZitost
pozitivné ovlivitovat zZivoty jinych lidi, mluvit s nimi o jejich problémech a menit jejich

Zivoty k lepsimu mé ohromné naplnuje.
3.2.3 Projev Oprah Winfrey, odliSnosti s Janem Krausem

Talk show The Oprah Winfrey show lze zatadit do kategorie late night talk show. Béhem
nékolika let, kdy byla The Oprah Winfrey show vysilana, prob&hlo n€kolik malych, ale i
velkych zmén. Zmény se tykaly pfedevsim vzhledu studia, kulis a avodnich titulki. Co
se ty¢e ale samotného projevu a vlivu moderatorky Oprah Winfrey, ke zménadm nikdy
nedoslo. Moderatorka méla vzdy stejnou tvar a stejny postoj, se kterym do potradu pfisla
a ktery ji d¢la tak neuvéfitelné unikatni. Na zacatku poradu piijde Oprah na scénu,
promluvi k divdkiim v séle, ale 1 k divaklim u televiznich obrazovek. V tomto se tvodni
po samotném Uvodu. Oprah méa ve zvyku pronést jeden z mnoha svych inspirativnich
citati a nasleduje predstaveni svého hosta. Jakmile hosta pfedstavi, na rozdil od Show
Jana Krause, na masivni obrazovce je spustén medailonek o pozvanych hostech. Neni zde
uréena zadnd maximalni délka medailonku, je to tedy individudlni. Jakmile medailonek
ptitomnému ve studiu a rozhovor za¢ina. Jeden z hlavnich rozdili mezi Ophrah Winfrey
a Janem Krausem je komunikace s publikem pifimo ve studiu. Jan Kraus, jak jiz bylo
zminéno, tento prostor pro divaky nema. Oprah Winfrey si na tomto ale zaklada. Nejen,
ze dava publiku prostor k projeveni jejich vlastniho nazoru, dava jim ale i moznost
vyzpovidat pozvané hosty podle svého vlastniho tisudku. Kazdy z publika si tedy pfipravi
na respondenta otazku, Oprah vybere ty nejzajimavéjsi a publikum tak dostava moznost
pfimo hovofit s pozvanym hostem. Tato skute¢nost hraje zna¢né v neprospéch Jana

Krause.
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4 DOTAZNIKOVE SETRENI

V ramci praktické casti bakalarské prace jsem se zaméfila na dotaznikové Setieni, kterého
se zucastnilo 179 respondentti. V ramci dotaznikového Setieni bylo zjistovano povédomi
lidi o talk show Jana Krause a Oprah Winfrey, jejich rozdily, moderatorské dovednosti a

sympatie.
4.1 Vysledky dotaznikového Setieni

V ramci dotaznikového setfeni odpovédelo 57 zen a 122 muza.

Graf €. 1: Pohlavi respondentt
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VéEk dotazovanych byl rozdélen do nékolika kategorii. V kategorii od 18-24 let
odpovédélo 32 respondentil, od 25-29 let odpoveédélo 45 dotazovanych, v kategorii od

30-39 let odpovedélo 37 respondenttl, od 40-49 let odpovédélo 31 lidi a v kategorii 50+
odpovéedélo 34 lidi.

Graf €. 2: Vek respondentli
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Dalsi otazkou byla zjisStovana znalost zkoumanych talk show. Otdzka 3 byla koncipovéna
na znalost talk show Jana Krause, The Oprah Winfrey show ¢i znalost obou talk show.
Z vysledkt dotazovanych ceskych respondenti vyplyva, Ze vétSina respondentli zna
pouze talk show Jana Krause, méné zna talk show Oprah Winfrey a minimalni pocet

dotazovanych zna ob¢ tyto talk show.

Graf ¢. 3: Znalost talk show Jana Krause a Oprah Winfrey
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Na znalost zahrani¢nich talk show se zaméfuje nasledujici otdzka. Dotazuje se, zda je
sledovani televiznich programi v angli¢tiné problematické. 76 dotazovanych
respondentll s anglickym obsahem v televizi nema problém, 26 dotazovanych vyuziva

sluzeb titulki a 77 dotazanych se programiim s anglickym obsahem absolutné vyhyba.

Graf €. 4: Je pro Vas sledovani televiznich potadl v anglictin€ problematické?
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Nasledujici otdzka se zabyvala vnimanim rozdilnych kulturnich rozdili mezi
zkoumanymi talk show. 37 z dotazovanych respondentt odpovidalo, Ze vnimaji rozdily
pfedevsim z hlediska mentality publika. DalSich 78 respondentt vnima rozdily hlavné ve
zpusobu moderovani. 44 dotazovanych respondenti zaddné rozdily nevidi a 20

respondentli rozdily nevnimaji.

Graf ¢. 5: Vnimate kulturni rozdily mezi televizni talk show Jana Krause a zahrani¢nimi
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V televizi v ¢eském jazyce bylo vysilana talk show Oprah Winfrey, nicméné tato talk
show nebyla v televizi dlouho. Dotaz se zabyva povédomim lidi, pro¢ podle nich nebylo
vysilani Oprah Winfrey pfili§ Gspésné. 64 z dotazovanych respondentli vnima rozdily
predevsim z hlediska mentality publika, 23 respondentli vnima témata Oprah jako
nezajimava, pro 41 respondenti z CR nejsou zajimavi pozvani hosté, 14 respondenti
vnimd moderovani Oprah jako pfilisSné hrani na city a 37 respondentt talk show viibec

nezna.

Graf ¢. 6: Z jakého divodu si myslite, ze vysilani talk show Oprah Winfrey nebylo v
CR piili§ Gispésné?
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Dalsi otadzka byla kladena na rozdily mezi talk show Jana Krase a Oprah Winfrey.
Nejvétsimi rozdily byly podle 87 respondentti zplisoby moderovani, vybér hostl
zvolilo 44 respondentli, miru humoru vybralo 23 respondentti a 25 respondentii zadné

rozdily nevnimalo.

Graf ¢. 7: V ¢em vnimate nejvetsi rozdil mezi Oprah Winfrey a Janem Krausem?
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Poslednim dotazem bylo zjisténi, zda by se respondenti chtéli ii€astnit natdceni jedné ze
zkoumanych talk show. 103 respondentli by chtélo vystupovat u Jana Krause, 30

respondentll u Oprah Winfrey a 46 Gcastnikl by vystupovat v Zadné talk show nechtélo.

Graf ¢. 8: Kdybyste méli moznost ucastnit se jako hosté v jedné z talk show, kterého

moderatora byste si vybrali?

® Jan Kraus
® Oprah Winfrey

= ani jedna

Zdroj *

V ramci dotaznikového Setfeni bylo zjisténo na zéklad¢ odpovédi respondenttl, ze ddvame
pfednost Ceské reality show Jana Krause pfed zahrani¢ni talk show. Je to hlavné
mentalitou a stylem humoru, ktery je ¢eskym respondentim blizsi, a zaroven se chtéji

v ramci talk show dozvédét néco nového o ceskych celebritach.
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ZAVER

Tato bakalafska prace se zabyvala porovnanim zplsobu a stylu moderovani
nejznaméjsich moderatort talk show v CR a USA, a to Janem Krausem a Oprah Winfrey.
Zaroven se zabyvala celkovou strukturou obou potadd, jejich odliSnostmi v komunikaci
a rozdily, tykajicimi se mentality publika a jinych kulturnich zvyklosti. Pravé odlisna
mentalita publika a jiné zplsoby vytvaieji zasadni rozdily mezi obéma talk show. Na
zakladé prizkumu byla vyhodnocena uroven moderovani jednotlivych moderatort, jejich
nedostatky, aktiva a pasiva. Empatie a vlidny pfistup hraje zna¢né ve prospéch
afroamerické filantropky Oprah Winfrey, zatimco zdrava davka humoru a Casto ironicky
az arogantni pfistup charakterizuje Jana Krause. Tato nepfili§ chvalna charakteristika
vysla z dotaznikového Setfeni jako vice nez pozitivni vycet vlastnosti pro moderatora Jana
Krause. Na zékladé odpovédi dotazovanych respondenttl, ob&ant CR, bylo zjisténo, e
nadpolovi¢ni vétSina dotdzanych upiednostiiuje sledovéani talk show Jana Krause i
samotného moderatora jako takového. Zasadnim diivodem tohoto vybéru je predevsim
odliSnd mentalita publika show Oprah Winfrey, se kterou se ceSti divaci nikterak
neztotoznuji. Rozhodujicim faktorem je zaroven slozeni publika, reakce divakl a
typologie hosti. DalSim dilezitym aspektem tohoto vybéru je jazykova bariéra a
nezajimavi hosté pro obéany CR. V dotaznikovém 3etfeni bylo stejn& tak zjiitovano,
z jakého ditvodu nebyl fenomenalni americky potad Oprah v Ceské republice piilis
uspésny. Hlavnim diivodem tohoto faktu byly v dotaznikovém Setfeni uvadény odlisné
kulturni zvyklosti pfitomného publika ve studiu a jiz zminéna jazykova bariéra, a to i
ptesto, Ze byla show vysildna jak s ¢eskym dabingem, tak i s ¢eskymi titulky. Prace se
rovnéZz zabyvala odliSenim ve sledovanosti, ve kterém ma USA svou velikosti a vlivem
na svétové déni znaénou vyhodu. Z celkového vyzkumu vyplyva, ze Cesi obecnd nejsou
otevfeni jiné mentalité, zvykiim a kulturdm, coz mlize znacné¢ omezovat jejich rozhled.
Pravé vétsi rozhled, porozuméni a seznament s jinou kulturou vede k uvédoméni si kladt
a zaporu kultury vlastni. Z vyzkumu zarovenl vyplyva, ze mladsi generace je tomuto
porozuméni otevienéjsi, nez ta star$i. Je tedy jen otazkou Casu, kdy se s témito odliSnymi

zpusoby a jinou mentalitou ¢esky narod zcela ztotozni.
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