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Další hodnocení:
Práce je velice pěkně zpracována, svědčí o autorově dobré znalosti zkoumaného prostředí a úsilí, s nímž se práci
věnoval. Teoretická část se zabývá marketingovou strategií STP se zaměřením na problematiku marketingu v
oblasti zdravotnictví. Metodologie podrobně rozebírá postupy, jimiž byla vytvářena teoretická i praktická část, je
zde dobře ukázána metoda vlastního dotazníkového šetření na klinice Achillea a metody analýzy jeho výsledků
i tvorba marketingové strategie pro tuto firmu. Praktická část obsahuje nejen propracovanou analýzu výsledků
vlastního šetření s použitím několika analytických modelů (např. analýza afinity), ale i zdařilou situační analýzu
firmy. Především oceňuji přehlednou sumarizaci marketingové strategie a plánu, jež jsou v této podobě prakticky
použitelné pro implementaci. V doporučované marketingové strategii a plánu, které budou implementovány na
klinice Achillea, vidím největší přínos práce. Vytkl bych pouze drobnosti v podobě několika překlepů a chyb a také
jsem nenalezl termín provádění vlastního dotazníkového šetření, který se obvykle udává, pouze informaci, že
sběr dotazníků probíhal jeden týden. Tržby (graf1) končí v roce 2011, zdroj je z roku 2014, mohly být uvedeny
aktuálnější tržby za roky 2012 resp. 2013.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jaké nástroje byste navrhl pro kontrolu plnění cílů marketingového plánu kliniky Achillea?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Uvažoval jste o možnosti rozšířit zdravotně osvětovou činnost jako součást marketingové komunikace z oblasti
článků na popularizační přednášky, ať už osobní nebo prostřednictvím internetu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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