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- definovani nejnovéjsich metod vyuzivanych pfi optimalizaci webovych stranek
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Metodika
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pro zefektivnéni budouciho pocinani pfi webové optimalizaci.
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SEQO analyza a optimalizace webové stranky

Abstrakt

Diplomova prace s nazvem SEO analyza a optimalizace webové stranky se nejdiive
vénuje popisu prochazeni a indexace crawlovacimi roboty vyhledavade a naslednym
hodnocenim webovych stranek na zakladé nékolika faktort. Dale je popsana webova
analytika pii vymezeni zpusobu navstiveni stranek a ukazateli vykonosti z hlediska webové
analytiky vcetné¢ nastroju, které se k vyhodnocovani pouzivaji. Dale jsou rozebrany
jednotlivé faktory SEO. Konkrétné tedy on-page faktory vcetné technicky aspekti spolecné
s off-page faktory, které ovliviiuji navstévnost z externich zdroji. Nejsou vynechany ani
zakézané metody pii weboveé optimalizaci, ze kterych pfi jejich pouziti, vyplivaji penaliza¢ni
postihy vyhledavacem. Pied vlastni praci je jesté kladen diraz na aktualni trendy v SEO tak,
aby byl vyuzit potencial pfi aplikovani zjisténych principti. Nasledné jsou v praktické ¢asti
prace dukladné analyzovany jednotlivé slozky on-page a off-page faktort s durazem na
odhaleni chyb pti optimalizaci véetné implementace nékterych napravnych metod spole¢né
se stanovenim postupu pro zlepSeni. Na zavér jsou prezentovany zjisténé vysledky a
stanovena doporuceni pro budouci webovou optimalizaci. Nechybi ani komparace vykonu

webové stranky pied implementaci a po aplikovani nékterych zjisténich.

Klicova slova: SEO, SEM, SERP, webové vyhleddvade, navstévnost,
analyza klicovych slov, uZivatelska ptivétivost, internetovy marketing, webova stranka,

rankovaci faktory



SEQO analysis and website optimization

Abstract

The thesis, entitled SEO analysis and optimization of a website, first describes the
crawling and indexing by search engine crawlers and then evaluates the website based on
several factors. Next, web analytics is described in defining how pages are visited and
performance indicators from a web analytics perspective, including the tools used for
evaluation. The various SEO factors are also discussed. Specifically, on-page factors
including technical aspects along with off-page factors that influence traffic from external
sources. Not left out are the prohibited methods in web optimization, which when used, result
in search engine penalties. Prior to the actual work, emphasis is still placed on current trends
in SEO so as to exploit the potential in applying the principles identified. Subsequently, in
the practical part of the work, the various components of on-page and off-page factors are
thoroughly analyzed with emphasis on the detection of optimization errors including the
implementation of some corrective methods along with the determination of a course of
action for improvement. Finally, the findings are presented and recommendations for future
web optimization are established. There is also a comparison of website performance before

and after the implementation of some of the findings.

Keywords: SEO, SEM, SERP, web search engines, traffic, keyword analysis, user

friendliness, internet marketing, website, ranking factors
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1 Uvod

Internetova ekonomika se v roce 2021 podilela na celkovém HDP zhruba z 5,5%, coz
je Cislo srovnatelné s podilem sektoru stavebnictvi. Na celkovém maloobchodnim obratu se
pak podili z celych 13,5 % S meziro¢nim nartstem o 3 %. Zminéna ¢isla mohou byt tak
prisouzena skutecnosti, ze se v ¢eském internetovém prostredi nachazi pies 50 tisic e-shopii,
diky ¢emuz se CR fadi mezi predni piicky v poétu internetovych obchodd na obyvatele v
celé Evropské Unii. V ramci marketingového vyzkumu provedeného vroce 2021
odpovédélo hned 84 % respondentd, ze k nakupovani vyuzivaji prave internet. Diisledkem
je v8ak vznik velikého konkuren¢niho prostiedi, kde jsou spravci svych domén nuceni ke
kazdodennimu boji 0 pozornost uzivatele vyhledavace.

SEM, marketingem ve vyhledavacich jsou stanoveny dvé moznosti, jak mohou
uzivatelé internetovou stranku, usilujici o co nejvyssi pocet konverzi, navstivit. Obé
moznosti jsou podminény aktivitou uZzivatele v podobé uvedeni svého zaméru do
vyhledavace pomoci vyhledavaciho dotazu. Jedna moznost je spojena s okamzitou platbou
za kliknuti na poskytnuty odkaz, coz mize vést k rostoucimu podilu nakladi na obratu, diky
konkurenénimu boji v cileni. Druhou moznosti je vyuziti optimalizatnich metod
k obsazovani ptednich pozic ve vysledcich vyhledavani bez nutnosti pfimé platby. Avsak
hodnotici logaritmy vyhleddvaci méni sva kritéria témet na denni bazi i presto, Ze prvni 3
vysledky vyhledavani hned pod vyhledavacim oknem ziskavaji 75% veskeré navstévnosti.

Diplomovéa prace se vénuje SEO analyze a optimalizaci webové stranky pii
umisténi ve vysledcich vyhledavani nejvétsi vliv. Duraz bude kladen i na odhaleni slabych
mist konkrétnich faktorti v rdmci SEO a navrzeni postuptl pro jejich odstranéni. Soucasti
prace je 1 samotna implementace novych zjisténi za ucelem bezproblémového prochézeni
stranek a naslednd komparace S plivodnim stavem webové stranky, jeZ neni typickym
zastupcem e-commerce, avSak vystupy diplomové prace vychazejici z komplexni analyzy
zhodnoceni stavu budou aplikovatelné i pro webové stranky s rozdilnym zamérem své
existence. Ve vlastni praci bude vyuzivana fada analytickych nastroji, které jsou
zpiistupnény samotnym vyhledavacem, nebo firmami vénujici se pravé webové

optimalizaci, ¢imz se zvySuje jejich adekvatnost pfi pouZziti.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni vybrané webové stranky, jez se
vénuje poskytovani doplitujicich informaci studentim CZU a nasledné navrzeni krokd
vedoucich k webové optimalizaci v oblasti SEO problematiky. Stanovené doporuceni bude

mozné aplikovat s ohledem na $ir$i uplatnéni pro weby podobného charakteru.
Dil¢imi cili jsou:

- definovani nejnovéjsich metod vyuzivanych pii optimalizaci webovych stranek

- dosazeni vy$$i uzivatelské privétivosti u vybrané webové stranky na zakladé A/B testu

- uplatnéni propagacniho néstroje v podobé vytvofeni podminek pro ziskani privétive)si
pozice v organickém vyhledavani a ¢astéjs$i navstévnosti webu

- zhodnoceni soucasného stavu a nasledna implementace novych zjisténi véetné doporuceni

pro budouci pocinani ve webové optimalizaci.

2.2 Metodika

Vychozi metodou pifi zpracovani teoretické Casti prace bude literarni reSerSe
teoretickych poznatkd skrze odbornou literaturu a internetové zdroje zabyvajici se SEO
problematikou, analytickymi ndstroji a uzivatelskou piivétivosti. Syntéza poznatki

probéhne ve vysledcich préce, z niz budou vyplyvat i doporuceni.

V praktické c¢asti prace budou aplikovany poznatky z teoretické Casti a bude tak
zanalyzovdna konkrétni webova stranka z pohledu optimalizace pro vyhledavace a
uzivatelské privétivosti. Pfi vyuziti nastroje komunikacniho mixu probéhne nasledna
implementace postupl pro zlepSeni umisténi v pozici organického vyhledavani. Na zakladé
zjisténi a komparace ptivodniho a souc¢asného stavu budou pomoci SEO principil vyvozena

doporuceni pro zefektivnéni budouciho poc¢indni pii webové optimalizaci.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Internetovy marketing

Podle Janoucha (2020) zahrnuje internetovy marketing fadu aktivit zaméfenych na
dosazeni marketingovych cilii pomoci internetu. Podobné¢ jako tradi¢ni marketing zahrnuje
1 marketing na internetu pisobeni na zakazniky, jejich presvédCovani a udrzovani vztaht.
Hlavnim zaméfenim internetového marketingu je komunikace s potencidlnimi zédkazniky,
ackoli se Casto zabyva i tvorbou cen kone¢ného produktu, ¢i sluzby. BeneSovska a Feik tvrdi,
7¢ se jedna relativné o novy fenomén ménici spole¢nost a je doslova revolu¢nim v oblasti
marketingu. ,,Diky nému se prodava cokoli a komukoli* (2017). Kotler a dalsi (2017) vSak
dodavaji, ze by nemél byt internetovy marketing povazovan za nahradu tradi¢niho
marketingu. Namisto toho by mélo dochazet k vzajemnému dopliiovani pii konverzni cesté
zdkaznika pomoci synergie roli jak tradicniho marketingu, tak marketingu v internetovém
prostfedi. V pocatecni fazi, kdy dochazi k prvni interakci s firmou je tradi¢ni marketing
klicovy pro vytvotfeni povédomi o znacce a zajmu u zékazniku.

Avsak s postupem casu, kdy si zédkaznici buduji vztah s danou firmou, stavéa se
pojmenovani. Za synonyma lze povazovat napiiklad online marketing, e-marketing, digitalni
marketing ¢1 web marketing. I pfes skuteCnost, Ze se jsou zminéné pojmy povazovany
vefejnosti za synonyma, je vhodngj§i pouzivat internetovy marketing pro popis
marketingovych aktivit na internetu a online marketing spojovat s rozvijejici aktivitou jiz
pro konkrétni médium v podobé mobilniho zatizeni. Nicméné rozdil mezi t€émito pojmy se
stavd ¢im dal men$im, z davodu pfitomnosti plnohodnotného prohlizee internetu a
rostouciho trendu ve vyuzivani mobilnich zafizeni namisto béZznych pocita¢t (Janouch,

2020).

3.1.1 Prostredky internetového marketingu

Ellis-Chadwick a Chaffey (2016) vymezuje 6 typt nastrojii v ramci internetového
marketingu. Pro maximalizaci efektivity marketingovych aktivit na internetu se povazuje za
vhodné vzdjemné kombinovani nastrojli pro optimalizaci metrik, které se pii webové

analytice vyuzivaji. Nasledn¢ je popsano 6 zékladnich nastrojl internetového marketingu:
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1) Search Engine Marketing, zkrdcené SEM. Jednd se o nastroj internetového
marketingu pracujici s vyhledavaci, které zobrazuji své vysledky hleddni po zadéani
klicového slova uzivatelem do vysledkii umisténych pod vyhledavacim polem. Vysledky
vyhledavani se tedy zobrazi v SERP a zamérem je pfimét uzivatele k prokliku odkazu, ktery
se v Serch Engine Result Page objevi. SEM lze déle délit na Pay Per Click ¢ast (PPC)
zobrazujici vysledky placenych reklam, za nichz inzerent zaplati v dobé prokliku odkazu.
Druhou ¢asti SEM jsou organické vysledky vyhledavani, za které neni zddnym pifimym
modelem placeno a aktivita pro optimalizaci se nazyva SEO (Piikrylova, 2019).

2) Online PR, které maximalizuje piiznivé zminky a sdéleni o doty¢né firm¢, znacce,
produktu nebo webové strance na webech tietich stran. Samotnymi prostfedky jsou poté
blogy, podcasty a dalsi. Slouzi jak pro budovani dobrého jména firmy, tak ristu samotného
podvédomi o znacce pomoci fizeni vztahi se zdkazniky se zaméfenim na cilovou skupinu.

3) Online partnerstvi, coz zahrnuje vytvareni a fizeni dlouhodobych zavazki k
vzajemné propagaci urcitych online sluzeb na webech tfeti strany, a to bud’ zdarma, ¢i za
uplatu. Jmenovité lze vypsat naptiklad affiliate marketing, sponzoring, ale i cenové
srovnavace a link building.

4) Display reklama oznacuje vyuzivani online reklamy, jejimz cilem je narGst
povédomi o znacéce, nebo i samotné dokonceni konverze. Hlavnim cilem je proklik reklamy
uzivatelem, ktera jej pfivede na cilovou stranku. Nevycerpavajicim vyctem lze uvést
videoreklamu a bannery.

5) Emailing pracujici s vytvofenou databazi e-mailovych adres. Databazi 1ze nasledné
vyuZit pro psani informacnich e-mailli o slevach, docasnych akcich a podobnég. Takové
e-maily se nazyvaji newslettery a mize byt do nich zakomponovana samotnd placend
reklama tietich stran.

6) Social Media Marketing vyuziva word-of-mouth, které se diky pfistupnosti po
celém svéte miize stat viralnim. Tvorba obsahu je pro rist brandu zdsadni, a lze jej Sifit prave
pomoci presdileni uzivatelem a samotnym komentovanim. Doporucenim je tvofit takova
sdéleni, ktera jsou bud pouc¢nd ¢i zdbavnd a dojde k jejich Sifeni zcela pfirozené

(Ellis-Chadwick a Chaffey, 2016).
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3.2 Webové stranky

3.2.1 Crawling

Prohledavéani webu neboli také web crawling ¢i spidering 1ze popsat jako objevovani
nového nebo upraveného obsahu webovych stranek. Béhem této faze vyhledavace vysilaji
roboty (crawlers nebo spiders) za ucelem prohledavani obsahu webovych stranek vcetné
videi, obrazki a textovych dokumentd. Piistup je pro prohledavani poskytnut pomoci
odkazli. Crawlefi zainaji s aktivitou na zékladnich vstupnich strankach, nejcastéji
domovské strance a nasledné pokracuji v indexovani dalSich stranek pomoci odkazi,
kterymi jsou stranky provazany (Domes, 2011).

Obsah, jemuz lze pfifadit uréitou hodnotu je nasledn¢ uklddan a indexovan do velké
databaze pevnych diski, kterou vyhledavace prohledavaji pfi hledani nejrelevantnéjsiho
obsahu. Po indexaci jiz identifikovaného obsahu nastava hierarchické sefazeni polozek podle
relevance procesem nazyvany ranking. Opétovné prochazeni webu probihd v urcité
frekvenci. Frekvence prohledavani webu lze povaZzovat za dalezitou a poji se zejména s
popularitou webu. Respektive stranky s vyssi navStévnosti a dalS§imi pozitivné
vyhodnocenymi rankovacimi faktory jsou opétovné prohledavany castéji nez webové
stranky s niz§im hodnocenim. Vyssi ¢etnost prohledavani ma nasledné pozitivni dopad na
zobrazovani nové vzniklého obsahu ve vysledcich vyhleddavani uzivatelim vyhledavace.
Prohledavani webu muize probihat bud’ na celém webu, nebo mize dojit ptikazem noffolow
k omezeni prohledavani u konkrétnich ¢astech webové domény. Je vSak dulezité brat v potaz
ze omezeni miiZze zpisobit, Ze webova stranka bude pro vyhledavac skute¢né neviditelna a
pfi napravé je nutné piikaz noffolow odstranit (Content King, 2020a).

V kofenovém adresaii webové stranky se obvykle nachazi soubor robots.txt, cozZ je
textovy soubor, ktery informuje webové crawlery o tom, jaké stranky jim nejsou
zptistupnény pro prochézeni. Spravci webovych stranek maji diky zminénému souboru
moznost, zadavat robotim povoleni k pfistupu pouze na ur€ité ¢asti webu (Moz, 2022a).
Zminénd moznost je Casto uplatnéna na diskuznich forech, kde spravce nema plnou kontrolu
nad obsahem, dale na subdoménach vytvofenych pro interni ucely nebo strankach, které by
vytvarely nadbytecny duplicitni obsah. Napiiklad v elektronickych obchodech pfi filtraci
produktovych stranek (Linhart a Kubicek, 2011). Avsak pokud se soubor robots.txt na webu
nenachazi, ¢i se v hlavi¢ce webové stranky nenachézi ptikaz nofollow, roboti automaticky

prochazi veskeré vstupni stranky na doméné. Kazdy vyhledavac¢ obsahuje své specifické
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roboty a to Googleboty pro Google, Seznamboty pro Seznam, Slurp pro Yahoo a dalsi (Moz,
2022b).

3.2.2 Indexace

Aby webova stranka mohla byt viibec zobrazena jako vysledek ve vyhledavaci, musi
byt uloZena v indexu samotného vyhledavace. | pres fakt, ze byla stranka jiz v minulosti i
prochazena crawlerem vyhledavace, nemusi automaticky dojit k uloZeni do jeho indexu.
Indexace muze byt definovana jako proces, pii kterém se obsah webovych stranek stahuje
do databaze vyhledavace (Dover a Dafforn, 2012).

Index je misto, kam jsou uloZeny nalezené stranky za ucelem nasledné analyzy a
umoznéni vyhledavaci lépe pochopit obsah indexované stranky. Zminéna skutecnost
umoziuje, aby kazdé URL adresy byla piifazena jeji autorita. Index vyhledava¢e Google
obsahuje stovky miliard webovych stranek a ke kazdé jsou pfifazena klicova slova, ktera
byla crawlerem odhalena (Kubicek, 2008).

Webova stranka by méla mit jako cil ziskat co nejvice dalezitych stranek do indexu
vyhledévaci. Existuji dvé moznosti, jak stranku do indexu zatadit. Bud’ vyckat pro indexaci
robotem pii opakujici se kontrole, nebo podat zadost o indexaci, ¢imz se cely proces zrychli.
Obvykle se nové stranky ve vyhledavacich objevi i bez pozadani, avSak kvalita a hodnota
webu pro uzivatele ovlivituje proces zatazeni. Lze pozadat o indexaci prostiednictvim sluzeb
jako Google Search Console pro vyhledava¢ Google, nebo Webmaster Tool pro vyhledavac
Seznamu, ktery se vyskytuje jen na ceském internetu. Dulezité je zajistit, aby do indexu
nepatfily nedtlezité stranky nebo stranky, které se v indexu nachazet nemaji. Mapa stranek,
ktera mtize cely proces indexace urychlit diky jednotlivym atributim pro kazdou URL se
nazyva sitemap.txt a méla by se nachazet v souboru pro crawlery robots.txt (Prochazka,
2012).

3.2.3 Ranking

Ranking nasledné¢ udava potadi vysledku pti vyhledavani. Je klicovy pro zobrazovani
relevantnich vysledkil uzivatelim. Dlsledkem rankingu je tedy pozice ve vyhledavaci, na
které se webova stranka po vepsani vyhledavaciho dotazu uzivatelem zobrazi. Vyhledavace
pouzivaji algoritmy k urceni relevance a fazeni vysledki. Tyto algoritmy se neustale méni a
aktualizuji se téméf kazdy den, aby zajistily lepsi kvalitu vyhledavani se zdmérem

uspokojeni potieb uzivateld. I kdyz se webova stranka dostane na ptedni pozice ve
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vyhledavaci, dana situace se miize zménit, diky optimalizaci stranek konkurence. Je proto
dulezité sledovat zmény pozic, aktualizace algoritmi a ptizpusobovat se jim. Relevance
vysledku je kli¢ova pro piizen uzivateld a pro uspéch webovych stranek (Muller a kol.,
2020).

Kazdy vyhledava¢ ma vSak svij vlastni algoritmus, podle kterého hodnoti webové
stranky, ale tyto algoritmy nejsou vSak kompletné vefejné znamé za ucelem predejiti
podvodnym praktikam. Piesto spole¢nosti poskytuji doporuceni a ndvody, jak optimalizovat
web pro dany vyhledavaé pro souznéni s algoritmem. Ceskému uZivateli internetu se pro
vyhledavani nabizi hned 5 moznych vyhledavacii. Jsou jimi Google, Seznam, Yahoo, Bing
a Yandex (Binka,2020).

Na zaklad¢ analyzy zkoumajici vyuzivani jednotlivych vyhleddvaci na ceském
internetu Domes tvrdi, ze v roce 2022 byl z 83 % vyuzivan pravé vyhledava¢ Google, ktery
si ve svétovém meétitku drzi dominantni postaveni. Druhym nejvyuzivanéj$im vyhledavacem
je pak Seznam, ktery se podili z 12 %. Zbylych 5 % je rozdéleno mezi zbyvajici tii
vyhledavace Yahoo, Bing a Yandex (2022).

Nejcastéji vyuzivany vyhledava¢ Google se pfi rankovani webové stranky fidi
5 principy, jejichz vahy se lisi s ohledem na aktualnosti vyhledavaciho dotazu a jeho povaze.
Vyhledavace se snazi porozumét zaméru uzivatele, jenz zadal do vyhledavace vyhledavaci
frazi. Pro nalezeni stranek s relevantnimi informacemi nejprve analyzuje vyznam slov v
dotazu a pomoci jazykovych modelt ur¢i, jaké fady slov v indexu musi hledat. Algoritmy v
indexu poté vyhledaji stranky obsahujici zadané vyrazy a zohlediiuji Cetnost a umisténi
kli¢ovych slov na strance. Dulezitym faktorem pro relevanci je shoda klicovych slov s
vyhleddvacim dotazem a jejich vyskyt na strance, idedlné¢ v URL stranky a nadpisech.
Google také vyuziva anonymizovana data o interakcich k odhadnuti relevance stranek
pomoci strojového uceni. Vyhleddva¢ musi vyhodnotit uZzitecCnost tisich az milioni
webovych stranek pro kazdy dotaz a zohlediuji rizné faktory, jako je aktudlnost obsahu a
uzivatelsky dojem. Pii prezentaci vysledkl se zohlednuje i kontext polohy a historie
vyhledavani, aby byly nabidnuty nejrelevantnéjsi vysledky pro uzivatele. Na rankingu se
tedy podili faktory v podobé¢ dotazu, kvality a relevance obsahu, kontextu a uzivatelské
nastaveni vychazejici z historickych interakci s vyhledavacem. Poslednim je uroven

uzivatelské pouzitelnosti webové stranky (Google Search, 2022).
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3.3 Webova analytika

Webovou analytiku 1ze vnimat jako dilezity nastroj, ktery slouzi k pochopeni chovani
navstévnikli na webovych strankach. Jedna se o dilezity faktor pro internetovy marketing.
(Domes, 2011). Pti spravnému nastaveni méfeni dat a nasledné jejich vyhodnocenim, 1ze
nastroje online marketingu optimalizovat pro uspokojovani potieb uzivatelll, coz mize mit
pozitivni diisledek na umistovani ve vyhledavacich, ale i pro zvyseni konverzniho poméru.
Diky naméfenym datliim lze marketingové nastroje pirizpusobovat aktualnim potiebam a
cilim a Usp&$né tak navstévnost webu zvysovat (Janouch, 2014). Dle Rezade (2016) se
webova analytika zabyva sbiranim, pozorovanim, méfenim a naslednym vyhodnocovanim
dat, aby webmastefi a marketingovy specialisté 1épe porozuméli fungovani webovych
stranek a ziskali pfilezitost pro jejich optimalizovani. Mezi zdkladni ukazatele patii
informace o zdroji navstévnikd, klicova slova vedouci k zobrazeni snippetu webové stranky,
pocet navstévnikl a jejich chovani na strankach (napft. zda se jedné o nového navstévnika
nebo navstévnika opakujiciho navstévu webu) a informace o pouzitém internetovém kanalu

(napf. reklama nebo odkaz na strance).

3.3.1 Zpisoby navstiveni webové stranky

Prochazka (2012) definuje zpiisoby navstiveni webovych stranek (soucasnymi i
potencidlnimi zdkazniky), at’ jiz za ucelem nalezeni odpovédi pro vyhledavaci dotaz,
vytvofeni ndkupu ¢i tvorbou leadu. Mezi tyto zadkladni cesty patfi:

1. Ptima navstévnost (direct) - coz znamena, ze navstévnici zadaji pfesnou URL adresu
webove stranky do svého prohlizece. Ptipadné kliknou na link na strance v oblibenych
zalozkach, v e-mailu nebo v textovém dokumentu.

2. Navstévnost pres vyhledavaci okno (organic) - navstévnici prichdzeji na webové
stranky pomoci vyhledavani klicovych slov a kliknutim na odkazy stranek, kde se vysledky
vyhledavani zobrazuji. Uspéch organické navstévnosti je ovlivnén pravé optimalizaci
webovych stranek pro vyhledavace (SEO),

3. Navstévnost z odkazujicich stranek (refferal) - coz znamena4, Ze uzivatelé prichdzeji
na webové stranky pomoci prokliku odkazii, které¢ jsou umistény na jinych webovych

strankach.
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4. Kampané¢ a jiné zdroje (paid) - navstévnici prichdzeji na webové stranky
prostiednictvim bannerové reklamy, e-mailingem, kampanich v produktové siti a dalSimi

reklamnimi kampanémi.

3.3.2 Ukazatelé vykonosti

Analytické néstroje zpracovavaji velké mnozstvi dat. Pied zapocetim datové analyzy,
je nezbytné urcit, ktera data jsou pro webmastery a SEO oborniky relevantni a vyznamna. Je
klic¢ové znat cestu navstévnikt pied navstivenim webové stranky. Respektive jaka klicova
slova pouzili pro navstiveni webu spole¢né se uréenim zpuisobu, ktery pro navstiveni stranky
vyuzili a pfi navstévé doslo k pozadované konverzi. Dale je vhodné znat, jak dlouho
navstéva webu trvala. Po zjiSténi zminénych dat a jejich pfifazeni ke konkrétnimu uzivateli
lze nasledn¢ stanovit vychodiska pro planovani strategie k potiebné optimalizaci (Kubicek,
2008). Zakladnimi veli¢inami vhodnych pro sledovani jsou navstévnost, Cas straveny na
webu, mira opusténi, konverzni pomér a samotna konverze (Reznigek, 2018).

Néavstévnici a ndvstévy jsou klicovymi faktory a zdkladni jednotkou pro urceni dalSich
webovych metrik. Dilezitost samotnych navstév je podpofena i skuteCnosti, ze se v
analytickych néstrojich ¢asto nachdzeji na prvnich pozicich a jsou dulezité pro sledovani
vykonu vstupnich stranek a miry opusténi (procento navstévniki, kteii bez interakce opusti
danou stranku).

Dale samotného konverzniho poméru, tedy poctem navstévniki, ktefi konverzi
vytvoftili a po¢tem navsteévnikl bez konverze a dalSich dalezitych ukazatell. V podstaté jsou
navstévy a navstévnici pilitem webové analytiky. Na kazdého uZivatele miize ptipadat hned
nckolik navstév podle, kterych je mozné urcit, zda se jedna a nového uZivatele, €1 uZivatele
opakované integrujiciho s webovou strankou (Kaushik, 2011).

Me¢éfeni Casu straveného na webovych strankach lze provést kalkulaci rozdilu mezi
Casovym razitkem prvni a posledni zaznamend navstévy, kdy uzivatel interaguje s webem v
prabéhu jedné relace na webu. Nasledné jsou tyto udaje sumarizovany a zprimeérovany.
Zamérem SEO specialistll je web optimalizovat tak, aby se metrika primérné doby stravené
na webu maximalizovala, ¢imZz zvySi u vyhleddvace dojem, Ze se jednd uzivatelsky
relevantni a zajimavy web. AvSak ve zminéné metrice se odrazi skutecnosti, které¢ webovou
stranku definuji. Rozhodujicimi faktory jsou tedy struktura webu, zanofeni stranky do celé

domény, marketingovy cil v podobé konverze apod. Nicméné pokud zminéna metrika
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dosahuje alespon dvou minut, Ize ji vyhodnotit za ispéSnou, avsak v ramci obecného métitka
(Galov, 2021).

Ukazatel miry opusténi webové stranky stanovuje procento uzivatelil, ktefi stranku
navstivi ale v kratkém ¢asovém tiseku bez interakce s webem ihned stranku opusti. Zminény
jev je typicky pro stranky, které nejsou svym obsahem zajimavé a uzivatel nabyde dojmu,
7ze na webové strance nenajde odpovéd pro svij vyhledavaci dotaz. Kvalita obsahu,
piehlednost a rychlost nacitani stranky jsou ty faktory, které maji na miru opusténi stranky
nejvetsi vliv. Obecné se zminéné metrika pohybuje v rozmezi 40 az 80 procent (Tolkin a
spol., 2011).

Cilem optimalizace konverzniho poméru (CRO) je zdmérné zvySovani procenta
navstévniklti webovych stranek, kteti dokonci pozadovanou akci oproti navstévnikim, ktefi
web opousti bez splnéni stanoveného cile. Pro optimalizaci CRO je zapotiebi monitorovat
pohyb uzivatelti na webové strance za ucelem identifikace a nasledné odstranéni slabych
mist na webu. Pro odhaleni pfi¢in nizkého konverzniho poméru se povazuje za vhodné
provadét A/B testovani, kdy je ¢asti publika zobrazena webova stranka s jednim rozdilnym
prvkem (Moz, 2022c). Konverzni pomér webovych stranek lze také vypoditat jako podil
poctu konverzi s poctem uzivatelli na webové strance. Obracenou hodnotou lze tedy urcit,
kolik uzivatelll pfipada na jednu konverzi. Jedna se o metriku, které by méla byt vénovana
obzvlasté velika pozornost (Kaushik, 2011). Slade¢ek dodava, ze u zdroju s nizkym
konverznim pomérem by spravci webovych stranek méli zvazit moznost, zda nepfemistit
finanéni prostiedky do zdroje, ktery ma naopak zminénou hodnotu vysokou v ramci
uspésnosti konkrétni webové stranky. U e-shopii se konverzni pomér pohybuje v priméru
na 1-2 % (2016).

Terminem konverze se oznacuje jako aktivita, kterd popisuje splnéni primarniho cile
samotné existence webové stranky. Pro internetové obchody je primarnim cilem dokonceni
nakupu uzivatelem. Lze vymezit vSak 1 vedlejsi cile, naptiklad ptihlaSeni k odbéru
newsletterd. Uvedeni uzivatelovi e-mailové adresy pro odebirani e-mailti 1ze definovat jako
mikrokonverzi, jako i1 registraci do klientské zény, nebo 1 pfidani zbozi do koSiku.
Mikrokonverzi lze pozorovat i v ramci hloubky webu, do které se uzivatel dostane (scroll
depth). Typickou makrokonvezi je tedy provedeni ndkupu, zaslani poptavkového formuléte

a zaplaceni predplatného (Moz, 2022a).
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3.3.3 Google Analytics

Google Analytics je software vyvinuty spolecnosti Google, ktery slouzi k
monitorovani a nasledné analyze dulezitych dat o uzivatelich internetovych stranek. Podle
informaci ziskanych od W3Techs (2021) se jedna o jeden z nejpopularnéjsich nastroji pro
zaznamenavani dat na svété. Google Analytics vyuziva 54,8 % vSech webovych stranek, coz
ptedstavuje 84,1 % podilu na trhu. Existuji dvé verze Google Analytics, bezplatna a placena.
Bezplatna verze obsahuje dostatecné funkce pro vétsSinu webti, véetné téch komercnich, ale
je limitovana na 10 miliond pozadavkd za mésic. Placena verze neni limitem pozadavka
omezena, av§ak nabidka vyuziti je urCena jen pro urcité staty.

Zakladnimi daty, které Google Analytics sleduje jsou pohyb uZivatelt na webu,
zdroje navstévnosti, mira opusSténi strdnek a cas jedné relace na Vstupni strance. Dale
napomaha urcit, zda se jednd 0 nového uzivatele, ¢i uzivatele, ktery stranku navstévuje
opakované. Dale se zabyva i geografickymi a demografickymi udaji o uzivatelich.
Napomaha i s vyhodnocovanim elektronickych obchodii Vv podobé poctu zaznamu
uskute¢nénych transakci a jejich trzeb (Brunec, 2017). V GA lze vydefinovat hned nékolik
druhti konverzi, a to i diky Google Tag Manager, coZ je nastroj slouzici pravé pro tvorbu
konverzi, pokud nema webova stranka vnofenou URL po odeslani poptavkového formulaie
vV podobé dekovaci stranky. GTM umoziuje i zaznamenavani prokliku tlacitka pomoci

zaznamenani ¢asti zdrojového kodu se znackou class (Google Marketing Platform, 2022).

3.3.4 Google Search Console

Google Search Console je analyticky nastroj od Google, jehoz uZzivani je zdarma.
Napoméha webovym analytikiim, SEO konzultanti a marketingovym specialistim
s vyhodnocovanim vykonu webovych stranek. Jeho dulezitost spocivé pfevazné v moznosti
zobrazeni piehledu vSech klicovych slov, na které se webova stranka v SERP zobrazila.
Google Analytics jiz zminény piehled totiz nenabizi. V GSC lze dale zjistit, zda je webova
stranka spravné indexovana s piipadnym odhalenim chyb, které bezproblémové indexaci
zabrafnuji, mimo to lze z indexu stranky i vyfadit. Indexaci lze pomoci GSC pomoci i
naptimo vlozenim sitemap.xml. Zminény nastroj dokaze vyhodnotit i samotnou kvalitu
stranek pomoci vyhodnoceni pouzitelnosti, jak pro mobilni, tak desktopové zatizeni pomoci
metriky Web Core Vitals. Pozitivné i vyhodnoti pfitomnost zabezpecovaciho protokolu

HTTPS, ¢i strukturovanych dat v takové kvalité, aby se mohla zobrazit v SERP v podobé
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rozsifenich. Data z GSC lze také exportovat k hlubsi datové analyze (Search Console Help,
2022).

3.4 Search engine optimization

Optimalizace pro vyhledavace zahrnuje pouzivani riznych technik a strategii pfi iprave
webovych stranek tak, aby byly co nejlépe umistény v pfirozenych vysledcich vyhledavani
s ¢imz je spojeno i zvySeni pfichozich uzivatelu, respektive potencidlnich zdkazniki
vytvarejici konverze. Hlavnim cilem SEO je nejen zvySovani navstévnost webu, ale také
pomoci privést relevantni navstévniky, kteti budou travit na webové strance pozadovany ¢as
s nizkou mirou opusténi stranky, ¢emuz napomaha i zajisténi podminek bezproblémové
orientace na webové strance. Respektive se jedna 0 prizptisobovani zménam v algoritmech
hodnoceni webovych stranek vyhleddvac¢i pomoci rGznych metod s dirazem na
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nejdtlezitéjsi faktory ovliviiujici etnost a pozici zobrazeni ve vyhledavaci (Binka, 2019).

Puvodné cilem SEO bylo zajisténi nejvyssi pozice ve vyhledavacich pii reagovani na
nejvyssi mozny pocet klicovych slov. Pivodni verze vyhledavact neméli tak propracovany
hodnotici algoritmus, takze se SEO specialisté orientovali pfevazné na kvantitu klicovych
slov reagujici na vyhledavaci dotazy. K dosazeni zminéného cile se vyuZzivaly nedostatky
vyhledavaci a optimalizace se predevsim zaméfovala jen na spravnou indexaci s nizkym
dirazem na zajimavy obsah. Vyvojem algoritmu jsou vSak spravci svych domén nuceni
zménit svou strategii s dirazem na uspokojeni potieb uzivatelli vyhledavace, namisto
samotného vyhleddvae. Diky kvalitnimu a relevantnimu obsahu se zvySuje ptedpoklad
vy$si navstévnosti, coz zpusobi i Castéj$i zobrazovani i pro dalsi uzivatele. Pivodni nekalé
praktiky pro obelhdni algoritmu jsou odhalovany a jejich pifitomnost je vyhledavacem
naopak penalizovana. AvSak stale je zachovan princip, Ze ¢im vySe je stranka zobrazena, tim
vetsi je pravdépodobnost, ze ji navstivi uzivatelé¢ hledajici danou informaci (Ptikrylova,
2019).

Moderni pojeti SEO je mozné vylozit jako zaméfeni se na maximalizaci kvality a
kvantity organické navstévnosti. Pfi zminéném procesu se Ize vénovat on-page a off-page
faktorim. On-page faktory lze jesté vymezit na technické aspekty optimalizace. Pti zaméteni
se na kvalitu navstévnosti je nutné konverzni proces vnimat jako komplexni ¢innost

rozdélenou do vice fazi od samotného seznameni s problematikou, ptes hodnoceni produktu,

¢i sluzby az na kone¢nou tvorbu konverze. Kvalitni webova stranka dokaze uzivateli
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nabidnout relevantni vstupni stranku pro kazdou zminénou fazi. Maximalni kvantitu
organické navstévnosti lze zajistit tak, ze se webova stranka bude zobrazovat na co mozna
nejvetsi pocet vyhledavacich frazi tykajicich se daného tématu. Vedle zajisténi kompletniho
zaindexovani relevantnich vstupnich stranek je zadouci i identifikace svych zakaznika skrze
klicova slova, ktera do vyhledavace zadavaji (Pavlik, 2022).

Samotné vysledky vyhledavani se poté zobrazuji v SERP, neboli v Search Engine
Results Page. Lze jej tedy definovat jako seznam vysledkl reagujici na zadané klicové slovo
do vyhledavace. Hlavnim smyslem SEO je, aby se vysledky konkrétni webové stranky
zobrazily v nejblizsi pozici pod vyhledavacim oknem (Baker, 2022). Obrazek 1 viz nize
vykresluje horni ¢ast SERP po vyhledani dotazu ,,.SEO.

Obrazek 1: Nahled SERP na vyhledavaci dotaz "SEO"
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Zdroj: Google.com (2022)

V horni ¢asti stranky, 1ze pozorovat zobrazeni 3 placenych vysledkt z reklamniho

systétmu Google Ads, které se nazyvaji PPC reklama. Placené vysledky mohou obsadit az
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prvni 4 pozice hned pod vyhleddvacim oknem. Jedinym zakladnim vypisem je odkaz na
webové stranky Wikipedia.org. Pfitom téchto zakladnich odkazi mtize byt na prvni strance
zobrazeno az 10 vysledka. (Alcoverro, 2021).

Do roku 2005 se organické vysledky vyhledavani nachazeli v horni casti,
zato placend reklama se objevovala po strandch. Organické vysledky vyhledavani tak
dostavali vice pozornosti pro reakci uzivateli. AvSak do roku 2022 prosel Google
nespocetné aktualizacemi a nyni je vzhled SERP zcela odlisny (Colebrook, 2022).

Na obrazku je dale vidét rozsifeni SERP komplexné nazvané jako Rich Snippets.
Konkrétné se toto rozsifeni nazyva Related Questions a obsahuje odpovédi na obdobné
otazky na piibuzné téma. Sekce nazvana "lidé také hledaji" zobrazuje souvisejici otazky v
samostatném boxu, které jsou ptibuzné s plivodnim uryvkem. Pokud uzivatel klikne na
nckterou z téchto otazek, rozbali se a zobrazi se odpovéd, kterd se podobd vybranému
uryvku. Kromé toho jsou také zobrazeny odpovédi na kazdou jednotlivou otdzku
(Jia Hui Tan, 2022).

Dalsim Rich Snippet je Knowledge Panel na pravé strané obrazku. Informace
obsazené ve zminéném rozsifeni jsou prebirany z indext webovych stranek a partnerskych
dat Google, konkrétné se jednd o zdroj Wikipedie. Webmasteti nejsou schopni piimou
cestou zajistiti, zda se v Knowlde Panel zobrazi, ale mohou ovlivnit, jaky text zde bude
zobrazen v piipadé vyhledavani piimo jejich firmy. Zminéné informace jsou nejéastéji
ptevzaty z vyplnéného profilu Google firem (Baker, 2022).

Dulezitym rozsifenim v SERP je od roku 2020 i Featured Snippets, ktery poskytuje
rychlou odpovéd na zadany vyhledéavaci dotaz. Déle se zde objevi 1 samotna URL zdrojoveé
stranky. Konkrétné se zobrazuji 3 typy uryvka. Uryvky odstaved, Gryvky seznamd a aryvky
tabulek. Sitelinks je rozsifeni v podobé odkazi na podstranky webu, kterych se muze
zobrazit az 10 pro kazdou doménu. Zobrazeni Sitelinks v SERP je podminéno piitomnosti
strukturovanych dat ve zdrojovém kodu webu. Dale se v SERP objevuji obrazky, videa,
panel aktudlnich zprav, lokalni vyhledavani, tweety a dalSi. K roku 2022 je celkové

k dispozici 31 vstupl, které se mohou v SERP zobrazit na jeden vyhledavaci dotaz
(Colebrook, 2022).
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3.4.1 Aktualizace vyhledavace Google

Podle Ungra je nezbytné za ucelem optimalizace a udrzeni vrchnich pozic ve
vyhledavani na dana klicova slova sledovat nové trendy a aktualizace, které jsou
k vyhledavaci vztahovany (2014). Od roku 2014 se nejpouzivanéjs§im vyhledavacem na
¢eském internetu stal Google, ktery tak predstihl vyhledava¢ Seznam. Od roku 2014 podil
vyuzivanosti Google stale stoupa. V roce 2020 vyuzivalo Google vyhledavac 85 % uzivateli
aktualizace vyhledavade Google, které méli nejvétsi dopad na obsazovani pozic ve

vyhledavaci a samotné SEO.

Google Panda

Aktualizace Google Panda je jednou z vetejnosti a samotnym Googlem povazovana
z nejzasadngjSich aktualizaci vyhledavaciho algoritmu Google. Prvni vydani se datuje
k 23.2. 20211. Hlavnim zamérem spusténi aktualizace byla penalizace. Jeho obsahovych
farem s enormnim poc¢tem odkazt. Dale byl omezen vykon stranek s nekvalitnim obsahem,
ktery mél nizkou ptfidanou hodnotu pro uzivatele a také s vysokym podilem reklamy vici
kvalitnimu textu (Google Search Central, 2011a) Aktualizace méla vliv az na 12 % vysledkt
vyhledavani po celém svéte (Google Search Central, 2011b). Dalsi aktualizace Google
Panda prob¢hla v roce 2015, kdy se opét zvysily naroky na nerelevantni obsah s nizkou
kvalitou a dal$i spamovaci techniky (Slegg, 2015). V roce 2016 byla Panda zaclenéna do
hlavniho algoritmu hodnoceni stranek spole¢nosti Google a opét se zptisnily podminky pro
zobrazovani snippetll, kvalitu vysledkd, ale i reakce vyhledavace na zadani brandovych

vyrazu spole¢né s a lokalnim vyhledavanim (Schwartz, 2016).

RankBrain

Rank Brain je oznaceni pro strojové uceni Google, které od roku 2015 pomaha
zpracovavat vyhledavaci dotazy a nasledné generovat relevantni vysledky. Rank Brain
funguje na zakladé vektori zjiz zaznamenanych dat, diky kterym rozpoznd novy
vyhledavaci dotaz, se kterym se doposud nesetkal. Greg Corado, senior analytik Google,

vvvvvv

stranek, a to hned po obsahu externich odkazech. Diky implementaci umélé inteligence do
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Google algoritmu jsou vice upiednostiovany stranky s komplexnimi informacemi o tématu,

které uzivatel hleda (Sullivan, 2016).

Aktualizace Fred a Bert

Aktualizace vyhleddvaciho algoritmu Fred byla vydédna koncem roku 2017.
Relevantnost vysledkii je od té doby ovlivnéna hodnocenim odkazli, coz vede
k znehodnoceni né€kterych externich odkazi vedoucich na danou webovou stranku. Dale
zakotvil zmény v hodnoceni komer¢nich webii pro nekomeréni dotazy. Zmény lze pozorovat
I V hodnoceni webi cilici na long tail vyrazy vztahujici se k jednomu tématu. Negativné
jsou hodnoceny i tzv. doorway stranky. Zminénymi skutecnostmi byly zasazeny nejvice
weby affiliate partnerstvi (Schwartz, 2017).

Aktualizace Bert je druhou nejvétsi aktualizaci strojového uceni od implementace
umélé inteligence Rank Brain. Algoritmus po zminéné aktualizaci 1épe zpracovava jazyk
tazatele tim, Ze zobrazuje konkrétni ¢ast textu na webu reagujici na polozeny vyhledavaci
dotaz. Vse vSak na tkor meta descriptions. Lépe tedy reaguje na polozené otazky i pomoci

Rich snippets (Nayak, 2019).

Mobile-first index
V roce 2018 poprvé zacal Google vyuzivat proces prochazeni, indexace a hodnoceni
Cisté pro telefonni zafizeni, takZe zacal vnimat rozdil mezi optimalizaci pro mobilni a
desktopové zatfizeni. SEO v mobilech se tedy projevuje na celkovém hodnoceni samotné
domény a diky kvalitnimu zpracovani zacal vice zobrazovat rozsifené vysledky vyhledavani
(Google Search Central, 2018).
Spolecnost Google aktualizuje svlij vyhledavac¢ az 10. ro¢né, coz se odrazi i
Vv optimalizacnich technikach uzivatel webovych stranek. Dalsi zdsadni aktualizace mély
dopad na zobrazovani rozSifenych vysledkli ve vyhledavani, hodnoceni ptitomnosti
zabezpeceni pomoci HTTPS, hlasova vyhledavani. Aktualizace pozitivné podpoftili webové
stranky zabyvajici se ndpomocnym obsahem, kde lidé nachéazeji odpovédi na své otazky

napsané do vyhledavace (Horelica, 2020).
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3.5 Nastroje pro webovou prezentaci

3.5.1 Wordpress

WordPress je open source systém pro spravu obsahu neboli CMS, ktery pomaha
blogeriim a spravcim webu pravideln€ upravovat obsah, aniz by bylo nutné pouzivat tradi¢ni
HTML editor. Je napsan v PHP a MySQL se zastiténim licence GNU. Tvorba vzhledu
funguje na zaklad¢ predptipravenych Sablon, ptes které 1ze intuitivné vytvaret nové vstupni
stranky a piispévky v ramci jedné domény. Velikou vyhodou Wordpress je jeho bezplatnost
a podpora komunity uzivateld, ve které je pfes 66 milionu uzivateld. Dalsi vyhodou je
pomérn¢ snadné ovladani. Rozhrani je mozné nastavit i pro ¢esky jazyk. Balicek je dostupny
na strankach WordPress.org. V ramci placené verze je mozné nastavit napiiklad vlastni
doménu, ale pro bezproblémové fungovani neni placend verze nutna. Za nevyhodu lze
povazovat zpomaleni rychlosti nacitdni stranek pii vyuziti velkého mnozstvi rozsifenich
v podob¢ pluginid. Obdobné CMS jsou napiiklad Joomla a Drupal, avsak ty nejsou tolik
vyuzivany (Drupal Arts, 2022).

Zakladni fungovani Wordpress lze rozsifit instalaci pluginti pfim v rozhrani
Wordpress. Jednim z nejvyuzivanéj$ich plugini je Yoast SEO, ktery se jiz dle nazvu
orientuje na optimalizaci webu pro vyhledavace. V jednotlivych sekci Yoast SEO se nachazi
funkce pro vybér klicovych slov a naslednou optimalizaci, moznosti ndhledu vysledkti ve
vyhledavani. Plugin nabizi moznost nastaveni nadpist, meta descripiton, URL adresa a
dalSich parametrti. Dale se zde nachazi 1 moZnost nastaveni technického SEA. Avsak vyuZiti
vétSiny zminénych funkci je podminéno placenym tarifem (Yoast SEO, 2022). Dalsim
pluginem vénujici se SEO a propojenim se socialnimi médii je All in one SEO. Funkcemi se
velmi podobé piedchozimu pluginu, a to od optimalizace on page faktort po technické SEO.
Vice se vSak orientuje na propojeni se socidlnimi sitémi. Rozdilem vsak je, Ze vétsinu svych
funkci nabizi jiz v tarifu, ktery je zdarma (All in one SEO, 2022).

Jako nejvice vyuzivany plugin pro optimalizaci uZivatelské zkuSenosti 1ze uvést WP-
Optimize, ktery nabizi sluzby zrychleni nacitani stranek pomoci komprese obrazki a videi.
Minimalizaci obsahu HTML koédu, ale 1 CCS styli a JavaScriptu spolecné s optimalizaci
databaze. Dalsi dualezitou sluzbou je nastaveni HTTPS pomoci SSL certifikatu. (WP
Optimize, 2022).
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3.5.2 Externi analytické nastroje

Za ucelem optimalizovani vSech faktorit SEO spolecné s pozorovanim konkurence a
zlepsovanim uzivatelského zazitku jsou k dispozici nastroje tetich stran, které lze vyuzivat
mimo uzivatelské rozhrani CMS. Podminkou vyuziti je ve vétSin€ ptipadi jen zaloZeni Gctu.
VétSina nastroji jsou k dispozici zdarma i piesto, ze ma kazdy nastroj i placenou verzi.
VétSina nastroja si vytvari 1 své vlastni hodnotici metriky, které vychazi z dnes jiz neudavané
hodnoty Google Page Rank (Novak, 2022). Nize lze popsany nejznamé&jsi webové nastroje

vyuzivané nejen pro identifikace svého publika.

Ahrefs

Ahrefs je celosvétové nejvyuzivangj§im nastrojem pro analyzu webového provozu
spole¢n¢ s jeho optimalizaci se zaméfenim na vylepSeni celé digitalni prezentace webu.
Ahrefs obsahuje set 5 nastrojii s konkrétnim zamétenim. Site Explorer umoziuje analyzu
jakékoliv webové stranky na internetu. Odhaluje Udaje jakoZz je pocet zpétnych odkazi,
bodové ohodnoceni domény spoleéné s bodovym ohodnocenim konkrétni stranky. Tim
uzivatel ziska ptehled pro pfipadné osloveni za ti¢elem tvorby aktivniho linkubuildingu. Pti
vyuziti nastroje Site audit ziska uzivatel piehled o porblémech, jezZ mohou mit na webovou
optimalizaci negativni vliv. A to napiiklad technické chyby na webu, chyby v obsahu a
samotnych odkazech spole¢né s problémy blokujici rychlé nacitani stranky. Déle obsahuje i
samotné doporuceni pro odstranéni detekovanych chyb. Keyword Explorer funguje jako
bézny pruzkumnik klicovych slov uvadéjici mési¢ni hledanost klicovych slov, zmény ve
vyhledavani, ceny za proklik v piipadé¢ PPC a konkurencnost klicovych slov. Content
Explorer jak jiz z ndzvu vyplyva napomahd s rozSifenim obsahové Casti webu, tedy na
zakladé cilenych kli¢ovych slov dokdZe navrhnout aktudlni trendy. Nastroj Rank Tracker
napomaha s vyhodnocovanim uspéchu v Case diky vyuzivani ptedchozich 4 nastroji

(Ahrefs, 2022).

Collabim

Funkce Collabimu jsou témét totozné jako funkce Ahrefs, avSak s jednim velikym
rozdilem. Collabim je vytvofen Ceskymi vyvojafi a je tak zcela kompatibilni s uzivateli
ceského internetu. Diky této skutecnosti zde zobrazuje i metriky kli¢ovych slov pro ¢esky

vyhledava¢ Seznam.cz. Collabim také funguje 1 bez nutné registrace a ovéfeni domény. Je
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hojné vyuzivan i PPC specialisty pro sledovani konkurence a jejich reklam. Zcela mtze také
nahradit analyticky nastroj Seznamu s ndzvem Seznam Webmaster Tool, diky importovani

dat (Collabim, 2022).

Smartlook

Smartlook je nastroj umoziujici provadét zdznamy a naslednou analyzu pohybu
uzivatelll webovych stranek. Pomoci zaznamii jednotlivych navstév Ize analyzovat pohyb na
strankach, klikani uzivateli na jednotlivé prvky, prochazeni stranek pomoci navigace, ¢i
internimi linky. Z pohybu uzivatelii na webu se nasledné vytvari heatmapy, které poskytuji
vizudlni zobrazeni setrvani kurzoru na urcitych prvcich. Sekce pozorovani konverzi
napomaha urcit konverzni cestu, kterou uzivatelé na webu provedou, nez provedou hlavni
cil webové stranky, a to uz od vstupu na stranku az k samotnému dokonceni cile. Diky
zminénym funkcim mize webovy analytik odhalit slaba mista na webu a nasledné zlepSovat

uzivatelskou zkusenost (Smartlook, 2022).

Page Speed Insights

Cilem Page Speed Insights od spolecnosti Google je umoznit SEO specialistim a
webmasteriim zobrazit hodnoceni v optimalizace webové stranky prevazné z pohledu
rychlosti nacitani stranek a technickych faktort, které mohou rychlost nacitani ovliviiovat.
Nespornou vyhodou je i samotné hodnoceni uspé$nosti optimalizace, které je vyjadieno na
Skale od nuly do sta. Podle poctu bodi ziskd webova stranka i samotné hodnoceni uspésnosti
optimalizace (Michalek, 2021). Google Page Speed Insights se konkrétné zaméfuje na
metriku Web Core Vitlas, jenz se sklada z dalSich tfech metrik. Prvni je Largest Contentful
Paint (LCP), coz je jeden z klicovych prvkd pro méteni uzivatelské zkusenosti s webovou
strankou. Konkrétné popisuje dobu potiebnou pro vykresleni nejvétsiho obsahové prvku na
webu. Nejcasteji byva datoveé nejvétsim prvek na webu video, ¢i obrazek. Idealni hodnota
pro LCP je stanovena ve vysi 1,8 sekundy a nizsi (Walton, 2019). First Input Delay (FID),
se taktéz zaméfuje na reakéni dobu interakce uzivatele s webem, avSak vyhodnocuje
uplynuti doby od prvni interakce az po nacteni vizualu celé stranky, kdy webova stranka
vykona pfislusnou akci. Vysledky jsou povazovany za ,,dobré“ v ptipad¢€, ze vykresleni
obsahu probéhne do 100 milisekund a nize (Walton, 2022). Posledni metrikou tcastnici se

na Web Core Vitals je Cumulative Layout Shift (CLS), ktera vyjadfuje soucet v§ech posunii
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vizualizace pfi kone¢ném nacteni. Vysokd mira zminéné metriky mize mit za nasledek
negativni vnimani uzivatelem a vzbuzovat u n¢ho frustraci diky posunu jiz rozectené¢ho
textu. Je zadouci, aby zminéna metrika nabyla hodnoty pod 0,1 (Walton a Mihalija, 2022).
Po vytvofeni analyzy doby nacitani stranek sdm nastroj doporuc¢i postupy pro
zrychleni a navySeni tak hodnoceni zminénych metrik. Nej€astéjsimi doporucenimi byvaji
komprese obrazkt, minimalizace JavaScriptu na webu a CSS, zménu alokace vizualnich

prvki na strance, odstranéni neaktivnich plugini v CMS (Chrome Developers, 2020).

3.6 On-page faktory

Reza¢ (2016) uvadi, ze on-page faktory jsou nejlépe ovlivnitelnym prvkem v ramci
celé webové optimalizace. Jedna se implementaci strategii za ucelem zvyseni relevantnosti
webu pro své publikum tak, aby byl splnén prvek maximélni odbornosti, autority a
duvéryhodnosti. Nejzasadngjsim prvkem je tvorba kvalitniho obsahu vychazejiciho
z analyzy klicovych slov, diky které jsou navstévnikovi webové stranky poskytnuty
uspokojujici informace. Dalsimi on-page faktory jsou meta nadpisy s popisy stranek a URL
adresy. Vefejnosti jsou za on-page faktory povazovany i technické aspekty webu, které se
poji s indexaci a samotnou Upravou zdrojového kodu webové stranky. V diplomové praci

jsou za ucelem lepsi prehlednosti tyto dva faktory rozd€leny.

3.6.1 Kovalitni obsah stranky a kli¢ova slova

Kvalitni obsah na webové strance je nejpodstatnéjsim on-page faktore, a to z diivodu,
ze je hlavni pficinou, pro¢ by uZivatel mél stranku navstivit. Text by rozhodné nemél byt
zkopirovan z jinych webi, ale mél by byt maximalné originalni tak, aby splioval koncept
anglickou zkratku pro vysokou uroven odbornosti, autority a divéryhodnosti. Podminkou je
tedy Gcelovost obsahu se schopnosti podat odpovéd’ na uzivatelliv dotaz. Pokud bude tedy
odkaz na webovou stranku ve vysledcich vyhledavani zobrazen, odpovéd na dotaz bude v
textu tuéné zvyraznéna. Pfi tvorbé obsahu je také dilezité dodrZovat strukturu textu a
seskupovat informace do odstavci, ¢imz se zabrani neptehlednosti v textu, a naopak bude
podpofena uzivatelova orientace na strance (Dudharejia, 2018).

Pfi tvorbé obsahové strategie je doporuceno urceni tiech hlavnich ¢asti obsahu podle
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dualezitosti s dirazem na zastoupeni poctu znakt v kazdé ¢asti. Tti hlavni ¢ésti strategie jsou

pospany v podobé¢ obracené pyramidy na obrazku 2.

Obrazek 2: Obracend pyramida struktury textového obsahu

\\ Hlavni obsah //
\} /
\_ Dopliikovy obsah /

\ /
\._ Reklamni /
\ obsah /
\ /

N\ /

\ /

\

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Hlavni obsah by mé¢l byt tvofen V nejzastoupenéjsi ¢asti. Formaty jsou samotny text,
obrazky, videa, ale i uzivatelsky tvofeny obsah ve form¢ recenzi, ¢lanka apod. Jedna se o tu
¢ast obsahu, ktera uzivateli poskytuje odpovéd’ na jeho dotaz a diivod navstévy stranky. Za
dopliikovy obsah jsou povazovany takové elementy, které napomahaji k lepSimu
uzivatelskému dojmu ze stranky. Ptikladem jsou naptiklad navigacni struktura a odkazy na
blog. Reklamni obsah by mél byt zastoupen v nejmensi mife. Zminény typ obsahu se vSak
zobrazuje na webech, které maji status partnerského webu vyhledavace a umisténi reklamy
je smluvné podlozeno (Binka, 2020).

Jednou z cest, jak mize Google vyhledava¢ vyhodnotit kvalitni obsah je pomoci
lidskych hodnotitelti tietich stran, ktefi se fidi uréitymi smérnicemi. Hodnotitelé jsou
rozprostfeni po celém svété tak, aby Google obsahl zpétné vazby ve vSech jazykovych
mutacich. Ziskavani hodnoceni o funkci a zaméru samotného webu je vyuzivano metody
hodnotiteld pfevazné u webn, ktefi mohou potencialné¢ ovlivnit lidské zdravi, Stésti,
bezpecnost a financni stabilitu lidi. Zminénd skupina webl je oznacena konceptem Your
Money Your live (Ahrefs, 2021).

Dtlezitym faktorem je i mnozstvi samotnych textovych znakd vi¢i HTML kodu.
Uspé&ina webova stranka by pocet znakt méla tedy maximalizovat alespoii na pocet 2 000

znaki na stranku. Korelaci mezi poétem znakt a pozici ve vyhledavaci znazornuje graf ¢. 1
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spole¢nosti Backlinko, kterd pro ptipadovou studii vyuzila data z 912 milionti blogovych
prispévka.

Graf 1: Korelace mezi poctem znakii na strance a pozici ve vyhledavaci
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Zdroj: Backlinko.com (2019)

Z grafu je ziejmé, ze nejlepsiho vysledku dosahli piispévky alespon se 2 tisici znaky
na strance. S klesajicim poctem znaku klesa i trend pii zobrazovani v SERP (Dean, 2019).

Pred textaci webové stranky je vSak vhodné vychazet z urcité strategie, jejiz soucasti
je i analyza klicovych slov. Diky nastrojim vyhledavacu i nastrojim tietich stran lze zjistit
pro kazdé klicové slovo pramérnou mési¢ni hledanost, trend v ramci meziro¢ni hledanosti a
konkurenci v cileni na konkrétni kli¢ové slovo, jehoz hodnota je indexovana. Pro ukazatel
hledanosti je typické maximaliza¢ni kritérium, u konkurence naopak minimaliza¢ni.
Spravcem webové stranky by mél mit takovy zamér, aby naSel klicova slova
s kompromisnimi hodnotami obou metrik tak, aby idealn¢ odhalil takzvané long tail vyrazy,

které svou délkou nejlépe piiblizuji zamér uzivatele vyhledavace (Varagouli, 2021).

3.6.2 Meta znacky

Meta znacky slouzi k identifikaci kompletni naplné webovych stranek a mohou
vyhledavaci pomoci k rozpoznani textového i grafického obsahu. Zastupce meta tag jsou
titulek stranky spolecné s popisem stranky. Popis stranky se zobrazuje v SERP hned pod
nadpisem stranky a mél by poskytnout uZivateliim struéné informace o tématu vénovanému
obsahu. Vytvofeni vhodnych meta znacek k obsahu webu miize mit pozitivni vliv na proklik,

coz se nasledné zhodnoti i ve vnimani stranky vyhledavacem. Nadpis stranky by mél
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spliiovat maximalni délku 600px, pro popisek stranky je k dispozici rozsah az 920px. Pro
ob¢ meta znacky plati, ze by mély obsahovat klicové slovo, ale neméli by byt duplicitni pro
vice vstupnich stranek. Pii editaci meta znacek je vhodné vzdy myslet na zaujeti uzivatele
namisto samotného vyhledavace (Baker Loren, 2022). Jones (2014) uvadi, Ze vyhledavac
nemusi vzdy pfitomnost meta popisu registrovat zohlednit a vyuzit je pfi zobrazeni vysledku
v SERP. Namisto popisku mtze vSak vyuzit konkrétni text ze stranky, ktery bude I1épe
odpovidat zadanému klicovému slovu. Diive se vyuzivaly i meta znacky pro kli¢ova slova,
avSak v soucCasnosti pfitomnost zminénych meta znacek uvedenych ve zdrojovém kodu jiz

vyhledava¢ nezohlednuje kvuli ¢astému spammu kli¢ovymi slovy.

3.6.3 Nadpisy na vstupni strance

Spravce webovych stranek ma k dispozici az 6 fad nadpist, jejichZ vyznam ma
sestupnou tendenci. Hlavni nadpis stranky je oznaCen tagem <HI1> a predstavuje
zaroven je 1 smérodatny pro vyhledavac, ktery diky obsazenému kli¢ovému slovu lépe
porozumi tématu. Nadpis H1 by m¢l mit tedy shodné klicové slovo s titulkem stranky a v
idealnim ptipad¢ i s URL adresou vstupni stranky. Po pfeéteni by mél uzivatel nabyt dojmu,
jen pro lepsi orientaci uzivatele v textové Casti. Pti editovani nadpisi jsou vSak dvé pravidla,
ktera by se mé¢la dodrZet. Na kazdé vstupni strance by se m¢l vzdy nachazet maximalné jeden
nadpis H1 a méla by byt dodrzena sestupna struktura nadpisu, respektive nadpis H3 by nemél
byt umistén vyse, nez nadpis H2 a podobné (Janouch, 2020).

3.6.4 Interni prolinkovani stranek

Efektivni propojeni stranek odkazovanim na dalsi URL na webu Ize povazovat za
jeden ze stézejnich faktorti on-page optimalizace. Diky kvalitnimu prolinkovani je 1épe
zhodnocen crawl budget vyhledavace. Interni prolinkovani si lze piedstavit jako
hypertexotvé odkazy sméfjujici z jedné vstupni stranky na druhou pfi zachovani domény.
Hypertextovy odkaz je nejcastéji v podob& acnhor textu, klikatelného prvku v podobé
zvyraznéného slova, které nejlépe vystihuje témat druhé vstupni stranky, na niz odkazuje.
Propojeni stranek slouzi i1 jako navigace pro navstévniky, ¢imz je podpotena hiearchie webu.

Kvalitnim polinkovanim se zvySuje pravdépodobnost, Ze uZivatelé zlstanou na webové

35



strance del§i dobu, coz se pozitivné odrazi v minimalizaci miry okamzitého opusténi a

logicky v navyseni poctu stranek, které jsou za jednu relaci navstiveny (Pavlik, 2020).

3.6.5 URL adresy

Muller a kol. uvadi, ze pti tvorbé URL adres by mélo byt zachovano pravidlo jedné
domény, maximaln¢ s jednou subdoménou z divodu nizsiho zanofeni stranek a uSetfeni
crawl budgetu pro vSechny vstupni stranky. Také je doporuceno, aby URL adresa
obsahovala hlavni kli¢ové slovo shodné s nadpisem, coZ podpofi spravné zafazeni URL do
tématu webu a dale i proklikovost URL uzivateli, protoze URL adresa se zobrazuje v SERP
spole¢né s meta znackami. Tim, Ze uzivatel nalezne kli¢ové slovo v URL adrese, nabyde
dojmu, Ze se jedna o relevantni zdroj. Dalsi vyhodou pii pouziti kli¢ového slova v URL
adrese je i skutecnost, ze uzivatel 1épe identifikuje témat vstupni stranky v piipadé€, ze je
vlozen odkaz na externi stranku mimo web bez pouziti anchor textu. Avsak URL adresa by

méla byt co mozna nejkratsi s pouzitim stop slov v podobé pomlcky (Muller a kol., 2020).

3.7 Technické SEO

Technické SEO ze vnimat jako On-page faktory vénujici se pfimym tpravam HTML
kédu spoleéné postupy pro zajisténi bezproblémové prochdzeni webu crawlerem a
naslednou indexaci stranek. Do technickych aspekti lze zaradit optimalizaci rychlosti
nacitani stranek a postupy pro zajisténi plynulé mobilni pouzitelnosti (Chris, 2020)
Technické SEO se vénuje kapitolam sitemap.xml, robots.txt, strukturovana data, protokol

HTTPS, rychlost nacitani stranek a pouzitelnost v mobilnich zatizenich.

3.7.1 Sitemap.xmi

Pomoci souboru mapy stranek je mozné vyhledavacim sdélit, které¢ konkrétni adresy
URL na webovych strankach maji projit a nasledn¢ indexovat. Je zadouci, aby byly primarni
stranky indexovany co nejrychleji, protoze kazdy vyhledavaciv robot ma na prochazeni
stranek pouze limitovany cas, respektive crawl budget. Pokud na webu chybi soubor
sitemap.xml, robot postupné prozkouma vsechny stranky bez zvoleného pofadi, coz se mtize
odraZet v absenci zaindexovani dilezitych stranek, jeZ se mohou potencialné podilet na
nezanedbatelné navstévnosti podilu celého webu. Soubor sitemap proto robotovi zobrazi,

které stranky mé prochazet jako prvni. To vSak neznamenad, Ze strdnky oznacené v souboru

36



nebudou viibec prochazeny. Mapa stranek je pouze doplikem ke standardnimu prochazeni
webu (Dover a Dafron, 2012).

Nejbéznéjsim formatem pouzivanym k sestaveni tohoto souboru je XML, kde
strukturovany soubor URL obsahuje dalsi vlastnosti, které vyhledava¢im o webu sdéli
dopliujici informace vcetné diilezitosti jednotlivych podstranek ve vztahu k ostatnim
materialim. Napfiiklad, kdy byla stranka naposledy upravena nebo jak ¢asto jsou provadény
aktualizace. VSechny tyto rozsifujici specifikace jsou vSak volitelné (Velicka a spol.,
nedatovano).

Obrazek ¢. 3 viz nize zobrazuje nejjednodussi tvar ptikladu sitemap.xml vytvotrenou

z jediného odkazu:

Obrdzek 3: Priklad sitemap.xml ve formé jednoho odkazu

<?xml wversion="1.0" encoding="UTF-8"7>
<urlset xzmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url:>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefregrmonthly</changefreg>
<pricrity>0.B</pricrity>
</url>
</urlset>

Zdroj: Velicka a spol., nedatovano

Nasledné jsou popsany nejcastéji vyskytované tagy v XML kodu
urlset- jedna se o tag, jenz referuje standard pro soubor sitemap.xml. Obsahuje cely kod a je
tedy povinny.
url — nadfazena znacka pro kazdou dalsi URL adresu. Ostatni znacky jsou podiazené této
znacce.
loc — tag url popisuje konkrétni URL stranky. Adresa musi za¢inat ochrannym protokolem
HTTP, ¢i HTTPS a musi byt zakoncena koncovym lomitkem podle pozadavku serveru.
Rozmezi je limitovano poctem 2048 znakl. Do tohoto tagu jsou zanaSeny takové URL, u
kterych je pozadovana bezprostiedni indexace.
Lastmod — jedna se o prvni nepovinny tag, ktery obsahuje datum, kdy byla stranka naposledy
zmeénéna, a to ve formatu YYYY-MM-DD.
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Changefreq — dalsi nepovinny tag, ktery zaznamenava frekvenci, v niz je stranka ménéna.
Pteddefinované hodnoty pro tag changefreq jsou never, yearly, monthly, weekly, daily,
hourly, always.

Priority — nepovinny tag vyjadiujici prioritu dané webové stranky. Tag nabyva hodnot 0,0

vyjadiujici nejnizsi prioritu a 1,0 naopak prioritu nejvyssi (Sitemaps.org, 2022).

3.7.2 Robots.txt

Soubor robots.txt umoznuje zabranéni vniknuti spidera do ur€itych ¢asti webové
stranky. Tedy tam, kde je nezadouci, aby se dany obsah i indexoval. Konkrétné se mize
jednat o duplicitni obsah, stranky s ptivodnim HTTP protokolem, ¢i administraci CMS. Diky
ptikaztim disallow u zminénych stranek dojde k usetieni crawl budgetu na skuteéné dulezité
vstupni stranky. Pti vstupu robota na webovou stranku, je pravé soubor robots.txt, na ktery
se primarn¢ zaméii, pro coz musi byt splnéna podminka pro umisténi zminéného souboru do
kofenového adresate webu. Dale je také zadouci, aby soubor obsahoval i odkaz na
sitemap.xml. Pokud se tak nestane, cralowoci robot v piipadé¢ vyhledavate Seznam
zminénou webovou stranku nasledné ani neprojde, natoz indexuje (Velicka a spol.,

nedatovano). Znazornény ptiklad souboru robots. txt I1ze najit na obrazku ¢. 4.

Obrazek 4: Priklad souboru robots. txt

User—-agent: *
Disallow: /wp-admin/
Sitemap: http://www.example.com/sitemap.xml
Zdroj: Velicka a spol., nedatovano
Na obrazku je vidét, Ze dochazi k zdkazu prochazeni administratorského rozhrani

pomoci ptikazu dissallow. Dale se zde vklada soubor sitemap.xml.

3.7.3 Strukturovana data

v

Vysledky vyhledavani jsou Casto rozSifeny o dodate¢né informace, ¢imz se stanou
vizualn€ zajimavéj$i a mohou mit pozitivni vliv na miru navstévnosti vstupni stranky. Diky
strukturovanym datlim mtzZe vyhledavac Iépe identifikovat obsah, protoze dostane explicitni
voditko v podobé samotného koédu, ktery danou ¢ast obsahu popisuje. AvSak poskytnutim

spravné strukturovanych dat jesté nevznika zaruka, Ze se budou data v pozadovaném formatu

38



v SERP zobrazovat. Specifikace vyhleddvaciho dotazu ma nezastoupitelny vliv spole¢né se
zatizenim, které vyhledavajici uzivatel pouziva (Google Search Central, 2022a)

Rozsiteni, kterd z pfitomnosti strukturovanych dat vyplyvaji jsou typické pro kazdou
svou skupinu. Napiiklad ocenéni hvézdickami lze nalézt jen pfi receptech. Veskera mozna
vylepseni SERP pomoci strukturovanych dat jsou vycerpavajicim vyctem zobrazena na

obrazku 5.
Obrazek 5: Vycet moznych vylepseni v SERP diky strukturovanim dat

Typ obsahu Doporucené funkce a vylepseni

Clanky a blogy nek @ AMP 2 éiené fakty &7 How-t

Knihy

Zabava/média/zpravy Pas, ud 12 1@, ovi s fakty @, 2 3, film, recenze &

s nabidkami prace
Zdroj: Google Search Central (2020)

Google umoznuje piidat jednotliva vylepSeni podle kritérii skupin typti obsahu.
Konkrétné se jednd o ¢lanky a blogy, knihy, vzdélani, zdbava a zpravy, firmy, udalosti,
recepty, sluzby, védecko-vyzkumné organizace a nabidky prace. Navigacni strukturu lze
vyuzit u vSech zminénych skupin (Google Search Central, 2022b).

Integritu dat 1ze na webu nastavit 3 moZnymi zpusoby. JSON-LD, ktery je i
doporucen. Jedna se o zapis JavaScriptu, ktery se umistuje do hlavicky dokumentu. Lze jej
naptiklad 1 aplikovat pomoci redak¢éniho systému. Dal§im zpisobem je vyuziti microdat,
ktera jsou vnotena do HTML kodu. Microdata 1ze vlozit do téla, 1 hlavicky webové stranky.

Poslednim zptsobem, jak strukturovanad data pouzit je pomoci RDFa, coz je rozsifeni

HTMLS, jenZ pomoci zavedeni znacek propoji data s odpovidajicim obsahem (Binka, 2020).

3.7.4 Protokoly HTTP a HTTPS

Ptedchiidce HTTPS tedy HTTP je internetovy protokol uréeny pro vyménu HTML

soubort. Funguje na principu dotazu a odpovédi. UZivatel pomoci klienta (prohlizece) posle
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na server dotaz ve formé textu, server pozadavek zpracuje a posle vysledek (napt. HTML
dokument)“ (Velicka a spol., nedatovano). HTTP protokol obsahuje jednu
nepiehlédnutelnou chybu, coz je lehka prolomitelnost. Kvalitngj$i zabezpeCeni vuci
hackerskym utokiim poskytuje pravé protokol HTTPS, a to diky pouziti dvou Sifrovacich
klicd mezi klientem a uzivatelem. Aby Google pfimél webové spravce k aplikovani
protokolu HTTPS, v roce 2014 zaradil jeho pfitomnost mezi hodnotici faktory. Vylepseny
protokol byl diive typicky jen pro vyuzivani elektronickymi obchody z divodu zvySené
durazu na ochranu platebnich udaji svych zakazniku. Postupné v8ak s vyuzivanim HTTPS
zacali i webové stranky jiného druhu (Chris, 2020).

Vyhledava¢ Seznam k implementaci své uzivatele vybizi, avsak doposud neuvedl, Ze
by jeho implementace ovliviiovala napiimo vysledky vyhledavani (Seznam napovéda,
2022).

Stavové kody HTTP jsou cCasti hlavicky odpovédi serveru na pozadavek klienta.
Tyto kédy oznacuji, jakym zplisobem byla odpoveéd’ serveru vnimana. Bud’ pozitivng, ¢i
doslo k chybé. V praxi se jedna o trojici ¢isel. Prvni ¢islo stanovuje kategorii a zbyvajici
Cisla doplnuji definici kategorie. Konkrétné lze vymezit nasledujici stavové kody:

e 200 — stranka nalezena

e 301 — stranka je trvale pfesmérovana

e 302 — stranka je doCasn¢ piresmérovana
e 404 —stranka je nenalezena

e 410 — stranka je odstranéna

e 500 — interni chyba sluzby (Binka, 2022).

3.7.5 Rychlost na¢itani webové stranky

Rychlost nacitani webové stranky je dulezitym faktorem promitajici se do miry
okamzitého opusténi stranky a logicky 1 do findlniho konverzniho poméru. Na zminény
faktor je tedy kladen ¢im dal vétsi dlraz. Vysokd mira okamZitého opusténi stranek se
nasledné odrazi i v celkovém hodnoceni vyhledava¢em pro budouci uZivatele. Google sdm
uvedl, Ze rychlost nacitani stranek v mobilnim zafizeni je jiz jednim z posuzovacich faktora
algoritmu (Schwartz, 2018). Na zaklad¢é studie vydané samotnym Googlem je prokazan
piimy vliv rychlosti nacitani stranek na miru okamzitého opusténi stranky. Vysledky studie

jsou znazornény na obrazku €. 6.
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Obrazek 6: Viv rychlosti nacitani stranek na miru opusteni stranek

1s to 3s the probability of bounce increases 32%
——

1s to 5s the probability of bounce increases 90%

1s to 6s the probability of bounce increases 106%

1s to 10s the probability of bounce increases 123%

Zdroj: Think with Google (2018

Na zakladé benchmarku Ize konstatovat, ze veskeré vstupni stranky nad 10 sekund
jsou ze 123% pravdépodobnosti ihned opustény, coz se mlize podepsat na nulovych konverzi
a velmi negativnim hodnoceni. Podle obrazku se mtize zdat, Ze idedlni Cas nacitani vstupnich
stranek je alespon do jedné sekundy. Avsak jedna z metrik nastroje Page Speed
Insights podobé Speed Index, jez popisuje, jak rychle se viditelné vyplni obsah stranky je
oznacen za dobry vysledek i v pfipadé, Ze je obsah kompletné naéten do 3, 4 sekund od prvni
interakce (Chrome Developers, 2020). Lze tedy konstatovat, Ze k penalizaci dochazi jen
Vv ptipad¢ skute¢né pomalych webt. Dle Binky (2020) se ¢asopis Blesk.cz umistil v ramci
hodnoceni rychlosti stranek se skore 30 ze 100, a i ptesto je jednim z nejnavstévovangjSich
bulvarnich magazinu na ceském internetu s 2,8 miliond navstév mési¢né. Pro zvySeni
rychlosti stranek je doporucena komprese obrazkd, eliminace zdroji blokujicich vykresleni

v podob¢ nadbyte¢ného CSS a Java Scriptu, odstranéni neaktivnich plugini v CMS.

3.7.6 Pouzitelnost v mobilnich za¥rizenich

Dostate¢na pouzitelnost mobilnich telefoni je jiz pro SEO zasadni. Pravdivost tvrzeni
potvrzuje studie spole¢nosti Backlinko, ktera zaznamenala, Ze jiz v roce 2015 vyuzivaji
ameriCti uzivatelé k prochazeni internetu vice smartphony nez samotny desktop (Backlinko,
2022). S nartstem vyuziti mobilnich zafizeni také doslo k fadé zmén ve vyhledavani, a tak
jednotlivé vyhleddvace museli zac¢it brat mobilni pouzitelnost v potaz. Diky naristu
vyuzivani mobilnich zatfizeni zatfadil Google ocenujici faktor pro weby s optimalizaci pro
mobilni telefony jiz v roce 2015 (Sterling, 2015). V roce 2019 se také pro hodnoceni
obsahové verze webu pifednostné vyuziva index pro telefony. Reaguje tak i na zmény

vyhledavacich dotazii, které uZivatelé do vyhledavade zadavaji. Castéji hledaji rychlé
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odpovédi na své otazky v ramci casového presu. Proto se doporucuje tvofit vstupni stranky
co mozna nejjednodussi pro maximalizaci uzivatelské ptistupnosti (Google Developers,
2022c). Pii optimalizaci se webovy spravci nejcastéji dopousti chyb v podob¢ implementace
mobilniho webu do druhé domény, nevyuzivaji dostatecné inovace pro zajiSténi
responzivniho designu, nezajisti pfistup cralowacimu robotu pro CSS, obrazky a pifipadny
JavaScript, mobilni verze neni dostate¢né rychla. Dale vyuzivaji malych pismen a umist'uji
interaktivni prvky piili§ blizko k sobé&. Pro implementaci mobilnich stranek lze vyuzit tii
moznosti. Pomoci responzivniho web designu, generace jiného typu HTML pro mobilni
zatizeni a desktop. Tteti moznosti je vytvoreni samotnych URL pro mobilni telefon, na které

je uzivatel presmérovan pomoci kodu 301 (Binka, 2020).

3.8 Off-page faktory

Off-page faktory lze interpretovat jako Cinitele, jez zvysuji relevanci a autoritu dané
webové stranky pomoci odkazovani z cizich zdroji nachdzeji se mimo dany web.
Optimalizace off-page faktort je tedy hife proveditelna, protoze nelze ovlivnit napiimo. Za
nejvlivnéjsi off-page faktory lze v soucasné dobé povazovat externi odkazy z cizich webi

spole¢né se sdilenim domény na socidlnich sitich (Janouch, 2020)

3.8.1 Externi odkazy

Diky externim odkaziim, které mohou pfesmeérovat uzivatele na novy konkrétni web
se zvySuje autorativnost odkazaného webu diky pievzeti jiz nasbirané hodnoty odkazujiciho
webu. Pfi vytvofeni externiho odkazu vznika nedoslovna zaruka za odkazany web a jeho
vypovidajici hodnotu. Pfesmérovanim z jiného webu se zvysuje i pocet navstév uzivateli a
nartsta tak zakladna pro potencialni zakazniky. Zamérem linkbuildingové aktivity by mélo
podobna témata jako odkazany web. Autorativnost webt je v ptipad¢ vyhledavace Google
urena pomoci hodnoty Page Rank, kterou bylo mozné do roku 2017 zobrazit pomoci
analytickych nastroji od Google. Pti odkadzani na cizi web se plivodni webova stranka
rozdélila o zminény Google Page Rank aniz by o svou hodnotu pfisla. Google Page Rank
byl vyjadiovan na stupnici od 1 do 10. Respektive ¢im vétsi autoritu odkazujici web mél o

to vétsi hodnotu odkazany web ziskal. Jak jiz bylo zminéno, hodnota Page Rank nemize byt
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nadédle zobrazena, avSak Google zminény ukazatel ve svém algoritmu nadéle vyuziva
(Hardwick, 2020). Nastroje slouzici k optimalizaci marketingovych aktivit tuto hodnotu
nahradili svymi ukazateli. Pfikladem muze byt napiiklad hodnota autority domény, jez se
pohybuje v rozmezi 1 az 100 bodu a lze ji ovétit pomoci Link Explorer od MOZ (Malik,
2019).

Silva uvadi, ze hlavnim rozhodujicim faktorem pfi tvofeni linkbuildingové zakladny
by méla byt vzdy kvalita externiho odkazu (2022). Soulo vsak tvrzeni dopliiuje svymi
argumenty ze vzniklé analyzy korelace na poctu domén na nartistu organické navstévnosti.

Pro potvrzeni zminéné tvrzeni byl ze studie ptevzat graf €. 2 viz nize.

Graf 2: Korelace mezi poctem odkazujicich domén a organické navstévnosti

al

a0 /

Pocet odkazjicich domén

Organicka navitévnost

Zdroj: Ahrefs blog (2020)

Na zaklad¢ grafu lze tedy konstatovat, ze pocet externich odkazi ma také
nezanedbatelny vliv na samotné hodnoceni vyhledavatem z ¢ehoz se odviji i vyse
navstévnost diky zapfic¢inénému umistovani na vyssich pozicich v SERP (Soulo, 2020).
Pfesny popis algoritmu je zachovan ve studii samotnych zakladateli Google a to Brina a
Page. Zkracené, lze fici, Ze na autorit¢ domény se podili kvalita a mnoZstvi ptichozich
odkazil, pocet odkazli na odkazujici strance a dale jiz zjiSt€ény Page Rank odkazujici stranky
(Brin a Page, 1998).

Odkazany web ma vSak moznost danou autoritu z extrniho webu odmitnout pomoci
ptikazu noffolow, coz je atribut ve zdrojovém kodu webu. Avsak uvedeni zminéného atribut

nedojde k zabranéni pfesmérovani na novy, z ¢eho vyplyva, Zze bézni uzivatelé internetu
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uvedeni atributu nerozpoznaji. Opakem je doffolow, coz je i defaultni nastaveni. V zajmu
spravce webu tedy je, aby sam pozoroval, kde externi odkazy vznikaji, aby mohl reagovat
zadanim atributu (Roth, 2020).

Tvorbu externich odkazi lze provést dvéma zpusoby. Prvnim je vytvafeni natolik
zajimavého obsahu, Ze jej uzivatelé budou sdilet svépomoci bez autorova piimého pticinéni.
Dalsi moznosti je samotné osloveni spravce webové stranky za ucelem odkazového
provazani at’ jiz zdarma, €i za uplatu. I pfesto, Ze je tvorba externich odkazii hiife ovlivnitelna
nez on-page faktory, podili az na 50% hodnoceni v ramci umisténi v SERP (Moz, 2022c).
Tvrzeni o dilezitosti zpétnych odkazl na strance potvrdil i Schwartz (2016), ktery tvorbu

kvalitnich zpétnych odkazii spole¢né s piinosnym obsahem a uspokojeni Al v podobé Rank

vvvvvv

3.8.2 Socialni média

I pres fakt, ze Google nepfisuzuje odkazlim na socialnich sitich pfiliSnou véhu a
nezafazuje je do svého algoritmu, existuje jisty vztah mezi socidlnimi médii a SEO. Diky
sdileni webového obsahu mezi uzivateli socialnich siti se zvySuje navstévnost domény, ¢imz
se zvysi 1 samotna relevantnost domény s piifazenym konceptem, coz ma pozitivni vliv na
autorativnost. Diky tvorbé relevantniho obsahu se v ptipad¢ sdileni navysuje i povédomi o
znacce. Sdileny obsah také ziska diivéjsi indexaci roboty Google. Diky tvorbé kvalitniho
obsahu a jeho naslednému sdileni mezi cilovou skupinu 1ze mit disledek i v tvorbé pasivniho
linkbuildingu (Mediaenergy, 2022).

Pti volbé socidlniho média by se mél odrdzet 1 podnikatelsky zamér firmy a obor
podnikani. Nejpropojenéjsim médiem se SEO je socialni sit Facebook, a to diky piimé
navaznosti na vyhledavac. V piipad€é zadani vyhleddvaciho dotazu v podobé nazvu firmy
propojeného s facebookovou strankou, vyhledava¢ odkaz na Facebook piimo zobrazi
v samotném SERP, kde jsou dohledatelné 1 recenze facebookové stranky. Pro
linkbuldingové portfolio je pro mnoho firem nejrelevantnéjsi Linkedin, ktery se vénuje
profesni roviné. Diky této skutecnosti se zde zamérné stfetdva B2B segment, coZ napomaha
k odhaleni novych pfilezitosti pro osloveni v ramci vymény ¢i nakupu zpétnych odkaza.
Ttetim médiem v ramci off page faktoru je socidlni sit’ Twitter, jehoZ ptispévky (tweety) se

také zobrazuji v SERP vyhledavace Google (Rose-Collins, 2021).

44



Pro maximalizaci dopadu pfitomnosti na socidlnich siti na SEO je vhodné vyplnit
profil na socialnich sitich veskerymi informacemi o formé, propojit profil s webovou
strankou pomoci odkazu. Pfi tvorbé obsahu vyuzivat klicova slova, na ktera optimalizuje 1

dana vstupni stranka (Mediaenergy, 2022).

3.9 Black hat SEO

Za ucelem piiblizeni svych pozic k vyhledavac¢i v SERP se mohou spravei webovych
stranek rozhodnout k vyuziti takzvané zakazanych praktik ozna¢ovanych souhrn¢ Black ha
SEO. Jedna se o metody, kterymi mohou z kratkodobého hlediska vylepsit pozice ve
vyhledavaci siti, avsak do té doby, dokud nebudou tyto nekalé praktiky pti indexovani webu
odhaleny a nasledné bude cela doména penalizovana. Do Black hat SEO lze zatadit techniku
skrytého textu pied zrakem uzivatele, duplicitu obsahu, doorway stranky a cloaking,

umisténi odkazti na odkazové farmy (Lahey, 2020).

3.9.1 Skryty text ¢i odkaz

Skryty text se Casto pouzival v dobé, kdy algoritmy vyhledavaci nebyly tak
propracované. Pokud tviirce webu presné védél, na ktera klicova slova se ma zaméftit, mohl
tuto neetickou taktiku pouzit. K ukryti textu, ktery mohl obsahovat hned nékolik kli¢ovych
slov, jez byla zapsana v HTML kodu a tedy pfistupna ke crawlingu je mozné vyuzit hned tfi
zpisoby a to bud’ v CSS souboru pomoci nastaveni none v display casti, ¢i zvoleni barvy
textu totoznou s barvou jako pozadi textu. Pfipadné se uzivatel webové stranky mohl uchylit
k vytvofeni textu tak malého, ze byl pro lidské oko neviditelny. Tento text byl nasledné
zaindexovan vyhleddvacem a web ziskal dobré hodnoceni. Na stejném principu mohlo

dochazet i k vkladani samotnych odkazd (Smicka, 2004).

3.9.2 Duplicita obsahu

Nepovolend metoda v podob¢ kopirovani obsahu spociva ve vykradani textace cizich
webl, kdy si editor webové stranky snaZzi ulehit praci a doufa v prvenstvi v umistovani
v SERP. Avsak pfi crawlingu vyhleddvacem muze snadno dojit k odhaleni a vyhledavac
uptfednostni web, jenz byl vyeditovan jako prvni a rovnéz mu je ptifazeno lepsi hodnoceni

(Lahey, 2020).
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3.9.3 Doorway stranky a cloaking

Jedna se o strategie tvorby vstupnich stranek, které uzivatelé a prohlizece vidi odli$n¢€. Pokud
se o strance hovoii jako o "doorway page", oznacuje se tim stranka, kterd byla
optimalizovana pro vyhledavace a zdmérn¢ vytvofena pouze za ucelem vysokého umisténi
ve vysledcich vyhledavani a jejich nasledného piesmérovani na domovskou stranku
piipojeného webu. K zavadéjicimu presmerovani dochazi, kdyz uzivatel klikne na odkaz na
zamysSleno webovou stranku, kterou chee navstivit, ale po prokliku je ihned pfesmérovan na
stranku nechténou. Jedinym ucelem je jen zvyseni navstévnosti domovské stranky uzivateli,
kteti se o podobny obsah zajimaji. Podobny princip lze aplikovat jiz v obsahu stranky, kde
je pomoci anchor textu zvyraznéna URL s klamavym obsahem (Kaye, 2015).

O cloaking je hovoteno v ptipadé, Ze je indexovacimu robotu podstréena jind stranka
nez ta, na kterou je uzivatel odkazan. Algoritmus vyhledavace muze tedy takto vyhodnotit

nekvalitni stranku s mnohem lep$im hodnocenim (Prochéazka, 2012).

3.9.4 Odkazové farmy

Jak jiz bylo feceno, zpétné odkazy hraji klicovou roli v autorité a hodnoceni
webovych stranek. V piipad¢, ze se majiteli webu nepodafi zviditelnit svou stranku pomoci
povolenych off-page technik a neziské4 dostatek zpétnych odkazii, miize se nest’astné obratit
na pochybnou metodu v podob¢ vyuziti odkazovych farem, kdy majitel webu zaregistruje za
uplatu svou webovou doménu na jeden ztéchto zdroji off-page faktoru, ¢imz by si
potencialné¢ mohl zvysit svij Google Page rank. Odkazovou farmu si lze piedstavit jako
webovou stranku, ktera existuje pouze proto, aby odkazovala na jiné webové stranky a
obvykle nema zadny uzite¢ny obsah. Za uc¢elem dosazené vysokych pozic na za¢atku vzniku,
muze mit odkazova farma stovky nebo tisice odkazli sméfujicich na jiné webové stranky.
V dne$ni dobé jsou moderni vyhledavaci algoritmy naStésti natolik propracované, ze

odkazové farmy jsou rychle identifikovany a zablokovany (Domes, 2011).

3.10 Aktualni trendy v SEO

3.10.1 Zasady E-A-T

E-A-T je anglickou zkratkou pro odbornost, autoritu a davéryhodnost. Lze tedy ficli,
ze kvalita obsahu je pro maximalizaci pozic v SERP jednim z rozhodujicich z faktort.

Zminéné faktory jsou dilezit¢ hlavné pro webové stranky vénujici se zdravotnictvi a
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financim. ,,V o¢ich Googlu je diikladny Iékatsky ¢lanek napsany zkusenym Iékafem na webu
1ékatské univerzity, ¢i zndmé kliniky mnohem cennéjsi nez nahodny ptispévek na blogu,
ktery rozdava neovétené 1ékaiské rady* (Broklova, 2022). PPC Profits (2022) dodava, ze
pro zvySeni divéryhodnosti webu existuje spousta navoda. Jednim z nich jsou naptiklad
citace a externi odkazy od webu, které svou autoritu prokazuji kvalifikaci tvirct obsahu.
Dalsim faktorem muze byt uvedeni adresy a kontaktnich udajt, kompletné vyplnéné profily
zaméstnancu, piitomnost sekce s otazkami a odpovéd’'mi. Nejzasadnéjsim vSak je pokryti
celého tématu pomoci kvalitniho obsahu, ktery je origindlni. Pfitomnost zminénych faktort

je také zapotiebi vyhledavaci specifikovat pomoci strukturovanych dat.

3.10.2 Hlasové vyhledavani

Narust vyuzivani hlasového vyhledavani je dal$im zasadnim trendem v oblasti SEA,
s ¢imze je spojena i maximalni pouzitelnost v mobilnich zafizenich. Divodem pro Gpravu
SEO strategie je i zpusob, jak uzivatelé sviij vyhledavaci dotaz specifikuji. Tim roste diraz
i na podrobné poznani svého cilového publika vyuzivajici mistni vyhledavani. Vyhodou
hlasového vyhledavani je i efektivita z hlediska potieby dohledani odpovédi v nejkratsim
Case. Proto by webovi spravci méli sviij web piizplsobit tak, aby na ném uzivatel rychle
zorientoval. V idealnim ptipadé se samotny vysledek objevi v rozsiteném vysledku
vyhledavani v podob¢ feature snippet. Piipadové studie dokazuji, ze hlasové vyhledavani je
nejcastéji spojeno s mistem. Diky uvedenim adresy podniku a naslednym ozna¢enim pomoci
strukturovanych dat muze vést pro mistni firmy k navySeni navstévnosti (Anthony, 2022).
Na optimalizaci hlasového vyhledavani by se méli tedy zaméfit pievazné restaurace,
obchody s potravinami a dovazky jidla.

Podle studie od BrightLocal jiz v roce 2018 pouzilo na americkém internetu 58 %
spotiebitelll k vyhledani mistni informace prave hlasové vyhledavani. DalSich 46 % aktivné
vyhledava pomoci hlasového vyhledavani denné. Avsak pouhych 27 % navstivi webové
stranky, které byly zobrazeny diky vyhledavani hlasem. Primérmé délka vyhleddvaciho

dotazu zadaného pomoci hlasového vyhledavani je o dvou slovech (Murphy, 2018).

3.10.3 Uméla inteligence a SEO

Uméla inteligence (Al) oznacuje hned nékolik dalSich technologii z oblasti robotiky,
strojového a pocitacového uceni se zamérem na praci s jazykem, vykreslovani obrazka apod.

Hlavnim pfinos implementace ma byt usnadnéni prace lidem, uzivateli nastroji vyuzivajici
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umélou inteligenci (Bélik, 2017). Uméla inteligence je do algoritmu Google
implementovana jiz od roku 2015 v podob¢é Rank Brain. Diky neustale rostouci konkurenci
je zapotiebi optimalizovat SEO strategie témét nepietrzité. Na trhu jsou dnes jiZz takové
externi nastroje, které umelou inteligenci vyuzivaji a mohou SEO specialistim pomoci
s jednotlivymi faktory SEA. Jednim z nich je naptiklad BrightEdge. Vyhodou vyuziti umélé
inteligence pii optimalizaci je zalozena na pfedpokladu, ze obsah tvofeny umélou
inteligenci, bude pravé umélou inteligenci i dobfe vniman. Pii specifikace publika nastroji
umg¢lé inteligence dokaze tento nastroj tvofit i samotny obsah, a to i za podminky
maximalniho pfizpisobeni pro uspokojeni zaméru hledajiciho. S naristem hlasovych
asistentd, ktefi vyuzivaji umeélou inteligence se zvySuje pravdépodobnost, ze obsah
vytvoteny Al bude pro hlasové vyhledavani ptizptisoben. Avsak to v§e musi byt splnéno za
predpokladu, Ze se na kontrole bude podilet lidsky faktor (Nevaftil, 2023). Nejvice
spekulovanou umélou inteligenci je od zac¢atku roku 2023 uméla inteligence od Microsoft,
ktera je aplikovana do vyhledavace Bing. V budoucnu se tedy piedpoklada, ze vyuzivanost
tohoto vyhledavace poroste (Ilbova, 2023).
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4 Vlastni prace

4.1 Predstaveni webu ZlepSit.cz

Webova stranka s doménou zlepsit.cz je pouc¢ného charakteru a byla zfizena pro za ucelem
poskytovani doplitujicich informaci tykajicich se prevazné psani zavéreénych praci na CZU.
Jiz ze samotného ndzvu webové stranky a nadpisu H1 ,,Vzdycky se najde néco, co se da
zlepsit* na uvodni strance lze odvodit, Ze zdmérem webové stranky je motivovani studentti
ke zlepseni svych vysledkii pomoci proaktivniho pfistupu. Jako jedind konverze je na
webové strance vydefinovana navstéva vstupni stranky s moznosti rezervace schiizky u pana
Ing. Vaclava Lohra, Ph.D., ktery je i spravcem celé webové stranky. Pro podpofeni vytvoreni
zminéné konverze je 1 vstupni stranka popisujici témata zavérecnych praci, kterym se
doty¢ny vénuje. Pro piibliZeni obsahu webové stranky zlepsit.cz je vytvoien screen tivodni

stranky viz obrazek ¢.7 nize.

Obrizek 7: Uvodni stranka domény zlepsit.cz

Akni tyn 2 PEF C2U ~ Bakaldfské a diplomové price ~ Vyuka a zkouleni 2022 v

Zlepsit.cz

co se da zlepsit s s
konzultace

Nejvice vas zzjima

Zdroj: https://zlepsit.cz/ (2022)
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Ve vrchni ¢asti webové stranky se nachazi rozcestnik, ze kterého je mozné ptejit na
stranky smat.se, které jsou spravovany Akénim tymem PEF CZU. Dal§i skupina vstupnich
stranek se zabyva bakalafskym a diplomovym pracim, konkrétné tedy rdmcovymi okruhy,
zadanim zavéreéné prace, harmonogramem plnéni, podminkami pro ziskani zapoctu a
piipravenim prezentace pro k obhajobé zavérecné praci. Vyuka zkouSeni 2022 obsahuje
odkazy na dal$i vstupni stranky vénujici se nepovinnému piedmétu Sociadlni média,
podminkami zkousky pro predmét Internet of Technologies a informace o vyuce a zkouseni
v roce 2020. Webova stranka vlastni i své logo, diky kterému se 1ze vzdy kliknutim vratit na
domovskou stranku. Po prava stran¢ se nachdzi moznost piejiti do kalendare spravce stranky
a zazadat zde o konzultaci, coz je jiz zminénou konverzi. Déle se po pravée stran¢ nachézi i
odkazy na dalsi vstupni stranky, které se nachézi i v jiz zminéné horni navigaci. Na webové
strance se nachdzi i nékolik obrazkd, na tvodni stranky je obrazek v podobé fotografie
ocenéné diplomové prace, coz mlze vzbuzovat pozitivni dojem u studentll zvazujici psani
diplomové prace pod vedenim pana Ing. Vaclava Lohra, Ph.D. webova stranka zlepsit.cz je

vytvorena v redakénim systému Wordpress.

4.1.1 Specifikace publika domény zlepsit.cz

Pro SEO je zasadni vychazet z poznatki o svém publiku. Diky skute¢nosti, Ze se
jedna o optimalizaci webové stranky, ktera vznikla jiz v roce 2016 je mozné pro stanoveni
optimaliza¢nich krokl, vychazet jiz z nasbiranych dat. Pro analyzu publika v ¢asovém
rozhrani je vyuZito implementovaného nastroje Google Analytics Universal. Za
nejzasadnéjsi aspekt je odhaleni, jak se uzivatelé uchyluji k vytvafeni konverzi. Graf ¢. 3

pfiloZen niZze popisuje pravé tvorbu konverzi spoletné¢ se samotnou navstévnosti.

Graf 3: Trend navstévnosti a tvorby konverzi

® Nivityy © Konzuhace (Konverzni pomir cile 1)
2000 %

‘_\/\//\’C',
-\-—_’-_.———
istopad 2021 p ec 2021 den 2022 Gnor 2022 bfezen 2022 uben 2022 hvitten 2022 Eerve

Zdroj:”é(‘)ogle' Analytibé (20225

Z grafu je zfejmé, Ze nejvice navstév bylo uskute¢néno v mésici kvéten, v roce 2022.
Pocet konverzi vsak nekoreluje s navstévnosti, coz je zptisobeno skutecnosti, ze konverze

nejCastéji vytvaii uzivatelé, ktefi pfisli na web piimou navstévou, jez tvoii pouhych 7,3%
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z celkové navstévnosti. Pro pfiblizeni navstévnosti z jednotlivych zdroji je prilozena
tabulka ¢. 1.

Tabulka 1: Zastoupeni zdrojit navstévnosti na analytickych metrikdch

Avizice Chavini Momverze | 0 1: Karzulace
Zéroj/médium
Mirz okamiitéhn Paiststrinckna  Prom.cobatviririace  Kensultoce (Kenwerzal  Komzulace (Spingni
=2 ¥ Norusvale EED apuitani 1 relaci pomér cile 1) il 1)

11 363 11275 15352 8332 % 1,35 00:01:05 419 % 643

1. google/ organic 9092 7esa% B8990 7a7a% 11 666 (7539% 8589% 1.22 00:00:52 148% 173 (1%
2. (direct) / (none) 841 727w 821 Fae% 1468 (5% 7084 % 1.60 00:02:16 21.59% 317 (a0
3. smatse/refend 658 (5.69% 936 @3 961 (g% 7534 % 1.44 00:01:17 125% 12 (1a7s
4. bing / organic 285 (246%] 285 (253 %; 321 (209% 8442% 135 00:01:01 093% 3 ATY
5. seznam/ organic 180 (156% _" 21 pa7s 8009 % 124 00:00:46 047% 1 [016%;
6. baidu / organic 97 (084% 97 (DEE% 97 eas 100,00 % 1.00 00:00:00 000% 0 ook
7. |facebock.com / referra 86 (n74% 33 (D49% 187 (12z% 39.36% 7.09 00:03:02 2834% 93 (a24%
8. mfacebock.com / refarrsl 84 (7a% 84 [nIs% 90 pEeu 8778 % 1.21 00:00:39 444% 4 [042%
9. facebocok/cpe 34 (029% 30 p27% 35 (2% M43% 1.1 00:00:03 000% 0 oo

o, v t-s2.cdn.ampproject.org o e

Zdroj: Google Analytics (2022)

20 (D2E% 30 (@pIs% 8718 % 118 00:00:45 000% 0 [000%

V analyzovaném obdobi bylo uskuteénéno 15 352 navstév, ztoho se organicka
navstévnost Google, ktera je na webovou stranku pfivedena pies vyhledava¢ pomoci
prokliku v SERP, podilela z 80 %. Na konverzich se vsak podili z pouhych 27 %. Naopak
piima navstévnost je zastoupena z celkového podilu jen 7 %, ale podili se na vsech
konverzich z 49 %. S ohledem na povahu webu a vydefinované konverze v podobé Zadosti
0 konzultaci je tento jev zcela pochopitelny. Tietim zdrojem, ktery je zastupce externich
odkazi je zdroj v podobé domény smat.se. Navstévnost z vyhledavate Seznam je
zastoupena z celkové poctu jen 1,6 % s jednou konverzi za cely rok. Mira okamzitého
opusténi je v pruméru za cely web ve vysi 83 %, coz je hodnota odpovidajici svétovému
praméru. Z dat v Google Analytics lze dale zjistit, Ze pti navstiveni webové stranky se
uzivatelé z 94 % nachazeji v Ceské republice. Vékové se nejvice uzivatelt nachazi v rozpéti
18 az 35 let. Z hlediska pohlavi jsou zastoupeny stejnym poétem muzi, tak i Zeny. Dale je
73% navstév uskutecnéno ze zatizeni desktop, zbylych 24 % ptipada na mobilni zatizeni.

Zastoupeni jednotlivych vstupnich stranek na navstévnosti celé domény je

vyobrazen v tabulce ¢. 2.
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Tabulka 2: Deset nejnavstévovanéjsich vstupnich stranek

Akvizice Chavint Momverze | 1 1: Karzutace ™
Vstupnl strinka
Mira akamziteha Pozet strinek Prim_daba trydni (oorautace | Kamauitace (Spinsni
HavEtEey % novych retaci Navi uZvarelé o o N e
caudténi a1 relaci relace = cile 1)

15352 7344% 11275  8332% | 135  00:01.05

419% | 643

bekalarske-diplomove-prace/zadani-bakal arske-ci-dipl

o prac 4820 (31,405 7845% 3782 (352 8a73% 113 00-00:51 012% 6
2 ,:'f‘a arske diplomove prace/prezemace k-obhajobep g 4173 (27,185 7812% 3260 (22215 B560% 119 00:00:45 017% 7 (0%
3 (bekalarskediplomoveprace/jak-mavypadatiszehak g 362522613 F14B% 2591 (1293 E397% 124 00-00:52 008 % z
a. » 695 (4523 60.43% 420 3w 5640% 184 00:01:31 1712%
5. fvaclaviohr ] 444 (293 30,63% 136 (121% 71.40% 174 000227 100,00 %
o [bekalarckedig acefzakazane formulace bak g ——— o 213 e — ™ 200050 .
7 e/postup-zpracovant-bakal g 271 (1773 8596 % 233 (207 E293% 123 00:00:39 111% ]

onogram-plnen

8. /bakalarske-dipl 250 (1823 7E00% 195 (17a% 7560% 149 00:00:57 040%
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Zdroj: Google Analytics, 2022

Tabulka viz vySe znazorfiuje 10 nejnavstévovanéjSich vstupnich stranek domény
zlepsit.cz. Nejnavstévovangjsi vstupni stranka se vénuje zadanim zavéreénych praci.
Celkov¢ uzivatelé na této strance ucinili 4 820 navstév. Druhou nejnavstévované;si Strankou
je stranka vénujici se prezentaci k obhajobé prace. Nejméné navstévovana je pak stranka

obsahujici informaci k pfihlaseni na nepovinny pfedmeét socialni média.

4.2 On page faktory

4.2.1 Pozice klicovych slov a obsah

Obrazek viz niZe popisuje vykon celé webové stranky s doménou zlepsit.cz. Piehled
se vztahuje 12 mésicim vykonu, konkrétné tedy od 1.6.2021 do 1.6.2022. Za dané
analyzované obdobi se na webovou stranku z organického vyhledavani vyhledavace Google
proklikli uZivatelé celkem 9 540 ato z celkového poctu zobrazeni ve vysi 125 000. Priimérna
mira prokliku, neboli podil zobrazeni a kliknuti na odkaz je pak v hodnoté 7,6%, coz
mnohonasobné pievysuje obecnou hodnotu prokliku s ohledem na primérnou pozici 8,8.

Dle Beuse je primérna hodnota prokliku pro uvedenou pozici hodnota ve vysi 2,8% (2020).
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Obrazek 8: Prehled metrik vykonu webové stranky

[ Celkovy pocet kik... & Celkovy pocet zo... | Primérna mira pr...

9,54 tis. . 125 tis. 7,6 %

Zdroj: Google Search Console (2022)

V sekci specifikace publika webu bylo z Google Analytics zjisténo, ze
nejnavstévovanéjsi strankou podilejici se na celkové navstévnosti domény ze 31,4 % je

stranka s URL https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-

diplomove-prace/ a to konkrétné postupu, jak ziskat nové ptilezitosti pro navysSeni pozic

Vv ramci zobrazovani ve vyhledavacdi spolecné snavySenim CTR a tim ziskat vyssi
navstévnost stranky.

Za ucelem analyzy klicovych slov byl pro analyzovanou stranku vytvoten piehled
vSech kliCovych slov, kterd zajistila zobrazeni webu v SERP vyhledavace Google ve
zminéném analyzovaném obdobi. Z piehledu byla vytvofena tabulka prvnich 10
nejvykonngjSich klicovych slov viz tabulka ¢. 3 nize. Nasledné byla dopInéna mési¢ni

hledanost kli¢ovych slov pro Google a Seznam.
Tabulka 3: Deset nejvykonnéjsich klicovych slov

me,todlka bakalarské 195 2663 4,70% 6

prace 320 2
zafiam bakalaiské 439 1396 |31,50% 1

prace 140 2
metodika prace 132 1242 110,60%| 5 110 2
cil bakalarské prace 39 1101 3,50% 7 90 8
metodologie 0

bakalarské prace 4 793 5,20% ; 110 1
co napsat do metodiky 96 777 12,40%| 4 70 0
mgtodlka diplomové 69 715 9.70% 5

prace 110 2
metodika prace vzor 21 699 3,00% 7 70 0
cil prace 4 675 0,60% 9 70 1
za(;anl bakalarské 214 651 3200%| 1

prace vzor 70 0

Zdroj: Google Search Console, vlastni zpracovani
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Z tabulky je ziejmé, Ze pozice ve vyhledavaci koreluje s mirou prokliku. Respektive
¢im vySe se odkaz na web nachazi, tim je podil zobrazeni a proklik vyssi. Hned pfi prvnim
klicovém slovu, které ma nejvétsi potencial pro zvyseni pozice diky nejvyssi hledanosti je
metodika bakalaiské prace, na kterou se webova stranka zobrazila 2 663 a to na primérné
pozici 6. Vstupni stranka se skute¢né metodice zavére¢nym pracim vénuje, avSak v nadpisu
a ani v samotném textu se zminéné slovni spojeni nevyskytuje. Za vhodné se tedy povazuje
rozdélit odstavec vénujici se zvlast metodice a zvlast' cili prace a ke kazdému odstavci
vytvofit samostatny nadpis. Tim by se méla zvysit i pozice pro dalsi klicové slovo v podobé
cil bakalarské prace. S ohledem na soucasny trend ve vyhleddvani a upfednostiiovani
nulovych pozic v podob¢ featured snippet se povazuje za idedlni, vlozit do nadpisu i
samotnou otazku zacinajici na ,,Co* ¢i ,,Jak*. Konkrétné tedy ,,Co je metodika bakalaiské
prace?” Ci ,,Jak napsat metodiku bakalaiské prace?* V ptipadé feseni problematiky cile by
mohl nadpis znit ndsledovné Co je cil bakalarské prace, ¢i Jak napsat cil bakalarské prace?
Nezbytné pro zobrazeni ve featured snippet je i nasledné odpovédeni na otazku, a to idedlné
hned pod samotnym nadpisem.

Seznam vsech kli¢ovych slov, na kterd se celd webova stranka zobrazila od jejiho
vzniku, byl nahran do nastroje Collabim. V sekci analyzy stavu stranek je mozné mj. zobrazit
spole¢n¢ s kli¢ovymi slovy, na kterd se dana stranka zobrazila i informaci, se klicové slovo
na webu nachazi, a to i zda je umisténo v meta tagu, nadpisu a samotného body textu. Dale
je zde 1 uvedena samotnd hledanost kli¢ového slova spolecné s pozici, na které se stranka ve
vyhledavaci nachazi. Nejlepsiho vysledku logicky ziskalo opétovné i klicové slovo zadani
bakaldrské prace, které se objevuje i v samotné URL stranky. Zaznam z Collabim se nachazi

na obrazku ¢. 9.

Obrazek 9: Priklad nejvykonnéjsiho klicového slova

Klicové slovo Poloha

@
A
@
A

zadani bakalarske prace [title ~: 140 1 MY 1 3
Zdroj: Collabim (2022)

V sekci poloha je vidét, Ze klicové slovo je obsaZzeno ve vSech moznostech, které se
nabizi. Zaroven se i vstupni strdnka objevuje na prvnich mistech jak vyhledavace Google,

tak i Seznam.cz. Dale se v piehledu nachazi ta klicova slova, ktera se nachazi v samotnych
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nadpisech stranky ¢i v body textu. AvSak vyskytuji se zde i ta slova, na kterd se webova
stranka zobrazuje, avSak klicové slovo neni ani v jedné moznosti obsazeno. Objevuje se zde
1 komentar nabadajici k pfidani klicové slova do textu. Jednd se o nasledujici vyrazy
metodologie bakalarské prace, zadani bakalarské prace vzor, metodika prace vzor, zdasady
pro vypracovani bakalarské prace, metodika bakalarské prace vzor, metodologie diplomové
prace, metody vyzkumu bakalarska prace, zadani diplomové prace vzor, dilci cile bakalarskée
prace, hlavni a dilci cile bakalarské prace, cil bakalarské prace vzor, pouZité metody v
bakalarské praci, metodika diplomové prdace vzor, metody psani bakalarské prace, zasady
pro vypracovani bakalarské prace vzor, metodika seminarni prace, prezentace diplomové
prdce vzor.

tak jednotliva témata, ¢i zalozit nové URL vénujici se jen konkrétni tématice. Nicméné obé
varianty jsou vhodné k implementaci, protoze by tak doslo k rozsiteni obsahové ¢asti webu,
coz je i doporuceni vychazejici ze soucasnych trendt, kdy nejlepsich vysledkti dosahuji
vstupni stranky alespon se dvéma tisici slovy. Analyzovana stranka ma vsak jen 733 slov.
V ramci konceptu E-A-T je vhodné maximalné pfizptsobit obsahu uzivateli tak, aby webové
stranky, co mozna nejlépe odpovidali na vyhledavaci dotazy uzivatelt. Pfidanim vice textu

by se i vyrovnal nepomér mezi velikosti obsahu textu a celkové velikosti jazyka HTML.

Obrazek 10: Doporuceni pro pridani vice obsahu

é Pomér TextHTML  Mira - 13%

] @ Pomé&r textu vidi HTML kodu je pod hednotou 15%. Pidejte na stranku vice textu. Pokud

T vsazite hlavni strankou na grafiku, je to Vas boj, ale pro SEOQ to vyhra nebude.

Zdroj: silaseo.cz (2022)

Obrazek ¢.10 viz vyse z webu silaseo.cz je jednim z doporucenich pro piidani vice
obsahu, aby se vyrovnal podil pravé s velikosti HTML kodu. Pomér textu k HTML je
vyhodnocen na 13 % z hlediska datové velikosti. Na obrazku je vSak i zminéno, ze piidanim
dalSiho textu se zvysi pravdépodobnost pro obrazovani ve vyssich pozicich. Tato informace
je vsak relevantni jen Vv ptipad¢€, Ze se bude jednat o vhodné naspany text, ktery bude pro
uzivatele piinosny. Naopak samotna vystiznost textu za ucelem saturace poptavky je Zadouci

1 na ukor, ze jej nebude na strance veliké mnoZzstvi.
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Z hlediska samotné sémantiky I1ze obsahovou ¢ast webu z hlediska textu zhodnotit
jako vhodnou pro cilové publikum. Text neni emo¢né zabarven a je pfizptsoben tak, aby na
jednotlivych strankach uzivatel uspokojil sviij zamér bez dlouhé hledani, cemuz poméha i
navigace na webu. AvsSak jsou odhaleny nedostatky z hlediska aktualnosti, které je vhodné
odstranit. Prvnim chybou v aktudlnosti je i samotny nazev vstupni stranky v navigaci webu.
V ¢asti navigace s ndzvem Vyuka a zkouSeni 2022 se nachazi podstranka s nazvem Vyuka
a zkouseni 2020, coz je 1 obsazeno v URL stranky. Mimo jiné se zde nachazi i informace
pro online zkouSeni v dob¢ kovidové pandemie. Dalsi prostor pro aktualizaci se nachazi na
home page webu, a to v poslednim odstavci, kde se nachazi informace, ohledn¢ odevzdavani
tisténych verzi na sekretariat katedry. Nicméné povinnost odevzdat tisténé verze pied

obhajobou zavereéné prace jiz neni aktudlni.

4.2.2 Vyuziti meta tags

Meta tags v podobé meta name a meta description maji pozitivni vliv na
umistovani v pfednich pozicich ve vyhledavéni, ¢i zobrazeni v nulté pozici. Je
znadmo, Ze meta name je jednim z rankovacich faktorti Google, tedy jeho pfitomnost
ma prokazatelné pozitivni vliv. AvSak pfitomnost meta description piimy vliv
prednéjsi umist'ovani nema. Respektive pii vhodné napsaném meta tagu tohoto typu
pti dodrzovani urcitych pravidel se predpoklada, ze se zvysi samotnd proklikovost
v SERP a tim se zvysi budouci hodnota zobrazeni webové stranky ve vyhledavaci.
Avsak je nezbytné brat v potaz, Ze meta description Google zobrazeni jen ze 30 % a
zbylych 70 % nahradi textem obsahujici klicové slovo vyhledavaciho, ¢imz se
zvySuje interaktivita s vyhledavacimi dotazy uZivatelli. Pro odhaleni chyb¢jicich
meta znakil byla vyuzita webova aplikace Collabim. Pfi analyze vstupnich stranek
doslo k odhaleni jednoho chybéjiciho meta descripiton, neboli popisku, a to pro
stranku vénujici ptiprave prezentacim k obhajob¢ prace. Avsak pii dikladné kontrole
nahledu jednotlivych stranek v administraci Wordpress a projiti samotnych popiski
pro kazdou stranku jednotlivé doslo k odhaleni dalSich chyb¢jicich meta descripiton.

Na zékladé analyzy meta tags je vytvorena tabulka viz nize ¢islo 4.
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Tabulka 4: Pritomnost meta tags u vstupnich stranek

URL stranky: Pfitomnost metaname  Pfitomnost meta description
https://zlepsit.cz/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zakazane-formulace-bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat-teze-bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/postup-zpracovani-bakalarskediplomove-prace-harmonogram-plneni/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ramcove-okruhy-temat-bp-dp-vaclav-lohr/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zapocty-za-bpdp/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/diplomantsky-webinar-2020/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/jak-v-uis-vypada-schvalene-zadani/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/kalendare-pef/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/conditions-of-the-exam-of-internet-technologies-server-side/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/podminky-zkousky-ict-pro-manazery/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2022/ Ano Ne

Zdroj: Wordpress, vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfejmé, ze nazev stranky, neboli meta name je ve
zdrojovém koédu HTML vytvoifen u kazdé vstupni stranky, a to i z hlediska
nejdilezitéjSiho faktoru v podobé obsazeni klicového slova a zaujeti uzivatele pii
skenovani monitoru. Pro kazdou vstupni stranku je zvolen vhodny nadpis spliiujici
zminény pozadavek. Pro demonstraci je na obrazku viz nize vykresleno zobrazeni

nejnavstévovangjsi vstupni stranky v SERP.

Obrazek 11: Priklad meta tags v SERP u vstupni stranky

Go g|e zadani bakalafské prace x | B2 & @ Q

W Zlepsit.cz

https:iizlepsit.cz : Bakalafske a diplomové prace =

Zadani bakalaiske ¢i diplomové prace - Zlepsit.cz
Zadani prace (bakalarskeé ¢i diplomové) sestava z nazvu prace v cesting a anglicting, cile
prace, metodiky, klitowych slov, rozsahu prace a literatury

Zdroj: Google (2022)

Z obréazku €. 11 je ziejmé, Ze nadpis je vhodné pouzit s nejfrekventovanéjSim
vyhledévacim dotazem, jenz uZzivatele pfivadi na vstupni stranku vénujici se zadani
zavérecnych praci. Po zobrazeni téchto meta tagl lze ptedpokladat, Ze uzivatel
nabude dojmu, Zze na dané strance nalezne odpovéd pro problematiku, kterou ve
vyhledéavaci vyhledava. Klicové slovo v popisku je tuéné zvyraznéno podle bézné¢ho

postupu.
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V administraci Wordpress doslo autorem prace k doplnéni chybéjicich meta
description s nalezitostmi, které se povazuji za vhodné. Z teoretické ¢asti prace
vyplyvaji vhodné postupy pro psani popiskt jakoz jsou uvadéni informaci souvisejici
S obsahem stranky, vyvarovani se duplicitnim popisklim, brat v potaz zobrazeni meta
popisu pii sdileni na socialnich sitich, vyvarovani se spamovym technikdm spole¢né

se specidlnimi znaky, a to vSe pfi dodrzeni maximalni délky 160 znakd.

4.2.3 Interni prolinkovani stranek

Diky internimu prolinkovani a dostate¢ného zviditelnéni odkazu at’ jiz v podobé
anchor textu v obsahové ¢asti, samotn¢ stojiciho nadpisu, prolinkovani pies obrazky ¢i loga
se zvysuje pravdépodobnost, Ze uzivatel setrva na webu delSi dobu, coz ma také vliv na
rankovani webu. Jak jiz bylo feSeno, v e-commerce respektive online podnikani at’ jiz
V podobé¢ e-shopu, ¢i webu s konverzi v podobé objednani konkrétni sluzby je dulezitym
faktorem pro zvySeni konverzni poméru tvorba podporujiciho obsahu ve spojeni se
samotnymi produktovymi strankami, kdy dojde ke vzajemnému prolinkovani a k osloveni
uzivatele i ve vzdalenéjsi fazi konverze. Samotné vyhledavace potom dokazou 1épe odhalit
nové vzniklé URL a zaroven i 1épe identifikuji téma, kterému se web vénuje. Pfi nizsi ¢asové
dotaci pii spravé webu je vhodné urcit si priority s ohledem na navstévnost jednotlivych
vstupnich stranek. Pokud se jedné o zaklddani nového webu povazuje se za vhodné vychazet
Z hledanosti jednotlivych klicovych slov a tém se také vénovat v rdmci prolinkovani.

Z nastroje Google Search Console v sekci odkazy lze zjistit, ze celkem se na webu
nachazi 437 internich odkazii, kdy dochazi k prolinkovéani pfevazné pomoci postranniho
panelu, ktery obsahuje odkazy na jednotlivé stranky, které jsou b&ézné obsazené v horni

navigaci. Pocet internich odkazi pro kazdou stranku je vykreslen v tabulce ¢. 5.
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Tabulka 5: Interni odkazy vsech stranek na webu

Cilova stranka Interni odkazy i
hitps:/izlepsit.cz/ 29
hifps:/izlepsit cz/vaclavichrf 285
hitps:fizlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ 2?5
hitps-fizlepsit czivvuka-a-skouseni-202 0fpodminky-zkousky-ick-pro-manazeny 2.'r‘i
hitps:/izlepsit. cz/bakal arske-diplomove-prace/postup-rpracovani-bakalarskediplomove-prace-harmonogram-plnenil 2T§
hitps-/izlepsit.czfvwuka-a-zkouseni-2022/ 27
hiips:/izlepsit czivwuka-a-zkouseni-2020/conditions-of-the-exam-of-infernei-technologies-server-side! 2?5
hitps:/izlepsit. cz/bakal arske-diplomove-pracefak-ma-vwpadat-teze-bakalarske-diplomeve-prace/ 2T§
hitps-fizlepsit cz/zocialni-media-jak-se-prihlasit/ 2.'r‘i
hitps:/izlepsit cz/bakal arske-diplomove-praceramcove-okruhy-temat-bp-dp-vaclav-lohr/ 2T§
https:fizlepsit cz/kalendare-pef/ 27
hiips:/izlepsit. cz/bakal arske-diplomove-prace/zapocty-za-bpdp/ 2?5
hitps:/izlepsit. czivwuka-a-zkouseni-2020/ 2T§
hiftps:fizlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/prezentace-k-obhajobe-prace/ 2?§

hitps-fizlepsit cz/bakalarske-diplomove-pracelzadani-bakalarske-ci-diplomove-prace! 28,

https:fizlepsit. cz/bakalarske-diplomove-prace/zakazane-formulace-bakalarske-diplomove-prace/ 26|
htips:fizlepsit. czjak-v-uis-vypada-schvalene-zadanil 4!

~ Zdroj: Google Search Console, vlastni zpracovéni

Z tabulky ¢. 5 je zfejmé, ze kazda stranka ma pocet podobny pocet odkazii na strance,
coz je zpusobeno jiz zminénou navigaci v horni ¢asti webu spole¢né s postrannim panelem,
kde se odkazy taktéz nachazi. Nejnizsi pocet odkazu je spojen se strankou vénujici se
zobrazeni nahledu schvalené¢ho zadani v univerzitnim informacnich systému. Pfi pfidani
zminéné vstupni stranky mezi navigacéni strukturu a umisténi odkazu do postranniho panelu
by se zlepsila prichodnost webovou strankou, coz by mohl uvitat jak samotnym crawler, tak

i uzivatel v ptipad¢, ze by mél o zminéné téma zajem.

4.2.4 Struktura nadpisi

Pti struktufe nadpisti je nutné klast diraz, aby se v idealnim ptipadé objevoval vzdy
jeden nadpis hl na jedné vstupni strance a taktéz by mél tento nadpis, ¢i alespon nadpis H2
obsahovat klicové slovo. Zminénym postupem je piiblizen vyhledavaci obsah, kterému se
webova stranka vénuje. Skala pro editovani nadpist je uréena v rozmezi H1 az H6, kdy H6
je jiz hodnocen jako prosty text umistén v body stranky. Dale je vhodné vyuZit sestupnou
strukturu, kdy by nemé¢l nadpis z niZsi z hiearchie byt nadfazen nadpisu vy$Simu. Sestupna

struktura je graficky popséana viz obrazek ¢. 12 nize.
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Obrazek 12: Sestupnost v nadpisech H1 az H6

analyze pomoci aplikace Seobility nebylo zjisténo, ze by byla tato hiearchie naruSena. Avsak

Z hlediska struktury nadpist se na webu nachézi dva nedostatky, které je vhodné odstranit.

Prvnim znich je nadbytecny pocet nadpisi hl na strance slouzici pro online cekdrnu

Vv ptipad¢ online zkouSeni. Nejedna se o stranku, pro které je umistovani v piednich pozicich

pod vyhledavacem nezbytné, protoze se zde predpoklada navstévnost z jinych vstupnich

stranek ¢i navstévnosti napfimo vepsanim celé URL do okna vyhleddvace. Avsak tato

stranka je pIln€ indexovana a neni oznacena tagem pro vylouceni ze sledovani, tedy piikazem

nofollow. Vstupni stranka se tedy pii zadani odpovidajicich klicovych slovech muize ve

vysledcich vyhledavani zobrazit. Nedostatky vhodné k napraveni jsou vykresleny v tabulce

¢.6 viz nize.

Tabulka 6: Zobrazeni nedostatkii v nadpisech

Urovei nadpisu Text

H1 Online ¢ekarna

H1 Chat

H2 Odhadovana doba cekani

H3 Chybéjici urovei nadpisu

H4 Online ¢ekarna pro konzultace a zkousky
H4 Kontakt

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfejmé, Ze na vstupni strance https://zlepsit.cz/vaclavlohr/meet/ se

nachazi hned dva nadpisy H1, které mohou mast Google roboty v rdmci vniméani obsahu na

strance. Za dal$i nedostatek je zde shledan i1 preskoceni nadpisu H3 i pfesto, ze nadpisy

nizs$iho fadu jsou zde vyuzity hned dvakrat. Doporucenim autora tedy je pozménit druhy
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nadpis H1 s vyrazem chat na nadpis H2. A z prvniho nadpisu H4 ucinit nadpis H3 tak, aby
byla zachovana sestupna struktura nadpist.

Pti zkoumani optimalizace on-page faktori pomoci aplikace vznika doporuceni pro
textové prodlouzeni nadpistt H1 za Gcelem zvétSeni velikosti obsahu na webu a odliseni od

ostatnich prvkt. Na zakladé doporuceni je vytvotena tabulka ¢. 7 viz nize.

Tabulka 7: Doporuceni pro pridani vice znakii do nadpisu HI

URL H1 nadpis Délka nadpisu
https://zlepsit.cz/kalendare-pef/ Kalendate PEF 13
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/
zapocty-za-bpdp/ Zapodty za BP/DP 16
https://zlepsit.cz/tag/pef-czu/ PEF CZU 7
https://zlepsit.cz/tag/socialni-media/ Socialni média 14

Zdroj: Seoblity, vlastni zpracovani (2022)

U vypsanych ¢tyfech vstupnich strankach bylo doporuceno ptidat vice textu tak, aby
byl naplnén standard 120 znak, a proto je zminénéd délka nadpisti popsana jako negativni
obsahu uZzivateli stranky tak, aby spliiovala jeji zdmér. KratSi nadpisy H1 nemuseji byt tedy
nutné¢ vnimany jako negativni faktor, pokud je v nich alespon obsazeno klicové slovo, coz

je v tomto pripadé splnéno.

4.25 Vhodné URL na doméné zlepsit.cz

Optimalizaci struktury URL lze hodnotit se zapojenim vice faktorti soucasné a to,
zda je v idealnim pfipadé vyuzita pouze jedna doména, zda URL stranky obsahuji klicové
slovo, na které je stranka optimalizovana. Dale zda jsou vyuZity ,.Cisté* URL bez pouZiti
dynamickych parametrl a zda ma struktura URL podobny obsah jako nadpis H1, coZ se poji
I S pouzitim klic¢ového slova. A to vSe s docilenim co mozna nejkrats$i URL, ¢emuz pomiize
1 vyuzivani stop slov v podobé spojek. Je vSak duilezité brat v potaz, ze v ptipadé¢ zmeny
URL dojde ke ztrat¢ dosavadni navstévnosti a veskeré zminky URL na externich strankach
budou popsany kodem 404, tedy nenalezeno v ptipad¢, Ze nedojde k presmérovani kodu 30x.
Pro komplexni zobrazeni optimalizovanych URL adres je sestavena tabulka ¢. 8 obsahujici

5 nejnavstévovanéjsich vstupnich stranek za obdobi 1.6.2021 az 1.6.2022.
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Tabulka 8: Stav optimalizace URL

Adresa URL ObsaZeno ObsaZeno
kw v kw v
adrese nadpisu H1
URL
/bakalarske-diplomove-prace/zadani- Ano Ano

bakalarske-ci-diplomove-prace/

[bakalarske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat- | Ano Ano
teze-bakalarske-diplomove-prace/

/bakalarske-diplomove-prace/prezentace-k- Ano Ano
obhajobe-prace/

/bakalarske-diplomove-prace/zakazane- Ano Ano
formulace-bakalarske-diplomove-prace/

[bakalarske-diplomove-prace/postup- Ano Ano
zpracovani-bakalarskediplomove-prace-
harmonogram-plneni/

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfejmé, ze URL adresy jsou optimalizovany na takové urovni, Ze neni
potieba podstoupit kroky k jejich vylepSeni. Stranky jsou zanofeny na maximalni Girovni tfi.
Podle zdroju je ptfipustnd hodnota zanofeni maximalné 5. Hloubko zanofeni Ize odhalit
poctem lomitek v URL adrese. Dale jsou vhodné pouzity poml¢ky k oddéleni jednotlivych
znakt. Také je zfejmé, ze v URL adresach nenachazi dynamické znaky, a to z divodu ptimé
moznosti uprav v administraci Wordpress. Diky zminéné skute¢nosti je mozné URL vnimat
jako anchor text v piipad¢, ze dojde k vlozeni na externi stranky, jasna struktura nadpisu

pfeda dostatetnou informaci pro wuzivatele ohledné obsahu vstupni stranky.

4.3 Technické SEO

4.3.1 Sitemap.xml

Soubor sitemap.xml ma vlastnost v podobé informovani vyhledavaci o URL

adresach, které jsou na webu k dispozici, respektive zda jsou oteviené pro samotné
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prochazeni roboty a samotnou indexaci. Nezbytnosti pro soubor sitemap je, aby vytvoiena
ve formatu XML. Jedin¢ tak, tak dokaze ptedat vyhledavaci informaci o posledni aktualizaci,
frekvenci zmény URL adres, ale i priority pro indexovéni v ramci vhodného rozprostieni
crawl budgetu. Je vSak nutné brat v potaz, ze zminéné atributy nemaji na umisténi ve
vyhledavaci pfimy vliv.

Publikaéni systém Wordpress jiz po aktualizaci 5.5. generuje soubor sitemap.xml
automaticky bez nutnosti pfi¢inéni. AvSak administrator ztraci kontrolu nad nasledujici
spravou souboru, takZe se povazuje za vhodné vyuzit jeden z plugini pro podrobné&jsi
editaci. V publika¢nim systému Wordpress pro doménu zlepsit.cz je takovym pluginem
Yoast Seo, diky némuz Ize 1ze ptivodni soubor sitemap.xml strukturovat do podfizenych
dalsich soborti, ¢imZ crawleru jiz Iépe definujeme samotnou skupinu stranek se spole¢nymi
atributy

Nahled zékladni sitemap.xml, jez obsahuje rozcestnik na dal$i soubory je na

obrazku €. 13 viz niZe.
Obrazek 13: Nahled souboru sitemap.xml domény zlepsit.cz

Sitemap Last Modified
ttps:izlepsit.c 121:17 +0{:00
03-18 18:01 +D0:00
m 2020-11-09 13:05 +00:00
1:17 +00:00
C 21:17 +00:00
hitps:{'zlepsit.cz/author-skemap.xml 2021-01-17 08:51 +00:00

Zdroj: Wordpress, webovy vyhledavac (2022)

Z obrazku ¢. 13 je ziejmé, Ze zakladni soubor obsahuje dalsi soubory sitemap.xml,
které jiz obsahuji konkrétni URL pro indexaci a to, post-sitemap.xml pro indexaci pfispévkl
na webu, page-sitemap.xml pro indexaci vstupnich stranek, category-sitemap.xml pro
indexaci jednotlivych kategorii, post tag.sitemap.xml pro oznaceni piispévkil se
strukturovanymi daty uvedenych vtagu zdrojového kodu. Sitemapy attachement-

sitemap.xml a author-sitemap.xml jsou prazdné a neobsahuji URL uréené k indexaci.

Zapis ve zdrojovém kodu konkrétni stranky je sestaven z nasledujicich taga.
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<url

<loc>< [https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace/]]></loc>

<lastmod><[2021-04-18T20:33:44+00:00]]></lastmod>
<changefreg>< [weekly]]></changefreq>
<lurl>

Tag </url> znacici referen¢ni standard pro pro soubor sitemap.xml, <loc> vyjadfujici
samotnou URL pro indexaci, <lastmod> urcujici datum posledni tpravy, konkrétné tedy
18.4.2021. a poslednim je tag <changefreq> znacici frekvenci ménéni stranky. Frekvence
ménéni stranky je nastavena na tydenni bazi, coz vSak nesouhlasi se redlnou frekvenci
upravy vstupni stranky https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace.

Za nedostatek pluginu Yoast SEO vyuzivajiciho pro strukturalizaci souborQ
sitemap.xml 1ze povazovat chybéjici moznost uvedeni tagu <priority>, diky které miize urcit
hiearchii v dulezitosti pro indexovani crawlerem. V ramci optimalizace byl do Wordpress
nainstalovan novy plugin All in One SEO a priority jednotlivych URL byly nésledné ptidany
pres fuknci, jez za timto Gcelem slouzi. Dalsi vyhodou zde je, Ze zminény plugin umoznuje
jednoduché ptidavani novych URL do souboru sitemap.xml. Samotna priorita se poté
zobrazi jiz v samotném nédhledu zlepsit.cz/sitemap.xml. Zaznam ve zdrojovém kodu vypada

aktualné nasledovné
<url
>

<loc>< [https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace/]]></loc>

<lastmod><[2021-04-18T20:33:44+00:00]]></lastmod>

<changefreg>< [weekly]]></changefreq>
<priority><[0.7]]></priority>
</url>

Ptreddnim informace o existenci sitemap.xml robotim vyhleddvace predat dvéma
zpiisoby. Prvnim je umisténi mapy stranek do souboru.txt. Druhou moZnosti je v pfipadé

vyhledédvace Google umisténi souboru sitemap.xml do nastroje Google Search Console
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Vv podob¢ samotné URL adresy. AvSak URL mapy stranek nebyla vlozena do GSC ve

spravném formatu viz obrazek ¢. 14 nize.

Obrazek 14: Reakce GSC na viloZeny soubor sitemap http://zlepsit.cz/feed

o Soubor Sitemap Ize Cist, ale obsahuje chyby

Soubor Sitemap je ve formatu HTML

Vas soubor Sitemap je pravdépodobné stranka HTML. Pouzijte prosim podporovany formét souboru Sitemap.
Priklady
Radek 2 Znacka: html

Zdroj: Google Search Console (2022)

Diky této skutecnosti se uzivatel GSC pfiipravil 1 o dopliujici informace ohledné
indeoxvani konkrétnich stranek a podrobné;jsi analyze. Autorem prace je nahran novy soubor
sitemap.xml ve vhodném formatu .xml a samotnd vhodnost formatu je potvrzena i

vyhodnocujicim systémem Google.

4.3.2 Robots.txt a indexace stranek

Souhlas robots.txt podobné jako soubor mapy stranek napomaha se Setfenim crawl
budgetu na skute¢né dillezité stranky. Pomoci pfikazu disallow je prohliZze¢i urceno, které
stranky mé4 znovu prochazet, a kter¢ nikoliv. Dale se povaZuje za Zadouci, umistit
sitemap.xml pfimo do souboru robots.txt, protoZe se jednd o prvni soubor, ktery je crawlerem
navstiven. Pfi manudlni kontrole souboru robots.txt doSlo vSak ke zjiSténi, ze soubor
neobsahuje odkaz na mapu stranek, respektive sitemap.xml. Zminény nedostatek je autorem
diplomové prace napraven a odkaz na sitemap.xml do robots.txt vloZen pomoci pluginu ALL
in One SEO.

K 9.11. 2022 se na webu zlepsit.cz nachdzi 31 indexovanych stranek a 25 stranek,
které byli crawleru zakazany. Tabulka ¢. 9 viz niZe popisuje pocet neindexovanych stranek

domény zlepsit.cz spole¢né se samotnym ditvodem této skutecnosti.
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Tabulka 9: Prrehled ditvodii vedoucich Kk neindexovani stranek

Duivod neindexovani stranek Zdroj Pocet stranek
Stranka s pfesmérovanim Web 15
Alternativni stranka se spravnou znackou kanonické stranky Web 8
Vylou¢eno znackou noindex Web 1
Nenalezeno (404) Web 1
Prochdzeno — momentalné neindexovano Systémy Google 1

Zdroj: Google Search Console, vlastni zpracovani (2022)

Prvnim divodem pro neindexaci je piesmerovani strdnek samotnym uzivatelem.
Zminény divod se vztahuje k15 vstupnim strankdm, které byli uvedeny uzivatelem
piikazem k pfesmérovani pomoci kédu 301. Stalo se tak diky prejiti z ptivodniho
zabezpecovaciho protokolu HTTP na I1épe propracovany protokol HHTPS. Diky
ptesmérovani nepfichdzi plivodni stranka, o jiz ulozené¢ hodnoceni prohlizeCem a jeho
hodnota je pfisouzena i na pfesmérovanou stranku, pokud je vyhodnocena jako obsahové
totozna. Dal§im diivodem pro neindexovani stranek je existence alternativnich stranek se
spravnou znackou kanonické stranky. Ptislusnych 8 stranek je ptimo v zdhlavi HTML kodu
oznaceno tagem rel="canonical“, a to z divodu existence obsahov¢ stejnych stranek jen
s rozlisSnou URL strankou. Pomoci odkézani uvedeného koédu na duplicitni stranku je
indexujicimu robotu urceno, ktera stranka je vyhodnocena jako dominanti. Jedna se tedy o
obménu pfesmérovani koédem 301. Jedna stranka je strdnka je pfimo oznacena piimo
direktivou noindex v HTML kodu stranky, jedna se o stejnou vstupni stranku, ktera byla
vyhodnocena jako neexistujici strdnka s kddem 404. Na neindexovani posledni stranky ma
piimy vliv samotny systém Google, ktery stranku sice proSel, ale nedoSlo k jejimu

indexovani. Jednd se o URL https://zlepsit.cz/socialni-media-jak-se-prihlasit/zadost-o-

zapsani-predmetu-socialni-media/, na kterou je wuzivatel pfesmérovan internim

prolinkovanim pies anchor text. Strdnka obsahuje samotny soubor pro zapis predmétu. Na
vstupni strance se nevyskytuje zadny text véetné nadpist.

Pii analyze vstupnich stranek pomoci aplikace Collabim je odhalena vstupni stranka
skodem 404. URL adresa vstupni stranky je nasledujici https://zlepsit.cz/bakalarske-
diplomove-prace/prezentace-k-obhajobe-prace/. Avsak vstupni stranka se vyskytuje v mapé
stranek a neni oznacena ptikazem nofollow v souboru robots.txt. Pfi manualnim ovéfeni
vepsanim klicovych slov, na ktera vstupni stranka cili je skute¢né zjisténo, ze se objevuje

v SERP. Autorem prace je URL adresa vstupni stranky pfidana do souboru robots.txt pomoci
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prikazu disallow a dale je i zadan ptikaz v podob¢ zadosti o neindexovani v néstroji Google

Search Console.

4.3.3 Pritomnost protokolu HTTPS a strukturovana
data

Vroce 2014 Google zvefejnil informaci ohledné zatazeni nového hodnoticiho
faktoru v podobé ptitomnosti HTTPS protokolu, ktery ocefiuje pozitivné. Diky pouziti dvou
utoktd. Webova stranka zacala s vyuzivanim HTTPS protokolu v srpnu 2019 na vSech
zaindexovanych strankach, jehoz korektni vyuziti bylo otestovano pomoci Google Search
Console.

Pfitomnost strukturovanych dat ve zdrojovém kodu napomaha vyhledavaci
k rozpoznani konkrétnich prvkt. Diky spravné optimalizaci nasledné dochazi k zobrazovani
roz$itenych vysledkd v SERP, coZ se mize pozitivné odrazit v mife navstévnosti webové
stranky. Diky néstroji Google Search Console a naslednym ovérenim zdrojového kodu jsou
odhaleny dvé rozsifeni SERP, které lze identifikovat jako vyhledavaci pole pomoci
strukturovanych dat v podobé WebSite, a naviga¢ni strukturu, jez se v HTML oznacuje
pomoci type BreadcrumpList. V pfipadé navigacni struktury pak zdrojovy koéd vypada
nasledovné
"@type":"BreadcrumbList”,"id":"https:\/\\/zlepsit.cz\/#breadcrumblist”,"itemListElement"R
ozsiteny vysledek ve vyhledavani je v pfipadé zadani vyhledavaciho dotazu ,,zlepsit

bakalafské a diplomové prace* znazornén na obrazku XY.

Obrazek 15: Priklad rozsitenych vysledkit v SERP v podobé navigacni struktury
W Zlepsit.cz
hitps:fizlepsit.cz » bakalarske-diplomove-prace *
Bakalaiske a diplomové prace - ZlepSit.cz
Zadani bakalarske a diplomoveé prace prace sestava z nazvu prace v Cestiné a angliéting, cile
prace. metodiky, kli¢ovych slov, rozsahu prace a literatury.
https:#izlepsit.cz » Bakalarské a diplomove prace -

Zadani bakalarske ¢i diplomové prace - Zlepsit.cz
Zadani prace (bakalarske Ci diplomove) sestava z nazvu prace v Ce&ting a anglicting, cile
prace, metodiky, kli€ovych slov, rozsahu prace a literatury.

Zdroj: Google vyhledavac (2022)
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Z obrazku je zfejmé, ze po zadani vyhledavaciho dotazu, vyhledava¢ Google zobrazi
jak stranku vénujici se obsahem psani bakalarskych praci, tak i podstranku, ktera téma
roz§ifuje. AvSak pro dany typ webové stranky lze ptidat dalsi strukturovana data, ktera
vyhledévaci pomohou s identifikaci prvkia na webu v podobé Organization, Article a Person.
Zminéna strukturovana data, Ize implementovat pomoci pluginu Wordpress All in One SEO,

¢i pomoci Data Highlighter ptimo od Google.

4.3.4 Pouzitelnost a rychlost nacitani stranek

Za ucelem testovani pouzitelnosti vV mobilnich a desktopovych zatizenich je vyuzito
nastroje Google Search Console, kterd ma za timto ucelem obsazenou funkci vénujici se
kvalité. GSC vyhodnocuje statistiky za poslednich 90 dni od spusténi testu. Vysledky se tedy
vztahuji k o obdobi 29.9. 2022 az 29.12. 2022. Metriky v podobé Dojmu ze stranky ziskalo
veskerych 18 zaindexovanych URL adres hodnoceni 100% jak pro mobilni zafizeni, tak
pocitacova zafizeni. Aspekty zminéné metriky se skladaji ze samotné pouzitelnosti, u které
je pozitivné vyhodnocena piitomnost loga a to na vSe vstupnich strdnkdch ptes n¢hoz je
mozné presmerovani zpet na home page pomoci prokliku, déle kvalitné zpracované interni
prolinkovani v rdmei horni naviga¢ni struktury spolecné s postrannim panelem obsahujici
tytéZ vnitini odkazy. Na pozitivnim vysledku pouZitelnosti se taktéZ podili pfitomnost
vyhledéavaciho okna pro lepsi orientaci na webu, déle je kladné ohodnoceno 1 bezproblémové
vytisknuti jakékoliv stranky na webu. Za jediny negativni aspekt jsou povazovany chybéjici
alternativni texty obrazkd.

Rychlost nacitani stranek je vyhodnocena testem Web core vitals, jenz se sklada
Z hodnoticich faktorti jimiz jsou Largest contenful paint, First input delay a Cumulative
layout shift. V ramci rozhrani GSC doslo vsak k negativnimu vyhodnoceni LCP pro mobilni
zafizeni, kdy doba vykresleni nejvétsiho textu ¢i obrazku trvala vice nez 2,5 sekundy.

Za ucelem zjisténi konkrétnéjSich informaci byl vytvofen obdobny test v nastroji od
Google snazvem Page Speed Insights. Celkovy vykon v mobilnich zafizeni z hlediska
rychlosti nac¢itani je zminénym testem vyhodnocen 68 body tspéchu. Jednotlivé slozky testu

jsou zobrazeny na obrazku €. 16.
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Obrazek 16:Vysledky testu pouzitelnosti v mobilnich zarizenich

METRIKY
First Contentful Paint Largest Contentful Paint
26s 34 s
Total Blocking Time ® Cumulative Layout Shift
410 ms 0.097

Zdroj: Page Speed Insights (2023)

Metrika FCP, v piekladu prvni vykresleni obsahu oznacuje ¢as od zobrazeni prvniho
obsahu od navstiveni stranky. Prvné vykresleny text ¢i obrazek se na doméné vykresluje o
0,8 sekundy déle, nez je povazovano za dobry vysledek. Zkratka LCP oznacuje vykresleni
nejveétsiho obsahu od navstiveni stranky. Nejcastéji se jedna o videa ¢i obrazky. Vykresleni
probihd o 0,9 sekundy déle, nez je povazovano za vhodné. Total Blocking Time lze popsat
jako metriku vyjadiujici dobu od vykresleni obsahu a umoznéni s obsahem interagovat.
Posledni metrikou z Web Core Vitals je metrika CLS, jez zaznamenavd zménu vzhledu
stranky v prabéhu jejiho nacitani. U CLS je zadouci, aby nabyvala hodnot pod 0,1 sekundy.
Doba nacteni jednotlivych stranek lze zobrazit pomoci nahledu v Google Analytics v sekci

rychlosti webu na zéklad¢, které byla pfevzata tabulka ¢.10.

Tabulka 10: Priimérnd doba nacitani vstupnich stranek

RS S Prim. doba naéitani

Stranka stranky (s)
1. /bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-diplomove-prace/ 6046 2,7
2. /bakalarske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat-teze-bakalarske-diplomove-prace/ 3718 2,47
3. /bakalarske-diplomove-prace/prezentace-k-obhajobe-prace/ 3685 2,73
4. /bakalarske-diplomove-prace/zakazane-formulace-bakalarske-diplomove-prace/ 940 1,50
5. /vaclavlohr/ 635 1,14
6. / 609 2,92
7. /bakalarske-diplomove-prace/ 507 2,69
8. /bakalarske-diplomove-prace/postup-zpracovani-bakalarskediplomove-prace-harmonogram-pineni/ 398 1,30
9. /bakalarske-diplomove-prace/ramcove-okruhy-temat-bp-dp-vaclav-lohr/ 159 2,31
10. /socialni-media-jak-se-prihlasit/ 92 0,00

Zdroj: Google Analytics (2022)

Tabulka s primérnou dobou nacitani vstupnich stranek se vztahuje k obdobi
29.9.2022 az 29.12.2022 pro zachovani kontinuity dat. Nejdéle naCitanou strankou je home

page webu, jeZ obsahuje i obrazek s nejvétsi datovou velikoti 122 kb. Primérnad doba
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nacitani stranky je ve vys$i 2,92 sekund. Druhou v priméru nejdéle nacitajici strankou je tieti
nejvice zobrazovanou strankou vénujici se prezentaci k obhajob¢ zavéreéné praci. Primérna
doba naditani zminéné stranky je 2,71 sekund. Z tabulky lze tedy vymezit vstupni stranky,
které nespliiujici maximalni hodnotu Web Core Vitals pro dobré hodnoceni aplikace.
Tabulka mtize tedy slouzit jako podklad pro webmastera domény zlepsit.cz, ktery by se chtél
vénovat optimalizaci rychlosti nacitani stranek a vylepsit tak pouzitelnost celého webu.
Aplikace Page Speed Insights vS8ak uvadi spole¢né s hodnotami metrik i samotné
navrhy pro vylepSeni. Samotnym navrhem je pak poskytovani CSS stylu pfimo v kodu
stranky a tim se vyhnout stahovani nekritickych stylii naptimo. Konkrétné€ se pak jednd o
CSS komponenty z pluginu Autoptimize. Druhym navrhem je odinstalovani veskerych

neaktivnich 16 pluginti, které mohou mit na nacitani stranek také negativni vliv.

4.3.5 Konverzni cesty a A/B testovani

Pro analyzu konverznich cest uzivateld, respektive zaznamenani veskerych pohybti
na webové strance pfed vytvofenim konverze v podobé navstiveni vstupni stranky
S moznosti pozadani o schliizku se spravcem webové stranky je vyuzito programu Smartlook,
diky kterému lze zaznamenat udalosti, jenz se zobrazuji v podob¢ grafické prezentace dat,
heatmap. Pohyb uzivatelti na webu byl aplikaci Smartlook pozorovan 30 dni a v priab&éhu
testovani doslo k zaznamenani 38 vzorcii opakujici se ho chovani. V rdmci trendu zvySujici
se ho pouZzivani mobilnich zafizeni se analyza dat zaméfuje na zminéné médium. Nejvice
V mobilnich zatfizenich klikaji na horni menu stranky, nasledné obrazek zobrazujici cenu
rektora a dale odkaz pro rezervaci konzultaci. Prvni dva jevy jsou zobrazeny na obrazku ¢.

17.
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Obrazek 17: Heatmap vykreslujici prokliky na strance

Zdroj: Smartlook (2022)

Z obrazku je i zfejmé, Ze se na pravé strané nenachdzi moznost piihlaseni na schiizku
tak, jak je tomu v ptipadé rozhrani desktop. Dalsi moznosti, jak vyuzit heatmap je pro ziskani
piehledu o hloubce posunu na strance. Heatmap vykreslujici Scroll depth je zaznamenana

obrazkem ¢. 18 viz nize.

Obrazek 18: Heatmap vykreslujici hloubku posunu na strance

67% of visitors reached this point

Zdroj: Smartlook (2022)
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Na zédklad& obrazku 18 lze kontatovat, ze pouze 68% uzivateli posune svym
kurzorem az do mista S moznosti konzultace. Od ¢asti Vaclav Lohr — konzultace se hloubka
posunu snizuje razantnim zpisobem v ramci desitek procent.

Na zéklad¢ zjisténych dat byl vytvofen A/B test, ktery 50 % uzivateld mobilnich
zafizeni zobrazi odkaz ,,Rezervace konzultaci” na piivodnim misté a zbyvajicim 50%
uzivatelll je nactena stranka s novym vizualem tlacitka v podobé zménéné barvy textu a na
vrchnim misté stranky. Samotny A/B test je vytvofen pomoci programu Google Optimize,
ktery umoziuje provadeét kosmetické zmény na webu bez pfistupu do administrace webu,
konkrétné tedy Wordpress. Sluzbu lze mozné propojit 1 u¢tem Google Analytics, kde je
mozné dohledat potiebna data z experimentu. Experiment byl nastaven v ramci 30denniho
horizontu. Pro nahled varianty se zménou vizualu odkazu pro pfesmérovani na stranku
s moznosti podani zadosti o konzultaci spole¢né¢ umisténi odkazu do horni ¢asti webové

stranky je vlozen obrazek €. 19.

Obrazek 19: Zména barvy konverzniho tlacitka

Socialni média PEF €ZU

Twitter @vaclavlohr

Zlepsit.cz

... pro¢ nebyt lepsi?

Vaclav Lohr - konzultace

Online ¢ekarna pro konzultacnf
mistnost

Vzdycky se najde neco,
co se da zlepsit

Stranky zlepsit.cz jsem zaloZil pro sebe i
Zdroj: Zlepsit.cz (2022)

Zamérem zmény barvy odkazu je odliSeni od pouZitych barev na webové

s predpokladem zvySeni uzivatelovi pozornosti, jenz chce konverzi vykonat. Pfesun odkaz

do horni ¢asti stranky je proveden na zakladé¢ dat z heatmap zaznamenavajici hloubku

posunu webové stranky samotnym uZivatelem. Zamérem je tedy zlepSit pfistupnost

samotného konverzniho odkazu na webu s pfedpokladem, ze varianta B bude spojena
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S vy$$im konverznim pomérem, nez pluvodni varianta A. Vysledky testu jsou popsany

v kapitole, ktera je k tomu zaméru uréena.

4.4 Off page faktory

4.4.1 Externi odkazy smérujici na stranku zlepsit.cz

V teoretické Casti prace bylo zjisténo, ze externi odkazy maji nezanedbatelnou lohu
V hodnoceni stranky, tedy maji pozitivni vliv na umistovani v SERP. Pro analyzu jiz
existujicich externich odkazi a jejich vlivu na webovou stranku zlepsit.cz byly vyuzity
nastroje Ahrefs spoleéné s Google Search Console a Google Analytics. Zkoumané obdobi

je opét v rozmezi 0od 1.6.2021 do 1.6.2021. Vysledky analyzy vykresluje tabulka ¢. 11.

Tabulka 11: Prehled domén odkazujicich na web zlepsit.cz

Doména DR Pocet Navstévnost | Pocet Pocet
odkazanych odkazu na | dofollow
domén zlepsit.cz | odkaza

czu.cz 76 7389 159487 2 2
seohelperdirectory.co 70 7133 0 1 1
m

busniessdirectory.com 67 6928 0 1 1
clicktoselldirectoy.com | 66 7229 0 1 1
listodirectory.com 65 6058 1 1 1
bestsitesdirectory.com 65 6964 0 1 1
classifieddirectoy.com 64 7196 1 1 1
wayranks.com 62 5919 7 1 1
webscountry.com 57 4074 0 1 1
kingranks.com 56 3481 36 1 1
clicktohigh.com 53 1272 0 1 1
articlement.com 51 3713 0 1 1
starsites.online 49 42 0 1 1
rankerdirectory.com 45 1127 1 1 1
silaseo.cz 24 128 547 22 0
smat.se 16 155 1086 106 106
jawa.as 3,6 150 2101 1 1
net-mix.cz 1,7 6 324 222 222
pefky.cz 0.9 2 0 1 1
inkconstruction. 0.4 2 1287 1 1
co.uk

Zdroj: Ahrefs, GSC a GA (2022); vlastni zpracovani
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Jednotlivé sloupce obsahuji metriky slouzici k adekvatnimu zhodnoceni
odkazujicich domén. Prvnim je Domain rating, zkracen¢ DR. Jedna se o nahradu jiz
nedohledatelného Google PageRank, ktery Google piestal zobrazovat v roce 2016, avsak
odborniky na SEO je potvrzeno, ze Google tento ukazatel stale vyuziva. Druhym ukazatelem
je pocet odkazanych dal§ich domén od domény z prvniho sloupce. Nasleduje mési¢ni
navstévnost domény spolecné s poétem odkazl jiz na samotny web zlepsit.cz, kde je
V poslednim sloupci vykresleno, zda web zlepsit.cz pfijima konkrétni doménu jako
referujici, tedy zda zptistupni vliv domény na Google PageRank webu.

Za nevhodné domény skdédem dofollow lze stanovit nasledujici
seohelperdirectory.com, busniessdirectory.com, clicktoselldirectoy.com, listodirectory.com,
bestsitesdirectory.com,  classifieddirectoy.com,  wayranks.com,  webscountry.com,
kingranks.com, clicktohigh.com, articlement.com, starsites.online rankerdirectory.com

Za nevhodné byly zminéné domény oznaceny kvili faktu, ze je jejich obsah tvofen
v anglickém jazyce, tedy uzivatel pfesmérovan z této domény nemusi viele reagovat na
Cesky text, dale se jednd o domény na pomezi odkazovych farem i pfesto, ze se v dobé
registrace jednalo o odkazovy katalog. Nachazi se zde pievazné malé mnozstvi textu
vV nepoméru s velkym mnozstvi odkazti. Domény samotné negeneruji dle aplikace Ahrefs
zadnou, ¢i minimalni navstévnost. Z tohoto diivodu mize mit pritomnost dofollow linkd
spiSe negativni dopad na umistovani domény zlepsit.cz v SERP i s ohledem na aktualni
trend, kdy je doporuceno tvofit linkbuildingovou zakladu s weby vénujicich se podobnému
zaméfeni. Za nejméné vhodnou doménu zafazenou do linkbuilindové zaklady je doména

http://pefky.cz/, ktera je jiz neexistujici doménou. Doména silaseo.cz se jevi jako adekvatni

S ohledem na témata zavérecnych praci vénujici se SEO problematice, které¢ administrator
webu zlepsit.cz nabizi, avSak chybi zde oznaceni odkazli tagem dofollow.

Pro vyhodnoceni zbyvajicich domén je sestavena tabulka ¢. 12 viz nize. Domény jsou
totiz vydefinované jako zdroje v Google Analytics a Ize tedy doplnit aktudlni data tykajicich

se ptfivedené navstévnosti na doménu zlepsit.cz.

Tabulka 12: Podil externich domén na celkové navstévnosti webu

Doména | Pocet navstév Podil na celkové navtévnosti (%)
czu.cz 3 0,02%
smat.se 917 6,60%
net-mix.cz 6 0,04%

Zdroj: Google Analytics (2022), vlastni zpracovani
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Z tabulky je ziejmé, Ze externi odkazy se na celkové navstévnosti nepodili z veliké
miry. Nejvétsi podil na celkové navstévnosti maji externi odkazy z domény smat.se, ktera je
s doménou zlepsit.cz tzce provazana z hlediska feSenych témat. Doména smat.se je
spravovana Ak¢nim tymem PEF, jehoz je soucasti i administrator domény zlepsit.cz. Dalsi
dohledatelnymi zdroji externich navstév je pfimo doména czu.cz, jez se vSak podili na
celkové navstévnosti ze zanedbatelnych 0,02 %. Poslednim méfitelnym zdrojem je doména
net-mix.cz, jez se vénuje organizovani prednasek at’ jiz v prezencni ¢i online podobé. Odkaz

na doménu zlepsit.cz je zde umistén v zahlavi vstupnich stranek.

Existuji dvé moznosti, jak externi odkazy tvotit. Bud’ pasivni pfirozenou cestou, kdy
jiné¢ domény reaguji na zajimavy a ctivy obsah pomoci ptesdileni anchor textu, ¢i samotné
URL. S tim je spojeno rozsifeni obsahové ¢asti webu, coz je vnimano jako samotny on-page
faktor, jenz je jiz pospan v piislusné kapitole 3.6.1.

Druhou moznosti je aktivni oslovovani spraveti domén pro navazani spoluprace a
ptesdileni obsahu v ramci spole¢né tématika. Autorem prace je proto navrzeno osloveni
spravet jednotlivych subdomén fakult Ceské zemédélské univerzity za Géelem vloZeni linkd
zlepsit.cz, které se vénuji psani zavérenych praci. V idedlnim piipad¢ jiz na stranky
samotnych kateder, a to konkrétn¢ do subdomén vénujici se problematice psani zavére¢nych
praci, potazmo volb& tématu zavérecné prace. NizZe je vytvofena tabulka ¢. 13 pomoci

aplikace Ahrefs, diky které 1ze odhalit mési¢ni navstévnost domény.

Tabulka 13: Mésicni navstévnost jednotlivich fakult CZU

Doména | Prim€rna mési¢ni navstévnost
pef.czu.cz/cs 111 800
af.czu.cz/cs 39700
tf.czu.cz/cs 18200
fzp.czu.cz/cs 25300
fld.czu.cz/cs 21700
ftz.czu.cz/cs 15300
ivp.czu.cz/cs 5100

Zdroj: Ahrefs (2022), vlastni zpracovani
Z tabulky je zfejmé, ze jednotlivé domény maji dostatek navstévnosti pro zvySeni
samotné hodnoty Google PageRank ve spojeni S relevanci domény a jeji autoritou, ktera byla

nastrojem Ahrefs ohodnocena 55 body ze sta. Nejvyssi mésic¢ni navstévnost domény piipada

75



na doménu pef.czu.cz/cs, kterou lze vyhodnotit jako nejrelevantngjsi, a to z divodu samotnych
obsazuje doména ivp.czu.cz/cs. AvSak z hlediska externiho prolinkovani lze vSechny URL
vyhodnotit se stejnou dillezitosti v pfipadé, ze by byl externi odkaz v podobé vhodné zvoleného
anchor textu umistén piimo na stranky kateder do subdomény vénujici se tématiim zavérecnych
praci, ptipadn¢ na subdomény poskytujici studentim dopliujici informace ke studiu.

Dalsi moznosti, kde ziskat prilezitosti pro externi odkazy a vytvofit si linkbuildingovou
zakladnu je vychazet z cileni konkurence na stejna klicova slova. Zjistit svou konkurence je bud’
mozné zadavanim jednotlivych kli¢ovych slov do vyhledavace a rucné prochazet, jaké domény se
v SERP zobrazuji a nasledné€ provéfit jejich relevanci a ptfipadn€ nabidnout vyménu externich
odkazii. Dalsi moznosti je vyuziti aplikace tietich stran. V tomto ptipad¢ pak konkrétné Collabim, a
to sekci Konkurence. Na zaklad¢ piehledu konkurence je vytvoren tabulka ¢. 14 nize, ktera zobrazuje

5 nejblizsich konkurentti z hlediska optimalizace na stejna klicova slova jako doména zlepsit.cz.

Tabulka 14: Nejblizsi konkurenti domény zlepsit.cz

Ciselné vyjadfeni relevance Doména
1 tatulda.cz
2 seminarkyzal.cz
3 profipodklady.cz
4 seminarkybezprace.cz
5 profiformatovani.cz

Zdroj: Collabim, vlastni zpracovani (2022)

Prvni doména zaméfujici se na podobny obsah jako zlepsit.cz je doména tatulda.cz.
Jedna se skutecné o web vénujici se psanim zavere¢nych praci a konkrétné 1 zpoplatnénych
konzultaci spolecné s placenymi videozaznamy. Zbyvajici 4 domény se piimo vénuji psanim
zaverecnych praci na zakazku, coZ je v rdmci hodnoticich pravidel pro psani zavére¢nych
praci povazovano za zakazanou praktiku, a to z divodu poruSeni ¢estného prohlaSeni, které
kazdy student ve své zavérecné praci podepisuje. V Cestném prohlaseni se zavazuje
k vypracovani zavére¢ni prace svépomoci jen pod dohledem vedouciho zavére¢né prace.
Jedind doména, jez miZe byt povazovana za vhodnou pro osloveni za Ucelem vymény
externich odkazt je doména Kristynaneubergova.cz, ktera se vénuje totoznému obsahu jako

Zlepsit.cz.
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4.4.2 Provazani socialnich médii s webem zlepsit.cz

I piesto, ze pocet odkazli umisténych na socialnich sitich algoritmus Google
nezohlediuje, socidlni misté¢ maji vliv na samotnou navstévnost webové stranky v piipadé,
ze jsou splnény nalezitosti umisténi odkazu na web v profilu socialniho média. V teoretické
¢asti je za nejvhodnéjsi médium v ramci SEO vybran Facebook. Propojeni zlepsit.cz
s Facebookem lze spattit na kazdé vstupni strance, diky umisténi odkazu v hotejsim panelu
webu, ktery pii zméné URL zistaiva neménny. Jedna se 0 Facebookovou stranku s nazvem
Socialni média PEF CZU, ktera je spravovéna i studenty v ramci nepovinného predmétu
Socialni média, ktera spravce webu vyucuje. Avsak nedostatek zde shledat v podob¢ absence
umisténi pfimého odkazu v profilu na doménu zlepsit.cz. Dale se zjevné jedna o neaktivni
stranku z ¢ehoz Ize usoudit z divodu poslednim ptidanym piispévkem, ktery probéhl v fijnu
2021. Aktivita na této strance tedy neprobéhla jiz cely rok. Dal§im vhodnym médiem, jez
bylo vydefinovano v teoretické ¢asti je Twitter. Na doméné zlepsit.cz 1ze odkaz na zminéné

médium také nalézt, jak znazornuje obrazek ¢. 20.

Obrazek 20: Pritomnost socalnich médii na doméné zlepsit.cz

Socidlni média PEF CZU

Z I e p § i t . CZ Twitter @vaclaviohr

Zdroj: zlepsit.cz, vlastni zpracovani (2023)

Na Twitteru je spravce domény aktivni v ramci 14 denniho pfesdileni v primeéru. Avsak
neni zda umistén pifimy odkaz na webovou stranka zlepsit.cz, ani zminka o ni. Z hlediska
navstévnosti se vSak socialni médium Facebook podili v rdmci ro¢niho srovnani 1.6. 2021
az 1.6.2022 ze 2,57% diky sdilenim odkazi mezi uzivateli zminéné socialni sit¢ a podili se
na 36 konverzich, coZ ¢ini 7% z celkového poctu konverzi. Nejnavstévovangjsi strankou
v ramci pfimého odkazani ze sité Facebook je stranka slouzici pravé k tvorbé konverzi

v podob¢ zadosti o schiizku.
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5 Vysledky a doporuceni

5.1 Vysledky on-page faktori véetné technického SEO
Obsahové textova ¢ast webu

Text a jeho strukturu Ize vyhodnotit jako dostate¢né ptizpasobenou publiku webové
stranky. Text neni emoc¢né zabarven a je fazen tak, aby uzivatel uspokojil sviij zamér bez
dlouhého hledani, cemuz muze pomoci i navigace Vv horni ¢asti stranky. Avsak na webové
strance 1ze najit mensi nedostatky ohledn¢ aktualnosti. Konkrétné tedy zastaralé¢ informace
skrze nutné odevzdani tisténych praci na sekretariatu katedry spole¢né s popisem online
vyuky v roce 2020.

Nejnavstévovangjsi casti webu je stranka vénujici se zadanim zavérecnych praci
jejiz navstévnost se na celkové webové navstévnosti podilela ze 37,4 % za uplynuly rok.
Vstupni stranka se na klicové slovo ,,zadani bakalaiské prace* zobrazuje na prvni pozici
v SERP vyhledavace Google, na ¢emz se podili i skutecnost, ze je kli¢ové slovo obsazeno
ve vSech moznostech on-page faktorti. Avsak byla odhalena i takova kli¢ova slova, na ktera
se stranka zobrazuje i pfesto, ze nejsou V textu obsazena. Doslo i k zjisténi, ze vstupni
stranky maji nizky pomér HTML vici textu. Na zékladé ptipadové studie, jejiz vysledky se
nachazi v teoretické Casti prace bylo zjiste€no, Ze vyssi pocet slov koreluje 1 s navstévnosti
webové stranky, coz podporuje koncept E-A-T, ktery je jednim z hodnoticich kritérii

algoritmu Google.
Nadpisy a popisy stranek

Soucasti on-page faktort jsou nadpisy a popisy vstupnich stranek, které se zobrazuji
vV SERP po zadéani pfislusného klicového slova. Pfitomnost nadpisu je zafazena mezi
hodnotici kritéria algoritmu Google. Popis stranky vSak muze zvySovat pozice v umisténi
SERP diky zvys$ené ptedchozi proklikovosti. Pomoci analytickych néstrojii bylo zjisténo, ze
veskeré vstupni stranky obsahuji ptisluSny nadpis, jenz spliiuje i doporucené postupy pro
editaci. Pozitivn¢ je autorem ohodnocena i skute¢nost, Zze nadpis obsahuje brandovy vyraz.
Pomoci nastroje Collabim jsou odhaleny vstupni stranky, na kterych se meta description

nevyskytuje. Autorem prace jsou popisky stranky doplnény ptimo v rozhrazeni CMS za
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dodrzeni doporucenych postupti. Piehled vytvotenych popist stranek se vyskytuje v tabulce
¢. 15.

Tabulka 15 Nové popisky stranek

URL stranky Novy popisek stranky

Stranky zlepsit.cz jsem zalozil pro studenty pro sebe a studenty
Czu.

Ale i pro ty, které ¢ekd psani zavérecné prace a hledaji potiebné
https://zlepsit.cz/ informace.

Za co lze ziskat zapocet za bakalarskou nebo diplomovou praci?
bakalarske-diplomove- Podminky jednotlivych vedoucich jsou stanoveny rizné, ale u
prace/zapocty-za-bpdp/ mne jsou podminky ziskani jednotlivych zapocti pevné dany.

Navstivte stranku hned s n€kolika kalendafi PEF na jednom

misté.
https://zlepsit.cz/kalendare- | Kalendat facebookovych udalosti, Studentsky kalendar a
pef/ Semestrovy kalendai PEF.

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Doplnéni popist stranky vSak doslo jen u vstupnich stranek obsahujici aktualni
informace. Tvorba zbyvajicich popiskil je pfenechana samotnému vyhledavaci, ktery

Vyuziva textaci webu.

Interni prolinkovani

Vstupni stranky jsou kvalitné propojeny pomoci vnitinich odkazi na postrannim
panelu webu, ¢i navigaéni struktufe na webu. Pro prolinkovani jsou vhodné zvoleny i odkazy
v podobé anchor textu, ktery dostate¢né vystihuje téma vstupni stranky, na kterou by byl
uzivatel po prokliku pfesmérovan. Kazda vstupni stranka je provazana v priméru 27 odkazy.
Avsak pfti analyze pomoci GSC doslo k odhaleni, Ze vstupni stranka vénujici se zobrazeni
nahledu schvaleného zadani v univerzitnim informacnich systému ma pocet internich

odkazii jen v hodnoté 4, a to diky absenci v postrannim panelu, tak i samotné navigaci.
Struktura nadpista
Pii vyuziti nastroje Seobility nedoSlo u vétSiny stranek k zdsadnimu odhaleni

vvvvvv

tiidou vyssi. AvSak byla odhalena jedna vstupni stranka obsahujici ¢ekarnu pro online

konzultace, kde doslo k poruseni jinych zasad v ramci strukturovani nadpisi. Na strance
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https://zlepsit.cz/vaclavliohr/meet/ se nachazi hned dva nadpisy prvni tfidy a dale je zde

preskocen tad nadpist H3 i piesto, Ze na vstupni strance se objevuji hned dva nadpisy H4.
Aplikace Seobility dale doporucuje rozsifeni textu v nadpisech H1 u jinych vstupnich
stranek tak, aby byl naplnén predpoklad 120 znakt. Jedna se o nadpisy ,,Kalendare PEF;
,.Zapotty za BP/DP“; , PEF CZU*; , Socialni média®.

Vhodnost zvelenych URL

Na zaklad¢ vlastni analyzy URL jednotlivych stranek doslo k zjisténi, Ze na doméné
zlepsit.cz spliiuji URL vesSkerych vstupnich stranek doporuceni v ramci SEO tykajiciho se
této kategorie. Stranky jsou zanofeny na maximalni urovni 3, coZ lze rozeznat poctem
lomitek. V URL se objevuji stejna kli¢ova slova, jako v nadpisech vstupnich stranek, kazda
URL je vyeditovana ptimo v CMS, ¢imz je zabranéno ptitomnosti dynamickych znaki, které
mohou narus$it vnimani tématu, na které uzivatel odkazuje v ptipadé, ze je URL vlozena
pomoci hypertextového odkazu na externi stranku. Diky zminéné skutecnosti tak uzivatel
dokaze rozpoznat, zda odkazujici URL mize poskytnout odpovédi na téma, o které se
doty¢ny zrovna zajima. Dalsi vyhodou absence dynamickych znakd je mozny dopad na

zvySeni miry prokliku jiz v samotném SERP.

Rozsiieni soubor sitempa.xml o atribut priority spole¢né s vloZzenim do GSC ve

spravném formatu

Soubor sitemap.xml slouzi jako rozcestnik pro crawlovaci roboty vyhledavace diky
obsazeni vSech vstupnich stranek, které si pteje spravce webu po projiti zafadit do indexu.
Web zlepsit.cz zminény soubor obsahuje, a to i diky CMS Wordpress, ktery zminény soubor
generuje automaticky jiz pii tvorbé vstupnich stranek. Diky nainstalovanému pluginu byl
hlavni soubor sitemap.xml rozdélen na dalSi podsoubory sitemap.xml obsahujici jiz
konkrétni adresy vstupnich stranek rozdélené podle specifikace. Celkové je v souborech
sitemap.xml vlozena 18 URL pro kazdou vstupni stranku zvlast. Kazdy soubor sitemap.xml
je rozdélen podle atributt, které jeho stranky obsahuji, a to , post-sitemap.xml pro indexaci
piispévkil na webu, page-sitemap.xml pro indexaci vstupnich stranek, category-sitemap.xml

pro indexaci jednotlivych kategorii, post tag.sitemap.xml pro oznaceni pfispévki se

80


https://zlepsit.cz/vaclavlohr/meet/

strukturovanymi daty uvedenych v tagu zdrojového kodu. Autorem prace byl CMS
nainstalovan novy plugin All in One SEO za u¢elem doplnéni rozsifujiciho tagu <priority>,
jehoz implementaci ptivodni plugin neumoznoval. Nasledn¢ doslo k piidani zminéného tagu
ke vSem vstupnim strankam, jez soubor sitemap.xml obsahuje. Zaznam zdrojového kddu

sitemap.xml pro konkrétni stranku vypadéa nasledovné

<url
>

<loc>< [https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace/]]></loc>

<lastmod><[2021-04-18T20:33:44+00:00]]></lastmod>

<changefreg>< [weekly]]></changefreq>
<priority><[0.7]]></priority>
<lurl>

Jednou z mnoha funkei GSC je vlozeni odkazu sitemap.xml piimo do zminéného
nastroje, ¢imz je zajiSténo, Ze k prochdzeni crawlovacim robotem bude dochazet Castéji.
Avsak bylo zjisténo, Ze ve zminéném nastroji byla umisténa sitemap v nevhodném formatu
v podobé HTML, takze nebyl vyuzit potencial castéjSitho prochazeni webu a nasledné
indexace. Doslo tedy k vlozeni sitemap ve formatu xml a jeji spravnost byla uspésné
nastrojem ovéfena. Dals$i moZnosti, jak frekvenci prochdzeni webu crawlerem urychlit je
umisténi souboru sitemap.xml do souboru robots.txt, ve kterém se dale nachazi i informace
0 moznosti piistupu pro samotné prochazeni. Soubor sitemap.xml vsak nebyl do zminéného

souboru vloZen, coZ bylo napraveno.

Indexované stranky a odhaleni kédu 404

Pomoci néstroje Google Search Console jsou identifikovany stranky, které jsou
vyfazeny z indexu vyhledavaci. Celkové se jedna o 25 stranek jejichz neindexace je vSak
zamérna a vychazi z pokynl spravce webu. Celkem 15 stranek neni indexovéno kvuli
presmérovani na jiné stranky, dalSich 8 je pfesmérovano diky kanonizaci. Jedna stranka je
vyloucena piimo piikazem noindex Vv souboru robots.txt. Zbyvajici stranka nebyla
indexovana z iniciativy Google, nejedna se vsak o chybu. Ovéfeni indexovanych stranek
probéhlo 1 pomoci néstroje Collabim, diky kterému doslo k odhaleni stranky s koédem 404,

ktera byla pln¢ indexovana a ve vyhledavaci ji bylo mozné nalézt. Jedna se o vstupni stranku
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nasledné vyloucena z indexace pomoci zadani pozadavku ptimo v GSC.

Strukturovana data

Webova stranka zlepsit.cz vyuziva strukturovana data v podobé WebSite, coz je
specifikace pro vylepSeny vysledky vyhledavani pro vyhledavaci pole. Dale vyuziva
strukturovanych dat BreadCrumpList, ktera se v SERP objevuji jako navigaéni struktura.

GSC vyhodnotila specifikaci dat jako spravné definovanou.

Pouzitelnost a rychlost naditani stranek

V ramci testovani pouzitelnosti bylo vyuzito nastroje ptimo v rozhrani Google
Search Console uvadgjici souhrnnou metriku Dojem ze stranky. Zminénou metrikou
vyhodnocujici pouzitelnost byly vstupni stranky jak pro mobilni, tak desktopové zatizeni
ohodnoceny 100 %. Na pozitivnim hodnoceni se podileli ptitomnost loga, a to na vsech
vstupnich strankach ptes n€hoz je mozné presmérovani zpét na home page pomoci prokliku,
dale kvalitné zpracované interni prolinkovani v rdmci horni navigacni struktury spole¢né
S postrannim panelem obsahujici tytéZ vnitini odkazy. Déle 1 pfitomnost vyhledavaciho okna
pro lepsi orientaci na webu. Také je kladné¢ ohodnoceno i bezproblémové vytisknuti
jakékoliv stranky na webu. Za jediny negativni aspekt jsou povaZovany chybéjici
alternativni texty obrazkl. Pro zjiSténi nacitaci rychlost stranek byl vyuZit program Page
Speed Insights, jenz vychazi z metriky Web Core Vitals. Stranka byla ohodnocena 68 body.
Nejdéle nacitajicimi strankami jsou /bakalarske-diplomove-prace/;/bakalarske-diplomove-
prace/zakazane-formulace-bakalarske-diplomove-prace/ a home page zlepsit.cz. Avsak
rychlost nacitani stranek v ramci Web Core Vitals nemusi byt vzdy 100 %. Stranka zlepsit.cz

ma v porovnani S praimérem stale obstojné hodnoceni.

Pohyb uzivateli na webu a A/B testovani

Pro analyzu pohybu uzivatelti na webu a zaznamenani interakci byl zvolen program
Smartlook, ktery vytvaii jednotlivé nahravky webu zaznamenavajici aktivitu uZivatel. Za

pozorovani v délce tficeti dni doSlo k odhaleni tifi vzorct chovani pomoci heatmap.

82


https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/prezentace-k-obhajobe-prace/

Uzivatelé nejéastéji klikaji na navigacni strukturu v horni ¢asti webu, dale obrazek ceny
rektora z ¢ehoz lze vyvodit, ze piedpokladaji propojeni s odkazem. Tteti vzorec chovani byl
zaznamenan pfi projeveni zajmu o konzultaci, kdy uZivatelé v mobilnich zafizenich zamérné
scrolluji aZz na odkaz pro pfesmérovani do kalendare, kde je mozné o schiizku zazadat. Do
odkazu pro zadost o konzultaci se pfesune az 67 % uzivateli. Je tomu tak z divodu, ze u
mobilnich zatizenich se nenachéazi odkaz do kalendafe v postrannim panelu stranky. Do
konce stranky se stranky se vSak pfemisti pouhych 10 %. Na zéklad€ zjisténi byl spustén
A/B test pomoci aplikace Optimize, jehoz zamérem bylo ulehceni cesty pro dosazeni
konverze, ktera byla spravcem jako jedind vydefinovana. 50 % uzivateli byla zobrazena
varianta s puvodnim odkazem v dolni poloviné stranky a 50 % byla zobrazena varianta
druha, kde byl umistén odkaz hned pod navigac¢ni strukturou. Odkaz byl také barevné odlisen
od ostatnich prvki na webu. Vysledky A/B testu ziskanych ze 30 dni méfeni lze najit
v tabulce ¢. 16.

Tabulka 16: Vysledky A/B testu

Pocet Konverze
Varianta relaci experimentu Konverzni pomér
A - ptivodni 695 6 0,86%
B - zména
umisténi 663 14 2,11%

Zdroj: Google Analytics (2022), vlastni zpracovani

Z tabulky ¢. 16 je mozné ur€it vitéznou variantu na zakladé poctu konverzi se
samotnym konverznim pomérem. Vitézna varianta je tedy varianta B se zménou umisténi

odkazu spole¢né s odlisnou barvou od ostatnich prvka na webu.

5.2 Vysledky off-page faktoru
Externi odkazy vedouci na doménu zlepsit.cz

Pomoci nastroju poskytujici podklady pro webovou optimalizaci byly analyzovany
veskeré domény, se kterymi je webova stranka zlepsit.cz propojena. Doslo ke zjisténi, ze
webova stranka je zaregistrovana do 12 odkazovych katalogg, které vSak v dnesni dob¢ sami

negeneruji Zadnou navs§tévnost, natoz aby navstévnost pienaseli na doménu zlepsit.cz. Také

se jedna o weby urcené pro anglicky mluvici publikum, takze pfesmérovani na web v Cestiné
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neni relevantni. Jedinym katalogem, ktery je relevantni a ziskava pies 2 tisice navstév je
jawa.as. AvSak zminéna doména neni v GA vydefinovéna jako zdroj, takZe neni mozné urcit,
zda se podili na celkové navstévnosti webu. Vydefinované zdroje v GA v podobé domén
czu.cz, smat.se, net-mix.cz se dohromady podili na ro¢ni navstévnosti ve vysi 6,66 %
z celkového podilu 100 %. Nejvétsi zastoupeni ma doména smat.se a to ve vysi 6,6 %.
Ostatni domény jsou tedy zanedbatelné. Pro ziskdvani novych externich odkazl jsou
vydefinovany dva ptistupy. Pasivni, ktery je provazan s on-page faktorem ve formé tvorby
kvalitniho obsahu jez budou chtit uzivatel¢ sami sdilet. Druhou variantou je aktivni
oslovovani jinych domén pro umisténi odkazu na jejich web. VéEtSinou je tato metoda vSak
spojen s finan¢ni odménou. Jako relevantni weby pro umisténi odkazu jsou proto stanoveny
webové stranky jednotlivych fakult CZU, kam by na URL adresy vénujicich se psanim
zavérenych  praci  mohl byt umistén odkaz vpodobé anchor textu

https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/. Pokud by tento odkaz byl oznacen doffolow,

zvysily by se i domény zlepsit.cz hodnoty E-A-T. Autorita domény .czu je ohodnocena
aplikaci Ahrefs 55 body ze sta a primérna mé&sic¢ni navstévnost fakult je ve vysi 20 883.

V ramci off-page faktor bylo analyzovano i napojeni na socialni sité. Na webové
strance zlepsit.czu se nachazi hned dva odkazy. Jeden pro socialni sit’ Facebook a druhy na
socialni sit’ Twitter. AvSak navstévnost generovana socialnimi médii je zanedbatelna ve vysi
2,57 %. Avsak diky sdileni odkazu ptimo na URL adresu, kde uzivatelé tvoii konverzi neni
jejich vliv nepodstatny. Bohuzel ani v jednom profilu socialniho média neni umistén odkaz

ptimo na stranku zlepsit.cz

5.3 Komparace nového a piivodniho stavu s ohledem na optimalizaé¢ni
moznosti

Optimalizace webu probéhla pievazné z hlediska vylepseni podminek pro cralowaci
roboty, ktefi web prochazi a nasledné jej zatazuji do indexu. A to diky rozsifeni soubor
sitemap.xml o dalsi tag v podobé priority, ktery napomaha prochazejicimu robotu urcit
dulezitost jednotlivych URL z hlediska nasledného zaindexovani. Pfistupnost pro roboty
byla vyleps$ena i skrze umistnéni souboru sitemap.xml do robots.txt, ktery je prochazen vzdy
jako prvni. Dale byl pro navyseni frekvence prochazeni robotem podniknut krok v podobé
umisténi jednotlivych podsouborti sitemap ve vhodném formatu XML namisto HTML do

Google Search Console. Pozitivni dopad na prochazeni probéhlo ihned potvrzenim GSC.
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Dale se na webové strance jiz nenachazi URL s kodem 404, které by nebyly vylouceny
z prochazeni. K ptikazu vylouceni chybové URL doslo taktéz ve zminéném nastroji Google
Search Console. Z hlediska pifimych on-page faktorti ovliviujici umisténi v SERP byla
doplnéna meta descriptions u vstupnich stranek, kde tento meta tag chybél a jeho pfidani
bylo povazovano za zadouci. Konkrétni pfidané meta tag description 1ze najit v tabulce ¢. 17
viz nize.

Tabulka 17 Nové popisky stranek

URL stranky Novy popisek stranky

Stranky zlepsit.cz jsem zalozil pro studenty pro sebe a studenty
Czu.
Ale 1 pro ty, které ¢eka psani zavérecné prace a hledaji potiebné
https://zlepsit.cz/ informace.

Za co lze ziskat zapocet za bakalarskou nebo diplomovou praci?
bakalarske-diplomove- Podminky jednotlivych vedoucich jsou stanoveny rizng, ale u
prace/zapocty-za-bpdp/ mne jsou podminky ziskani jednotlivych zapoctl pevné dany.

Navstivte stranku hned s n€kolika kalendafi PEF na jednom

misté.
https://zlepsit.cz/kalendare- | Kalendat facebookovych udalosti, Studentsky kalendar a
pef/ Semestrovy kalendai PEF.

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Pti tvorbé novych popiski stranky bylo vychazeno z doporucenych postupti pro
jejich tvorbu. A to konkrétné zafazeni kli¢ového slova mezi text tak, aby se shodoval
snadpisy na strance spolecné¢ s URL adresou. Dale je zde videalnim piipadé
zakomponovana i vyzva akci v podob¢ tretiho popisku stranky sméfujici na URL adresu
https://zlepsit.cz/kalendare-pef/. Pti editaci meta description byl vSak kladen diraz na
piizplsobeni textu uzivateli, aby nabyl dojmu, Ze odkazané strance nalezne uspokojeni
svého zaméru.

Pozitivni dopad optimalizace se promita i Vv navySeni pozic v SERP u
konkrétnich klicovych slov, kterd byla pfed optimalizaci nahrana do Collabim. V tomto
nastroji lze nasledné pozorovat zménu pozice v ramci 14 dni. Vysledky pozorovani zmén

pozic konkrétnich klicovych slov vykresluje tabulka ¢. 18.
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Tabulka 18: Zména v pozicich v SERP

Kli¢ové slovo Nartst pozice Google | Narist pozice Seznam

metody psani bakalaiské prace 2 8
teze bakalarské prace 2
metodika diplomové prace 1
cil bakalarské prace 1
1
2

teze k diplomové praci
jak napsat metodiku diplomové
prace
co je to metodika bakalarské
prace
Zdroj: Vlastni zpracovani (2023)

ol (AW O

Nartastem pozice je mysleno pfiblizeni vysledku vyhledavani domény zlepsit.cz blize
k vyhledavadi o zminény pocet mist. Z tabulky je zifejmé, Ze v ramci 1l4denniho
srovnani se klicova slova ve spojeni s tématem zavére¢nych praci umistila vyse nez
v ptredchozich 14 dnech. Ptiblizeni k vyhledavadi lze pozorovat pievazné u
vyhledavace Seznam. Dalsi pozitivni zménou kvuli provedené optimalizaci je zvyseni
konverzniho poméru 0 1,25 procentniho bodu nez u plivodni varianty. Navyseni
konverzniho poméru vyplyva z provedeni A/B testu, diky pfiblizeni odkazu pro tvorbu
konverzi v mobilnim rozhrani do horni ¢asti webu AvSak dopad provedenych
optimaliza¢nich zmén nelze jednozna¢né urcit.

Na umistovani kli¢ovych slov se podili spousta faktorh, které byly jiz
zminény. Dilezitou roli hraje i samotny trend ve vyhledavani kli¢ovych slov spole¢né
s optimaliza¢nimi postupy konkurence. Obdobnou analyzu kli¢ovych slov a jejich
zmén je vhodné provadét i v prubéhu dalsi optimalizace, ktera je vymezena

v doporucenich.

5.4 Doporuceni pro webovou optimalizaci

Z obsahového pohledu je autorem prace doporuceno piidat dalsi vyrazy v podobé
roz§ifeni textu o chybéjici klicova slova, konkrétné tedy metodologie bakalarské prace,
zadani bakalarské prace vzor, metodika prace vzor, zdasady pro vypracovani bakalarske
prace, metodika bakalarské prace vzor, metodologie diplomové prdace, metody vyzkumu

bakalarska prace, zadani diplomové prace vzor, dilci cile bakalarské prace, hlavni a dilci
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cile bakalarské prace, cil bakalarské prace vzor, pouzité metody v bakalarské praci,
metodika diplomové prace vzor, metody psani bakalarské prdace, zasady pro vypracovani
bakalarské prace vzor, metodika semindrni prace, prezentace diplomové prdce vzor.
S dtirazem na kli¢ova slova obsahujici otazku. Ta je vhodné umistit i do nadpisu s tim, Ze
bude umisténa odpovéd co moznad nejblize k nadpisu. Zminénym postupem se zvysi
pravdépodobnost, ze se vysledek vyhledavani v SERP objevi v Rich snippets. S vyssim
objemem textu, ktery bude napsan vystizné se zamérem uspokojit zamér vyhledavajiciho se
zvysi pravdépodobnost, ze Google zaéne webovou stranku vnimat vice odborné s dirazem
na autoritu a diivéryhodnost domény.

Doporuceni autorem pro meta tags je vytvoreni alternativnich nadpisti i popisk
stranek a nasledné vyhodnocovat jejich vliv na CTR. Pfi analyze prolinkovéani vstupnich
stranek doSlo k odhaleni vstupni stranky s podprimémym poctem internich odkaz.
Pridanim stranky vénujici se zobrazeni ndhledu schvaleného zadani v univerzitnim
informacnich systému mezi horni navigaci stranek spole¢né s postrannim panelem odkazi,
kde jako jedina chybi by se zvysila prichodnost webu, coz by se mohlo odrazit v prodlouzeni
Casu straveného na webové strance. Dale je doporu¢ena zména nadpisti u vstupni stranky
https://zlepsit.cz/vaclavliohr/meet/. Konkrétné tedy nadpis ,,Chat* snizit v CMS na hodnotu
H2 tak, aby se na strance vyskytoval jen jeden nadpis H1.

Také je doporuceno u jednoho z nadpisi ,,Online ¢ekarna pro konzulta¢ni mistnost*,
¢i ,,Kontakt zménit jeho hodnotu na H3, aby byla tato uroven na strance zastoupena.
Vystupem vyuzitého nastroje Seobility pro zkoumani nadpisti je i doporuceni pro
prodlouzeni délky nadpisti ,,Kalendaie PEF*; ,,Zapodty za BP/DP*; , PEF CZU*; ,,Socialni
média“ tak, aby byla naplnéna moznost délky nadpisi na 120 znakt, coz mize pomoci
K lep$imu popisu tématu, jemuz se konkrétni stranka vénuje a uzivatel zjisti, zda zde nalezne
uspokojeni svého zaméru. Avsak zminéné doporuceni je nutné brat v potaz jen v piipad¢, ze
nebude naruSen ptivodni vyznam nadpisu.

Z hlediska technickych faktordi SEO je doporuceno vytvoreni dalSiho souboru
sitemap.xml, ve kterém se budou vyskytovat Cisté jen zaindexované obrazky. Diky ptidanim
dopliujicich informaci o obrazcich v podob¢ samotného popisu obrazku a lokality je dokaze
vyhledavac 1épe identifikovat a zvysi se pravdépodobnost, ze se budou obrazky nasledné
nachazet i v Rich snippets. Dale se webova stranka 1épe ptizpasobi rostoucimu trendu

hlasovému vyhledavani ¢imz se diky popisu obrazkli naskytne dal$i pfileZitost pro rist
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navstévnosti webu. Priklad, jak by mél zapis zdrojového kodu obrazku v sitemap.xmi

vypadat je znazornén na obrazku ¢. 21.

Obrdzek 21: Priklad zapisu zdrojového kédu obrazkové sitemap

<image:imags>
<image:loc>http://www.example.com/ocbrazekl. jpg</image:loc>
<image:caption>Toto je popisek obrazku l</image:caption>
<image:geo_location>Praha, Ceska
republika</image:geoc location>
<image:title>»Toto je nazev cbrazku 1</image:title>
<image:license>URL adresa licence na cbrazek</image:license>
</image:image>
<image:images>

<image:loc>http://www.example.com/obrazek2.jpg</image:loc>

Zdroj: Velicka a spol., nedatovano

Za ucelem zvySeni miry prokliku vedouci ke zvySeni navstévnosti webu lze rozsifit
stavajici strukturovand data o dal§i slozky. Doporucenymi rozSifenimi jsou znacky
Organization, Article, Logo a Person, ktera pomuze k zobrazeni profilu spravce webové
stranky. Implementace dat je mozna zjednodusenym zptsobem, bez znalosti kodovani. A to
diky pluginu All in on SEQO, ¢i nastrojem od Google s nazvem Data Highlighter.

I pfesto, ze vstupni stranky ziskaly ve skore hodnotici pouzitelnost stranek 100 %, za
negativni aspekt je absence alternativnich popist obrazku. Jejich doplnénim se miize zlepsit
identifikace vyhledava¢em a nasledné zatazeni do SERP. Obrazek, u kterého je obzvlasté
hodné alternativni popis zafadit je obrazek vykreslujici ziskanou cenu rektora za kvalitni
zavérecnou praci.

Po provedeni testu rychlosti nacitani stranek pomoci nastroje Page Speed Insights
vychazejici z metriky Web Core Vitals ziskala doména zlepsit.cz za vSechny vstupni stranky
hodnoceni 68 bodli. Zminénym nastrojem jsou pro snizeni rychlosti nacitani stranek
doporuceny i samotné postupy. Samotnym navrhem je poskytovani CSS stylu pfimo v kodu
stranky a tim dojde k vyhnuti stahovani nekritickych stylti napiimo. Konkrétné se pak jedna
0 CSS komponenty z pluginu Autoptimize. Druhym navrhem je odinstalovani veskerych

neaktivnich 16 pluginti, které mohou mit na nacitani stranek také negativni vliv.
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Doporuceni vychazejici ze zaznamenané heatmap, je propojeni obrazku s odkazem
https://www.czu.cz/cs/r-7213-studium/r-7256-informace-pro-studenty/r-7989-ceny-a-
motivacni-programy, ¢imz bude uspokojen zamér uzivatelti na webu, jelikoz je zaznamenan
vzorec chovani v podob¢ kliknuti na obrazek vykreslujici ziskané ceny rektora za kvalitné
zpracovanou diplomovou préci. Pfidanim odkazu se zvySuje i divéryhodnost samotné
domény v ramci E-A-T.

Zaucelem zkraceni konverzni cesty uZivatell a ulehéeni orientace na webové strance
pro mobilni zafizeni je na zakladé vysledkt A/B testu doporu¢eno umistit konverzni odkaz
hned pod navigacni strukturu stranky i s rozlisnou barvou od ostatnich prvki. Dal§im
doporucenim je pokracovani v A/B testovani za Gcelem zlepSeni piistupnosti webu. Avsak
pouzivani Google Optimize jiz nebude od 1. cervence 2023 moZné, protoZe dojde k ukonceni
jeho provozu spoleéné se samotnymi Google Analytics Universal. Oba programy jsou vsak
nahrazeny novymi Google Analytics 4, které je mozné spustit jiz od prvni poloviny roku
2022. Jejich aktivace vsak doposud neprobéhla.

S ohledem na dulezitost externich odkazu z hlediska zvySovani Google Page Rank,
linkbuldingové zakladny pomoci provazani webové stranky s doménou czu. Konkrétné tedy
prostiednictvim umisténi odkazu https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ pomoci
anchor textu na webové stranky jednotlivych fakult s URL adresami vénujicich se psanim
zaveéreCnych praci, coz by navysilo o vérohodnost a autoritu domény. Doporuc¢enim pro
aktivni osloveni je webova stranka vychazejici z analyzy konkurence, a to konkrétné
kristynaneubergova.cz. Na webové strance je totiz rozebirano stejné téma, jak na zlepsit.cz.
Pro lepsi analyzu lze stanovit i doporuceni pro definici zdroje v Google Analytics v podobé
jawa.as. Jedin¢ tak mlZe byt zhodnocen piinos provazanosti se zminénym webem.

Pro nariistu povédomi o existenci webové stranky zlepsit.cz je vhodné umistit ptimy
odkaz do profild svych socialnich médii, ¢imz je umoznéno vétsimu nartistu navstévnosti.
Aktivita na socialnich sitich je vSak spojovana s vétsi ¢asovou dotaci a méla by vychazet
z komunikaéniho planu. Doporucenim je i1 zvysit frekvenci pfidavani pfispévkil v rdmcei
socialni sit¢ Facebook.

Doporuceni vychazejici ze syntézy poznatkt jsou propojeni webové stranky s dal$imi
analytickymi nastroji, jakoz jsou Seznam Tool Webmaster a Bing Webmaster Tool.

S rostoucim vyuzivani Al pro hodnotici algoritmus je v pfipad¢ pravé vyhledavace Bing
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aktualnim tématem, kdy se ptredpokladd, ze narlGst vyuzivani zminéného vyhledavace
poroste na tkor Google. Diky vyuzivanim pfislusného nastroje se mohou spravci webu
naskytnout nové piilezitost k optimalizaci a osloveni nového publika.

Dalsim doporuc¢enim je zvazeni moznosti pro piidani dalSich konverzi do soucasnych
Google Analytics. Webova stranka slouzi i pro propojeni zajemcl o nepovinny predmeét
Socialni média s vyucujicim. Na webové strance se nachazi ptimo ptihlaska v podobé online
formulare na tento pfedmét. Avsak otevieni URL formulédfe neni néjak zaznamenavano.
Dalsi konverzi, které je mozné méfit hloubka prochazeni webu, kdy Google Analytics
umoziuje Selektovani uzivatelt praveé podle scroll depth. Zatazenim zminénych konverzi by
spravce webu ziskal lepsi piehled o kvalité navstévnosti z jednotlivych zdroji a tim by si

mohl stanovit nasledné optimalizaéni kroky.
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6 Zavér

Po provedeni SEO analyzy byla odhalena uroven optimalizace jednotlivych aspektii
Vv zastoupeni jak on-page faktorti vcetn¢ technického nastaveni, tak off-page faktort
ovlivitujici nav§tévnost z externich zdroji mimo analyzovanou webovou stranku zlepsit.cz.
Diky provedenym testiim vykonanych pomoci analyticky nastroji lze dojit k zavéru, ze
zminéna webova stranka je optimalizovana na takové Urovni, aby obsazovala prvni pozice
v SERP v ptipad¢ reakce na konkrétni klicova slova. Nejvétsi navstévnost z organického
zdroje vyhledavani plyne ze vstupni stranky vénujici se zadanim zévérecnych praci, kdy
dochazi k obsazovani prvnich pozic ptimo pod vyhledavacim oknem.

Hodnoticich faktort algoritmu Google Rank Brain je v soucasné dob¢ pies 200. Avsak
po provedené analyzy lze vymezit 3 faktory, které maji na vysledky v SERP nejvétsi vliv.

Jako prvni lze stanovit zajisténi podminek pro bezproblémovou pruchodnost webu
vyhledavacimi roboty a naslednou indexaci. Webova doména zlepsit.cz véetné vstupnich
stranek je na zakladé provedeného testu v GSC plné piistupna pro crawlovaci roboty, a to i
pro mobilni verzi webu, coz je od roku 2019 vychozi bod pro hodnoceni zminéno faktoru,
kdy Google reaguje na se zvysujici se trend vyuzivani mobilnich zafizeni. Avsak pro zvyseni
frekvence prochazeni webové domény crawlers byla do GSC piidana sitemap.xml ve
spravném formatu.

Druhym dilezitym faktorem je kvalitni obsahova ¢ast webu. Je vhodné pfi textaci webu
brat v potaz koncept E-A-T na zaklad¢, kterého jsou preferovany weby s vysokou mirou
autority, davéryhodnosti a odbornosti. Proto je doporuceno ptidat na webovou stranku dalsi
kvalitni obsah, ktery bude dané téma rozebirat vice do hloubky s dirazem na piidani
klicovych slov, na ktera se vstupni stranka sice zobrazovala, ale v textu nejsou obsazena. Pro
zobrazeni na nulté pozici je vhodné vybrat klicova slova obsahujici tazaci ¢astici a takové
klicové slovo umistit do nadpisu stranky s tim, Ze odpoveéd’ plynouci z otazky bude umisténa
hned v textu pod nadpisem. Pro navyseni divéryhodnosti mohou pomoci i Strukturovana
data, diky nimz algoritmus Google 1épe rozpozna dané atributy. Vyétem pak lze vymezit
strukturovana data stagy Organization, Article, Logo a Person, ¢imz se zvysi i
pravdépodobnost, ze se webova stranka bude zobrazovat i v Rich snippets.

Tretim dalezitym hodnoticim faktorem jsou kvalitni externi odkazy majici pfimy vliv
na nasledné hodnoceni ptichozi domény Vv piipadé, Ze se bude jednat o webové stranky se

spole¢nym tématem. Po provedeni analyzy off-page faktoru 1ze konstatovat, ze tato ¢ast je
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nejvice zanedbana. Proto bylo autorem prace navrzeno piidani externich odkazii domény
zlepsit.cz na stranky jednotlivych fakult CZU, a to konkrétng do sekce vénujicich se tématiim
zavereénych praci. Avsak piedtim se povazuje za vhodné prohloubit téma psani zavéreénych
praci aktualnim a relevantnim obsahem. Poslednim doporuc¢enim je pokracovat v A/B
testovani s riznymi prvky na webové strance. Naptiklad s nadpisy H1, ¢i meta name

vstupnich stranek.
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