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SEO analyza a optimalizace webové stranky

Abstrakt

Diplomova prace s nazvem SEO analyza a optimalizace webové stranky se nejdiive
vénuje popisu prochazeni a indexace crawlovacimi roboty vyhledavace a naslednym
hodnocenim webovych stranek na zakladé nékolika faktort. Dale je popsana webova
analytika pfi vymezeni zpisobu navstiveni stranek a ukazateld vykonosti z hlediska webové
analytiky vCetné€ nastroji, které se k vyhodnocovani pouzivaji. Dale jsou rozebrany
jednotlivé faktory SEO. Konkrétné tedy on-page faktory vCetné technicky aspektt spolecné
s off-page faktory, které ovliviiuji navstévnost z externich zdroji. Nejsou vynechany ani
zakazané metody pii webové optimalizaci, ze kterych pfi jejich pouziti, vyplivaji penalizacni
postihy vyhledavacem. Pied vlastni praci je jesté kladen diraz na aktualni trendy v SEO tak,
aby byl vyuzit potencial pii aplikovani zjisténych principt. Nasledné jsou v praktické casti
prace dukladné analyzovany jednotlivé slozky on-page a off-page faktori s dirazem na
odhaleni chyb pfi optimalizaci v€etné implementace nékterych napravnych metod spole¢né
se stanovenim postupu pro zlepSeni. Na zavér jsou prezentovany zjisténé vysledky a
stanovena doporuceni pro budouci webovou optimalizaci. Nechybi ani komparace vykonu

webové stranky pred implementaci a po aplikovani nékterych zjisténich.

Klicova slova: SEO, SEM, SERP, webové vyhledavace, navstévnost,
analyza kliovych slov, uzivatelska pfivétivost, internetovy marketing, webova stranka,

rankovaci faktory



SEO analysis and website optimization

Abstract

The thesis, entitled SEO analysis and optimization of a website, first describes the
crawling and indexing by search engine crawlers and then evaluates the website based on
several factors. Next, web analytics is described in defining how pages are visited and
performance indicators from a web analytics perspective, including the tools used for
evaluation. The various SEO factors are also discussed. Specifically, on-page factors
including technical aspects along with off-page factors that influence traffic from external
sources. Not left out are the prohibited methods in web optimization, which when used, result
in search engine penalties. Prior to the actual work, emphasis is still placed on current trends
in SEO so as to exploit the potential in applying the principles identified. Subsequently, in
the practical part of the work, the various components of on-page and off-page factors are
thoroughly analyzed with emphasis on the detection of optimization errors including the
implementation of some corrective methods along with the determination of a course of
action for improvement. Finally, the findings are presented and recommendations for future
web optimization are established. There is also a comparison of website performance before

and after the implementation of some of the findings.

Keywords: SEO, SEM, SERP, web search engines, traffic, keyword analysis, user

friendliness, internet marketing, website, ranking factors
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1 Uvod

Internetova ekonomika se v roce 2021 podilela na celkovém HDP zhruba z 5,5%, coz
je Cislo srovnatelné s podilem sektoru stavebnictvi. Na celkovém maloobchodnim obratu se
pak podili z celych 13,5 % s mezirocnim nartistem o 3 %. Zminéna cisla mohou byt tak
pfisouzena skutecnosti, Ze se v Ceském internetovém prostiedi nachazi pies 50 tisic e-shopt,
diky éemuz se CR fadi mezi predni pricky v podtu internetovych obchodd na obyvatele v
celé Evropské Unii. Vramci marketingového vyzkumu provedeného vroce 2021
odpovedélo hned 84 % respondentt, ze k nakupovani vyuzivaji prave internet. Dusledkem
je vSak vznik velikého konkurencniho prostfedi, kde jsou spravci svych domén nuceni ke
kazdodennimu boji o pozornost uzivatele vyhledavace.

SEM, marketingem ve vyhledavacich jsou stanoveny dvé moznosti, jak mohou
uzivatelé internetovou stranku, usilujici o co nejvyssi pocet konverzi, navstivit. Obé
moznosti jsou podminény aktivitou uzivatele v podob€ uvedeni svého zadméru do
vyhledavace pomoci vyhledavaciho dotazu. Jedna moznost je spojena s okamzitou platbou
za kliknuti na poskytnuty odkaz, coz mize vést k rostoucimu podilu nakladti na obratu, diky
konkuren¢nimu boji v cileni. Druhou moznosti je vyuziti optimalizacnich metod
k obsazovani prednich pozic ve vysledcich vyhledavani bez nutnosti pfimé platby. Avsak
hodnotici logaritmy vyhledavaci méni sva kritéria téméf na denni bazi i presto, ze prvni 3
vysledky vyhledavani hned pod vyhledavacim oknem ziskavaji 75% veskeré navstévnosti.

Diplomova prace se vénuje SEO analyze a optimalizaci webové stranky pii
vydefinovani aktualnich trendt spolecné s odhalenim nejdulezitéjsich kritérii, ktera maji na
umisténi ve vysledcich vyhledavani nejvétsi vliv. Duraz bude kladen i na odhaleni slabych
mist konkrétnich faktord v ramci SEO a navrzeni postupt pro jejich odstranéni. Soucasti
prace je 1 samotna implementace novych zjisténi za ucelem bezproblémového prochazeni
stranek a nasledna komparace s pivodnim stavem webové stranky, jez neni typickym
zastupcem e-commerce, avSak vystupy diplomové prace vychazejici z komplexni analyzy
zhodnoceni stavu budou aplikovatelné i pro webové stranky s rozdilnym zamérem své
existence. Ve vlastni praci bude vyuzivana fada analytickych nastroji, které jsou
zptistupnény samotnym vyhledavacem, nebo firmami vénujici se pravé weboveé

optimalizaci, ¢imz se zvySuje jejich adekvatnost pfi pouziti.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je zhodnoceni vybrané webové stranky, jez se
vénuje poskytovani doplitujicich informaci studenttim CZU a nasledné navrzeni krokd
vedoucich k webové optimalizaci v oblasti SEO problematiky. Stanovené doporuceni bude

mozné aplikovat s ohledem na Sirsi uplatnéni pro weby podobného charakteru.
Dil¢imi cili jsou:

- definovani nejnovéjsich metod vyuzivanych pii optimalizaci webovych stranek

- dosazeni vyssi uzivatelské privétivosti u vybrané webové stranky na zékladé A/B testu

- uplatnéni propagacniho nastroje v podobé vytvoreni podminek pro ziskani piivetive)si
pozice v organickém vyhledavani a Castejsi nav§tévnosti webu

- zhodnoceni soucasného stavu a nasledna implementace novych zjisténi vCetné doporuceni

pro budouci pocinani ve webové optimalizaci.

2.2 Metodika

Vychozi metodou pii zpracovani teoretické Casti prace bude literarni reSerSe
teoretickych poznatkli skrze odbornou literaturu a internetové zdroje zabyvajici se SEO
problematikou, analytickymi nastroji a uzivatelskou pfivétivosti. Syntéza poznatkd

probéhne ve vysledcich prace, z niz budou vyplyvat 1 doporuceni.

V praktické ¢asti prace budou aplikovany poznatky z teoretické Casti a bude tak
zanalyzovana konkrétni webova stranka z pohledu optimalizace pro vyhledavace a
uzivatelské privétivosti. Pfi vyuziti nastroje komunika¢niho mixu probéhne nésledna
implementace postupti pro zlepSeni umisténi v pozici organického vyhledavani. Na zakladé
zjisténi a komparace ptivodniho a soucasného stavu budou pomoci SEO principt vyvozena

doporuceni pro zefektivnéni budouciho pocinani pii webové optimalizaci.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Internetovy marketing

Podle Janoucha (2020) zahrnuje internetovy marketing fadu aktivit zaméfenych na
dosazeni marketingovych cili pomoci internetu. Podobné jako tradi¢ni marketing zahrnuje
i marketing na internetu pisobeni na zakazniky, jejich pfesvédCovani a udrzovani vztahd.
Hlavnim zaméfenim internetového marketingu je komunikace s potencialnimi zakazniky,
ackoli se Casto zabyva i tvorbou cen kone¢ného produktu, ¢i sluzby. BeneSovska a Feik tvrdi,
ze se jedna relativné o novy fenomén meénici spolecnost a je doslova revolu¢nim v oblasti
marketingu. , Diky nému se prodava cokoli a komukoli“ (2017). Kotler a dalsi (2017) vSak
dodavaji, ze by nemél byt internetovy marketing povazovan za nahradu tradi¢niho
marketingu. Namisto toho by mélo dochézet k vzajemnému dopliiovani pii konverzni cesté
zakaznika pomoci synergie roli jak tradi¢niho marketingu, tak marketingu v internetovém
prostfedi. V pocatecni fazi, kdy dochazi k prvni interakci s firmou je tradi¢ni marketing
kli¢ovy pro vytvoreni povédomi o znacce a zajmu u zakaznik.

AvSak s postupem casu, kdy si zakaznici buduji vztah s danou firmou, stava se
internetovy marketing stale dulezitéjsSim. Internetovy marketing ma spoustu dalSich
pojmenovani. Za synonyma lze povazovat naptiklad online marketing, e-marketing, digitalni
marketing ¢1 web marketing. I pfes skutenost, ze se jsou zminéné pojmy povazovany
vefejnosti za synonyma, je vhodné§i pouzivat internetovy marketing pro popis
marketingovych aktivit na internetu a online marketing spojovat s rozvijejici aktivitou jiz
pro konkrétni médium v podob€ mobilniho zatfizeni. Nicméné rozdil mezi témito pojmy se
stava ¢im dal mens§im, z divodu pfitomnosti plnohodnotného prohlizeCe internetu a
rostouciho trendu ve vyuzivani mobilnich zafizeni namisto béznych pocita¢i (Janouch,

2020).

3.1.1 Prostredky internetového marketingu

Ellis-Chadwick a Chaffey (2016) vymezuje 6 typu nastroji v ramci internetového
marketingu. Pro maximalizaci efektivity marketingovych aktivit na internetu se povazuje za
vhodné vzajemné kombinovani nastroji pro optimalizaci metrik, které se pii webové

analytice vyuzivaji. Nasledné je popsano 6 zakladnich nastroju internetového marketingu:
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1) Search Engine Marketing, zkracen¢ SEM. Jednd se o nastroj internetového
marketingu pracujici s vyhledavaci, které zobrazuji své vysledky hledani po zadani
klicového slova uzivatelem do vysledkd umisténych pod vyhledavacim polem. Vysledky
vyhledavani se tedy zobrazi v SERP a zamérem je pfimét uzivatele k prokliku odkazu, ktery
se v Serch Engine Result Page objevi. SEM lze dale délit na Pay Per Click ¢ast (PPC)
zobrazujici vysledky placenych reklam, za nichz inzerent zaplati v dobé& prokliku odkazu.
Druhou ¢asti SEM jsou organické vysledky vyhledavani, za které neni zadnym pifimym
modelem placeno a aktivita pro optimalizaci se nazyva SEO (Ptikrylova, 2019).

2) Online PR, které maximalizuje piiznivé zminky a sdéleni o doty¢né firmé, znacce,
produktu nebo webové strance na webech tfetich stran. Samotnymi prostfedky jsou poté
blogy, podcasty a dalsi. SlouZi jak pro budovani dobrého jména firmy, tak ristu samotného
podvédomi o znacce pomoci fizeni vztahi se zakazniky se zaméfenim na cilovou skupinu.

3) Online partnerstvi, coz zahrnuje vytvafeni a fizeni dlouhodobych zavazku k
vzajemné propagaci urcitych online sluzeb na webech treti strany, a to bud’ zdarma, ¢i za
uplatu. Jmenovité lze vypsat naptiklad affiliate marketing, sponzoring, ale i1 cenové
srovnavace a link building.

4) Display reklama oznaCuje vyuzivani online reklamy, jejimz cilem je nartst
povédomi o znacce, nebo 1 samotné dokonceni konverze. Hlavnim cilem je proklik reklamy
uzivatelem, ktera jej pfivede na cilovou stranku. NevycCerpavajicim vycCtem lze uvést
videoreklamu a bannery.

5) Emailing pracujici s vytvorenou databazi e-mailovych adres. Databazi 1ze nasledné
vyuzit pro psani informacnich e-mailti o slevach, docasnych akcich a podobné. Takové
e-maily se nazyvaji newslettery a mize byt do nich zakomponovana samotna placena
reklama tfetich stran.

6) Social Media Marketing vyuziva word-of-mouth, které se diky pfistupnosti po
celém svéte muze stat viralnim. Tvorba obsahu je pro rust brandu zasadni, a lze jej §ifit pravé
pomoci presdileni uzivatelem a samotnym komentovanim. Doporucenim je tvofit takova
sdéleni, ktera jsou bud poucnad ¢i zadbavna a dojde k jejich Sifeni zcela pfirozené

(Ellis-Chadwick a Chaffey, 2016).
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3.2 Webové stranky

3.2.1 Crawling

Prohledavani webu neboli také web crawling ¢i spidering 1ze popsat jako objevovani
nového nebo upraveného obsahu webovych stranek. B€hem této faze vyhledavace vysilaji
roboty (crawlers nebo spiders) za ucelem prohledavani obsahu webovych stranek vcetné
videi, obrazku a textovych dokumentt. Pfistup je pro prohledavani poskytnut pomoci
odkazti. Crawlefi zacinaji s aktivitou na zakladnich vstupnich strankach, nejCastéji
domovské strance a nasledné pokracuji v indexovani dalSich stranek pomoci odkaza,
kterymi jsou stranky provazany (Domes, 2011).

Obsah, jemuz Ize pfitfadit uritou hodnotu je nasledné ukladan a indexovan do velké
databaze pevnych diskl, kterou vyhledavace prohledavaji pfi hledani nejrelevantnéjsiho
obsahu. Po indexaci jiz identifikovaného obsahu nastava hierarchické sefazeni polozek podle
relevance procesem nazyvany ranking. Opétovné prochazeni webu probiha v urcité
frekvenci. Frekvence prohledavani webu lze povazovat za dileZitou a poji se zejména s
popularitou webu. Respektive stranky s vysSSi navstévnosti a dal§imi pozitivné
vyhodnocenymi rankovacimi faktory jsou opétovné prohledavany castéji nez webové
stranky s niz§im hodnocenim. Vyssi Cetnost prohledavani ma nasledné pozitivni dopad na
zobrazovani nové vzniklého obsahu ve vysledcich vyhledavani uzivatelim vyhledavace.
Prohledavani webu miiZze probihat bud’ na celém webu, nebo muze dojit piikazem noffolow
k omezeni prohledavani u konkrétnich ¢astech webové domény. Je vSak dilezité brat v potaz
Ze omezeni muZze zpusobit, ze webova stranka bude pro vyhledavac skutecné neviditelna a
pfi naprave je nutné piikaz noffolow odstranit (Content King, 2020a).

V kofenovém adresafi webové stranky se obvykle nachazi soubor robots.txt, coz je
textovy soubor, ktery informuje webové crawlery o tom, jaké stranky jim nejsou
zptistupnény pro prochéazeni. Spravci webovych stranek maji diky zminénému souboru
moznost, zadavat robotim povoleni k pfistupu pouze na urcité Casti webu (Moz, 2022a).
Zminéna moznost je Casto uplatnéna na diskuznich forech, kde spravce nema plnou kontrolu
nad obsahem, dale na subdoménach vytvorenych pro interni ti€ely nebo strankach, které by
vytvarely nadbytecny duplicitni obsah. Naptiklad v elektronickych obchodech pii filtraci
produktovych stranek (Linhart a Kubicek, 2011). Avsak pokud se soubor robots.txt na webu
nenachazi, ¢i se v hlavicce webové stranky nenachazi ptikaz nofollow, roboti automaticky

prochazi veskeré vstupni stranky na doméné. Kazdy vyhledavac obsahuje své specifické
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roboty a to Googleboty pro Google, Seznamboty pro Seznam, Slurp pro Yahoo a dalsi (Moz,
2022b).

3.2.2 Indexace

Aby webova stranka mohla byt viibec zobrazena jako vysledek ve vyhledavaci, musi
byt ulozena v indexu samotného vyhledavace. I pres fakt, ze byla stranka jiz v minulosti i
prochdzena crawlerem vyhledavace, nemusi automaticky dojit k uloZzeni do jeho indexu.
Indexace muze byt definovana jako proces, pii kterém se obsah webovych stranek stahuje
do databaze vyhledavace (Dover a Dafforn, 2012).

Index je misto, kam jsou ulozeny nalezené stranky za ucelem nésledné analyzy a
umoznéni vyhledavaci 1épe pochopit obsah indexované stranky. Zminénad skuteCnost
umoziuje, aby kazdé URL adresy byla pfifazena jeji autorita. Index vyhledavace Google
obsahuje stovky miliard webovych stranek a ke kazdé jsou piifazena kli¢ova slova, ktera
byla crawlerem odhalena (Kubicek, 2008).

Webova stranka by meéla mit jako cil ziskat co nejvice dilezitych stranek do indexu
vyhledavact. Existuji dvé moznosti, jak stranku do indexu zatadit. Bud’ vyckat pro indexaci
robotem pii opakujici se kontrole, nebo podat zadost o indexaci, ¢imz se cely proces zrychli.
Obvykle se nové stranky ve vyhledavacich objevi i bez pozadani, avSak kvalita a hodnota
webu pro uzivatele ovliviiuje proces zarazeni. L.ze pozadat o indexaci prostiednictvim sluzeb
jako Google Search Console pro vyhledavac Google, nebo Webmaster Tool pro vyhledavac
Seznamu, ktery se vyskytuje jen na Ceském internetu. Dulezité je zajistit, aby do indexu
nepatiily nedulezité stranky nebo stranky, které se v indexu nachéazet nemaji. Mapa stranek,
ktera muze cely proces indexace urychlit diky jednotlivym atributim pro kazdou URL se
nazyva sitemap.txt a méla by se nachéazet v souboru pro crawlery robots.txt (Prochazka,

2012).

3.2.3 Ranking

Ranking nasledné udava poradi vysledku pii vyhledavani. Je klicovy pro zobrazovani
relevantnich vysledkt uzivatelim. Dusledkem rankingu je tedy pozice ve vyhledavaci, na
které se webova stranka po vepsani vyhledavaciho dotazu uzivatelem zobrazi. Vyhledavace
pouzivaji algoritmy k ur¢eni relevance a fazeni vysledka. Tyto algoritmy se neustale méni a
aktualizuji se témer kazdy den, aby zajistily lepSi kvalitu vyhledavani se zamérem

uspokojeni potieb uzivateli. I kdyz se webova stranka dostane na predni pozice ve
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vyhledavaci, dana situace se muze zménit, diky optimalizaci stranek konkurence. Je proto
dilezité sledovat zmény pozic, aktualizace algoritmil a pfizplisobovat se jim. Relevance
vysledkt je kliCova pro pfizen uzivateli a pro uspéch webovych stranek (Muller a kol.,
2020).

Kazdy vyhledavac ma vsak svij vlastni algoritmus, podle kterého hodnoti webové
stranky, ale tyto algoritmy nejsou vSak kompletné vefejné znamé za ucelem predejiti
podvodnym praktikdm. Presto spolec¢nosti poskytuji doporuceni a navody, jak optimalizovat
web pro dany vyhledavaé pro souznéni s algoritmem. Ceskému uZivateli internetu se pro
vyhledavani nabizi hned 5 moznych vyhledavaci. Jsou jimi Google, Seznam, Yahoo, Bing
a Yandex (Binka,2020).

Na zakladé analyzy zkoumajici vyuzivani jednotlivych vyhledavaci na Ceském
internetu Domes tvrdi, ze v roce 2022 byl z 83 % vyuzivan prave vyhledavac Google, ktery
si ve svetovém mefitku drzi dominantni postaveni. Druhym nejvyuzivanéj$im vyhledavacem
je pak Seznam, ktery se podili z 12 %. Zbylych 5 % je rozdéleno mezi zbyvajici tii
vyhledavace Yahoo, Bing a Yandex (2022).

Nejcasteji vyuzivany vyhledava¢ Google se pii rankovani webové stranky fidi
5 principy, jejichz vahy se lisi s ohledem na aktualnosti vyhledavaciho dotazu a jeho povaze.
Vyhledavace se snazi porozumét zameru uzivatele, jenz zadal do vyhledavace vyhledavaci
frazi. Pro nalezeni stranek s relevantnimi informacemi nejprve analyzuje vyznam slov v
dotazu a pomoci jazykovych modela urci, jaké fady slov v indexu musi hledat. Algoritmy v
indexu poté vyhledaji stranky obsahujici zadané vyrazy a zohlediuji Cetnost a umisténi
klicovych slov na strance. Dulezitym faktorem pro relevanci je shoda klicovych slov s
vyhledavacim dotazem a jejich vyskyt na strance, idealn¢ v URL stranky a nadpisech.
Google také vyuziva anonymizovana data o interakcich k odhadnuti relevance stranek
pomoci strojového uceni. Vyhledava¢ musi vyhodnotit uziteCnost tisici az miliond
webovych stranek pro kazdy dotaz a zohledriuji rizné faktory, jako je aktualnost obsahu a
uzivatelsky dojem. Pfi prezentaci vysledki se zohledfiuje i kontext polohy a historie
vyhledavani, aby byly nabidnuty nejrelevantnéjsi vysledky pro uzivatele. Na rankingu se
tedy podili faktory v podobé dotazu, kvality a relevance obsahu, kontextu a uzivatelské
nastaveni vychazejici z historickych interakci s vyhledavacem. Poslednim je turoven

uzivatelské pouzitelnosti webové stranky (Google Search, 2022).
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3.3 Webova analytika

Webovou analytiku 1ze vnimat jako dalezity nastroj, ktery slouzi k pochopeni chovani
navs§tévnik na webovych strankach. Jedna se o dilezity faktor pro internetovy marketing.
(Domes, 2011). Pii spravnému nastaveni métfeni dat a nasledné jejich vyhodnocenim, 1ze
nastroje online marketingu optimalizovat pro uspokojovani potieb uzivateldi, coz mize mit
pozitivni disledek na umistovani ve vyhledavacich, ale i pro zvyseni konverzniho poméru.
Diky naméfenym datim lze marketingové nastroje prizpusobovat aktualnim potfebam a
cilim a usp&$né tak navitévnost webu zvysovat (Janouch, 2014). Dle Rezage (2016) se
webova analytika zabyva sbiranim, pozorovanim, mérenim a naslednym vyhodnocovanim
dat, aby webmastefi a marketingovy specialisté 1épe porozuméli fungovani webovych
stranek a ziskali pfilezitost pro jejich optimalizovani. Mezi zékladni ukazatele patfi
informace o zdroji nav§tévniku, kli¢ova slova vedouci k zobrazeni snippetu webové stranky,
pocet navstévnikl a jejich chovani na strankach (napf. zda se jedna o nového navstévnika
nebo navstévnika opakujiciho navstévu webu) a informace o pouzitém internetovém kanalu

(napt. reklama nebo odkaz na strance).

3.3.1 Zpusoby navstiveni webové stranky

Prochazka (2012) definuje zptusoby navstiveni webovych stranek (souCasnymi i
potencialnimi zakazniky), at’ jiz za ucelem nalezeni odpovédi pro vyhledavaci dotaz,
vytvoreni nakupu ¢i tvorbou leadu. Mezi tyto zakladni cesty patfi:

1. Pfima navstévnost (direct) - coz znamen4, ze navstévnici zadaji pfesnou URL adresu
webové stranky do svého prohlizeCe. Pripadné kliknou na link na strance v oblibenych
zalozkach, v e-mailu nebo v textovém dokumentu.

2. Navstévnost pres vyhledavaci okno (organic) - navstévnici pfichazeji na webové
stranky pomoci vyhledavani kliovych slov a kliknutim na odkazy stranek, kde se vysledky
vyhledavani zobrazuji. Usp&ch organické navstdvnosti je ovlivnén pravé optimalizaci
webovych stranek pro vyhledavace (SEO),

3. Navstévnost z odkazujicich stranek (refferal) - coz znamena, ze uzivatelé pfichazeji
na webové stranky pomoci prokliku odkazli, které jsou umistény na jinych webovych

strankach.
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4. Kampané a jiné zdroje (paid) - navstévnici pfichdzeji na webové stranky
prostfednictvim bannerové reklamy, e-mailingem, kampanich v produktové siti a dalSimi

reklamnimi kampanémi.

3.3.2 Ukazatelé vykonosti

Analytické nastroje zpracovavaji velké mnozstvi dat. Pfed zapocetim datové analyzy,
je nezbytné urcit, ktera data jsou pro webmastery a SEO oborniky relevantni a vyznamna. Je
klicové znat cestu navstévniku pred navstivenim webové stranky. Respektive jaka kliCova
slova pouzili pro navstiveni webu spole¢né se urenim zptisobu, ktery pro navstiveni stranky
vyuzili a pfi navstéveé doslo k pozadované konverzi. Dale je vhodné znat, jak dlouho
navstéva webu trvala. Po zji§téni zminénych dat a jejich pfifazeni ke konkrétnimu uzivateli
1ze nasledné stanovit vychodiska pro planovani strategie k potfebné optimalizaci (Kubicek,
2008). Zakladnimi veli¢inami vhodnych pro sledovani jsou navstévnost, Cas straveny na
webu, mira opusténi, konverzni pomér a samotna konverze (Reznitek, 2018).

Navstévnici a navstévy jsou klicovymi faktory a zakladni jednotkou pro urceni dalsich
webovych metrik. Dulezitost samotnych navstév je podpofena i skuteCnosti, Zze se v
analytickych nastrojich Casto nachazeji na prvnich pozicich a jsou dulezité pro sledovani
vykonu vstupnich stranek a miry opusténi (procento navstévniki, ktefi bez interakce opusti
danou stranku).

Dale samotného konverzniho poméru, tedy poctem navstévniki, ktefi konverzi
vytvortili a poCtem navstévniki bez konverze a dalSich dulezitych ukazatelG. V podstaté jsou
navstévy a navstévnici pilifem webové analytiky. Na kazdého uzivatele mize pfipadat hned
nékolik navstév podle, kterych je mozné urcit, zda se jedna a nového uzivatele, ¢€i uzivatele
opakované integrujiciho s webovou strankou (Kaushik, 2011).

Meéfeni Casu straveného na webovych strankach 1ze provést kalkulaci rozdilu mezi
Casovym razitkem prvni a posledni zaznamena navstévy, kdy uzivatel interaguje s webem v
prubéhu jedné relace na webu. Nasledné jsou tyto udaje sumarizovany a zprumérovany.
Zamérem SEQO specialisti je web optimalizovat tak, aby se metrika praimérné doby stravené
na webu maximalizovala, ¢imz zvysi u vyhleddvace dojem, ze se jednd uzivatelsky
relevantni a zajimavy web. AvS§ak ve zminéné metrice se odrazi skutecnosti, které webovou
stranku definuji. Rozhodujicimi faktory jsou tedy struktura webu, zanoteni stranky do celé

domény, marketingovy cil v podobé konverze apod. Nicméné pokud zminénd metrika
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dosahuje alespori dvou minut, 1ze ji vyhodnotit za Gspésnou, avSak v ramci obecného méfitka
(Galov, 2021).

Ukazatel miry opusténi webové stranky stanovuje procento uzivateld, ktefi stranku
navstivi ale v kratkém Casovém useku bez interakce s webem ihned stranku opusti. Zminény
jev je typicky pro stranky, které nejsou svym obsahem zajimavé a uzivatel nabyde dojmu,
7ze na webové strance nenajde odpoveéd pro svij vyhledavaci dotaz. Kvalita obsahu,
prehlednost a rychlost nacitani stranky jsou ty faktory, které maji na miru opusténi stranky
nejvetsi vliv. Obecné se zminéné metrika pohybuje v rozmezi 40 az 80 procent (Tolkin a
spol., 2011).

Cilem optimalizace konverzniho poméru (CRO) je zamérné zvySovani procenta
navstévnikh webovych stranek, ktefi dokon¢i pozadovanou akci oproti navstévnikam, ktefi
web opousti bez splnéni stanoveného cile. Pro optimalizaci CRO je zapotiebi monitorovat
pohyb uzivatelt na webové strance za ucelem identifikace a nasledné odstranéni slabych
mist na webu. Pro odhaleni pfi¢in nizkého konverzniho poméru se povazuje za vhodné
provadét A/B testovani, kdy je Casti publika zobrazena webova stranka s jednim rozdilnym
prvkem (Moz, 2022c). Konverzni pomér webovych stranek 1ze také vypocitat jako podil
poctu konverzi s poctem uzivatell na webové strance. Obracenou hodnotou lze tedy urdit,
kolik uzivatelu ptipada na jednu konverzi. Jedna se o metriku, které by méla byt vénovana
obzvlasté velika pozornost (Kaushik, 2011). Sladecek dodava, ze u zdroji s nizkym
konverznim pomérem by spravci webovych strdnek méli zvazit moznost, zda nepfemistit
financni prostiedky do zdroje, ktery mé naopak zminénou hodnotu vysokou v ramci
uspésnosti konkrétni webové stranky. U e-shopt se konverzni pomér pohybuje v praméru
na 1-2 % (2016).

Terminem konverze se oznacuje jako aktivita, kterd popisuje splnéni primarniho cile
samotné existence webové stranky. Pro internetové obchody je primarnim cilem dokonceni
nakupu uzivatelem. Lze vymezit vSak 1 vedlejsi cile, napfiklad piihlaSeni k odbéru
newsletterd. Uvedeni uzivatelovi e-mailové adresy pro odebirani e-maill 1ze definovat jako
mikrokonverzi, jako i1 registraci do klientské zony, nebo 1 pfidani zbozi do kosiku.
Mikrokonverzi I1ze pozorovat i v ramci hloubky webu, do které se uzivatel dostane (scroll
depth). Typickou makrokonvezi je tedy provedeni nakupu, zaslani poptavkového formulare

a zaplaceni predplatného (Moz, 2022a).
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3.3.3 Google Analytics

Google Analytics je software vyvinuty spoleCnosti Google, ktery slouzi k
monitorovani a nasledné analyze dulezitych dat o uzivatelich internetovych stranek. Podle
informaci ziskanych od W3Techs (2021) se jedna o jeden z nejpopularnéjsich nastroji pro
zaznamenavani dat na svéteé. Google Analytics vyuziva 54,8 % vSech webovych stranek, coz
predstavuje 84,1 % podilu na trhu. Existuji dvé verze Google Analytics, bezplatna a placena.
Bezplatna verze obsahuje dostatecné funkce pro vétsinu webt, vCetné té€ch komercénich, ale
je limitovana na 10 milioni pozadavkt za mésic. Placena verze neni limitem pozadavka
omezena, avSak nabidka vyuziti je ur€ena jen pro urCité staty.

Zakladnimi daty, které Google Analytics sleduje jsou pohyb uZzivateli na webu,
zdroje navstévnosti, mira opusténi stranek a Cas jedné relace na vstupni strance. Dale
napomaha urcit, zda se jedna o nového uzivatele, i uzivatele, ktery stranku navstévuje
opakované. Dale se zabyva i1 geografickymi a demografickymi udaji o uzivatelich.
Napomaha i s vyhodnocovanim elektronickych obchodi v podobé poctu zaznamu
uskute¢nénych transakci a jejich trzeb (Brunec, 2017). V GA lze vydefinovat hned nékolik
druht konverzi, a to i diky Google Tag Manager, coz je nastroj slouzici pravé pro tvorbu
konverzi, pokud nema webova stranka vnotenou URL po odeslani poptavkového formulare
v podobé dekovaci stranky. GTM umoziiuje 1 zaznamenavani prokliku tlacitka pomoci

zaznamenani ¢asti zdrojového kodu se znackou class (Google Marketing Platform, 2022).

3.3.4 Google Search Console

Google Search Console je analyticky nastroj od Google, jehoz uzivani je zdarma.
Napomaha webovym analytikim, SEO konzultanti a marketingovym specialistim
s vyhodnocovanim vykonu webovych stranek. Jeho dilezitost spociva prevazné v moznosti
zobrazeni prehledu vSech klicovych slov, na které se webova stranka v SERP zobrazila.
Google Analytics jiz zminény piehled totiz nenabizi. V GSC lze dale zjistit, zda je webova
stranka spravné indexovana s pfipadnym odhalenim chyb, které bezproblémové indexaci
zabrafiyji, mimo to lze z indexu stranky i1 vyfadit. Indexaci lze pomoci GSC pomoci i
napfimo vlozenim sitemap.xml. Zminény nastroj dokaze vyhodnotit i samotnou kvalitu
stranek pomoci vyhodnoceni pouzitelnosti, jak pro mobilni, tak desktopové zafizeni pomoci
metriky Web Core Vitals. Pozitivné 1 vyhodnoti pfitomnost zabezpecovaciho protokolu

HTTPS, ¢i strukturovanych dat v takové kvalité, aby se mohla zobrazit v SERP v podobé
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rozsitenich. Data z GSC lze také exportovat k hlubsi datové analyze (Search Console Help,

2022).

3.4 Search engine optimization

Optimalizace pro vyhledavace zahrnuje pouzivani riznych technik a strategii pfi aprave
webovych stranek tak, aby byly co nejlépe umistény v pfirozenych vysledcich vyhledavani
s ¢imz je spojeno i zvySeni piichozich uzivatelt, respektive potencialnich zakaznikt
vytvarejici konverze. Hlavnim cilem SEO je nejen zvySovani navs§tévnost webu, ale také
pomoci privést relevantni navstévniky, kteti budou travit na webové strance pozadovany cas
s nizkou mirou opusténi stranky, ¢emuz napomahd 1 zajisténi podminek bezproblémové
orientace na webové strance. Respektive se jedna o pfizpuisobovani zmé€nam v algoritmech
hodnoceni webovych stranek vyhledavaci pomoci rdznych metod s dirazem na
nejdilezitéjsi faktory ovlivilujici Cetnost a pozici zobrazeni ve vyhledavaci (Binka, 2019).

Pavodne cilem SEO bylo zajisténi nejvyssi pozice ve vyhledavacich pii reagovani na
nejvyssi mozny pocet klicovych slov. Pivodni verze vyhledavact neméli tak propracovany
hodnotici algoritmus, takze se SEO specialisté orientovali pfevazné na kvantitu klicovych
slov reagujici na vyhledavaci dotazy. K dosazeni zminéného cile se vyuzivaly nedostatky
vyhledavact a optimalizace se predevS§im zaméfovala jen na spravnou indexaci s nizkym
dirazem na zajimavy obsah. Vyvojem algoritmu jsou vSak spravci svych domén nuceni
zménit svou strategii s dirazem na uspokojeni potieb uzivateli vyhledavace, namisto
samotného vyhledavace. Diky kvalitnimu a relevantnimu obsahu se zvySuje predpoklad
vys$§i navstévnosti, coz zpusobi i ¢astéjsi zobrazovani i pro dalsi uZivatele. Pivodni nekalé
praktiky pro obelhani algoritmu jsou odhalovany a jejich pfitomnost je vyhledavacem
naopak penalizovana. Avsak stale je zachovan princip, Ze ¢im vySe je stranka zobrazena, tim
vétsi je pravdépodobnost, ze ji navstivi uzivatelé hledajici danou informaci (Ptikrylova,
2019).

Moderni pojeti SEO je mozné vylozit jako zaméfeni se na maximalizaci kvality a
kvantity organické navstévnosti. Pfi zminéném procesu se lze vénovat on-page a off-page
faktorim. On-page faktory lze jeSt€ vymezit na technické aspekty optimalizace. Pti zaméfeni
se na kvalitu navstévnosti je nutné konverzni proces vnimat jako komplexni Cinnost
rozdélenou do vice fazi od samotného sezndmeni s problematikou, ptes hodnoceni produktu,

¢i sluzby az na konecnou tvorbu konverze. Kvalitni webova stranka dokaze uzivateli
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nabidnout relevantni vstupni stranku pro kazdou zminénou fazi. Maximalni kvantitu
organické navstévnosti 1ze zajistit tak, ze se webova stranka bude zobrazovat na co mozna
nejvetsi poCet vyhledavacich frazi tykajicich se daného tématu. Vedle zajisténi kompletniho
zaindexovani relevantnich vstupnich stranek je zadouci i identifikace svych zakaznikt skrze
klicova slova, ktera do vyhledavace zadavaji (Pavlik, 2022).

Samotné vysledky vyhledavani se poté zobrazuji v SERP, neboli v Search Engine
Results Page. Lze jej tedy definovat jako seznam vysledka reagujici na zadané klicoveé slovo
do vyhledavace. Hlavnim smyslem SEO je, aby se vysledky konkrétni webové stranky
zobrazily v nejblizsi pozici pod vyhledavacim oknem (Baker, 2022). Obrazek 1 viz nize

vykresluje horni ¢ast SERP po vyhledéani dotazu ,,SEO®.

Obrazek 1: Néihled SERP na vyhledavaci dotaz "SEO"

[x]

LAY ¥ z Proha 44 - Wherle oblast  §

‘dpanzaravang

Sprava SED - Optimalizace pro wyhladavade
Analyza klidowych slov

SED audit

Iponzorovanc
g owne Optimalizace pro <
vyhledavace

MejpouZivanéjsi SEO nastro] - Vysvatleni. nastaveni, Skaleni
Cadlarim e  pen sucja SED potfutfaln, W2koo ks najeddha

Aponzorovéno

- optimalizace webu - 10 let zkufenosti v SEQ
I N —
w  Wikipediaong Lidé také hiedaji

) e mn e v
Ootimalizace pro vyhledavais - Wikipedia aeln ‘aﬁ ;
Jal Almalzacs p vy valas 8 Zhracend 3EQ, angicky caarch enging optimization. so L

Pem—

Lide se take ptaji

Zdroj: Google.com (2022)

V horni Casti stranky, 1ze pozorovat zobrazeni 3 placenych vysledka z reklamniho

systému Google Ads, které se nazyvaji PPC reklama. Placené vysledky mohou obsadit az
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prvni 4 pozice hned pod vyhledavacim oknem. Jedinym zékladnim vypisem je odkaz na
webové stranky Wikipedia.org. Pfitom téchto zakladnich odkazi mize byt na prvni strance
zobrazeno az 10 vysledkad. (Alcoverro, 2021).

Do roku 2005 se organické vysledky vyhledavani nachazeli v horni ¢asti,
zato placena reklama se objevovala po stranach. Organické vysledky vyhledavani tak
dostavali vice pozornosti pro reakci uzivateld. Avsak do roku 2022 prosel Google
nespocetné aktualizacemi a nyni je vzhled SERP zcela odli§ny (Colebrook, 2022).

Na obrazku je dale vidét rozsifeni SERP komplexné nazvané jako Rich Snippets.
Konkrétné se toto rozsifeni nazyva Related Questions a obsahuje odpovédi na obdobné
otazky na pfibuzné téma. Sekce nazvana "lidé také hledaji" zobrazuje souvisejici otazky v
samostatném boxu, které jsou pfibuzné s puvodnim uryvkem. Pokud uzivatel klikne na
nekterou z téchto otazek, rozbali se a zobrazi se odpovéd’, ktera se podoba vybranému
uryvku. Kromé toho jsou také zobrazeny odpovédi na kazdou jednotlivou otazku
(Jia Hui Tan, 2022).

Dalsim Rich Snippet je Knowledge Panel na pravé strané obrazku. Informace
obsazené ve zminéném rozsifeni jsou prebirany z indexi webovych stranek a partnerskych
dat Google, konkrétné se jedna o zdroj Wikipedie. Webmasteti nejsou schopni piimou
cestou zajistiti, zda se v Knowlde Panel zobrazi, ale mohou ovlivnit, jaky text zde bude
zobrazen v pfipadé vyhledavani pfimo jejich firmy. Zminéné informace jsou nejcastéji
prevzaty z vyplnéného profilu Google firem (Baker, 2022).

Dulezitym rozsifenim v SERP je od roku 2020 i Featured Snippets, ktery poskytuje
rychlou odpovéd’ na zadany vyhledavaci dotaz. Dale se zde objevi i samotnd URL zdrojové
stranky. Konkrétn& se zobrazuji 3 typy Gryvka. Uryvky odstaved, Gryvky seznama a Gryvky
tabulek. Sitelinks je rozsifeni v podobé odkazii na podstranky webu, kterych se muze
zobrazit az 10 pro kazdou doménu. Zobrazeni Sitelinks v SERP je podminéno pfitomnosti
strukturovanych dat ve zdrojovém kodu webu. Dale se v SERP objevuji obrazky, videa,
panel aktudlnich zprav, lokalni vyhledavani, tweety a dalsi. K roku 2022 je celkové
k dispozici 31 vstupt, které se mohou v SERP zobrazit na jeden vyhledavaci dotaz

(Colebrook, 2022).

26


http://Wikipedia.org

3.4.1 Aktualizace vyhledavace Google

Podle Ungra je nezbytné za ucelem optimalizace a udrzeni vrchnich pozic ve
vyhledavani na dana klicova slova sledovat nové trendy a aktualizace, které jsou
k vyhledavaci vztahovany (2014). Od roku 2014 se nejpouzivangj§im vyhledavadem na
Ceském internetu stal Google, ktery tak ptedstihl vyhledavac Seznam. Od roku 2014 podil
vyuzivanosti Google stale stoupa. V roce 2020 vyuzivalo Google vyhledavac 85 % uzivatelt
Ceského internetu (Kos, 2021). Z uvedeného davodu jsou nasledné vymezeny nejdalezité]jsi
aktualizace vyhledavae Google, které méli nejvétsi dopad na obsazovani pozic ve

vyhledavaci a samotné SEO.

Google Panda

Aktualizace Google Panda je jednou z vetejnosti a samotnym Googlem povazovana
z nejzasadnéjSich aktualizaci vyhledavaciho algoritmu Google. Prvni vydani se datuje
k 23.2. 20211. Hlavnim zamérem spusténi aktualizace byla penalizace. Jeho obsahovych
farem s enormnim poctem odkazi. Dale byl omezen vykon stranek s nekvalitnim obsahem,
ktery mél nizkou pfidanou hodnotu pro uzivatele a také s vysokym podilem reklamy viéi
kvalitnimu textu (Google Search Central, 2011a) Aktualizace méla vliv az na 12 % vysledka
vyhledavani po celém svéte (Google Search Central, 2011b). Dalsi aktualizace Google
Panda probehla v roce 2015, kdy se opét zvysily naroky na nerelevantni obsah s nizkou
kvalitou a dal§i spamovaci techniky (Slegg, 2015). V roce 2016 byla Panda zaclenéna do
hlavniho algoritmu hodnoceni stranek spole¢nosti Google a opét se zptisnily podminky pro
zobrazovani snippett, kvalitu vysledku, ale i reakce vyhledavace na zadani brandovych

vyrazl spolecné s a lokalnim vyhledavanim (Schwartz, 2016).

RankBrain

Rank Brain je oznaceni pro strojové uceni Google, které od roku 2015 pomaha
zpracovavat vyhledavaci dotazy a nasledné generovat relevantni vysledky. Rank Brain
funguje na zakladé vektord zjiz zaznamenanych dat, diky kterym rozpozna novy
vyhledavaci dotaz, se kterym se doposud nesetkal. Greg Corado, senior analytik Google,
v rozhovoru v roce 2015 uvedl, Zze Rank Brain je tfetim nejdulezitéjsim faktorem hodnoceni

stranek, a to hned po obsahu externich odkazech. Diky implementaci umélé inteligence do
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Google algoritmu jsou vice upfednostiiovany stranky s komplexnimi informacemi o tématu,

které uzivatel hleda (Sullivan, 2016).

Aktualizace Fred a Bert

Aktualizace vyhledavaciho algoritmu Fred byla vydana koncem roku 2017.
Relevantnost vysledkii je od té doby ovlivnéna hodnocenim odkazi, coz vede
k znehodnoceni nékterych externich odkazii vedoucich na danou webovou stranku. Dale
zakotvil zmény v hodnoceni komer¢nich webt pro nekomeréni dotazy. Zmény 1ze pozorovat
i v hodnoceni webt cilici na long tail vyrazy vztahujici se k jednomu tématu. Negativné
jsou hodnoceny 1 tzv. doorway stranky. Zminénymi skuteCnostmi byly zasazeny nejvice
weby affiliate partnerstvi (Schwartz, 2017).

Aktualizace Bert je druhou nejvétsi aktualizaci strojového uceni od implementace
umélé inteligence Rank Brain. Algoritmus po zminéné aktualizaci 1épe zpracovava jazyk
tazatele tim, ze zobrazuje konkrétni ¢ast textu na webu reagujici na polozeny vyhledavaci
dotaz. VSe vSak na ukor meta descriptions. Lépe tedy reaguje na polozené otazky i pomoci

Rich snippets (Nayak, 2019).

Mobile-first index
V roce 2018 poprvé zacal Google vyuzivat proces prochdzeni, indexace a hodnoceni
Cisté pro telefonni zafizeni, takze zacal vnimat rozdil mezi optimalizaci pro mobilni a
desktopové zafizeni. SEO v mobilech se tedy projevuje na celkovém hodnoceni samotné
domény a diky kvalitnimu zpracovani zacal vice zobrazovat rozsirené vysledky vyhledavani
(Google Search Central, 2018).
Spolec¢nost Google aktualizuje svij vyhledava¢ az 10. ro¢n€, coz se odraz i
v optimaliza¢nich technikach uzivateld webovych stranek. Dalsi zasadni aktualizace mély
dopad na zobrazovani rozSifenych vysledki ve vyhledavani, hodnoceni pfitomnosti
zabezpeceni pomoci HTTPS, hlasova vyhledavani. Aktualizace pozitivné podpoiili webové
stranky zabyvajici se napomocnym obsahem, kde lidé nachéazeji odpovédi na své otazky

napsané do vyhledavace (Horelica, 2020).
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3.5 Nastroje pro webovou prezentaci

3.5.1 Wordpress

WordPress je open source systém pro spravu obsahu neboli CMS, ktery pomaha
blogerim a spravcim webu pravideln€ upravovat obsah, aniz by bylo nutné pouzivat tradi¢ni
HTML editor. Je napsan v PHP a MySQL se zastit€énim licence GNU. Tvorba vzhledu
funguje na zakladé predptipravenych Sablon, pres které 1ze intuitivn€ vytvaret nové vstupni
stranky a prispévky v ramci jedné domény. Velikou vyhodou Wordpress je jeho bezplatnost
a podpora komunity uzivateld, ve které je pres 66 milionu uzivateld. Dalsi vyhodou je
pomérné snadné ovladani. Rozhrani je mozné nastavit i pro cesky jazyk. Balicek je dostupny
na strankdch WordPress.org. V ramci placené verze je mozné nastavit napriklad vlastni
doménu, ale pro bezproblémové fungovani neni placena verze nutna. Za nevyhodu lze
povazovat zpomaleni rychlosti nacitani stranek pfi vyuziti velkého mnozstvi rozsifenich
v podobé plugini. Obdobné CMS jsou napiiklad Joomla a Drupal, avSak ty nejsou tolik
vyuzivany (Drupal Arts, 2022).

Zakladni fungovani Wordpress lze rozsifit instalaci plugind pfim v rozhrani
Wordpress. Jednim z nejvyuzivanéjSich plugini je Yoast SEO, ktery se jiz dle nazvu
orientuje na optimalizaci webu pro vyhledavace. V jednotlivych sekci Yoast SEO se nachazi
funkce pro vybér klicovych slov a naslednou optimalizaci, moznosti nahledu vysledk( ve
vyhledavani. Plugin nabizi moznost nastaveni nadpis, meta descripiton, URL adresa a
dalSich parametrii. Dale se zde nachazi i moznost nastaveni technického SEA. Avsak vyuziti
vétSiny zminénych funkci je podminéno placenym tarifem (Yoast SEO, 2022). Dalsim
pluginem vénujici se SEO a propojenim se socialnimi médii je All in one SEO. Funkcemi se
velmi podoba predchozimu pluginu, a to od optimalizace on page faktort po technické SEO.
Vice se vSak orientuje na propojeni se socialnimi sitémi. Rozdilem vsak je, ze vétsinu svych
funkeci nabizi jiz v tarifu, ktery je zdarma (All in one SEO, 2022).

Jako nejvice vyuzivany plugin pro optimalizaci uzivatelské zkuSenosti 1ze uvést WP-
Optimize, ktery nabizi sluzby zrychleni nacitani stranek pomoci komprese obrazku a videi.
Minimalizaci obsahu HTML kodu, ale i CCS stylt a JavaScriptu spole¢né s optimalizaci
databaze. Dalsi dilezitou sluzbou je nastaveni HTTPS pomoci SSL certifikatu. (WP
Optimize, 2022).
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3.5.2 Externi analytické nastroje

Za ucelem optimalizovani vSech faktori SEO spolecné s pozorovanim konkurence a
zlepSovanim uzivatelského zazitku jsou k dispozici nastroje tfetich stran, které lze vyuzivat
mimo uzivatelské rozhrani CMS. Podminkou vyuziti je ve vétsiné piipadd jen zaloZeni uctu.
VétSina nastroji jsou k dispozici zdarma i presto, ze ma kazdy nastroj i placenou verzi.
VétSina nastroju si vytvarii své vlastni hodnotici metriky, které vychazi z dnes jiz neudavané
hodnoty Google Page Rank (Novak, 2022). Nize lze popsany nejznaméjsi webové nastroje

vyuzivané nejen pro identifikace svého publika.

Ahrefs

Ahrefs je celosvétoveé nejvyuzivanéjSim nastrojem pro analyzu webového provozu
spolecné s jeho optimalizaci se zaméfenim na vylepSeni celé digitalni prezentace webu.
Ahrefs obsahuje set 5 nastroja s konkrétnim zaméfenim. Site Explorer umoziiuje analyzu
jakékoliv webové stranky na internetu. Odhaluje tdaje jakoZz je poCet zpétnych odkazu,
bodové ohodnoceni domény spole¢né s bodovym ohodnocenim konkrétni stranky. Tim
uzivatel ziska prehled pro pfipadné osloveni za ticelem tvorby aktivniho linkubuildingu. Pti
vyuziti nastroje Site audit ziska uzivatel pfehled o porblémech, jez mohou mit na webovou
optimalizaci negativni vliv. A to napiiklad technické chyby na webu, chyby v obsahu a
samotnych odkazech spolecné s problémy blokujici rychlé nacitani stranky. Déle obsahuje 1
samotné doporuceni pro odstranéni detekovanych chyb. Keyword Explorer funguje jako
bézny priuzkumnik kli¢ovych slov uvadéjici meésicni hledanost klicovych slov, zmény ve
vyhledavani, ceny za proklik v pfipadé PPC a konkuren¢nost klicovych slov. Content
Explorer jak jiz zndzvu vyplyva napomaha s rozSifenim obsahové Casti webu, tedy na
zakladé cilenych kli€ovych slov dokaze navrhnout aktudlni trendy. Nastroj Rank Tracker
napomaha s vyhodnocovanim uspéchu v ¢ase diky vyuzivani piedchozich 4 nastroju

(Ahrefs, 2022).

Collabim

Funkce Collabimu jsou téméf totozné jako funkce Ahrefs, avSak s jednim velikym
rozdilem. Collabim je vytvoren Ceskymi vyvojafi a je tak zcela kompatibilni s uzivateli
ceského internetu. Diky této skutecnosti zde zobrazuje 1 metriky klicovych slov pro cesky

vyhledava¢ Seznam.cz. Collabim také funguje 1 bez nutné registrace a ovéreni domény. Je
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hojné vyuzivan i PPC specialisty pro sledovani konkurence a jejich reklam. Zcela mize také
nahradit analyticky nastroj Seznamu s nazvem Seznam Webmaster Tool, diky importovani

dat (Collabim, 2022).

Smartlook

Smartlook je nastroj umoziujici provadét zaznamy a naslednou analyzu pohybu
uzivatelli webovych stranek. Pomoci zaznami jednotlivych navstév 1ze analyzovat pohyb na
strankach, klikani uzivatelt na jednotlivé prvky, prochazeni stranek pomoci navigace, Ci
internimi linky. Z pohybu uZzivatelt na webu se nasledné vytvari heatmapy, které poskytuji
vizualni zobrazeni setrvani kurzoru na urcitych prvcich. Sekce pozorovani konverzi
napomaha urcit konverzni cestu, kterou uzivatelé na webu provedou, nez provedou hlavni
cil webové stranky, a to uz od vstupu na stranku az k samotnému dokonceni cile. Diky
zminénym funkcim mize webovy analytik odhalit slaba mista na webu a nasledné zlepSovat

uzivatelskou zkuSenost (Smartlook, 2022).

Page Speed Insights

Cilem Page Speed Insights od spolecnosti Google je umoznit SEO specialistim a
webmasterim zobrazit hodnoceni v optimalizace webové stranky prfevazné z pohledu
rychlosti nacitani stranek a technickych faktorti, které mohou rychlost nacitani ovliviiovat.
Nespornou vyhodou je 1 samotné hodnoceni Gspésnosti optimalizace, které je vyjadfeno na
Skale od nuly do sta. Podle po¢tu bodu ziska webova stranka i samotné hodnoceni uspésnosti
optimalizace (Michalek, 2021). Google Page Speed Insights se konkrétné zaméfuje na
metriku Web Core Vitlas, jenz se sklada z dalSich tfech metrik. Prvni je Largest Contentful
Paint (LCP), coz je jeden z klicovych prvkd pro méfeni uzivatelské zkusenosti s webovou
strankou. Konkrétné popisuje dobu potfebnou pro vykresleni nejvétsiho obsahové prvku na
webu. Nejcasteji byva datové nejvétsim prvek na webu video, i obrazek. Idealni hodnota
pro LCP je stanovena ve vysi 1,8 sekundy a nizs§i (Walton, 2019). First Input Delay (FID),
se taktéz zaméfuje na reakéni dobu interakce uzivatele s webem, avSak vyhodnocuje
uplynuti doby od prvni interakce az po nacteni vizualu celé stranky, kdy webova stranka
vykona pfislusnou akci. Vysledky jsou povazovany za ,,dobré“ v pfipadé, ze vykresleni
obsahu probéhne do 100 milisekund a nize (Walton, 2022). Posledni metrikou ucastnici se

na Web Core Vitals je Cumulative Layout Shift (CLS), ktera vyjadiuje soucet vSech posunt
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vizualizace pii konecném nacteni. Vysoka mira zminéné metriky mize mit za nasledek
negativni vnimani uzivatelem a vzbuzovat u n€ho frustraci diky posunu jiz rozecteného
textu. Je zadouci, aby zminéna metrika nabyla hodnoty pod 0,1 (Walton a Mihalija, 2022).
Po vytvoreni analyzy doby nacitani stranek sam nastroj doporu¢i postupy pro
zrychleni a navySeni tak hodnoceni zminénych metrik. Nejcast&jSimi doporucenimi byvaji
komprese obrazkt, minimalizace JavaScriptu na webu a CSS, zménu alokace vizualnich

prvkul na strance, odstranéni neaktivnich plugini v CMS (Chrome Developers, 2020).

3.6 On-page faktory

Rezag (2016) uvadi, ze on-page faktory jsou nejlépe ovlivnitelnym prvkem v ramci
celé webové optimalizace. Jedna se implementaci strategii za i€elem zvySeni relevantnosti
webu pro své publikum tak, aby byl splnén prvek maximélni odbornosti, autority a
divéryhodnosti. Nejzasadnéjsim prvkem je tvorba kvalitniho obsahu vychazejiciho
z analyzy klicovych slov, diky které jsou néavstévnikovi webové stranky poskytnuty
uspokojujici informace. Dal§imi on-page faktory jsou meta nadpisy s popisy stranek a URL
adresy. Vefejnosti jsou za on-page faktory povazovany i technické aspekty webu, které se
poji s indexaci a samotnou upravou zdrojového kodu webové stranky. V diplomové praci

jsou za ucelem lepsi prehlednosti tyto dva faktory rozdéleny.

3.6.1 Kovalitni obsah stranky a klicova slova

Kvalitni obsah na webové strance je nejpodstatnéjsim on-page faktore, a to z davodu,
ze je hlavni pficinou, pro¢ by uzivatel mél stranku navstivit. Text by rozhodné nemél byt
zkopirovan z jinych webt, ale mél by byt maximalné originalni tak, aby spliioval koncept
E-A-T, coz je zkratka pro tii nejdulezit€jsi faktory uvedené samotnym Googlem. Jedna se o
anglickou zkratku pro vysokou urover odbornosti, autority a duvéryhodnosti. Podminkou je
tedy ucelovost obsahu se schopnosti podat odpovéd na uzivateliv dotaz. Pokud bude tedy
odkaz na webovou stranku ve vysledcich vyhledavani zobrazen, odpovéd’ na dotaz bude v
textu tucné€ zvyraznéna. Pfi tvorbé obsahu je také dilezité dodrzovat strukturu textu a
seskupovat informace do odstavci, ¢imz se zabrani nepiehlednosti v textu, a naopak bude
podporfena uzivatelova orientace na strance (Dudharejia, 2018).

Pti tvorbé obsahové strategie je doporuceno urceni tfech hlavnich ¢asti obsahu podle
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dulezitosti s dirazem na zastoupeni poctu znakt v kazdé Casti. Tii hlavni Casti strategie jsou

pospany v podobé& obracené pyramidy na obrazku 2.

Obrazek 2: Obrdcena pyramida struktury textového obsahu

\ Hlavni obsah /

\ /

\ Dopliikovy obsah  /

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Hlavni obsah by mél byt tvofen v nejzastoupenéjsi Casti. Formaty jsou samotny text,
obrazky, videa, ale i uzivatelsky tvoreny obsah ve formé recenzi, clankt apod. Jedna se o tu
Cast obsahu, ktera uzivateli poskytuje odpovéd na jeho dotaz a divod navstévy stranky. Za
dopliikovy obsah jsou povazovany takové elementy, které napomahaji k lepSimu
uzivatelskému dojmu ze stranky. Piikladem jsou napiiklad naviga¢ni struktura a odkazy na
blog. Reklamni obsah by mél byt zastoupen v nejmensi mife. Zminény typ obsahu se vSak
zobrazuje na webech, které maji status partnerského webu vyhledavace a umisténi reklamy
je smluvné podlozeno (Binka, 2020).

Jednou z cest, jak miuze Google vyhledavac vyhodnotit kvalitni obsah je pomoci
lidskych hodnotitelt tietich stran, ktefi se fidi urCitymi smémicemi. Hodnotitelé jsou
rozprostfeni po celém svété tak, aby Google obsahl zpétné vazby ve vSech jazykovych
mutacich. Ziskavani hodnoceni o funkci a zdméru samotného webu je vyuzivano metody
hodnotiteli pfevazné u webd, ktefi mohou potencialné ovlivnit lidské zdravi, Stésti,
bezpecnost a financni stabilitu lidi. Zminéna skupina webu je oznaCena konceptem Your
Money Your live (Ahrefs, 2021).

Dulezitym faktorem je i mnozstvi samotnych textovych znakt vaci HTML kodu.
Uspé&sna webova stranka by pocet znakd méla tedy maximalizovat alespoii na podet 2 000

znaku na stranku. Korelaci mezi po¢tem znaku a pozici ve vyhledavaci znazoriuje graf ¢. 1
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spolecnosti Backlinko, ktera pro pfipadovou studii vyuzila data z 912 miliond blogovych
prispévka.

Graf 1: Korelace mezi poctem znakit na strdnce a pozict ve vyhledavaci
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Zdroj: Backlinko.com (2019)

Z grafu je ziejmé, ze nejlepSiho vysledku dosahli pfispévky alespon se 2 tisici znaky
na strance. S klesajicim poctem znaku klesa i trend pfi zobrazovani v SERP (Dean, 2019).

Pred textaci webové stranky je vSak vhodné vychazet z urcité strategie, jejiz soucasti
je i analyza kli¢ovych slov. Diky nastrojum vyhledavaca i nastrojim tretich stran lze zjistit
pro kazdé klicové slovo primérnou mési¢ni hledanost, trend v ramci meziro¢ni hledanosti a
konkurenci v cileni na konkrétni kli¢ové slovo, jehoz hodnota je indexovana. Pro ukazatel
hledanosti je typické maximalizacni kritérium, u konkurence naopak minimalizacni.
Spravcem webové stranky by mél mit takovy zamér, aby naSel klicova slova
s kompromisnimi hodnotami obou metrik tak, aby idealné odhalil takzvané long tail vyrazy,

které svou délkou nejlépe priblizuji zamér uzivatele vyhledavace (Varagouli, 2021).

3.6.2 Meta znacky

Meta znacky slouzi k identifikaci kompletni naplné webovych stranek a mohou
vyhledavaci pomoci k rozpoznani textového 1 grafického obsahu. Zastupce meta tag jsou
titulek stranky spolecné s popisem stranky. Popis stranky se zobrazuje v SERP hned pod
nadpisem stranky a mél by poskytnout uzivatelim strucné informace o tématu vénovanému
obsahu. Vytvoreni vhodnych meta znacek k obsahu webu miize mit pozitivni vliv na proklik,

coz se nasledné zhodnoti 1 ve vnimani stranky vyhledavacem. Nadpis stranky by meél
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spliiovat maximalni délku 600px, pro popisek stranky je k dispozici rozsah az 920px. Pro
obé¢ meta znacky plati, ze by mély obsahovat klicové slovo, ale neméli by byt duplicitni pro
vice vstupnich stranek. Pfi editaci meta znacek je vhodné vzdy myslet na zaujeti uzivatele
namisto samotného vyhledavace (Baker Loren, 2022). Jones (2014) uvadi, ze vyhledavac
nemusi vzdy pfitomnost meta popisu registrovat zohlednit a vyuzit je pii zobrazeni vysledku
v SERP. Namisto popisku muze v§ak vyuzit konkrétni text ze stranky, ktery bude lépe
odpovidat zadanému klicovému slovu. Diive se vyuzivaly i meta znacky pro kli¢ova slova,
avSak v sou€asnosti pfitomnost zminénych meta znacek uvedenych ve zdrojovém kodu jiz

vyhledavac nezohlednuje kvuli ¢astému spammu klicovymi slovy.

3.6.3 Nadpisy na vstupni strance

Spravce webovych stranek ma k dispozici az 6 fad nadpist, jejichz vyznam ma
sestupnou tendenci. Hlavni nadpis stranky je oznaCen tagem <HI> a predstavuje
nejdulezitéjsi prvek. Tento nadpis ma primarni funkci pfitahovat pozornost navstévnika a
zaroven je 1 smérodatny pro vyhledavac, ktery diky obsazenému klicovému slovu 1épe
porozumi tématu. Nadpis H1 by mél mit tedy shodné klicové slovo s titulkem stranky a v
idealnim ptipade i s URL adresou vstupni stranky. Po piecteni by mél uzivatel nabyt dojmu,
ze se nasledujici text bude vénovat tématice, kterou hledal. Podnadpisy H2 az H6 slouzi jiz
jen pro lepsi orientaci uzivatele v textové ¢asti. Pti editovani nadpist jsou vSak dvé pravidla,
ktera by se méla dodrzet. Na kazdé vstupni strance by se mél vzdy nachdzet maximaln¢ jeden
nadpis H1 a méla by byt dodrzena sestupna struktura nadpist, respektive nadpis H3 by nemél

byt umistén vyse, nez nadpis H2 a podobné (Janouch, 2020).

3.6.4 Interni prolinkovani stranek

Efektivni propojeni stranek odkazovanim na dalsi URL na webu lze povazovat za
jeden ze stézejnich faktorli on-page optimalizace. Diky kvalitnimu prolinkovani je lépe
zhodnocen crawl budget vyhledavace. Interni prolinkovani si lze predstavit jako
hypertexotvé odkazy sméfjujici z jedné vstupni stranky na druhou pfi zachovani domény.
Hypertextovy odkaz je nejcastéji v podobé acnhor textu, klikatelného prvku v podobé
zvyraznéného slova, které nejlépe vystihuje témat druhé vstupni stranky, na niz odkazuje.
Propojeni stranek slouzi 1 jako navigace pro navstévniky, ¢imz je podpotena hiearchie webu.

Kvalitnim polinkovanim se zvySuje pravdépodobnost, Ze uzivatelé zlstanou na webové
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strance del§i dobu, coz se pozitivné odrazi v minimalizaci miry okamzitého opusténi a

logicky v navysSeni poCtu stranek, které jsou za jednu relaci navstiveny (Pavlik, 2020).

3.6.5 URL adresy

Muller a kol. uvadi, ze pfi tvorbé URL adres by mélo byt zachovano pravidlo jedné
domény, maximalné s jednou subdoménou z divodu nizs§iho zanofeni stranek a uSetfeni
crawl budgetu pro vSechny vstupni stranky. Také je doporuceno, aby URL adresa
obsahovala hlavni kli¢ové slovo shodné s nadpisem, coz podpofi spravné zarazeni URL do
tématu webu a dale i proklikovost URL uzivateli, protoze URL adresa se zobrazuje v SERP
spolecné s meta znackami. Tim, ze uzivatel nalezne klicové slovo v URL adrese, nabyde
dojmu, ze se jedna o relevantni zdroj. Dalsi vyhodou pii pouziti klicového slova v URL
adrese je i skuteCnost, ze uzivatel 1épe identifikuje témat vstupni stranky v pripadé, ze je
vlozen odkaz na externi stranku mimo web bez pouziti anchor textu. AvSak URL adresa by

méla byt co mozna nejkratsi s pouzitim stop slov v podobé pomlcky (Muller a kol., 2020).

3.7 Technické SEO

Technické SEO ze vnimat jako On-page faktory vénujici se pfimym upravam HTML
kédu spoleéné postupy pro zajisténi bezproblémové prochdzeni webu crawlerem a
naslednou indexaci stranek. Do technickych aspektu lze zaradit optimalizaci rychlosti
nacitani stranek a postupy pro zajisténi plynulé mobilni pouzitelnosti (Chris, 2020)
Technické SEO se vénuje kapitolam sitemap.xml, robots.txt, strukturovana data, protokol

HTTPS, rychlost nacitani stranek a pouzitelnost v mobilnich zafizenich.

3.7.1 Sitemap.xml

Pomoci souboru mapy stranek je mozné vyhledava¢im sdélit, které konkrétni adresy
URL na webovych strankach maji projit a nasledné indexovat. Je zadouci, aby byly primarni
stranky indexovany co nejrychleji, protoze kazdy vyhledavac¢iv robot ma na prochazeni
stranek pouze limitovany cas, respektive crawl budget. Pokud na webu chybi soubor
sitemap.xml, robot postupné prozkouma vSechny stranky bez zvoleného potadi, coz se mize
odrazet v absenci zaindexovani dilezitych stranek, jez se mohou potencialné podilet na
nezanedbatelné navstévnosti podilu celého webu. Soubor sitemap proto robotovi zobrazi,

které stranky mé prochazet jako prvni. To vSak neznamena, ze stranky oznacené v souboru
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nebudou viubec prochazeny. Mapa stranek je pouze dopliikem ke standardnimu prochazeni
webu (Dover a Dafron, 2012).

Nejbéznéjsim formatem pouzivanym k sestaveni tohoto souboru je XML, kde
strukturovany soubor URL obsahuje dalsi vlastnosti, které vyhledavacim o webu sdéli
doplnujici informace vcetné dulezitosti jednotlivych podstranek ve vztahu k ostatnim
materialim. Napftiklad, kdy byla stranka naposledy upravena nebo jak ¢asto jsou provadény
aktualizace. VSechny tyto rozSifujici specifikace jsou vSak volitelné (Velicka a spol.,
nedatovano).

Obrazek €. 3 viz nize zobrazuje nejjednodussi tvar piikladu sitemap.xml vytvofenou

z jediného odkazu:

Obrdazek 3: Priklad sitemap.xml ve formé jednoho odkazu

<?xml wersion="1.0" encoding="UTF-8"7>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2017-09-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<pricrity>0.8</priority>
</url>

</urlset>

Zdroj: Velicka a spol., nedatovano

Nasledné jsou popsany nejcastéji vyskytované tagy v XML kodu
urlset- jedna se o tag, jenz referuje standard pro soubor sitemap.xml. Obsahuje cely kod a je
tedy povinny.
url — nadfazena znacka pro kazdou dalsi URL adresu. Ostatni znacky jsou podfazené této
znacce.
loc — tag url popisuje konkrétni URL stranky. Adresa musi zacinat ochrannym protokolem
HTTP, ¢i HTTPS a musi byt zakoncena koncovym lomitkem podle pozadavku serveru.
Rozmezi je limitovano poctem 2048 znakd. Do tohoto tagu jsou zanaSeny takové URL, u
kterych je pozadovana bezprostfedni indexace.
Lastmod —jedna se o prvni nepovinny tag, ktery obsahuje datum, kdy byla stranka naposledy
zmeéneéna, a to ve formatu YYYY-MM-DD.
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Changefreq — dal$i nepovinny tag, ktery zaznamenava frekvenci, v niz je stranka ménéna.
Preddefinované hodnoty pro tag changefreq jsou never, yearly, monthly, weekly, daily,
hourly, always.

Priority — nepovinny tag vyjadiujici prioritu dané webové stranky. Tag nabyva hodnot 0,0

vyjadiujici nejnizsi prioritu a 1,0 naopak prioritu nejvyssi (Sitemaps.org, 2022).

3.7.2 Robots.txt

Soubor robots.txt umoziuje zabranéni vniknuti spidera do urcitych casti webové
stranky. Tedy tam, kde je nezadouci, aby se dany obsah i indexoval. Konkrétné se mize
jednat o duplicitni obsah, stranky s pavodnim HTTP protokolem, ¢i administraci CMS. Diky
ptikazim disallow u zminénych stranek dojde k usetfeni crawl budgetu na skutecné dilezité
vstupni stranky. Pfi vstupu robota na webovou stranku, je pravé soubor robots.txt, na ktery
se primarné zaméfi, pro coz musi byt splnéna podminka pro umisténi zminéného souboru do
kotenového adresaie webu. Dale je také zadouci, aby soubor obsahoval i odkaz na
sitemap.xml. Pokud se tak nestane, cralowoci robot v ptipadé vyhledavace Seznam
zminénou webovou stranku nasledné ani neprojde, natoz indexuje (Velicka a spol.,

nedatovano). Znazornény piiklad souboru robots. txt 1ze najit na obrazku ¢. 4.

Obrazek 4: Priklad souboru robots. txt

User—agent: *
Disallow: /wp-admin/
Sitemap: http://www.example.com/sitemap.xml
Zdroj: Velicka a spol., nedatovano
Na obrazku je vidét, ze dochazi k zdkazu prochazeni administratorského rozhrani

pomoci pfikazu dissallow. Dale se zde vklada soubor sitemap.xml.

3.7.3 Strukturovana data

Vysledky vyhledavani jsou Casto rozsifeny o dodate¢né informace, ¢imz se stanou
vizualné zajimave)§i a mohou mit pozitivni vliv na miru navstévnosti vstupni stranky. Diky
strukturovanym datim muze vyhledavac 1épe identifikovat obsah, protoze dostane explicitni
voditko v podobé samotného kodu, ktery danou cast obsahu popisuje. Avsak poskytnutim

spravné strukturovanych dat jesté nevznika zaruka, ze se budou data v pozadovaném formatu
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v SERP zobrazovat. Specifikace vyhledavaciho dotazu mé nezastoupitelny vliv spole¢né se
zafizenim, které vyhledavajici uzivatel pouziva (Google Search Central, 2022a)

Rozsiteni, ktera z pfitomnosti strukturovanych dat vyplyvaji jsou typické pro kazdou
svou skupinu. Napftiklad ocenéni hvézdickami Ize nalézt jen pfi receptech. Veskera mozna
vylepSeni SERP pomoci strukturovanych dat jsou vyCerpavajicim vycCtem zobrazena na

obrazku 5.
Obrazek 5: Vycet mozZnych vylepSeni v SERP diky strukturovanim dat

Typ obsahu Doporucene funkce a vylepseni

Zdroj: Google Search Central (2020)

Google umoziuje pridat jednotliva vylepSeni podle kritérii skupin typd obsahu.
Konkrétné se jednad o Clanky a blogy, knihy, vzdélani, zabava a zpravy, firmy, udalosti,
recepty, sluzby, védecko-vyzkumné organizace a nabidky prace. Navigacni strukturu lze
vyuzit u v§ech zminénych skupin (Google Search Central, 2022b).

Integritu dat lze na webu nastavit 3 moznymi zpusoby. JSON-LD, ktery je i
doporucen. Jedna se o zapis JavaScriptu, ktery se umistuje do hlavicky dokumentu. Lze jej
napftiklad i1 aplikovat pomoci redakéniho systému. DalSim zpasobem je vyuziti microdat,
ktera jsou vnorena do HTML kodu. Microdata lze vlozit do téla, 1 hlavicky webové stranky.
Poslednim zptsobem, jak strukturovana data pouzit je pomoci RDFa, coz je rozSifeni

HTMLS, jenz pomoci zavedeni znacek propoji data s odpovidajicim obsahem (Binka, 2020).

3.74 Protokoly HTTP a HTTPS

Predchiidce HTTPS tedy HTTP je internetovy protokol ur¢eny pro vyménu HTML

soubort. Funguje na principu dotazu a odpovédi. Uzivatel pomoci klienta (prohlizece) posle

39



na server dotaz ve formé textu, server pozadavek zpracuje a posle vysledek (napt. HTML
dokument)“ (Velicka a spol, nedatovano). HTTP protokol obsahuje jednu
nepiehlédnutelnou chybu, coz je lehka prolomitelnost. Kvalitnéjsi zabezpeCeni vuci
hackerskym utokiim poskytuje praveé protokol HTTPS, a to diky pouziti dvou Sifrovacich
klich mezi klientem a uzivatelem. Aby Google piimél webové spravce k aplikovani
protokolu HTTPS, v roce 2014 zatadil jeho pfitomnost mezi hodnotici faktory. VylepSeny
protokol byl diive typicky jen pro vyuzivani elektronickymi obchody z divodu zvysené
dirazu na ochranu platebnich udaju svych zakaznikt. Postupné vsak s vyuzivanim HTTPS
zacali 1 webové stranky jiného druhu (Chris, 2020).

Vyhledavac¢ Seznam k implementaci své uzivatele vybizi, avSak doposud neuvedl, ze
by jeho implementace ovliviiovala napfimo vysledky vyhledavani (Seznam néapovéda,
2022).

Stavové kody HTTP jsou casti hlavicky odpovédi serveru na pozadavek klienta.
Tyto kody oznacuji, jakym zptsobem byla odpovéd serveru vnimana. Bud’ pozitivn€, ¢i
doslo k chybé. V praxi se jedna o trojici Cisel. Prvni Cislo stanovuje kategorii a zbyvajici
Cisla dopliiuji definici kategorie. Konkrétné€ 1ze vymezit nasledujici stavové kody:

e 200 - stranka nalezena

e 301 — stranka je trvale pfesmérovana

e 302 - stranka je doCasné€ presmérovana
e 404 — stranka je nenalezena

e 410 - stranka je odstranéna

e 500 — interni chyba sluzby (Binka, 2022).

3.7.5 Rychlost naéitani webové stranky

Rychlost nacitani webové stranky je dulezitym faktorem promitajici se do miry
okamzitého opusténi stranky a logicky 1 do finalniho konverzniho poméru. Na zminény
faktor je tedy kladen ¢im dal vétsi diraz. Vysoka mira okamzitého opusténi stranek se
nasledné odrazi i v celkovém hodnoceni vyhledavacem pro budouci uzivatele. Google sam
uvedl, Ze rychlost nacitani stranek v mobilnim zafizeni je jiz jednim z posuzovacich faktort
algoritmu (Schwartz, 2018). Na zaklad€ studie vydané samotnym Googlem je prokézan
ptimy vliv rychlosti nacitani stranek na miru okamzitého opusténi stranky. Vysledky studie

jsou znazornény na obrazku €. 6.
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Obrdzek 6: Vliv rychlosti nacitani strdanek na miru opusténi stranek

1s to 3s the probability of bounce increases 32

——
1s to 5s the probability of bounce increases 90
1s to 6s the probability of bounce increases 1069

1s to 10s the probability of bounce increases 123%

Zdroj: Think with Google (2018

Na zakladé benchmarku Ize konstatovat, ze veskeré vstupni stranky nad 10 sekund
jsou ze 123% pravdépodobnosti ihned opustény, coz se muze podepsat na nulovych konverzi
a velmi negativnim hodnoceni. Podle obrazku se mize zdat, ze idealni ¢as nacitani vstupnich
stranek je alesponn do jedné sekundy. AvSak jedna z metrik nastroje Page Speed
Insights podobé Speed Index, jez popisuje, jak rychle se viditelné vyplni obsah stranky je
oznacen za dobry vysledek i v pfipadé, ze je obsah kompletné nacten do 3, 4 sekund od prvni
interakce (Chrome Developers, 2020). Lze tedy konstatovat, ze k penalizaci dochazi jen
v pripadé skute¢né€ pomalych webt. Dle Binky (2020) se ¢asopis Blesk.cz umistil v ramci
hodnoceni rychlosti stranek se skore 30 ze 100, a i ptesto je jednim z nejnavs§tévovanéjSich
bulvarnich magazinu na Ceském internetu s 2,8 milionti navstév meésicn€. Pro zvySeni
rychlosti stranek je doporuCena komprese obrazku, eliminace zdroja blokujicich vykresleni

v podobé nadbytecného CSS a Java Scriptu, odstranéni neaktivnich plugini v CMS.

3.7.6 Pouzitelnost v mobilnich zarizenich

Dostate¢na pouzitelnost mobilnich telefont je jiz pro SEO zasadni. Pravdivost tvrzeni
potvrzuje studie spole¢nosti Backlinko, kterd zaznamenala, ze jiz v roce 2015 vyuzivaji
americCti uzivatelé k prochazeni internetu vice smartphony nez samotny desktop (Backlinko,
2022). S narGistem vyuziti mobilnich zafizeni také doslo k fadé zmén ve vyhledavani, a tak
jednotlivé vyhledavace museli zacit brat mobilni pouzitelnost v potaz. Diky nardstu
vyuzivani mobilnich zafizeni zafadil Google ocefiyjici faktor pro weby s optimalizaci pro
mobilni telefony jiz vroce 2015 (Sterling, 2015). V roce 2019 se také pro hodnoceni
obsahové verze webu pfednostné vyuziva index pro telefony. Reaguje tak 1 na zmény

vyhledavacich dotazii, které uZivatelé do vyhledavade zadavaji. Cast&ji hledaji rychlé
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odpovédi na své otazky v ramci ¢asového presu. Proto se doporucuje tvoftit vstupni stranky
co mozna nejjednodussi pro maximalizaci uzivatelské pristupnosti (Google Developers,
2022c). Pti optimalizaci se webovy spravci nej¢astéji dopousti chyb v podobée implementace
mobilniho webu do druhé domény, nevyuzivaji dostate¢né inovace pro zajisténi
responzivniho designu, nezajisti pfistup cralowacimu robotu pro CSS, obrazky a piipadny
JavaScript, mobilni verze neni dostate¢né rychla. Dale vyuzivaji malych pismen a umistuji
interaktivni prvky pfili§ blizko k sob€. Pro implementaci mobilnich stranek lze vyuzit tfi
moznosti. Pomoci responzivniho web designu, generace jiného typu HTML pro mobilni
zafizeni a desktop. Treti moznosti je vytvoreni samotnych URL pro mobilni telefon, na které

je uzivatel presmérovan pomoci kodu 301 (Binka, 2020).

3.8 Off-page faktory

Off-page faktory lze interpretovat jako Cinitele, jez zvySuji relevanci a autoritu dané
webové stranky pomoci odkazovani z cizich zdroji nachazeji se mimo dany web.
Optimalizace off-page faktort je tedy hife proveditelna, protoze nelze ovlivnit napfimo. Za
nejvlivnéjsi off-page faktory Ize v soucasné dob€ povazovat externi odkazy z cizich webu

spolecné se sdilenim domény na socialnich sitich (Janouch, 2020)

3.8.1 Externi odkazy

Diky externim odkaztim, které mohou pfesmeérovat uzivatele na novy konkrétni web
se zvySuje autorativnost odkdzaného webu diky ptrevzeti jiz nasbirané hodnoty odkazujiciho
webu. Pii vytvoreni externiho odkazu vznik4 nedoslovna zaruka za odkazany web a jeho
vypovidajici hodnotu. Pfesmérovanim z jiného webu se zvySuje i poCet navstév uzivateli a
narusta tak zakladna pro potencialni zakazniky. Zamérem linkbuildingové aktivity by mélo
byt tedy provazani s takovymi weby, které maji jiz vysoky pocet navstévnika se zajmem o
podobna témata jako odkazany web. Autorativnost webd je v pfipadé vyhledavace Google
urCena pomoci hodnoty Page Rank, kterou bylo mozné do roku 2017 zobrazit pomoci
analytickych nastroji od Google. Pii odkazani na cizi web se pivodni webova stranka
rozdélila o zminény Google Page Rank aniz by o svou hodnotu pfi§la. Google Page Rank
byl vyjadfovan na stupnici od 1 do 10. Respektive ¢im vétsi autoritu odkazujici web mél o

to vétsi hodnotu odkazany web ziskal. Jak jiz bylo zminéno, hodnota Page Rank nemuze byt
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nadale zobrazena, avSak Google zminény ukazatel ve svém algoritmu nadale vyuziva
(Hardwick, 2020). Nastroje slouzici k optimalizaci marketingovych aktivit tuto hodnotu
nahradili svymi ukazateli. Pfikladem muze byt napfiklad hodnota autority domény, jez se
pohybuje v rozmezi 1 az 100 bodu a lze ji ovéfit pomoci Link Explorer od MOZ (Malik,
2019).

Silva uvadi, ze hlavnim rozhodujicim faktorem pfi tvoteni linkbuildingové zakladny
by méla byt vzdy kvalita externiho odkazu (2022). Soulo vSak tvrzeni dopliiuje svymi
argumenty ze vzniklé analyzy korelace na poctu domén na nardstu organické navstévnosti.

Pro potvrzeni zminéné tvrzeni byl ze studie pfevzat graf ¢. 2 viz nize.

Graf 2: Korelace mezi poctem odkazujicich domén a organické navstévnosti

all

Pocet odkazjicich domén

Organicka navitévnost

Zdroj: Ahrefs blog (2020)

Na zakladé grafu lze tedy konstatovat, ze pocCet externich odkazi ma také
nezanedbatelny vliv na samotné hodnoceni vyhledavaCem z ¢ehoz se odviji 1 vySe
navstévnost diky zapfi¢inénému umistovani na vysSich pozicich v SERP (Soulo, 2020).
Presny popis algoritmu je zachovan ve studii samotnych zakladateli Google a to Brina a
Page. Zkracené, lze fici, ze na autorit¢ domény se podili kvalita a mnozstvi pfichozich
odkaz, pocet odkazli na odkazujici strance a dale jiz zjistény Page Rank odkazujici stranky
(Brin a Page, 1998).

Odkazany web ma vSak moznost danou autoritu z extrniho webu odmitnout pomoci
ptikazu noffolow, coz je atribut ve zdrojovém kodu webu. Avsak uvedeni zminéného atribut

nedojde k zabranéni pfesmérovani na novy, z ¢eho vyplyva, ze bézni uzivatelé internetu
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uvedeni atributu nerozpoznaji. Opakem je doffolow, coz je i defaultni nastaveni. V zajmu
spravce webu tedy je, aby sam pozoroval, kde externi odkazy vznikaji, aby mohl reagovat
zadanim atributu (Roth, 2020).

Tvorbu externich odkazi lze provést dvéma zpusoby. Prvnim je vytvafeni natolik
zajimavého obsahu, ze jej uzivatelé budou sdilet svépomoci bez autorova pifimého pri¢inéni.
Dalsi moznosti je samotné osloveni spravce webové stranky za ucelem odkazového
provazani at’ jiz zdarma, ¢i za uplatu. I presto, ze je tvorba externich odkaza hiife ovlivnitelna
nez on-page faktory, podili az na 50% hodnoceni v ramci umisténi v SERP (Moz, 2022c).
Tvrzeni o dilezitosti zpétnych odkazi na strance potvrdil i Schwartz (2016), ktery tvorbu
kvalitnich zpétnych odkazti spole¢né s piinosnym obsahem a uspokojeni Al v podobé Rank

Brain zaradil mezi 3 nejdulezitéjsi rankovaci faktory Google.

3.8.2 Socialni média

I pres fakt, ze Google nepfisuzuje odkaziim na socialnich sitich pfiliSnou vahu a
nezatrazuje je do svého algoritmu, existuje jisty vztah mezi socialnimi médii a SEO. Diky
sdileni webového obsahu mezi uzivateli socialnich siti se zvySuje navstévnost domény, ¢imz
se zvysi 1 samotna relevantnost domény s pfifazenym konceptem, coz ma pozitivni vliv na
autorativnost. Diky tvorbé relevantniho obsahu se v pfipadé¢ sdileni navySuje 1 povédomi o
znacce. Sdileny obsah také ziska diivé)si indexaci roboty Google. Diky tvorbé kvalitniho
obsahu a jeho naslednému sdileni mezi cilovou skupinu 1ze mit disledek i v tvorbé pasivniho
linkbuildingu (Mediaenergy, 2022).

Pti volbé socialniho média by se mél odrazet i podnikatelsky zameér firmy a obor
podnikani. Nejpropojenéj§im médiem se SEO je socialni sit Facebook, a to diky pfimé
navaznosti na vyhledavac¢. V piipadé zadani vyhledavaciho dotazu v podobé nazvu firmy
propojeného s facebookovou strankou, vyhledava¢ odkaz na Facebook piimo zobrazi
v samotném SERP, kde jsou dohledatelné 1 recenze facebookové stranky. Pro
linkbuldingové portfolio je pro mnoho firem nejrelevantnéj§i Linkedin, ktery se vénuje
profesni roving. Diky této skutecnosti se zde zamérné stietava B2B segment, coz napomaha
k odhaleni novych pfilezitosti pro osloveni v ramci vymeény ¢i nakupu zpétnych odkazi.
Ttetim médiem v ramci off page faktoru je socialni sit’ Twitter, jehoz prispevky (tweety) se

také zobrazuji v SERP vyhledavace Google (Rose-Collins, 2021).
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Pro maximalizaci dopadu pfitomnosti na socialnich siti na SEO je vhodné vyplnit
profil na socialnich sitich veSkerymi informacemi o formé, propojit profil s webovou
strankou pomoci odkazu. Pfi tvorbé obsahu vyuzivat klicova slova, na kterd optimalizuje i

dana vstupni stranka (Mediaenergy, 2022).

3.9 Black hat SEO

Za Gcelem piiblizeni svych pozic k vyhledavaci v SERP se mohou spravei webovych
stranek rozhodnout k vyuziti takzvané zakazanych praktik oznaCovanych souhrné Black ha
SEO. Jedna se o metody, kterymi mohou z kratkodobého hlediska vylepsit pozice ve
vyhledavaci siti, av§ak do té¢ doby, dokud nebudou tyto nekalé praktiky pii indexovani webu
odhaleny a nasledné bude cela doména penalizovana. Do Black hat SEO lze zaradit techniku
skrytého textu pred zrakem uzivatele, duplicitu obsahu, doorway stranky a cloaking,

umisténi odkazi na odkazové farmy (Lahey, 2020).

3.9.1 Skryty text ¢i odkaz

Skryty text se Casto pouzival v dobé, kdy algoritmy vyhledavaci nebyly tak
propracované. Pokud tvirce webu piesné veédél, na ktera klicova slova se ma zaméfit, mohl
tuto neetickou taktiku pouzit. K ukryti textu, ktery mohl obsahovat hned né€kolik klicovych
slov, jez byla zapsana v HTML kodu a tedy ptistupna ke crawlingu je mozné vyuzit hned tii
zpusoby a to bud’ v CSS souboru pomoci nastaveni none v display Casti, ¢i zvoleni barvy
textu totoznou s barvou jako pozadi textu. Pfipadné se uzivatel webové stranky mohl uchylit
k vytvoreni textu tak malého, ze byl pro lidské oko neviditelny. Tento text byl nasledné
zaindexovan vyhledavacem a web ziskal dobré hodnoceni. Na stejném principu mohlo

dochazet i k vkladani samotnych odkazt (Smicka, 2004).

3.9.2 Duplicita obsahu

Nepovolena metoda v podobé kopirovani obsahu spoc¢iva ve vykradani textace cizich
webt, kdy si editor webové stranky snazi uleh¢it praci a doufa v prvenstvi v umistovani
v SERP. Avsak pii crawlingu vyhledavacem muze snadno dojit k odhaleni a vyhledavac
upfednostni web, jenz byl vyeditovan jako prvni a rovnéz mu je piifazeno lepsi hodnoceni

(Lahey, 2020).
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3.9.3 Doorway stranky a cloaking

Jedna se o strategie tvorby vstupnich stranek, které uzivatelé a prohlizece vidi odlisné. Pokud
se o strance hovoii jako o "doorway page", oznaCuje se tim stranka, ktera byla
optimalizovana pro vyhledavace a zamérn€ vytvorena pouze za ucCelem vysokého umisténi
ve vysledcich vyhledavani a jejich nasledného presmérovani na domovskou stranku
ptipojeného webu. K zavadéjicimu pfesmérovani dochazi, kdyz uzivatel klikne na odkaz na
zamysleno webovou stranku, kterou chce navstivit, ale po prokliku je ihned pfesmérovan na
stranku nechténou. Jedinym ucelem je jen zvySeni navstévnosti domovskeé stranky uzivateli,
kteti se o podobny obsah zajimaji. Podobny princip lze aplikovat jiz v obsahu stranky, kde
je pomoci anchor textu zvyraznéna URL s klamavym obsahem (Kaye, 2015).

O cloaking je hovoreno v piipadé, ze je indexovacimu robotu podstréena jina stranka
nez ta, na kterou je uzivatel odkazan. Algoritmus vyhledava¢e mize tedy takto vyhodnotit

nekvalitni stranku s mnohem lep§im hodnocenim (Prochazka, 2012).

3.9.4 Odkazové farmy

Jak jiz bylo feCeno, zpétné odkazy hraji klicovou roli v autorité a hodnoceni
webovych stranek. V piipad€, ze se majiteli webu nepodari zviditelnit svou stranku pomoci
povolenych off-page technik a neziska dostatek zpétnych odkazii, mize se nestastné obratit
na pochybnou metodu v podobé¢ vyuziti odkazovych farem, kdy majitel webu zaregistruje za
uplatu svou webovou doménu na jeden zté€chto zdroju off-page faktoru, ¢imz by si
potencialné mohl zvysit sviij Google Page rank. Odkazovou farmu si lze predstavit jako
webovou stranku, ktera existuje pouze proto, aby odkazovala na jiné webové stranky a
obvykle nema zadny uziteCny obsah. Za ti¢elem dosazené vysokych pozic na zac¢atku vzniku,
muiize mit odkazova farma stovky nebo tisice odkazii smétujicich na jiné webové stranky.
V dnesni dobé jsou moderni vyhledavaci algoritmy naStésti natolik propracované, ze

odkazové farmy jsou rychle identifikovany a zablokovany (Domes, 2011).

3.10 Aktualni trendy v SEO

3.10.1 Zasady E-A-T

E-A-T je anglickou zkratkou pro odbornost, autoritu a divéryhodnost. Lze tedy fici,
ze kvalita obsahu je pro maximalizaci pozic v SERP jednim z rozhodujicich z faktort.

Zminéné faktory jsou dulezité hlavné pro webové stranky vénujici se zdravotnictvi a
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financim. ,,V o€ich Googlu je dukladny lékarsky ¢lanek napsany zkuSenym lékafem na webu
lékarské univerzity, ¢i znamé kliniky mnohem cennéj§i nez ndhodny piispévek na blogu,
ktery rozdava neovérené 1ékarské rady™ (Broklova, 2022). PPC Profits (2022) dodava, ze
pro zvySeni divéryhodnosti webu existuje spousta navodi. Jednim z nich jsou napfiklad
citace a externi odkazy od webd, které svou autoritu prokazuji kvalifikaci tvarct obsahu.
Dalsim faktorem muize byt uvedeni adresy a kontaktnich udaji, kompletné vyplnéné profily
zamestnancu, piitomnost sekce s otazkami a odpovéd'mi. Nejzasadnéjsim vsak je pokryti
celého tématu pomoci kvalitniho obsahu, ktery je originalni. Pfitomnost zminénych faktora

je také zapottebi vyhledavaci specifikovat pomoci strukturovanych dat.

3.10.2 Hlasové vyhledavani

Narast vyuzivani hlasového vyhledavani je dalsim zasadnim trendem v oblasti SEA,
s ¢imze je spojena i maximalni pouzitelnost v mobilnich zafizenich. Divodem pro tGpravu
SEO strategie je i zpusob, jak uzivatelé svij vyhledavaci dotaz specifikuji. Tim roste diraz
i na podrobné poznani svého cilového publika vyuzivajici mistni vyhledavani. Vyhodou
hlasového vyhledavani je 1 efektivita z hlediska potfeby dohledani odpoveédi v nejkratSim
Case. Proto by webovi spravci méli sviij web pfizpusobit tak, aby na ném uzivatel rychle
zorientoval. V idealnim piipadé¢ se samotny vysledek objevi v rozSifeném vysledku
vyhledavani v podob¢ feature snippet. Pripadové studie dokazuji, Ze hlasové vyhledavani je
nejcastéji spojeno s mistem. Diky uvedenim adresy podniku a naslednym oznacenim pomoci
strukturovanych dat mize vést pro mistni firmy k navys$eni navstévnosti (Anthony, 2022).
Na optimalizaci hlasového vyhledavani by se méli tedy zaméfit pifevazné restaurace,
obchody s potravinami a dovazky jidla.

Podle studie od BrightLocal jiz v roce 2018 pouzilo na americkém internetu 58 %
spotiebiteld k vyhledani mistni informace prave hlasové vyhledavani. DalSich 46 % aktivné
vyhledava pomoci hlasového vyhledavani denn€. AvSak pouhych 27 % navstivi webové
stranky, které byly zobrazeny diky vyhledavani hlasem. Priméma délka vyhledavaciho
dotazu zadaného pomoci hlasového vyhledavani je o dvou slovech (Murphy, 2018).

3.10.3 Uméla inteligence a SEO

Uméla inteligence (Al) oznacuje hned nekolik dalSich technologii z oblasti robotiky,
strojového a pocitacového uceni se zamérem na praci s jazykem, vykreslovani obrazkt apod.

Hlavnim pfinos implementace ma byt usnadnéni prace lidem, uzivatelt nastroji vyuzivajici
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umélou inteligenci (Bélik, 2017). Uméla inteligence je do algoritmu Google
implementovana jiz od roku 2015 v podobé¢ Rank Brain. Diky neustale rostouci konkurenci
je zapotfebi optimalizovat SEO strategie téméf nepfetrzit€. Na trhu jsou dnes jiz takové
externi nastroje, které umélou inteligenci vyuZzivaji a mohou SEO specialistim pomoci
s jednotlivymi faktory SEA. Jednim z nich je naptiklad BrightEdge. Vyhodou vyuziti umélé
inteligence pii optimalizaci je zalozena na piedpokladu, ze obsah tvofeny umélou
inteligenci, bude pravé umélou inteligenci i dobfe vniman. Pti specifikace publika nastroji
umélé inteligence dokaze tento nastroj tvofit 1 samotny obsah, a to 1 za podminky
maximalniho pfizptisobeni pro uspokojeni zaméru hledajiciho. S nartistem hlasovych
asistentd, ktefi vyuzivaji umélou inteligence se zvySuje pravdépodobnost, Ze obsah
vytvoreny Al bude pro hlasové vyhledavani pfizptisoben. Avsak to vSe musi byt splnéno za
predpokladu, ze se na kontrole bude podilet lidsky faktor (Nevaril, 2023). Nejvice
spekulovanou umélou inteligenci je od zacatku roku 2023 uméla inteligence od Microsoft,
ktera je aplikovana do vyhledavace Bing. V budoucnu se tedy predpoklada, ze vyuzivanost

tohoto vyhledavace poroste (Ilbova, 2023).
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4 Vlastni prace

4.1 Predstaveni webu Zlepsit.cz

Webova stranka s doménou zlepsit.cz je poucného charakteru a byla zfizena pro za tcelem
poskytovani dopliiujicich informaci tykajicich se pfevazné psani zavére¢nych praci na CZU.
Jiz ze samotného nazvu webové stranky a nadpisu H1 | Vzdycky se najde néco, co se da
zlepsit™ na uvodni strance Ize odvodit, ze zamérem webové stranky je motivovani studentt
ke zlepSeni svych vysledki pomoci proaktivniho pfistupu. Jako jedina konverze je na
webové strance vydefinovana navstéva vstupni stranky s moznosti rezervace schiizky u pana
Ing. Vaclava Lohra, Ph.D, ktery je 1 spravcem celé webové stranky. Pro podpoteni vytvoreni
zminéné konverze je 1 vstupni stranka popisujici témata zavéreCnych praci, kterym se
doty¢ny vénuje. Pro piiblizeni obsahu webové stranky zlepsit.cz je vytvoren screen uvodni

stranky viz obrazek ¢.7 nize.

Obrazek 7: Uvodni stranka domény zlepsit.cz

AknitgmzPEFEZU v Bakaldfks adiplomowéprice v Vjuka a zkouteni 2022 v

Zlepsit.cz e G

NEit Vaclav Lohr -

konzultace

& Zajimaji mne bakalarské a diplomové prace u Vadava Lohra

y T4 |

Nejvice vas zzjima

Zdroj: https://zlepsit.cz/ (2022)
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Ve vrchni ¢asti webové stranky se nachazi rozcestnik, ze kterého je mozné prejit na
stranky smat.se, které jsou spravovany Akénim tymem PEF CZU. Dalsi skupina vstupnich
stranek se zabyva bakalarskym a diplomovym pracim, konkrétné tedy ramcovymi okruhy,
zadanim zavérecné prace, harmonogramem plnéni, podminkami pro ziskdni zapoctu a
pfipravenim prezentace pro k obhajobé& zavérecné praci. Vyuka zkouSeni 2022 obsahuje
odkazy na dalsi vstupni stranky vénujici se nepovinnému piedmétu Socialni média,
podminkami zkousky pro predmét Internet of Technologies a informace o vyuce a zkouSeni
v roce 2020. Webova stranka vlastni 1 své logo, diky kterému se 1ze vzdy kliknutim vratit na
domovskou stranku. Po prava strané se nachazi moznost prejiti do kalendare spravce stranky
a zazadat zde o konzultaci, coz je jiz zminénou konverzi. Dale se po pravée strané€ nachézi i
odkazy na dal$i vstupni stranky, které se nachézi i v jiz zminéné horni navigaci. Na webové
strance se nachazi i nékolik obrazkd, na uvodni stranky je obrazek v podobé fotografie
ocenéné diplomové prace, coz muze vzbuzovat pozitivni dojem u studentd zvazujici psani
diplomové prace pod vedenim pana Ing. Vaclava Lohra, Ph.D. webova stranka zlepsit.cz je

vytvorena v redakénim systému Wordpress.

4.1.1 Specifikace publika domény zlepsit.cz

Pro SEO je zasadni vychazet z poznatki o svém publiku. Diky skuteCnosti, ze se
jedna o optimalizaci webové stranky, ktera vznikla jiz v roce 2016 je mozné pro stanoveni
optimalizacnich krokul, vychazet jiz z nasbiranych dat. Pro analyzu publika v Casovém
rozhrani je vyuzito implementovaného nastroje Google Analytics Universal. Za
nejzasadnéjsi aspekt je odhaleni, jak se uzivatelé uchyluji k vytvareni konverzi. Graf ¢. 3

pfilozen nize popisuje praveé tvorbu konverzi spolecné se samotnou navstévnosti.

Graf 3: Trend navstévnosti a tvorby konverzi

® Navitdvy  + Konzuftace (Kanverzni pamér cile 1)

\——_.—.’ -
Zdroj: Google Analytics (2022) R

Z grafu je ztejmé, ze nejvice navstév bylo uskutecnéno v meésici kvéten, v roce 2022.
Pocet konverzi vSak nekoreluje s nav§tévnosti, coz je zpusobeno skutecnosti, ze konverze

nejCasteji vytvari uzivatelé, kteti pfisli na web pfimou navstévou, jez tvoti pouhych 7,3%

50


http://smat.se
http://zlepsit.cz
http://zlepsit.cz

z celkové navstévnosti. Pro priblizeni navstévnosti z jednotlivych zdrojii je piiloZzena
tabulka €. 1.

Tabulka 1: Zastoupeni zdrojii navstévnosti na analytickych metrikach

HLicvizice Chavani Korverze  (C01: Korzultace ¥
Zéroj/médium
o . L . Wlira cicamitéhs Pofststrinskna  Prom. cobatrvinirelace  Konrubace Konwerzmi  Konzultace (Spingni
lEm=s SETETEE LEEET opuitEni 1 refaci pomér cile 1) ile 1)
11363 11275 15352 8332 % 135 00:01:05 419 % 643
1. gaogle / organic 9092 7e5 % 8000 (75,723 11 666 (752 8589% 1,22 00:00:52 148 % 173 (2681
2 (direct] 841 Fa7s B21 [7.2es 1468 (355 7084% 1,60 0002:16 2159 % 317 4220
3. smat.se / referra 658 (569 556 (4.3 961 (526 7534% 1,44 00:01:17 125% 12
4. bing / organic 285 245 285 (2523 321 (200 8442% 135 00:01:01 093% 3
5. =eznam / organic 180 (156% 171 a2 2 (a7 20,09 % 1,34 00:00:45 047 % 1 s
6. baidu/ arganic 97 (0g4% 97 s 97 [ 100,00 % 1,00 00:00:00 000 % 0 (0o
7. 86 (074% 55 .49 187 122 59.36% 7.08 00:05:02 2834% 53 {azs
8 84 (72 24 @75 90 (50 8778 % 121 0000:30 a44% 4
a 38 @20x 30 @7 35 (2 01.42% 1.11 00:00:03 000% 0 [
10. [E at-se.can.ampproject.org 34 (02 20 (26 39 28 27,18% 118 00:00:45 0,00% 0 {000

Zdroj: Google Analytics (2022)

V analyzovaném obdobi bylo uskute¢néno 15 352 navstév, z toho se organicka
navstévnost Google, kterd je na webovou stranku piivedena pies vyhledava¢ pomoci
prokliku v SERP, podilela z 80 %. Na konverzich se vSak podili z pouhych 27 %. Naopak
pfima navstévnost je zastoupena z celkového podilu jen 7 %, ale podili se na vSech
konverzich z 49 %. S ohledem na povahu webu a vydefinované konverze v podobé¢ zadosti
o konzultaci je tento jev zcela pochopitelny. Tietim zdrojem, ktery je zastupce externich
odkazi je zdroj v podobé domény smat.se. Navstévnost zvyhledavace Seznam je
zastoupena z celkové poctu jen 1,6 % s jednou konverzi za cely rok. Mira okamzitého
opusténi je v primeéru za cely web ve vysi 83 %, coZ je hodnota odpovidajici svétovému
pruméru. Z dat v Google Analytics lze dale zjistit, ze pfi navstiveni webové stranky se
uzivatelé z 94 % nachazeji v Ceské republice. Vékové se nejvice uzivateld nachazi v rozpéti
18 az 35 let. Z hlediska pohlavi jsou zastoupeny stejnym poctem muzi, tak i zeny. Daéle je
73% navstév uskutecnéno ze zatizeni desktop, zbylych 24 % piipada na mobilni zafizeni.

Zastoupeni jednotlivych vstupnich stranek na navstévnosti celé domény je

vyobrazen v tabulce €. 2.
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Tabulka 2: Deset nejnavstévovanéjsich vstupnich strdnek

Akwizice Chavani Komverze (i 1: Korzultace *
Vtupni strinks
Mira okamitého PoZet strinek Prim. dobs trydni (oorzutace | Kemaultace (Spingni
MavEtiry ¥ % novich relaci Novi uFivatelé —_ 3 I
couEtEni n2 1 redaci reface - cile 1)
15352 7344 % 11275 8332 % 1.35 00:01:05 419 % 643

nove-prace/zadan bakalzrskeoi-dipl

4820 21,40 % 7846 % 3782 (2354 % 8373 % 118 00:00:51 012% 6 (o
2 nove-prace/prezentacek-obhajobe-p 5 4173 7 te 7812% 3260 (2291 % 8560 % 119 00:00:45 017% 7 o
3 3625 (22,61 % 7148% 2501 (2238 % 8397% 124 00:00:52 008 % 3 a7
4 " 695 (a5a% 6043 % 420 73w 5640% 184 00-01:31 17.12% 119 (st %
5. jvaclaviohr B 444 oo 0635 136 [21% 7140% 174 00:02:27 100,00 % 444 905 %
5 3|0 240% 5605% 213 (ass 7737% 144 00:00:50 026%
7 71 (T 2598 % 233 07 8393 % 123 00:00:39 141 % 3
8 250 (is2% 7800 % 195 [i7a% 7560% 149 00:00:57 040%
9 13 s 4125% 50 [044% 2301% 270 00:02:18 ;0823 45 7
10 m 66 (042% 29 A3k 7879% 155 00:01:58 000% 0 (oo

Zdroj: Google Analytics, 2022

Tabulka viz vySe znazortiuje 10 nejnavstévovanéjSich vstupnich stranek domény
zlepsit.cz. Nejnavstévovanéj§i vstupni stranka se vénuje zadanim zéavéreénych praci.
Celkove¢ uzivatelé na této strance ucinili 4 820 navstév. Druhou nejnavstévovangéjsi strankou
je stranka vénujici se prezentaci k obhajobé prace. Nejméné navstévovana je pak stranka

obsahujici informaci k pfihlaSeni na nepovinny predmeét socialni média.

4.2 On page faktory

4.2.1 Pozice klicovych slov a obsah

Obrazek viz nize popisuje vykon celé¢ webové stranky s doménou zlepsit.cz. Piehled
se vztahuje 12 mésicim vykonu, konkrétné tedy od 1.6.2021 do 1.6.2022. Za dané
analyzované obdobi se na webovou stranku z organického vyhledavani vyhledavace Google
proklikli uzivatelé celkem 9 540 a to z celkového poctu zobrazeni ve vysi 125 000. Primeérna
mira prokliku, neboli podil zobrazeni a kliknuti na odkaz je pak v hodnoté 7,6%, coz
mnohonasobné prevysuje obecnou hodnotu prokliku s ohledem na primérnou pozici 8,8.

Dle Beuse je prumérna hodnota prokliku pro uvedenou pozici hodnota ve vysi 2,8% (2020).
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Obrazek 8: Prehled metrik vykonu webové strdanky

[ Celkovy pocet klik... [+ Celkovy pocet zo... [ Praméma mira pr...

0,54 tis. 5 125 tis. 7,6 %

Zdroj: Google Search Console (2022)

V sekci specifikace publika webu bylo z Google Analytics zji§téno, ze
nejnavs§tévovangjsi strankou podilejici se na celkové navstévnosti domény ze 31,4 % je

stranka s URL https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-

diplomove-prace/ a to konkrétné€ postupu, jak ziskat nové pfilezitosti pro navyseni pozic
v ramci zobrazovani ve vyhledavaci spolecné s navySenim CTR a tim ziskat vysSi
navstévnost stranky.

Za ucelem analyzy kliCovych slov byl pro analyzovanou stranku vytvofen prehled
vSech klicovych slov, kterd zajistila zobrazeni webu v SERP vyhleddvace Google ve
zminéném analyzovaném obdobi. Z piehledu byla vytvofena tabulka prvnich 10
nejvykonnéjSich klicovych slov viz tabulka ¢. 3 nize. Nasledné byla doplnéna mési¢ni

hledanost kli¢ovych slov pro Google a Seznam.

Tabulka 3: Deset nejvykonnéjsich klicovych slov

me’todlka bakalarské 125 2663 4.70% 6

prace 320 2
zadani bakalafske 439 1396 |31.50%| 1

prace 140 2
metodika prace 132 1242 [10,60%| 5 110 2
cil bakalarské prace 39 1101 3,50% 7 90 8
metodologie

bakalarské prace 41 793 3,20% 0 110 1
co napsat do metodiky 96 777 1240%| 4 70 0
mt?todlka diplomové 69 715 9.70% 5

prace 110 2
metodika prace vzor 21 699 3,00% 7 70 0
cil prace 4 675 0,60% 9 70 1
zadani bakaldfske 214 651 |3290%| 1

prace vzor 70 0

Zdroj: Google Search Console, vlastni zpracovani
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Z tabulky je zfejmé, ze pozice ve vyhledavaci koreluje s mirou prokliku. Respektive
¢im vySe se odkaz na web nachazi, tim je podil zobrazeni a proklik vy§si. Hned pfi prvnim
klicovém slovu, které ma nejvétsi potencial pro zvySeni pozice diky nejvyssi hledanosti je
metodika bakalafské prace, na kterou se webova stranka zobrazila 2 663 a to na primérné
pozici 6. Vstupni stranka se skute¢né metodice zavérenym pracim vénuje, av§ak v nadpisu
a ani v samotném textu se zminéné slovni spojeni nevyskytuje. Za vhodné se tedy povazuje
rozdélit odstavec vénujici se zvlast metodice a zvlast' cili prace a ke kazdému odstavci
vytvorit samostatny nadpis. Tim by se méla zvysit i pozice pro dalsi klicové slovo v podobé
cil bakalarské prace. S ohledem na soucasny trend ve vyhledavani a uptfednostiiovani
nulovych pozic v podobé featured snippet se povazuje za idealni, vlozit do nadpisu 1
samotnou otazku zacinajici na ,,Co* ¢i ,.Jak*. Konkrétné tedy ,,Co je metodika bakalarské
prace? Ci , Jak napsat metodiku bakalafské prace?* V piipadé feseni problematiky cile by
mohl nadpis znit nasledovné Co je cil bakalarské prace, ¢i Jak napsat cil bakalarské prace?
Nezbytné pro zobrazeni ve featured snippet je 1 nasledné odpovédéni na otazku, a to idealné
hned pod samotnym nadpisem.

Seznam vSech klicovych slov, na ktera se cela webova stranka zobrazila od jejiho
vzniku, byl nahran do nastroje Collabim. V sekci analyzy stavu stranek je mozné mj. zobrazit
spole¢né s klicovymi slovy, na ktera se dana stranka zobrazila i informaci, se klicové slovo
na webu nachazi, a to i zda je umisténo v meta tagu, nadpisu a samotného body textu. Dale
je zde i uvedena samotna hledanost klicového slova spole¢né s pozici, na které se stranka ve
vyhledavaci nachazi. Nejlepsiho vysledku logicky ziskalo opétovné 1 kli€ové slovo zaddni
bakaldrské prace, které se objevuje 1 v samotné URL stranky. Zaznam z Collabim se nachazi

na obrazku ¢. 9.

Obrazek 9: Priklad nejvykonnéjsiho klicového slova

A
O
A

Klicové slovo Poloha <

140 1 o 1 3

Zdroj: Collabim (2022)

V sekci poloha je vidét, ze kliCové slovo je obsazeno ve vSech moznostech, které se
nabizi. Zarover se 1 vstupni stranka objevuje na prvnich mistech jak vyhledavace Google,

tak i Seznam.cz. Dale se v prehledu nachazi ta klicova slova, ktera se nachézi v samotnych
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nadpisech stranky ¢i v body textu. AvSak vyskytuji se zde i ta slova, na ktera se webova
stranka zobrazuje, avSak klicové slovo neni ani v jedné moznosti obsazeno. Objevuje se zde
1 komentai nabadajici k pridani klicové slova do textu. Jedna se o nasledujici vyrazy
metodologie bakaldrské prdce, zaddni bakaldrské prdce vzor, metodika prace vzor, zdsady
pro vypracovani bakaldrské prdace, metodika bakaldarské prdce vzor, metodologie diplomové
prdce, metody vyzkumu bakaldrska prdce, zaddani diplomové prdce vzor, dilci cile bakalarské
prdce, hlavni a dilci cile bakalarské prdace, cil bakaldrské prdace vzor, pouzité metody v
bakalarské prdci, metodika diplomové prace vzor, metody psani bakaldrské prace, zdsady
pro vypracovani bakaldrské prdace vzor, metodika semindrni prdce, prezentace diplomové
prdce vzor.

Navrzena klicova slova lze tedy pouzit jiz do vytvorenych vstupnich stranek a rozsifit
tak jednotliva témata, ¢i zalozit nové URL vénujici se jen konkrétni tématice. Nicméné obé
varianty jsou vhodné k implementaci, protoze by tak doslo k rozsireni obsahové casti webu,
coz je 1 doporuCeni vychazejici ze soucasnych trendd, kdy nejlepSich vysledki dosahuji
vstupni stranky alespori se dvéma tisici slovy. Analyzovana stranka ma vsak jen 733 slov.
V ramci konceptu E-A-T je vhodné maximalné piizpusobit obsahu uzivateli tak, aby weboveé
stranky, co mozna nejlépe odpovidali na vyhledavaci dotazy uzivateli. Pfidanim vice textu

by se 1 vyrovnal nepomér mezi velikosti obsahu textu a celkové velikosti jazyka HTML.

Obrazek 10: Doporuceni pro pridani vice obsahu

Pomér TextHTML ~ Mira - 13%

y @ Pomér textu wifi HTML kédu je pod hodnotou 15% . Pfidejte na stranku vice tesxtu. Pokud

T vsazite hlavni strankou na grafiku, je to Vas boj, ale pro SEOQ to vyhra nebude.

Zdroj: silaseo.cz (2022)

Obrazek ¢.10 viz vySe z webu silaseo.cz je jednim z doporucenich pro pfidani vice
obsahu, aby se vyrovnal podil pravé s velikostt HTML kodu. Pomér textu k HTML je
vyhodnocen na 13 % z hlediska datové velikosti. Na obrazku je vSak i zminéno, ze pfidanim
dalsiho textu se zvysi pravdépodobnost pro obrazovani ve vyssich pozicich. Tato informace
je vsak relevantni jen v pfipade€, ze se bude jednat o vhodné naspany text, ktery bude pro
uzivatele ptinosny. Naopak samotna vystiznost textu za i¢elem saturace poptavky je zadouci

1 na ukor, ze jej nebude na strance veliké mnozstvi.
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Z hlediska samotné sémantiky Ize obsahovou ¢ast webu z hlediska textu zhodnotit
jako vhodnou pro cilové publikum. Text neni emocn€ zabarven a je pfizpusoben tak, aby na
jednotlivych strankach uzivatel uspokojil svij zamér bez dlouhé hledani, cemuz pomaha i
navigace na webu. Avsak jsou odhaleny nedostatky z hlediska aktualnosti, které je vhodné
odstranit. Prvnim chybou v aktualnosti je i samotny ndzev vstupni stranky v navigaci webu.
V casti navigace s nazvem Vyuka a zkouSeni 2022 se nachazi podstranka s nazvem Vyuka
a zkousSeni 2020, coz je 1 obsazeno v URL stranky. Mimo jiné se zde nachézi i informace
pro online zkousSeni v dobé& kovidové pandemie. Dalsi prostor pro aktualizaci se nachazi na
home page webu, a to v poslednim odstavci, kde se nachazi informace, ohledné odevzdavani
tiSténych verzi na sekretariat katedry. Nicméné povinnost odevzdat ti§téné verze pred

obhajobou zavere¢né prace jiz neni aktualni.

4.2.2 Vyuziti meta tags

Meta tags v podobé meta name a meta description maji pozitivni vliv na
umistovani v pfednich pozicich ve vyhledavani, ¢i zobrazeni v nulté pozici. Je
znamo, ze meta name je jednim z rankovacich faktori Google, tedy jeho pfitomnost
ma prokazatelné pozitivni vliv. AvSak piitomnost meta description piimy vliv
prednéj§i umistovani nema. Respektive pii vhodn€ napsaném meta tagu tohoto typu
pii dodrzovani urcitych pravidel se predpoklada, ze se zvysi samotna proklikovost
v SERP a tim se zvysi budouci hodnota zobrazeni webové stranky ve vyhledavaci.
Avsak je nezbytné brat v potaz, ze meta description Google zobrazeni jen ze 30 % a
zbylych 70 % nahradi textem obsahujici kli¢ové slovo vyhledavaciho, ¢imz se
zvySuje interaktivita s vyhledavacimi dotazy uZzivateli. Pro odhaleni chybé&jicich
meta znakt byla vyuzita webova aplikace Collabim. Pfi analyze vstupnich stranek
doslo k odhaleni jednoho chybéjiciho meta descripiton, neboli popisku, a to pro
stranku vénujici ptiprave prezentacim k obhajobé prace. Avsak pii dukladné kontrole
nahledu jednotlivych stranek v administraci Wordpress a projiti samotnych popisku
pro kazdou stranku jednotlivé doslo k odhaleni dalSich chyb¢jicich meta descripiton.

Na zakladé analyzy meta tags je vytvorena tabulka viz nize Cislo 4.
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Tabulka 4: Pritomnost meta tags u vstupnich strdnek

URL stranky: Pfitomnost metaname Pfitomnost meta description
https://zlepsit.cz/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zakazane-formulace-bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat-teze-bakalarske-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/postup-zpracovani-bakalarskediplomove-prace-harmonogram-plneni/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/ramcove-okruhy-temat-bp-dp-vaclav-lohr/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-diplomove-prace/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zapocty-za-bpdp/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/diplomantsky-webinar-2020/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/jak-v-uis-vypada-schvale ne-zadani/ Ano Ano
https://zlepsit.cz/kalendare-pef/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/conditions-of-the-exam-of-internet-technologies-server-side/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2020/podminky-zkousky-ict-pro-manazery/ Ano Ne
https://zlepsit.cz/vyuka-a-zkouseni-2022/ Ano Ne

Zdroj: Wordpress, vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfejmé, ze nazev stranky, neboli meta name je ve
zdrojovém koédu HTML vytvoren u kazdé vstupni stranky, a to i z hlediska
nejdulezitéjSiho faktoru v podobé obsazeni klicového slova a zaujeti uZivatele pii
skenovani monitoru. Pro kazdou vstupni stranku je zvolen vhodny nadpis spliujici
zminény pozadavek. Pro demonstraci je na obrazku viz nize vykresleno zobrazeni

nejnavstévovanéjsi vstupni stranky v SERP.

Obrazek 11: Priklad meta tags v SERP u vstupni stranky

GO gle zadani bakalarske prace by E L @ O
Zlepsit.cz
W https:zlepsit.cz » Bakalifske a diplomove prace =

Zadani bakalarské &i diplomove prace - Zlepsit.cz
Zadani prace (bakalarské &i diplomové) sestava z nazvu prace v cesting a angliéting, cile
prace, metodiky, kli¢owych slov, rozsahu prace a literatury.

Zdroj: Google (2022)

Z obrazku €. 11 je zfejmé, ze nadpis je vhodné pouzit s nejfrekventovanéjsim
vyhledavacim dotazem, jenz uzivatele ptivadi na vstupni stranku vénujici se zadani
zavéreénych praci. Po zobrazeni téchto meta tagi lze predpokladat, ze uzivatel
nabude dojmu, ze na dané strance nalezne odpovéd pro problematiku, kterou ve
vyhledavaci vyhledava. Klicové slovo v popisku je tucné zvyraznéno podle bézného

postupu.
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V administraci Wordpress doslo autorem prace k doplnéni chybéjicich meta
description s nalezitostmi, které se povazuji za vhodné. Z teoretické Casti prace
vyplyvaji vhodné postupy pro psani popiski jakoz jsou uvadéni informaci souvisejici
s obsahem stranky, vyvarovani se duplicitnim popiskiim, brat v potaz zobrazeni meta
popisu pii sdileni na socialnich sitich, vyvarovani se spamovym technikam spolecné

se specialnimi znaky, a to vSe pii dodrzeni maximalni délky 160 znak?.

4.2.3 Interni prolinkovani stranek

Diky internimu prolinkovani a dostatecného zviditelnéni odkazu at” jiz v podobé
anchor textu v obsahové ¢asti, samotné stojiciho nadpisu, prolinkovani ptes obrazky ¢i loga
se zvySuje pravdépodobnost, ze uzivatel setrva na webu dels§i dobu, coz ma také vliv na
rankovani webu. Jak jiz bylo feSeno, v e-commerce respektive online podnikani at' jiz
v podobé e-shopu, ¢i webu s konverzi v podobé objednani konkrétni sluzby je dulezitym
faktorem pro zvySeni konverzni poméru tvorba podporujiciho obsahu ve spojeni se
samotnymi produktovymi strankami, kdy dojde ke vzajemnému prolinkovani a k osloveni
uzivatele 1 ve vzdalené)si fazi konverze. Samotné vyhledavace potom dokazou l1épe odhalit
nove vzniklé URL a zaroveri i 1épe identifikuji téma, kterému se web vénuje. Pii nizsi Casoveé
dotaci pii spravé webu je vhodné urcit si priority s ohledem na navstévnost jednotlivych
vstupnich stranek. Pokud se jedna o zakladani nového webu povazuje se za vhodné vychazet
z hledanosti jednotlivych klicovych slov a tém se také vénovat v ramci prolinkovani.

Z nastroje Google Search Console v sekci odkazy lze zjistit, ze celkem se na webu
nachazi 437 internich odkazt, kdy dochazi k prolinkovani pfevazné pomoci postranniho
panelu, ktery obsahuje odkazy na jednotlivé stranky, které jsou bézné obsazené v horni

navigaci. PocCet internich odkazi pro kazdou stranku je vykreslen v tabulce ¢. 5.
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Tabulka 5: Internt odkazy vsech strdnek na webu

Cilova stranka Interni odkazy :
hitps-tizlepsit.cz/ 2491
hitps-/izlepsit.czivaclavichr! 28!

hifps:iizlepsit.czfbakal arske-diplomove-prace/ 2?i
hitps-fizlepsit.czirvuka-a-zkouseni-2020/podminky-zkousky-icl-pro-manazery/ 2.'r‘i
hitps-fizlepsit cz/bakalarske-diplomove-prace/posiup-zpracovani-bakalarskediplomove-prace-harmencgram-plnenis 2.'r‘§
hitps-fizlepsit. czivyuka-a-zkouseni-2022/ 27
hifps:iizlepsit.czhvyuka-a-zkouseni-2020/conditions-of-the-exam-of-internei-technologies-server-side/ 2?5
hifps:iizlepsit.czfbakal arske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat-teze-bakalarske-diplomeove-prace/ 2?§
bitps-fizlepsit czizocialni-media-jak-se-prihlasit’ 2.'r‘i
hiips:iizlepsit.cz/bakal arske-diplomove-prace/ramcove-okruhy-femat-bp-dp-vaclav-lohr! 2?§
hittps-/izlepsit.cz/kalendare- pef. 27
jizlepsi - / 27}

27|

: z 271

hifps:i zleumtc.,_'hakalarskn diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-diplomove-prace/ 26§
hifps ..zlepmtc"hakalarskﬂ diplomaove-prace/zakazane-formul ace-bakalarske-diplomove-prace/ 26:
. 4.

ZdI‘Q] Google Search Console vlastni zpracovam

Z tabulky €. 5 je zfejmé, ze kazda stranka ma pocet podobny pocet odkazii na strance,
coz je zpusobeno jiz zminénou navigaci v horni ¢asti webu spole¢né s postrannim panelem,
kde se odkazy taktéz nachazi. Nejnizsi pocet odkazli je spojen se strankou vénujici se
zobrazeni nahledu schvaleného zadani v univerzitnim informacnich systému. Pfi pfidani
zminéné vstupni stranky mezi navigacni strukturu a umisténi odkazu do postranniho panelu
by se zlepsila prichodnost webovou strankou, coz by mohl uvitat jak samotnym crawler, tak

1 uzivatel v pfipadé€, ze by mél o zminéné téma zajem.

4.2.4 Struktura nadpisu

Pti struktufe nadpist je nutné klast daraz, aby se v idealnim pfipadé objevoval vzdy
jeden nadpis hl na jedné vstupni strance a taktéz by mél tento nadpis, ¢i alesponi nadpis H2
obsahovat klicové slovo. Zminénym postupem je piiblizen vyhledavaci obsah, kterému se
webova stranka vénuje. Skala pro editovani nadpist je uréena v rozmezi H1 az H6, kdy H6
je jiz hodnocen jako prosty text umistén v body stranky. Dale je vhodné vyuzit sestupnou
strukturu, kdy by nemél nadpis z nizsi z hiearchie byt nadfazen nadpisu vy§§imu. Sestupna

struktura je graficky popsana viz obrazek ¢. 12 nize.
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Obrazek 12: Sestupnost v nadpisech H1 az H6

Zdroj: Viastni zpracovani (2022)

Nicméné na nejnizsi stuperi nadpisu se na strance objevuje maximalné H4 a pfi
analyze pomoci aplikace Seobility nebylo zji§téno, ze by byla tato hiearchie narusena. Avsak
z hlediska struktury nadpisd se na webu nachazi dva nedostatky, které je vhodné odstranit.
Prvnim znich je nadbyteCny pocet nadpisi hl na strance slouzici pro online Cekarnu
v pfipad¢€ online zkousSeni. Nejedna se o stranku, pro které je umist'ovani v prednich pozicich
pod vyhledavacem nezbytné, protoze se zde predpoklada navstévnost z jinych vstupnich
stranek Ci navstévnosti napfimo vepsanim celé URL do okna vyhledavace. AvsSak tato
stranka je plné indexovana a neni oznacena tagem pro vylouceni ze sledovani, tedy prikazem
nofollow. Vstupni stranka se tedy pii zadani odpovidajicich klicovych slovech mize ve
vysledcich vyhledavani zobrazit. Nedostatky vhodné k napraveni jsou vykresleny v tabulce
¢.6 viz nize.

Tabulka 6: Zobrazeni nedostatkii v nadpisech

Uroveii nadpisu Text

HI Online ¢ekarna

H1 Chat

H2 Odhadovana doba ¢ekani

H3 Chybéjici uroven nadpisu

H4 Online ¢ekarna pro konzultace a zkousky
H4 Kontakt

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfejmé, ze na vstupni strance https://zlepsit.cz/vaclavlohr/meet/ se
nachazi hned dva nadpisy H1, které mohou mast Google roboty v ramci vnimani obsahu na
strance. Za dalsi nedostatek je zde shledan i1 preskoCeni nadpisu H3 1 piesto, ze nadpisy

niz§iho tadu jsou zde vyuzity hned dvakrat. Doporucenim autora tedy je pozménit druhy
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nadpis H1 s vyrazem chat na nadpis H2. A z prvniho nadpisu H4 ucinit nadpis H3 tak, aby
byla zachovana sestupna struktura nadpisa.

Pfi zkoumani optimalizace on-page faktori pomoci aplikace vznika doporuceni pro
textové prodlouzeni nadpisit H1 za ucelem zvétsSeni velikosti obsahu na webu a odliSeni od

ostatnich prvki. Na zakladé doporuceni je vytvorena tabulka ¢. 7 viz nize.

Tabulka 7: Doporucent pro pridani vice znakii do nadpisu H1

URL H1 nadpis Délka nadpisu
https://zlepsit.cz/kalendare-pef/ Kalendare PEF 13
https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/
zapocty-za-bpdp/ Zapocty za BP/DP 16
https://zlepsit.cz/tag/pef-czu/ PEF CZU 7
https://zlepsit.cz/tag/socialni-media/ Socialni média 14

Zdroj: Seoblity, vlastni zpracovani (2022)

U vypsanych ¢tyfech vstupnich strankach bylo doporuceno ptidat vice textu tak, aby
byl naplnén standard 120 znakd, a proto je zminéna délka nadpisi popsana jako negativni
aspekt. Avsak ze souCasnych trenda vyplyva, ze nejdilezitéjsim faktorem je prizpisobeni
obsahu uzivateli stranky tak, aby spliiovala jeji zamér. Krat$i nadpisy HI nemuseji byt tedy
nutné vnimany jako negativni faktor, pokud je v nich alesporn obsazeno klicové slovo, coz

je v tomto pripadé splnéno.

4.2.5 Vhodné URL na doméné zlepsit.cz

Optimalizaci struktury URL Ize hodnotit se zapojenim vice faktord soucasné a to,
zda je v idealnim pfipadé€ vyuzita pouze jedna doména, zda URL stranky obsahuji klicové
slovo, na které je stranka optimalizovana. Dale zda jsou vyuzity , Cisté“ URL bez pouziti
dynamickych parametra a zda ma struktura URL podobny obsah jako nadpis H1, coz se poji
i s pouzitim klicového slova. A to vSe s docilenim co mozna nejkratsi URL, Cemuz pomuze
i vyuzivani stop slov v podobé spojek. Je vSak dualezité brat v potaz, ze v piipadé zmeény
URL dojde ke ztraté dosavadni navstévnosti a veskeré zminky URL na externich strankach
budou popsany kodem 404, tedy nenalezeno v pfipadé, Ze nedojde k presmeérovani koédu 30x.
Pro komplexni zobrazeni optimalizovanych URL adres je sestavena tabulka ¢. 8 obsahujici

5 nejnavstévovangéjSich vstupnich stranek za obdobi 1.6.2021 az 1.6.2022.
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Tabulka 8: Stav optimalizace URL

zpracovani-bakalarskediplomove-prace-
harmonogram-plneni/

Adresa URL Obsazeno Obsazeno
kw v kw v
adrese nadpisu H1
URL
/bakalarske-diplomove-prace/zadani- Ano Ano
bakalarske-ci-diplomove-prace/
/bakalarske-diplomove-prace/jak-ma-vypadat- | Ano Ano
teze-bakalarske-diplomove-prace/
/bakalarske-diplomove-prace/prezentace-k- Ano Ano
obhajobe-prace/
/bakalarske-diplomove-prace/zakazane- Ano Ano
formulace-bakalarske-diplomove-prace/
/bakalarske-diplomove-prace/postup- Ano Ano

Zdroj: Vlastni zpracovani (2022)

Z tabulky je zfeymé, ze URL adresy jsou optimalizovany na takové urovni, Ze neni
potieba podstoupit kroky k jejich vylepSeni. Stranky jsou zanofeny na maximalni urovni tfi.
Podle zdroju je pfipustna hodnota zanofeni maximalné 5. Hloubko zanofeni lze odhalit
poctem lomitek v URL adrese. Déle jsou vhodné pouzity poml¢ky k oddéleni jednotlivych
znaku. Takeé je ziejmé, ze v URL adresach nenachazi dynamické znaky, a to z ddvodu piimé
moznosti uprav v administract Wordpress. Diky zminéné skutecnosti je mozné URL vnimat
jako anchor text v ptipad€, ze dojde k vlozeni na externi stranky, jasna struktura nadpisu

pfedd dostateCnou informaci pro uzivatele ohledné

4.3 Technické SEO

4.3.1 Sitemap.xml

Soubor sitemap.xml ma vlastnost v podobé informovani vyhledavaci o URL

adresach, které jsou na webu k dispozici, respektive zda jsou oteviené pro samotné
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prochéazeni roboty a samotnou indexaci. Nezbytnosti pro soubor sitemap je, aby vytvorena
ve formatu XML. Jediné tak, tak dokaze predat vyhledavaci informaci o posledni aktualizaci,
frekvenci zmény URL adres, ale 1 priority pro indexovani v ramci vhodného rozprostreni
crawl budgetu. Je vSak nutné brat v potaz, ze zminéné atributy nemaji na umisténi ve
vyhledavaci pfimy vliv.

Publikaéni systém Wordpress jiz po aktualizaci 5.5. generuje soubor sitemap.xml
automaticky bez nutnosti pficinéni. AvSak administrator ztraci kontrolu nad nasledujici
spravou souboru, takze se povazuje za vhodné vyuzit jeden z plugini pro podrobnéjsi
editaci. V publikacnim systému Wordpress pro doménu zlepsit.cz je takovym pluginem
Yoast Seo, diky némuz lze 1ze ptivodni soubor sitemap.xml strukturovat do podfizenych
dalsich sobort, ¢imz crawleru jiz l1épe definujeme samotnou skupinu stranek se spolecnymi
atributy

Nahled zakladni sitemap.xml, jez obsahuje rozcestnik na dalsi soubory je na

obrazku ¢. 13 viz nize.
Obrazek 13: Nahled souboru sitemap.xml domény zlepsit.cz

Last Modified

M oMM oMM

https:iizlepsit.cz/author-skemap.xml

Zdroj: Wordpress, webovy vyhledavac (2022)

Z obrazku €. 13 je zieymé, ze zakladni soubor obsahuje dalsi soubory sitemap.xml,
které jiz obsahuji konkrétni URL pro indexaci a to, post-sitemap.xml pro indexaci piispévku
na webu, page-sitemap.xml pro indexaci vstupnich stranek, category-sitemap.xml pro
indexaci jednotlivych kategorii, post tag.sitemap.xml pro oznaCeni piispévkl se
strukturovanymi daty uvedenych vtagu zdrojového kodu. Sitemapy attachement-

sitemap.xml a author-sitemap.xml jsou prazdné a neobsahuji URL urcené k indexaci.

Zapis ve zdrojovém kodu konkrétni stranky je sestaven z nasledujicich tagu.
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<url

<loc>< [https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace/]]></loc>

<lastmod><[2021-04-18T20:33:44+00:00]]> </lastmod>
<changefreq>< [weekly]]></changefreq>
</url>

Tag </url> znacici referencni standard pro pro soubor sitemap.xml, <loc> vyjadiujici
samotnou URL pro indexaci, <lastmod> urujici datum posledni upravy, konkrétné tedy
18.4.2021. a poslednim je tag <changefreq> znacici frekvenci ménéni stranky. Frekvence
meéneni stranky je nastavena na tydenni bazi, coz vSak nesouhlasi se realnou frekvenci
upravy vstupni stranky https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace.

Za nedostatek pluginu Yoast SEO vyuzivajiciho pro strukturalizaci soubort
sitemap.xml Ize povazovat chybé&jici moznost uvedeni tagu <priority>, diky které muze urcit
hiearchii v dilezitosti pro indexovani crawlerem. V ramci optimalizace byl do Wordpress
nainstalovan novy plugin All in One SEO a priority jednotlivych URL byly nasledné pfidany
ptes fuknci, jez za timto ucelem slouzi. Dalsi vyhodou zde je, ze zminény plugin umoziuje
jednoduché piidavani novych URL do souboru sitemap.xml. Samotna priorita se poté
zobrazi jiz v samotném nahledu zlepsit.cz/sitemap.xml. Zaznam ve zdrojovém kédu vypada

aktualneé nasledovné

<url
>

<loc>< [https://zlepsit.cz/bakalarske-diplomove-prace/zadani-bakalarske-ci-
diplomove-prace/]]></loc>

<lastmod><[2021-04-18T20:33:44+00:00]]></lastmod>

<changefreq>< [weekly]]></changefreq>
<priority><[0.7]]></priority>
</ur]>

Predanim informace o existenci sitemap.xml robotim vyhledavace predat dvéma
zpusoby. Prvnim je umisténi mapy stranek do souboru.txt. Druhou moznosti je v pfipadé

vyhledavace Google umisténi souboru sitemap.xml do nastroje Google Search Console
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v podobé samotné URL adresy. AvSak URL mapy stranek nebyla vlozena do GSC ve

spravném formatu viz obrazek €. 14 nize.

Obrazek 14: Reakce GSC na viloZeny soubor sitemap http://zlepsit.cz/feed

o Soubor Sitemap Ize cist, ale obsahuje chyby
Soubor Sitemap je ve formatu HTML

Vas soubor Sitemap je pravdépodobné stranka HTML. Pouzijte prosim podporovany format souboru Sitemap.

Radek 2 Znatka: html

Zdroj: Google Search Console (2022)

Diky této skutecnosti se uzivatel GSC piipravil i o dopliujici informace ohledné
indeoxvani konkrétnich stranek a podrobnéjsi analyze. Autorem prace je nahran novy soubor
sitemap.xml ve vhodném formatu .xml a samotnd vhodnost formatu je potvrzena i

vyhodnocujicim systémem Google.

4.3.2 Robots.txt a indexace stranek

Souhlas robots.txt podobné jako soubor mapy stranek napomaha se Setfenim crawl
budgetu na skute¢né dilezité stranky. Pomoci piikazu disallow je prohliZec¢i urCeno, které
stranky ma znovu prochazet, a které nikoliv. Déle se povazuje za zadouci, umistit
sitemap.xml pfimo do souboru robots.txt, protoze se jedna o prvni soubor, ktery je crawlerem
navstiven. Pfi manualni kontrole souboru robots.txt doslo vSak ke zjisténi, ze soubor
neobsahuje odkaz na mapu stranek, respektive sitemap.xml. Zminény nedostatek je autorem
diplomové prace napraven a odkaz na sitemap.xml do robots.txt vloZzen pomoci pluginu ALL
in One SEO.

K 9.11. 2022 se na webu zlepsit.cz nachazi 31 indexovanych stranek a 25 stranek,
které byli crawleru zakazany. Tabulka €. 9 viz nize popisuje pocet neindexovanych stranek

domény zlepsit.cz spole¢né se samotnym diivodem této skutecnosti.
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Tabulka 9: Prehled ditvodit vedoucich k neindexovani stranek

Duvod neindexovani stranck Zdroj Pocet stranek
Stranka s pfesmérovanim Web 15
Alternativni stranka se spravnou znackou kanonické stranky Web 8
Vylouceno znac¢kou noindex Web 1
Nenalezeno (404) Web 1
Prochiazeno — momentain¢ neindexovano Systémy Google 1

Zdroj: Google Search Console, vlastni zpracovani (2022)

Prvnim divodem pro neindexaci je pfesmérovani stranek samotnym uzivatelem.
Zminény divod se vztahuje k 15 vstupnim strankam, které byli uvedeny uzivatelem
piikazem k pfesmérovani pomoci kodu 301. Stalo se tak diky pfejiti z pivodniho
zabezpecovaciho protokolu HTTP na Iépe propracovany protokol HHTPS. Diky
presmérovani neptichazi ptvodni stranka, o jiz ulozené hodnoceni prohlizeCem a jeho
hodnota je pfisouzena i na presmérovanou stranku, pokud je vyhodnocena jako obsahovée
totozna. Dals§im davodem pro neindexovani stranek je existence alternativnich stranek se
spravnou znackou kanonické stranky. Prislu§nych 8 stranek je piimo v zahlavi HTML kodu
oznaceno tagem rel="canonical®, a to z divodu existence obsahové stejnych stranek jen
s rozliSnou URL strankou. Pomoci odkazani uvedeného kodu na duplicitni stranku je
indexujicimu robotu uréeno, ktera stranka je vyhodnocena jako dominanti. Jedna se tedy o
obménu piesmérovani kdédem 301. Jedna stranka je stranka je pfimo oznafena piimo
direktivou noindex v HTML kodu stranky, jedna se o stejnou vstupni stranku, ktera byla
vyhodnocena jako neexistujici stranka s kodem 404. Na neindexovani posledni stranky ma
pfimy vliv samotny systém Google, ktery stranku sice prosel, ale nedoslo k jejimu

indexovani. Jedna se o URL https://zlepsit.cz/socialni-media-jak-se-prihlasit/zadost-o-

zapsani-predmetu-socialni-media/, na kterou je uzivatel pfesmérovan internim

prolinkovanim pfes anchor text. Stranka obsahuje samotny soubor pro zapis predmétu. Na
vstupni strance se nevyskytuje zadny text véetné€ nadpisu.

Pfi analyze vstupnich stranek pomoci aplikace Collabim je odhalena vstupni stranka
s kddem 404. URL adresa vstupni stranky je nasledujici https://zlepsit.cz/bakalarske-
diplomove-prace/prezentace-k-obhajobe-prace/. AvSak vstupni stranka se vyskytuje v mape
stranek a neni oznaCena piikazem nofollow v souboru robots.txt. Pfi manualnim ovéfeni
vepsanim kli¢ovych slov, na ktera vstupni stranka cili je skute¢né zjisténo, ze se objevuje

v SERP. Autorem prace je URL adresa vstupni stranky pfidana do souboru robots.txt pomoci
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ptikazu disallow a dale je i zadan piikaz v podobé zadosti o neindexovani v nastroji Google

Search Console.

4.3.3 Pritomnost protokolu HTTPS a strukturovana
data

Vroce 2014 Google zvetejnil informaci ohledné zarazeni nového hodnoticiho
faktoru v podobé pritomnosti HTTPS protokolu, ktery oceriuje pozitivn€. Diky pouziti dvou
Sifrovacich klici se webova stranka nasledné stane bezpec¢néjsi z hlediska hackerskych
utoki. Webova stranka zacala s vyuzivanim HTTPS protokolu v srpnu 2019 na vsech
zaindexovanych strankach, jehoz korektni vyuziti bylo otestovano pomoci Google Search
Console.

Pfitomnost strukturovanych dat ve zdrojovém kodu napoméaha vyhledavaci
k rozpoznani konkrétnich prvka. Diky spravné optimalizaci nasledné dochazi k zobrazovani
roz§ifenych vysledkd v SERP, coz se mlze pozitivné <ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>