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Anotace
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teoretické Casti zabyva historii her, medidlnim pohledem, marketingovou komunikaci,
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bakalarské prace je uskutecnén kvalitativni vyzkum s osobnostmi z oboru, jsou s nimi
vedeny hloubkové rozhovory a nésledné jsou rozhovory podrobeny analyze. Dale je
v praktické casti bakalafské prace uskutecnéna sekundarni analyza dat a dokumentt
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UvVOoD

Olympijské hry, toto sportovni konani je v dnesni dob& naprostym vrcholem, kde se
poji svét propagace sportu a medializace. V dob¢ antiky byly penize tim hlavnim

diivodem, pro¢ hry zanikly.

Olympijské hry se bohuzel od ptivodni myslenky, byt piehlidkou souladu mysli a téla,
¢im dal tim vice odchyluji. Z mista, kde staty pfedvadi svou nejvétsi sportovni chloubu,

se stava misto pro prvotiidni obchod.

Z hlediska komerce plyne na povrch také problém ohledné prezentace olympijskych
her, a to ptfedevsim naklady na vysilani, ceny kazdy rok rostou, a ne vSechny televizni

stanice si mohou dovolit vysilaci prava zakoupit.

Hlavnim diivodem vybéru bakalatské prace s timto tématem byl zajem o nahlédnuti do
spojeni médii s olympijskymi hrami v soucasnosti, jejich prezentace skrze televizi, diky
které se objevuje v jisté mife i vina komercionalizace v takovém konéni, jakym jsou
pravé olympijské hry. Pfitom nemél byt opomenout ani samotny vznik her a nasledné

jejich obnoveni az k dnesni dobé.

Cilem bakalaiské prace je analyza vlivu komerce na olympijské hry v historickych
souvislostech s akcentem kladenym na jeji vliv pii realizaci olympijskych her jako

sportovniho klani.

Bakalafska prace obsahuje Ctyfi kapitoly v teoretické ¢asti a tyto kapitoly jsou nasledné
jesté dale rozvinuty. V prvni kapitole se pojednava o dulezité historii her, kterd by
neméla byt opomijend, pravé tato historie utvofila hry az k dneSni podob¢. Jsou zde
popsané olympijské hry, jak je zndme dnes, a jsou zde zahrnuty i prvni moderni
olympijské hry. Druha kapitola je zaméfena na jiz samotnou medializaci. V tfeti
kapitole se nachazi pohled na marketing a také na to, jestli je komerce povolena ¢i ne,
dale také vliv komerce na sport, jestli je vysledek vlivu kladny nebo naopak zéporny.
Posledni kapitola teoretické Casti se vénuje piinosu olympijskych her v oblasti komerce,
do této kapitoly patii sponzorstvi, televizni prava, darcovstvi, ale také pfinosy, které pro

n¢koho mohou byt zcela novym zjisténim.



Prakticka ¢ast se vénuje sekundarni analyze dat a dokumentu z letnich olympijskych her
v Pekingu roku 2008 a Ria de Janeira 2016. V praktické Casti jsou také uskuteCnény
rozhovory s osobnostmi z tohoto oboru, tfemi sportovci Jifim Prskavcem, Veronikou

Vitkovou a Barborou Seemanovou.

Ziskané informace z uskute¢nénych rozhovort dale mohou ptispét pro hlubsi pohled na

danou problematiku komerce.

10



TEORETICKA CAST

1 HISTORIE OLYMPIJSKYCH HER

Z historickych prameni vyplyva, Ze anti¢ti Rekové jsou nalezité brani za ziizovatele

olympijského sportu, samotny sport byl ale vynalezen daleko starsi civilizaci.

Pohledem do historie na narod, jako byl sumersky, egyptsky, ¢insky, ale i chetitsky, se
zjistilo, ze 1idé vykonavali urcity druh aktivity, kterou v dne$ni dobé mizeme oznacovat
sportem.! AvSak ne vzdy se sport nazyval sportem, protoZe samotny vyraz sport je
relativné nedavnym pojmem, poprvé byl tento termin pouzit v 15. stoleti, coby znak

zébavy.?

Ve téchto starych sportovnich ¢innostech, jako byly zapas, hra s mi¢em a lov, lidé také
soutézili. Tato skuteCnost je dolozitelnd objevenim sosky, kterd zobrazuje dva
bojovniky v podsadité poloze, tito zdpasnici predstavuji pravdépodobné nejstarsi typ
sportu, a tim je zapaseni. Toto bronzové sousosi se datuje do dob pied Ctyficeti stoletimi
a pochazi z domu Ninty, coz byla sumerska bohyn¢ a tento dom se nachazi v Chafadzi,

v Iraku.?

Skute¢ny obraz zapasu je mozno vidét v nejstar§Sim zaznamu, v Eposu o Gilgamesovi.
Jeho kompaktni text se datuje do 8. stoleti pfed n. 1., jehoz kofeny zasahuji az do 3.
tisicileti pted n. 1., do dob sumerskych. Pravé v tomto eposu je narazka o zépaseni, které
vede Gilgames s Enkiduem, v textu je uvedeno: ,,Chytili se za pas jako zdpasnici,

v kolendch a poklesli. “*

Tyto poznatky pomohli pfi utvafeni obrazu na formu utkani a jejich pravidel tehdejsi
doby, to také potvrzuje dalsi historicky poznatek pochézejici ze starovékého Egypta.

Zde je znazornény reliéf zapasu, ktery se konal na kralovské hrobce Ptahhotepa.

V Egypté byla mimo jiné nalezena také nasténna malba, ktera jako prvni vyobrazovala
hru ve dvojici s mi¢em. Dalsi doklady ohledné micové hry lze nalézt také u Aztékl a

Mayt, tyto doklady jsou nicméné daleko mladsi. Mezi dalsi vyznaéné ¢innosti, odkud je

! ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: gport, 1986, s. 70-87, ISBN 77-043-86
27ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: gport, 1986, s. 76-87, ISBN 77-043-86
3ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: gport, 1986, s. 88, ISBN 77-043-86
4ZAMAROVSKY, V. Gilgames. Praha: Albatros, 1976, s. 20, ISBN 14-6513-885-76

11



mozné sesbirat mnoho informaci je lov. Existovalo nékolik desitek zpisobt loveni
napfi¢ spolecnosti a v této discipling€ se také soupetilo. Za nejstarsi zdznam v soupefeni

v lovu je povaZzovan zulovy reliéf, ten znazorfuje krale Amenhotepa I1.3

Z nalezenych archivnich materidla vyplyva, ze sport zde byl v jisté podobé uz pted
dobou antickou. Vynalezeni sportu sice nepfislusi feckému narodu, avSak dulezitost
Rekt spo¢ivé v jejich koncepci a ve vnimani sportu. Jako jediny narod od ostatnich

uspél v zatazeni sportu do spolecnosti a vytvorili tak ze sportu zalezitost masovou.

Rekiim neni mozno upfit snahu o vyvoj jedince, civilizace i rozvoj sportu, podle
antickych znalosti mél totiz sport rozvijet télo i dusi. Tento Zivotni cil Rekové nazyvali
kalokagathie. S timto zplGsobem Zivota pozdéji spojili i vykonavani sportovnich klani,

kam patfily i olympijské hry.6

S pfichodem stfedoveku nastalo obdobi, ve kterém se télesnd kultura piehlizela a byla
spatfovana za bezboznou. Toto minéni pramenilo z cirkve kfestanské, ta kulturu

antickou povazovala za pohanskou kulturu, sport tudiz ze zivota vymizel.”

Az perioda kiizovych vyprav pfinesla zménu. Byla zde potieba, aby rytiii méli kondici
a vynikali v jizd€ na koni a v Sermu. S timto bylo pozd¢ji spojeno i1 provadéni rytitskych
turnaji, kterymi se Slechta bavila. Postupem ¢asu doslo k pomalému uznavani téchto
rytitskych ceremonii i kruhem méstanti. Ale i pfesto nckolik staleti trvalo, nez se

sportem zacali zabyvat i méné& majetni obyvatelé a nebyl vysadou jen vysokych vrstev.®

V renesan¢ni dobé a dob¢ osvicenstvi nastal posun. V téchto dobach se z casti vracelo
k idealim z antiky a k tomu naleZelo i sportovani a télesna vychova. Mezi muze, ktefi
byli hlavnimi pfedstaviteli v nazoru ohledné vzestupu télesné kultury patfili napiiklad
Francois Rabelai, spisovatel, nebo Jean Jacques Rousseau, filozof. Nesmi byt opomenut
ani Jan Amos Komensky, ktery se o toto téma také velice zaslouzil, télesnou vychovu

popisoval jako velmi dulezitou k duchovnimu rozvoji ve svém dile Didaktika.

Velk4 Britanie se stala prikopnickou zemi ohledné prvnich sportovnich klubl a

celkového kompaktniho sportovani. Se zacatkem 19. stoleti zacaly na Skolach vznikat

SPROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 17, ISBN
27-048-84

6ZAMAROVKY,’ V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: ggort, 1986, s. 88, ISBN 77-043-86
7ZAMAROVSKS’(, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: §port, 1986, s. 88-89, ISBN 77-043.86
8ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 89, ISBN 77-043.86
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systémy sportovani a her, ty nasledné vedly k modernim sportovnim oborim jak
v Briténii, tak po celém svété. Mezi tyto nové sporty patiila naptiklad atletika, ale i golf,

box, fotbal a tenis, nebo dokonce i veslovani.

V Ceskych zemich se piiklada velky rozvoj télovychovy Miroslavu TyrSovi, ktery

zalozil télovychovnou organizaci Sokol v roce 1862.°

V prubchu tady let se objevovalo né€kolik snah o konédni her podle antického vzoru,
vznikaly ale spiSe imitace olympijskych her. Jeden z GispéSnych pokusti o imitaci her byl
pokus Anglicana Roberta Dovera, ktery zalozil roku 1604 olympijské hry v Anglii, ty se
nasledné opakovaly kazdy rok a pfetrvavaly skoro 100 let. Mezi dalsi uspésné pokusy
patfi pofadani her knizem Leopoldem III. Anhaltsko-Desavskym z Némecka, ten od
roku 1770 konal kazdy rok o narozeninidch své zeny hry, které se nesly v duchu

antickych her.

K tmyslim ohledné revitalizace olympijskych her doslo az postupem ¢asu v 19. stoleti.
K této revitalizace olympijskych her doslo v Recku, vznikl zde samostatny fecky stat a
konanim her chtéli obcané vzdat hold své zemi. K provedeni her doslo roku 1859, kdy
se na popud obchodnika z Recka konaly hry v Athénach. Tyto hry viak nedocilily ideji
a cilti jako za dob antickych, a proto se na opravdového néstupce vyckavalo jesté

nékolik let.!°

1.1 Antické olympijské hry

Hry si vytvofily daleko véEtsi Groven a oblibu pro fecky stat az v 8. stoleti. Zietelného
ohlasu docilily i hry v Delfach, pythijské, hry ze severovychodniho Recka nebo hry
nemgjské, které se uskutecnily poprvé v 6. stoleti pred n. 1., jsou zminiovany i isthimické

hry, podle domnének byly tyto hry uvedeny bohem Poseidonem.

9 PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 17-18,
ISBN 27-048-84

"PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 18,
ISBN 27-048-84
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Hry, které podnitily nejvétsi pozornost a vyznam, byly olympijské hry, ty se zacaly
konat na Peloponéském poloostrové ve mésté¢ Olympia. Historikové vypocitali, ze roku

776 pted nasim letopoétem se konaly prvni olympijské hry.!!

Ty ale nevyvolaly velkou pozornost, jelikoz byly oficidlnimi prvnimi olympijskymi
hrami. Prvni moderni olympijské hry také nevzbudily pfili§ velky zdjem, jelikoz
spolecnost nevédéla co ocekéavat. Pozdéji se vSak staly olympijské hry v antickém
Recku tradici, kterd byla diilezitd pro celou spole¢nost a méla pro ni veliky vyznam.

Tento vrchol her fadime mezi obdobi ve 3. a 4. stoleti pied n. L.

O zakladateli olympijskych her se spekuluje az do dob mytickych. Kazdopadné nejvice
se hovoii o Diovi, nebo jeho synovi Heraklovi. N¢kteii historikové hovofi také o

vnukovi Oxyla, Ifitovi, ten neni historicky doloZena osoba, tak jako jeho d&d.'

Organizace olympijskych her, zvyklosti a pravidla byly jiz v dobé antické ve
vynikajicim formatu a nékolik elementl se zachovalo do dneSnich modernich
olympijskych her. Mezi jedny ze zachovalych prvkl patii naptiklad konani her ve
Ctytletém rozmezi. V dnes$ni dob¢ se sice stiidaji letni a zimni olympijské hry po dvou
letech, coz za antiky nebylo, ale i tak nedoslo k poruseni ctytletého cyklu. V nynéjsich
hrach najdeme i né€kolik sportovnich oblasti, kter¢ méli zaklad uz v antickych

olympijskych hrach.

To, co se nedochovalo z doby antickych her, je smlouva o zdkazu drzeni zbrané,
ekecheirie, coz znamenalo, Ze se béhem olympijskych her nikdy nesmélo val¢it. Tim se
umoznilo bezpe¢ného piesunu na olympijské hry do Olympie i skrz znesvafeny stat.
Tento predpis se udrzel pres nékolik stoleti. Toto usneseni se nedokdzalo do dnesni
doby udrzet a jiz nckolikrat, v konaném misté her, doSlo k ndsilnému jednani se

smrtelnymi ob&t'mi. '3

Jedinou disciplinou prvnich zaznamenanych olympijskych her byl b&h, a to na
netplnych 200 metrii. Koroiba z Elidy se stal prvnim vitézem v této discipling.

Dalsi disciplina byla pfiddana na 14. olympijskych hrach, k béhu, na netplnych 200
metrl, ptibyl i béh na necelych 400 metrti. Na dalsich hrach konanych roku 720 pf. n. 1.

'BENDL, V. Kniha olympijskych her. Praha: Svoboda, 1994, s. 9, ISBN 80-205-0382-X
12 ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 125-127, ISBN 77-043-86
3ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 128, ISBN 77-043-86
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pfibyl béh na dlouhou trat, coz ¢inilo necelych 5 000 metrt. ,,Pravidla béZeckych
zavodii byla jednoducha, jejich ucastnici museli vybéhnout na dané znameni ze
startovniho prahu a po naznacené trati dobéhnout do cile. Pritom bylo lhostejné, Ze
délka trati, byla na rozlicnych mistech riizna, cas se neméril, zalezelo jen na tom, kdo

<414

dobehl prvni.

Ke zfetelnému posunu doslo na 18. hrach, zde k béZzeckym disciplindm ptibyl také
petiboj. Ten pfinesl nebyvaly zajem a skladal se z hodu ostépem, hodu diskem, beéhu na
dlouhou trat, skoku do dalky a zapasu. Utkani zapasu se pfirovnava k feckoiimskym
zapastm, jak jsou znamy dnes, tyto zapasy jsou soucdsti dneSnich olympijskych her a
pravidla neprosla pfiliSnou zménou. Poprvé byl roku 688 pfed n. 1. pfiveden na
olympijské hry i box a stejného roku byly hry prodlouzeny o den, ¢imZ se ustanovilo

konani her na dva dny.

Nové obohaceni olympijskych her nastalo za nasledujicich osm let. Kdy pfibyly do
jezdecké programu jezdecké discipliny. Jako prvni byl uveden zavod konského spiezeni
s dvoukolovym vozem, délka zdvodu byla podle dohledanych informaci necelych 14
kilometrti. Dal$i nova disciplina byla zavedena roku 648 pied n. 1. a byla to jizda na
konich. Soucasné na téchto hrach doslo ke vzniku vSeboje, coz bylo spojeni zapasu
s boxem, tento sport se dal popsat jako boj muzského pohlavi bez jakychkoliv zbrani a

v ofenzive nebyla zaddna pravidla.

Meznikem byl i rok 632 pted n. 1., kdy se olympijskych her zacali ucastnit také
mladeznici, ti nejprve soutézili pouze v behu, pozdéji knému byly pfidany i jiz
zavedené discipliny. Zaroven bylo zavedeno, Ze pfi béhu se bude nosit §tit a pfilbice.
Jezdecké discipliny se téSily nardstajici popularité, a tak doslo k zavedeni dalSich
disciplin roku 500 pted n. 1.. Jednalo se o zavod klusakt a ctytkolovych vozi, postupné

ale ob¢ tyto discipliny byly vytazeny.

V roce 408 pted n. 1. doslo k uvedeni sportu, ktery byl jiz popularni, a tim byl zavod
vozu s dvojspiezenim koni. Ve spojeni prave s témito disciplinami je potieba dodat, ze
vitézem nebyl prohlaSen jezdec na koni, nybrz vlastnik koné. Na olympijskych hrach se
objevila i nesportovni aktivita a tou byla soutéz hlasatelti od roku 396 pted n. 1., kde se

vitéz z této discipliny ujal uvadéni zavodnikii, néco jako dnesni moderator.

14 ZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 143-144, ISBN 77-043-86
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Olympijské hry na svém vrcholu sestavaly z 23 sportovnich disciplin a ¢asové se hry

protahly z jednoho dne na pét.

Uspotadani olympijskych her bylo provadéno peclivé. 1 samotni cirkevni Cinitelé
rozesilali své u¢né, aby rozhlaSovali pfesné kondni olympijskych her, a to i s ro¢nim
predstihem. Ucent vylozil sdéleni divakiim a potencidlnim zavodnikiim a soucasné
vyfidil i informace o zahajeni pfiméfi.

Ptedpisy olympijskych her pro zdvodniky byly ptisné. Osoba, kterd se chtéla ucastnit na
olympijskych hrach, musela pfedvést postacujici fyzickou zdatnost a neméné diilezitou i
psychickou zdatnost. Velkym plusem her bylo to, Ze jejich soucasti mohl byt kazdy, kdo

bydlel na feckém poloostrové, od dilezitého aristokrata az po zeméd¢€lce nebo pastevce.

Hlavni podminky pro toho, kdo se chtél zucastnit, byly &tyii: ,, Tyvto podminky byly
podle antickych autorii celkem ctyri, z toho tri osobni, jedna vseobecnd. Za prvé,
zavodnik musel byt Rek a svobodny clovek prislusny do nékterého mésta, Nerekim, 1.
barbarum, a otrokim byla ucast na zavodech zakdzana, Zenam rovnézZ. Za druhé,
nesmeél se provinit hrdelnim nebo jinym tézkym zloc¢inem a nesméla na ném spocivat
verejna klatba. Za tieti, musel se deset mésici na hry pripravovat a uspésné absolvovat
mésicni trénink v Elidé. Za ¢tvrté, nezdvisle na osobé zavodnika platilo, Ze nesmél byt

obcanem statu, ktery byl pro poruseni ekecheirie vyloucen z her. “!°

Hellanodikové méli v pravomoci rozhodovani ohledné ucastnikli ve hrach a pro toto
rozhodovéni byli zvoleni roku 584 pred nasim letopoctem. Naplii prace hellanodikd byl
nabor zavodnikd, také byli rozhod¢imi a hlavnim orgédnem, ktery dohliZel na organizaci
a slavnostni ceremonidly. Nejvy$§im organem olympijskych her byla fada elid’ant, ke
kterym se mohli zacastnéni odvoldvat, kdyz nebyli spokojeni s vysledkem od

hellenodiku.

Ur¢itym uspéchem bylo pro Reky uz samotné zacastnéni se her, jelikoZ vitézem se stal
vzdy pouze jeden Clovek, misto druhé a tieti se v antické dobé neudé€lovaly. Pro vitéze
byl misto medaile pfipraven vénec z posvatného olivovniku, ktery byl sefiznut zlatym

srpem.  Mezi dalsi dary pro olympijského vitéze byla nesmirna a bezmezna slava,

'SZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 144, ISBN 77-043-86

16



vyborna povést, zndmost pies celou antickou {isi. Jako poklona byla pozdéji vystavéna

jeho socha nedaleko sousosi bohil v Altisu.

Vitézové pozdé¢jSich olympijskych her dostavali k olivové koruné, bezmezné slaveé a
vyborné povésti navic i nové vyhody, a to hlavné finan¢ni. Ze sportovnich amatért se
najednou stavaji profesiondlové a ti byli nasledné najimani pro uspéch své vesnice.
S tim se zvysil narok na fyzicky trénink i finan¢ni néklady a zacaly vznikat socialni
rozdily. Zacali vitézit lidé s dostatecnym financnim zajiSténim a uz se nemohlo stat, Ze
by zvitézil pouhy ¢lovek, jako tomu bylo doposud. Tim se do her vloudila korupce,

napiiklad dochézelo i k podplaceni soupeit.'®

,Slugné*“ antické olympijské hry viak Rimané poskvrnili. Za vlady Rimant se z her
staly nasilnické boje bez jakychkoliv pravidel. Jasny pfiklad se stal roku 67 n. 1. kdy
zvitézil cisat Nero, ale jen tak, Ze se protivnici bali vibec nastoupit, aby kvili
pfipadnému vitézstvi nepfisli o Zivot. Olympijské hry se tak staly mistem, kde zapasili
otroci v gladidtorskych zapasech a na otrokovu smrt se divalo jako na pobaveni, toho

vyuzil i cisaf, ktery si pfes tyto hry zaroven upeviioval svoji moc.

Celkovy konec olympijskych her se dostavil s pfichodem kiestanské viry, kiestané
povazovali olympijské hry a sport viibec za pohanské zvyky. Ambrosius, milansky
biskup, roku 393 naSeho letopoctu poprosil cisafe Theodosia I. o celkové zruseni her a
cisaf jej uposlechl. I piesto olympijské mésto stile existovalo. Jeho konec definitivné
nastal vypalenim vyznamného architektonického prvku, a tim byl chram Dia
Olympského, pozar pak zasahlo celé mésto. Timto ¢inem se dostavil konec jednoho
vyznamného obdobi, obdobi olympijskych her a hlavnich myslenek spjatych s tématem

her. K obnoveni olympijskych her doslo pozdé&ji az za necelych 1500 let.!”

1 BENDL, V. Kniha OIympiJ"s{cych hver. Praha: Svoboda, 1994, S. 9, ISBN 80-205-0382-X
7SCHALLER, G., P. KOVAR, A. ZURMAN a M. NOVAKOVA. Olympijské hry od Athén k Athéndm:
1896-2004. Praha: Olympia, 2004, s. 10, ISBN 80-703-3852-0

17



1.2 Pokusy o obnovu olympijskych her

Uskutecnilo se mnoho pokusti na obrodu olympijskych her. Kdo se o to chtél pokusit,
nikdy neuspél. Hlavni pfi¢inou byly vétSinou stejné divody. Myslenky pro hry podle
antickych vzord, prestoze byly spravné, jednoduse nesly zasadit do tehdejsi doby.
Obnovou olympijskych her se zabyval Pierre de Coubertin, ten byl antikou také
fascinovan, jako vétSina jeho pfedchidcii, ale byl prvnim, ktery se vymanil z ptilisné
zavislosti na antickém vzoru. Hlavni myslenka jeho planu byla, Ze v moderni dobé¢ je
bran sport jako svétova aktivita, proto se moderni olympijské hry také museji brat jako

sv€tova akce a je tieba, aby se oprostily od nabozenského kontextu.!®

Pierre de Coubertin

Pierre de Coubertin se narodil v 19. stoleti v Pafizi, jeho rodina byla velice bohata, méla
znaén¢ velkou historii. Jeho ptedchidci byli zainteresovani bud’ politicky nebo

v armadé, Pierre se vydal ale zcela jinou cestou.

Coubertinovy hlavnimi zajmy byly hlavné pedagogika a kultura. Studoval na
filozofické fakulté v patizské Sorbonng, motivujici pro n& bylo navitiveni Recka a
Anglie. V Anglii ho nejvice uchvatila provincialni télesna vychova, kterd vychdzela
z reformacnich ideji Thomase Arnolda, diky tém se mladez zacala zajimat o antické cile
a sport, Coubertin byl jeho velikym pfiznivcem. DalS§im jeho vzorem byl spisovatel
Thomas Hughes Jones, od toho si vypujcil vyraz, ktery pozdéji upravil a roku 1912 jej

tiskl na olympijské medaile, znél: ,, Planouct duch ve svalnatém téle. "

Nasledn¢ vydal i knihu ohledné angloamerického télovychovného systém, ktery mu byl
nejblizsi ze vSech, ale po vydani této knihy zjistil, Ze spole¢nost ve Francii se s timto
jeho postojem diferencuje. Tenkrat se odhodlal k extrémnimu opatieni a myslel si, ze
vzbudi u Francouzi novy z4jem ohledn¢ té€lesné vychovy a sportu, proto znovu zalozil
olympijské hry. Olympijské hry bral jako nejvétsi svatek antické civilizace, ktery
poukazuje na symbol téla a mysli. Pfalo mu i obdobi Curtiusovych vykopéavek ve méste

Olympia, toto obdobi bylo znamé i ve Francii.

8PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 22-23,
ISBN 27-048-84 5
YZAMAROVSKY, V. Vzkrisenie Olympie. Bratislava: Sport, 1986, s. 204, ISBN 77-043-86
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1.3 Novodobé olympijské hry

Coubertin sviij napad na obnovu olympijskych her prezentoval na sjezdu Unie
francouzskych spolkt pro atletiku, ktery se uskutecnil 1892. Srazu se i€astnil i1 tehde;jsi
francouzsky prezident Carnot. Coubertin zde mél sviij prednes, ktery zaptsobil, ale
v poli divaki doslo k nepochopeni, toto nepochopeni bylo kviilli mylné predstave

olympijskych her, jelikoz ¢asto dochazelo k rliznym zdbavnym inscenacim her.

DalSim problémem bylo naptiklad spojeni rozli¢nych sportovnich sektort pod jednu
soutéZ a nepfisp€l tomu ani fakt, Ze roku 1892 byly poméry mezinarodniho sportu témét

na nule, organizace, které fungovaly, byly pouze veslaiska organizace a bruslaiska.?

Dalsi Sance se Coubertinovi dostalo na kongresu v Pafizi roku 1894. Coubertin se
peclivé pfipravil a sezval i mnoho znamych lidi a zastupci nejriznéjSich velmoci
v Evropé v oboru, kteti byli stejného nézoru. Ty pozdéji dostal na svou stranu. Tato
podpora, kterou si ziskal, byla natolik dostacujici, ze vize obnoveni olympijskych her se
pomalu a jisté stavala skutecnosti. K akceptovani planu ohledné renovace olympijskych
her se dospélo 23. ¢ervna 1894. Zde padla prvni myslenka ohledn¢ kondni her jednou za
Ctyfi roky a vzdy v jiné zemi. Reprezentant bude vybirdn pomoci sportovni organizace,
kterd uskutecni kvalifikani zdvody a nasledné vybere vitéze, ktefi budou mit tu Cest
reprezentovat svoji zemi. Her se mohl zucasthovat pouze amatér. Prani Pierra de
Coubertina bylo, aby se obnovené olympijské hry jako prvni uskutecnily v Paftizi v roce
1900. Nakonec se ale prvni moderni olympijské hry realizovaly na piani Reka Vikelase,

v Athénach roku 1896, jako oslava antického odkazu, diky némuz vznikly olympijské
21

hry.

2PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 23-25,
ISBN 27-048-84

2l PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 25,
ISBN 27-048-84
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1896 - prvni moderni olympijské hry

Na konci 20. stoleti mélo Recko zavaznou finanéni krizi, proto vlada neméla zjem o
uspofadani olympijskych her a nechtéla se zapojovat do olympijské organizace.
Coubertin musel presvédCit dostatecné mnozstvi lidi, kteti by pomohli hry uskute¢nit.
Z tohoto hlediska byl velkou oporou fecky princ Konstantin, ten svllj entuziasmus pro
olympijské hry neskryval. Nicméné bylo nutné opatfit adekvatni mnozstvi financi a

zajistit vystavbu sportovnich ploch. S tim nasledné vypomohl nejbohatsi Rek té doby.

I kdyz bylo sehndno dostatecné mnozstvi penéz, organizace olympijskych her se potrad
setkavala se znaénym odporem od zdejsi vlady. Vyraznou roli opét sehral fecky princ
Konstantin, ktery pfemluvil svého otce, krale Jitiho 1., ten dosadil na post ministerského
pfedsedu, ktery souhlasil s kondnim olympijskych her. Konani her jiz nic nestalo

v cesté, a tak se prvni moderni olympijské hry konaly 6.dubna 1896.%

Slavnostni zahéjeni se skladalo z privodu, ktery vedl az na stadion. V tehdejsi dobé
stadion na olympijské hry pojmul 60 tisic divakd. Po priivodu a usazeni, nasledoval
proslov prince Konstantina, ktery pak vybidl krale Jifiho, aby olympiddu oficidlné
zahajil. Pfi této udalosti kral Jifi vyslovil znamou vétu, kterd je soucasti olympijskych
her dodnes: ,, Prohlasuji za zahdjeny olympijské hry v Athénach. Nasledné tecky
skladatel Samara zapél skladbu, kterd se od roku 1958 stala oficialni olympijskou

hymnou.??

Her se ucastnilo 13 zemi, z nichZ bylo dohromady 311 zavodnikl. Nejvice zavodnika
méla Francie a Némecko, ktefi méli sestavu z9 zévodniki. Madaii sice nebyli
nejpocetnéji zastoupenou zemi, zato se stali prikopniky ve sportovnim odivéni, které je

zachovano dodnes u vSech statu.

Zakladem olympijskych her byla atletika. Zavodilo se ve sprintu, jak v klasickém na
100 m a 400 m, tak i na 100 metrii s pfekdzkami, v béhu, ten se skladal z drahy na 800
m a 1 500 m a bézel se také maraton. Dal§imi disciplinami byl skok do vysky i dalky,

vrh kouli a diskem. Dal$i vyznamnou disciplinou bylo plavani, zde se soutézilo ve 100,

2PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 30,
ISBN 27-048-84

2 Olympic.cz: Olympijské symboly a ceremonidly [online]. [cit. 2018-11-17], Dostupné z:
http://www.olympic.cz/www/docs/osmus/olympijske_symboly a ceremonialy.pdf
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500, 1200 metrech volnym zptisobem. Cetné zastoupeni mé&la i gymnastika. Sem patiil
pteskok, hrazda, kruhy a bradla. Do her byl zakomponovéan i $plh, ten se pozd¢ji
vylou¢il. Dal$imi disciplinami byl Serm, vzpirdni a stfelba. Na pocest her antickych se
zachoval v programu i feckotfimsky zapas. Micové hry méli velmi slabé zastoupeni,

zafazen byl pouze tenis.?*

#PROCHAZKA, K. Olympijské hry: Od Athén 1896 po Moskvu 1980. Praha: Olympia, 1984, s. 320,
ISBN 27-048-84
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2 MEDIALNI OBRAZ OLYMPIJSKYCH HER
2.1 Zacatky olympijského vysilani

Sport, piesnéji feceno sportovni udalosti, se stal pfimym ucastnikem zrodu a
nasledujiciho rozvoje televizniho vysilani. Jiz v Berliné na olympijskych hrach roku
1936 byla tato velkolepa udéalost zachycena tfemi kamerami. Kvalita zdznamu byla sice

velice bidna, piesto ale zdznam vidélo pres 160 tisic divakd.

Naésledujici obdobi ztlumila druhd svétova valka, kazdopadné na olympijskych hrach
v Londyné roku 1948 bylo natoceno celych 70 hodin konani her, to mohli divéci, kteti

vlastnili televizor v malé vzdalenosti od televizniho vysilace, zhlédnout.

Avsak zimni olympijské hry v Itdlii roku 1956 se staly historickym milnikem pro
televizni vysilani. Prvni plné televizni pokryti uvedla televizni stanice z Italie RAI,
tomu vyrazn¢ pomohlo ujednéni s organizatorem, ten totiz musel upravit urcité casti
olympijskych her tak, aby byly vhodné pro pfenos. Diskutabilnim momentem se stal
ten, kdy italsky rychlobruslat Caroli zakopl o televizni kabel pfi jizdé, kterou zaroven
absolvoval s olympijskou pochodni, nastésti pochodenn nezhasla a Caroli tak mohl své

poslani, rozzehnout olympijsky ohen, u¢init.?

Dalsi novinka nastala roku 1960, kdy pfed zapo¢nutim zimnich olympijskych her
v Kalifornii. Ameri¢ané zavedli televizni licenci uplné poprvé, tuto licenci si majitelé
televizni stanice byli nuceni dokoupit, a diky ni mohli nasledné zprostiedkovat vysilani

z olympijskych her.2

V nékolika dalsich letech pak postupné nabyvalo zlepSovani kvality televizni prezentace
a zpracovani olympijskych her. Roku 1968 byly olympijské hry prvné vysilany barevné.
Za dalsi ¢tyti roky, roku 1972, kdy se konaly olympijské hry v Némecku, probéhlo
vysilani do vSech péti svétadili. Roku 1988 na olympijskych hrach v Jizni Koreji byla

2 KUBASEK, P. Televizni zpracovani Olympijskych her v Londyné 2012. Brno, 2013. Diplomova préce.
Masarykova univerzita v Brné¢, Fakulta sportovnich studii. Vedouci diplomové prace Mgr. Oldfich Racek.
2DOVALIL, I., F. KOLAR, B. KONECNA a Z. SKODA. Cesky olympijsky vybor, Praha: 2014, str. 6-
15, ISBN 978-80-260-7728-2
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uvedena technologie televizniho pievodu v nejvyssi mozné kvalit¢ HDTV, ktera je dnes

jiz standartnim rozliSenim.?’

2.2 Ceskoslovenska a Ceska televize

Z historického hlediska se da uchopit, Ze televizni vysilani v Ceské republice bylo uz
pted druhou svétovou valkou. Docent Safranek, ktery tou dobou zil v Ceskoslovensku,
se ¢inn¢ Ucastnil vzniku televizni aparatury a pozd¢ji se snazil i o uvedeni televizniho
vysilate na Zizkové. Jeho plany mu viak zmafilo nastoupeni druhé svétové valky.
Nasledné v povéale¢ném televiznim vyvoji byla zainteresovana némecka firma Fernseh a

zde pracovalo i n¢kolik ¢eskych védct.

Také rok 1948 byl pro Ceskoslovensko podstatny, konala se Mezinarodni vystava
rozhlasu a byla zde vefejnosti pfedvedena i televizni technika. V roce 1952 dale
probihaly povinnosti ohledné spusténi pravidelného televizniho vysilani a na tomto
projektu se podilel i ¢eskoslovensky rozhlas. Nasledné byl na Petiiné postaven vysilac a
v kvétnu roku 1953 promluvil Jaroslav Marvan k posluchacim ze studia z Méstanské

besedy a od unora roku 1954 se stalo vetejné televizni vysilani pravidelnym.

K dal§imu rozvoji Ceskoslovenské televize doslo kvili penézni podpote od Sovétského
svazu, diky tomu roku 1960 zacala stavba studia na Kavcich horach a z n¢j se vysild od

roku 1970 az dodnes.?®

2. 2.1 Prvni sportovni prenos v televizi

Prvnim sportovnim pienosem bylo hokejové utkani mezi tymem z Ceskoslovenska a
Svédska. Tenkrét to byla spiSe jen zkouska novodobé techniky, ale efekt ve vysledku
nebyl zvetejnén. Jednalo se o prvni piimy pienos z Prahy, vné televizniho studia

s uzitim pfenosového vozu. Divacké publikum dalo tomuto napadu nesmirné pozitivni

27SMID, M. Olympijské obrazovky — od Berlina k Pekingu [online]. 2008, [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
http://www.louc.cz/09/1990813.html

22 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do soucasnosti. Praha:
Grada, 2011, s. 271, ISBN 978-802-4730-288
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ohlas, tak se ve vysledku odvysilalo celé utkani, namisto jen ptivodné planovanych
dvou tretin. Skrz veliky zijem se za nasledujicich deset dni vysilal zapas mezi
Ceskoslovenskem a Kanadou, a pred timto zipasem byly vyprodany viechny televizni
pfijimace v celé zemi.

Diky této udélosti se vyrazn€ zvysil zdjem ohledné pfimych ptenosii ze sportovnich
udalosti. Jiz roku 1956 méla Ceskoslovenskd televize snimky z olympijskych her
v Italii, avSak rad¢ji vsadila na ujednani s Némeckou demokratickou republikou ohledné
roz$iteni televizniho signalu z Berlina do Prahy. Toto vysilani se odehrdlo zadarmo, a
tak je n€kdy pokladano za piratské. Oficidlni televizni pfenos olympijskych her

Ceskoslovenské televize nastal az roku 1960 v Rimé.2°

2. 2.2 Vznik Ceské televize

Ceska televize funguje od ledna roku 1992 a jejim zakladatelem je Ceska narodni rada.
Tou dobou zaroveti dochézi ke konci Ceskoslovenské televize zanikem Ceskoslovenské
federativni republiky. O celkovém vzniku Ceské televize se hovofi rozporuplng. Zacala
se prosazovat aZ po rozpadu Ceskoslovenské televize, viechnu techniku zdédila pravé

po rozpadlé Ceskoslovenské televizi spolu se zaméstnanci.

Po sametové revoluci se uvolnil okruh vysilani CTV, na kterém Ceska4 televize vysilala
CT1 a okruh OK3, na tomto okruhu vysilala CT2. Spoustu zmén pfislo i z hlediska
pravni sféry. Pro média byl prvotady pravni pfedpis ohledné¢ vykonéavani televizniho a
rozhlasového vysilani. Média se nasledné roz¢lenila na média vysilajici ze zakona, ktera
se jmenuji vefejnopravni a na ta, kterd vlastni opravnéni pro vysilani soukromé. To déle

vedlo ke zrodu komerénich televizi Prima a Nova.3?

2 KUBASEK, P. Televizni zpracovani Olympijskych her v Londyné 2012. Brno, 2013, Diplomova préce.
Masarykova univerzita v Brné, Fakulta sportovnich studii. Vedouci diplomové prace Mgr. Oldfich Racek.
30 Ceska televize. Ceskd televize od roku 1993: Vznik a prvni kroky [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/vznik-a-prvni-kroky/
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2. 2. 3 Digitalizace

Digitalizace je technologie, ktera pfipousti vysilani digitalni misto analogového, timto
ma televizni i rozhlasovd tvorba nékolik pfinost. Digitalni vysilani ptendsi vice
obrazovych tras nebo vysilani na vicero programech. P&t digitalnich kanalt se vejde na

jeden analogovy a vysilani je provedeno v mnohem lepSim zvuku i obrazu.

V Ceské republice doslo ke zméné v roce 2005, kdy se pieslo z analogového vysilani na
digitalni, avSak testovat se zacala mnohem dfive. K zachyceni digitadlniho vysilani je
potieba mit set-top box nebo televizni pfijimac, ktery ma technologii zachyceni

digitalniho vysilani. Digitalizace se dotkla i1 vysilani rozhlasového.

V dne$ni dobé se vysilani na nékterych rozhlasovych stanicich provadi analogoveé i
digitaln€. Uceleny pfechod na digitdlni vysilani je sice pomaly, ale uvadi se, Ze
rozhlasové digitalizace by méla koncit roku 2025, tim Ze budou vypnuta analogova

radiova vysilani.

2.2. 4 Sport v Ceské televizi

S nastupem digitalizace pfislo mnoho televizi s rozsifenym repertoarem ohledné novych
televiznich programii a pozadu nebyla ani Cesk4 televize. Jednim z novych kanali byl
naptiklad sportovni kanal CT4, tento kanal se vsak pozd&ji piejmenoval na CT Sport.
Vznikl pro vysilani sportovnich pfenosl, zejména téch domacich, ale objevi se zde i
prenos zahrani¢niho sportovniho utkéni, dale se na této stanici vyskytuji i jiné pofady se

sportovni tématikou nez jen zapasy.

CT Sport vznikl pro néasledujici vysilani zimnich olympijskych her v Italii roku 2006.3!
Vysilani na CT a CT Sport piedklada 468 pienosii a necelych 780 hodin olympijského
vysilani, to probihd od 10:00 do 24:00. V pribehu noci a rdna nasledujiciho dne se

vysilaji vybrané reprizy.*?

31 Ceska televize. Ceskd televize od roku 1993: Vznik a prvni kroky [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/historie/ceska-televize-od-r-1993/vznik-a-prvni-kroky/

32 Ceska televize. Tiskovd servis pro novindre. [online]. 2012, [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?1d=6424&strana-2=1&category=2
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2. 2. 5 Cesky rozhlas a olympijské hry v Pchjongéchangu

Cesky rozhlas nabidl v dob& od 9. do 25. unora stanici vyhradné zaméfenou na
olympijské hry. Tento program byl vefejnopravnimi médii nabidnut poprvé v historii.
Vysilaci licenci vlastni spole¢nost Discovery Communications a pouze Cesky rozhlas
ma jako Ceské radio prava na vysilani. Stanice odvysilala vSechny zavody s ceskymi

ucastniky, od jedné hodiny ranni aZ po ¢tvrtou hodinu odpoledni.®3

Generélni feditel Ceského rozhlasu René Zavoral diive uvedl: , Cesky rozhlas déla
maximum pro to, aby si velké sportovni podniky ve svéem programu ponechal. Bohuzel,
VvSe je zavislé na financich a ceny sportovnich prav zacinaji dosahovat vyse, ktera se
jednoho dne miize stat pro Ceskd verejnopravni média zcela neakceptovatelnou. Presto
miizeme fanousky sportovniho vysilani Ceského rozhlasu potésit. Diky dohodé se
spolecnosti Discovery Communications, ktera je majitelem veskerych prav pro celou
Evropu, miuzeme zprostiedkovat neopakovatelnou atmosféru nejen  zimnich
olympijskych her vroce 2018, ale také tech letnich, které se uskutecni o dva roky

pozdéji v Tokiu. “3*

33 Cesky rozhlas. Cesky rozhlas chysta specidlni digitalni stanici pro olympijské hry. [online]. 2018, [cit.
2018-11-17]. Dostupné z: https://digital.rozhlas.cz/cesky-rozhlas-chysta-specialni-digitalni-stanici-pro-
olympijske-hry-7213873

3 Cesky rozhlas. Cesky rozhlas ziskal vysilaci licenci pro olympijské hry 2018 a 2020. [online]. 2016,
[cit. 2018-11-17]. Dostupné z: https://www.rozhlas.cz/informace/press/_zprava/cesky-rozhlas-ziskal-
vysilaci-licenci-pro-olympijske-hry-2018-a-2020--1679569
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3 MARKETINKOVA KOMUNIKACE

3. 1 Marketing

Marketing slouzi jako néstroj maximalniho uspokojeni potieb klienta, ptedstavuje
souhrnny komplex tkond, které jsou pfizpisobeny konkrétnimu trhu. Marketingovy
proces je stavén na formulaci pozadavki klienta a na utvofeni propagace, jejimz cilem
je uspokojeni potieb klienta. Cil marketingu je v prodeji produktu se zamérem zisku

s kladenym dirazem na vztah klienta a firmy z dlouhodobého hlediska.*”

V soucasnosti je marketing velice dilezitym prosttedkem firem. Na trhu je velka
konkurenceschopnost a pro podnik je dilezité, aby klient védél, Ze si pro dany produkt
pujde pravé do tohoto podniku a ve vysledku s nim bude spokojen. V marketingové
oblasti je velice dilezité znat spotiebitele a cileni kampané pfimo na jeho pozadavky a

potieby.3¢

3. 2 Marketingova komunikace

Marketingovou komunikaci se rozumi systematicka komunikace s cilem udrZeni nebo
zlepseni komercnich vysledkl podniku. ,,S vyvojem moderniho pojeti trhu se zrodila
idea maximalniho uspokojovani potieb zakaznika, ktera vedla k vytvoreni ctyr zdasad

marketingu, znamych jako marketingovy mix. “’

Vyraz marketingovy mix pouzil jako prvni Neil H. Borden roku 1948. Chtél popsat
zietelny fakt, Zze je potieba pochopit marketingové zasahy, jako souhrnnou zéleZzitost,

kde jsou jednotlivé slozky marketingu propojeny.3®

35 SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 8, ISBN 80-7083-637-7

36 PRIKRYLOVA, J. a H. JAHODOVA. Moderni marketingovd komunikace. Praha: Grada 2010, ISBN
978-80-247-3622-8

3STMUSIL, J. Socidlni a mediaini komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského 2010,
s. 35-36, ISBN 978-80-7452-002-0

38 FORET, M. Marketingovd komunikace. 2. vyd. Brno: Computer press 2008, s. 173, ISBN 80-251-
1041-9

27



U marketingového mixu se nepouzije jeden nastroj samostatné, jde zde o vicestrannou
koordinaci. Je zapottebi utvofit kombinace vSech slozek z marketingového mixu, ten

klade do centra zdjmu zédkaznika a cilovy trh.*
Model 4P

Jednd se o plvodni vymezeni marketingového mixu, model 4P je zakladnim

vyobrazenim marketingového mixu*’ :

Price (cena)

Product (vyrobek)

Place (misto)

Promotion (propagace)

Cena

Cena jako jedina z modelu 4P reprezentuje zisk, zbylé prvky z modelu 4P ztélesnuji jen
naklady. Cena sdéluje finan¢ni vyznam produktu, ziskany prodejem produktu nebo
sluzbou firmy. Marketingové pojeti penézni hodnoty mé ucinek na vném kvality
produktu. Statistiky pravi, Ze ¢im je cena vys$i, tim mén¢ se produktu prodd, tuto
statistiku Ize uplatnit i naopak. Cim je cena nizsi, tim vice se produktu proda. Obdobné

je to u pohledu na kvalitu, pfi zvySeni ceny se zveda i vnimani kvality.*!
Vyrobek

Za vyrobek 1ze pokladat cokoli, co miize byt nabidnuto na trhu. Prodej zbozi neprobiha
jen ve vztahu klient-firma, ale i ve vztahu navzajem mezi firmami. Vyrobky mohou byt

nehmotné ¢i hmotné; nehmotnymi vyrobky lze oznacit myslenku, informace, sluzby.

¥ SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 13, ISBN 80-7083-637-7
OMUSIL, J. Socidlni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského 2010,
s. 36, ISBN 978-80-7452-002-0

4 SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 14, ISBN 80-7083-637-7
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Vyrobky Ize dale délit podle uzivani, na vyrobky s potencidlem dlouhodobého uzivani;

letadlo, automobil; a vyrobky kratkodobého uzivani; potraviny, tiSténa média.*?
Misto

Jedna se o vztah mezi klientem a vyrobkem, jde zde o pohyb zbozi ze strany firmy ke
klientovi. Firma musi planovat, aby byl ve spravny €as na spradvném misté souhlasny
pocet zbozi a klient m¢l k tomuto zbozi komfortni pfistup. Déle musi firma také

obstarat dopravu, uskladnéni a uloZeni zbozi.*?
Propagace

Marketingova komunikace je vyuzivana k informovanosti, pfesvédcovani a ovliviiovani

klientli. Se zdkaznikem se komunikuje prostfednictvim reklamni propagace, je potiebna

i pfi utvareni pozitivniho image produktu nebo firmy pro vefejnost.**

Pii dalSim vyvoji byla posledni slozka; propagace, chopena jako komplex komercni
komunikace, pro ktery se ujal ndzev komunikaéni mix, ten zahrnuje* :

e Reklama

e Podpora prodeje

e Osobni prodej

e Public relations

2SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 14, ISBN 80-7083-637-7
#SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 14, ISBN 80-7083-637-7
#SVANDOVA, Z. Uvod do marketingové komunikace. Liberec 2002, s. 14, ISBN 80-7083-637-7

4 MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského 2010,
s. 36, ISBN 978-80-7452-002-0
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3.3 Reklama

Reklama je socidlni komunikace, kde je cilem motivace recipientd k urcitému
chovani.*® | Reklama ndlezi k hromadnym sdélovacim prostiedkiim uz proto, Ze

predstavuje a vidy predstavovala vyznamny ... zdroj financovant. ‘4

Reklamou se rozumi placend forma neosobni masové komunikace. Reklama se
prezentuje hlavné pomoci tist€énych médii; Casopisy, noviny, letdky. Reklama se
prezentuje také prostfednictvim televize, rozhlasu a internetu. K jednomu z hlavnich
rysti reklamy patfi moznost oslovit Siroké obecenstvo reklamy. Jedna se o dobry zplsob
pfedani omezen¢ho mnozstvi informaci co nejvétSimu potencidlnimu publiku

zékaznika.*®

Socialni reklama

Socialni reklama je formou komunikace mezi zadavatelem a spotiebitelem, jeji funkce
je zaujmout obcana ohledné existujicich problémt ve spolec¢nosti, poskytnuti vzdélani
v mezich socidlniho problému.** Cilem je ovlivnit chovani a zménit postoj cilené
skupiny. Socidlni reklama také uskuteiiuje nékolik funkci, funkei informacni,

vzdé&lavaci, vychovnou, socilni a ekonomickou.>

Specificka sportovni reklama

Pojem sportovni reklama se vztahuje k reklamé, ktera pouziva ke komunikaci v oblasti

sportu specifickych médii, napt. dresu, sportovnich vystroji, nafadi, startovnich cisel,

4 MUSIL, J. Socidlni a medialni komunikace. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského 2010,
s. 36, ISBN 978-80-7452-002-0

YTMUSIL, J. Socidlni a medialni komunikace. Vyd. 1. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského 2010,
s. 91, ISBN 978-80-7452-002-0

“ SVETLIK, J. Marketing cesta k trhu. 4. uprav. Vyd. VSPP, 2018, s. 147, ISBN 978-80-7452-130.0

¥ NIKOLAISHVILI, G. Social advertising: Theory and practice: Proc. manual for University students.
M.: Aspect Press 2008. s. 191

30 VYSEKALOVA, J. Reklama: jak délat reklamu. 4. vyd. Praha: Grada 2010, s. 16, ISBN 978-80-247-
5865-7
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mantinelti apod. Cilem téchto reklam je, aby logo znacky zapadlo s image sportovce a

tim se stala soucasti her, sportovni reklamu lze rozdélit do n€kolika typa.

Prvnim znich je reklama umisténd na sportovnim obleCeni. Jde o dilezitou soucast
sportovni reklamy, ktera je neustdle se sportovcem a nasledné je se sportovcem i
spojovana. Ucinek reklamy neskonc¢i ukoncenim her, pisobenim pokracuje na

fotografiich, zaznamech a jinych materidlech v médiich.

Reklama na startovnim ¢isle ma obdobny vyznam jako reklama ptedchézejici, divak si
ale reklamu bezprosttedné nespoji piimo se sportovcem, ale spiSe s konanou udalosti.
Efekt této reklamy zalezi na velikosti loga, ale také na zviditelnéni udalosti, pfenos

udalosti pfes mnoha média piinasi znacce vyhodu.

DalSim typem reklamy je reklama umisténa na mantinelu, tato reklama ma znézornovat
nazev firmy, znacky, nazvy produktu. Tento druh reklamy mé vyhodu, Ze je staticka,

tim miiZze nahradit docasné plakaty.

Dalsi moznosti propagace je reklama na sportovnim vybaveni sportovcet, ta se zvySuje,
pokud se sportovec umisti do prvnich tfech mist na stupni vitézi. Na tomto vité¢zném

misté vystoupi sportovec s produktem urcité znacky.

Reklama umisténa na vysledkovych tabulich ma vyhodu v tom, ze divak se na tabuli
podiva nékolikrat v pribéhu zapasu. Multimedialni kostka dale nabizi velky prostor pro
reklamu, mnozstvi efektl, které upoutaji pozornost divdka. Jsou zde promitany

nejriznéjsi reklamni spoty i prezentace sponzort.>!

Politicka reklama

Politicka reklama je néstrojem politického marketingu, ten slouzi k prezentovani

vlastnich ndzori nebo myslenek voli¢iim. Politické reklama spada k volebni kampani a

SLCASLAVOVA, E. Management a marketing sportu. Praha: Olympia 2009, s. 168, ISBN 978-80-7376-150-9

31



politické komunikaci s voli¢i. Politické reklamy jsou provadény v medidlnim prostoru,

za ktery si kandidat ¢i strana zaplatila.>?

Sponzoring

Sponzoringem se jedné o ,, ... cilenou komercni komunikaci, ktera v myslich zakaznikii

“53 Rozdil mezi sponzoringem a reklamou je

spojuje znacku ¢i produkt s treti stranou.
takovy, ze reklama mé za cil pfimét piijemce k ur€itému chovani, k akci, zatimco

sponzoring spojuje hodnoty sponzorované¢ho podnétu se znackou.

3.4 Komerce

Komerce je Cinnosti, kterd se opirda o sménovani sluzeb nebo artiklii za financni
prostfedky. Tato sluzba je vétSinou obstardna zprostiedkovatelem za cilem zisku.

Komerci je ozna¢ovana jakékoliv funkce i jednani, ze které je ziskan néjaky prospéch.

Pojem komerce je v dne$ni dobé neblaze myslen v tom smyslu, Ze nékdo zneuziva, bud’
lidi, nebo objekty a prostiedi pro sviij zisk. Pojeti komerce je také propojeno s reklamou
a podnikanim. Strategii komerce je, co nejvice dany produkt zviditeliiovat, aby se o ném
veédélo napfic¢ spolecnosti, at’ uz pomoci reklamy, televize, radia, nebo i pfes znamou
osobnost, tim se nasledné zvysi poptavka a diky tomu se navysi i prodejni mnozstvi, a

to vede k navySeni i jeho hodnoty.

3.4. 1 Povoleni komerce na Olympijskych hrach

Na olympijskych hrach komerce neni povolena. Reklamy nesmi byt umistény ani na
startovnim Cisle, ani na sportovnim hfisti, stadionu a nesmi byt umisténa nikde na

mistech, ktera jsou brana jako ¢ast olympijskych prostori. Tento zdkaz neplati pouze

32 Institut politického marketingu. Politickd reklama. [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
http://politickymarketing.com/glossary/politicka-reklama

33 Mediaguru.cz. Medidalni slovnik. [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/klicova-slova/sponzoring/
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pro reklamu, nesmi zde byt Zadna zviditelilovani ani politického a nadboZenského razu.
Ale 1 pres vSechna tato usneseni jsou v Olympijské charté vyjimky, které dovoluji

firmam propagaci svych produkti.>*

Prvni cesta pro komerci na olympijskych hrach je skryta reklama, ta se zde objevuje
v nejvetsim poctu. Pro firmu neexistuje lepsi reklama, nez kdyz zGcastnéni sportovcei
nejsledovangj$i akce predstavuji nejnovejsi firemni produkty a témi jsou hlavné
obleceni, nejriznéjsi sportovni nafadi a nespocet dalSich produktii. Obleceni se prodava
nejsnadnéji, staci jenom, kdyz se sportovec projde po stadionu a je u toho zéaroven
sniman televizni kamerou, nasledné¢ se v ném tieba i vyfoti. Proto je v Olympijské

charté predpis, ktery uzdkonuje, jak velikd mohou byt loga na dil¢ich pfedmétech.

Producent znacky miize své logo umistit na jeden kus vybaveni jen jednou, jehoz
velikost nesmi piekro¢it 60 cm? a jestli by logo ndhodou tuto velikost prekrocilo, bylo
by to mezindrodnim olympijskym vyborem posouzeno jako tmyslny ¢in. U cepic,
rukavic, pfileb, slune¢nich nebo ochrannych bryli a dalSich dopliki se logo musi vejit
do velikosti 6 cm?. U obleCeni je velikost loga povolena vé&tsi, a to je logo velikosti do
20 cm?, do této kategorie spada tri¢ko, svetr, kalhoty i sportovni trenyrky. Jeding, kde je
velikost loga dovolena v pivodni velikosti, je obuv. Vybor mezinarodniho

olympijského vyboru mize v mimofadné situaci udélit vyjimku.>

Druhé cesta, kterd je povolena ke komerci na olympijskych hrach, je sponzorovani.
Jakakoliv firma, kterd se chce stat sponzorem olympijskych her, musi projit
schvalovacim procesem mezinarodniho olympijského vyboru. Jakmile je firma
mezindrodnim olympijskym vyborem odsouhlasena, obdrzi schvaleni o pouzivani

olympijské symboliky, za kterou zaplati vysokou ¢astku.
Kvili porusovani kompetenci jsou ustanoveny v olympijské charté¢ ptedpisy, které
stanovuji, Ze startovni Cisla olympioniki nesmi obsahovat reklamu a mize zde byt

umistén pouze symbol organizacniho vyboru olympijskych her.>®

54 Olympic.cz. Olympijska charta, Mezindrodni olympijsky vybor [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
http://www.olympic.cz/upload/filessOLYMPIJSKA-CHARTA-2013.pdf
53 Olympic.cz. Olympijska charta, Mezindrodni olympijsky vybor [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
http://www.olympic.cz/upload/filessOLYMPIJSKA-CHARTA-2013.pdf
56 Olympic.cz. Olympijska charta, Mezindrodni olympijsky vybor [online]. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
http://www.olympic.cz/upload/filessOLYMPIJSKA-CHARTA-2013.pdf
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Pfenosova prava jsou tfetim moznym zpiisobem komerce na olympijskych hréach.
Vykonny vybor mezinarodniho olympijského vyboru uvede vSechny nevyhnutelné
kroky k poskytnuti co nejvice prosperujicitho zpravodajstvi ohledné olympijskych her
k pfenosu dostanou jen vybrané televizni stanice, které diive prosly konkurzem pted
mezinarodnim olympijskym vyborem a byly odsouhlaseny. Tyto stanice nasledné¢ musi

uhradit ¢astku, ktera je smluvné dohodnuta s mezinarodnim olympijskym vyborem.

3. 4.2 Vliv komerce na sport

Plsobeni komerce na sport se neustale zvySuje. Samotny sport se ¢im dal tim vice poji
s podnikanim. Hlavnim zprostiedkovatelem komerce jsou média, toho si miZeme
vS§imnout i v televiznich spotech, jsou vybirany ty, které jsou nejatraktivnéjSi pro
publikum. Pro vétsi zajimavost daného okamziku je zabér zpomalen a opakované
prehravan s doplitkovou pozndmkou. Tim ma soutéz vypadat nesmirn€ zajimave, i kdyz
skutecnost takovd neni. Reklama pozdé¢ji pouzije tyto momenty ke své propagaci a
vsune do n¢j reklamu. Tohle vSechno plsobi na ¢lovéka mnohem atraktivnéji nez
samotné sportovani, proto lidé upousti od sportovnich aktivit a radéji se na sport

podivaji v televizi, tabletu nebo mobilu.>’

Jednim z pozitivnich dopadli komerce na olympijské hry je velké mnoZstvi pfisunu
finan¢nich prostfedkt. Tyto prostiedky se pozdé&ji vyuZziji pii organizovani nasledujicich
olympijskych her. Mezi dalsi kladny dopad komerce je zvySujici se sledovanost her

diky pisobivym reklaméam, které v dneSni dobé cili jiz na vSechny generace.

Na druhou stranu mezi negativni dopady komerce olympijskych her patii napiiklad
nepiiznivé reklamy, které jsou v nesouhlasu s ur¢itym idedlem olympijskych her a maji
s prospéSnym zivotnim stylem pramalo spolecného. Potom je to medidlni vysilani
utkani, které je sestaveno tak, aby televizni stanice ziskala co nejvice penéz. V hlavnim

vysilacim Case je vysilano pouze to sportovni utkdni, které bude mit nejvyssi

STSEKOT, A. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 85-86, ISBN 978-802-4725-628
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sledovanost, a na kterém se nejvice vydéla. Diky tomu se poslucha¢ nemtze divat na

dal$i utkani, ktera jsou provadéna ve stejny asovy usek.”®

8 SEKOT, A. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 86, ISBN 978-802-4725-628
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4 PRINOS OLYMPIJSKYCH HER V OBLASTI
KOMERCE

Pfinosy organizacnich vybori muzeme rozdelit do skupin podiizujici se nékolika
méFitkim. Podle profesora Preusse®, ktery patii mezi ¢asto citované odborniky ohledné

olympijskych her, se ptijmy olympijskych her déli do nékolika druhti:

e Sponzorovani

o Televizni licence

e Prodej listkit na olympijské hry

e Veénovadni

e Opravnéni

e Obchod s olympijskymi mincemi

o Obchod s olympijskymi znamkami

e Loterie

o Trida, kam patii pfijmy z pifijatych uroki, testovacich zavodi a zavodniki,

olympijskych vesnic a nechybi ani pfijem z dotaci

4. 1 Sponzorovani

Sponzorovani patii mezi klicové piijmy olympijskych her. Nejpadnéjsi formulace o
sponzorovani je definice od auterek Skildum-Reid a Grey: ,, Sponzorovani je spolecna
marketingova aktivita, ne pouze metoda pro zvySovani financnich zdrojii. Je o vytvareni
vztahu vitezstvi — vitézstvi mezi vasi organizaci a podnikem sponzora. Jestlize je

sponzorovani uspésné, napliuje marketingové cile obou partnerii*.%°

Sponzorovani se na olympijskych hrach objevovalo jiz od jejich obnoveni. Uz
Olympijské hry v Athénach roku 1896 sponzoroval bohaty méstan Averof. Nasledujici

olympijské hry jiz byly sponzorovany velkymi firmami, ty nasledné¢ za svij financni

Y PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf

9 GREY, A. a K. SKILDUM-REID. The Sponsorship Seeker's Toolkit. McGraw-Hill Book Company
Australia, 2002, s. 138, ISBN 978-0074712214
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ptispévek ziskali ur¢itou exkluzivitu. Pozdéji také bylo za finan¢ni podporu firem
vloZeno jejich logo na propagacni materidl. Sponzorovani bylo dlouhou dobu od
Mezinarodniho  olympijského vyboru neorganizované, az do roku 1984.
Naptiklad Olympijské hry v Montrealu, které se konaly 1976, sponzorovalo 628 firem.
Ke zméné doslo na olympijskych hrach roku 1984 ve Spojenych statech americkych,

zde Organizacni vybor olympijskych her snizil poéet sponzort na pocet 34.%!

V dnes$ni dobé je sponzorstvi na olympijskych hrach déleno na ctyfi skupiny. Prvni
skupina zahrnuje olympijsky hlavni program, ten zaruCuje spolecnosti celosvétova
prava a moznost pouziti olympijskych znakli. Mezinarodni olympijsky vybor dale
penize rozdéluje®? :

e 50 % OVOH potaddanych v ctyfletém obdobi, tedy zimnim OVOH, letnim

OVOH a NOV poradajicich OH,
e 40 % ostatnim NOV
e 10% MOV

Historie hlavnich sponzort v letech 1985-1996

1985-1988 1989-1992 1993-1996

Coca-cola Coca-cola Coca-cola

Kodak Kodak Kodak

Panasonics Panasonics Panasonics

Visa Visa Visa

Phillips Phillips U.S. Portal Service

3M 3M IBM

Brother Industries Brother Industries Xerox

FedEx U.S. Portal Service Jonh Hancock

Time/ Sports Inc. Time/ Sports Inc. Time/ Sports Inc.
Bausch and Lomb Bausch and Lomb
Ricoh

81 SEKOT, A. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 178, ISBN 9788024725628
62 Ineternational Olympic Committee. Olympic Marketing Fact File. Olympic [online]. 2014 [cit. 2018-
11-17]. Dostupné z: http://www.olympic.org/Documents/IOC_Marketing/OLYMPIC MARKETIN

G _FACT %Z20FILE 2014.pdf

37




Mars

Z této tabulky lze vycist, Ze nejvétsim olympijskym sponzorem v celém tomto obdobi
byla firma Coca-cola, kterd jako jedina vyrabéla potraviny, a to slazené ndpoje. Dalsi
informace, které mizeme vycist, jsou, Ze na zacatku 90. let se zacala vyskytovat dalsi
sponzorska firma vyrabéjici potraviny, a to firma Mars. Ta ma vyrobu zamétfenou na
sladké tyCinky. Ostatni firmy se zabyvaly naptiklad platbami, pojisténim, vyrobou
elektroniky a potfeb do domécnosti a fotografovanim.

Platbami se zabyvala firma Visa. Pojisténi zprostfedkovavala firma John Hancock.
Vyroba elektroniky ptipadla firmam Panasonics, Brother Industries, Xerox, IBM. Firma

3M a Ricoh se vénovala vyrobé domacich potfeb. A v neposledni fad¢ nejvétsim

sponzorem pro fotografovani byla firma KODAK.%

Historie hlavnich sponzort v letech 1997-2012

1997-2000 2001-2004 2005-2008 2009-2012
Coca-cola Coca-cola Coca-cola Coca-cola
Kodak Kodak Kodak Acer
Panasonics Panaconics Panasonics Panaconics
Visa Visa Visa Visa
Samsung Samsung Samsung Samsung
IBM Sema GE GE
Xerox Xerox Omega Omega
Time/ Sports Inc. Time/ Sports Inc. Johnson and Dow
Johnson
McDonald‘s McDonald‘s McDonald‘s McDonald‘s
John Hancock John Hancock Manulife Atos
Lenovo P&G

8 PUIG, J. Olympic marketing [online]. 2010. Dostupné z:
http://olympicstudies.uab.es/lectures/web/pdf/puig.pdf
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Z této tabulky lze zjistit, Ze hlavnim sponzorem byla firma McDonald’s. K firmé Coca-
cola pridala i tato firma zabyvajici se vyrobou potravin. Lze také vidét, Zze firma
zabyvajici se pojisténim John Hancock se piejmenovala roku 2005 na Manulife. Mezi
firmy, které patfily do elektronického odvétvi se pfidala firma Omega, Samsung nebo
také Lenovo, Atos a GE. Omega poskytla ¢asomiry, Samsung, Lenovo a dalsi poskytli
zase nejriznéj$i elektroniku a Atos propujcil piistroje k rozSiteni Wi-Fi signdlu.
Novinkou byly firmy zabyvajici se kosmetikou, jako byla naptiklad firma Johnson and

Johnson.

Z téchto tabulek také mizeme vidét, ze se sponzofi od roku 1985 do roku 2012 casto

ménili. Mezi stale partnery mizeme zafadit firmu Coca-cola, Visa a také Panaconics.®*

Druhd skupina jsou sponzofi probihajici olympiddy. Tito partnefi mohou pouzit
olympijské symboly a znaky, ale musi se nachdzet v jiné oblasti, nez které zahrnuji
hlavni sponzofi a zisk téchto partneri pfipadd k rozpoctu organizacniho vyboru
olympijskych her.

Tteti skupinou jsou partnefi narodni urovné, jsou to partneti Narodniho olympijského
vyboru. Tito partnefi opét nemohou uzit olympijské symboliky ve stejné oblasti jako
hlavni sponzor.

V posledni skupiné, ¢tvrté, jsou dodavatelé, ti olympijskému hnuti projevi svou platbu

v podob¢& materialu a artikli. Této skuping je uzivani olympijskych znaki omezeno.%

4. 2 Televizni prava

Vysilani televizniho pfenosu zacalo ve 30. letech 20. stoleti a prvni olympijské hry byly
odvysilany v roku 1938, pfesné&ji na hrach v Némecku, Berling. Olympijské zabéry byly

pfeneseny pouze do dvou kilometrové vzdalenosti. Vyznamnymi jsou olympijské hry

84 PUIG, J. Olympic marketing [online]. 2010. Dostupné z:
http://olympicstudies.uab.es/lectures/web/pdf/puig.pdf

8 PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf
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v Italii, roku 1960, to se konaly hry v Rimé a zde byla prvné za pienos placena vysilaci

prava. Televizni prava lze délit do tii skupin.

Prvni skupina ptetrvala od let 1936 do 1956, v tomto obdobi byl pienos bezplatny nebo
tvotil 1,5 % z celkového pfijmu. Druhd skupina je obdobi od 1960 do let 1980, zde
pfijem z prav ¢inil 5-8 % z celkového piijmu. Tteti a findlni skupina je od let 1980 az

dodnes, zde placena ¢astka za prenosova prava ¢ini 25 a vice % celkového piijmu.®6

rok % rok %
1960 4,40 1984 16,83
1964 3,17 1988 23,14
1968 1,54 1992 23,40
1972 33,24 1996 37,10
1976 20,22 2000 40,00
1980 17,75

Z této tabulky lze vycist, Ze pfijmy mezinarodniho olympijského vyboru z prodeje prav
se s kazdym dalsim rokem navySuji. S rozmachem technologii musel mezindrodni
olympijsky vybor zafadit internet mezi televizni prava a pravé pro prodej téchto

televiznich prav byla ziizena spole¢nost Olympic Broadcasting Services.5’

4. 3 Prodej vstupenek

Jiz na hrach v Athénach, 1896, se uplatiioval zpiisob zvySeni pfijmu pomoci prodeje
vstupenek. Vynos z prodeje dostane organizacni vybor olympijskych her a ten také
spolu s mezinarodnim olympijskym vyborem ftidi prodej vstupenek. Mezinarodni
olympijsky vybor pozaduje obnos do 10 % z obchodu. Nejvice levné vstupenky jsou na
kvalifikaéni zadvod, naopak ty nejdrazsi jsou na zahajovaci a ukoncovaci ceremonidl, a

druhé nejdrazsi vstupenky jsou na béh na 100 metra.

% SEKOT, A. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 179-180, ISBN 9788024725628
7 Olympic Broadcasting Services [online]. 2011 [cit. 2018-11-17]. Dostupné z: http://www.obs.es/

40



Hlavni mySlenkou mezinarodniho olympijského vyboru sice bylo hry co nejvice
zpfistupnit a co nejvice na hrach vydélat, tato myslenka se vSak stala druhofadou a
bohuzel v dneS$ni dobé narazime na to, Ze cena listku je nepomérna k socidlné
ekonomické trovni obyvatel. To vede k dalSimu problému, kapacita stadionu neni

dostate¢né vyuzita, a to miZe nasledné vést ke zhorSené naladé a prostredi pfi soutézi.®®

4. 4 Jiné prijmy
Darcovstvi

Darcovstvi se od sponzorstvi li§i tim, Ze u sponzorstvi je protisluzba dohodnuta
doptedu. U darcovstvi je jako dar povazovan jakykoliv finan¢ni pfispévek a nikdo
nazpét neocekava pozadavek protisluzby. Mezi dal$i dary patii dobrovolnictvi v oboru
prace, tim organizacni vybor olympijskych her uSetii na vyplaceni mezd, ale zaroven
dobrovolnika museji naucit riznym pracovnim postupiim a uvést do souladu velké

mnozstvi pravé t&chto dobrovolnik(.®

Licence

Licence umoznuje majiteli vyuzit logo olympijskych her na svych vyrobcich, mohou
vyuzit také olympijského maskota a dal$i symboliky her na vyrobcich a nasledné je
prodat. Licence se rozd¢li do tfech stupiiti. Prvni stupent pfipravuje organizacni vybor
olympijskych her, tfeti strana obstara zisk, ta vyrobi a proda své vyrobky. Tento zisk
dosahuje od 10 % do 15 % z ceny uréené¢ho vyrobku. Druhy stupen pfipravuje narodni
olympijsky vybor a zisk je ve vysi jako zisk organizacniho vyboru olympijskych her.
Posledni, tfeti, stupen pfipravuje mezinarodni olympijsky vybor, ten distribuuje licenci

napiiklad filmim, videohram a dal$im multimedidlnim prostfedkiim.

8 PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf
' SEKOT, A. Sociologické problémy sportu. Praha: Grada, 2008, s. 180, ISBN 9788024725628
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Do této kategorie patii i obchod s pamétnimi mincemi a znamkami. Poprvé se prodej
pamétnich minci predstavil na olympijskych hrach ve finskych Helsinkach roku 1952.
Mince se razily, aby se vytvofila ur¢itd pamatka na olympijské hry, i proto, aby zvysily

zajem o olympijské hry, a byl to také dalsi zpiisob, jak vydélat penize.”

Prodej pamétni zndmky se poprvé objevil jiz na prvnich obnovenych olympijskych
hrach v feckych Athénéach. Také zde neni prvotni vytvofit pamatku na hry, ale hlavné
finan¢ni zisk organiza¢nimu vyboru olympijskych her a narodniho olympijského
vyboru. Roku 1986 v Athénach byl zisk z prodeje zndmek takovy, ze za néj nasledné

byly postaveny ¢&tyii sportoviste.”!

Loterie

Olympijskou loterii lze charakterizovat tak, ze je to zpiisob, kterym je mozno zmnozit
vydélek, a to takovou cestou, Ze potfadatel nabizi materidlni cenu. Jiz na prvnich
obnovenych hrach v Athénach méla byt loterie uskutecnéna, ale kvili casovému presu
tento pivodni plan nevysSel. Jedna z nejlepSich loterii byla na olympijskych hrach ve

Svédském Stockholmu v letech 1912, zde vydélek ¢inil 51 % celého rozpoctu.”

Bankovni urok
Bankovni urok zalezi na ptfijmu a vylohach mezinarodniho olympijského vyboru. Aby
bylo mozné z troku co nejvice ziskat, je potieba, aby organiza¢ni vybor olympijskych

her opatfil slibené finance ze sponzorstvi, prodeje prav a dalSich, co nejdtive.

""PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf

"I Digital library collections. Official Report of the 1896 Olympic Games [online]. 1998 [cit. 2018-11-17].
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A na druhou stranu, kdyz se ma néco zaplatit, tak je platba pozdrzena delsi dobu, tim na
bankovnim uctu zistane déle velka suma, kterd diky bankovnimu troku vyd¢la dalsi

finance.”?

Prodej majetkii

Jako majetek nebo jina zafizeni se povazuje vybaveni z olympijské vesnice a medialni
centra. Dokonce na olympijskych hrach v Jizni Koreji roku 1988 se vybiral poplatek za

moznost ubytovat se v olympijské vesnici.”*

Testovaci zavody

Pied olympijskymi hrami se jeSt¢ pofadaji soutéze a b&hem nich jsou testovana
technicka zatizeni. Testem prochdzeji ta zafizeni, ktera jsou pouzita na hrach, ale také
sportovisté a technologie z technické stranky. Vydélky jsou z prondjmu zatizeni nebo
také zuskutecnéni kulturniho programu, dale zpronajmuti ploch i1 ze sluzeb,
uctovanych médiim. Testovaci soutéz je po finan¢ni strance zanedbatelnou castkou, ale
kona se z toho divodu, aby byla stanovist¢ vyuzita k potadani dalsi akce. Napiiklad
roku 1986 se v Jizni Koreji konaly Asijské hry a na tomtéz sportovisti byly uvedeny i

olympijské hry roku 1988.7°

3PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf
" PREUSS, H. Economic dimension of the Olympic Games [online]. 2010. [cit. 2018-11-17]. Dostupné z:
https://ddd.uab.cat/pub/worpap/2010/181078/preuss_eng.pdf
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PRAKTICKA CAST

Olympijské hry jsou jedny ze svétovych nejvyznamnéjSich udalosti, které se konaji.
V poslednich letech je konéni olympijskych her rozdéleno na cykly her letnich a
zimnich s dvouletou odmlkou, coz pfindsi zménu terminu i mista konani olympijskych

her.

Akce tohoto typu jsou pravidelné¢ medializované a se zvySenim prestize a globalniho

vyznamu her jsou i naroky pro média na vysilani veliké.

Roku 2006 pfisla Ceska televize s projektem, ktery umoznoval pienos olympijského
vysilani prakticky 48 hodin denné. Z ptedpokladu vznikla tato teorie, ze se bude
vysilani pfenaset na dvou programech Ceské televize, na jiz znamém kanalu CT2, a déle

na nov¢ vzniklém kandlu zaméteném na sport CT sport.

Pro praktickou ¢ast bakalatské prace, v které bylo za cil zabyvat se analyzou, jaky vliv
ma komerce na olympijské hry jako sportovni klani, byla zvolena jako metoda Setieni
kvalitativniho vyzkumu, zejména tedy hloubkovych rozhovort. Hloubkové rozhovory
déavaji moznost dotazovanému k vyjadieni svych nazorti na tdzanou problematiku, praveé
diky této technice jsou vysledky s detailnimi informacemi. Daéle se jedna o
nestrukturovany rozhovor dotazovatele a dotazovaného zaméfeny na jistou tématiku,
pritom se dotazovatel snazi co nejvice pochopit postoje dotazovaného, jeho pfistupy,
podnéty. Pokud se déle v rozhovoru naskytne informace, kterd vice zaujme, dotazovatel

ma moznost hovor vice rozvinout.’®

Dale se v praktické casti bude studovat i zaméfeni se na potfddani dvou letnich
olympijskych her, zpracovani téchto her z televizniho hlediska utvoiilo v Ceské
republice jisty vrchol, ktery plijde ztézka piekonat. Z konkrétniho hlediska se jedna o
letni olympijské hry konané v Pekingu roku 2008 a o letni olympijské hry konané v Riu
de Janeiru roku 2016. Letni olympijské hry v Pekingu se staly prvnimi olympijskymi

hrami, které byly vysilany pomoci digitalni technologie, ta dokdzala vysilat na

76 KOZEL, R., L. MYNAROVA a H. SVOBODOVA. Moderni techniky marketingového vyzkumu, Praha:
Grada, 2011, s. 166, ISBN 978-80-247-3527-6
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televiznim pfijimacéi a internetu zarovei. Pii poslednich letnich olympijskych hrach
v Riu de Janeiru bylo odvysildno spole¢nosti NBC 6735 hodin, coz ptekroc€ilo hranici

nejvice odvysilanych hodin olympijského vysilani viibec téméf o dvojnasobek.

Proto je dal$i metodou Setfeni zvolena sekundarni analyza dat, dokumentl a
audiovizualnich podkladi. Praktickd cast bakalarskd prace se snazi zachytit vyvoj

¢eského vefejnopravniho média zejména v oblasti olympijského vysilani.

Jsou zde interpretace rozdilii a novych inovativnich pfistupl v televiznim zpracovani
olympijskych her, ke kterym v prabéhu let, mezi olympijskymi hrami v Pekingu a Riu

de Janeiru doslo.

Vysledkem praktické casti je prezentace kompaktniho ptehledu ze zpracovani letnich

olympijskych her v Pekingu a Riu de Janeiru ¢eskou televizi.

Pro hloubkové rozhovory byl stanoven okruh otazek, které by mohly prohloubit znalosti
nebo se jednalo o méné probirané otdzky, proto o nich neni pfili§ mnoho informaci.
Jelikoz u dvou respondentli panovala velkd casova vytizenost, byla zvolena forma
internetové korespondence, s tieti osobou byla domluvena osobni schiizka, ktera ve
vysledku trvala piiblizn¢ hodinu. U internetové korespondence byly otazky zaslany
dotazovanym na konci mésice prosince. Odpovédi byly pozdéji obdrzeny v poloving
mésice unora. Na stran¢ dotazovanych byla zaznamenana velka ochotu, kdyby bylo
potfeba dopliujicich otdzek. Odpovédi na otazky od sportovcil se kolikrat navzajem

dopliiovaly nebo v malé mife opakovaly.

Kladené otazky byly nésledujici:
1. Existuje rivalita mezi znackami pro sportovce?
2. Jak si sportovec vybirda mezi znackami, které ho chtéji sponzorovat?
ale ne tak znamy, jako jeho nékteti kolegové?

4. Ma spoluprace s urcitou znackou vliv na jiné spoluprace?
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8.

9.

Co ma sportovec zakazano, kdyz je pod kontraktem spoluprace? Jestli je to
v nécem limitujici?

Jsou olympijské hry potad na trovni, na jaké byly kdysi bez komerce, ned¢je se
na vedlejsi platformé stejny souboj znacek?

Jaké jste zaznamenal zmény v komerci (napiiklad od zac¢atku Vasi kariéry)?

Co pro Vas osobn¢ komerce znamena?

Dalo by se v dnes$ni dobé viibec obejit bez komerce?

10. Ovliviiuje komerce sport pozitivné?
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5  LETNi OLYMPIJSKE HRY V PEKINGU 2008
5.1 Televizni zpracovani olympijskych her v Pekingu 2008

Letni olympijské hry v Pekingu se staly prvnimi hrami, které byly vysilany pomoci
digitalni technologie, ktera dokazala vysilat na televiznim pfijimaci a internetu zaroven.
V zemich, které nedisponovaly spolecnostmi, které by nabidly tyto moznosti, nabidl

mezinarodni olympijsky vybor sledovat sesttih z her na YouTube kanéle.”’

Tento zptisob moznosti sledovani olympijskych her vyuzila Asie, Afrika a také cast
zemi Blizkého vychodu. Tim se sledovanost na YouTube kanale zvysSila na 21 milionu
shlédnuti, toto vysilani pouzilo geoblokaci, ¢imz nebyly ohroZeny vysilaci prava pro
dané zem¢ a jejich zneuZiti. ,, Geoblokace je metoda, kterd zabranuje uzivateliim v
pristupu na urcité webové stranky, videa, hudbu a dalsi obsah na zdkladeé jejich
umisténi a byl Siroce vyuzivan mimo jiné filmovymi a televiznimi spolecnostmi, které

omezuji sledovani obsahu pro konkrétni oblasti. “7®

Zaclenéni internetového vysildni pfineslo zaznamendvajici moznosti, které vysilani
z Pekingu mohlo poskytnout. Z ¢asti byl tento pokrok vyuzit jiz dfive, ale az na
olympijskych hrach v Pekingu se stal oficidlné soucasti vysilani olympijskych her.
Televizni stanice NBC plnohodnotné vyuzila internetové vysilani z olympijskych her
v Pekingu, kdy odvysilala 3600 hodin ztoho 2200 na internetu a 1400 hodin na
televiznich obrazovkach. To ukazalo, ze ve Spojenych statech americkych bylo
odvysilano vibec nejvice hodin, nez kdy byla suma za vSechna televizni vysilani

olympijskych her.”

77 Olympic.cz. Cesky olympijsky vybor [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http://www.olympic.cz/olympiada/55-peking-2008

78 Parabola.cz. CTU nemiize bezplatné prodlouzit frekvence [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http://www.parabola.cz/zpravicky/23730/evropska-komise-chce-zrusit-geoblokace/

7 Z1ZKA, M. Vysilaci prava k olympijskym hrdm, Praha, 2014. Diplomova prace. Univerzita Karlova v
Praze, Fakulta t&lesné vychovy a sportu. Vedouci prace Mgr. Jan Sima.
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Letni olympijské hry v Pekingu se staly prvnimi hrami, které byly vysilany pouze ve
vysokém rozliSeni a této piileZitosti vyuzil znaény pocet televiznich stanic. Ceska

televize v té dobé& dala ptednost jesté ptivodnimu standartnimu rozliseni.®

5. 1.1 Letni olympijské hry v Pekingu na televizi Nova

Komer¢ni televize Nova nebyla vlastnikem zadnych televiznich prav z olympijskych
her v Pekingu, zher informovala pouze prostfednictvim vlastniho sportovniho
zpravodajstvi. Ve sportovnim zpravodajstvi zvefejnovala archivni zabéry nebo zabér

Ceské televize, pokud byly splnény podminky pro uvefejnéni.

Vsrpnu roku 2008, kdy se konaly olympijské hry v Pekingu se sledovanost
z celodenniho podilu na divacich, ktery bézné ¢ini 35 az 40 %, snizila na pouhych 30 %
a to véetné kanalu Nova Cinema. Naopak ke vzriistu sledovanosti dospéla Ceska
televize s kanaly CT2 a CT sport, diive CT4. Celkové mélo vysilani Ceské televize
v obdobi olympijskych her vét§i celodenni podil na televiznich divacich nez

konkurenéni televize.®!

5. 1.2 Letni olympijské hry v Pekingu na Ceské televizi

Ceska televize pfistoupila k letnim olympijskym hram v Pekingu revoluéng, diky
zietelnému technologickému pokroku mohla divakovi nabidnout z oblasti televizniho

vysilani 48hodinové denni vysilani.

Tento styl vysildni byl umoznén, protoze Ceska televize obdrzela pro vysilani vice

obrazovych tras, nez tomu bylo pfi konani diivéjsich olympijskych her.?

80 Obs.tv. Olympic Broadcasting Services: Fact file [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http:/www.obs.tv/fact file.php?q=al

8! Lupa.cz. Digizone [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z http://www.digizone.cz/slanky/tv-nova-na -
letosnim-minimu-loh-srazily-jeji-podil/

82 Ceska televize. Tiskovy servis pro novindre [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?1d=2861 &strana-2=175&category=2
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Obrazové trasy nasledné odvysilala jak na kanale CT2, tak i na nové vytvofeném
sportovnim kanale CT sport. Ceska televize také poprvé nabidla pienosy, které byly

uréeny k internetovému vysilani, diky intenzivnimu néstupu digitalizace u nas.

Vysilani z letnich olympijskych her v Pekingu probihalo nepietrzité na kanalech CT2 a
CT sport, které vysilaly 48hodinovy pienos. Ceska televize nikdy predtim timto
zpusobem olympijské hry neodvysilala. Na tomto po¢inu mél velky vliv sportovni kanal
CT sport, v roce 2008 piesel tento kanal na 24hodinovy pienos, aby byl piipraven na
ptenos letnich olympijskych her. Mezi dalsi divody patfil 1 fakt, Ze bylo v planu vysilat
1 dal$i sportovni akce s ¢asovym posunem, diky tomu se vysilaly pfimé prenosy i

v noci.®?

Mezi dalsi inovace Ceské televize bylo, Ze kanal CT sport pfevzal namisto 4:3 format
16:9. Tento format piipravil Ceskou televizi na vysilani ve vysokém rozliseni HDTV.
Letni olympijské hry v Pekingu jiz byly v tomto rozlifeni odvysilany, piesto Ceska
televize olympijské hry odvysilala sice ve formatu 16:9, ale stile ve standartnim
rozliSeni. Dlvodem nebyla technickd nepfipravenost, nybrz ke sledovani pienosu ve
vysokém rozliSeni je potieba televizni pfijimac, ktery podporuje format HDTV. Tento
format funguje pouze lidem, ktefi jsou vlastniky digitdlniho vysilani a v roce 2008

nebyl proces digitalizace jesté plné dovrsen.®*

5. 1. 3 Schéma vysilani na letnich olympijskych hrach v Pekingu na

Ceské televizi

Vysilani z letnich olympijskych her v Pekingu mélo oficidlné zacit 8. srpna 2008, bylo
vSak zahajeno uz 6. srpna 2008 kvuli olympijskému fotbalovému turnaji, ktery vzdy

zacina diive a nestihl by se dohrat v fddném terminu.

83 Ceska televize. Tiskovy servis pro novindre [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=2861&strana-2=175&category=2
8 Ceska televize. Tiskovy servis pro novindre [online]. [cit. 2018-07-27]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=2861&strana-2=175&category=2
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8. srpna 2008 se rozb&hlo vysilani ve Studiu Peking na CT2. Na tvod vystoupil Robert
Zaruba a déle od 14 hodiny bylo na programu slavnostni zahdjeni XXIX. olympijskych
her, které komentoval Michal Dusik a Vladimir Drbohlav.?’

Program na kanalech CT2 a CT sport byl namé&tové rozdélen, na kanale CT2 probihaly
vstupy z Olympijského studia Peking, zde byly odvysilany pfenosy s ¢eskou ti¢asti nebo
sportovni utkani, kterd se jevila jako nejatraktivnéjSimi pro divaky. Pfenos byl zakoncen
v 18 hodin pofadem ,,Vrcholy*, dale Ceska televize nabidla sestiihy z daného dne nebo
opakovala nejatraktivngj$i zaznamy ze dne. Na kanale CT sport probihaly pienosy
zmicovych sport, dale potad ,,Velky prehled, tento potfad poskytl sestiihy
z olympijskych her.

Takto probihalo vysilani letnich olympijskych her v Pekingu po celou dobu jejich
konani, tudiz az do 24.sprna 2008. Do vysilani olympijskych her byly zakomponovany i
zavody motocykld a fotbal. Bylo to zplsobeno uzavienim dlouhodobych smluv, ty
rutily, ze Ceska televize odvysila tyto pfenosy. Byly jimi mistrovstvi motocykld,
zapasy Evropské ligy a zapasy Gambrinus ligy, tyto zdpasy se vysilaly vzdy o

vikendu.¢

Vysilani letnich olympijskych her bylo na kanidle CT2 zahijeno ve 3:00 nebo 4:00
hodin rdno programem sportovnich disciplin. Pfednost dostaly ty sporty, ve kterych
bylo ceské obsazeni a dale ty sporty, které byly vice zadané a atraktivni pro divaky.
Tento program dodrzoval kanal CT2 az do 18:00 hodiny, kdy skonéily olympijské

zavody.

Ceska televize se diky ¢asovému posunu musela potykat s nenaplnénim hlavni vysilaci
doby, jelikoz skrze Casovy posun v Pekingu se nejvice sportovnich disciplin konalo
v rannich hodinach a hlavni vysilaci doba zlstala prdzdna. Pfesto hlavni oficialni

vysilatel olympijskych her v Pekingu, spolecnost OBS i pekingska televizni spole¢nost,

85 Ceska televize. TV program [online]. [cit. 2018-07-28]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/tv-
program/08.08.2008

8 Ceska televize. Tiskovd konference RS k OH Peking 2008 [online]. [cit. 2018-07-28]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10200510886-tiskova-konference-rs-k.oh-peking-
2008/208471296310022/
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se snazil nejvice sledované discipliny fadit do lakavéjSich casti pro evropské

sledovatele.?’

5.2 Webovy special

Ceska televize jako prvni nabidla webovy specidl na strankiach www.loh.cz, tento
portal, jakoZto internetovy portal, mé&l za ukol dopliiovat televizni vysilani kanala CT2 a
CT sport. Na internetovém portalu bylo uvefejnéno viechno zpravodajstvi z letnich
olympijskych her v Pekingu a také moznost sledovat pienosy online, nebo zaznamy
komentate od sportovnich redaktorti. Na tvorbé webového portalu se podilel 1 vedouci

internetového oddéleni Ceské televize Petr Svatos.$8

Sledovani piimych pienosti byly na Ceské televizi dostupné na aplikaci
,»VideoptjCovna®, tato aplikace byla vSak zpoplatnéna a roku 2009 byla aplikace
ukonéena pro nezajem a prodéleénou &innost. Ceska televize reagovala na internetové
portaly komercnich stanic, které nabizely tento obsah bez poplatkli, proto pfisla
s internetovym portalem ,,iVysilani“, ktery jiz nebyl zpoplatnén a zacal byt vyuzivam

nejen pii olympijskych hrach.®

87 Ceska televize. Tiskovd konference RS k OH Peking 2008 [online]. [cit. 2018-07-28]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/porady/10200510886-tiskova-konference-rs-k.oh-peking-
2008/208471296310022/

88 Ceska televize. Tiskovy servis pro novindre [online]. [cit. 2018-07-28]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=3276&strana-2=168 &category=2

$ Tyden.cz. Videopiijcovna CT konci, byla prodélecna. [online]. [cit. 2018-07-30]. Dostupné z:
http://www.tyden.cz/rubriky/media/televize/videopujcovna-ct-konci-byla-prodelecna_151010.html
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6 LETNIi OLYMPIJSKE HRY V RIU DE JANEIRU 2016

6. 1 Televizni zpracovani olympijskych her v Riu de Janeiru 2016

Jiz pti konani olympijskych her v Pekingu se ve Spojenych statech americkych fesilo
téma, kdo z vysilatelt olympijského pienosu ziska pro pfipravované olympiady vysilaci
prava. Tyto prava vlastnila do roku 2012 americkd televizni spolecnost NBC,
spolecnost podepsala smlouvu s vlastniky olympijskych prav IOC za necelych 5 miliard
dolarti a tim se stala tato dohoda jako nejdrazsi v olympijskych dé&jinach. Vysilaci prava
vlastni spole¢nost NBC do roku 2020, tedy do letnich olympijskych her v Tokiu. Roku
2008 odvysilala televizni spole¢nost NBC z olympijskych her v Pekingu 3600 hodin,
v té dobé¢ to byl nejvyssi pocet odvysilanych hodin, pti poslednich letnich olympijskych
hrach byl odvysilan spole¢nosti NBC 6735 hodin, tudiz skoro dvojnasobek.”

Roku 2012 vyprsela spoluprace mezi European Broadcasting Union a Mezinarodnim
olympijskym vyborem, tim doSlo k moznosti vysilani velkych sportovnich akci na

komer¢nich televizich.

Dnes se vysilani olympijskych her prodava v baliCcich, tento proces uskutecituje
agentura Sportfive, kterd prodava prava pro vysilani evropskym zemim. Kvuli této

zméné doslo i na boj o prava k vysilani mezi televiznimi stanicemi v Ceské republice.’!

6. 1. 1 Letni olympijské hry v Riu de Janeiru na televizi Nova

Komer¢ni televize Nova vlastnila od roku 2012 prava k vysilani pro roky 2014 i 2016.
Pii vysilani letnich olympijskych her v Riu de Janeiru se televize Nova soustiedila
hlavn€ na mi¢ové sporty. S miovymi sporty ma televize Nova vétsi zkuSenosti, hlavné

diky basketbalové lize NBA a tenisovym soutézim. Olympijské vysilani televize Nova

% The New York Times. ESPN Eyes Rights to Games in 2014 and 2016 [online]. 2008 [cit. 2019-08-08].
Dostupné z:

http://www.nytimes.com/2008/08/20/sports/olympics/20espnoly.html? r=1&oref=slogin

9 KUBASEK, P. Televizni zpracovani OH v Londyné 2012. Brno, 2013. Diplomové prace, Masarykova
univerzita v Brng, Fakulta sportovnich studii. Vedouci prace Mgr. Oldtich Racek.
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probéhlo na kanalech Nova Sportl a Nova Sport2, tyto kanaly jsou placené a funguji

pouze na placeném televiznim pfipojeni.

Televize Nova poskytla divakiim také pienosy z fotbalu, pldzového volejbalu, golfu,
hazené, cyklistiky a atletiky. Dale také odvysilala box, s timto sportem ma televize

Nova taktéz zkuSenost, a hlavni ceremonidly letnich olympijskych her v Riu de Janeiru.

Denni odvysilané hodiny ¢inily okolo 12 hodin, kde se jednalo o pifimé pienosy na
kandlech Nova Sportl a Nova Sport2. Letnim olympijskym hram se vénovalo i
zpravodajstvi v pribéhu dne, byly pfipraveny reportdze z mista kondni, rozhovory se
sportovci, vznikl 1 pétiminutovy potad ,,Olympijsky kratas®. Tento specidlni potad byl

vysilan kazdy den po polednich Televiznich novinach.??

6. 1. 2 Letni olympijské hry v Riu de Janeiru na Ceské televizi

Letni olympijské hry v Riu de Janeiru byly prvnimi hrami, které byly vysilany na dvou
stanicich zaroveti, stanicemi byly vefejnopravni Ceska televize a komeréni Nova. Ceska
televize vysilala olympijské hry na dvou vlastnich kanalech CT2 a CT Sport, dale také
méla moznost odvysilat az deset pienost z riznych sportovnich disciplin, ty nabidla na

internetovém webovém specialu.

Vysilani na Ceské televizi opét prob&hlo na kanilech CT2 a CT Sport skoro
48hodinnové, vysilani se uskuteénilo ve standartnim rozliseni i v HD rozliseni. Ceska
televize diky funkci CT bod nabidla i moznost pustit si pofad z internetové databaze na

1Vysilani.

V souvislosti s vysilanim olympijskych her Ceské televize pro predchozi olympijské
hry zavedla HbbTV aplikace. Tyto hybridni sluzby za¢ala Cesk4 televize vyuzivat roku
2012. Na letnich olympijskych hrach v Riu de Janeiru se vsak Ceska televize nedohodla

92 Denik.cz. Tuzemské televize nabidnou z OH stovky hodin pienosii [online]. 2016 [cit. 2018-08-08].
Dostupné z: http://www.denik.cz/ostatni_sport/tuzemske-televize-nabidnou-z-oh-stovky-hodin-prenosu-
20160727.html
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s vlastnikem vysilacich prav na smluvnich podminkach a aplikace pro HbbTV tak

chybély.

Kazdopadné technologicky pokrok ve vysilani letnich olympijskych her v Riu de
Janeiru 2016 dosahl pfi moznosti vysilani v Ultra HD rozliSeni, toto rozliSeni nabizi

Ctytikrat vyssi rozliSeni nez klasické HD.

Ceska televize viak tuto moznost odvysilat olympijské hry v Ultra HD nevyuzila a
soustiedila se na vysilani v klasické HD kvalité. Slovenska vetfejnopravni RTVS vSak
jiz vyuzila moznosti odvysilat letni olympijské hry v Riu de Janeiru v Ultra HD

rozliseni.”?

6. 1. 3 Schéma vysilani na letnich olympijskych hrach v Riu de Janeiru

na Ceské televizi

Vysilani letnich olympijskych her v Riu de Janeiru zacalo tradi¢né pied slavnostnim
zahajenim z diivodu olympijskych fotbalovych zapast, jak muzi, tak i Zen. Ceska
televize sviyj prvni vstup z letnich olympijskych her uskutec¢nila 3. srpna 2016 a tradicné
vystoupil i moderator Robert Zaruba. Slavnostni zahajeni letnich olympijskych her

v Riu de Janeiru bylo odvysilané 5. srpna 2016 v 8 hodinu vecerni.

Ceska televize za uéelem vysilani z mista konani olympijskych her postavila Studio
Rio, zde se stfidali moderatofi i sportovci pii rozhovorech a zivych vstupech.
Od 6. srpna zacalo olympijské vysilani pravidelné na obou programech Ceské televize.
Studio se po Cas olympijskych her pfesunulo z Kav¢ich hor na Lipno, zde vznikl
k ptilezitosti olympijskych her v Riu de Janeiru olympijsky park. Vysilani z letnich
olympijskych her v Riu de Janeiru trvalo na obou kanéalech po dobu tfi tydnt. Pouze
nékolikrat bylo vysilani olympijskych her pteruSeno kvili vysilani fotbalovych zapast
do evropskych fotbalovych poharti. Vysilaci schéma bylo pfizplisobeno casovému

posunu, ktery byl pfiblizné pétihodinovy.

9 Ceska televize. HbbTV [online]. 2016 [cit. 2019-08-08]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/hbbtv/
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Kazdy den vysilani zacalo ve 12:00, nasledoval pfenos z olympijského studia na Lipné.
Zde byly odvysilany uspéchy a informace ptedchoziho dne, rozhovory s hosty a
reportdze ze samotného olympijského studia Lipno. Od 13 hodiny pak nasledovalo
vysilani z televizniho studia v Riu de Janeiru, zde opét probihaly reportaze
z predchozich dnli a zvefejnil se program na pfisti dny. Od 14 hodiny se vysilalo na
CT2 a CT sport olympijské discipliny, ty byly komentované bud’ ze studia v Riu de
Janeiru, nebo ze studia v Praze. Ve vecernich az ptlno¢nich hodinach byly vysilany
porady k rekapitulaci, t€mi byly ,,Vrcholy dne OH* a ,,Pfib¢hy OH*, déle se vysilaly i
zébéry za zékulisi nataGeni. Na kanale CT sport se vysilaly sporty, které méli geské
zastoupeni a na kanale CT2 pievazné milové sporty a pienosy z fotbalovych lig.
Rozhovory se sportovci, ktefi jiz dosahli néjakého tspéchu, probihaly v ramci vysilani

pofadu ,,Olympijska CEZ zéna“.

Dalsi novinkou byl potad ,,Galaxie Rio 2016%, zde byly natoCeny rizné reportaze od
riznych komentatorti, kteti video natocili na putovni mobilni telefon. Natacela se jedna

reportdz vétSinou jednou za den a jednalo se o pohled do zakulisi z pofadani her.

Dale byly ve Studiu Rio zmifovany i1 zvefejnéné piispévky ze socidlnich siti, které
komentovaly déni olympijskych her a zaroven obsahovaly velké mnozstvi laikli a
sdileni. Jednalo se o pfispévky uvefejnéné predevSim na socidlnich sitich jako je

Facebook a Instagram.”*

6. 2 Webovy special

Letni olympijské hry bylo mozno sledovat jako pfenosy na kanalech CT2 a CT sport a
také na webovém specialu Ceské televize www.ceskatelevize.cz/rio2016, ten nabidl 8

ptenosii z olympijskych sportovist’.

% Ceska televize. Posledni okamziky pred startem her: ceskd vyprava ma stdle napilno, CT je piipravena
[online]. 2016 [cit. 2019-08-08]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/sport/rio-2016/336842-
posledni-okamziky-pred-startem-her-ceska-vyprava-ma-stale-napilno-ct-je-pripravena/
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Od letnich olympijskych her v Londyné 2012 Ceska televize vzdy vyrobi na podest
olympijskych her webovy special, kde je moznost sledovat pfenosy, videoarchivy a

zpravodajstvi z olympijskych her.

Webovy special byl spustén i pfi letnich olympijskych hrach v Pekingu 2008, avSak
podoba prosla vyraznou revitalizaci. Diky webovému specidlu doslo k mimotadnému
drzeni vysilacich prav z letnich olympijskych her z Ria de Janeira a tim se mohlo

odvysilat az 10 pienosii soucasné.”

vevr

[online]. 2016 [cit. 2019-08-08]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/sport/rio-2016/336593-
olympiada-v-riu-na-webu-ct-nabidne-exkluzivni-streamy-i-nejaktualnejsi-informace/
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7  ANALYZA LETNICH OLYMPIJSKYCH HER 2008 A
2016 NA CESKE TELEVIZI

7. 1 Sledovanost Letnich olympijskych her v Pekingu 2008 na Ceské

televizi

Letni olympijské hry v Pekingu probéhly v rozmezi od 6.srpna 2008 do 24.srpna 2008 a
Ceska televize tyto hry odvysilala na kanalech CT2 a CT sport a zde odvysilala celkem
761 hodin. Na kanale CT2 bylo uvedeno 373 hodin z olympijskych her a na kanale CT
sport bylo odvysildno 388 hodin. Letni olympijské hry v Pekingu celkoveé zhlédlo

pfiblizn€ 7 milionu divaka.

Nejsledovanéjsi bylo slavnostni olympijské zahdjeni, tento moment sledovalo 885 tisic
divakl. Mezi nejsledovanéjsi discipliny patfil na prvnim misté zavod v hodu ostépek
Barbory Spotikové, tento zavod sledovalo pfiblizng na 550 tisic divakd. Dalsim
vyznamnym momentem ve sledovanosti bylo findle ve skifu Ondieje Synka, tento
souboj sledovalo okolo 540 tisic divakt. 487 tisic divakll se divalo na pfenos

deblkanoisti Volfa a Stepanka, ktefi na umé&lém kanéle ziskali stitbrnou medaili.?

7. 2 Sledovanost Letnich olympijskych her v Riu de Janeiru 2016 na

Ceské televizi

Letni olympijské hry 2016 v Riu de Janeriu se konaly v terminu od 3. srpna 2016
do 21. srpna 2016, Ceska televize opét vysilala na kanalech CT2 a CT sport. Pii téchto
olympijskych hrach odvysilala Ceska televize v pfepoétu na 731 hodin pienosu, z toho

bylo 430 hodin odvysilano zivé, olympijské hry videlo ptes 5,6 milionu divaki.

Slavnostni zahdjeni olympijskych her nebylo zcela tak sledované jako pfi piedeslych

letnich olympijskych hrach v Pekingu, toto zahajeni sledovalo pouhych 180 tisic

% Ceska televize. Tiskovy servis pro novindre [online]. 2008 [online]. 2008 [cit. 2019-08-08]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?1d=3376&strana-1=203 &category=1
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divakd. NejsledovanéjsSim momentem byl souboj v judu, kterého se zucastnil Lukas
Krpalek, na tento zlaty souboj se dival 1 milion divakid. Dal§imi velmi sledovanymi
momenty byly zdvod Jaroslava Kulhavého a semifindlovy tenisovy zapas Ceskych
tenistek. Tyto discipliny sledovalo na 750 tisic divaka. Dale 725 tisic divaka sledovalo

finale Jitiho Prskavce ve vodnim slalomu.”’

97 MediaGuru.cz. CT: LOH v Riu zhlédlo 5,5 mil. Divdkii, podil 20 % [online]. 2016 [cit. 2019-08-08].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/aktuality/ct-loh-v-riu-zhledlo-55-mil-divaku-podil-20/
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8 ANALYZA ROZHOVORU

V teoretické Casti bakaldiské prace byly ziskdny urcité poznatky, na nichz byl pozdéji
stanoven okruh otazek, ktery byl kladen tfem sportovciim riznych vékovych kategorii.

Tito sportovei maji i riiznéd zastoupeni na olympijskych hrach.

Diskuze vysledki

Otazka cCislo jedna byla zodpovézena od vSech tfi sportovcll pozitivng, rivalita mezi

znackami opravdu existuje a pro exkluzivitu je znacka ochotna si i pfiplatit.

U otazky druhé, jak si sportovec vybird mezi znackami, které ho chtéji sponzorovat,
prvni respondent uvedl vybér podle vybaveni, které mu je nabidnuto a upfednostiiuje to
nejlep$i mozné vybaveni. U druhé respondentky byla odpovéd’ takova, Zze mezi ni a
firmou musi jit o vzajemnou chemii a taktéz o dobr¢ a kvalitni vybaveni pro sportovce.
Tteti respondentka uvedla, Ze ji jde pfedevsim také o kvalitu vybaveni, ale v dnesni

dobé se jiz nikdo nezmini, Ze 1 vySe honorare zde hraje urcitou roli.

U otazky, jako tfeti v poradi, jsem byla zvédava na odpovéd’ od nejmladsi respondentky
plavkyné Barbory Seemanové, ta uvedla, Ze sponzorovani u méné znamych sportovct
doping. U této otdzky mne piekvapila odpovéd Veroniky Vitkové, odpovéd’ si totiz
s Barborou Seemanovou v jistych vécech odporovala. Ta na druhou stranu uvedla, Ze to
pro firmu muize byt jistd vyhoda v méné zndmé osobnosti, skrz honorar a tim se vyviji i
jisté mensi tlak. Kazdopadné dva ze tfi respondentli odpovédéli naopak, Ze si firma ve
vysledku radéji vybere znaméjsi osobnost, pro viditelné&jsi zpropagovani dané znacky.

Na otazku, jestli spoluprace s urCitou firmou odpuzuje konkuren¢ni firmu se vSichni
shodli na tom, ze to na spolupraci vliv ma. Ur¢ité firmy jsou na velmi vysoké

konkuren¢ni Grovni, proto se ani nesnazi nabidnout sportovci spolupraci, pokud je jiz

sponzoruje dana konkurencni firma. V dne$ni moderni dobé¢, kdy je nckolik stovek

vvvvvv

proto probih4 konkurenéni boj o nejvice zviditelnéné osobnosti.
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Pfi otazce, zda sportovce v néfem limituje uzaviend smlouva se spolecnosti, byla
odpovéd’ vice méné stejnd, sportovec se musi chovat na vefejnosti reprezentativné.
Nesmi uzivat drogy, doping, dokonce si musi hlidat i sviij zdravotni stav, pokud déle

jak 6 mésict nezdvodi, spolecnost ma moznost odstoupit od smlouvy.

Jedind odpovéd, ktera se u vSech respondentti rovnala, byla na otazku, jsou-li
olympijské hry na stejné Grovni jako byly, kdysi pfed komerci. Odpovéd’ byla zretelné a
jednoduse fecena, ne. Bohuzel jak uvedli respondenti, olympijské hry jsou v dne$ni
dob¢ tak medializované, ze je touhou kazdé firmy, at’ uz velké nebo malé, mit na

olympijskych hrach reklamu.

Zmény v komerci byly respondenty zaznamenany celkové, ale t€émi nejvice viditelnymi
zménami byl projev vEétsi agresivity, vEtsi vliv financi a vétsi exkluzivita znacek, diky
kterym se stupiiuji i pozadavky na sportovce. Proto je velmi dilezité, aby si sportovec

zachoval svoji tvarf, a hlavné pracovitost a profesionalitu.

Na otézku ,,co pro dotazované znamena komerce* odpovédéli dva ze tid, praci a penize.
Je pravda, ze komerce je dnes nedilnou souc¢asti sportovnich klani, vétsin€ také zarucuje

pracovni prilezitosti.

Pii otazce, zda by se dnes dalo obejit bez komerce, byly odpovédi rozlisné. Prvni
respondent odpoveédél, Ze ano, ale vrcholovy sport se bez urcité podpory vykonavat
nedd. Druhy respondent odpovédél, ze v dnesni dobé se ani pii nekomercnich aktivitdch
bez komerce neobejdeme. A taktéz tfeti respondenta uvedla, Ze v dneSni dobé je

komerce pii sportovnich aktivitach nutna.

V posledni otazce se respondenti vice méné shodli, vétSinou tedy, ze komerce ovliviluje
sport kladné, naptiklad pokud funguje symbidza mezi partnery, tim mame na mysli
sponzora a firmu, nebo pokud se na urc¢itou skupinu sportu potitebuji penize lze je
sehnat pfes komer¢niho partnera. Diky tomu miize sportovec vykonavat préci, ktera ho

bavi na profesionalni tirovni, jak to dfive bez komerce nebylo mozné.
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ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo analyzovat vliv komerce na Olympijskych hrach
v historickém kontextu s akcentem pokladanym na pravé jeji vliv pfi realizaci
Olympijskych her jako sportovniho klani, coz bylo provedeno, jak v praktické, tak i

teoretické Casti.

Béhem psani této bakalatrské prace méla autorka moznost hloubé¢ji nahlédnout do praveé
této problematiky. Praci délila na dva okruhy, t€émi jsou na mysli, praktickou a
teoretickou Cast. V teoretické casti se snazi objasnit celkovou historii, abychom
nasledné byli schopni vice se ponofit do této problematiky, a také z ¢eho olympijské hry
profituji. Tato ¢ast vénuje svij Cas i dilezitosti jména Pierre de Coubertine, modernizaci

her do podoby, jak je zname dnes a jiz zcela zapomenuty hlavni udél her pii pocatku.

V oblasti praktické se autorka bakalafské prace veénuje sekundarni analyze dat,
dokumenti a audiovizualnich dokumentl. Praktickd ¢ast je také obohacena
hloubkovymi polostrukturovanymi rozhovory. Jednalo se o rozhovory s tiemi
respondenty, kazdy znich ma jiz Gc€ast na olympijskych hrach, bud’ zimnich, nebo
letnich, za sebou. Vékova skupina to byla vyraznéjsi, vzorek byl vyuzit od 18 let do 30
let. Autorka chtéla mit obsazen v§echen mozny vzorek jak mladou, tispé$nou zacinajici
sportovkyni, tak i sportovkyni, ktera na olympijskych hrach jiz byla nékolikrat a
olympijské hry mize vidét zcela z jiného thlu pohledu. Odpovédi vSech respondentil

byly obohacujici.

Praktickd cast bakalafské prace zachycuje obdobi vyvoje vefejnopravniho média

v oblasti vysilani olympijskych her.

Pocatek televizniho vysilani programu olympijskych her byl pfelomovy, televize se
stala jedine¢nym prostfedkem k olympijské propagaci a k propagovani jejich hlavnich

myslenek, zadroven také vedla ke zmiflované komercionalizaci her.

Vztah mezi sportem a médii je v dnesni dobé¢ velice silny, potiebny a zavisly, diky tomu
televizni média kazdoroéné bojuji o moznost olympijské hry vysilat. Ceska televize

vysilala olympijské hry jiz od roku 1956 a s ptichodem dalSich olympijskych her se
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snazi pfijit s inovativnimi népady, aby udrzela co nejvice divaki pti obrazovkach Ceské

televize.

Z analyzy sekundarnich dat a dokumenti vyplynulo jistych par véci, tyto zmény

charakterizuji piistup Ceské televize k vysilani.

Prvnim konkrétnim vysledkem je snaha Ceské televize o vyuziti riiznych alternativnich
postupit ve vysiladni, zavedeni internetového vysilani nebo vysilani na hybridnich
televizich. Dal$i vyznamnou zménou je snaha o pfiblizeni divéka, co nejvice do déni
olympijskych her. Ceské televize je proto dnes schopna utvofit provizorni televizni
studio v mistech vysilani olympijskych her. Vydaje ze sportovnich pienost tvoii u

Ceské televize jednu z nejvice dilezitych slozek rozpodtu.

Dale, odpovédi respondentti vedou k nahlédnuti ohledné této problematiky blize do
konani olympijskych her. Pti téchto rozhovorech bylo zjisténo naptiklad, Ze sportovec
se podpisem kontraktu se sponzorem zéaroven zavazuje k dobé, po kterou se nesmi
zranit anebo se zavazuje k urCitym pravidlim chovéni. Nebo také co si jednotlivy

sportovci mysli o terminu komerce.

Toto téma je velice aktudlni, jelikoz v dnesni dobé se komerce neprojevuje pouze na
olympijskych hrach, jenomze ve sportu se o téchto tématech, jako je sponzorstvi,
pfinosy her a podobné¢ pfili§ nemluvi, na to, kolik by mu prave za tyto vyhody mélo byt

vEénovano pozornosti.

Prace prohlubuje jiz ziskané informace, dale také pfina$i mnoho novych, diky kterym se

v této problematice nebo i jiné s ni souvisejici 1ze 1épe orientovat.
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SEZNAM PRILOH
Rozhovor ¢.1 - Jiri Prskavec

Jako prvniho jsem oslovila jediného muze z mého vzorku a tim byl pétadvacetilety
vodni slalomar a kajakar Jifi Prskavec.

Je majitelem Sesti zlatych medaili, mezi ty nejcennéjsi medaile patii ty z olympijskych
her, prvni byla z Letnich olympijskych her mladeze roku 2010, kde skoncil na tietim
misté. Dalsi olympijskou medaili ziskal na poslednich Letnich olympijskych hrach v
roce 2016, kde také obsadil na stupni vitézl tfeti misto. Pfitom nékolikrat také obhdjil

mistra svéta ve vodnim slalomu.

1. Existuje rivalita mezi zna¢kami pro sportovce?

Rivalita je velka a je dana obchodnimi vazbami. Kazda firma si také velmi peclivé hlida
exklusivitu sportovce pro danou znacku.

2. Jak si sportovec vybira mezi znackami, které ho chtéji sponzorovat?

Sportovec uptfednostiiuje vybaveni, které mu vyhovuje a pro dany sport je to nejlepsi.
Podle vykonnosti a uspécht sportovce se odviji také nabidka a vyse plnéni od partnert.
3. Je sponzorovani sloZitéjsi, kdyZ je dany sportovec (sice na vrcholové urovni), ale
ne tak znamy, jako jeho nékteri kolegové?

Rozdil je obrovsky. Bez vykonnosti a uspéchil je sponzoring velice slozity. Zaujmout
mize sportovce také kromé sportovnich uspéchi svoji medialni tvafi, zptisobem
komunikace, stylem. Vysledky jsou zaklad medidlni sledovanosti. To ostatni je véci

dalsi prace.

4. Ma spoluprace s urcitou znackou vliv na jiné spoluprace?

Ano, toto je zdsadni pravidlo. Paklize mate A, nelze mit konkuren¢ni B. V ptipadé

stejné¢ho typu partnera. V ptipadé, Ze se jedna o jinou komoditu, je toto mozné.
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5. Co ma sportovec zakazano, kdyZ je pod kontraktem spoluprace? Jestli je to
v nééem limitujici?
Alkohol, drogy, doping, medidlni obraz, toto vSe nelze. Je to zdklad. Dale také

vykonnost a zdravotni stav. V piipade€, ze sportovec vice jak 6 mésicli netrénuje nebo

nezévodi ze zdravotnich diivodd, partner vétSinou své plnéni krati nebo rusi.

6. Jsou olympijské hry porad na drovni, na jaké byli kdysi bez komerce, jestli se
nedéje na vedlejsi platformé stejny souboj znacek?

4

puvodni podoby je jiz pouze myslenka.

7. Jaké jste zaznamenal zmény v komerci (napfiklad od zac¢atku Vasi kariéry)?

Zmény v komerci jsou veliké a kazdd znacka si peclivé hlidd svou exklusivitu. S tim
také rostou i pozadavky na sportovce. V zdsadé ale ma toto prostiedi i pozitivni vliv na
sportovce, kterého komerce vychovava i pro zivot.

Dutlezité je si zachovat svij styl a tvaf. Zvlast’ tu medialni. Pokora, slusnost, poctivost a
100% pracovitost a profesionalita a hlavn¢ zdravi. To jsou hlavni pfedpoklady byt

komer¢né tispé$ny sportovec.

8. Co pro Vis osobné komerce znamena?

Praci, styl, nové obzory, ale i jistd omezeni ,,0sobni svobody*. Ale nic neni zadarmo.
Sportovni vysledky jsou zakladnim ptfedpokladem uspéchu, ale ne vzdy stac¢i byt
,,dobry*.

9. Dalo by se v dneSni dobé viibec obejit bez komerce?

Urcité ano, ale bez komer¢nich partnert a podpory statu (Dukla, USK, Min. vnitra) a
klubti se vrcholové neda sportovat.

10. Ovliviiuje komerce sport pozitivné?

Ovliviiyje urcité, jestli pozitivné nebo negativné je vzdy otdzkou formy, rozsahu, a
stylu. Paklize firma i sportovec vi, co od sebe chtéji, je to vzdy pozitivni. Ne vzdy vSak

tato symbidza funguje.
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Rozhovor ¢.2 - Veronika Vitkova

Jako dalsiho respondenta jsem chtéla zvolit n€koho z okruhu Zimnich olympijskych
her, a nakonec k rozhovoru byla svolna pravé Veronika Vitkova. Jedna se o tficetiletou
biatlonistku. Stala se dvojnadsobnou mistryni svéta v biatlonu a také vlastni stfibrnou
medaili ze Zimnich olympijskych her v So¢i, konané v roce 2010, za smiSenou Stafetu,
dale ji patfi bronzova medaile ze Zimnich olympijskych her v Pchjongéchangu, které se

konaly minuly rok, za sprint.

1. Existuje rivalita mezi zna¢kami pro sportovce?

Znacky ftesi konkurenci a exkluzivitu v oboru, coz se tykd i partnerského poolu

sportovce.

2. Jak si sportovec vybira mezi znackami, které ho chtéji sponzorovat?

Je to o vzajemné ,,chemii®, potkani se nabidky a poptavky, ziidka i o osobnim nazoru

na znacku.

3. Je sponzorovani slozitéjsi, kdyZ je dany sportovec (sice na vrcholové urovni), ale

ne tak znamy, jako jeho nékteri kolegové?

Pro znacku to miize byt do jisté miry vyhoda, sportovec se ,,vic snazi“, honoraf nemusi
dosahovat takovych vysek, a pokud je znacka Sikovna a strategicky vybira toho, koho
chce sponzorovat (vzhledem k produktu, cilové skupiné, nastaveni kampané¢,
sportovcovym medialnim schopnostem a napt. vyhledem na potencidlni Uspéch), ale
samoziejmé je to usilovnéjsi prace predstavit sportovce vetejnosti, ale zalezi také na

tom, ke komu znacka mluvi.

4. Ma spoluprace s urcitou znackou vliv na jiné spoluprace?

Urcité ano, jedna znacka nemusi zase tu druhou, takze se mulze stat, ze pfijdete o

potencialni spolupréci.
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5. Co ma sportovec zakazano, kdyZ je pod kontraktem spoluprace? Jestli je to
v nééem limitujici?
Napiiklad u partnera se smlouvou vcetné exkluzivity v oboru nemiize spolupracovat

s konkurenci, obecné vSe, co miize ohrozit dobré jméno znacky. Ale spis, nez zakazano,
byva ptikazano...

6. Jsou olympijské hry porad na drovni, na jaké byli kdysi bez komerce, jestli se
nedéje na vedlejsi platformé stejny souboj znacek?

Bohuzel uz tomu tak dnes je, mit reklamu na olympijskych hrach je pro kazdou firmu

v dnesni dob& pomalu snem.
7. Jaké jste zaznamenal zmény v komerci (napfiklad od zac¢atku Vasi kariéry)?

Agresivngjsi a vice fesi ROI, coz znamend névratnost investic.

8. Co pro Vis osobné komerce znamena?

Aktivity, které vedou k finanénimu ¢i nefinan¢nimu obohaceni.

9. Dalo by se v dneSni dobé viibec obejit bez komerce?

Ne, abyste mohli délat i nekomerc¢ni aktivity, potfebujete nejdiive stejné ty komercni, ze
kterych zaplatite ty nekomer¢ni, nemyslim si, ze bychom méli dojit do faze, kdy by lidé
nedostavali zaplaceno za odvedenou praci. ..

10. Ovliviiuje komerce sport pozitivné?

Ano, pokud naptiklad na né€co sport potfebuje penize a podaii se sehnat komercniho

partnera, ktery to zafinancuje.

Rozhovor ¢.3 - Barbora Seemanova

Na posledni rozhovor jsem si vybrala méné znamou, spise kvili svému véku, ¢eskou
plavkyni, kterd se specializuje na volny zplsob plavby. Jednd se o nékolikandsobnou

mistryni Evropy juniorti a jiz parkrat také zavitala na Letni olympijské hry mladeze.
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Barboru Seemanovou jsem si vybrala pravé proto, jelikoz jde o mladou osmnactiletou
nad¢jou plavkyni, a chtéla jsem porovnat jak se pravé odpovédi od Jitiho Prskavce a
Veroniky Vitkové na otdzky mohou lisit podle véku. Jestli je nachdzeni sponzort

vvvvvv

dobam.

1. Existuje rivalita mezi zna¢kami pro sportovce?

Ano, to urcité. Diiv si myslim, Ze to tak moc nebylo, protoze piece jenom nebylo tolik
riznych znacek na trhu ve stejném odvétvi. Jednou se mi i stalo, Ze jsem dostala dvé
nabidky, a kdyz se o tom dozvédéla firma ,,A*, Ze se mnou chce spolupracovat firma

,,B, tak mi jednoduSe napsala, Ze mi da vic, coz jako novacka mé celkem zaskocilo.

2. Jak si sportovec vybira mezi znackami, které ho chtéji sponzorovat?

Je dost mozné, Ze podle honorafe, ale to nikdo v dnesni dobé netekne. Je jasné, ze
penize hraji roli, ale pokud je to znacka, kterd mi jde proti srsti, tak ani pies vysoky
honorat bych s ni nespolupracovala. Jesté nejsem na urovni, Ze bych odmitala stovky a
stovky spolupraci, ale vybirdm si podle toho, jaké ma znacka jméno, jestli jde o kvalitni

znacku a vyrabi kvalitni produkty. Snazim se zatim fidit se srdcem.

3. Je sponzorovani slozitéjsi, kdyZ je dany sportovec (sice na vrcholové urovni), ale
ne tak znamy, jako jeho nékteri kolegové?

Na tplném zacatku to slozité bylo, nebudu fikat, ze ne, to bych lhala. Pfijde mi, ze
nemusime se bat, kdyz odmitneme jednu firmu, Ze uz zadnou nenajdeme. Je ale fakt, ze
v dnesni dobé€, pokud zavodite na vyS$$i Grovni, musite byt prosté tim nejlepsim. Pokud
skoncite na tfeba desatém misté z Sedesati, je to vyborny vykon, ale vase sponzory
nikdo nevidi, prost¢ musite byt vidét na bedné, jinak jako by vas dana znacka ani
nesponzorovala. Nékdy mée tohle mysleni vazné Stve, ale sport je sport a bohuzel je zde

i urcitd konkurence, s kterou musime v nasem ptipadé jako vrcholovy sportovci pocitat.
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4. Ma spoluprace s urcitou znackou vliv na jiné spoluprace?

No jasné, pokud se znacce ,,B“ nelibi, Ze spolupracujete se znackou ,,A*, kolikrat vas
ani neoslovi, nebo se ndm stalo, Ze jedna takova mala firma pozadovala, abychom
ukoncili spolupraci s firmou ,,A*“. VE&fim, Ze tohle se ale zndméjSim osobnostem, jako je
tieba naptiklad Ryan Lochte nestane, ti jsou sponzorovani pouze velkymi znackami,

které dbaji hodné na své jméno.

5. Co ma sportovec zakazano, kdyZ je pod kontraktem spoluprace? Jestli je to
v nééem limitujici?

Urcité, naptiklad prosté nemuizete jit veCer v patek na sedanek k pivu s prateli a
nasledné byt vyfocend, jak se nad rdnem vracite namol opild, to je jasné, to ani
sportovci na vrcholové urovni nedélame, ale prece jenom, nikdy nevite. Ale zase mi
pfijde, ze ndm to dava jistou mordlku a prosté se musime na vefejnosti chovat slusné,

aby se za nas znacka ani Cesk4 republika nestydéla, kdy? ji teda reprezentujeme.

6. Jsou olympijské hry porad na drovni, na jaké byli kdysi bez komerce, jestli se

nedéje na vedlejsi platformé stejny souboj znacek?

J& jsem olympijské hry bez komerce bohuzel nezazila, a tak Upln¢ nemtizu porovnavat,
ale do jisté miry mas pravdu, urcité se jede na vedlejsi koleji souboj znacek. Vzdyt jsou
to olympijské hry, chipu, ze tam kazdy chce mit reklamu, dalo by se fict, ze i

nejucinnéjsi, protoze se na hry divame snad kazdy.

7. Jaké jste zaznamenal zmény v komerci (napfiklad od zac¢atku Vasi kariéry)?

Musim fict, Ze ja jsem zadné vétsi zmény nezaznamenala. UZ asi dlouhou dobu tady jde
hodné o penize, ale abych nebyla potad jenom kritickd, diky tomu se i mnohonasobn¢
zlepsil sport. Sportovei na sobé vic makaji, protoze konkurence je velikd a sponzorstvi

firma nabidne jen tém nejlep$im. Mam rada, kdyZ se mizu neustéle zlepSovat.

8. Co pro Vis osobné komerce znamena?

Je to pro m¢ né&jaka Cinnost, diky které jsou vSechny sportovni zavody takové, jaké jsou,

a jsme tam, kde jsme. Je to v dnes$ni dob¢ takova nase nedilna soucast.
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9. Dalo by se v dneSni dobé viibec obejit bez komerce?

Myslim si, Ze v dne$ni dob¢ uz ur€ité ne, diky tomu jsou vrcholovy sportovci placeni, a
prece by neslo, aby sportovec chodil do prace si vydélavat na svoje potieby a pfitom
sportoval, aby byl na takové urovni, jaka se dnes zada. Nemél by Cas, a potom by ur¢ité
nemél ani chut. Kdysi to urcité Slo, ale to nebyl sport tam, kde je dnes, a piece se

nebudeme vracet v Case.

10. Ovliviiuje komerce sport pozitivné?

To je tak padesat na padesat, diky tomu se tady v této branzi i vice rozsifil o hodné
doping, protoze kazdy chce byt nejlepsi a n€kdy to prosté pouhym sportovanim a
dfenim na sob& né¢komu nejde. Pfitom zase polovina z nas by nemohla délat to, co si
ptala uz od malicka, hodné krat pravé komerce pomuze. Jak jsem fekla, komerce ma

prosté své vyhody i nevyhody, ale to asi jako vSechno.
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