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Abstrakt

Tato bakaléfskd prace zkouma teorii vizualni komunikace a jeji aplikaci v ramci muzei pro
propagaci kulturniho dédictvi. Prozkoumava teoretické zdklady vizualni komunikace a Sifeni
povédomi o kulturnim dédictvi. Kromé toho poskytuje historicky piehled o zaméfeni
Podiipského muzea, které slouzi jako reference a inspirace pro praktickou implementaci
zminovanou v této praci. Vyzkumna metodologie zahrnuje hloubkovou analyzu konkrétnich
prvki vizudlni komunikace a jejich integraci do propagacnich materialti muzei. To zahrnuje
vytvofeni komplexniho designového feseni, které ma za cil odliSit Podfipské muzeum od
konkurence a U¢inné€ vyjadrit jeho progresivni charakter. Prace je zakonfena vytvofenim
souvislého designu vizudlni komunikace, ktery zdaraznuje jedineCnou identitu instituce
a zaroven ptitahuje nové navstévniky prostfednictvim hravého a informativniho pfistupu.
Navrhovana vizudlni identita je implementovana do riznych propagacnich materialii
a integrovana do strategie komunikace muzea na socialni siti. Dokon¢eny navrh bude piedan
fediteli Podfipského muzea doc. PhDr. Martinu Trefnému, Ph.D., ke zvazeni jako mozny
podklad pro budouci iniciativy vizualni komunikace instituce. Tato prace zduraziuje
vyznam vizualni komunikace pti zlepSovani propagace kulturniho dédictvi v muzejnim

prostiedi a otevira cesty pro dalsi spolupraci a inovace v této oblasti.

Kli¢ova slova: vizualni komunikace, muzeum, kulturni dédictvi, Podfipské muzeum,

Uméleckoprimyslové muzeum, jednotny vizualni styl



Abstract

This bachelor's thesis examines the theory of visual communication and its application
within museums for the promotion of cultural heritage. It explores the theoretical
foundations of visual communication and the dissemination of cultural heritage awareness.
In addition, it provides a historical overview and focus of the Podfipské Museum, which
serves as a reference and inspiration for the practical implementation mentioned in this work.
The research methodology includes an in-depth analysis of specific elements of visual
communication and their integration into museum promotional materials. This includes the
creation of a comprehensive design solution that aims to differentiate the Podiipské Museum
from the competition and effectively express its progressive character. The work concludes
with the creation of a coherent visual communication design that emphasizes the institution's
unique identity while attracting new visitors through a playful and informative approach.
The proposed visual identity is implemented in various promotional materials and integrated
into the museum's social network communication strategy. The completed proposal will be
forwarded to the director of Podfipské museum doc. PhDr. Martin Trefny, Ph.D., for
consideration as a possible basis for the institution's future visual communication initiatives.
This work highlights the importance of visual communication in improving the promotion
of cultural heritage in the museum environment and opens avenues for further collaboration

and innovation in this area.

Key words: visual communication, museum, cultural heritage, Podfipské Museum, The

museum of decorative arts in Prague, corporate design
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Uvod

Komunikace je primarni schopnosti kazdého z nés. Soucasna digitalni éra piedstavuje pro
tuto schopnost novou vyzvu v podobé komunikace vizualni. Tento typ zprostiedkovani
informaci hraje kli¢ovou roli v mnoha oblastech, pro oblast kultury znamena nejen uchovani
aprezentaci kulturniho dédictvi, ale také pritahovani pozornosti Siroké vetejnosti
a potencialnich navstévniku.

Téma vizudlni komunikace muzei jsem si zvolila z divodu, Ze diky zaméstnani v Narodnim
muzeu na odd¢leni digitalizace a informacnich systémit mém k témto institucim velmi blizko
a s propojenim znalosti ze studia na Vysoké Skole kreativni komunikace dokézi vytvofit
jedine¢nou komunikaci pro muzea, jez dokaze poslouzit pravé k propagaci kulturniho
dédictvi a zvysit povédomi Siroké vefejnosti o jeho dulezitosti.

Dal$im divodem pro toto téma byla obava ze zanedbani vizualni komunikace Podfipského
muzea. Diky tomu, ze jsem se v Roudnici nad Labem narodila a také zde vyriistala, mam
k tomuto konkrétnimu muzeu velmi blizko a rdda bych svymi znalostmi a dovednostmi
pomohla ke zlepSeni situace s vizuadlni komunikaci tohoto muzea, nebot’ soucasny stav
komunikace neni dle mého nazoru hodny instituce, jako je pravé Podiipské muzeum.

V teoretické ¢asti seznamuji se specifiky vizudlni komunikace, naptiklad psychologie barev
¢i zakladni typografické pojmy a s propagaci kulturniho dédictvi. Na zdklad¢ dohledatelnych
materialti uvadim historii Podiipského muzea a jeho charakteristiku a zaméteni.

Hlavnim cilem praktické casti je poskytnout designové i obsahové feSeni vizualni
komunikace tak, aby bylo funkéni a atraktivni pro potencialni nédvstévniky a pomohlo ke
zlepSeni propagace kulturniho dédictvi, ale zaroven nezapominalo na specifické vlastnosti
muzea a jeho dlouholetou tradici.

Konkrétni vystup zahrnuje nové logo muzea, tiskové materialy, kterymi jsou plakaty
a vstupenka, a také vizudlni komunikaci v online prostiedi jako nové webové stranky
a vytvoreni vzhledu instagramového profilu muzea.

Vystup této prace bude pro mne vyznamnym profesnim piinosem, pfisp&je k mému portfoliu

a moznému uzsimu profilovani mého zaméteni do budoucna.



TEORETICKA CAST

1 Vizualni komunikace

1.1 Vymezeni pojmu vizualni komunikace

Ackoliv prvni znamky vizualni komunikace mizeme pozorovat jiz v dobach praveku, pojem
,vizualni komunikace®, jak jej zname dnes, zacal nachéazet své misto ve slovniku az béhem
2. poloviny 20. stoleti. Toto souslovi vychazi z anglického terminu ,,visual communication®.
Jedna se o spojeni dvou kli¢ovych prvkl — vizuality (obrazu) a komunikace (sdélovani),
které dohromady oznaCuji proces pifenosu informaci, bez pouziti verbality, tedy
prostiednictvim vizualnich prosttedki a jejich nastrojt. Jak jiz z ndzvu vychazi, cilem tohoto
zpusobu komunikace je efektivni sd€leni informace pomoci obrazu a vizudlniho média.
Zpocatku mela vizualni komunikace funkci spiSe volnocasové zébavy ¢i §lo o pokus prvni
lidové slovesnosti. Pfikladem mohou byt nasténné jeskynni malby ¢i rytiny, které
vyobrazovaly ritudly praddvnych spole¢nosti a jejich kulturu. Postupem cCasu nartistala
dulezitost této formy piedavani informaci. Antické civilizace vyuzivaly vizualni symboly
a znaky misto soucasné abecedy a latinky, tomuto zplsobu vyuziti vizualni komunikace
fikdme piktogramy. Diky nizké vzdélanosti obyvatelstva v dobach sttedov€ku bylo pro
vetsinu lidi vyuziti piktogrami nezbytné. Prvnim krokem k revoluci ve vizualni komunikaci
byl vynalez knihtisku kolem roku 1440. Johannes Gensfleisch Gutenberg svym vynalezem
zaptiCinil masovy rozvoj a rozsifeni vizualniho obsahu do vSech fad spolecnosti a zajistil tak
dostupnost ilustraci, typografie a, postupné i fotografii a reklamy. Kardindlni revoluci
pfineslo az 20. stoleti. S rapidnim rozvojem médii, primarné¢ filmu, televize a reklamy, zacal
vizualni obsah ovliviiovat nejen urcitou ¢ast spolecnosti, ale masovou veiejnost. Graficky
design zacal tisku a reklamé déavat fad. Lidé zacali posuzovat knihu podle obalu a vizualni
komunikace se stala kli¢Covym prvkem marketingu a propagandy.

Vstup do éry digitadlniho svéta a novych medii na pocatku tohoto tisicileti zdsadné zménil
formy této komunikace. Jiz se nejedna pouze o fotografie a ilustrace, poptipad¢ graficky
design, Nov¢ vizualni vyjadieni spoc¢iva i ve funkci socidlnich siti a celého internetu. Také
v oblasti muzejnictvi postupné dochazi k digitalizaci a k novym metoddm vyobrazovani

vizualniho obsahu.



1.2 Vyznam a prvky vizualni komunikace
., Primarni funkci vizualni kultury je dat nescislnym podobam vnéjsi skutecnosti konkrétni
smysl na zdakladé vybéru, interpretace a reprezentace™.!
At uz se jedna o komunikaci verbalni, ¢i neverbalni, vzdy nese urcity vyznam nebo cil, ktery
se prostiednictvim interakce snazi naplnit. Vyznam vizualni komunikace je primarné
efektivita sdéleni. Vizudlni zpracovani dané zpravy ¢i informace mlze rychleji a ucinnéji
predat jeji poselstvi. Tento typ komunikace skvéle funguje i diky lepSimu zachyceni
pozornosti komunikantu. Barvy, typografie, obrazy a jiné¢ prvky jsou schopny lépe
pritdhnout pozornost Ctendie nebo divaka. Nejen, Ze je nase pozornost upoutdna v fadu
sekund, ale také to zpusobuje, diky vySe zminovanym prvkiim, intenzivnéjsi pfenos emoci.
Prvky vizudlni komunikace maji jedno spole¢né- jsou univerzalni a aplikovatelné na veskeré
formy vizualni komunikace (graficky design, reklama, kinematografie, fotografie a dalsi
umélecka média jako malba, sochafstvi a podobné.).
Primarni prvky vizudlni komunikace:

e barva

o text

e forma a tvar

e linie

e prostor

e svétlo a stin (kontrast)

e symboly a ikony (sémiotika)

Barvé, textu a sémiotice se dopodrobna vénuje dalsi kapitola o jednotném vizualnim stylu.
Nyni se zamétime na kompozici, do které spadd forma, tvar, linie, prostor a kontrast. Forma
a tvar znacn¢ ovliviiuji vnimani objekta a jsou klicovym prvkem kompozice. Jednoduché
tvary (naptiklad Ctverec, trojuhelnik, obdélnik) jsou sndze zapamatovatelné a Citelné.
diky své necitelnosti dokazi vyvolat rtizné dojmy a interpretace, obvykle se jedna
o astrologii, mytologii ¢i néco nadpozemského.

Linie je dalsi soucasti kompozice. Linie udavd dynamiku ¢i stabilitu celého obrazu

v zéavislosti na jeji kiivce. Rovné a pifimé linie mohou vyvolat dojem pevnosti a stélosti,

' MIRZOEFF, Nicholas. Uvod do vizudlni kultury. Praha: Academia, 2012. s. 57.
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naopak kiivky vyvoldvaji dynamiku a energii. Zakladnim stavebnim kamenem celé
kompozice je prostor. Pokud je spravné vyuzit, dokdze vnést do obrazu harmonii, naopak
pfi Spatné praci s prostorem muzeme zpusobit jeho disharmonii. Do prace s prostorem
fadime také perspektivu a proporce jednotlivych objekt. Kontrast je poslednim prvkem
vizualni komunikace, kterému se budeme v této ¢asti vénovat. Zékladnim typem je kontrast
elementarni. Ten se hojné vyskytuje v lidovém uméni, nebot’ jej tvoii primarni barvy (zluta,
cervend, modrd). Krom¢ lidového uméni jej skvéle zobrazuji naptiklad dila nizozemského
umélce Pieta Mondriana nebo soucasného komercniho fotografa Davida LaChapelle.
NejcCastéji uzivanym typem kontrastu je svétlostni kontrast. Primarni roli v ném hraji bilé
a ¢erné prostredky, které vytvaii napéti mezi tmou a svétlem. Vybornym piikladem muize
byt naptiklad tvorba fotografa FrantiSka Drtikola ¢i Josefa Sudka, ve vytvarném uméni poté
tvorba Petera Paula Rubense, ktery byl nejvyznamnéjSim vlamskym malifem 17. stoleti.
Mezi dalsi typy kontrastu fadime:

e teplotni (pfedstavitelé: Andreas Gursky, FrantiSek Kupka)

e komplementarni (pfedstavitelé: Annie Leibovitz, Pablo Picasso)

e simultani a sytostni (pfedstavitelé: Victor Vasarely, Juergen Teller)

e propor¢ni (piiklad: Caravaggio, obraz David a Golias)



2 Jednotny vizualni styl

2.1 Teorie jednotného vizualniho stylu
Toto souslovi pochdzi z anglického terminu ,,corporate design®. Zakotvilo v ¢eském jazyce
priblizné pocatkem 90. let 20. stoleti, kdy se u nés zacala objevovat prvni graficka studia,
ktera se tvorbou corporate design zabyvala.
Jeho pfesnd definice zni: graficky koncept jednotlivych prvka urcité vizualni prezentace,
které zajistuji jeji koherentni a konzistentni vzhled napfi¢ riznymi médii a produkty.
Vizuélni identita se netyka pouze firem a korporatl, ale vSech, ktefi urcitym zptisobem
pusobi na trhu a jejich marketingové a tisténé materialy by mély spolu korespondovat.
Vizualni identita nenapomdhd pouze k vytvoreni konzistentniho a harmonického vzhledu
firemni prezentace. Dokdze také posilit diveéryhodnost znacky, jeji rozpoznatelnost
a celkovy dojem, ktery dany projekt ¢i firma vytvaii. VSe zavisi na vyuziti grafického
manualu, ktery kodifikuje podobu samotného vizudlniho stylu.
Pokud se zaméfime na vizualni styl instituce, sklada se ze dvou hlavnich slozek. Nejprve se
jedna o slozku koncepc¢ni, jejiz podklady doddva management. Koncepce se sklada
z veskerych dilezitych informaci o klientovi (instituci), jez by mohly napomoci k vytvoteni
identity. Jedna se napiiklad o zaméfeni, historii, nabizené produkty ¢i sluzby, ale také
o firemni kulturu a komunikaci. Proces tvorby identity pokracuje do dalsi slozky — grafické.
Graficka slozka zahrnuje grafické zpracovani vysledné koncepce designérem a typografem.
Diky informacim, které ziskdme pti tvorbé koncepce a vysledného designu, mizeme
posuzovat rozdil, popfipad¢ soulad mezi tim, jak chce byt dand instituce vnimana a jaka
doopravdy je.
Doc. Ing. Stanislav Horny, CSc. uvadi ve své publikaci ¢tyfi zakladni dimenze firemniho
stylu:?
e Znazornéni
Vysledny styl a jeho koncepce mohou byt zndzornéni realisticky, ¢i naopak
abstraktné. Abstrakce se projevuje napiiklad kladenim dirazu na barvy a tvary.
e SlozZitost
Slozitosti myslime Skalu styli, od minimalistického po ornamentalni, dle slozitosti

vyobrazenych motivi.

2 HORNY, Stanislav. Vizudlni komunikace firem. Vyd. 1. Praha: Oeconomica, 2004, s. 73.
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Dynamika

Dynamika estetickych prvkt mize v konzumentovi vyvolat pocit dynami¢nosti ¢i
naopak pocit stability a serioznosti. Pfikladem dynamicnosti ve vizudlnim stylu
instituce je naptiklad vyuziti zivych barev ¢i textur u jednotlivych prvka.

Sila

Sila ptedstavuje tichou ¢i agresivni strategii, kterou instituce ke svému zviditelnéni
vyuziva. Agresivni strategii miizeme pozorovat napiiklad na bannerech Vstup

zdarmal!, kde je obvykle vyuzito velké a vyrazné pismo.

Jednotny vizudlni styl se sklada z odvozenych prvki, kterymi jsou:

kancelafské tiskoviny (vizitky, dopisni obélky, faxova zprava, formulare, nabidkové
listy apod.)

propagacni ptedméty (pozvanky, pohlednice, katalogy, kalendate, propagacni textil
apod.)

razitka

oznaceni firemnich vozidel

firemni budovy (orienta¢ni oznaceni, barvy fasaddy, uprava interiéru a exteriéru

apod.)

Odvozené prvky jsou slozeny z prvka zékladnich, kterymi jsou:

barva
pismo

logo

2.2 Barva

,,Barva miize byt vyrazem Zivotniho ndzoru, vnitiniho svéta emoci, ale také struktury

Zivotniho stylu.

3

Barva je subjektivni vjem urcit¢ vinové délky, kterda dopadd na sitnici oka a poté je

zpracovavana zrakovym centrem mozku. Clov€k je nazyvéan jako tzv. trichromat, coz

znamena, ze nase spektrum rozeznavani barev je tiibarevné.

3 DYLEVSKY, Ivan. Kontakt. Ceské Budgjovice, 2005, s. 177.
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Kazda barva a jeji odstin ma urcitou interpretaci a tudiz se dd kazda barva vyuzit
v konkrétnich situacich. Timto jevem se zabyval Svycarsky psychoterapeut Max Liischer ve
své knize The color test z roku 1947. Psychologie, na rozdil od fyzikalniho chapani, pracuje
s vice barvami, nebot’ jeji soucasti jsou 1 jednotlivé odstiny a ,,barvy“, které jimi nejsou,
naptiklad Cernd a bila.

e Modra barva se fadi mezi nejvice emocn¢ intenzivni: jeji primarni symbolikou je
nadégje, loajalnost, vira a stabilita.

e Cervens barva ma dvojzna&né chapani. Prvni pohled je pozitivni — interpretuje tuto
barvu jako symbol hrdinstvi a vitality (historicky spojovan naptiklad s rytifstvim) ¢i
jako symbol lasky a plodnosti. Druhy pohled je spiSe negativni povahy — vyklada si
tuto barvu jako symbol d’dbla, pekla a utrpeni (diky asociaci s krvi).

e Zelena barva je pro ¢loveka diky svému zna¢nému vyskytu v pfirodé dominantni.
Tato barva je odjakziva povazovana za barvu pfirody, zivota a harmonie. Diky této
symbolice se stala feckd bohyné Afrodita jeji zt€lesnénou podobou.

e Zluta barva ma ve viech kulturach nejvice pozitivni interpretaci. Symbolizuje moc,

stabilitu a vérnost. Je také barvou energie a kreativity.

Nize jsou popsany ,,nebarvy“. Divod, pro¢ jsou nazyvany ,nebarvy“, je absence jejich
vinové délky.

e Bil4 je Gplnou reflexi barvy, proto v sobé nema zadny pigment. Jeji interpretace je
velmi riznoroda. Symbolizuje mir, nevinnost a Cistotu, ale 1 neurcitost a nejistotu.
Obecné je povazovana za symbol novych zacatki a absolutni svobody. Pokud
zahrneme bilou do vizualni identity instituce/firmy, musime brat v potaz, ze dokaze
pusobit sterilné a pokud ji vyuzijeme Spatné, miize pro naSe vnimani byt az
nepiijemna.

o Cerna, jak je jiz zndmo, je pravym opakem bilé. Opa¢né je i jeji vniméni
a symbolika. Cernd je u vétsiny etnik spojena se smirti, odifkanim a ztratou. A&koliv
je jeji interpretace pon¢kud negativni, v poslednich dekadach se stava ¢im dal vice
oblibenou — symbolizuje také autoritu, eleganci a luxus. Spolu s bilou tvoii zékladni
stavebni kdmen pro minimalisticky styl. V designu se ¢ernad vyuziva primarné ke

zdlraznéni forem, siluety a tvart.

Pro zobrazovani barev se obecné¢ vyuzivaji dva modely — RGB a CMYK v zavislosti na
jejich zplisobu uziti. Prvni model RGB je zkratkou pro slova Red, Green, Blue, jez prakticky
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definuji cely tento model. Jde o aditivni model, ktery je vyuzivan pro zobrazovani vizualniho
obsahu na obrazovkach riznych druht, od televizi po digitalni fotoaparaty a LCD monitory.
Kazdy pixel na obrazovce je tvoien kombinaci jiz zmifiovanych ti barev — Cervené, zelené
a modré, které svym spojenim dokazi vytvofit Sirokou Skalu barev a jejich odstint. Ty maji
svou specifickou intenzitu vyjadienou v Cislech, tedy pomoci 8 bitové hloubky s rozsahem
0 az 255.

Druhym je subtraktivni model CMYK, ktery se vyuziva v tiskovém priamyslu, kde se barvy
aplikuji pfimo na dané¢ médium prostiednictvim tisku a jeho procesti. Jeho barvy nejsou
tvofeny pixely, nybrz michanim jednotlivych pigment. V tomto modelu je kazda barva
tvofena zastoupenim Cyan (modrd), Magenta (purpurovd), Yellow (zlutd) a Key (kli¢ovy
odstin, kterym je cernd). Klicovy odstin napomahd k dosazeni spravného kontrastu

a bohatSich barev.

Barva je také zakladnim nastrojem v ur€ovani trendi a symbolti modernity. Nejvétsi roli
v tomto hraje spolecnost Pantone, kterd vznikla roku 1962 ve Spojenych statech americkych.
Zam¢iuje se na vznik a vyvoj barevnych standardi a jejich systému, které slouzi
k identifikaci a komunikaci barev v tiskovém, grafickém 1 moédnim primyslu a zaroven
zajistuje jejich konzistenci. Kazdoro¢né tato spolecnost vyhlasuje ,,barvu roku®, kterd ma
nastavovat i symbolizovat aktudlni trendy ve svété. Vybirani této barvy je podlozeno
vyzkumy z uméleckého 1 marketingového hlediska, aby byl vzdy zdaraznén vyznam
1 hodnota dané¢ barvy.

Nejznamé;jsi barvou roku byla v roce 2020 Classic Blue (Pantone 19-4052, HEX #0f4c81).
Kwvili tomu, Ze tato doba pfinasela mnoho nejistoty a zmén ve spolecnosti, byl barvou roku

zvolen odstin, ktery mél symbolizovat a zdlraziovat klid, stabilitu a divéru.

2.3 Pismo

Definici pisma rozumime vizualni (grafické) zpracovani verbalni podoby jazyka. Nejvice
rozsifenou podobou jazyka je latinka, kterou vyuzivame naptiklad v ¢eském, anglickém ¢i
némeckém jazyce. Dal§Sim zplisobem vyobrazeni pisma je napiiklad azbuka, ktera je typicka
pro rusky jazyk, a dale arabské pismo a hebrejské, jez je typické pro tizemi Izraele.
Pismem se zabyva umeélecko-technicka disciplina zvana typografie. Toto oznaceni vzniklo
slozenim feckych slov #ypos (znak) a graphein (psat). Typografie hraje primarni roli

v neverbalni komunikaci — zajiStuje piehlednost a Citelnost textu a také jeho vizualni



zpracovani. Cela disciplina se déli na dvé mens$i — mikrotypografie, jez se zabyva
zminovanym vizualnim zpracovanim a navrhy novych typefaces, a makrotypografie (¢esky
graficka Uprava), kterd ma na starosti technickou stranku typografie, od umisténi pisma na
stranku az po proporce jednotlivych texti a ilustraci.

Prace s pismem nezahrnuje pouze psani tuzkou na papir. Tyka se také digitalniho prostoru,
ktery této oblasti v dneSni dobé dominuje. Uplatiiovanim principti typografie v digitalnim
prostoru, s ohledem na rizné velikosti obrazovek a dalSich technickych parametri, se zabyva
responsivni design. Pfi responsivnim designu je kladen diraz i na konkrétnéjsi uziti
typografie, napiiklad vyuzivani pisem optimalizovanych pro online prostiedi s riznymi
vahami a stylizacemi. V tomto pfipadé mluvime o webovém pismu.

Pii praci stypografii mize dochédzet také k chybam, jez mohou narusit efektivitu
komunikace ¢i celého vizualniho dojmu. Jednu z téchto chyb nazyvame Rivers, pii které
dochazi k nezddoucim pravidelnym mezerdm mezi slovy ¢i pismeny v textu. DalSimi jsou
napiiklad Widows a Orphans, kdy dochédzi k vyhnani jednoho ¢i dvou poslednich tadkt

odstavce na fadek novy, coz mlze zpusobit estetickou nevyvazenost.

2.3.1 Zakladni typografické pojmy vyuZivané v jednotném vizuilnim stylu

e Bezpatkové pismo
Pismo, které neobsahuje tzv. serify. Nejcastéji uzivanymi formami bezpatkového
pisma jsou napiiklad Arial, Helvetica ¢i Tahoma. Bezpatkové pismo se nejcasteji
vyuziva diky své Citelnosti pro nadpisy ¢i minimalistickd monogramova loga.

e Duktus
Tloustka tahti pismene pfi jeho kresbé.

e Grotesk
Typ bezpatkovych pismen, ktera maji svislou osu oblych taht. Jejich nezndmé;jSim
zastupcem je jiz zmiflovany typeface Arial. Z tohoto typu pisma se v poloviné
20. stoleti vytvoftila pisma tzv. neogroteskni.

e Ideogram
Obraz reprezentujici dany pojem, ktery je vyjadieny verbalné.

e Iniciala
Uvodni pismo kapitoly, které je obvykle zdobené a sazené o nékolik stupiitl v&tsi nez
zbytek textu. Nejrozsifen€jsi bylo vyuziti inicidl v dobach stfedovéku v piepisech

rukopisti.



e Ligatura
Spojeni dvou az tfi pismen do jednoho znaku. Jinak oznaCovano jako svazovani
pismen. Obvykle tvotime ligaturu z €isté estetického diivodu.

e Pismolijna
Spolec¢nost, kterd ma na starosti tvorbu a distribuci pisma.

e Rodina (typeface)
Soubor riiznych fonth téhoz druhu, naptiklad rodina pisma Futura.

e Serif (patka)
Pricné zakonceni tahu pismene, které pomahé utvatet charakter pisma. Nejvice se
vyuziva v bézném textu. Serifovym pismem je napiiklad typeface Times New
Roman, kterym je psana tato prace.

e Vyznacovaci pismo

Pismo, které se vyuziva pro odliSeni ¢i zvyraznéni urCité casti textu.

2.4 Logo

,» ... logo je urcitym symbolem, ktery slouzi jako vizualni zkratka a miiZe se stat motivacnim
faktorem. Ma emocionalni i racionalni funkce. [...] Predstavuje konstantu slouZici
k jednoznacné identifikaci daného subjektu, ma urcitou signalni funkci a je diilezitym prvkem
pro v§echny komunikacni aktivity. “*

Logo je stavebnim kamenem celé vizualni identity firmy i kulturni instituce. Pojem logo byl
odvozen z feckého slova logos (slovo, myslenka, fec). Stejné€, jako mnoho vyrazl uzivanych
v oblasti grafiky a zejména jednotného vizudlniho stylu, se tento pojem do ¢eského jazyka
dostal az v poloving 90. let 20. stoleti.

Pokud chceme vytvoftit kvalitni logo, je potieba na néj klast velké mnozstvi narokt, které
musi spliiovat. Prvnim kritériem je optimalni vyjadieni image firmy, poptipad¢ instituce,
kterou logo vyjadiuje, a jeho univerzalni vyuzitelnost napfi¢ médii. Dale musi byt dobie
zapamatovatelné a origindlni, aby nedochézelo k zdméné s konkurenci. Velkou roli u loga
hraje také nad¢asovost. To je v dnesni dob¢, kdy se méni trendy ve svéte takika z minuty na

minutu, velmi dalezité. Zaroven to pro tviirce loga predstavuje velkou vyzvu, nebot’ spravné

logo by m¢lo vydrzet co nejdéle, maximalng s drobnéjSimi tpravami.

4 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Image a firemni identita. 1. vyd. Praha: Grada, 2009, s. 49.
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Loga se d¢€li na tfi zakladni kategorie, které jasné definoval a popsal Stanislav Horny:
Prvni kategorii jsou loga symbolicka, kterd jsou tvofena symbolicky neboli jejich nosna
myslenka je graficky zpracovéna. Déle existuji loga pismova, jeZ jsou tvofena slovem,
inicidlou ¢i samotnym pismenem. Posledni kategorii jsou loga kombinovana, ktera spojuji
dva ptedeslé typy, tedy obraz a pismo. Tento typ loga je nejrozsifenéjSi a nejcastéji
vyuzivany.
Jednotlivé typy loga mizeme definovat také na zékladé jejich formy:
e Monogram
Pismeno ¢i jejich kombinace zpracované origindlnim zptsobem, nejvice vyuzivané
v inicidlovych ndzvech instituce (UPM — Uméleckoprimyslové muzeum)
e Abstraktni objekt
Symbol ¢i geometricky utvar, ktery vytvari image znacky (Slunce — Smithsonian
komplex muzei)
e Piktogram

Jednoduché grafické znazornéni, které popisuje nazev ¢i podstatu celé znacky.

A dale na zéklad¢ jejich vlastnosti:
e jednoduchost
e pfimétenost

e naddasovost

originalita
e pfizplisobivost

e zamcéteni na jeden Ci vice prvki

Pro §irsi orientaci v celosveétovych trendech a moznostech loga a jednotného vizualniho stylu
mohou poslouzit webové stranky UnderConsideration.com, zaméfené v ¢asti Brand New’
pravé na priklady nejzajimavéjSich zmén jednotného vizudlniho stylu v celosvétovém
méfitku. Nutno dodat, Zze loga mohou podléhat autorskému pravu ¢i byt registrovana jako

ochranna znamka.

5 UnderConsideration.com. Brand New. [online], Dostupné na:
http://www.underconsideration.com/brandnew/>
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3 Vizualni komunikace v propagaci kulturniho dédictvi

3.1 Kulturni dédictvi
Nejprve je potieba definovat pojem kulturni dédictvi, nebot’ ne kazdy si dovede piedstavit,
co presn¢ lze do tohoto pojmu zahrnout. Kulturnim dédictvim myslime Sirokou Skalu
materidlnich i nemateridlnich prvki, které jsou povazovany za hodnotné pro urc¢itou kulturu
¢i lidskou spole¢nost. Obvykle jsou pfedavany z generace na generaci, ¢imz vytvafi identitu
a historii daného mista ¢i spolecnosti.
e Materidlni kulturni dédictvi
Tento typ zahrnuje veskeré fyzické artefakty (hmotné predméty), které jsou spojeny
s historii dané kultury. Jednd se o malé¢ pfedméty denni potieby, umelecka dila,
nastroje, ale také o stavby a budovy. Diky jejich hmotnému zpracovani poskytuji
konkrétni vizualni a hmatatelné dikazy o minulosti, tradicich a fungovani dané
kultury.
e Nematerialni kulturni dédictvi
Do tohoto typu kulturniho dédictvi fadime veSkeré nehmotné prvky kultur jako
jazyky, tradice, hudba a tanec, znalosti, dovednosti ¢i Ustni lidova slovesnost. Diky
jeho slozitému zachyceni a uchovani je tento typ mnohem vice zranitelny nez

materidlni kulturni dédictvi a také slozitéji pozorovatelny a studovatelny.

Materidlni a nemateridlni kulturni dédictvi se i pres svou odliSnost navzajem prolinaji
a ovliviiuji a je diilezité si uvédomovat i jejich nerozlucnost. Pfikladem miZze byt i propojeni
materidlnich hudebnich nastrojii s nematerialnimi ritualy a hudbou.

Kulturni dédictvi mize mimo jiné inspirovat souc¢asnou tvorbu v umeéni a hraje vyznamnou
roli pfi utvareni kolektivni paméti. Rozviji také znalosti o historii a kultufe. Kromé toho jej
uchovava a chrani fada organizaci, v€etn¢ galerii, muzei, pamatkovych uradt a dalSich

skupin, které podporuji a uchovavaji kulturni dédictvi.

3.2 Instituce kulturniho dédictvi
Priméarnimi institucemi, které¢ se zabyvaji kulturnim dédictvim a praci s nim, jsou muzea
a galerie. Dle Johnové¢ je zakladnim poslanim muzei a galerii sbirat, uchovavat, zkoumat

a vystavovat expondty a tim plnit vzdélavaci funkci smérem k $irsi i uzsi vefejnosti.®

6 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a umeni. 1. Vyd. Praha: Grada, 2008, s.40.
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V oblasti kulturniho dédictvi a jeho zafizeni je prominentni takzvana teorie
institucionalniho vyznamu. Ta se zaméfuje na ovlivnéni vnimani a uchovani kulturniho
dédictvi jeho institucemi. Podle této teorie jsou instituce kulturniho dédictvi, jako muzea
a galerie, klicovymi prostfedniky mezi Sirokou vefejnosti a samotnym dédictvim. Tyto
instituce maji moc formovat to, co je povazovano za dilezité, hodnotné a pamétihodné
v ramci urcité kultury nebo spolecnosti. Muzea a galerie nejsou tedy pouze misty, kde jsou
artefakty a umélecka dila uchovavana, ale jsou také misty, kde se interpretuji, vystavuji a kde

dochazi k diskuzi a jejich kritice.

Ziskani pozornosti Siroké vefejnosti mlize byt pro tyto instituce velice naro¢nou zaleZzitosti.
,,Aby si muzea a galerie ziskaly pozornost sSiroké verejnosti, musi samoziejme uspésné plnit
sve zakladni funkce. ... Maximalni pocet navstevnikii, ktery bude zajimat sponzory, miize vést
ke zhorseni mikroklimatu choulostivych vzacnych exponatii i ke zhorseni podminek vsech
navstévnikii, kteii se budou tisnit a vzajemné se rusit a piekdzet. “” To miize zapfi¢init ibytek
navstévniktt v budoucnu a tim pozdé¢ji 1 ubytek potencidlnich sponzori. Pokud se tedy
podivame na zakladni cile a poslani téchto instituci ze SirSiho hlediska, zjistime, Ze musi
zahrnovat aspekt profesionalni trovné a jejich funkci i aspekt marketingovy, ktery danou

instituci pfimo poji se $irsi vefejnosti.

Nyni se dostdvame k jednotlivym typlim muzei a galerii a jejich zaméfeni. Nejprve se
budeme vénovat galeriim, zejména jejich zakladnimu typu dé€leni. U kazdého typu je uveden
piiklad ze svéta, nebot’ n&které typy nejsou v Ceské republice zcela rozsifené.
o Komercni galerie
Jejich primarni funkci neni vzdélavani spolecnosti, ale prodej uméleckych d¢l
a maximalizace zisku um¢lce 1 galerie.
Ptiklad: Gadosian Gallery (New Y ork)
e Umélecka galerie
Tento typ se zaméfuje na vystavovani a uchovani umeéleckych dél, kde primarni
funkeci neni zisk, ale diraz na estetiku a kulturni hodnotu.

Ptiklad: Tate Modern (Londyn)

7 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dédictvi a umeni. 1. Vyd. Praha: Grada, 2008, s.40.
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Galerie zaméFena na contemporary art (sou¢asné uméni)

Tyto galerie se zabyvaji trendy v soucasném umeéni a podporou mladych talentl na
umélecké scéné. Vystavuji dila pouze od soucasnych umélcti a experimentalnich
forem uméni.

Ptiklad: White Cube (Londyn)

Online galerie

Boom téchto galerii nastal v dobé pandemie koronaviru, kdy se kultura piemistila
primarné do online prostfedi. Vyhodou tohoto typu je dostupnost a tim 1 osloveni
globélniho publika. Své sbirky a uméleckd dila vystavuji pouze online a timto
zpusobem funguje i1 ptipadny nakup ¢i drazba jednotlivych dél.

Priklad: Saatchi Art

Sbirkova galerie

Cilem téchto galerii je sbér uméleckych dél a jejich uchovani pro Sirokou veiejnost.
Obvykle zde nenajdeme stalé expozice, ale pravidelné¢ obmeénovany sbirkovy
program vystav.

Ptiklad: The National Gallery (Londyn)

Specifickym typem kulturni instituce, kterd spravuje a uchovava kulturni dédictvi, je Art

museum neboli muzeum s galerijnimi prostory. Jednd se o muzea, kterd maji vyclenény

specificky prostor vénovany pouze doCasnym vystavam vytvarného uméni. Obvykle jsou

tematicky zaméfena na urcité obdobi ve vyvoji uméni ¢i na jeho zanr. Nejznamé&jSim

piikladem je Musée d'Orsay v Paftizi.

Z divodu, Ze se tato prace zaméfuje spiSe na muzea, bude jejich typologie podrobngjsi

a rozsahlejsi. Prvni typologii je zamétfeni daného muzea:

Narodni muzea

Tento typ muzei spravuje a vystavuje artefakty, které jsou spojeny s historii
a kulturou dané zem¢, kde se muzeum nachazi.

Prirodovédna muzea

Technicka muzea

Vojenska muzea

Védecka muzea
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e  Muzea specifickych témat
Sbirky a exponaty v tomto muzeu lze tézko zatradit do jednoho z vyse uvedenych
typt. Piikladem mutize byt Holocaust Memorial Museum, které se vénuje pamatce

obéti holocaustu a vzdélavani vefejnosti o tomto obdobi lidské historie.

Druhou typologii (nutno dodat, Ze o néco modernégjsi) je typologie muzei podle trzni
orientace, kterou popsala Radka Johnova?®:

¢ Tradi¢ni muzea
Tato muzea jsou orientovana na uchovéani a zkoumani vzacnych sbirek. Vedeni
tohoto muzea predpokladd, ze navstévnik do této instituce vstupuje s jiz ziskanymi
védomostmi o tématu, kterym se expozice a vystavy zabyvaji.

e Tradi¢ni muzea modifikovana
Primarnim zamétenim tohoto muzea neni pouze péce a uchovani vzacnych exponati,
ale do svych aktiv zapocitava 1 hodnotu zakaznikli. Nenabizi pouze informace, ale
také zazitky. Diky tomu se nevzdava svych tradic, ale mize k tomu poskytnout
uzivatelsky pratelské muzeum.

e Technicka a védeckotechnickd muzea a centra
Tyto instituce se soustfedi vice na svou ¢innost a zapojeni navstévniklti do téméer
veédeckého procesu (moznosti prace s vystavovanymi predméty), nez na samotné
exponaty. Timto vznika konkuren¢ni vyhoda, kdy se muzeum zameétuje na Siroké
spektrum potencidlnich néavstévnikli a ne primdrné na akademicky zaméfené
intelektualy.

e Muzea jako mistni kulturni centra
Svymi vystavenymi exponaty a sbirkami ptedstavuji historii a uméni dané lokality,
kde se muzeum nachazi. Pofadaji se zde doprovodné programy a akce spojené
s mistni kulturou a umélci. Pro tyto funkce je zatizen i interiér — obvykle zde sidli
1 mistni knihovna, ktera se také da oznacit za fond kulturniho dédictvi ¢i sal
s multifunkénim vyuzitim (k potddani rtiznych besed, pfednasek a jinych kulturnich
akci), popfipad¢é mistni infocentrum. U tohoto typu muzei jsou jeho tradicni funkce
ponékud potlacené a dochazi k mensim ¢i mén¢ vyraznym sbirkam oproti muzeim
tradicnim. Velkou vyhodu ovSem tvoii lep$i zaméfeni anavazani kontakti

s potencialnimi sponzory, kterymi mohou byt lokalni firmy.

8 JOHNOVA, Radka. Marketing kulturniho dedictvi a umeni. 1. Vyd. Praha: Grada, 2008, s.41
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3.3 Produkty kulturnich instituci
Existuji Ctyfi zédkladni marketingové nastroje — cena, distribuce, propagace a produkt.
U kulturnich instituci neni produkt zcela jednoznacny. Jednd se o vystavované predmeéty
1 0 doprovodné programy a celou instituci, véetné samotné budovy.
Budova dané instituce je prvnim z produktd, ktery mizeme névstévnikiim nabidnout. Pro
nékteré¢ instituce uchovavajici kulturni dédictvi, jako jsou naptiklad trosky hradii
a archeologicka nalezisté, je budova primarnim produktem, ktery mlizeme propagovat
aprilakat diky nému potencidlni navstévniky. V tomto ptipadé oznacujeme danou
budovu/misto i za hmotné kulturni dédictvi.
Pro muzea a galerie jsou podstatou a zakladnim produktem sbirky a vystavy. Ty mizeme
propagovat jako celek — napiiklad vstup do vSech objektl ¢i jako specializovany vstup do
jednotlivych sbirek. Specializovany vstup mizeme vyuzit, pokud mame v nabidce jedine¢ny
exponat nebo neobvyklou docasnou vystavu. Dal§im typem produkti, ktery ovSem neni pro
kulturni instituce primarni, jsou:

e doprovodné a edukacni programy

e pruvodcovskeé sluzby

e prodej darkovych a propagacnich predmétt

e v pfipadé muzei jako mistnich kulturnich center se miiZe jednat i o prondjem prostor

na soukromé udalosti

V poslednich dekadach probéhla fada védeckych vyzkumi zabyvajicich se problematikou
zékaznika (v naSem pfipad¢ navstévnika) a jeho vztahu k nabidce produkti (vystavy
a expozice), ztéchto vyzkumi vzeSly zavéry, které mohou poslouzit jako néstroj ve
vytvareni nabidek vystav a expozic v kulturnich institucich. Ackoliv vystavy jsou vizualnim
médiem, jejich ptibeh predavéa pouze kombinace a fazeni exponatd uvnitf. Diky tomu, ze
lidé maji rizné typy paméti a kazdého navstévnika zaujme néco jiného, je potieba do vystav
zakomponovat také zvukové efekty a moznost si osahat samotné exponaty ¢i jejich modely.
I v oblasti kultury plati pravidlo méné je nékdy vice — pokud chceme, aby se navstévnik
znovu vratil, je potfeba povzbudit jeho zvidavost a dlouhé texty u exponati obménit za
nékolik struénych vét a dokonce i otazky, na které si navstévnik bude muset sdm najit

odpovéd'.
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3.4 Vyznam propagace kulturniho dédictvi

Diky propagaci kulturniho dédictvi mizeme zvysit povédomi o jeho vyznamu a tim pfispivat
k uchovani tradic, umé€leckych d¢€l a kulturnich pamatek pro dalsi generace. Jeho zachovani
muze slouzit 1 jako prostfedek k osvété a Sifeni znalosti mezi Sirokou vefejnosti o daném
tématu, na které se instituce ¢i vystava zamétuje. Dokaze podpofit sounalezitost subkultur
a ¢lent spolecnosti, ktefi se identifikuji konkrétnimi kulturnimi kofeny, hodnotami ¢i
tradicemi.

Kulturni dédictvi a jeho propagace maji také vysokou hodnotu v oblasti turismu, ten se poté
vaze i na ekonomicky rozvoj regionti a mest, ve kterych se instituce nachazi. Pro tento typ
turismu byl vy€lenén nazev kulturni turismus, ktery mizeme definovat takto: ,, (...) tento
pojem nelze zuZovat jen na poznani produktit — krajiny, lidskych sidel, monumentii, pamatek
(...) ,,Podstatou produktu je tedy celkovy proZitek, ktery navstévnik ziskava. V tomto smyslu

produkt vznikad az interakci navstévnika a kulturniho zdroje v destinaci. (...)

3.5 Strategie propagace kulturniho dédictvi
V propagaci kulturniho dédictvi je potteba se fidit klicovymi aspekty, kterymi jsou:
e Cilova skupina
Zakladem propagace je identifikace cilové skupiny a analyza jeji demografické,
socialni a kulturni charakteristiky. Pro kazdy segment cilové skupiny je potieba
vytvoftit unikatni postup a typ propagace.
e Vize
Po definovani cilové skupiny je potieba zvolit cil ¢i vizi, kterou chceme pfi
propagaci naplnit. Cil by mél byt uvédomély a nad¢asovy, aby odpovidal
dlouhodobym zdmérim propagace, kterym muze byt naptiklad osvéta tématu Ci
pouze prilakani novych navstévniki.
e Integrovany pristup
Integrovanym pftistupem v propagaci kulturniho dédictvi rozumime kombinaci
riznych médii a kanalti komunikace, jejichz obsah by se nemél lisit a mél by
spliiovat uceleny koncept. Komunikace by meéla byt koordinovana

a konzistentni napfi¢ vSemi prostiedky.

® KESNER, Ladislav. Marketing a management muzei a pamatek. Praha: 2005, s. 59
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Forma zazitki

Nyni vime, Ze zazitky jsou jednim z produktt kulturnich instituci a naptiklad
technicka a védeckotechnickd muzea a centra se na né ptimo specializuji. Tato
forma umozni leps$i pochopeni zprostiedkovaného zaméru ¢i celé podstaty

kulturniho dédictvi.

Metody propagace kulturniho dédictvi:

Socialni média

Socidlni média jsou v dnesni dob€ nejrozsirenéjSim prostiedkem propagace
kulturniho dédictvi. Instituce mohou vyuzit platformy jako Facebook,
Instagram, X, TikTok ¢i YouTube ke sdileni obsahu, fotografii, videi a interakci
s publikem. Vyhodou je velky dosah, globalni publikum a bezplatné zakladni
funkce.

Digitalni marketing

Priméarnimi prostfedky v digitdlnim marketingu, kromé socialnich siti, jsou
webové stranky a aplikace. Webova stranka umozni prehledné zvefejnovat
a archivovat velky pocet informaci ¢i fotografii pro navstévniky a zprostiedkuje
koupi vstupenek ¢i propagacnich predmétii z pohodli domova. Aplikace dané
instituce muze splnit klicovy aspekt propagace kulturniho dédictvi, kterym je
forma zazitkl. To skvéle splituje napiiklad aplikace Narodniho muzea ,,Narodni
muzeum Vv kapse®, ve které najdeme mimo jiné i trasy jednotlivych expozic
s audio doprovodem.

Tiskové materialy

I ptes to, ze je soucasna doba primarn¢ digitalni, stale se klade velky diraz na
produkci tiskovych propagacnich materialdi, kterymi mohou byt naptiklad
brozury, letdky, plakaty a Casopisy. Jejich uloha je informacni, ale také mohou
navstévnikovi slouzit jako upominkovy predmét z navstévy dané instituce.
Spoluprace s médii a partnery

Spoluprace s médii, bloggery, influencery a partnerskymi organizacemi je
v dnesni dob¢ dalsi efektivni zplisob, jak zvysit povédomi o kulturnim dédictvi.
Nejcastéji k tomu dochazi formou recenzi, rozhovori a ¢lank v médiich, jako

jsou naptiklad blogové piispévky.
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e Kulturni akce a doprovodné programy
Ptedposledni formou propagace kulturniho dédictvi jsou spolecenské akce
pofddané samotnou instituci. Mlze se jednat o odborné besedy zamétené na
urcitou cilovou skupinu i o udalosti zamyslené pro Sirokou vetejnost, napiiklad
celorepublikovy Festival muzejnich noci'® pofadany Asociaci muzei a galerii
Ceské republiky.

¢ Prodej upominkovych predméti a merchandising
Tuto formu zmiiujeme jako posledni, nebot’ se obvykle neuplatiiuje ve vSech
typech kulturnich instituci, ale pouze ve vétSich ¢i znaméjSich muzeich
a galeriich. Upominkové pfedméty mohou zahrnovat jiz zminované tiskoviny,
naptiklad plakaty, ale i origindlni textilni vyrobky s motivy instituce, kterymi

jsou tricka, platéné taSky a podobné.

3.6 Uloha vizualni komunikace v propagaci kulturniho dédictvi

Vizualni komunikace dokaze vytvofit jedine¢nou image dané instituce. Logo, barevné
schéma a typograficky styl mohou byt pouzity k vytvoteni jedine¢ného vizualniho jazyka,
ktery lidé spojuji s konkrétni instituci. To napoméha k lepsi rozpoznatelnosti, budovani
povédomi a odliSeni od konkurence i k vizudlnimu vyjadieni charakteristiky instituce — jeji
historie a zamé&feni. Napiiklad logo Néarodniho zemédélského muzea tvoti Zluto-oranzovy
kruh symbolizujici svazek obili, diky tomu jasné na prvni pohled pozname, o jaky typ muzea
se jedna a co mizeme jako potencialni navstévnici o¢ekavat od vystavovanych exponati.
Vizualni komunikace formou fotografii naptiklad v rdmci pfispévkl na socidlnich sitich ¢i
na webovych strankach muize poslouzit jako efektivni lakadlo pro potencialni navstévniky.
Fotografie mohou slouzit jako zobrazeni exteriéru ¢i interiéru instituce a zaznam
o aktualnich vystavach, déle se daji vyuzit jako doklad o probéhlé udalosti ¢i doprovodném
programu.

Pokud jde cisté o zaujeti potencialnich navstévnikd, v tomto piipadé hraje velkou roli
samotna grafika — zejména efektivni a atraktivni grafické zpracovani piispévkii na socialnich

sitich ¢i na tiskovindch (primarné plakatt).

10 CESKE MUZEA. Festival muzejnich noci. [online]. Dostupné z: https://www.cz-
museums.cz/web/festival_muzejnich_noci/ [cit. 2024-03-14].
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Lze tedy fici, Ze uloha vizualni komunikace v propagaci kulturniho dédictvi neni pouze
samotnd propagace produktii, které dand instituce miZe nabidnout, ale jedna se také
o propojeni se Sirokou vefejnosti pies vizudlni obsah na socialnich sitich a o samotnou
identifikaci a vyobrazeni charakteristiky dan¢ instituce. V dnesni, primarn¢ digitalni dob¢ je

vizualni komunikace nedilnou soucasti i tradi¢niho svéta, jako je kultura a jeji instituce.
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4 Analyza uspéSnych vizualnich komunikaci muzei

Mala instituce nemusi nutn€ znamenat nekvalitni vizualni komunikaci. Na tzemi Ceské

republiky 1 jinde ve svété muzeme najit velké mnozstvi muzei, ktera kvalitné komunikuji

s potencialnimi navstévniky a vytvari povedeny tistény i digitalni vizualni obsah. V této ¢asti

se zaméfime na piiklady muzei se zaméfenim, kterd timto disponuji a analyzujeme jejich

vizualni komunikaci.

Charles Dickens Museum, Londyn

Muzeum Charlese Dickense v Londyné disponuje kreativnim zpracovanim své
vizualni komunikace a diky tomu dokéze jednoduse zaujmout a pfilakat
navstévniky vSech vékovych kategorii.

Logo instituce je pismového typu, tvofeno bezpatkovym fontem Brute Sans Demi

Bold ¢erné barvy, viz Obrazek 1.

Charles
Dickens
Museum

Obrazek 1: Logo Charles Dickens Muzea v Londyné

Cerné minimalistické logo vytvaii skvély kontrast spolu s vicebarevnymi
webovymi strdnkami, viz Obrdzek 2 a instagramovym profilem instituce
(Obrazek 3). Diky tomu komunikace pusobi hravé a zaroven uspofadané
a profesionalné.

Cely vzhled je diky této kombinaci moderni a zaroven stale pfipomina historii

a tématiku viktorianské Anglie.
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We're open Wednesday to Sunday, 10am to 5pm, with last entry at 4pm.

We're open Wednesday to - You can book a concession
Sunday from 10am to 5pm.
Last entry is at 4pm.

have a blue lights card or are
astudent.

The nearest tube station is Carers can enter for free
Russell Square Station, we when visiting with a ticket
are also a short walk from holder.

King's Cross and Chancery

Lane.

Frequently asked question

a

Howdo I book withmyartpass? Dol have to pay? Isitworthit?
You cannot book in advance with Yes. We are an independent museum, We'd naturally say yes to this question, but
a p p O e oning " o o oot i o ord foris Q8 Sog

Obrazek 2: Webové stranky Charles Dickens Museum

dickensmuseum Sledovani Zprava  *&

Charles Pifspévky (1429) Sledujici (16,7 tis) ~ Sleduji (382)
Dickens SN——
Museum Ot

The London Home of the Great Charles Dickens. #
@ linktr.ee/Dickensmuseum

Victorian Food Victorian Wo... Victorian Crime Oliver Twist Victorian Slang Victorian Lon...

8 PRISPEVKY

Obrazek 3: Instagramovy profil Charles Dickens Museum

Webové stranky i socialni sit€ jsou doplnény o autentické fotografie exponatt.
Diky tomu komunikace této instituce necili jen na rodiny s détmi ¢i fanousky
tohoto spisovatele, ale na prvni pohled vidime, Ze si tzv. ,na své“ piijde

1 milovnik historie.
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Muzeum designu a uméni, BeneSov

Jak jiz z ndzvu vyplyva, toto malé a specializované muzeum ma velmi kvalitni
vizualni komunikaci. Diky minimalistickému designu je vSe piehledné
a esteticky povedené. Na prvni pohled mizeme vidét, ze je tato instituce
primarné zaméiena na milovniky estetiky a intelektualy z oboru spiSe nez na
rodiny s détmi a obyCejné navstévniky.

Logo instituce je tvofeno abstraktnim symbolem, ktery je uzce spjat se
samotnym méstem BeneSov — jednd se o osmicipou hvézdu, kterd je také
rodovym znakem rodu Sternberkii, ktefi ziskali toto mésto roku 1327. Hvézda
v logu instituce se od rodového znaku li§i svym minimalistickym a ¢ernobilym

zpracovanim, viz Obrazek 4.

Obrazek 4: Logo muzea designu a uméni v Benesovée

Webové stranky muzea jsou také v minimalistickém stylu a doplnény
o bezpatkovy font M Hei PRC Heavy. Zaklad webovych stranek je Cernobily, poté
se jednotlivé zalozky a odkazy odliSuji rliznymi barvami, ¢imz dochézi ke zvySeni

prehlednosti stranek, viz Obrazek 5.
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M U D* NASE MUZEUM +

NASE SBIRKA +

VYSTAVY +
MUZEUNI
O MUZEU
AKCE +

Muzeum uménf a designu B , prispévkova or .
CITARNA A

(déle téz ,MUD*") je v ramci Stredogeského kraje ;
z hlediska svého zacileni na design unikéatni. ZaloZeno bylo KAVARNAMUD *
v roce 1990 Okresnim tfadem v BeneZové jako Galerie PRESS +
vytvarného uméni.

DOKUMENTY +

Sbirkotvorna éinnost MUD* je orientovéna na vizuéini

uméni (tj. volné uméni, design a graficky design, E-SHOP
architekturu apod.) zejména z Cecha Moravy, a to P
ODEBIREJTE
prredeviim z obdobi od roku 1900, s tézistém od roku NEWSLETTER
1945 do soucasnosti, pfi¢emz zvlddtni pozornost je
*MUZEUM énovéna éIni tvorbé Benesovska. V soudasné dobé

UMEN{
ma ve své sbirce zastoupeny predméty z oblasti malby, v

A DESIGNU pnyP % N

BENESOV grafiky, fotografie, plastiky a designu. Jedna se
13 777 sbirkovych predméti.

Obrazek 5: weboveé stranky Muzea umeéni a designu v Benesové

Instagramovy profil muzea je také velmi esteticky povedeny. Tvofti jej fotografie
z doprovodnych akci 1 grafiky a fotografie exponatd, viz Obrazek 6.
mudbenesov Sleduji v Zpriva <&

Prispévky (590) Sledujici (2 147) Sleduiji (578)

Muzeum uméni a designu Benesov

Vystavy / edukace / kéva / &itéma

Gt—pa 13—18 / so—ne 10—18

- CRITTERS do 31. 3.

- SALON BENESOVSKA 2024 od 19. 3.
inktr.ee/mudbenesov

Sleduji to galerieroudnice, ceskegalerie, camppraha a 2 dafsich

% 2
-
oo e e

KE STESTI NAVRH WEAK SEASON LOGIKA RUSTU

B PRISPEVKY

Obrazek 6: Instagramovy profil Muzea umeni a designu v Benesové

e  Uméleckoprimyslové muzeum v Praze
Diky 0zké spjatosti s Podiipskym muzeem se posledni analyza bude tykat

uméleckoprimyslového muzea.
Logo tohoto muzea je monogramem pocate¢nich pismen z nazvu instituce.
Monogram je tvoien bezpatkovym pismem fontu Zurich Std. Black,

viz Obrazek 7.
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Obrazek 7: Logo Uméleckoprimyslového muzea v Praze

Stejnym fontem je také tvofena zalozka e-shopu na webovych strankach, viz
Obrazek 8, coz skvéle vytvaii jednotny vzhled konceptu a také zvyraziuje

samotnou zalozku na strance.

u(p)m CZ|EN

umeéleckoprimyslové museum v praze

navititenas vystavujeme programy proskoly pobogky vydavame knihovna eshol(p) Q

domd > art-life

ART, LIFE. Uméni pro Zivot

Uméleckoprimyslové
museum v Praze -
historicka budova

ulice 17. listopadu 2
11000 Praha 1

Oteviraci doba

ttery 10 — 20 hodin

stfeda az nedéle 1018 hodin
pondéli zavieno

:, ‘. 4 Vstupné

Obrazek 8: Webové stranky Uméleckopriumyslového muzea

Uméleckoprimyslové muzeum diky svym bohatym sbirkdm a zamétfeni svij
instagramovy profil zamétfuje pouze na fotografie samotnych exponatti. Vzhled
profilu je pfehledny a také dokaZe navsStévnika jednoduSe naldkat k navstéve

instituce, viz Obrazek 9.
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upm_prague Sleduji v Zpriva 48

Piispévky (732) Sledujici (5 072) Sleduji (589)

UPM Museum of Decorative Arts
Umén

STALA EXPOZICE ART. LIFE UMENI PRO ZIVOT OD 8. 2. // PERMANENT EXHIBITION ART. LIFE. ART
FOR LIFE FROM FEBRUARY, 8 #artlifemuseum
@ www.upm.cz

Jji to ceskegalerie, vorlikovakarolina, narodnimuzeum 2 & dalé

AT R &>
‘\’ tﬁ‘ 4!! ol ‘gs

#artlifemuse... sartlifemuse... uPM #muzeumzije #muzeumzije

B PRISPEVKY

Obrazek 9: Instagramovy profil Uméleckopriumyslového muzea

Diky této analyze muzeme fici, ze Uméleckoprimyslové muzeum v Praze vytvaii
jedny z nejlepsich podminek pro propagaci hmotného kulturniho dédictvi. Nejen,
ze jejich instagramovy profil je tvofen pouze fotografiemi samotného dédictvi, ale
také exponaty ze svych sbirek propiijcuji jinym institucim. Diky tomu ma
navstévnik moznost kulturni dédictvi zahlédnout na vice mistech a podpofit svou

navstévou nejednu instituci.
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5 Podripské muzeum

5.1 Historie Podripského muzea

Podfipské muzeum v Roudnici nad Labem ma bohatou historii sahajici az do 70. let
19. stoleti. Dle dochovanych pisemnych prament z roku 1872 lze dolozit vznik prvnich
mysSlenek obcanli o ziizeni méstského muzea a tendence shromazd’ovat starozitnosti,
pisemné materidly a umélecké pfedmeéty pro potieby budouciho Podtipského muzea. Tyto
snahy byly podniceny prozatimnim patronem ulozenych pamatek — tehdejSim starostou
Roudnice nad Labem a basnikem Ervinem Spindlerem, ktery zde v letech 1868-1903

pracoval také jako tajemnik okresniho Gradu.

Diky podpote vedeni mésta i samotnych obyvatel se sbirky zacaly rychle rozrustat, bohuzel
ani po témét 30 letech pro n€ nebyl nalezen vhodny prostor, ktery by mohl slouzit jako
muzeum. Zlom nastal roku 1893, kdy byly zahajeny pfipravy Narodopisné¢ vystavy
ceskoslovanskeé, ktera se stala hybnou silou pro urychleni vzniku muzea. Tato iniciativa byla
podnicena dalSi osobnosti ¢eského narodniho obrozeni — profesorem Karlem Rozumem.
Vysledkem jeho uGsili byla okresni narodopisna vystava, ktera byla oteviena v prostorach
roudnického gymndzia o vanocnich svatcich roku 1894. Po skonceni ostatnich
narodopisnych vystav bylo mnoho sebranych a zdokumentovanych predmétii navraceno do
Roudnice nad Labem. Tento navrat vyrazné urychlil konecné pfipravy k zaloZeni

Podiipského muzea.

Podiipské muzeum vzniklo 12. ¢ervence roku 1900 na poradni schlizi svolané starostou
E. Spindlerem, kde byl zaloZen muzejni spolek. Oficialni nazev ,,Podfipské muzeum* byl
potvrzen az 17. listopadu 1900 c. k. mistodrzitelstvim. 23. ledna 1901 na ustavujici valné
hromade¢ byli zvoleni ¢lenové vedeni muzea — hlavnim kustodem a spravcem sbirek se stal
profesor Karel Rozum, ktery v letech 1901-1933 byl jedinym a hlavnim tviircem celé

instituce a vystav v ni.

Nejveétsi rozkvét zazilo muzeum v letech 1904-1906, kdy disponovalo rozsahlymi sbirkami
Citajicimi zhruba 6 000 polozek. Kromé archeologickych nalezli zde byla sbirka
narodopisna, knihovna, archivalie i numismaticka kolekce o poctu 4 000 kusti minci. Diky
svému rozkvétu a Gspéchu se muzeum stalo soucasti a clenem Narodopisného Muzea
Ceskoslovanského v Praze, Spole¢nosti ptétel starozitnosti éeskych v Praze a Vlasteneckého

spolku musejniho v Olomouci.
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Do této chvile museum sidlilo v jedné mistnosti s chodbou v prostoru méstské radnice.
Bohuzel kapacita nestacila na velké mnoZzstvi exponatl a §ifi sbirek, proto roku 1919 doslo
ke zmén¢ prostor zasluhou lobkowiczkého archivafe a historika Dr. Viclava
Chaloupeckého, ktery se zasadil o ptidéleni nékolika mistnosti v ptizemi roudnického zamku
Podtipskému muzeu. ,,Nachazelo se zde lapidarium, etnograficka sin, archeologicka
expozice, mistnost s cechovnimi predméty a numismatickou sbirkou, archiv, knihovna

a pracovna kustoda. “!'

V poloviné 30. let prestalo mésto muzeum podporovat. V roce 1950 Lobkowiczky zamek
pripadl armad¢. Sbirky, alesponi z ¢asti, byly distojné zachranény napi. Narodnim muzeem
¢1 litoméfickym muzeem. Ostatni ¢asti byly rozdéleny a provizorné uschovany na nékolika
mistech v Roudnici nad Labem. Tento proces vyvrcholil na prelomu 50. a 60. let 20. stoleti

zénikem celé muzejni instituce.

Po sametové revoluci vznikl spolek Spole¢nost pro obnovu Podfipského muzea a v roce
1999 byla tato instituce po nékolika dekadach obnovena. Stejné€, jako na zacatku jejiho
fungovani, slouzily k vystavam a sbirkam prostory meéstské radnice. V roce 2003 muzeum
presidlilo do budovy na adrese Namésti Jana z Drazic €.p. 101, kterou pro muzeum zajistilo
vedeni mésta Roudnice nad Labem. Tim byla instituci poprvé za jeji vice nez stoletou
existenci poskytnuta vlastni budova. Avsak s presunem do novych prostor doslo ke ztraté
ptvodniho muzejniho fondu, a to v diisledku zaniku predchoziho muzea. VéEtSina sbirek byla
predtim pfevedena na okolni muzejni instituce z diivodu zachovani, piicemz ¢ast z nich jiz
byla zcizena. Obnovené muzeum tak v t€¢ dob¢€ nebylo vybaveno zddnym sbirkovym fondem.
Pivodni fond byl nésledné obnoven formou dlouhodobych zaptjcek, a to s vyznamnou
pomoci zejména litométického muzea a Narodniho muzea v Praze, coz bylo zékladem pro

nove vznikajici muzejni sbirku.

Dne 15. listopadu 2004 byla slavnostné inaugurovana prvni etapa trvalé expozice, zaméfena
pfedevsim na historicky vyvoj Roudnice nad Labem a jejiho okoli. Tato ¢ast nabizela
navstévnikim pravékou sekci zahrnujici archeologické artefakty z Podfipska, véetné modelu
kostrového hrobu. Stiedovéka sekce byla vénovana osidleni Roudnice, zatimco novovéka
¢ast expozice dokumentovala Zivot Lobkowiczii v Roudnici a predkladala ukazky z dila

profesora Karla Rozuma. V tinoru 2006 byly otevieny vystavni prostory pro trvalé i do¢asné

1 PODRIPSKE MUZEUM. [online]. Dostupné z: https://www.do-muzea.cz/podripske-muzeum/ [cit. 2024-
03-14].
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expozice ve druhém patie muzea. V ostatnich ¢astech muzea jsou pravidelné instalovany

docasné vystavy s regiondlni i nadregionalni tematikou.

5.2 Zaméreni Podripského muzea
Podtipské muzeum, jak jiz z nazvu vyplyva, se zamétuje primarn¢ na regionalni déjiny
a etnografii izemi Podfipska, tzn. mésto Roudnice nad Labem a jeho blizké okoli. Diky tomu

jej fadime do charakteru vlastivédného se specializaci.'?

Stalé expozice navstévniklim piedstavuji historii regionu (pravék a novovék Podrtipska)
i lokalni zivocisné druhy v expozici ptirodovédné. ,, Prirodovédna expozice byla zalozena
v breznu 2010 a sestava se predevsim z dravého ptactva a nékolika druhii sov Zijicich na
Podripsku. Veskeré dermoplastické preparaty jsou zaroven piivodnimi vyukovymi modely
pochazejicimi z roudnického gymnazia zalozeného roku 1877. Od dubna 2022 je expozice
rozsirena o geologicke prvky zahrnujici zastupce vSech typit hornin (vyvrelych, usazenych

a metamorfomovanych) z Podripského regionu. “'

Podftipské muzeum svou ¢innosti podporuje i1 lokalni umélce — dne 23. ledna 2024 byla
zahajena docCasna vystava fotografii Motivy Ceské krajiny a pfirody roudnického fotografa

a sbératele Vladimira Paudery.

5.3 Spoluprace Podripského muzea s jinymi institucemi

Diky své rozsahlé védecké €innosti ma toto muzeum navéazano velké mnoZstvi partnerstvi
s univerzitami, ale také i s jinymi ¢eskymi muzei a spolky. Tyto spoluprace se promitaji do
vystav a expozic (naptiklad formou zaptjceni exponatit) i do doprovodnych programi pro
vetejnost.

Nejvyznamnéj§im partnerem je Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem, se
kterou muzeum potéadalo kurzy univerzity tfetiho v€ku v oboru déjin antického starovéku

a antického uméni ¢i znamé Uméleckoprimyslové muzeum v Praze, jez zapujcilo

12 PODRIPSKE MUZEUM. [online]. Dostupné z: https://www.do-muzea.cz/podripske-muzeum/ [cit. 2024-
03-14].

13 PODRIPSKE MUZEUM. [online]. Dostupné z: http://www.podripskemuzeum.cz/ [cit. 2024-03-14].
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Podfipskému muzeu ze svych sbirek exponaty antickych vaz a terakoty pro ucely stalé
expozice. Nutno zminit také Oblastni muzeum v Litoméficich, Klub sbérateli platidel a

drobnych starozitnosti ¢i obcanské sdruzeni KELTOL.

30



PRAKTICKA CAST

6 Soucasna vizualni komunikace Podripského muzea

Podtipské muzeum v soucasné dobé (stav k inoru 2024) nedisponuje zadnou silnou vizualni
komunikaci. Diivodem mutZe byt zejména chybéjici marketingové oddéleni muzea, nebot’ se
jedna o instituci tradi¢niho muzea, kde je primarni orientace na uchovani a péci o sbirky

a dalsi védecka ¢innost.

Primérnim kanalem vizudlni komunikace této instituce jsou webové stranky, viz Obrazek

10, na kterych si miizeme vSimnout také soucasného loga muzea, viz Obrazek 11.

Podfipské muzeum

UVODNI STRANKA
Vitejte na strankach Podfipského muzea
v Roudnici nad Labem

Aktualni vystavy

ské krajiny a pfirody

Podfipské muzeum zahajuje 23. ledna 2024 vystavu ze své sbirky velkoformétovych
fotografii roudnického fotografa a sbératele Viadimira Paudery (1905-1995) s motivy
ARCHIV Ceské krajiny a plitody.

u3v
KNIHOVNA

NUMISMATICI

Obrazek 10: Soucasné webové stranky Podripského muzea

Obrazek 11: Soucasné logo Podripského muzea

31



Tiskovou formou vizualni komunikace, kterou muzeum ve velké mife vyuziva, jsou plakaty.
Ty slouzi k prezentaci instituce a zaroven k ptilakani potencidlnich navstévnik na nové
vystavy ¢i jiné udélosti konané muzeem. Jako ptiklad lze uvést plakat na prednasku

Miroslava Kutilka konanou v Podiipském muzeu, viz Obrazek 12.

PodFipské muzeum

PRIR.DNI KATAqTRFY

kritickehe P.hlc du

26. 6. od 18.00 hodin

v Podiipském muzeu

MIR@ S AV KUTI LEK

Cestny ClL.ﬂ 1us (lMez N a.rodm pcdoloaulm unie)

Prrdprudqutupmehlﬂlﬁﬂnmmrﬁ Centill, \!eml{e knihovne 4 [’Gdﬂp\kem muzeu
Nutné objednani predem natel:416 810 761 = rena: S0KE

Obrazek 12: Soucasny vzhled plakatii Podripského muzea
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7 Postup tvorby nové vizualni komunikace Podripského muzea

Pfi tvorbé nové vizualni komunikace pro Podiipské museum jsem se nejprve zaméiila na
reSersi historie a charakteristiky instituce, viz kapitola 4 teoretické ¢asti. Na zaklad¢ zjiSténi

jsem si stanovila tfi zakladni barvy, které dale v grafice vyuzivam, viz obrazek 13.

PANTONI

E
TPM

Obrazek 13: Vyber barev nové vizualni komunikace Podripského muzea

Jedna se konkrétné o barvy #2D4737, #F1B2DC a #CFC8BD. Zelena barva (#2D4737)
symbolizuje posvatnou horu Rip, nedaleko které se museum nachézi a jejiz jméno je také
patrné v nazvu instituce. Dalsi je rizova barva #F1B2DC, jez symbolizuje jedno z prvnich
prostor, ve kterych se museum nachazelo — Lobkowiczky zdmek v Roudnici nad Labem,
jehoz exteriéru dominuje rizova barva. Posledni je bézova barva #CFC8BD, ktera

symbolizuje soucasnou budovu muzea, konkrétn¢ odstin jeji fasady.

Po stanoveni zakladnich barev pro grafiku jsem se zaméfila na logo a dalsi vizualni prvky

grafiky. K tzv. brainstormingu jsem vyuzila tvorbu moodboardu.
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Na moodboard jsem vlozila diilezité ¢i pro mne zajimavé prvky, které urcitym zptisobem

souvisi nebo jsou spojovany s Podfipskym muzeem, viz Obrazek 14.

Obrazek 14: Moodboard pro vizuadlni komunikaci Podripského muzea

Poté jsem zacala premyslet nad jednotlivymi prvky vizualni komunikace, které bych pro toto

museum chtéla navrhnout. Na zavér jsem dospéla k rozSitenému zékladu, kterym je navrh:

e Jloga
e vstupenky
e plakatt

e webovych stranek

e instagramového profilu

Do vybéru jsem zatradila névrh instagramového profilu a jeho obsahu z divodu, Ze
zminovana instituce v soucasné dob¢ zadnym profilem na této socialni siti nedisponuje
a jelikoz se jedna o vizualni medium, je na misté, aby v dnesni dob¢ kulturni instituce, ktera
ma v této oblasti co nabidnout, byla aktivni na této socialni siti a vyuzila toto plsobeni
k ptildkani novych navstévnik.

Krom¢ barev jsem si stanovila take font, ktery bude v grafice pouzit, aby veskeré tiskové
i digitalni prvky byly sjednoceny. Rozhodla jsem se vyuzit patkovy font, kterym je
Baskerville Display PT, i bezpatkovy Agrandir. Patkovy font ma symbolizovat historii
a tradici muzejni instituce, nebot’ plisobi okazale. Bezpatkovy font dodava grafice Citelnost

a moderni nadech.
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Po prvotni reSer§i a brainstormingu jsem zacala se samotnou tvorbou nové vizualni
komunikace, ke které¢ jsem pouzila program Adobe Illustrator. Nejprve jsem vytvofila nové
logo instituce a poté jsem od néj odvodila zbylé prvky komunikace, v¢etné tiskovin, aby
vzhled byl co nejvice sjednoceny. Webové stranky jsem vytvofila pomoci online platformy

Wix.
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8 Navrh nové vizualni komunikace muzea

Jak je jiz zminéno v piedchozi kapitole, vytvaiela jsem ndvrh tiskovin (plakaty, vstupenky)

1 navrh digitalnich médii (webové stranky, instagramovy profil).

8.1 Logo

Logo je vytvofeno formou monogramu zkratky Podfipského muzea doplnéné o ilustraci
ktivky, ktera symbolizuje pravé horu Rip. Logo je tvofeno barvami #2D4737, #F1B2DC
a #CFC8BD v riiznych kombinacich, viz Obrazek 15.

Obrazek 15: Nova loga Podripského muzea

8.2 Tiskoviny

V nékolika barevnych variantach jsou po zpisobu loga vytvoreny také plakaty, viz Obrazek
16-18. Ty jsem vytvorfila za ucelem propagace novych vystav v muzeu a maji nahradit
soucasnou podobu z obrazku 12. Plakaty tvofi zminovany font Agrandir a jsou ladény do

barev ur¢enych pro vizualni komunikaci Podtipského muzea.
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8 — 29 brezna

Obrazek 16: Navrh na novy plakat — numismatika

pdim

8 — 29 brezna

Obrazek 17: Navrh na novy plakat — antické nadoby
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8 — 29 brezna

Obrazek 18: Navrh na novy plakat — hracky z pidy

Dalsim tiskovym produktem, ktery jsem pro muzeum navrhla, je nova podoba vstupenky,
viz Obrazek 19. Vstupenka mnoha navstévnikiim slouzi jako upominkovy predmét, tudiz
jsem do vybéru zatadila 1 ji. Stejné, jako u pfedchozich navrhi, je tvofena stejnymi barvami
i typem pisma, aby do celkové vizualni komunikace zapadala. Déle ji dopliuje oceloryt

Roudnice nad Labem z roku 1860, jehoz autorem je Vilém Kandler.

g stdlc expozice
1 student

08,/03,/2024

pdim

Obrazek 19: Navrh na novou podobu vstupenky
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8.3 Digitalni komunikace

Posledni prvky vizualni komunikace, které¢ jsem pro Podfipské museum navrhla, jsou
webové stranky a profil na socidlni siti Instagram.

Webové stranky jsou ladény do jiz zminovanych barev #2D4737 a #CFC8BD. V tomto
piipad€ jsem pro vétsi Citelnost nezvolila vyuziti rizového odstinu, ktery je pro novou
vizualni komunikaci muzea typicky, nybrz vyuziti klasické ¢erné. Dale zde, narozdil od
jinych prvkii komunikace, mizeme najit ilustrace antické keramiky, které je pro Podfipské
museum typické a dopliiuje vzhled webovych stranek a dodava jim hravost a originalitu.
Pro lepsi pfedstavu jsem navrhla titulni stranu pro web, viz obrazek 20, 1 jednu z vedlejSich

stranek, na které muze uzivatel najit program muzea, viz obrazek 21.

pdim

titulnistrana — onas - program - odbornacinnost — archiv — knihovna — kontakt

Podripské muzeum
v Roudnici nad Labem

50.4263919N, 14.2598681E

Aktuality

Podfipské muzeum bude z technickych diivod( pro verejnost uzavieno ve
dnech 13-15. 3. a 19--20. 3. 2024. Komentovana prohlidka vystavy Z minulosti
Afinelirh innuanina 14 2 2024 Ad 10 0 had

ek enall

Obrazek 20: Navrh titulni strany webovych stranek

p(ll"m titulnistrana — onas - program — odborna¢innost — archiv — knihovna — kontakt

Program

,
Vystavy

23.1.2024 - 27.2.2024
Motivy ¢eské krajiny a prirody

1.2.2024 - 31.3.2024
Sperky z dob Keltd

5.4.2024 - 1.6.2024
Vyvoj platidel na nasem tGizemi

Obrazek 21: Navrh webové stranky s programem muzea

.
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Expozice

1.12.2020 - 1.12.2025
Pravék a Novovék Podripska

1.6.2016 - 1.6.2026
Prirodovédna expozice

20.7.2021 - 20.7.2025

Mechanicky Rip




Poslednim prvkem je navrh nového profilu Podfipského muzea na socidlni siti Instagram

rIHS ° A Rl ) 11:15 ° L7 ]
@ pdrm —
‘ ) 233 456 756
=/ S Posts Followers Following
. - Edit profile
|
d |

Qv
1234 likes
pdrm

A Q O @

Lorem ipsum dolor sit amet,

Obrazek 22: Navrh profilu Podripského muzea na Instagramu

Prispévky se skladaji z grafiky, jez zve sledujici k navstéveé muzea, i z fotografii jednotlivych

exponatl ¢i celych vystav umisténych v Podfipském muzeu, viz Obrazek 22.
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Zavér

Béhem tvorby bakalatské prace jsem se zabyvala teorii vizualni komunikace a jeji aplikaci
na instituce muzei v ramci propagace kulturniho dédictvi. V teoretické ¢asti jsem se zaméfila
popisem znalosti z teorie vizudlni komunikace a propagace kulturniho dédictvi. Provedla
jsem také popis historie a zaméfeni Podfipského muzea, ktery slouzil k dalSimu vyuziti
a k inspiraci v praktické Casti této prace.

V praktické ¢asti jsem se zamétila na konkrétni vizualni prvky komunikace a na to, jak je
zadlenit do potfebnych propaga¢nich materiali muzea. Usp&né jsem vytvofila ucelené
designové feSeni vizualni komunikace, aby se odliSovalo od konkurence a vyjadfovalo
konkrétni progresivni charakter Podiipského muzea.

Pfi navrhovéani nové vizudlni komunikace pro muzeum jsem stidle méla na paméti, aby
vyniklo specifické zaméfeni instituce, ale zaroven svou hravosti dokézala ptildkat nové
navstévniky. Tuto novou vizudlni identitu jsem poté implementovala do designu
propagacnich materidlti a do komunikace muzea na socidlni siti Instagram.

Dokonceny navrh vizudlni identity bude pteddn doc. PhDr. Martinovi Trefnému, Ph.D. jako
mozny navrh nové vizudlni komunikace, ktery mtize instituce v budoucnu vyuzit a byla bych
rada za dalsi navazujici spolupraci v ptipad¢, ze vedeni muzea ndvrh zaujme a rozhodne se

pro jeho aplikaci.
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