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UvVoD

Socialni sité zaznamenaly v uplynulych letech velky rozvoj a staly se jesté vice popularnimi
mezi uzivateli. VSechny se neustale vyviji a vylepsSuji, aby si ziskaly zajem co nejvétsiho poctu
lidi. Online komunikace, a konkrétné ta na socialnich sitich a ptes chatovaci aplikace, je rychla
a snadna, nebot’ piipojit k internetu se Ize dnes v podstaté kdekoli a kdykoli. Stala se proto

velmi popularnim zptisobem komunikace.

Online prostiedi je prostfedi velmi specifické, specifické jsou tak i jazykové prostfedky v ném
vyuzivané. S rostouci popularitou komunikace pies internet roste i obliba zkracovani slov,
vznikaji akronymy, a ty jsou pak vyuzivany i mimo socidlni sit¢, konkrétn€ pti komunikaci tzv.
face to face neboli tvafi vtvaf. Vradmci internetu existuji nejriznéj$i skupiny
s charakteristickou slovni zasobou, které nezasvéceny Clovék nerozumi. Svoji praci jsem
zaméfila na zaky nizs§iho gymnazia, nebot’ prave tento veék je dle mého ndzoru pro zakladani si

profild na sociélnich sitich zlomovy.

V teoretické Casti prace se zamétuji na komunikaci obecné i na jeji online podobu, slovni
zasobu a jeji obohacovani a v neposledni fad€ na nejpouzivanéjsi socidlni sit€ a princip jejich
fungovani. V Casti praktické jsem pak za pomoci dotazniklli vyplnénych Zaky
havlickobrodského gymnazia ziskala data, jeZ jsem nasledn¢ zpracovala. Na zaklad¢ analyzy
téchto dotaznikd si za cil kladu ukézat, jaké socialni sit€ jsou mezi zaky nejpopularnéjsi a v jaké

mife pouzivaji akronymy a anglicismy, a zda jim rozumi.



I. TEORETICKA CAST

1 KOMUNIKACE

Komunikace slouzi lidem k dorozumivani se. V uzSim vyznamu ji chdpeme jako vymeénu

vvvvvv

vlastnostem.

,Slovo komunikace pochazi z latinského slova communicatio, coz puvodné znamenalo
"vespolné ucastneni”, a také communicare znamenajici ¢init néco spolecnym, spolecné néeco

sdilet (Vybiral, 2005, s. 25).

K zadkladnim formam komunikace patii zejména komunikace intrapersondlni, vefejna

komunikace, komunikace zprostiedkovana pocitacem a masova komunikace.

Intrapersonalni komunikace je takova komunikace, kterou &lovék vede sam se sebou. Clovék
se jejim prostfednictvim dozvida informace sam o sob¢, analyzuje, co fekl a co mohl fict jinak
a lépe. Komunikace vefejnd probihd mezi mluvcim a posluchaci. Téch byva rizny pocet — od
jednotlivet az po miliony. Tato forma komunikace miize oslovovat publikum osobné nebo
prostiednictvim médii elektronickych. Komunikace zprostfedkovana pocitatem se uskutecnuje
interpersonalné diky e-mailu, chatu, webovym strankdm a bloglim. Masova komunikace

vvvvvv

televize, rozhlas, noviny, ¢asopisy a film. (DeVito, 2008)

1.1 E-KOMUNIKACE

E-komunikaci se mysli komunikace v prostfedi internetu. Ta je v soucCasné dobé velice
popularni. Dle tdajii Ceského statistického tifadu z roku 2020 vyuziva internet 81 % Cechil,
chytry telefon pak 70 %. ,,Pocitac a internet se nachdzi uz témér ve vsech domdcnostech, které
tuto technologii chtéji pouzivat. V roce 2019 byla bez internetu jiz jen neceld pétina ceskych
domacnosti. Tri ctvrtiny z nich tvorily domdcnosti senioru, kteri ve vétsiné pripadu uvadéji, ze
internet doma nechtéji nebo s nim neuméji pracovat. Naopak 97 % deéti Zije v domdcnostech s

pFipojenim k internetu a 92 % md doma pocitac nebo tablet.“ (Cesky statisticky titad, 2020)

Kopecky (2007, s. 8) piSe, Ze e-komunikace je svym zplsobem velice oteviend a nefizena.
Probihé skrz mnoho rtiznych informac¢nich kanali a je pfi ni vyuZivdno mnoho komunikaénich

kodi. Mezi vybranymi akronymy, emotikony, GIFy, ndlepky apod.
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,,Jednou z nejvyuzivanéjsich funkci, které internet nabizi, je moznost komunikace s ostatnimi
uzivateli. 7 Siroké Skaly zpiisobii, které lze na internetu vyuzit ke komunikaci, sbirda Cesky
statisticky urad udaje o pouzivani elektronicke posty, socialnich sitich, aplikaci urcenych k
telefonovani a pouzivini messengeru. (Cesky statisticky Gfad, 2019). Jak vyplyva z udaji
Ceského statistického uradu z roku 2019, 76 % obyvatel Ceské republiky starich 16 let vyuziva
email, pouhych 6 % obyvatel emailovou adresu nemd. V tomto ptipad¢ se jedna predevs§im o
seniory a osoby s niz§im vzdélanim. Socialni sité vyuziva stale vice lidi, podle CSU jde o 54 %
Cechtl. ,Mezi mladymi ve véku 16-24 let pouzivi socidlni sité jiz 96 %, v nejstarsi vékové
skupiné (nad 75 let) jsou to zatim 4 %. Z hlediska mezindarodniho srovnani se nachazime na

priméru Evropské unie. “ (Cesky statisticky ufad, 2019)

S komunikaci na socialnich sitich velice uzce souvisi i posilani zprav pfes messenger.
K nejrozsifenéjSim patii Facebook Messenger, ale dale také WhatsApp, Viber a dalsi. Podle
tidajti CSU z roku 2019 pouzivalo alespon jednu z t&chto aplikaci 54 % obyvatel, jedna se tedy
o stejny podil jako u pouzivani socialnich siti. ,,Nejvyssi podil osob vyuzivajicich uvedené
aplikace bylo mozné najit v nejmladsi vékové kategorii 16—24 let, a to 93 %, ze studentii je to
94 %. Pouzivani messengeru je oblibené i u Zen v domdcnosti (tato kategorie zahrnuje
predevsim Zeny na materské ¢i rodicovské dovolené), z téch zasila zpravy pres internet 85 %.

(Cesky statisticky utad, 2019)

Dtlezitou soucasti e-komunikace je také telefonovani pres internet. To vyuZivalo v roce 2019
42 % obyvatel Ceské republiky, podil muzi a Zen byl stejny. Mezi nejpouzivangjsi aplikace

k telefonovani online slouzi pfedevsim Skype nebo jiz zminéna aplikace WhatsApp.

Nejvice telefonovani pies internet vyuzivaji osoby ze skupiny 16-24 let, a to 74 %. Jesté vetsi
pocet telefonujicich ptes internet je pak mezi studenty, 77 %. Naopak nejméné pfes internet

telefonuji lidé nad 75 let, v tomto piipadé jde o pouhych 5 %. (Cesky statisticky ufad, 2019)
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Graf 6.1: Jednotlivci v CR, ktefi posilaji zpravy pies internet (napf. pies WhatsApp ¢i FB Messenger)
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Obr. 1: Graf jednotlive v CR zasilajicich zprdavy pres internet
Zdroj: Cesky statisticky irad, 2019

1.1.1 Synchronni komunikace

Pro synchronni komunikaci je typickd okamzitd odpovéd’. Oba komunikujici musi byt tedy
pfitomni ve stejny Cas na stejném misté. Mistem je ale mySlen virtudlni prostor internetu, kde
se komunikujici setkaji. NejtypictéjSim z ptikladlh b&zné synchronni komunikace je radio ¢i
Zivy prenos v televizi. Synchronni elektronickd komunikace byva realizovdna také pomoci
mobilni nebo pocitacové sité. Nejznaméjsi program k telefonovani je Skype, ktery vyuziva i
mnoho firem pro svoje online schiizky. K dal$im patii Zoom nebo Google Hangouts, oba
dostupné pro pocitac i pro chytry telefon. Google Hangouts nevyzaduje v pocitaci ani Zddnou
aplikaci, staci se pfihlasit ke svému Gmailu a jednoduSe zavolat nebo napsat nékomu ze svych

kontaktd. K aplikacim uréenym spise pro telefon lze zatradit Viber nebo WhatsApp.

1.1.2 Asynchronni komunikace
V asynchronni komunikaci nedostava autor odpovéd’ ihned. Je zde tedy typicky ¢asovy odstup.
Ptrednimi nastroji pro tuto komunikaci jsou SMS zpravy, e-mail, nejriiznéjsi diskuzni fora a

messengery.

V nésledujici kapitole se zamétime na slovni zdsobu, protoZe pravé ta, a pfedevSim jeji

obohacovéni, jsou piredmétem mého zkoumani v praktické Casti.
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2 SLOVNI ZASOBA CESTINY

Podle Ptiru¢ni mluvnice Cestiny (Karlik et al., 2012, s. 92-93) tvofti slovni zasobu jakéhokoli
jazyka vSechny jeho lexikalni jednotky, tj. vSechny jednovyznamova i vicevyznamova slova a
ustalena slovni spojeni. Zadny jazyk nema ustaleny pocet slov, nebot’ slovni zisoba se neustale
meéni. Tzv. aktivni individualni slovnik neboli slovni zasoba, kterou jedinec aktivné vyuziva, se
pohybuje mezi 5000—10000 slov. Oproti tomu pasivni slovnik neboli slova, ktera jedinec zna,
rozumi jim, ale aktivné je nevyuziva je nékolikanasobné vétsi. U stiedoskolsky vzdélaného

jedince cislo autotfi odhaduji na 40 000.

Centrem slovni zasoby je jadro. Zahrnuje slova potiebna pro kazdodenni komunikaci, jedna se
o slova vyvojove nejstarsi, citoveé nezabarvena a jsou zakladem pro slova odvozena. Prikladem
jadrovych slov by byla naptiklad matka, voda, dim, stl. Jejich pocet neni nijak velky, maji ale
casto frekvenci vyskytu. Opakem jadra je pak periferie slovni zasoby. Lexikalni jednotky jsou
hojné zastoupené, ale malo frekventované. Casto se jedné o historismy. P¥ikladem perifernich
slov je naptiklad calta, palcat, kapral. (Karlik et al., 2012, s. 93). Slova stojici v jadru a na
periferii jsou velmi proménliva, napiiklad ve 20. stoleti byla slova jako pétiletka, soudruh a

svazak velice frekventovana a stala v centru, dnes uz bychom je tadili na periferii.
Slovni zdsobu mtzeme d¢lit podle spisovnosti, a to zejména na spisovnou a nespisovnou.

2.1 Spisovny jazyk
Spisovny jazyk neboli spisovnou ¢estinu najdeme v knih4ch, novinéch, asopisech, dale by pak

vvvvvv

jazyka a slouzi k dorozumivani se mezi lidmi. (Havranek et Jedlicka, 1998, s. 3)

,, Ve své psané i mluvené podobé pini nejriznéjsi spolecenské funkce, spisovné cestiny se uziva
zejména ve vsech oblastech oficialniho styku, v uradech, ve skolach, v masové sdélovacich
prostredcich, v odborné a prevazné také v umélecké literature. Spisovna cCesStina se jevi jako
celondarodné zavazmy, funkcneé nejvyssi a prestizni utvar narodniho jazyka, ma
nejpropracovanéjsi a nejbohatsi vyrazové prostredky, je ji véenovana stdle odborna pozornost,
zejména ve smyslu staleho sledovani jazykové normy a nasledné upravy kodifikace. Jeji znacné
vyrazove rozpéti Ize na zaklade urcité vrstvy jazykovych prostredkii vyjadrit vnitini diferenciaci
na spisovnou cestinu knizni, neutralni a hovorovou. “ (Hubacek, Jandova et Svobodova, 1998,

s. 22)
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Mezi zékladni jazykové prostfedky spisovné CesStiny patii knizni prostiedky, které jsou uréené
pfedevsim pro knizni podobu jazyka. Najdeme v nich jistou vzneSenost. Dal§imi prostfedky
jsou pak prostfedky neutralni, ktera se uplatiiuji ve vSech typech komunikace. Samy o sob¢ jsou
pouhymi nositeli vyznamu, svou neutralnost mohou ale ztratit a ziskat expresivni zbarveni,
napf. kocka — ,.kockovitd Selma“ i ,,zena p€kného vzhledu®. Posledni jazykovymi prostfedky
spisovného jazyka jsou hovorové prostredky, ke kterym patii hovorova forma cestiny,
vyuzivana zejména pii osobnim kontaktu. Casto byva povaZovana za mezistupeii mezi
spisovnym a nespisovnym jazykem, nebot’ do ni pronikaji nespisovné prvky. (Grepl a kol.,

2008, s. 779-780)

2.2 Nespisovny jazyk
Ptiru¢ni mluvnice cestiny (Grepl a kol., 2008, s. 102) tika, ze lze rozliSit pfedevsim slovni
zasobu spadajici ke spisovému jazyku a slovni zasobu nespisovnych jazykovych utvarli nebo

polo-utvarii narecnich.

Jednou z kategorii nespisovného jazyka je obecna Gestina. Ta podle Smilauera (1979, s. 22)
vznikla pfirozenym zpiisobem bez jakéhokoli zasahu lingvistd. Pivodné se vyskytovala ve
sttednich Cechéach, rozmohla se ale i do zbytku Cech. V sou¢asné dobé pronika ale i na Moravu,
a to zejména do mést. Obecna Cestina na spisovny jazyk pisobi velice siln€, nahradit jej vSak

nemuze.

,, Ve slovni zasobé obecné cCestiny tvori zvlastni vrstvu slova, ktera pronikla do hovorového
stylu, jako napr. chleba, deko, dechovka, haklivy, kilo, kibic, kluk, moc (mnoho), par, parkrat,
malinovka, montérky, textilka. (...) Jina slova obecné ceStiny mivaji uziti omezenéjsi a za
hovorovd je nepovazujeme. Jejich nespisovny rdz je ovsem nestejné pocitovan. Patri sem napr.
slova: bastit, babral, bendit, ceknout, citovka, cinzak, frajer, grunt, mindrak, natresk, padavka.
Neéktera jsou piivodu ciziho, zvlasté némeckého a uziva se jich vétsinou v prostredi venkovském:
furt, almara, akorat, Siknout se. Jina slova charakterizuji prostredi méstské, casto do obecné
CesStiny prechazeji ze slangu a mivaji jako mnohda jina slova obecné cestiny velmi casto priznak
citovy: citlivka, fajnovka, flikat se, kecat, hecovat nékoho, zplichtit néco, podraz, marodit.

(Hauser, 1980, s. 21)

Dalsi kategorii slov nespisovného jazyka jsou slova zastaravajici. Jedna se o slova, ktera byla
diive soucasti bézné mluvy, postupem Casu se ale z tzv. jadra dostala na periferii. Pro mou praci
je dalezitou skupinou slovni zdsoba vymezend socidlng, protoze se jedna o slovni zasobu pojici

se vétsSinou k urcitému socidlnimu prostiedi. Radime sem profesni mluvu, slang a argot.
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Hranice mezi slangem a argotem neni ostrd, ¢asto mohou i splyvat. Pro slang i argot je typicka
expresivita, synonymicnost, metafora a dalsi. PfedevSim u argotu nalezneme velké mnozstvi

prejatych slov, kde je zamérem vytvofit slova nesrozumitelna.

., Zasifrovani vyznamu se dosahovalo tim, Ze bézna slova dostala novy obrazny vyznam: kaca
(pokladna), prachy (penize), prkenice (naprsni taska), sidlo (paklic), strikacka (pistole), chlup
(detektiv). Jinym pramenem byla slova cizi, v cestiné bézné neznama. Zlodeji a kasari byli
spolecnost mezinarodni, proto je mnoho cizich slov v ceském argotu spolecnych s argoty v

Jinych jazycich, zejména s némeckym argotem zvanym Rotwelsch. “ (Hauser, 1980, s.27-28)

Za slang se povazuje socialn¢ diferencovana slovni zasoba a fraze uzivané v ur¢itém prostiedi,
napiiklad pracovnim ¢i zdjmovém. Mezi nejznamé;jsi slangy patii slang rybaisky, studentsky,
myslivecky nebo sportovni. Nékteti autofi jeSté jako samostatnou kategorii slangu vymezuji

profesionalismy, naptiklad v Iékafském slangu exnout = zemfit.

2.3 Dynamika slovni zasoby

Diky vnéj$im i vnitinim vlivim se jazyk stale proménuje, vznikaji slova novéa a nepotiebna
slova ustupuji nebo zanikaji. Slova novd oznacujeme jako neologismy. ,, Terminem
neologismus se prevazné oznacuji prostredky lexikdlni, které se charakterizuji jako nové.
Podstata neologismii se nejcasteji vidi bud’v tom, Ze neologismy pojmenovavaji novy predmeét,
jev skutecnosti, Ze obohacuji vyjadrovaci prostiedky jazyka, nebo se jeji urceni prendsi do
roviny stylistické, kde se neologismy staveji do protikladu k archaismum. “ (Martincova, 1983,

s.10)

Neologismy jsou nejprve pouzivany uzsim okruhem uzivatelli, n€kdy dokonce jen jedinym
autorem. Postupné se vSak zacnou Sifit, a ve chvili, kdy za¢nou byt béZné pouzivany, ztrati

ptiznak novosti. (Hauser, 1980, s. 43-44)

Grepl v Pfiruéni mluvnici (2008, s. 97) popisuje hned nékolik zpiisobii, jakymi se mlize cestina
obohacovat. Prvnim ze zplsobl je tvorba novych slov, druhym vyznamové zmény jiz
existyjicich slov, dale pak vznik ustdlenych slovnich spojeni, pfejimani cizich slov a
v neposledni fad¢ zanik slov. Pro mou préci jsou dilezitd zejména slova piejata, proto se jim

budu vénovat podrobnéji.

2.3.1 Prejimanislov
Slovni zasoba se diky pfejimani slov méni celkem bézné, predevsim Cerpa z jazykt cizich, ale
1 mezi vrstvami jednoho narodniho jazyka. V rdmci jednoho jazyka dochézi k prejimani slovni
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zasoby definované mistné (naptiklad rozSifeni dialektismu papuce), dobové (naptiklad diky
obohacovéani CeStiny v dobach narodniho obrozeni) a funkéné (naptiklad zafazeni pojmu

ekologie do bézného slovniku). (Grepl a kol., 2008, s. 100)

2.3.1.1 Prejimdni slov z cizich jazykii

., Prejimani slov cizojazycného puvodu je podminéno politickymi, ekonomickymi a kulturnimi
kontakty mezi jazykovymi spolecenstvimi. Prejata slova prichdzeji snovymi skutecnostmi
(telefon, raketoplan, computer),pripadné oznacuji predmety a jevy typické jen pro urcity
prostor nebo cas (bora, vadi, tomahavk, reconquista), mohou vsak mit také funkci stylistického
synonyma (rozsudek —ortel kniz.; jaro —vesna bds.; obchod —kseft ob. expr.), eufemistického
synonyma(tlusta —korpulentni), eventualné mohou byt pouze modni zdleZitosti (srov. v soucasné

dobé nadmeérné uzivani vyznamové posunutého slova filozofie, napr. z denniho tisku: filozofie

benzinovych pump). “ (Grepl a kol., 2008, s. 100)

2.3.1.2 Vliv anglictiny na cestinu
Ve své praci se zamétuji na komunikaci v online prostfedi a domnivam se, ze anglicismy jsou
v tomto prostfedi velmi hojné¢ zastoupeny, proto jim budu vénovat vice pozornosti, a to

v kapitole 2.4.1

2.4 Komunikace v online prostredi

Dnesni doba se vyznacuje komunikaci v prostiedi internetu. V mnoha vécech se od b&zné
komunikace v redlném prostredi odliSuje. VyuZivani internetu ma negativni vliv na kvalitu feci
useCnost. Oproti tomu pifinosem internetu je moznost informacni dostupnosti a rychlost
zprostfedkovani kontaktu. Lidé daleko vic komunikuji pifes internet oproti diivéjSimu posilani

dopist. (Edtech Kisk, 2019)
Jazyk v online prostiedi je podle Kopeckého (2007, s. 59) charakteristicky nasledujicimi prvky:

1 syntézou mluveného a psaného slova,
vynechavanim diakritiky,

uzivanim akronyma (OMG, tvl, sry, ily),
slangovymi vyrazy (hater, clickbate, emotikon),
narus$enou gramatickou stavbu vét,

kratkymi a neukoncenymi vétami,

N O B W

naruSenym pofadim slov ve véte,
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8 protahovanim samohlasek (nazdaaar),
9 pouzivanim novych tvari slov (slunickar, selfie, osrdickovat),
10 vkladanim znakt, emotikonti, akronymdi,

11 michanim anglického a ¢eského jazyka.

Pted nékolika malo lety byl trend posilani samolepek. Nékteré chatovaci aplikace, naptiklad
Facebook Messenger, jich doposud maji n¢kolik desitek az stovek. UZzivatelé¢ tak mohou své
emoce a nalady vyjadfit samolepkou. Jesté vétsi oblibu si ziskaly GIFy — kratké, neustale se
opakujici animace. Maji format psaného textu, jenz mize rizné¢ menit barvy, animovanych
kreslenych obrazku, readlnych zabért herct i obycejnych lidi, ale vyjimkou nejsou ani GIFy
vytvotrené kombinaci vSech uvedenych. Uzivatelé produktli Apple maji navic jesté k dispozici

tzv. Memoji, coz je jednoduse nalepka, kterou si uzivatel vytvoii tak, aby se podobala jeho

realnému vzhledu.

Obr. 2: Memoji, (Zdroj: Apple.com)
Domnivam se, ze pro cilovou skupinu této prace je nejvice typické uzivani anglicismd,

emotikontl a akronymd, budu se tedy podrobnéji nadale vénovat pouze témto prvkim.

2.4.1 Anglicismy

Prostfedek pifevzaty z angli¢tiny do ceStiny nebo podle angliCtiny v CeStiné vytvofeny se
oznacuje jako anglicismus. Motivaci pro uzivani anglicismil je chybéjici oznaceni pro dany
pfedmét nebo fenomén, Casto ale dochazi i prejimani slov, pro jehoz vyznam uz ceské slovo
existuje, pak tato vypujcka piinasi nové pragmatické vyznamy. Jde tedy o pojmenovani nejen

skute¢nosti nové (naptiklad selfie) nebo doposud nepojmenované, ale ¢asté je prejimani slov
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pro oznaceni pro jiz zndmé a pojmenované skutecnosti (napiiklad lhita=deadline,
etiketa=dresscode, rekreace=wellness). Aby se slovo lépe ujalo, je nutné jeho pocesténi
vyslovnosti, pravopisu atd. ,,Prejimdni a adaptace lexikalnich jednotek z anglictiny je
dynamicky proces, ktery ma ruzné faze a stupné, jeho pritbeh a vysledky jsou ovlivneny mnoha
faktory: starim a délkou prejeti, typovou vzdalenosti anglictiny a prejimajiciho jazyka
(formalnimi a gramatickymi rozdily), lexikalnim vyznamem, funkcnosti, synonymii se slovy
v cilovem jazyce, slovotvornou utvarenosti, stylovou platnosti, frekvenci aj. Obecné Ize
konstatovat, Ze nejvyssi stupen adaptace (pocesteéni) vykazuji predevsim vypujcky staré ci
ustalené (Sok, sprej, hit, tenis, esej), vyznamove a komunikacné diilezZité a potiebné, stylove
neutralni, frekventovanée (film, mobil, sport). “ (Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny online,

2018)

2.4.2 Emotikony

Jak uz nazev vypovida, jedna se o prvek nesouci urcitou emoci.

., Emotikon je symbol vytvoreny pomoci grafickych znakii nebo obrazek pro vyjadreni pociti,
duSevnich stavii, uzivany v pisemné elektronické komunikaci (e-mailech, SMS, apod.);
emotikony slouzi pri psani SMS ¢i e-mailii k vyjadreni ndlady pisatele; emotikony jsou

kombinace interpunkcnich znamének, symbolit a pismen. “ (Martincova, 2004, s. 107)

Emotikont je velké mnoZstvi a jsou tak vyuzivané, Ze napiiklad Facebook po odeslani ,,:-)
zméni puvodni soupis znaki na opravdového zlutého smajlika. Poté uz nemluvime o
emotikonu, ale o tzv. emoji. Emoji jsou vlastn¢ nasledovnici emotikonti. Chatovaci aplikace
maji policko s emoji, takZe uzivatel nemusi psat znaky jako dvojtecka, pomlcka, zavorka, ale
zkratka si jen vybere z nabidky. Nékteré emoji maji jen uzivatelé operacni sit€ 10S. ,, (...) stovky
znakii z emoji se staly soucasti Unicode. Coz v praxi znamenda, Ze rada z nich je pomérné

univerzalné pouZitelnad.* (365tipu.cz, 2015)
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Obr. 3: Vyber emoji (Zdroj: 365tipu.cz, 2015)

2.4.3 Akronymy

Akronym ¢i akronymum je slovo vzniklé zkracenim vice slov. Pfi tvofeni akronymu se pouzije

jedno a vice pismen z pivodniho souslovi. V ¢estiné lze akronym sklonovat. Velmi ¢asté jsou

akronymy pro nazvy firem ¢i instituci, napi. BESIP = Bezpecnost silni¢niho provozu, ASAP =

As soon as possible).

Ptiklady akronymi v soucasnosti hojné vyuzivanych: BTW (by the way, mimochodem); OMG

(oh my God, pane boZze, vyjadieni udivu); LOL (Laughing out loud).

., Emotikony a akronymy usiluji o maximdlni ekonomizace psaného jazyka (v souvislosti

s omezenim velikosti SMS, ale také casovou usporou) a o prizpiisobeni psaného jazyka jazyku

mluvenému. Jejich smyslem je rovneéz do bézné komunikace dostat prvky nonverbdlni, vyjadrit

emoce, nalady, stavy (které Ize u bezprostiedni komunikace ,,face2face“, tvari v tvar, pozorovat

zcela jasné a bézné). Dikazem miuize byt vyuzivani fonetickych viastnosti hldasek a slov (zejména

zvukové podobnosti). ““ (Kopecky, 2007, s. 62)
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3 SOCIALNI SITE

Internetové socialni site prendseji do digitalniho prostredi vazby z redlného svéta. (Pavlicek,

2010, s. 127)

Socialni siti se je dle sociologie propojena skupina lidi, ktefi mohou byt pfibuzni, navzajem se
ovliviiujici. Tento pojem definoval jiz v roce 1954 sociolog J. A. Barnes — historicky se tedy
jednalo o ryze sociologicky termin. Socidlni sité vznikaji zejména na zaklad€ spole¢nych zajmu
a rodinnych vztahl. V oblasti internetu je socialni siti kazdy systém umoznujici vytvareni a
udrzovani seznamu vzajemné propojenych kontaktt, tzv. pratel. Uzivatelé se mohou navzijem
vyhledévat, a vytvaret si tak vlastni online komunitu. Nékteré socialni sité (napiiklad Facebook)

nam umoznuji prohlizet si ptratele naSich ptatel. (Bednaft, in Pavlicek, 2010, s. 125)

Jako pIné€ prvni socialni sit’ vznikla jiz v roce 1995. Snahou zakladatele bylo zkontaktovat se
se spoluzdky, coz se mu tradi¢nimi zptisoby nedatilo. Z ptivodné malého projektu nakonec
vznikla socialni sit’ nesouci nazev classmates.com, ktera se stala vzorem pro ¢eskou socialni sit’
spoluzaci.cz. V prabéhu let vzniklo v zahrani¢i n€kolik dalSich prototypi socialnich siti — ze
znamgéjSich naptiklad MySpace, v roce 2004 se objevil Facebook, ktery byl piivodné zamyslen
pouze pro studenty Harvardské univerzity. Po roce 2005 se Facebook dostal i mezi dal$i vysoké
Skoly v USA 1 Evropé. O rok pozd¢ji vznikd nam dnes stile znamy Twitter. (Pavlicek, 2010, s.
132-134)

Andrew Weinreich zalozil v roce 1997 SixDegrees.com, kde mohli uzivatel¢ vytvaret své
profily, navazovat kontakty a prohliZet si kontakty svych kontaktli. D4 se fict, Ze tato stranka
se svym provedenim nejvice piipomina soucasné socialni sité¢, miizeme ji tedy povaZovat za
prvni socialni sit’. Diky SixDegrees bylo mozné se propojit s lidmi a zaroven 1 zasilat zpravy.
Piestoze byla stranka velice uspéSnd, zkrachovala v roce 2000 ve chvili, kdy doséhla hranice
jednoho milionu uzivateld. ,,Predbéhla totiz svou dobu — na prelomu stoleti totiz internet jeste
nebyl v populaci tak rozsireny a lidé zde tézko nachazeli opravdové znamé z realného Zivota,

se kterymi by se mohli bavit. “ (Platko, in Pavlicek 2010, s. 132)

V nésledujicich letech vznikaly stranky, jejichz cilem bylo propojovat ¢leny urcitych etnickych
skupin. Mezi nejznaméjsi se fadi AsianAvenue, BlackPlanet a MiGente. (Pavlicek, 2010, s.

132)

V roce 2001 pak vznikl Ryze.com. Lidé propojeni pies tento server byli tizce propojeni jak

v osobni, tak profesiondlni sféfe. O rok pozdéji vstoupil na scénu Friendster jako socialni
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dopln¢k Ryze. Vznikl jako konkurence seznamky, jeho princip seznamovani byl ale opacny.
Misto seznamovani dvou cizich lidi, se Friendster zaméfil na spojovani ptatel. Neustal ale
kamaradi, ale také spoluzéci ¢i kolegové. ,,Dalsim hrebickem do rakve se staly falesné profily
celebrit, které zacal Friendster mazat. V souvislosti se vSemi zminénymi problémy zacalo

mnoho lidi sluzbu opusteét, coz predznamenalo konec sluzby. “ (Boyd, in Pavlicek, 2010, s. 133)

Rok 2003 se stal zlomovy, vzniklo totiz mnoho socialnich siti se zaméfenim na urc¢itou skupinu
lidi. ,, Nekteré jsou dodnes stale popularni. Vsechny tyto sluzby vydélaly na poklesu popularity
Friendsteru a odlivu jeho uzivatel. Predevsim MySpace dokdzal narust do rozméru leadera
trhu. “ (Pavlicek, 2010, s. 134). Diky kapelam a celebritdm se MySpace stal velmi populérni.
V roce 2005 koupila spole¢nost News Corporation MySpace za 580 milionti dolarti. V roce

2004 se poprvé objevuje Facebook. (Pavlicek, 2010, s. 134)

., V roce 2006 vznika Twitter a v roce 2008 sesadil Facebook server MySpace z triinu nejvétsi
sociadlni sité (méreno poctem unikdtnich navstévnikii), presto jsou obé stranky nékolikandasobné

popularnéjsi nez ve své dobé Frienster. “ (Pavlicek, 2010, s. 134)

Jak je naznaceno v niZe uvedené tabulce (Tabulka 1), v soufasné¢ dobé je z klasickych
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chatovaci aplikace (Tabulka 2), kde vede WhatsApp, ktery byl jiz pted témét 6 lety koupen
spolecnosti Facebook. Na dalsi pticce je pak aplikace Facebook Messenger, taktéZ vlastnéna
spolecnosti Facebook. Jako dal$i z kategorie chatovacich aplikaci se pak umistila ¢inska

aplikace WeChat, pticku pod ni pak také ¢inska sit’ QQ. (Statista.com, 2020)
Tabulka 1: Pocet uzivateli nejpouzivanéjsich socialnich siti

SOCIALNI SiT POCET ZALOZENYCH UCTU

FACEBOOK 2,498 miliardy

INSTAGRAM | 1 miliarda

QZONE 517 miliont

(Zdroj: Statita.com, duben 2020)

21



Tabulka 2: Pocet uzivatelii nejpouzivanéjSich chatovacich aplikaci

CHATOVACI APLIKACE POCET ZALOZENYCH UCTU

WHATSAPP 2 miliardy

FB MESSENGER 1,3 miliardy
WECHAT 1,165 miliardy
QQ 731 miliont

(Zdroj: Statita.com, duben 2020)

3.1 FACEBOOK

Zakladatelem Facebooku je Mark Zuckerberg, ktery v dobé zalozeni
studoval na Harvardu. Pivodné z ukradenych fotek studentek vytvofil
stranku www.facemash.com, kterd umoznovala hodnoceni studentek
z okolnich koleji. Vzdy se zobrazily dvé divky vedle sebe a doty¢ny

uzivatel mél vybrat, kterd divka je podle n¢j hez¢i. Na stejném principu

fungovala v nasi zemi svého €asu velmi popularni stranka Libimseti.cz. ~ Obr. 4: Logo Facebook
Zdroj: Facebook, 2020
Na zacatku roku 2004 vytvofil Zuckerberg stranky s nazvem The
Facebook, ktery pozd¢ji zménil na ndm dnes zndmy Facebook. Davala moznost studentim
Harvardu se propojit, proto se ¢leny zpocatku mohli stat pouze studenti této univerzity, coz
udélala vic neZ polovina z nich. O dva mésice pozd¢ji mohli zacit tuto socidlni sit’ vyuZivat také
studenti dalSich vysokych Skol nejen v USA, ale také v Kanad€. V zafi nasledujiciho roku
zptistupnil Zuckerberg Facebook vSem univerzitdm, ke kterym se pozdéji ptipojili vyznamné
firmy jako Apple nebo Microsoft. V zafi roku 2005 (¢ili 2,5 roku od spusténi) je Facebook

otevien i pro vetejnost, podminkou je vSak platna e-mailova adresa a vék nad 13 let. (Pavlicek,

2010, s. 136-137)

Se svymi témét dvéma miliardami mési¢nich aktivnich uzivateld je Facebook bez pochyb na
prvni misté¢ mezi socidlnimi sitémi. Druhé a tfeti misto obsazuji ¢inské socidlni sit¢ QQ a
QZONE, a to z diivodu, Ze Facebook je v Cing zakazany. QQ je chatovaci sit’ s pfiblizné 830
miliony uZzivateld, kterd md mezinarodni ambice a je dostupnd i v jinych jazycich nez jen
v pivodni ¢instiné. QZONE je uz klasickd socidlni sit’, kterou navstévuje asi 645 milionu
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uzivatel. Obé€ tyto ndm méné znamé socidlni sité patii jednomu provozovateli, a to konkrétné

¢inskému Tencentu. (365tipu.cz, 2020)
Tabulka 3: Pocet uzivatelii Facebooku a Facebook Messengeru

POCET POCET POCET
AKTIVNICH AKTIVNICH AKTIVNICH
UZIVATELU UZIVATELU UZIVATELU

DENNE (SVET) MESICNE CR (STARSICH
(SVET) 13LET)
FACEBOOK 1,734 miliardy 2,6 miliardy 5,3 milionu
(2020) (2020) (starSich 13let,
2019)
FACEBOOK 1,3 miliardy
MESSENGER (2019)

(Zdroj: 365tipu.cz, 2020)

3.2 INSTAGRAM

Instagram je americka socidlni sit’ umoznujici sdileni fotek a videt,
kterou v soucasné dobé vlastni jiz vySe uvedeny Facebook. Cely projekt
vznikl v San Franciscu, tehdy jesté s ptivodni nazvem Burbn. O prvni

instagramovy post (neboli ptispévek) se zaslouzili v 1été roku 2010

ptimo tviirci aplikace Mike Krieger a Kevin Systrom, v té dobé aplikace

Obr. 5: Logo Instagram
Zdroj: Instagram, 2020

nebyla jeste oficialné znama svétu. O par mésicli pozdéji se objevila ke
stazeni v AppStore. V roce 2012 byl Instagram uveden i1 pro uzivatele
Androidu a béhem jednoho dne byl stazen vic neZ milionkrat. Jesté t€hoZ roku byl Instagram
prodan Facebooku za jednu miliardu dolar. (Wikipedia, 2020). V soucasné dob¢ je mozné
Instagram pouzivat ptedevs§im diky aplikaci do chytrého zafizeni, pfes internetovou stranku
www.instagram.com si lze fotografie a profily uzivatelti také prohlizet, sdilet své je ale mozné
pouze pies aplikaci. Internetova stranka funguje tedy spise jako doplnék k jiz vicekrat zminéné

aplikaci.

Ze zahranicnich statistik vyplyva, ze Instagram ptekrocil v ¢ervnu roku 2018 hranici jedné
miliardy uzivatell, ktefi jsou aktivni alespont 1x mési¢né, vyhledové se jich vroce 2023
ocekava okolo 120 miliond. (Statista, 2019). UzZivatelé¢ Instagramu mohou diky aplikaci ve
svém zafizeni jeSté pied nahranim své fotky a kratka videa upravovat ptidanim riznych filtr,
oznaceni mista, nebo tzv. hashtagii, coz jsou slova nebo véty uvozené znakem ,,#* a jedna se o

formu klicového slova. (Wikipedia, 2020)
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Diky hashtagim nebo oznafeni mista mohou ostatni uzivatelé dohledavat fotky jinych
uzivateli, kteti své fotky sdili vefejné a tato oznaceni pouzivaji. Podobny princip funguje i na
Twitteru. Uzivatelé mohou mit ale samoziejmé profil soukromy, jejich prispévky pak verejné
dohledatelné nejsou ani pomoci hashtagl, jejich posty mohou vidét pouze jejich sledujici.
Stejné jako jiné socidlni sité 1 Instagram umoziuje ,,lajkovat®, komentovat, posilat zpravy a do
urcité miry i sdilet ptispévky ostatnich. Fotky nasdilené ptes Instagram lze pak dal sdilet na
dalSich doménach jako je Facebook, Twitter a Tumblr. Pivodné bylo mozné na Instagramu
sdilet pouze fotografie, ale v roce 2013 piidali tvlirci moznost sdilet 15sekundova videa. O tfi
roky pozdéji maximalni délku videa prodlouzili na 60 sekund. Do roku 2015 mohli uzivatelé
publikovat fotky pouze ve ¢tvercovém formatu, coz ale nakonec spoleCnost zménila a uz

nckolik let Ize sdilet fotky v plném formatu. (Techtarget.com, 2017)

Pro Instagram jsou typicka tzv. InstaStories. V praxi jde o fotky nebo videa sdilend po dobu 24
hodin vS§em sledujicim anebo okruhu blizkych pratel. V InstaStories lidé zaznamenavaji sviij
bézny Zivot, sdileji fotky, které nechtéji mit ve feedu (na svém profilu) anebo nejriznéjsi tipy.
Pro tyto denni pfibéhy je charakteristické piidavani filtri na sebe sama, dale pak gifu,
samolepek, hudby nebo oznaceni mista. Néco podobného existuje i na Facebooku, Instagram

je tim ale daleko proslulejsi.

3.3 SNAPCHAT

Snapchat uveden v roce 2011 pod plvodnim ndzvem Picaboo trojici
studentl stanfordské univerzity. Aplikace se nakonec pfejmenovala na
nam dnes zndmy Snapchat. Funguje na principu zasilani a sdileni
kratkych fotek a videi, které se po par vtefinach smazou. Jak dlouho
bude ptispévek viditelny, urcuje sam autor. Mylné to plisobi, Ze je vse

temét dokonal€ a nelze si fotky ulozit. Problém ¢ini ale tzv. screenshot . .. Logo Snapchat

neboli snimek obrazovky, ktery umi téméf kazdy novodoby telefon. 2% Snapchat.com

Piijemce si tak mtize fotografii pomérné snadno ulozit. UZivatel vyfoti fotku, zvoli ¢as (1-10
vtefin), po ktery ma byt ostatnim pfistupny a ze seznamu piatel vybere ty, kterym piispévek
chce zaslat. Takovym to pfispévkl se fikd snaps neboli snapy. Stejné jako na Instagramu je
mozné piidavat filtry, efekty, text ptipadné do fotky néco ptfimalovat. I na Snapchatu existuje
néco podobného dennim piibéhliim Instagramu nebo Facebooku, nazyva se to jednoduse
MyStory. Jedine¢ny je Snapchat v udélovani odznaki za posilani si snapt s urcitymi osobami

po urcity ¢as. (Wikipedia.org, 2020)
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Aplikace je popularni zejména ve Spojenych stitech (obr. 6, pocet uzivatel uvedeny v
milionech). Celkovy pocet uzivateli pouzivajici Snapchat kazdy den dosahuje k Cislu 229

milionl a uzivatelé primérné stravi s aplikaci asi 30 minut. (Snapchat.com, 2020)

United States 102.75
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United Kingdom
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Mexico

Brazil

Cermany
Canada

Turkey

Russia

Philippines

Obr. 7: Zemé nejvice vyuzivajici aplikaci Snapchat
Zdroj: Statista.com, duben 2020

3.4 TWITTER
Twitter je jedna z prvnich socidlnich siti. Byla zaloZena v roce 2006
Jackem Dorseyem a jeho kolegy. Pivodni ndzev znél Twttr. Zamérem

bylo vytvoftit sit, kde bude mozné sdilet ptispévky neboli tweety

maximalni délky 140 znakt. O rok pozdéji ptibyly Twitteru dnes uz pro

Obr. 8: Logo Twitter

ngj typické hashtagy, kter¢ v souCasnosti upozoriuji na klicova slova. 7, . rirer com

V roce 2010 ptibyva moznost sdilet fotky, o dalsi tii roky pozdéji pak i
kratka, 6sekundové videa. (Dockal, 2006)

Nasledujici obrazek (obr. 8) naznacuje, které zemé jsou ve vedeni co do poctu uzivateli (v

milionech) Twitteru. Udaje jsou z dubna roku 2020.
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Obr. 9: Zemé nejvice vyuzivajici doménu Twitter (Zdroj: Statista.com, duben 2020)

3.5 TIKTOK

Hudebni aplikace s ptivodnim nazvem Musical.ly se v soucasné dobé
dostava do popredi. V roce 2017 se Musical.ly ptetvotilo ve sluzbu Tik
Tok. ,,Tik Tok pouziva také stdle vice uzivatelii z CR, a to predevsim
deti, pricemz Tik Tok castéji vyuzivaji divky (poradna E-Bezpeci TikTo k
zachytila pripady, ve kterych byly obétmi utoku témer vyhradné nezletilé  Obr. 10: Logo Tik Tok

, v ;. o o, . Zdroj: e-bezpeci.cz, 2019
divky). VeSkera videoprodukce, kterou déti (i dospéli) na Tik Tok

umistuji, se v zakladnim nastaveni aplikace stava zcela verejnou a snadno Siritelnou. Aplikace
je extrémné jednoducha — nepotiebujete uzivatelské ucty, mate okamzity pristup k nekonecnému
streamu videi, vSe lze snadno sdilet, lajkovat, komentovat, tagovat, uploadovat, aplikovat filtry
apod. Velmi lakavou funkci Tik Toku predstavuji tvz. duety (duets) - uzivatelé natoci pouze cdst
videa (s vyuzitim funkce lip-sync, tj. synchronizace hudby/slova a pohybu rtit) a pomoci
hashtagu #duetwithme propoji své video s dalsimi uZivateli, kteri vytvorili druhou cast
hudebniho videa. Vysledkem je pak video slozené z obou casti. Samoziejmé tato funkce svadi k
velkemu mnozstvi parodovani (tzv. ironic memes) a velkou cast obsahu na Tik Toku tvori prave

rizné druhy parodickych videi. “ (E-Bezpeci, 2019)
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https://490z7i45htbb1f4tty9mdpi6-wpengine.netdna-ssl.com/wp-content/uploads/2018/08/Tik-Tok_Video-6.mp4?_=7
https://www.youtube.com/watch?v=2VWVHQN6qUg

V dobg, kdy jsem tvoftila dotaznik pro zaky, nebyl Tik Tok jesté tak rozsifeny, proto jsem ho

do né&j nezahrnovala.
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II. PRAKTICKA CAST

4 VYHODNOCENI DOTAZNIKU

Praktickd cast mé bakalarské prace je zaméfena na posouzeni, zda Zaci niz§itho gymnazia
pouzivaji akronymy na internetu a v bézné mluvé a zda jim rozumi. Nejdiive zanalyzuji, jaké
socialni sit¢ a chatovaci aplikace zaci pouzivaji, dale zda a v jaké mife v jejich prostiedi
komunikuji vulgarné a nejvetsi pozornost budu vénovat prave jiz zminénym akronymiim a

schopnosti zaki je vysvétlit. Vypliovani dotaznikli probihalo na podzim roku 2019.

Cilovou skupinou mé prace byli zaci ro¢nikl niz§iho gymnéazia — tedy primy, sekundy, tercie a
kvarty. Celkem jsem obdrzela 99 vyplnénych dotaznikl od respondentt vékové kategorie 11—
15 let.

Nasledujici graf (Graf 1) znazoriiuje pocet zacastnénych divek a chlapcii v ro¢niku, a také z néj
vyplyva, ze v mirné ptrevaze byly divky. Konkrétni zastoupeni chlapct bylo 47 % a divek 53
%.

Graf 1: Zastoupeni divek a chlapct podle ro¢niku
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Dotazniky ukazaly, Ze pouhych 5 jedinct z celkového poctu 99 nepouziva zadnou socidlni sit’
ani zaddnou chatovaci aplikaci typu Viber, Skype ¢i WhatsApp. To nepotvrdilo mé ocekavani,
nebot’ jsem méla za to, Ze z celkového poctu respondentii bude pocet téch, ktefi zaddnou socialni

sit’ nebo chatovaci aplikaci nepouzivaji, vice nez 5 %, a to zejména v prime a sekundg.
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Na otdzku, jaké socidlni sité¢ pouzivaji nejcastéji, odpovidali zaci velmi podobné, a to i naptic
ro¢niky. Jak je vidét v nize uvedeném grafu (Graf 2), zcela jasné mezi zaky vitézi Instagram, a
to bez ohledu na pohlavi. Dalsi velmi ¢astou odpovédi byla moznost ,,jiné*, kam spada
Google+, Pinterest a Tik Tok. V soucasné dobé by Tik Tok dle mého ndzoru vybralo vice zak,
ale v dobé vypliovani dotazniku nebyla tato socidlni sit’ jesté tolik populdrni. Piekvapivé
mensiho z4jmu mezi zaky dosahla socialni sit’ Facebook, naopak méné ptekvapivé bylo zjisténi,

ze Snapchat a Twitter jsou mezi respondenty témét nepouzivané.

Graf 2: Oblibenost socialnich siti podle pohlavi
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Graf 3: Oblibenost socialnich siti podle ro¢niku
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Nejoblibenéjsi socialni siti respondentil z primy a sekundy je bezpochyby Instagram. U zaka
tercie se da fict, ze Instagram a Facebook dosahuji podobnych hodnot. Mirn¢ odli$na data jsme
ziskali v kvarté, kde zvitézil Facebook, ale i tam dosahuji s Instagramem velmi podobnych
¢isel. Obecné 1ze tedy vyvodit, Ze nejpouzivanéjsi socidlni siti je Instagram, na druhém misté

bychom pak nasli mirné zaostavajici Facebook.

Graf 4: Vulgarismy v béZné vs. online komunikaci
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Velmi zajimavy je Graf 4, ktery ukazuje, jak zaci pouzivaji vulgarismy v realném prostiedi a
v prostiedi internetu. Data napovidaji, Ze mnohem vulgarngjsi komunikace je ta probihajici

»face2face®, naopak ta online se dle zjisténych dat zd4 byt mén¢ vulgarné;si.

Predmétem mého dalSiho zkoumani byly zkratky neboli akronymy. Zajimalo mé& jejich
vyuzivani jak pfi online, tak bézné komunikaci. Tato data lze najit v nize uvedeném grafu (Graf
5). Jak bylo oc¢ekavano, akronymy jsou mnohem vice aplikovany pfi komunikaci v prostiedi
internetu nez vté bézné. Psand forma totiz vybizi ke zkracovani z divodu casového i
prostorového omezeni. Zaci tedy potvrdili mou domnénku, Ze zkratkovité spi§ pisi, nez mluvi
z o¢i do oci. Je pochopitelné, ze uzivatel naptiklad zkratku BTW napise, nez fekne. Pii redlné
komunikaci pouzije velmi pravdépodobné spis Cesky ekvivalent ,,mimochodem®, ptipadné cely

anglicky vyraz ,,by the way*.
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Graf 5: Akronymy v béZné vs. online komunikaci
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Graf 6: Nejcastéji pouzivané zkratky podle ro¢niku
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Jak vypovédély dotazniky, zkratky obecné jsou v prostfedi internetu velmi oblibené. Zaci méli
moznost vybrat, jaké z uvedenych zkratek oni sami vyuzivaji, a ptipadné dopsat své vlastni.
Z uvedenych nejcastéji volily zkratku WTF, LOL a OMG. Respondenti z primy a tercie nejvice
pouzivaji OMG a WTF, naopak v sekund¢ jasné zvitézila zkratka LOL. Nikdo z celkového
poctu zakl nevybral zkratku ASAP, a jak 1ze vidét v dalSich grafech (Graf 7 a 8), vétSina ani
nevédeéla, co tento akronym znamend. Domnivam se, Ze pravé tato zkratka je daleko vice
frekventovana mezi zaméstnanci firem, nebot’ urguje vyfeseni dané¢ho problému co nejdiive (as

soon as possible).
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V nasledujicim grafu (Graf 7) je zndzornéno, jak se zaci pokusili vysvétlit uvedené zkratky.
Uplné nejéastéji zkouseli interpretovat zkratky i jimi zaroven nejpouzivangjsi, a to konkrétné
OMG a WTF. Dalo by se fici, Ze o vysvétleni téchto dvou konkrétnich zkratek se pokusila téméf
vétSina z nich. Dvé dalsi, ale stale velmi ¢asto pouZzivané zkratky, jak ndm ukazal Graf 6, LOL
a BTW se pokusilo vysvétlit také velké procento zakti. Naopak zkratky ASAP a OFC se snazilo
interpretovat jen pomérn€ malo z nich. Jasnym divodem je i to, ze respondenti tyto zkratky
nevyuzivaji, proto ani ¢asto nevi, co by mohly znamenat. V kvarté pokusy o vysvétleni téchto

akronymil byly, pravdépodobnou pficinou je jiz vyssi uroven anglického jazyka.
Graf 7: Pocet Zaki pokousejicich se vysvétlit uvedené zkratky

10

OMG WTF LOL ASAP BTW OFC

EPRIMA ®SEKUNDA METERCIE MKVARTA
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Vitézné zkratky OMG a WTF uméla spravné vysvétlit naprosta vétSina respondentii (Graf 8).
Ale 1 mezi nimi se nasli taci, kteti vysvétlili dané zkratky Céasteéné spravné, nebo dokonce
Spatn¢. VéEtsi problém pak ¢inil akronym LOL (laughing out loud). Nekteti zaci jej uméli
vysvétlit pouze Cesky, ale védeli, co vyjadiuje. Lépe na tom byli ti, ktefi akronym rozepsali
v jeho anglické podobé. Vyskytlo se zde pomérné hodné¢ zakl (konkrétné 14), kteii zkratce
LOL viibec nerozuméli a ani vysvétleni se neblizilo tomu, co ma ve skute¢nosti vyjadiovat ¢ili
hlasity smich. Uz v pifedchozim grafu (Graf 7) jsme vidé€li, ze zkratku ASAP se pokusili
vysvétlit téméer vyhradné pouze Zaci vyssiho ro¢niku, tedy kvarty. Pravdépodobné pokrocilejsi
vek, zkuSenosti a vétsi znalosti anglictiny napomohla k porozumeéni této zkratky. Akronym
BTW se pokusilo vysvétlit zhruba jen 62 % respondenti. Predchozi graf ukazuje, ze nejvétsi
¢ast z nich patfila do tercie a kvarty. Zkratku OFC se snaZilo interpretovat 15 osob, a jak
vyplyva z pifedchoziho grafu, Slo predev§im o zaky kvarty. Zajimava je snaha primantt OFC

vysvétlit, vétsina z nich totiz tipla, Ze tato zkratka vyjadiuje ,,oficialné®.

V posledni ¢asti dotazniku jsem se zaméfila na anglicismy. VSechna slova maji v ¢estiné sviyj
ekvivalent, trend pouzivani téchto anglicismi tedy proto, Ze by dané slovo v ¢eské slovni
zasob¢ neexistovalo, ale spise z divodu snahy komunikovat moderné a na trovni svych
vrstevnikd. Anglicismy obecné k ndm pronikaji diky zahrani¢nim seridliim, YouTube videim
a pocitatovym hram. Casty je proto jev, Ze divky rozumi vyraziim jako ,,shipovat*, chlapci

naopak vyraziim z herniho prostiedi — ,,tryhardit* nebo ,,nahypovany*.

Témef naprosta vétsSina zakl znala vyraz ,,checknout™ a zaroven jej uméla i spravné vysvetlit.
Podobné na tom pak byli s vyrazem ,,chillovat”. Anglicismy ,,nahypovany* a ,,naspeedovany
se sice pokusilo vysvétlit mensi mnozstvi respondentll, vétSina z nich ho ale interpretovala
spravné. 61 % Zaku se snazilo popsat pojem ,,tryhardit®, 20 % z nich odpovédélo ale zcela
$patnd. Uplné nejméné z z4ka se pak pokusilo vysvétlit pojem ,,shipovat®, znalo ho pouhych
46 z nich, ale 37 odpovedeélo naprosto spravné. Nutno fici, Ze u tohoto vyrazu dokazala
vyznam vysvétlit spiSe dévcata. Napiiklad v tercii dokazalo spravné ,,shipovat® vysvétlit 13 ze
14 divek. Domnivam se, Ze zde hraje roli i tfidni kolektiv a tfidni vlivy, nebot’ pravé v tomto
ro¢niku byli 3 jedinci, kteti pouZivaji Twitter. V ostatnich ro¢nicich nebyl bud’ vitbec nikdo,

nebo v kvarté jeden zak.
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Graf 9: Vysvétlovani anglicismii
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Obecné si Zaci tercie vedli ve vysvétlovani pojmi velmi dobie. Z dotazniku vyplyva, Ze
vyrazy ,,chillovat® a ,,checknout vyuzivaji pomérné bézné, a také jim naprosto spravné
rozumi. [ v tomto ro¢niku se samoziejmé naslo taci, ktefi vyraz neznali, bylo jich ale opravdu

jen par.

Nasledujici tabulka (Tabulka 4) ukazuje, jaké odpovédi Zaci vybirali u anglicismti. Na otazku,
zda dany vyraz pouZzivaji a jak mu rozumi, mé&li vzdy mozZnost si zvolit mezi odpovédi ,,ano a
vim‘; ,,ano, ale nevim®; ,,ne, ale vim* a ,,ne a nevim*. V této tabulce neni znazornéno, zda
zéci odpovedéli spravné, nebo Spatn€, pouze ma naznacit, jak respondenti uvedené vyrazy
znaji, pouzivaji a zda jim dle svého uvazeni rozumi. Jak uz jsme mohli vidét v pfedchozim
grafu (Graf 9), Zaci nejvice odpovéd’ ,,ano a vim* vybirali u anglicismil ,,checknout* a
»chillovat®. U téchto vyrazl se naslo 5-6 % zak, ktefi vyraz znali, pouZzivali, ale sami zvolili
variantu, Ze nevi, co dany anglicismus znamena. Naopak nejméné odpovédi ,,pouzivdm a vim,
co znamena“ Zaci vybirali u ,,shipovat®, tam si necelych 50 % vybralo variantu ,,nepouzivdm
a nevim, co znamena“. Podle mého tsudku jsou velmi zajimavé anglicismy ,,nahypovany* a
»haspeedovany®, kde bylo pomérné velké mnoZstvi respondenttl, kteti vyraz pouzivali, ale

nedokazali vysvétlit, co znamena.
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Tabulka 4: Pouzivani anglicismi

Pouzivas nékdy vyraz

shipovat nékoho s nékym,

a vis co to znamena?

Pouzivas nékdy vyraz
nahypovany/nahajpovany, a
vi$ co to znamena?
Napriklad: Jsem

Pouzivas nékdy vyraz
naspeedovany/naspidovany|
a vis co to znamena?
Napriklad: Nas kralik je

35

99 Napriklad: Evu kamaradi nahypovany, takze bude hrozné
RESPONDENTU shipuiji s Petrem. ypovany, taic .
dneska dobra hra. naspeedovany.
Ano a Ano, | Ne, Ne a | Anoa Ano, | Ne, Ne a |Ano a Ano, | Ne, Ne a
, ale | ale . i ale ale i : ale ale .
vim . . |nevim | vim . . |nevim| vim . . nevim
nevim | vim nevim | vim nevim | vim
PRIMA 4 1 0 21 13 6 1 6 20 3 1 1
SEKUNDA 6 2 0 18 19 2 1 4 20 1 0 5
TERCIE 18 1 2 3 17 6 1 0 20 2 1 1
KVARTA 11 3 5 4 11 5 4 3 11 5 0 7
Pouzivas rle kdy vyravz Pouz-lvas.nt-fkd.y vwiz Pouzivas nékdy vyraz
checknout/zéeknout néco| tryhardit/trajhardit a vis co . - i
. . " .. chillovat/Cilovat a vi$ co to
a vis co to znamena? to znamena? Napriklad: | A o o
o . . . . . . znamena? Napriklad: Véera
Napriklad: ZEekni ten kdyz jsem vcera ve hie fakt . .
99 novy serial, je fakt trajhardil, stejné jsme odpoledne jsem jen tak
RESPONDENTU y - J > Steine | giloval na gauéi.
dobrej. prohrali.
Ano a Ano, | Ne, Nea | Ano a Ano, | Ne, Ne a |Ano a Ano, | Ne, Ne a
) ale | ale ) ) ale ale . . ale ale ,
vim i . |nevim | vim . . |nevim| vim . . nevim
nevim | vim nevim | vim nevim | vim
PRIMA 17 3 0 6 13 5 0 7 17 3 1 4
SEKUNDA 22 0 1 3 17 2 0 7 21 1 0 3
TERCIE 21 1 2 0 17 5 0 2 24 0 0 0
KVARTA 20 1 2 0 13 1 1 8 17 2 0 4




ZAVER
Soucasna generace déti i dospélych je témét denné napojena na digitalni technologie, internet,
socialni sit¢ a online pocitacové hry. VSechny sluzby se neustéale vyviji a ptizpiisobuji svym

uzivatellim, aby zaujaly co nejvétsi pocet lidi.

Cilem mé prace bylo zanalyzovat specifika komunikace zakl niz§iho gymnazia v prostiedi
socialnich siti a poukazat na konkrétni trendy. DneSnim uzivatelé uz nejsou omezeni pouze na
znaky, ze kterych by mohli sestavit emotikon, ale maji na vybér celou fadu dalSich moznosti,
jak svou emoci a naladu vyjadfit. Misto svych fotografii je ted’ trendem posilat Memoji a
Avatary, ktefi vypadaji jako dany uzivatel, a jsou dostupné v mnoha podobach emoci a stavii:

smutku, smichu, radosti, nebo tieba tinavy.

Jak ukazuje teoreticka ¢ast prace, forma jazyka v online prostedi vede ke zkracovani a
zjednoduSovani jazyka. Typické ptedev§im pro psanou komunikaci jsou piedevsim
akronymy, diky nimz usetii uzivatel nékdy i pomérné dost ¢asu a mista v chatu. Bezpochyby
zabere mén¢ ¢asu napsat ,,ASAP“ nez ,,co nejdiive to bude mozné*. Ukézalo se, ze zaci Casto
akronymy vyuzivaji, protoze je né€kde slyseli, ale nevi uplné ptesné€, co znamenaji. Nejcastéji
byl tento jev vidét u zkratky ,,LOL®, kdy respondenti odpovidali, Ze ji vyuzivaji, vysvétlit ji

ale n¢kteti neuméli viibec, nebo jen Castecné spravné.

Dal§im zkoumanym jevem byly anglicismy. I ty jsou mezi zaky relativné hodné vyuZivané.
Stejné jako u zkratek, 1 tady plati, Ze respondenti uvedenym piikladim nerozumi, ale Casto se
to poji s tim, Ze dané anglicismy sami nepouZivaji. Jen n¢kolik mélo z nich uvedené piiklady
uzivali v redlném Zivoté, a zaroveil nevédéli, co vyjadiuji. Domnivam se, Ze na viné je nizka

uroven anglictiny a malo Zivotnich zkuSenosti.
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PRILOHA
Dobry den,
rada bych t¢ pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery je soucasti mé bakalatské prace nesouci

nazev Specifika slovni zasoby Zakii nizsich gymnazii v prostredi socialnich siti. Tvé odpovédi

a postiehy jsou pro mou bakalarskou préci velice cenné, vyuziji je v praktické Casti své prace.
V tomto dotazniku je tvym tkolem odpovédét na predlozené otazky. U vétSiny otdzek jsou
uvedeny varianty odpovédi a ja té prosim, abys oznacil tu, kterad nejlépe vystihuje tvlij nazor.
U n¢kolika otazek té prosim o vysvétleni konkrétniho pojmu.

Dotaznik je zcela anonymni.

1. Jsi:
a) divka
b) chlapec

2. Rocnik:
a) prima
b) sekunda
c) tercie
d) kvarta

3. Pouzivas ke komunikaci s kamarady socialni sité¢ (napt. Facebook, Instagram atd.)?
a) ano
b) ne

4. Pokud ano, které socialni sit¢ pouzivas nejcastéji? (mizes vybrat vice odpoveédi)
a) Facebook
b) Instagram
¢) Snapchat
d) Twitter
e) jiné (Google+, Pinterest, TikTok)

5. Pouzivas ke komunikaci s pfateli 1 jiné sluzby, napt. Skype, Viber, Hangouts,
Whatsapp atd.?
a) ano
b) ne

6. Snazis$ se pti komunikaci v prostiedi internetu pouZzivat spisovné vyrazy?
a) ano, zdmerné pisu spisovné
b) ano, ale vétSinou mé opravuje telefon
c) ne
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Pouzivas v bézné komunikaci (ve skole, venku atd.) vulgarni vyrazy?
a) ano, bézné

b) ano, obc¢as

¢) vulgarné mluvim vyjimecné

d) ne, nikdy

Pouzivas vulgarni vyrazy pii komunikaci na internetu?
a) ano, bézné

b) ano, obcCas

¢) vulgarné pisu vyjimecné

d) ne, nikdy

Pouzivas pfi komunikaci na internetu zkratky, napt. OMG, LOL, WTF, ASAP, BTW
apod.?

a) ano, bézn¢

b) ano, obcas

¢) vyjimecné

d) ne, nikdy

Pouzivas zkratky v bézné komunikaci s kamarady?
a) ano, bézné

b) ano, obcas

c) vyjimecné

d) ne, nikdy

Jaké z téchto zkratek pouzivas nejcastéji? Muzes vybrat vice moznosti. (Pokud zadné
zkratky nepouzivas, tuto otazku pteskoc.)

a) OMG

b) WTF

¢) LOL

d) ASAP

e) BTW

f) jinou (dopis pfipadné jakou):

Pokus se vysvétlit nasledujici zkratku: OMG:

Pokus se vysvétlit nasledujici zkratku: WTF:

Pokus se vysvétlit nasledujici zkratku: LOL:

Pokus se vysvétlit nasledujici zkratku: ASAP:
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16. Pokus se vysvétlit ndsledujici zkratku: BTW:

17.

18.

19.

20.

21.

Pokus se vysvétlit ndsledujici zkratku: OFC:

Pouzivas n¢kdy vyraz shipovat nékoho s nekym, a vis, co to znamenda? Naptiklad: Evu

kamaradi shipuji s Petrem.

a) ano a vim

b) ano, ale nevim

¢) ne, ale vim

d) ne a nevim

Pokud jsi vybral moznost, ze viS, co to znamena, pokus se to prosim vysvétlit:

Pouzivas nékdy vyraz nahypovany/nahajpovany, a vis, co to znamena? Naptiklad:
Jsem nahypovany, takZe bude dneska dobra hra.

a) ano a vim

b) ano, ale nevim

¢) ne, ale vim

d) ne a nevim

Pokud jsi vybral moznost, ze vis§, co to znamena, pokus se to prosim vysvétlit:

Pouzivas n¢kdy vyraz naspeedovany/naspidovany, a vis, co to znamena? Naptiklad:
Nas kralik je hrozné naspeedovany.

a) ano a vim

b) ano, ale nevim

¢) ne, ale vim

d) ne a nevim

Pokud jsi vybral moznost, Ze vi$, co to znamend, pokus se to prosim vysvétlit:

Pouzivas n¢kdy vyraz checknout/z¢eknout néco, a vis, co to znamend? Napiiklad:
Z¢ekni ten novy serial, je fakt dobre;.

a) ano a vim

b) ano, ale nevim

¢) ne, ale vim

d) ne a nevim

Pokud jsi vybral moznost, Ze viS§, co to znamend, pokus se to prosim vysvétlit:
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22. Pouzivas nékdy vyraz tryhardit/trajhardit, a vis, co to znamend? Napiiklad: I kdyz
jsem vcera ve hie fakt trajhardil, stejné jsme prohrali.
a) ano a vim
b) ano, ale nevim
¢) ne, ale vim
€) neanevim

Pokud jsi vybral moznost, ze viS, co to znamena, pokus se to prosim vysvétlit:

23. Pouzivas nékdy vyraz chillovat/cilovat, a vi$, co to znamend? Napftiklad: Vcera
odpoledne jsem jen tak ¢iloval na gauci.
a) ano a vim
b) ano, ale nevim
¢) ne, ale vim
f) neanevim

Pokud jsi vybral mozZnost, Ze vi$, co to znamen4, pokus se to prosim vysvétlit:

Dékuji za tviyj Cas pii vypliiovani dotazniku, tvych odpovédi si velice cenim.

Ludmila Cervenclova, studentka Pedagogické fakulty Univerzity Palackého
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