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Abstrakt

Tato prace se zabyva optimalizaci internetovych stranek pro vyhledavace — SEQ. Nejprve
jsou teoreticky probrany vsSechny aspekty SEO — on-page, off-page faktory, zakazané prak-
tiky a naslednd péce o stranky. Vse je poté zformuloviano do praxe — do programu, jez
provadi SEO analyzu stranek a z tohoto hlediska je také hodnoti. Uzivatel programu méa
na vystupu aplikace k dispozici komplexni data a statistiky o svych strankach.

Abstract

This thesis deals with search engine optimization — SEO. First, are theoretically discussed
all aspects of SEO — on-page, off-page factors, prohibited practices and follow-up care on
site. Then everything is formulated in practice — to the program by implementing SEO
site analysis and from this perspective is also evaluated. The user has on the output of
application available data and comprehensive statistics about his site.
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Kapitola 1

Uvod

Rozvoj pocitacovych siti a zvlasté internetu prinasi stale vice moznosti, jak na sebe, na
svou ¢innost nebo na své podnikani upozornit ¢i prodat své produkty. Jenomze stejné jako
ve skutecnosti, tak i na internetu je velkd konkurence a vést zde Gspésné webové prezen-
tace neni jednoduché. K ziskani navstévnosti vede mnoho krokid placenych i neplacenych
a pravé optimalizace webovych stranek pro vyhledavace neboli Search Engine Optimi-
zation (déle uz jenom SEO [8] [7] [11] [12] [1]) je jednim z nich. ZjednoduSené se jedna
o soubor technik zabyvajici se zptisobem, jak umistit své stranky na co nejlepsi pozice pfi
jak se na internetu dostat za informaci ¢i produktem, ktery hledame a pro vlastniky stranek
jednim ze zpiisobi, jak se zviditelnit.

Cilem této bakalarské prace je nejprve predstavit studii SEO a poté informace z této
Casti prenést do webové aplikace. Studie tedy pojednava o optimalizaci webovych stranek
pro vyhledavace a postupné nastinuje, jak funguje internetovy marketing, jak dosdhnout
nejlepsich pozic pii vyhledani, jak prildkat na své stranky vice navstévniki, pripadné zakaz-
nik{, ¢emu se naopak pii optimalizaci stranek vyhnout a jak se o stranky nésledné starat.
Poté byla jako soucast této prace vytvorena internetova aplikace pro SEO analyzu webo-
vych stranek, jejimz cilem je najit a zanalyzovat vysledky celé studie na zadaném webu a
poskytnout uzivateli dilezité informace, které mu pomohou v optimalizaci svych vlastnich
stranek a dosazeni lepsich pozic ve vyhledavacich.

Prace je ¢lenéna do nékolika kapitol, jez jsou organizovany nasledovné. Kapitola 2 po-
jednava o internetovém marketingu a vyhledavacich, ¢imz dava zaklady k pochopeni dalsich
Casti prace. Kapitola 3 a 4 se zabyva spravnymi postupy pfi SEO, naopak kapitola 5 popi-
suje jakym praktikdm se vyhnout. Kapitola 6 pak nastinuje, jak se o stranky po optimalizaci
starat. Pfedposledni kapitolu 7 tvori popis navrhu, implementace a testovani aplikace, jez
provadi analyzu trovné optimalizace stranek pro vyhledavace. V posledni kapitole 8 jsou
popsény dosazené vysledky a zhodnoceni celé prace.

Informace v tomto dile jsou tedy urceny predevsim spravcim webovych stranek, web-
masterim, internetovym obchodnikim, ale i ob¢asnym tvircim webovych prezentaci, ktefi
chtéji své dilo publikovat na internetu a se svymi strankami byt tispésni.



Kapitola 2

Internetovy marketing

Aby se nase webové stranky staly tuspésnymi, je potfeba byt na internetu vidén. K tomu
slouzi internetovy marketing neboli internetova reklama. Marketing vedeny pfimo za cilem
mit nejlepsi pozice ve vyhledavacich se nazyva Search Engine Marketing [3] [7] (déle uz
jen SEM). Ten vyuziva obraceného principu, nez je obvykly ve vétsiné reklam. Ty pouzivaji
linearni strategii tlaku, tzv. push marketing, tedy tla¢i produkty zdkaznikim, i kdyz je oni
zrovna nemuseji chtit. Tento druh reklamy lze pozorovat na billboardech, v televizi, radiu ale
i na internetu formou rtiznych bannert. Oproti tomu SEM pouziva nelinearni strategii tahu,
tzv. pull marketing. Jeho vyhodou je, Ze zadkaznikim déavé piesné to, co hledaji. Soucasti
SEM je samoziejmé SEO neboli optimalizace webu pro vyhledavace ¢i nékdy prirozena
optimalizace.

SEO vzniklo spolu se zacatky pouzivani internetovych vyhledavac¢t a naristem poctu
webovych stranek. Byla to a také je potfeba byt na strance s vysledky vyhledavani — SERP
(search result page) na pfednich pozicich a predéit tak konkurenci. SEO se ovSem nezabyva
pouze samotnou technikou, jak byt na co nejlepsim misté, vénuje se také obsahu stranek,
protoze to je to, co na nase stranky prildka navstévniky a potencidlni zdkazniky.

Techniky optimalizace stranek pro vyhledavace lze rozdélit do dvou kategorii a to op-
timalizace faktorii mimo stranky (off-page faktory — kapitola 4) a optimalizace stranek
samotnych (on-page faktory — kapitola 3). Dilezité je také budovéani vztaht s vefejnosti
na internetu, kde lze odkazovat na nase stranky a tim zvySovat navstévnost, ale i rating
stranek (vice v kapitole 2.2). Pro tyto praktiky dobfe slouzi napiiklad blogy, publikovani
¢lanktu na odbornych a tématickych serverech ¢i wikipedii, psani vécnych komentaia nebo
také vyména odkazu (vice v sekei 4.1)

2.1 Katalogy a vyhledavace

K vyhledavani slouzi na internetu katalogy a vyhledavace. Je mezi nimi vSak nékolik razant-
nich rozdild, které je dobré védét. A protoze jsme se rozhodli délat optimalizaci webovych
stranek pro vyhledavace, musime vyhledavace a jejich mechanismy chapat a znat.

Katalogy

Katalog je web, obsahujici fadu odkazti na jiné webové stranky. Odkazy jsou rozdéleny
do kategorii. Vyhledavat lze vétsinou jak v celém katalogu nebo tfeba jen v nékterych
podkategorii. Mezi nejznaméjsi katalogy v Ceské republice patii Seznam.cz, Centrum.cz,
Atlas.cz a ve svété naptiklad Yahoo.com. Nejvétsim rozdilem oproti vyhledavacim je to,
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7e se nase stranky do katalogu vétsinou nedostanou samy. Je proto nutné je do katalogt
zaregistrovat rucné a az po zkontrolovani editorem je nas zadznam pridan. Katalogy, které
nemaji své editory lze povazovat za link farmy, coz patii k ¢ernym praktikdim SEO (vice
v kapitole 5) a registrace v téchto katalozich miize nasi stranku i negativné postihnout.
Dalsim rozdilem je, ze katalogy nezajima obsah stranek. Znaji o strankach pouze to, co
vlozime. Vétsinou se jedné o nasledujici polozky:

e adresa (URL) stranek

e nazev stranky

e popis stranky

e nékdy klicova slova, kterd je mozno zadat

Pri zadavani téchto informaci je nutné védét, jak katalog fadi stranky pri prochézeni ka-
tegoriemi, pfi zobrazovani vysledkd vyhledavani a také jaka slova volit do nazvu a popisu
stranky a klicovych slov (vice v sekci 3.1) a podle toho také tyto polozky vyplnit tak,
abychom si zajistili nejlepsi pozici.

7 hlediska katalogt je dtlezity celosvétovy projekt ODP — Open Directory Project
http://www.dmoz.org, ktery upravuji dobrovolni editofi z celého svéta. Registrace stranek
do tohoto katalogu je z hlediska SEO dtleZita kvili nestrannosti a provérovani editory pred
vlozeni zaznamu. Pravé odkazy z kvalitnich katalogti na nase stranky jsou velmi hodnotné.

Vyhledavace

Vyhledavaé je software, ktery hledd a stahuje dokumenty (webové stranky, dokumenty
textovych editoru, PDF apod.) a indexuje je do své databédze. Navstévnik vyhledavace
poté vyhleddva pravé v této databazi. Nejpouzivanéjsi vyhledavace v Ceské republice jsou
uvedeny v nasledujici tabulce.

Tabulka 2.1: Podily vyhledavacii v CR podle serveru Navrcholu <http://www.nv.cz/>

’ Nazev ’ Podil ve vyhledavani 12/2009 ‘ Zména podilu za rok 2009 ‘
Seznam.cz [10] 53,91 % -2,03 %
Google.cz [2] 32,85 % +1,21%
Zbozi.cz 4,95 % +1,80 %
Firma.cz 3,52 % +0,51%
Centrum.cz 2,50 % -0,04 %
Bing.com 0,48 % +0,06 %

Struktura vyhledavace ovSem neni tak jednoduché, jak je napsdno v prvnim odstavci,
a proto se na ni podivame blize. Fulltextovy vyhledavac se sklada z nékolik hlavnich ¢asti.
Prvni je specidlni program neustéle prochazejici internet (nebo také robot, pavouk, crawler,
spider, fish, worm). Tento proces se nazyva prochazeni (od anglického crawling) a ¥idi se
presnym algoritmem — jaké, kdy a kolik stranek se mé projit a zaindexovat. Po zadani
dotazu na vyhledavani si tedy vyhledava¢ projde databazi a nabidne nam stranku s vy-
sledky (SERP). Jak ovSem vyhledavace fadi jednotlivé vysledky vyhledédvani neni vSeobecné
znédmo, vi se ovSem které prvky umisténi napomahaji a které naopak.

Robottim 1ze prochézeni nasich stranek vyslovené povolit i zakazat (i kdyz spiSe jen
zakézat, protoze pavouci se ¥idi pravidlem: Co neni zakdzdno, je povoleno.). Déle lze na
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nas web upozornit. A to tak, Ze nas web zapiSeme na specializované stranky vyhledavacu
nebo umistime odkaz na naSe stranky na nékterou z vysoce hodnocenych stranek a kdyz
ji bude robot prochéazet, zabloudi i na nase stranky. Pokud chceme roboty na své stranky
lakat dale, musime mit prichystana lakadla, kterymi jsou:

e kvalitni obsah — na strankach pouzivame slova, kterd miize nas potencionalni navstév-
nik hledat (podrobnosti v sekci 3.4)

e validni kéd, rozumné velikost stranek (do 100 kB)
e do viditelného textu a duleZitych tagu zahrnte klicova slova
e adresy — radéji pouzivat adresy jednoduché plné smysl-udavajicich spojeni a slov

e funkéni odkazy (jak interni tak externi), mit mapu webu (sitemap), dodrzovat jedno-
duchou hierarchii webu

Kolik nasich stranek mé prohlize¢ zaindexovanych lze zjistit vyhleddnim terminu site:nasedomena.cz
(bez www dava vice vysledki). Tuto funkci zvladaji vSechny predni vyhledavace.

Omezovani robotu

Pred roboty se zpravidla vyplaci ukryvat nasledujici stranky:
e interni diskusni féra
e vysledky vyhledavani poloZzek v e-shopech
e stranky pro tisk (pfedchazeni duplicitdm)
e placené clanky a stranky

Pro omezeni prochézeni robotti nasim webem jsou nejpouzivané€jsi tii zptsoby. Prvnim
jsou metaznacky v hlavicce stranky: <meta name=’robots’ content=’...’>, kde para-
metr content muze nabyvat hodnot:

e all — index a follow dohromady, prazdna hodnota ma také stejny vyznam

e none — noindex a nofollow dohromady, Gplné ignorace stranky

e index nebo noindex — robot smi nebo nesmi tuto stranku indexovat

e follow nebo nofollow — robot smi nebo nesmi nasledovat odkazy na této strance

Druhym zpisobem mutze byt parametr rel=’nofollow’ ve znacce konkrétniho od-
kazu. Tento zpusob ovSem neni vhodny, jelikoz uhlidat vSechny odkazy jdouci na odkazujici
stranku nemusi byt jednoduché.



Tietim a nejlepsSim zpisobem jak omezit pavoukim pristup na nékteré nase stranky
je pres soubor robots.txt nazyvany Robot Execution Protocol (REP), ktery musi byt
umistén v kofenovém adresafi domény druhého nebo tretiho fadu. Jak by mél takovy soubor
vypadat si ukdZzeme na nésledujicim ptikladeé:

User-agent: *
Disallow: /

Do tddku User-agent se zapisuje, pro jaké roboty budou nésledujici pravidla platit.
Zmak '*’ znadi, ze nésledujici pravidla budou platnd pro vSechny pavouky. Pokud chceme
zakazat pristup na nase stranky jen nékterym botim, musime je vyjmenovat. Nejvice nas
budou zajimat tito roboti: Googlebot (Google.cz), Seznambot (Seznam.cz), Jyxobot (At-
las.cz a Jyxo.cz), holmes (Morfeo.cz a Centrum.cz), Slurp (Yahoo.com) a nebo msnbot
(Bing.com). Do pravidel Disallow se zapisuji slozky a soubory, které chceme pied pavouky
skryt. Znak ’/’ znamend zékaz prochézeni vSech soubort, prazdné misto by pravé naopak
vSe povolovalo.

Pokud tedy méame ptichystané stranky na pfichod pavouki, je potfebné se podivat déle
na to, jak nase stranky bude vyhledava¢ fadit mezi vysledky vyhledavani. Kromé mnoha
a mnoha hledisek, kterd budou zminéna pozdéji, se nyni podivame na rating (ohodnoceni)
stranek, ktery jim dava samotny vyhledava¢ — PageRank u Googlu a S-Rank u Seznamu.
Oba maji ve svych vyhledavacich na vyslednou pozici dulezity vliv, nejsou vsSak alfou a
omegou celého fazeni vysledku.

2.2 PageRank, S-Rank

PageRank (PR) je algoritmus ukazujici na $kile od 0 do 10 hodnovérnost webstranky,
k feSeni pouziva vice nez 500 miliont proménnych a 2 miliardy termint [2]. Autory ptivod-
niho algoritmu jsou Lawrence Page (podle néj je hodnoceni pojmenovano) a Sergey Brin
— zakladatelé Google. Algoritmus vyuziva strukturu hypertextovych odkazu jako vzajemné
doporucovani stranek, podobné jako hodnoceni védeckych praci podle poctu citaci. Na roz-
dil od sledovani poctu citaci, dovadi tento princip jesté dal. Hodnoceni stranky se nepocita
jen z prostého poctu odkazi, které na ni vedou, ale bere se v ivahu i hodnoceni odkazujicich
stranek.

PR je dilezity faktor a na jeho hodnoté zavisi vysledna pozice na SERP. Neni ovSem
PageRank je jen jednim z nich.

Vlastni hodnoceni webovych stranek mé také Seznam, nazyva se S-Rank a stranky
hodnoti na stupnici 0 az 100. Jeho vypocet je provadén zejména opét z odkazové sité a
pocitaji se jak odkazy vedouci na naSe stranky tak i odkazy sméfujici naopak. Pricemz
vétsi cenu mé odkazovat na stranky s podobnymi tématy.
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Kapitola 3

On-page faktory SEO

V této kapitole si rozebereme, jak z hlediska SEO upravit stranky pfimo v kédu a také
samotném obsahu, protoZe to je to co déla web zajimavym a pritazlivym pro navstévnika.

3.1 Klicova slova

Kdyz uz tedy vime, jak vyhledavace funguji, indexuji a zobrazuji vysledky je nutné si vyme-
zit slova ¢i slovni spojeni, na kterd budeme chtit byt nalezeni. Jedna se o nejdilezitéjsi cast
optimalizace a je nutné stoprocentni zapojeni jak programatora tak i zakaznika. Nelze to-
tiZz vytvorit internetovou prezentaci, kterou uzivatel nalezne na jakékoli vyhledavané slovo.
Zpocatku je tedy dulezité si uvédomit pro koho nebo pro jakou firmu optimalizaci délame.
Zda ma nas klient jen lokalni, vnitrostatni nebo mezinarodni zajmy, zda jeho webova pre-
zentace bude mit desitky ¢i stovky stranek (podle toho poctu volime také pocet kli¢ovych
slov) nebo zda chce na své stranky lakat potencionalni zdkazniky, nebo jen ¢tenare. Také
se dnes jiz nemusime obévat toho, ze ndmi zvolena klicova slova v prvnim padé s diakriti-
kou nikdo nenajde, protoze Seznam i Google dnes jiz umi Casovat, sklonovat, vynechavat
i doplnovat diakritiku a opravovat preklepy. Pokud si s vybérem klicovych slov nevime
rady, existuje celd Ffada néastroju, které nam pomohou - naptiklad Google AdWords na ad-
rese https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal ndm nejen k jednomu
slovnimu spojeni nabidne hromadu dalsich klicovych slov, kterd lze pouzit, ale také nam
ukaze, jak jsou tyto slova vyhledavana.

Pokud tedy délame naptiklad optimalizaci pro majitele nekuiracké pizzerie s rozvozem
jidla v Brné, budou relevantni klicova slova tyto: nekutacka restaurace Brno, pizzerie Brno,
restaurace Brno, rozvoz pizzy Brno, pizza Brno. Je o¢ividné, Ze nas klient, ktery ma pobocku
v Brné, nemé celostatni nebo mezinarodni zajmy a optimalizovat jeho restauraci na vysoce
konkurenc¢ni slovo pizzerie ¢i restaurace — jen samotny Seznam.cz najde na slovo pizzerie pres
523 000 vysledkt a Google.cz dokonce 3470000 vysledku — postrada jakykoli smysl. I kdyby
se tato obtizna optimalizace povedla a na stranky zacaly proudit denné tisice uzivateli,
vétsina by stejné okamzité odesla, protoZe by nebyla z Brna a tudiz by jim informace
uvedené na strance byly k nicemu. Pokud ovsem nasi pizzerii konkretizujeme a lokalizujeme
slovem Brno, je pocet vysledki na toto spojeni uz mensi — Seznam.cz najde 121000 a
Google.cz 63000 vysledkt — a tudiz nasledna optimalizace na toto spojeni bude jednodussi
a hlavné efektivnéjsi a to v tom smyslu, Ze se vétsi procento navstévnika stane zakazniky
této pizzerie. Protoze pokud uz nékdo hledé slova ,pizzerie Brno“, da se pfedpokladat, ze
jiz mé zamér takovy podnik navstivit nebo si z néj néco objednat.
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Spravné zvolena klicova slova

Co by méla kli¢ova slova obsahovat:
e nazev organizace, spolecnosti ¢i podniku
e nazev stranek (serveru)
e nazev produktu, ktery prodavame ¢i vyrabime
e slova vystihujici nase podnikani, sluzby ¢i vyrobky
e slova podobné, synonyma, hovorové vyrazy

e lokalitu piisobeni, pokud jsme na ni omezeni

Stop slova a skodici slova

Stop slova jsou slova objevujici se na internetu ve vysoké frekvenci a v obecném textu
ztraceji vyznam pro sémantickou analyzu véty. Jedna se predevsim o spojky a predlozky,
tedy slova velmi kratka. Vyhledavace témto sloviim davaji minimalni vyznam a néktera
dokonce ignoruji. Z téchto diivodi je zbytecné, davat tyto slova do titulku stranky ¢i URL,
strance to neuskodi, ale ani trochu nepomtize.

Oproti tomu slova Skodici neboli poison words vase stranky poskodit mohou a to hlavné
z hlediska rankingu nebo filtrovani stranek jinymi filtry, nez jsme chtéli — toto se muze
stat, pokud mame na svych strankach slova vulgarni nebo slova pouZivana na strankach
nevhodnych pro mladistvé.

Kam vybrana klicova slova umistit a kam je naopak neumistit bude rozebrano v néasle-
dujicich sekcich.

3.2 Na co dat prvné pozor pri tvorbé stranek

Méame vybrané klicovéa slova, ted je dilezité védét, kam neni moudré je psat. A pokud tak
ucinime, na co si dat pozor a ¢emu se popfipadé na nasich strankach vyvarovat.

JavaScript

Javascript je programovaci jazyk, ktery se pouziva na webovych strankach. Vyvinula ho
firma Netscape a jeho hlavni Ucel je rozhybat web na strané uzivatele. Vyhledavace vétsi-
nou Javascript neindexuji. Pokud je tedy naptiklad navigace webu provedena pomoci Ja-
vascriptu, miize se stat, ze vyhledavace nedokazou odkazy najit a nezaindexuji tim padem
stranky celého webu. Pfedejit tomuto problému se da textovou alternativou napriklad v po-
dobé sitemapy, o které je vice informaci v sekci 3.5. Dale je nutné mit na paméti, %e ne
v8ichni navstévnici mohou mit zapnuty javascript ve svém prohlize¢i a tudiz se jim nami
vytvorené dilo nemusi zobrazit a muze je odradit. To se ale tyka minima uZzivateld a obecné
by v8ak s javascriptem nemél byt problém.



Flash

Flash je aplikace vyvinutéd firmou Macromedia, nyni pod spole¢nosti Adobe. Tato techno-
logie se Casto vklada do webovych stranek jako animovana reklama, navigace nebo hlavicka
stranky. Bohuzel v ni také vznikaji celé webové prezentace. Pokud uz se k takovému kroku
rozhodneme, je nutnosti mit opét textovou alternativu, jelikoz jesté do nedévna si vétsina
vyhledavacu s flash animacemi nedokézala poradit — roboti nedokazali precist text a nasle-
dovat odkazy na téchto animacich. V této oblasti zaznamenal nejvétsi pokrok vyhledavac
Google, jehoz roboti jsou uz nyni schopni ¢ist text ve flashovych animacich, ale trva to roz-
hodné déle nez kdyby méli naindexovat obycejny text. Tim nartsta ¢as pti zpracovani téchto
stranek a to se negativné projevi jak na indexaci, tak na umisténi na SERP. Osobné mam
ovSem k flash technologii, jako stavebnimu kameni webu, spiSe negativni postoj. Web by
mél plnit informaéni charakter, mél by se rychle naéist, rychle zaindexovat a byt pfehledny
a ne jen krasné barevny a pohyblivy.

Obrazky

S texty a odkazy (klikaci obrazkové mapy) na obrazku je to podobné jako s flash animacemi.
Slova na obrazku dokaze precist jen par vyhledavacu a i tady je to vyrazné pomalejsi nez
klasicky text. Predejit tomuto je jednodussi, stac¢i spravné vyplnit vlastnosti v tagu obrazku
(podrobnosti v sekci 3.3). S obrézky a flash animacemi jesté souvisi tzv. splash page, coz
je vstupni stranka na web. VétSinou tvorena obrovskym obrézkem nebo animaci (ktera
se vét§inou nacitd). Tato stranka odrazuje jednak uzivatele, ale také roboty, ktefi jsou
zdrzovani a tfeba pres dlouho nacitajici se flash animaci ani neprojdou. Takovému feSeni
se doporucuji vyvarovat.

Dynamické stranky

Dynamické stranky jsou webové stranky s URL, ve které jsou proménné za otaznikem, napfti-
klad stranka — http://www.pizza.cz?id=11&a=324, ktera nadm ukaze syrovou pizzu. Tyto
stranky jsou tézko zapamatovatelné pro uzivatele, ale také pro roboty. Ti preferuji URL
stranek jednodussi plné smysl-udavajicich slov. Takze v nasem pfipadé by bylo piihodnéjsi
http://www.pizza.cz/syrova_pizza.htm. Stranka je hned pfehlednéjsi pro uzivatele i
robota, ktery si vasi stranku zaindexuje i pod syrova pizza, ktery pfi vyskytu v URL ma
znacnou dilezitost. Vyhledévace sice umi dynamické stranky indexovat, ale za otaznikem
vétsinou berou omezeny pocet proménnych a jak bylo naznaceno, z hlediska SEO je lepsi
mit v URL slova déavajici smysl, nebo rovnou slova kli¢ova.

Validni kéd

P1i psani webovych stranek bychom méli dodrzovat zavedené konvence HTML normy. Tu-
diz psat validni kéd, spréavné uzavirat parové HTML tagy a spravné psat neparové tagy.
Dodrzovat také povinné atributy u tagt. K ovéreni, zda je vase stranka validni slouzi web
http://validator.w3.org/. Stejné overit 1ze 1 CSS soubor se styly a to na internetové
adrese http://jigsaw.w3.org/css-validator/. Validni kéd poukazuje jednak na kvality
programatora, ale také nemate roboty pfi prohledavani vasich stranek.
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3.3 Kam umistit klicova slova

V ¢asti predchozi sekce bylo vyjmenovano, na co si davat pozor a kam idealné klicova slova
neumistovat. Nyni se budeme vénovat opacnému problému. Kam tedy umistit kli¢ova slova,
aby to mélo co nejvétsi efekt [11] [8].

Doména

Mit v doméné neboli URL (Uniform Resource Locator) kli¢ové slovo je stoprocentné krok
spravnym smérem. Jenomze v dnesni dobé, kdy je vétsina udernych a smysl-udéavajicich do-
mén zabrana, je situace slozita. Pokud se ndam ovSem podari ziskat nami chténou doménu,
meéli bychom se fidit né€kolika radami, jak nemast svého navstévnika. Napiiklad se pii vi-
ceslovné doméné doporucuje zaregistrovat si i jeji pomlékovou verzi (www.pizzeriebrno.cz i
www.pizzerie-brno.cz), protoze druhé domény se mize chytnout konkurence a tim padem
parazitovat na vasem uspéchu. Dale se moc nevyplaci pouzivat anglické zkratky — napiiklad
stranka www.sk84u.cz mnohym uZivatelim dnes nic nefekne, pfitom ma vyjadfovat skate
for you. 1 jeji zapamatovatelnost je mensi a také predatelnost této adresy nékomu jenom

vvvvvv

Titulek

<title>Titulek</title>

vvvvvv

znaktll) popisovat, co se na dané strance objevuje. Tim padem by mél byt na kazdé strance
jedineény. Na SERP je to hned prvni fadek vysledku, ktery je jesté patiicné zvyraznén.
Rozhodné neni od véci dat do titulku nézev firmy, poté néjaky oddélovaé (pomlcka, svisla
¢ara) a za néj samotny titulek stranky. Naptiklad tedy Pizzerie Brno — Kontakt. Jak jiz
bylo Feceno, tento tag je dilezity zapominat by se na néj nemeélo, ale i presto se tak déje —
Google.cz na vyhledavany vyraz Untitled document nalezl 27 900 000 vysledk!

Meta description
<meta name=’description’ content=’Popis stranky.’>

Description, neboli ¢esky popis stranky, nékteré vyhledavace ukazuji na SERP hned pod
titulkem, tudiz je dulezité do atributu content napsat smysluplny popis stranky. Opét by
idealné méla mit kazda stranka svij jedineény descripition. Text by mél mit idealné rozsah
200-250 znakt (za delsi text muze byt penalizace) a méla by v ném byt pouzita klicova
slova.

Meta keywords
<meta name=’keywords’ content=’klicova slova’>

Meta tag klicova slova ma jiz nizsi prioritu pri vyhledavani, nékteré vyhledavace jej dokonce
ignoruji. Pokud ale délame optimalizace SEO, je dobré pouzit vSechny mozné prostfedky,
které nasi strance neublizi a pouzitim keywords si urcité neublizime. Rozsah by se mél opét
pohybovat mezi 200-250 znaky a méla by se pouzivat ta klicova slova, ktera jsou nasledné
uzita také v samotném textu stranky. V opac¢ném piipadé miize u vyhledavaci, kteti hledi
na tento tag, dojit k penalizaci.
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Nadpisy
<h1></h1><h2></h2><h3></h3>...

Slova obsaZena v nadpisech maji samoziejmé vyssi vahu neZ napriklad slova v odstavci. Také
priority mezi nadpisy se zmensuji se zvySujicim se Cisle v tagu nadpisu. Pficemz nadpisy
Ctvrté, paté a Sesté trovneé se nevyplati ani pouzivat. Dale plati, Ze ¢im je v nadpise vice slov,
tim maji jednotliva slova z pohledu vyhledéavace mensi vyznam. Nadpisy by se na strance
mély vyskytovat s rozvahou (za ¢asté a objemné pouzivani jsou penalizace) a strukturované
jako naptiklad v tomto dokumentu.

Tuény text a kurziva
<strong>tulny text</strong><em>kurziva</em>

Kurzivou nebo tuéné psanému textu prikladaji vahu jen nékteré vyhledavace (napf. Yahoo!).
Tudiz se pouziti tohoto zvyraznéni doporucuje jen k docileni prehlednosti pro samotného
navstévnika, nez-li velké SEO optimalizaci.

Popisky u obrazku
<img src=’obrazek.jpg’ alt=’obsah obrazku’ title=’shrnuti obrazku’/>

U kazdého obrazku by meél existovat atribut alt, ktery se pouziva k zastoupeni obsahu
obrazku, pokud se nam dany obrazek nenacte. Navic je také potifebny k dosazeni validniho
kédu. Robot, ktery prohledéavé naSe stranky, se pravé pomoci tohoto atributu dozvi, co
se na obrazku vyskytuje a tudiZz je schopen nas obrazek zaindexovat mnohem detailnéji.
Volitelny (také z hlediska validity kédu) atribut title ma mensi vyznam nez alt, mél by
obsahovat obecné shrnuti obsahu obrazku, které se zobrazi pfi najeti kurzoru nad obrazek.

HTML hlavicka je tedy velmi diilezita a pro prehlednost si ukazeme, jak by méla spravné
vypadat:

<head>
<title>Titulek obsahujici ndzev webu + hlavni kligova slova</title>
<meta name=’description’ content=’Popis stranky, 200-250 znaki.’>
<meta name=’keywords’ content=’Klicova slova, 200-250 znakd’>
<meta name=’language’ content=’czech, dalSi podle skutecnosti’>
<meta http-equiv=’content-type’ content=’text/html; charset=UTF-8’>
</head>
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3.4 Obsah stranek — SEO copywriting

O tom jak velkou navstévnost nasSe stranky budou mit, nerozhoduje jen skvélé umisténi
mezi vysledky vyhledavani, ale také samotny obsah stranek. Abych byl presnéjsi, obsah
stranek rozhoduje spiSe o navratovosti navstévnikli, o proméné navstévnika v zékaznika
(pokud néco prodévame), o odliSeni se (v kladném slova-smyslu) od konkurence, ale také
vypovida o kvalité a divéryhodnosti webu.

Dnesni webmastefi vétsinou znaji zaklady SEO a proto je dilezité své stranky od jejich
odlisit. Napriklad vlastnime-li e-shop a k nabizenym produktim jen kopirujeme text vy-
robce, délame piesné to, co dé€la vétsina nasi konkurence. Kdyz na nase stranky poté zavita
robot, nacita jen obsah, ktery ve své databazi pravdépodobné mé a brzy s tim prestane.
Konstruktéfi vyhledavaca se snazi, aby se roboti podobali co nejvice skute¢nym zakazni-
ktim. Nejlepsi je tedy na svych strankach ¢asto aktualizovat (Gastéjsi aktualizace = Castéjsi
indexace = novéjsi cache) a dopliiovat vlastni obsah (samoziejmé s klicovymi slovy), do-
drzovat jeho logickou strukturu — nadpisy, podnadpisy, odrazky, celé véty apod.

Tabulka 3.1: Cas straveny na jedné strance podle serveru Navrcholu
‘ Cas na strance | Procent navstévnikt ‘

Do 30 sekund 72,29 %
Do 60 sekund 11,47 %
Do 90 sekund 4,58 %
Do 120 sekund 2,35 %
Do 150 sekund 1,55 %
Do 180 sekund 1,06 %
Nad 180 sekund 6,71 %

Tabulka 3.2: Pocet zobrazenych stranek béhem jedné navstévy podle serveru Navrcholu
‘ Pocet stranek ‘ Procent navstévnikt ‘
1 50,11 %
15,05 %
9,46 %
4,88 %
4,16 %
2,52 %
7 a vice 11,62 %

S| O x| W[ N

Samotny navstévnik vSak reaguje na obsah na strankach ponékud jinak. Poté, co se mu
zobrazi stranka s vysledky vyhledavani, otevte si nékolik odkazti (véetné tedy nasi stranky)
a prvni co udéla je, Ze si precte tzv. kratke texty. Ty jsou viditelné, jasné a srozumitelné
(viz. tabulky 3.1 a 3.2). Spadaji do nich hlavné nadpisy a podnadpisy. To samé udéla na
ostatnich strankach a poté se rozhodne, na kterou se vrati a precte si tzv. delsi texty, které
ho musi presvédcit, Ze si vybral spravné — tady plati z casti stejné body jako u robota
a to mit text origindlni, strukturovany a navic korektni a inspirujici k akci (objednévce,
nakupu, registraci...). Pokud se ndm tohoto povede docilit, je pravdépodobné, ze pokud
bude mit tento navstévnik nékdy stejny problém nebo cil, vrati se na nase stranky. Proto je
vzdy dilezité nejdiive premyslet jako navstévnik a poté podle toho tvorit. Dale je vhodné
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v textu promyslené rozmistit odkazy na slova, kterd nemusi byt jasna nebo o kterych méame
na strankach dalsi ¢lanky. Odkazy by mély byt odliSeny barevné a podtrZeny, jelikoZ je na
to takhle vétsina navstévnikt zvykla.

Pres odkazy se dostavame k navigaci neboli menu, které by meélo byt umisténo vzdy
na stejné pozici a byt dostateéné odliSeno od okolniho textu. aby tak nematlo navstévniky.
Pokud jiz mame stranky néjakou dobu zavedené, je dobré si ovéfit funkénost vsech odkazi
na strance. Dale se hodi vyuzit tzv. drobeckovou navigaci, kterd ukazuje cestu z hlavni
stranky az na aktudlni stranku.

Protoze spravny obsah je to, co udéla z ndhodného navstévnika pravidelného navstévnika
a zakaznika, shrneme si co je pro nase stranky pii psani obsahu a vytvareni navigace spravné
a co naopak neni.

Je vhodné:

e psat strukturovany text (nadpisy, seznamy, odstavce... ), nejdfive si napsat osnovu
textu a poté az psat

e dlouhé texty nepojednévajici o téze véci rozdélit na vice stranek

e nezapomenout na klicova slova a nejen ty nepouzivat blizko sebe

e vyuzit jak odborna slova tak hovorova, ¢im vice ruznych slov, tim lépe
e psat ve stejné osobé

Neni vhodné a mtize poskodit:

e prili§ dlouhy text, nepochopitelnd a zamotana souveéti

e hodné cCasto opakujici se slova, spojky a slovesa

e pravopisné chyby

e nespravnd interpunkce — psani mezer za ¢arkami, pomlckami apod.
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3.5 Sitemap

Vytvofeni sitemapy neboli mapy webu je vhodné v nékolika pfipadech — kdyz jako navi-
gaci pouzivame flash technologii nebo obrazkovou mapu, kdyZ nas web neni staticky nebo
kdyz hodlame rychle pozvat roboty. Mapa webu slouzi, jak uz nazev napovida, k usnad-
néni prochazeni webu robotiim. Vétsinou se déla v jazyce XML a soubor musi mit jméno
sitemap.xml a byt umistén stejné jako robots.txt v kofenovém adresafi domény. Jak by
mél takovy soubor vypadat a co v ném jednotlivé elementy znamenaji muzete vidét nize.
Soubor lze jednoduse vygenerovat na adrese http://www.xml-sitemaps.com/.

<?xml version=’1.0’ encoding=’UTF-8’7>
<urlset xmlns=’http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9°>
<url>
<loc>http://www.example.com/</loc>
<lastmod>2005-01-01</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreq>
<priority>0.8</priority>
</url>
<url>
<loc>http://www.example.com/page=vacation_new_zealand</loc>
<lastmod>2004-12-23</lastmod>
<changefreq>weekly</changefreq>
</url>
<url>
<loc>http://www.example.com/page=vacation_newfoundland</loc>
<lastmod>2004-12-23T18:00:15+00:00</lastmod>
<priority>0.3</priority>
</url>
<url>
<loc>http://www.example.com/page=vacation_usa</loc>
<lastmod>2004-11-23</lastmod>
</url>
</urlset>

Tabulka 3.3: Definice XML znacek v souboru sitemap.xml
‘ Znacka ‘ Popis

urlset Povinny prvek nejvyssi trovné

url Povinny element pro kazdou URL zapouzdiujici elementy uvedené nize.
Pokud odkazujeme na slozku, adresa musi kon¢it znakem ’/’.

loc Povinny element obsahujici URL dokumentu, musi byt kratsi nez 2048
znakl.

lastmod Volitelny element popisujici, kdy byla dana stranka naposledy zménéna.

Ve formatu 2010-03-23T16:33:244-01:00.

changefreq | Volitelny element informujici, jak casto je dané stranka ménéna. Lze
pouzit nésledujici slova: always, hourly, daily, weekly, monthly,
yearly, never.

priority Volitelny element.
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Kapitola 4

Off-page faktory SEO

Nyni bude probrana druhé polovina, mozna i vyznamnéjsi neZ on-page ¢ast SEQO, a to off-
page optimalizace. Do této oblasti se fadi predevsim odkazy sméfujici jak na nase stranky,
tak i opaénym smérem, ale i reklamy PPC a v neposledni fadé vyuziti socidlnich siti ve
prospéch SEO.

4.1 Budovani odkazu — Linkbuilding

Jak jiz bylo popsano v sekci 2.2, PageRank a S-Rank se z hlavni ¢asti vytvaii z odka-
zové sité a to nejen odkazy z jinych stranek na nase, ale také odkazy z naSich vlastnich
strdnek a to odkazy interni i externi. Tudiz je dobré miti navigaci udélanou tak, jak bylo
popséno v sekci 3.4. To samotné by ovSem nestacilo, proto je vhodné mit na svych stran-
kach odkazy na cizi weby. Pri téchto odkazech, je potfeba si davat pozor na parametr
rel. Pokud nemtzZeme zarucit divéryhodnost stranek, na které odkazujeme, doporucuje se
nastavit rel="nofollow’. Pocet odkazli sméfujicich na nas web lze zjistit jednoduse po-
moci vyhledavacha. Staci dat vyhledavat vyraz link:www.nasedomena.cz. Operator link
podporuji centrum.cz, jyxo.cz, yahoo.com a altavista.com. Google.cz a live.cz jej také pod-
poruji, davaji vSak vysledky i bez néj a seznam.cz operator link nezné vubec, stacéi tak do
vyhledavani zadat jen www.nasedomena.cz.

Vymeéna odkazu

Pokud tedy néco prodavame nebo nabizime skrze nas web, je dobré se domluvit s dodava-
teli nebo odbérateli na vyméné odkazt — jestlize odkazy sméfuji na stranky z podobného
sektoru, kde se daji zaradit i nase stranky, mame dalsi kladné body zaruceny. Pokud se
porozhlédneme po internetu a zavitame napriklad na fanstranky nékterych tspésnych tele-
viznich serialii, miuZeme se vSimnout sloupecku s celou fadou malych banneri odkazujicich
na jiné seridly. Toto je vhodné, ovSem jesté vhodnéjsi je mit pro tuto ¢innost samostatnou
stranka pojmenovanou napriklad Reference, Doporucujeme nebo Partnerské weby apod.
Vyhledava¢tm ale nakonec i uzivateltim jde také o text (anchor text) odkazu. Pokud je od-
kazovym textem maly blikajici banner je nase snazeni spiSe polovi¢ni, jelikoz ¢im dal vice
uzivateld pouziva do svych vyhledavach rizné reklamy a flash blokujici doplinky a pokud
ne, tak se da také hovorit o tzv. bannerove slepote, kdy jsou uzivatelé jiz tak otupéli vici
internetovym reklamam, Ze je nevnimaji. Lepsi by bylo, aby anchor textem byl opravdu
text s kliCovymi slovy a k odkazu byl pfidan tfeba jednoduchy popisek o strance.
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S anchor textem, coZ je <a href=’’>text odkazu</a>, se spojuje také termin Google
bomba, coz je zneuziti vlastnosti internetového vyhleddvace Google (ptipadné i jiného), po
kterém je vysledkem vyhledavani néjaké fraze webovéa stranka, kterd danou frazi ani neob-
sahuje. Uto¢nik na ni totiz vétsinou odkazuje hned z nékolika dobfe hodnocenych stranek.
Obvykle méa Google bomba humorny nebo politicko-kriticky tmysl. Jeden z nejznaméjsich
,utokid® byl v roce 2003 na vyhledavani textu miserable failure, kdy prvnim vysledkem na
tento vyraz byla stranka zivotopisu George Bushe na webu Bilého domu. K tomu stacilo
pouze 32 odkazi s anchor textem miserable failure z riznych stranek.

Koupé odkazu

Koupit si odkaz sméfujici na nase stranky mutzeme napiiklad pfimo u vlastnika stranek,
na kterych bychom radi vidéli nasi reklamu nebo pies rizné PPC (pay per click systému,
které jsou rozebrané v sekci 4.2. Cena takového odkazu (LP — link price) se da pfiblizné
vypocitat a to dle nasledujiciho vzorce:

LP =V «pCTR x PPC

Kde V je navstévnost stranek, kterd se da zjistit presné dle statistik, pCT R je oCekdvana
mira prokliku, stanovi se vétSinou podle zkuSenosti a je zavisla na umisténi odkazu, na
jeho provedeni, obsahové pribuznosti stranky apod. Samotné klikani na reklamu lze zmérit
pomoci jednoduchého PHP skriptu nebo napr. také nastrojem Google Analytics, o kterém
se jesté zminim pozdéji. Posledni PPC' je cena za jeden klik na odkaz, kterou lze zjistit
a odvodit od jiz zavedenych PPC systému. Z hlediska SEO je také dulezité zapocitat PR
stranky, na které si odkaz kupujeme.

Nepfimy linkbuilding

Nepiimy linkbuilding je vlastné odkazovani na nasSe stranky skrze jiné nami vytvorené
podpirné weby — pokud tfeba nemutzeme z néjakych diuvodu zajistit odkazy pfimo na nas
primarni web. Za timto ucelem se daji vyuzit také blogy, kde budeme zajimavé informovat
o novinkach z nasi oblasti. Nebo lze také pridavat prispévky v riaznych diskuznich férech
¢i pod vysoce sledovanymi ¢lanky na raznych portalem a samoziejmé odkazovat na vlastni
stranky.

Linkbaiting

Linkbaiting se nejvice opird o samotny obsah na strankach. Slovo bait se da totiz prelozit
jako névnada ¢i lakadlo, a stejné tak by se dal oznadit i obsah na webu, ktery lze za
linkbaiting povazovat. D4 se hovofit o rtiznych druzich linkbaitingu jako — uziteény (odborné
znalosti, webové aplikace), zdbavny (webové hry, srandovni videa), Sokujici (kontroverzni,
sokujici obsah). Déle je vybornou moznosti zaangazovat do tvorby obsahu stranek samotné
navstévniky a odmeénovat je treba za nejvtipnéjsi, nejprinosnéjsi clanky a mate zaruku, ze
samotni navstévnici budou i $ifit odkazy na své clanky.

Socialni sité

V dnesni dobé je na nejpouzivanéjsi internetové socialni siti Facebook 400 miliéont uzivatel
(a 50 % z nich se ptihlasuje kazdy den) a tudiz pro zvySovani navStévnosti, ale i pozic
ve vyhledavaci je Facebook jasna prilezitost, jak si polepsit. Jednak miizeme publikovat
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¢lanky pfimo za sebe a poutat tak pozornost nasich pratel, ale i pfatel nasich pratel. Nebo
si muzeme zalozit skupinu tykajici se naseho webu a lovit fanousky, kterym poté skrze
Facebook psat aktuality o déni na naSich strankach, novych produktech ¢i specialnich akcich.
Témeér stejné lze pouzit dalsi sité jako twitter, myspace apod.

Obdobné se da vyuzit také video-server YouTube, kde lze umistit zajimava videa z na-
Seho oboru a poutat tak divaky daleko vic nez jen klasickym textem ¢i flashovou reklamou.
Jako jeden priklad za vSechny uvedu americkou firmu BlendTec, kterda vyrabi mixéry a na
YouTube pravidelné umistuje videa s ndzvem Will it blend? (vét$ina videl ma pfes milién
shlédnuti), kde v mixérech nachézi konec mnoho novych vyrobkt jako napt. iPad, Wii atd.

4.2 Reklamni systémy PPC

Reklamni systémy PPC jsou dalsi obdobou koupé odkazi. Tentokrat se ale nebudeme do-
mlouvat pfimo s vlastnikem stranek, na kterych chceme vidét svou reklamu, ale vSe svéfime
do ,,rukou® jednoho ¢i vice reklamnich systému. Dalsim velkym rozdilem je, Ze se neplati za
zobrazeni, ale za skuteéné kliknuti na odkaz. V Ceské republice lze nyni vyuzit hned néko-
lik systémi - adFox, ETARGET, Sklik a AdWords, ktery je propojen s nastrojem Google
Analytics, jez je popsan v kapitole 6.

Kazdy ze systému nam ukaze, na kterych strankidch bude nasi reklamu zobrazovat.
Abychom zacali s touto marketingovou kampani, vybereme si tedy jeden ze systému a
zaregistrujeme se. Reklama, kterou budeme vkladat bude jen textova, tudiz si musime
dtimyslné promyslet nadpis, kratky popisek (vétsinou maximalné kolem 70 znak) a kli¢ova
slova, na ktera bude reklama zobrazovana pii vyhledavani ve vyhledavacich.
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Kapitola 5

Cerné praktiky v SEO

Neékteré praktiky p¥i optimalizaci stranek pro vyhledavace nemusi byt kosér a vyhledavace
mohou weby vyuzivajici tyto techniky oznacit za nedfivéryhodné a penalizovat je. Cemu se
tedy vyhnout?

5.1 Spamové techniky

Spam je nevyzadané masové Sifené sdéleni Sifené internetem. Pluivodné se pouzivalo prede-
v§im pro nevyzadané reklamni e-maily, postupem ¢asu tento fenomén postihl i ostatni druhy
internetové komunikace — napt. diskuzni féra, komentate, socidlni sité, instant messaging a
v neposledni fadé za tcelem zvysSovani ranku i oblast SEO.

Skryty, maly, opakovany text

Pri snaze byt vyhledan na slova ¢i slovni spojeni, kterd se na naSich strankich neobjevuji
a ani objevovat nebudou, se snazi néktefl webmastefi tato slova umeéle piidat na stranky
a skryt. To se mize provést jejich zmenSenim ¢i tfeba zabarvenim do stejné barvy jako
se toto provadi, tim vice je to okaté nejen pro navstévniky, ale predevsim pro vyhledavace,
které za to rozdavaji bany.

Duplicitni stranky, zaznamy, domény

Pii nalezeni duplicitni stranky postupuje vyhledavac¢ ve dvou piipadech trochu odlisné. Prv-
nim pfipadem je pokud jsou stejné stranky v jedné doméné, napf. www.domena.cz/strankaA
a www.domena.cz/strankaB. Pokud tedy vyhleddvaé¢ zaindexuje novou stranku A a poté na-
lezne v databéazi jiz zavedenou stranku B, oznac¢i web A za duplicitu a d4 mu ¢as do dalsi
navstévy. Jestlize je pak A stale stejnd jako B a mé mensi ohodnoceni nez B, vypadava
ze SERP (nikoli z databaze). Pokud je opét A stejnd jako B a ziskala lepsi hodnoceni nez
B, je B oznacena za duplicitu a celé se to opakuje. A samoziejmé pokud jsou stranky A a
B odlisné, odprosti se od duplicity a vSe je v pofddku. Druhym pfipadem je duplicita na
ruznych doménéach. PFi této duplicité se porovnava stafi domény, pocet zpétnych odkazi
na weby a hodnovérnost odkazujicich stranek. K mylné duplicité miize dojit i pfi pfesméro-
vavani z jedné domény na druhou. Proto se pii této ¢innosti doporucuje pouzivat meta tag
refresh nebo pomoci nastaveni na strané serveru hlavickou 301 nebo 302.
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5.2 Podvodné praktiky

Cloaking

Cloaking [3] je podstrkavani jiného obsahu stranek vyhleddva¢tim a jiného uzivatelim.
Vétsinou se tak déje za pomoci skriptu na strané serveru, kdy je vyhledévaci nabizena
vysoce optimalizovand stranka (vétSinou s aktudlné vysoce zddanym obsahem) a navstév-
nikim zase néjaka user-friendly. Jinym pfipadem cloakingu je podvrzena stranka, kterou
vyhledavac¢ najde, ale navstévnik pro zobrazeni danych informaci musi na strance zaplatit.
Za podstrkavani se da povazovat také napriklad textova verze stranek vytvorenych primarné
ve flashi. V tomto pfipadé je na spravci vyhledavace, zda stranku penalizuje ¢i ne.

Doorway pages

Neboli také entry pages, bridge pages ¢i gateway pages jsou stranky naptiklad se samou
PPC reklamou (MFA — Made for AdSense), kdy vyhledévaé¢ hledané slovo nalezne na téchto
strankach, ale uzivatel se az pres placeny proklik dostane k zddané informaci. Dal$im typem
téchto stranek jsou weby s automatickym presmérovanim na méné optimalizované stranky.

Odkazové farmy

Odkazové farmy jsou podobné doorway strankam. Jedna se o vzdjemné pres odkazy pro-
pojené weby, kterym diky velkému mnozstvi odkazi vyhledavace udéli vysoké hodnoceni.
K takovymto praktikdm se vétsinou pouzivaji subdomény, které lze v pripadé penalizace
lehce presunout na jinou subdoménu (takovym doméném se ¥iké throwaway domains). Mezi
link farmy lze také zafadit nékteré oteviené katalogy bez editort (FFA — free for all). Ne-
bezpeci penalizace by pro poctivé webmastery mélo byt jen v pfipadé, pokud na takovou
farmu odkazuji. Naopak to Ze jsme v takové farmé nas web neposkodi, jelikoZ by toho mohla
konkurence zneuzit.

Cybersquatting

Cybersquatting [3] je obsazeni stranek se stejnym nazvem jako jiz maji zavedené firmy
akorat s jinou TLD nebo stejnou TLD ale lehce pozménénym jménem. V minulosti se tak
délo napriklad s doménou google.cz, kterou jesSté nevlastnila spolecnost Google, protoze se
teprve chystala vstoupit na ¢esky trh. Na strankach google. cz samoziejmé Zadny vyhledavac
nebyl a stranka méla vysokou navstévnost hlavné z nevédomosti uzivatel. Nyni je stejnéd
situace u domény 02.cz nebo facebook.cz, kde bychom cekali telefonniho operatora, avsak
stranka obsahuje jen PPC reklamy spolu s odpadovym obsahem.
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Kapitola 6

Analyza vysledku optimalizace a
nasledna péce

Pokud jiz mame za sebou analyzu stranek, vybér klicovych slov, upravu kédu, zajisténi
zpétnych odkazi a dalsi véci spojené se SEO, muze se zdat, Ze mame vyhrano, ale to neni
pravda. Nyni nas ¢ekd zavérecna faze optimalizace a to analyza vysledki SEO a nésledné
apravy. Pro tuto ¢innost Ize v ¢eskych podminkach pouzit hned nékolik nastroju. Jednak
si mizeme napsat vlastni skripty na strané serveru a navstévnost a podobné zalezitosti si
kontrolovat sami, nebo mizeme pouzit jeden z programu pro analyzu, které je ale potfeba
nainstalovat a nastavit a to uz se v dnesni dobé nenosi. Proto je dobré vyuzit online nastroje
jako Navrcholu.cz nebo Toplist.cz, ale troufnu si tvrdit, Ze ani jeden nastroj se nevyrovna
nastroji od spole¢nosti Google, ktery si nyni rozebereme.

6.1 Google Analytics

Google Analytics [3] (déle jiz jen GA), jez je od roku 2007 také v ¢eském jazyce, posky-
tuje detailni informace o tom, jak navstévnici nachézeji nase stranky, ze kterych stranek,
jaké pouzivaji prohlizece, rozliSeni, opera¢ni systémy a mnoho a mnoho dalSich uziteénych
informaci. A to vSe oproti ¢eskym alternativam zdarma, sta¢i mit jen ucet u Google. GA
nalezneme jednoduse na strance http://www.google.com/analytics/.

GA poskytuje kolem 100 rtznych prehledt a informaci a dokaZe tak uspokojit i ma-
nazera firmy, marketingového specialistu a spravce stranek. Co vse umoziuje je popsano
v nasledujicim seznamu.

e Zobrazuje navstévnost stranek, pocet projitych stranek za navstévu, dobu navstévy,
procento novych a vracejicich se navstév

e Vizualné zobrazi na mapé svéta navstévniky stranek, prozradi nam jak se dostali na
nase stranky - pfimy pristup, pres odkaz, pres vyhledavace - na jaké vyhledavané
slovo se k nam dostali

e Zobrazi stranky, které na nas web odkazuji a kolik navstévniku pres tento odkaz prislo

e Dozvime se jaky prohlize¢ navstévnik pouziva, jaky operacéni systém, jaké rozliseni
obrazovky, jakou verzi Flashe a zda se mu zobrazi programy v jazyce Java

e GA lze také propojit s e-shopem a nechat si tak zobrazovat celkovy vynos, pramérnou
hodnotu objednavek, navstévy, které provedly nadkup apod.

21


http://Navrcholu.cz
http://Toplist.cz
http://www.google.com/analytics/

e GA je také plné propojeno se sluzbou AdWrords

e Umoziuje také stanoveni tzv. cili a sledovat jejich dosazeni - napf. stazeni néjakého
souboru, navstiveni ur¢ité stranky, odeslani formuléfe apod.

Diky GA si tak lehce mtzeme prohlédnout a zanalyzovat, zda nase reklamni kampaii ¢i
optimalizace SEO ma kyzeny tuspéch.
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Obrézek 6.1: Prostiedi Google Analytics
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Kapitola 7

Internetovy SEO analyzator

Pro kompletni a rychlou analyzu webu podle doted rozepsanych doporuceni a pravidel jsem

se rozhodl vytvorit internetovou aplikaci tzv. SEO analyzdtor, ktery ji provadi.

7.1

Vytvarena webova aplikace bude oc¢ekavat jako vstup URL webovych stranek, které projdou
SEO analyzou a dobrovolné zadana kli¢ova slova, na které ma byt web nejlépe pfipraven.
Dale bude na uZivateli, zda si zvoli kompletni SEO analyzu stranek nebo jen urcitou ¢ast. Na
vystupu poskytne uzivateli celou fadu uziteénych informaci z oblasti optimalizace webovych

Navrh

stranek pro vyhledavace jakymi naptiklad jsou:

Ohodnoceni stranky vuci optimalizaci na zadana klicova slova
Ohodnoceni stranky z hlediska struktury textu

Zkontroluje hlavicku HTML kédu

Ovéri existenci soubori robots.txt a sitemap.xml

Vypise PageRank a S-Rank stranky

Ovéri validitu HTML a CSS kédu

Zkontroluje atributy v img tagu

Pocet odkazi smeétujicich ze stranky

Pocet zpétnych odkazi ve vyhledavacich seznam.cz a google.cz
Pocet zaindexovanych stranek vyhledavacich seznam.cz a google.cz
Pokusi se odhalit zda nepouzivate néjakou nekalou praktiku

Pii kazdé chybé vypise radek se slovnim doporucenim, jak stranky vylepsit

Ciselné ohodnoceni na stupnici 0 az 100 (nejlépe optimalizovéna)
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Celkova struktura aplikace je rozdélena do nékolika vrstev, jez od sebe v zakladé oddéluji
praci s daty a vypis na stranku. Nejdrive se tedy interné provede analyza webu a poté se ze
zaznamenanych a ulozenych vysledkt provede vypis a vypocet ohodnoceni webu. Vytvaret
aplikaci jako objektové orientovany projekt by dle mého nemélo opodstatnéni a tudiz si
program vystaci s modularnim pfistupem. Opodstatnéni by to mélo, pokud by byl program
soucasti néjaké systému a tim padem byl sdm o sobé pouze modul, nebo pokud by mél
zpracovavat navalové tfeba ze souboru velké mnozstvi dat a generovat vysledky napiiklad
opét do souboru.

Vyuziti aplikace

Navrhovana aplikace najde vyuziti pfedevSsim u ne mnoho zkuSenych tvirci webovych
stranek v oblasti SEQ, ale také vlastniki stranek, jez nejsou spokojeni s navstévnosti na
svém webu. Aplikace jim poskytne dilezitd data a rady, jak si v dané situaci polepSit a na
co si dat pozor. To vSe zobrazit uzivateli pokud mozZno prehledné a jednoduse.

Analyza HTML kédu stranky

Pti navrhu analyzy html kédu stranky bylo vychézeno ze sekce 3.3. Tudiz p¥i samotné
analyze bude kontrolovano (sefazeno sestupné dle dilezitosti):

e Vyskyt a délka tagu title (titulek, velmi dulezity)

vvvvvv

e Existence meta tagl description (z meta tagl nejdilezitéjsi), keywords, author
(vhodné spise pro informaci)

Vyskyt nadpisi hil, h2, h3 a jejich délku - ostatni jsou nediilezité

e Existenci a pocet odkazii na strance - rozdéleni na odkazy na vlastni stranky a odkazy
smeérujici na cizi stranky

Ovéri vyskyt atributi alt a title u obrazka a jejich délku

Dale mimo stranku bude také kontrolovana validita HTML a CSS kédu pres validatory
na adresach http://validator.w3.org/ a http://jigsaw.w3.org/css-validator/ a to
tak, Ze se nacte stranka s vysledky a bude se hledat, zda stranka validadtorem prosla, nebo
ne. Vysledek se poté opét zapise do vysledki, ze kterych se bude pozdéji vypisovat.

Analyza klicovych slov na strance

Pro navrh analyzy klicovych slov na strance se vychéazelo ze sekce 3.1. Jednotliva slova
zadand pres formuldf je potfeba v kédu lokalizovat a pokud se objevuji na duleZitych
mistech, tak také ohodnotit a vysledek zaznamenat. Pii hledani shody slov s kliGovymi
slovy se postupuje po fadcich a poté se také prohledaji dutlezité tagy, ve kterych maji
klicova slova mnohem vétsi vahu, nez-1i v obycejném odstavci.

Analyza stranek ve vyhledavacdich

Analyza stranek ve vyhledévacdich je provadéna ve dvou v Ceské republice dominantnich
vyhledavacich — Seznam.cz a Google.cz. Jelikoz ani jeden z téchto serveri neposkytuje,
aspont dle mého dikladného hledéani, zadné API (zkratka pro Application Programming
Interface), diky kterému by aplikace jednoduse ziskala chténé informace, byl pouzit podobny
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postup jako v pripadé kontroly validity HTML a CSS kédu stranky. Ve vyhledavacich se
tedy kontroluje:

e Pozice zadaného webu na zadané klicova slova
e Pocet zaindexovanych stranek vyhledavacem
e Pocet udavajicich zpétnych odkazu

e PageRank a S-Rank stranky

Nalezeni pozice ve vyhledavacich se tedy zjistuje ze strének — http://search.seznam.cz/
7g=zadane-klicove-slovo&count=100 pro Seznam.cz a http://www.google.cz/search?
g=zadane-klicove-clovo&num=100 pro Google.cz. Analjzu neni tieba provadét na vice
nez 100 vysledkt, protoze v praxi, takhle daleko nikdo ani nehleda a jestlize se vysledek
vyskytuje na 100. nebo 120. pozici je irelevantni.

Pocet zaindexovanych stranek se zjisti obdobné jako pozice na SERP. Oproti tomu se
ale pred zadanym klicovym slovem pouzije operator site: a pro urychleni se zobrazi jen 1
vysledek a vSimat si bude potieba celkového poc¢tu nalezenych stranek.

Nalezeni poctu zpétnych odkazt na stranku je velice podobné jako zjisténi poctu zain-
dexovanych stranek, akorat se tentokrat pouzije operator link: u Google.cz a u seznamu
se zad4 jen celd url ve tvaru http://www.domena.tld.

Algoritmy na vypocet PageRanku a S-Ranku jsou ovSem samy o sobé mohutné funkce
a stfezené jejich tvirci. V soucasné dobé lze tyto hodnoty zjistit nejlépe a primo od zdroje
pres pridavné listy pfimo od Seznamu a Google do prohlize¢ti. Tudiz jsem se rozhodl si
funkce, které ony cisla zjisti obstarat z internetu. Na strance xrank.cz jsou volné dostupné
zdarma, tudiz jsem se je také rozhodl pro tento el pouzit.

Hodnoceni a dulezitost jednotlivych analyz

Samotné aplikace provede nejen vysSe popsané analyzy, ale také jejich vysledky nalezité
ohodnoti. Za timto Gc¢elem musel byt vymyslen mechanismus na rozdélovani bodt, jelikoz
ne vSechny analyzy a jejich ¢asti jsou si v dulezitosti z hlediska SEO stejné rovny.
Hodnoceni bylo tedy pojato z hlediska, jak je stranka pfipravena na internetovou ri-
valitu (analyza kédu, klicovych slov na strénce...) a z hlediska, jak si jiz stranka vede
(pocet zpétnych odkaztli, pozice ve vyhledavacich...) v pfiblizném poméru 1:2. Jelikoz pro

vvvvvv

ubird v hodnoceni timto smérem.

Tabulka 7.1: DtlezZitost jednotlivych analyz v hodnoceni aplikace

| Nazev analyzy | Dilezitost
Analyza zpétnych odkazi a zaindexovanych stranek | Velmi dilezité
Analyza pozic ve vyhledavacich Velmi dilezité
Analyza klicovych slov na strance Dilezité
Analyza HTML kédu Stredné dilezité
PageRank a S-Rank Stredné dilezité
Validita HTML a CSS kédu Malo dilezité
Existence soubort sitemap.xml a robots.txt Malo dtlezité
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Celkové hodnoceni je poté vypocteno z vynasobeni jednotlivych dil¢ich vysledkt prislu-
$nymi koeficienty podle jejich dtlezitosti a poté zprumérovano. Jelikoz aplikace poskytuje
i moZnost provést pouze nékteré analyzy dle uzivatelova vybéru, je toto hodnoceni také
mozné ziskat pouze pri celkové analyze. A jen tehdy se také zaznamenévaji vysledky do
databéze.

Databazovani vysledku

Aplikace poskytuje uzivatelim zaznamy o nejlepSich a poslednich provedenych analyzach.
Proto je dilezité pouzit databazi pro zaznamenavani vysledki. Pro tuto ¢innost aplikaci
postacuje jedina tabulka s témito tidaji.

Tabulka 7.2: Navrh tabulky pro databézi
Datovy typ ‘ Co se bude ukladat

int id - primarni kli¢

timestamp | datum provedeni analyzy
char[50] url stranky
char[50] zadana klicova slova

tinyint nékolik proménnych pro ziaznam hodnoceni
uvedenych v tabulce 7.1

Zobrazované nejlepsi vysledky budou uzivatelim slouzit jako vzorova feseni, jak mit
spravné optimalizovany stranky pro vyhledavace. Kazdy si tak bude moct prohlédnout
tyto weby a poudit se z nich.
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7.2 Implementace

Jak jiz bylo feceno jedna se o webovou aplikaci a implementovana byla pomoci progra-
movacich jazykt PHP ve verzi 5.2.8 [4] [5], HTML [6], CSS, MySQL ve verzi 5.0.27-log
a Javascript. Protoze vyvoj aplikace probihal pod operac¢nim systémem Linux, bylo pro
korektni zobrazovani ¢eskych znaku pouzito kddovani ISO-8859-2.

Analyza HTML a kli¢ovych slov ve strance

Jelikoz se provadi analyza HTML kédu a ten se Fadi mezi znackovaci jazyky, bylo ide-
alni pouzit objektové orientovanou reprezentaci HTML dokumentu — tzv. DOMDocument[9],
jez je soucasti zékladnich knihoven jazyka PHP. Funkce pro tuto analyzu jsou v souboru
func_html_analysis.php. K nalezeni dtlezitych tagh popsané v sekci 3.3 byly vyuzity
funkce getElementsByTagName(’tag’), getAttribute(’content’) pro vraceni obsahu
atributi a dalsi funkce poskytujici nadstavba DOMDocument. Vysledky (zda se tag vyskytuje
na strance, jakou ma jeho obsah délku apod.) se uklddaji do globalnich proménnych, které
jsou ulozeny v souboru results.php, ze kterych jsou na konci vSech analyz vypisovany
vysledné statistiky a v pfipadé chyb nasledna doporuceni.

Pro ovéfeni existence soubord sitemap.xml a robots.txt se pouziva funkce fopen().
Pokud se soubor nepovede pro ¢teni otevtit, tak neexistuje.

Ovérovani validity HTML a CSS zdrojového kédu stranky je implementovano opét na-
¢tenim stranky s vysledky pres DOMDocument. U CSS validatoru se hleda tag s id congrats
(dokument je validni) nebo errors (dokument neni validni). U HTML validatoru se hle-
daji elementy s id valid nebo invalid. P¥i netspésnych validacich se poté parsuji zpravy
obsahujici pocet chyb a varovani a vse se opét ulozi do vysledkd.

Analyza klicovych slov na strance

Pri vyhledavani klicovych slov na strance se postupuje po fadcich a pro nalezeni shody se
pouzivaji funkce pro porovnani fetézct ¢i nalezeni podfetézce. Ze stranky jsou také odstra-
nény slova z tzv. stop-listu (popsan v sekci 3.1), kterd se do vyhledavani nezapocitavaji.
V této Casti analyzy neni aplikace tak silné jako vyhledavace, protoze neumi slova sklomo-
vat, Casovat a pouzivat rizné tvary slov, pii kterych vyhledavace potvrzuji shodu, aplikace
v8ak ne.

Analyza ve vyhledavacich

Analyjza klicovych slov ve vyhledavacich a ziskani poc¢tu zaindexovanych stranek a zpét-
nych odkazi je analogické k ovéfovani validity HTML ¢i CSS. Funkce pro tyto Gcely jsou
v souboru func_search_analysis.php. SERP se také nacte do DOMDocument a opét jsou
vyhledavany jednotlivé elementy. Celkovy pocet nalezenych zdznami se u Seznam.cz ukryva
u tagu s id counts, u Google.cz s id resultStats. Pozici stranky naopak nalezneme tak,
7e u jednotlivych zaznami hleddme shodu podfetézce v Fadku s url adresou a navysSujeme
¢itac¢ udavajici pozici zdznamu.

U zjistovani PageRanku a S-Ranku se vyuziva protokol HTTP, ptes ktery se posilaji
dotazy na Google.cz a Seznam.cz, presné tak jako to délaji jejich aplikace k tomuto tcelu
urc¢ené. Z nasledné HTTP odpovédi se vyparsuje ¢iselna hodnota, jez udava dany rank.
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Uchovavani vysledkua a jejich vypis

Vysledky se ukladaji do souboru results.php, ze kterého se nakonec vypisuji. Napiiklad
u tagl se zapisuje, zda se na strance objevuji ¢i ne a jejich délka. U klicovych slov se
zase uklada pocet jejich vyskytu celkové, ale i v jednotlivych dtlezitych elementech. Vypis
vysledk je zajistén jednotlivymi funkcemi ze souboru write_results.php. Vyhoda uloZeni
vysledkti do jednoho souboru je ta, ze se da lehce vyrobit jind jazykovd mutace aplikace
preloZzenim pouze téchto souborti. Pro jednodussi multijazycénost by se to mohlo upravit
jesté tak, ze by se vSechny texty v aplikaci pfemistily jen do jednoho souboru, ze kterého
by se poté vypisovaly. A pfi zméné nastaveni jazyka by se jen zménil soubor, z néhoz by se
vybiraly texty.

Hodnoceni a databaze

Algoritmy pro hodnoceni jednotlivych ale i celkové analyzy jsou v souboru rating.php.
Podle dulezitosti se hodnoti veskeré oblasti z tabulky 7.1. Vysledky se poté zaznamena-
vaji do databaze pomoci funkci ze souboru func_database.php, kde jsou také funkce pro
nasledny vypis z databaze. Vyuziva se pritom jazyk SQL.
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7.3 Testovani a vysledky

Testovani aplikace probihalo zaroven s implementaci a samoziejmé také po ni. Po zavedeni
databéze a vypist z ni lze testovani také dokumentovat. Pfi zkouSeni aplikace se doslo na
mnoho mensich i vétsich chyb v aplikaci jako napriklad — neoSetfené déleni pri vypocitavani
poméru internich/externich odkazii, prohozené vyhledavace pti vypisovani vysledki nebo
nesedici styl stranky. Vétsinu chyb, na které se piislo, se podarilo opravit.

Analyza zdrojového kdédu stranky

V této casti podavala aplikace vcelku presné vysledky. Na hodnoceni této analyzy maji
tovanych webi vyskytovaly, tudiz Zadny web nemél nijak nizké hodnoceni. OvSem Zadna
z doposavad testovanych stranek nedosahla na maximalni hodnoceni 100 bodi. Nékdy vsak
pri testovani mohou vznikat problémy v kédovani, pokud je napiiklad testovany web v ké-
dovani windows-1250, nezobrazi se obsahy téchto tagt korektné v piipadé, Ze je pouzita
diakritika.

Analyza klicovych slov

Analyza kliGovych slov na strance vérohodné udava, kolikrat a kde se dané slovo vyskytuje.
Ovsem jak bylo napsiano v implementacni sekci této analyzy, aplikace neumi rozpoznavat
rizné tvary slov. I pfesto v této ¢asti dosédhlo témér 20 webli na nejvyssi hodnoceni (napft.
brno.cz — na slovo Brno, praha.cz — Praha, idnes.cz — idnes. . . ).

Analyza webu ve vyhledavadich

V této Casti analyzy aplikace udava presné pozice, na kterych se zadana stranka na za-
dand slova vypisuje. Bohuzel je tato ¢ast nachylnd na chyby, jelikoz pracuje pevné s vy-
hledavaci, které kdyz se zmeéni, tak se aplikace nemusi chovat korektné. Zacatkem kvétna
zménil Google.cz vzhled vyhledavace a také pozménil zobrazovani celkového poctu naleze-
nych zdznami, coz v aplikaci zpusobilo chybu, ktera byla ovsem napravena. Aplikace v této
Casti také presné vypisuje pocet zaindexovanych stranek a zpétnych odkazt. Na maximalni
ohodnoceni zde dosahly opravdu velké a zndmé weby pomérné snadno, jelikoz maji hodné
zpétnych odkazl, zaindexovanych stranek a na jejich primarni klicova slova (vétsinou nazvy
firem) jsou na prvnich pozicich (napf¥. aukro.cz, idnes.cz, itesco.cz.. . ).

Shrnuti testovani

Béhem testovani vyhodnotila aplikace priblizné 300 webovych stranek a mezi 10 nejlépe
optimalizovanych stranek zaradila opravdu silné weby, které jsou na zadand klicova slova
(vétsinou nazev stranek ¢i spole¢nosti — rovnou obsazen i v url) bezkonkurenéné prvni.
Jmenovité se naptiklad jedna o stranky moviezone.cz (slovo moviezone), facebook.com (fa-
cebook), itesco.cz (tesco), youtube.com (youtube) ale napiiklad také idnes.cz (idnes). Pokud
bychom porovnali vysledné celkové ohodnoceni a napriklad s PageRankem nebo S-Rankem,
muzeme si vS§imnout jistych rozdilt, celkové lze vSak fici, ze aplikace funguje spolehlivé a
podéava i spolehlivé vysledky, které mohou slouzit svému tcelu popsanému v navrhu.
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Kapitola 8
Zaver

Tato bakalafska prace tspésné popisuje praktiky a techniky pouzivané pro optimalizaci
webovych stranek pro vyhledavace. Popsané znalosti byly pouZity k vytvoreni aplikace,
jez kontroluje droven optimalizace stranky pro vyhledavace. Cile stanovené v zadani a
avodu této technické zpravy byly dosazeny. Studie SEO byla prehledné zformulovana a
naslednd aplikace, jez ovérila stovky webovych stranek, podava dle testovani dobré vysledky.
V porovnani s redlnymi pozicemi ve vyhledavacich jsou vysledky také spravné. Samotnou
aplikaci 1ze najit na pfilozeném CD nebo na adrese http://tmp.bkkrnov.cz/, kde bude
miniméalné do konce roku 2010 pfistupna.

Aplikace ovSsem neni dokonald a dala by se v mnoha smérech rozsirit. Napfiklad vi-
cejazycnosti by aplikace ziskala vice navstévnika. S timto rozsifenim by se mohly rozsifit
analyzy ve vyhledavacich na vice svétovych vyhledavacu jako yahoo.com, bing.com aj. Da-
18im rozs$ifenim by mohlo byt pouzivani rtiznych tvara slov pfi analyze klicovych slov na
strance, zde totiz aplikace oproti vyhledavactim, kteri umi sklonovat a ¢asovat, ztraci. Tento
projekt by se dal poté jesté zaclenit do vétsiho informac¢niho systému pro celkovou analyzu
a spravu navstévnosti webovych stranek.

Celkoveé tato prace muze slouzit jako referenc¢ni studie pro lidi neznajici SEO a chtéjici si
tyto praktiky osvojit. Aplikace mutze také nadale slouzit k analyze webovych stranek z hle-
diska SEO a pomahat tak hlavné drobnym webmastertim a tvirctim stranek ve vylepSovani
si svych pozic ve vyhledavacich.
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