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Souhrn

Tématem této bakalafské prace jsou alternativni formy produkce a spotieby
potravin (ptfipadova studie farmarskych trhli). Prace je rozdélena na dvé Casti — literarni
reSer$i a empirickou ¢ast. Prvni ¢ast je zaméfena na charakteristiku a fungovani vybranych
forem produkce a spotieby potravin od farmaft piimo spotiebiteli v Ceské republice. Jedna
se o farmarské trhy, farmarské obchody, systém bedynek, prodej ze dvora, fair trade
a samosbér. Druhd cast je praktického charakteru a zabyva se kvalitativni analyzou
vybraného farmarského trhu v mésté Ptibram. Prostfednictvim hloubkovych rozhovort
se sedmi dotazovanymi byly zjiStovany ditvody a motivy spotiebitelti nakupovat na trzich,
co pro n¢ znamena lokalni potravina, jak v jejich o€ich vypada kvalitni vyrobek a jaké vidi

rozdily mezi produkty od farmafi a z konvencnich potravinovych siti.
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Cil prace a metodika

Obecnym cilem této bakalaiské prace je prozkoumat motivy spotiebitelll potravin,
které vznikaji v rdmci tzv. alternativnich potravnich fetézcli (mimo rdmce zavedenych
konvencnich vztaht pramyslovych producenti, velkych prodejci a masovych

spotiebiteld).

Specifické cile prace jsou popsat okolnosti spojené se vznikem alternativnich
potravnich fetézci, zpifehlednit rtizné formy alternativnich potravnich fetézclii a popsat
jejich fungovani v Ceské republice, prozkoumat a vysvétlit motivy spotiebiteli s ohledem
na rozvoj farmaiskych trhii a objasnit dusledky sledované formy spotieby z hlediska

udrzitelnosti produkce a spotieby potravin.

Literarni reSerSe je zalozena na studiu odborné literatury, tematickych ¢lancich,
pfisluSnych zékont, internetovych zdrojich a vlastnich znalosti. Navazujici empiricka
studie je spojend s primarnim vyzkumem. Jeho objektem je ptiklad farmaiského trhu
ve mésté¢ Pfibram na HoftejSi Obofe. Data pro tuto studii byla ziskdna prostiednictvim

sedmi fizenych rozhovoru.



Zaveér

Cim dal vice obyvatel v Ceské republice se zagina zajimat o ptivod potravin, které
kupuji a jakou vzdalenost musely urazit, nez se dostaly do jejich domovi. Zajimaji se také
o podminky péstovani a vyroby. Stile vice znich upfednostiiuje moznost nakupu
,»Z blizka®, tedy Cerstvé a kvalitni potraviny pfimo od farmaid, ktetfi se rovnéz chovaji
ohleduplné k pfirod¢ a zviratim. VEtSingé obyvatel nebyl donedavna pojem alternativni
potravinové fetézce tolik znamy. Pokud jim ale tento pojem bliZze upiesnime, zjistime, Ze
konkrétni formy jiz tolik neznamé nejsou. TESi se naopak velikému zajmu a zazivaji

Vv soucasné dob¢ urcity rozkvet.

V souc¢asné dobé jsou v Ceské republice nejoblibengjsi alternativni formou prodeje
a spotfeby potravin farmaiské trhy, na které je tato prace blize zaméfena. Od jejich
nejvétsiho boomu, ktery v roce 2010 rozpoutal prazsky farméisky trh v Klanovicich, si
ziskaly na popularité a rozsifily se tak po celé CR. Za farmaiskymi potravinami se oviem
nemusi chodit jen na trhy. Je mozné vyuzit i dalsi alternativni formy produkce potravin,
napf. farmarské prodejny, objednat si bedynku plnou sezénnich potravin, vyuzit prodeje ze
dvora, fair trade ¢i navstivit samosbér.

%

Co ale stoji za ptic¢inou vzrastajici popularity farmarskych trhi? Faktort je hned
nékolik. Ten nejvyznamnéjsi je, Ze lidé ¢im dal vice odpoustéji od ndkupt v konvenénich
potravinovych sitich (hypermarkety, supermarkety) a davaji ptednost nakupu lokalnich
potravin, aby podpofili domaci farmare a méli jistotu o piivodu potravin a jejich kvality.
Trend nadkupu na farmaiském trziSti spo¢iva na obnové konceptu zemédélského trziste.
Tim, Ze 1idé nakupuji v supermarketech, byla znacn€ omezena tuzemska produkce, ktera
nemohla konkurovat nizkym cenam oproti importovanym potravindm. Pfibyvanim
farmatskych trhli se situace opét obraci ve prospéch tuzemskych farmari, zemédélci
a chovatelt, kterym jsou lidé ochotni zaplatit vyssi ¢astku za kvalitni a Cerstvé potraviny.
Tim, Ze 1idé nakupuji na farmaiskych trzich ve svém mésté ¢i obci, zUstavaji utrZzené
penize v ob&hu regionu, coz fada lidi povazuje za dal$i vyhodu, nebot nehodlaji

podporovat ekonomii jinych stat, kdyz mizou finance zlstat tzv. ,,doma*.

Po zpracovani informaci, které vychazi z hloubkovych rozhovorl se sedmi Gcastniky

Setfeni je jasné, ze lidé od farmaiskych trzist pozaduji predevSim cerstvé a kvalitni



potraviny. Rovnéz je pro né dulezité vstiicné a milé chovani a ochota prodejct, pfijemna

lokalita k nakupu a také fakt, ze utrzenymi penézi mohou podpoftit ekonomiku svého statu.

Farmarské trhy jsou pro navstévniky nejen piijemnym zplsobem nakupu pod Sirym
nebem, ale také urCitym druhem relaxace, kde se mohou projit, shlédnout naptiklad néjakeé
zajimavé doprovodné vystoupeni, potkat své zndmé, objevit nové véci ¢i produkty

a odpocinout si.
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