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Analyza preferenci ve spatebé piva

Analysis of beer comsumption preferences

Souhrn

Tato prace se zabyva analyzou preferenci va'algiopiva. Zakladnim progtdkem
pro analyzu preferenci jegdem pipravené dotaznikové $eni. Hlavnim cilem je pomoci
dotazniku zjistit preference spebiteli a nasled& vyhodnotit, jestli je jejich faktor
statisticky vyznamny.

Prace je roztlena do dvou zakladnictasti. Prvntast se tyka teorie marketingového
vyzkumu a zakladnimi informacemi o pivu. Jsou zaggany kroky marketingového
vyzkumu, metody siu Udaji, konstrukce dotazniku a pilotaz.Qdsti pojednavajici o pivu
jsou uvedeny zakladni historické udaje, je zde gpavyroba piva a uvedeny jsou typy piv
a nejznanysi pivovary vCeské republice. Jsou zde také nastynpredpokladané faktory
ovlivaujici spotebu piva.

Druhacast se tyka samotného dotazniku. Dotaznik byl zaihem 482 respondenty.
V tétocasti je dotaznik vyhodnocen pomoci programu STATCIN12.

Summary

This thesis focuses on evaluation of a pre-prepauedtionnaire survey. The theme
of a questionnaire survey was analysis of beerwsopsion preferences. The main goal is to
find out preferences of consumers and to evaludtetiver the factor is statistically
significant.

Thesis is split into two main parts. First partdses on the theory of marketing
research and main informations about beer. Stepwmd{eting are described there, there are
also techniques of gathering informations. The dpeson also includes production of beer.
There are types of beer and the most famous bresvieriCzech Republic too. There is also
written about factors that assumes to influencesgomption of beer.

Second part is about the questionnaire. Questionihas gained 482 respondents.

The results were processed using the STATISTICArbgram.
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1. Uvod

Pivo je¢eskym narodnim napojer@esi se pravidethumis'uji na prvnich fickach
Zel¥ickt, zkoumajicich peet vypitych piv za rok. \Ceské republice se také vyrabi mnoho
znamych pivnich zri@k. Ceské pivo je mozné najit po celénstsy

Existuje mnoho drulnpiv, konzument piva dEe vybirat z piv sétlych, tmavych,
polotmavychjezanych, nebdéba z piv specialnich. Kazdy speltitel ma jiné preference
a kazdeého i vybéru ovliviuji raizné faktory. Faktdr, které ovlivauji pivaie je mnoho.
Faktory je mozné roztit do nekolika skupin. Mezi ty vyznamné gakzejména faktory
kulturni, osobni, socialni a psychické. DalSimujgak znaéka piva, vlastni zkuSenost,
reklamaci ro¢ni obdobi.

Pivovary by ngly délat chytré a promyslené kroky pro maximalizaci sveélsku.
Jednim z nich by o byt vyuZziti marketingovych vyzkuin Diky ttmto vyzkumim
ziskavaji pivovary orientaci v preferencich gpbtteli a mohou tak svou nabidku vhadn

prizptsobit.
2. Cil prace a metodika

2.1.Cil prace

Hlavnim cilem této prace je zj&ti faktori, které ovlivauji spotebu piva. Tyto

faktory byly testovany na zakladtanovenych nulovych hypotéz.

Hi1: Pohlavi nema vliv na konzumaci piva.

H2: Vék nema vliv na konzumaci piva.

Hs: Dosazené vzidlani nema vliv na konzumaci piva.

Ha4: VySe @ijmu nema vliv na konzumaci piva.

Hs: Koureni nema vliv na konzumaci piva.

He: Typ traveni volnéhgasu nema vliv na konzumaci piva.
H-: Uzemni celek neméa vliv na konzumaci piva.

Hs: Racni obdobi nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Pohlavi nema vliv na pmérnou spotebu piva za 1 tyden.
Hio: VEk nema vliv na ptmérnou spatebu piva za 1 tyden.
Hi1: Dosazené vzdani nema vliv na gimeérnou spatebu piva za 1 tyden.

Hi2: VySe @ijmu nema vliv na pimérnou spatebu piva za 1 tyden.
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Haiz:
Haia:
His:
Hie:
Hi7:
Hasg:
Hao:
H2o:
Hou:
Ha2!
Has:
Ha4:
Has:
Hae:
Ha7:

Koureni nema vliv na imérnou spatebu piva za 1 tyden.

Typ traveni volnéhdasu nema vliv na pmérnou spatebu piva za 1 tyden.
Uzemni celek nema vliv naimérnou spatebu piva za 1 tyden.
Pohlavi nema vliv na preferenci typu piva.

Vék nema vliv na preferenci typu piva.

Vyse @ijmu nema vliv na preferenci typu piva.

Uzemni celek nema vliv na preferenci typu piva.

Pohlavi nema vliv na preferenci stdppiva.

Vék nema vliv na preferenci stuppiva.

VysSe @ijmu nema vliv na preferenci stuppiva.

Pohlavi nema vliv na preferenci 2kg piva.

Vék nema vliv na preferenci zély piva.

Vyse @ijmu nema vliv na preferenci z&ley piva.

Narnist ceny oblibené zgky piva nema vliv na preferenci ztky piva.

Reklama nema vliv na preferenci 2kg piva.

2.2.Metodika prace

Prace se roziuje na teoretickou a prakticka@ast. Teoretick&ast vychazi

z odbornych publikaci, zabyvajicich se tematikowa@ tematikou marketingoveho

vyzkumu.

Praktickatast vychazi z vlastniho dotaznikovéhaziumu. Dotaznik byl #&n

pomoci sociélnich siti a e-mailu. Vyhodnoceni doitaz probihalo progednictvim

programu STATISTICA 12, za#ujiciho se na analyzu statistickych dat.

2.2.1.Asociani tabulky

Pri sledovani dvou kvalitativnich alternativnich gttkych znak je vysledek

tiéidéni uspdadan do asoadtai tabulky 2 x 2.
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Tabulka 1: Asociéni tabulka

Znak A Znak B Celkem
Ano Ne

Ano a b a+b

Ne c d c+d

Celkem at+c b+d n

Zdroj: SvatoSova, Kéba, 2008

» Vnit/ni pole tabulky obsahuje sdruzefetnosti, které vyhovujfitdeni podle obou
znaki, okrajové (marginalniyetnosti pak pedstavuji vysledkyitleni podle jednoho

znaku

2.2.1.1. Testy o nezavislosti znak/ asoci&ni tabulce
Pti téchto testech se vychazi zedpokladu, Ze bl Mezi sledovanymi znaky
neexistuje Zadna zavislost a Ize uzit dva testquastupy.
* x?test nezavislosti

» Fishefv faktorialovy test

Pokud je rozsah souboru vy33i nez 40, pouZiyé sest nezavislosti. Pokud je
rozsah souboru niZSi nez 20, pouziva se Fistfaktorialovy test. Pokud je rozsah
souboru v intervalu od 20 do 40, musi byt vygd/ aekdvan&etnosti @, o, @ a .

Paklize jsou vSechnyekavan&etnosti &tSi nez 5, pouziva ¢ test pro
nezavislost. Kdyz je alespgedna éekavan&etnost mensi nez 5, je nutno pouzit
Fishefiv faktorialovy test.

x? test pro nezavislost
Testovan pomoci testového kritéia:
n(ad — bc)?

= (@a+b)a+c)b+d)ic+d

X
V tabulkachy? rozcleni je poté vyhledana odpovidajici kriticka hodnpi(l),

kterd se porovnava s vygitanou hodnotou testového kritéria. Jg4i> )(2(1) Ho se

zamita. (SvatoSova, 2008)
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Fisheriv faktoridlovy test
Pokud je vyuzit Fishéw faktoridlovy test, musi byt postupovano podleyddn
pravidel.
» Vyhleda se nejmensi skdted sdruzenéetnost
» Tatocetnost se v pomocnych tabulkach postupmZuje az na nulu, a td@ip
zachovani okrajovycbetnosti
* Nasleds je vypaiitana pro kazdou tabulku prajgbdobnost ppomoci
faktoriali:
_(a+b)l(c+d)(a+)(b+d)
pi= nlalblcld!

* Soutem vSech jpse dostava hodnota testového kritéria a porovna se
s hladinou vyznamnosti

* Kdyz Y pi <a, pak se dzamita (SvatoSova, 2008)

Uréeni sily zavislosti v asocini tabulce
Pt méfeni stups zavislosti Ize vyuzitadu charakteristik. N&astji se k ugeni
zavislosti pouziva koeficient asociace V.
- ad — bc
J@+b)(c+d)(a+c)(b+d)

Koeficient asociace nabyva hodnot z intervalu <1fFi jeho vypatu je mozné

vyjit z vypasitané hodnoty testového kriténid, vyjaduje se v absolutni hodriot

x?
Vi= |=—
n

(SvatosSova, Kaba, 2008)
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2.2.2.Kontingereni tabulky

»Kontingence je vztahem dvawice kvalitativnich statistickych zngkz nichz

alespai jeden je znakem mnoznym.

Tabulka 2: Kontingeini tabulka

Znak B b1 b | ... h | ... bm Celkem
Znak A

a M M2 Mj Mm n

& N21 N22 Mpj MNem n2

a n;j n.

& Nk1 nk2 | ... nkj | ... Rm Nk,
Celkem n R | ... n | ... Mn

~Jako test nezavislosti v kontingari tabulce uzivamg? — test, ktery je

Zdroj: SvatoSova, Kéba, 2008

2.2.2.1. Testy o0 nezavislosti zn&ks kontingerni tabulce

zobecrnim y? — testu pro asodiai tabulku. Vychazime zde z rozdilu skirtgch

(empirickych)cetnosti i a teoretickych (&ekavanych¥etnosti g;.“ (SvatoSova, 2008)

ni_n.]-

noj =

x? test pro nezavislost

n

Ho: mezi sledovanymi znaky neexistuje zavislost

Testoveé kritérium:

X:

2 _ yy (ny; — noj)z
Tlo]'
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Vypocitand hodnota testového kritéria musi byt porovrsakatickou
hodnotowgé(k_l)(m_l), kde ,k" predstavuje pé&et obnén prvniho znaku a ,m“ piet
obmen druhého znaku. Pokud j& > ng(k—l)(m—l)! nulovou hypotézu o nezavislosti
zamitame. (SvatosSova, Kaba, 2008)

Uréeni sily zavislosti v kontingeini tabulce
Sila zavislosti se duje pomoci Pearsonova koeficientu kontingedcppmoci

Cramerova koeficientu kontingence.

Pearsoniv koeficient kontingence

Pearsofiv koeficient nenabyva hodnoty 1, a proto je nutoébrmalizovat pomoci
hodnoty Ghax kterd se naléza wiglusnych tabulkach. Normalizovany koeficient nadoyv
hodnoty z intervalu <0;1>, kde hodnota 0 &nsezavislost a hodnota 1 pak absolutni
zavislost.

Normalizovany Pearsdn koeficient:

Crameruv koeficient kontingence

_ f x? - mi
V= D’ kde g = min (r, s)

,Uvedenéy? miry zavislosti podavaji dobrou informaci mezéma sledovanymi

znaky, ale rove¥ vykazuji ekteré nedostatky./@devsim se jednd o jejich citlivost na
rozmery zpracovavané kontingemi tabulky a marginalni rozteni analyzovanych znak
protoze davaji &Si vahw-adkim ¢i sloupaim s mensimi marginalnirietnostmi. Row¥
problematicka je jejich interpretace/&snou interpretaci maji pouze krajni hodnoty

0 a 1" (SvatoSova, Kaba, 2008)
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3. Literarni reSerse

3.1. Marketingovy vyzkum

Historie marketingového vyzkumu je péme bohata, saha az dodawki
19. stoleti (1824). Tehdy se v USA poprvé usknileempiricky vyzkum chovani
a rozhodovani vatii v prezidentskych volbach. O sto let p&zdbohatila generace
nastupujicich vyzkumnikv ¢ele s G. Gallupem a E. Roperem tyto vyzkumy osttakiy
propracované postupy vitu vzorku. Ve 40. letech 20. stoleti pak P. F. sfedd a
B. R. Berelson publikovali prvni explatrd modely chovani. (Foret, Stavkova, 2003)

Podle Ribové (1996) marketingoviézeni v praxi znamend znat podnikatelsky
prostor, ve kterém se podnik pohybuje, znat triaykterych chce umistit své vyrobky, znat
zakazniky, jejich padeby a moznosti a znat konkurenci. Dale pikd¥a uvadi, Ze
marketingové&izeni znamena realrzhodnotit vnikni moznosti podniku, jeho zdroje
a schopnosti a stanovit si realné cile na trhu.

»V praxi secasto ztotoiuji pojmy vyzkum a pgekum. Hlavnim rozdilem mezi nimi
je ¢asovy horizont, kdy pekum je kratSi a nezachazi do takoveé hloubky jakkum.
Prizkum je sogasti marketingového vyzkurh(Kozel, 2006)

V marketingovém vyzkumu setrbeme setkat se 8wma kategoriemi vyzkumu, a to
s vyzkumem kvalitativnim a kvantitativnim.

Kvantitativni vyzkumy zkoumaji rozséhlejSi soubstgvek i tisié responderiit.
SnaZzi se zachytit nazory a chovani lidi co nejste@dardizovaha pomoci statistickych
postumi. Mezi techniky kvantitativnino vyzkumu gabsobni pohovory, pozorovani,
experiment a pisemné dotazovani.

Kvalitativni vyzkumy zkoumaji motivy chovani lidivegys\etluji jejich priciny. Je
oproti kvantitativnimu vyzkumu rychlejSi a menakladny. Ma ale sva omezeni, protoze je
soubor respondeintzelmi maly a jeho vysledky nelze zobecnit na cglopulaci. (Foret,
Stavkova, 2003)

» Prikladem rozdilného pouziti kvalitativniho a kvaattitniho vyzkumu je
nasledujici situace. V roce 1994 sergidly faktory nejsilgji ovliviiujici volbu znéky

piva. Ukazalo se, Ze na ostravskéem tdmito dilezitymi faktory jsou: cena, chipiva,
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dostupnost, tradice zdky, image, etiketa, podpora prodeje. Nalezeni fakibylo ikolem
kvalitativniho vyzkumt.

»Jestlize se v sgasné dob rozhodneme @¥it, Ze nejintenziw)Sim faktorem
nakupniho rozhodovani ostravskych zakazjdlcena a dostupnostdité znaky piva,
muzeme vyjit z vysledkryzkumu z roku 1994, ktery toto poznairigsl. Novy vyzkumny
projekt bude za#Fen na shromazahi dat, kter4 uvedenou hypotézu potvrdi nebo viyvrat

Pujde o vyzkum, ve kterém majepahu kvantitativni metody(Pribova, 1996)

3.2.Proces marketingového vyzkumu

»~Jednotlivé metody marketingového vyzkumu vyuZzijerpeavidla tam, kde
vznikla informa&ni mezera. Tedy tam, kde ch¥iei informace pinaseji problém. Problém
vznik4, kdyZz se planovany stav (odbytu, zisku, ez vyrazs liSi od stavu skut@ého.
Ukolem marketingového vyzkumu je Iépe rozpoznatketamgové problémy.* (Kozel,
2006)

Podle Kozla (2006) je kazdy marketingovy vyzkuminedny. Pokazdé je
ovliviovan jinymi faktory, které vyplyvaji zZiznorodosti zkoumanych probléml presto
muzeme v procesu kazdého vyzkumu definovaitltavni etapy, které na sebe navazuiji.

Jedna se o etaptipravy vyzkumu a etapu realizace vyzkumu.

3.2.1.Kroky marketingového vyzkumu

3.2.1.1. Pripravna etapa
» definovani problému a cile
e orient&ni analyza situace

e plan vyzkumného projektu

3.2.1.2. Realiz&ni etapa
e sker adajp
e zpracovani shromaédych udai
e analyza udd

» interpretace vysledkvyzkumu, za¥retna zprava a jeji prezentace
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3.2.2.Metody skru udaj

3.2.2.1. Pozorovani

»Pozorovani je satasti denniho Zivota. Kazdy z nas pozoruje udakodtim sebe,
uklada do své patti udaje, na jejichz zakladpak vyvozuje uité zavry. Podstata
pozorovani, které je technikouesb dat v procesu marketingového vyzkumu, je stejna.
Metodicky je vSak obohacenaadu krolé, které zvySuji spolehlivost a vypovidajici
schopnost informaci(Piibova, 1996)

Probih& zpravidla bezimého kontaktu mezi pozorovatelem a pozorovanym, be
aktivni (tasti pozorovaného a bez aktivniho zasahovani peat&#e do pozorovanych
skute&nosti. Vyhodou pozorovani je, Ze neni zavislé netdgozorovaného
spolupracovat nebo odpovidat na otazky. Pozorgearsak velmi naréné na
pozorovatele, fedevSim na jeho schopnosti interpretacetdigkanych pozorovanim.
(Kozel, 2006)

3.2.2.2. Experimentovani

Tato metoda se rozhlije na laboratorni experiment a na experimentnopenych

podminkéach.

3.2.2.3. Laboratorni experiment
»Jde o techniku giou dat zaloZenou na vytéeni situace s parametry, které jsou
podstatné pro projekt. Respondeniichazeji do &chto unéle vytvarenych podminek a
podle pokyti vedouciho experimentu ochutnavaji, diskutuji, dylocuji atd. Nejasejsi
pouziti laboratorniho experimentu jéi pyrobkovych testech a skupinovych rozhovofech.
(Pribova, 1996)

3.2.2.4. Experiment v firozenych podminkéach
Jedna se o vzaémouzivanou techniku stu dat. Podobhjako u laboratorniho
experimentu jde o vytienicast&ne kontrolované situace. N&gjstji se uplatiuje i
z4jmu o nové vyrobky. Omezenost pouziti této tdohje dana jednakasovou narénosti
testovani, narmou @ipravou experimentu a je zde &ité riziko, Zze se o novém vyrobku
dozvi konkurence. ibova, 1996)
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3.2.2.5. Dotazovani

NejznangjSi a také hoj& vyuzivanou metodou je dotazovani, kdy ziskavame
odpowdi na naSe otazkytfmmo od respondefit MiZzeme se tak doZdét o jejich
znalostech, nazorech, preferencich, uspokojendatthotlivé typy dotazovani volime dle
jejich vhodnosti, resp. vyhodnosti v konkrétnitipact.

Smyslem dotazovani je zadavani otazek respotwtedejich odpogdi jsou
podkladem pro ziskani poZzadovanych primarnichiidgjbér vhodného typu dotazovani
zavisi natiznych faktorech, fgdevsim na charakteru a rozsahu’ejgnych informaci,
skupirg responderit a natasovych, finatinich a dalSich limitech. (Kozel, 2006)

Dotazovani sedli do ¢ty kategorii. Jsou jimi dotazovani osobni, pisemné,

telefonické a elektronické.

3.2.2.6. Osobni dotazovani

Osobni dotazovani je zaloZeno rraye komunikaci s respondentem,ifvatva.
Ma dlouholetou tradici a je stale nejvyznafj$h dotazovaci technikou. Meziganosti
osobniho dotazovani gatvysoka spolehlivost ziskanych GllaPribova, 1996)

»Jeho hlavni vyhodou je préexistence imé z@gtné vazby mezi tazatelem
a respondentem. Tenie respondenta motivovat k odpdvn, mize ugesnit vyklad
otazky, dle situace#me nenit poradi otazek. Nardnost spdiva vcasovych a finatnich
nékladecH:. (Kozel, 2006)

3.2.2.7. Pisemné dotazovani

Pisemné dotazovani nebo také dotazovani postéinpeti rozgiené typy
dotazovani. Dotaznik je zpravidla déem respondentovi poStou a stejnou cestougpd n
dostaneme odp@di. Vyhodou jsou jeho relativnizké naklady, nevyhodou je nizka

navratnost &asova narénost.

3.2.2.8. Telefonické dotazovani
Telefonické dotazovani je podobné osobnimu, pobybimsobni kontakt. Tazatel
musi projit dkladnym Skolenim, protoZe kontakiize byt kdykoliv gerusen a ukafen
mnohem jednodusSeji neZ u osobniho dotazovani. Higiodou je rychlost. Mezi
nevyhody paf vysoké néroky na soustkni responderit NentiZzeme pracovat

s vizualnimi ponmickami,¢imz zvySujeme riziko nepochopeni dotazu.
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3.2.2.9. Elektronické dotazovani

Spojuje v sob vyhody i nevyhody fedchozich tyf. Podle zjsobu distribuce

dotazniku (pes socialni $i e-mail atd.) se rozhodneme pro konkrétni podaiiazmhiku.

Muzeme vyuZzit i péitacovych poniicek jako jsou najiklad animace nebo zvuky. (Kozel,

2006)

3.2.2.10Dotaznikové Seeni

3.2.2.10.1. Hlavni zasady

Pokud méa mit dotaznik vyznam, musi respektovaedagki doporteni.

otazky by nély byt co nejpesrgjsi

otazky by nerdly byt zaujaté

nedoporduje se pouZzivat zkratky ani slangové vyrazy

nentla by byt pouzivana obegmeznama, matouci a dvojsmysina slova
otazky by nerdly byt hypotetické

je dilezité pokladat otazky, které se tykaji zkoumariémoatu

otazky by nély byt pokladany pouze vhodnym respondemt

je podstatné dbat na gramatiku a pouZzivat diakritik

(Hague, 2003),v(ww.vypInto.c?

3.2.2.10.2. Postup tvorby dotazniku

vytvoreni seznamu informaci, které ma dotazrfikgst
uréeni zmisobu dotazovani

specifikace cilové skupiny dotazovanych osob aheyjyker
konstrukce otazek

konstrukce celého dotazniku

pilotaz
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3.2.2.10.3. Vytvoreni seznamu informaci
Vychazi z pedchozich fipravnych etap ze stanoveného cile vyzkumu a jeho
transformace do pozadovanych kvantifikovatelnychjiidPisemny seznam pozadovanych
informaci je uziténou pontickou v pfibéhu celé tvorby dotazniku. Ty Gdaje, u kterych se
pii analyze zjisti, Ze jsou nadbyte, Ze nejsou pi@ba, znamenaji jen Zdta zbyténé
naklady. (Ribova, 1996)

3.2.2.10.4. Ur¢eni z@isobu dotazovani

V této etap rozhodujeme, jakym Zigobem bude probihat dotazovani. Dotazovani

muze probihat jako osobni, pisemné, telefonické mddidronicke.

3.2.2.10.5. Specifikace cilove skupiny

»Objektem vyzkumu seie stat jakykoliv socialni Utvaradre vymezenymi
zakladnimicasovymi a prostorovymi sgadnicemi. Jednotkami souboru tedy mohou byt
nejen jednotlivci (osoby), ale i skupiny (rodinanticnost, pracovni skupina, organina
Gtvar, Skolni fida atd.)-

Soubor vSech jednotek vymezenych z hledisi@duinaseho S&ni se nazyva
zakladni soubor. Dogeme k mu vy¢erpavajicim Séenim vSech jednotek.

Marketingovy vyzkum mizeme provéét bud’ vycerpavajicim Séenim, které
probiha tak, Ze Se&tni podrobime kazdou jednotku. Tato metoda je véaki casow
a finartné narana. Tato metoda se provadi hi&fad pi scitani lidu.Casgjsim, mér
caso¥ i finanén¢é nara@nym, typem Séeni je Sateni nevyerpavajici. Tato metoda funguje
na bazi statistickych odhac hypotéz. Rkladem jsouirzna Seteni
u zakaznik nebo experimenty. (Foret, Stavkova, 2003)

3.2.2.10.6. Konstrukce otazek
»Neexistuje fesny navod spravné konstrukce otazek. Konkrétrdlzomhformaci,
které nam maji poskytnout odgdvna otdzku, neexistuje. Vyznamny#diitkem spravné
konstrukce otazek je proto infordm hodnota otazky(Kozel, 2006)
Hlavni zasadou je jednoztreost a srozumitelnost otazky. Snahou je formulovat
dotazy tak, aby byly co nejvice validni. Validnitpkova otadzka, kterou se skiné ptame
na to, co chceme zjistit. (Foret, Stavkova, 2003)
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3.2.2.10.7. Zakladni typy otazek
Existuji ¥ zakladni typy otazek:
» otazky otewené
» otazky uzawené
e otazky polootewené
U otazek otekenych nedavame respondentovi Zzadné varianty @dpowize se
tak vyjadit zcela svobod¥ svymi slovy. Mezi vyhody tohoto typu otazekipab, ze
mohou byt pro dotazovaného p&tbm k zamysleni. Mze nam take stit n¢jaky podrt,
nad kterym jsme ani neuvazovali.
Uzawené otazky jsou takové, ktertedem nabizejigkolik variant odpo¥di.
Z nich si musi respondent jednu nebo vice vybrghodou je velmi rychlé a snadné
zodpowzeni otazky, nevyhodou pak nutnost vyadt se v danych variantach odpdi
které nemusi nutivystihovat ndzor dotazovaného.
Uzawené otazky se roztlji do ti kategorii:
» otazka dichomicka — umaije vybker z pouhych dvou variant
e otazka trichomicka —ijava teti moznost, najklad ,nevim*
» otazka polytomicka — respondent vybira z vice molrgdpoxdi
Polootewené otazky jsou pak kombinadepchozich tyf, respondent e zvolit

variantu, ktera mu nenftipno nabizena. (Foret, Stavkova, 2003)

3.2.2.10.8. DalSi typy otazek
Identifika éni otazky
Jinak také otazky cenzové. 4jigi pohlavi, ¥k, vzclani, zangstnani, misto
bydlist a dalSi podrobnosti tykajici se dotazovaného. oydaky byvaji ¥tSinou
pokladany na zstku dotazniku.
Kontrolni otazky
SlouZi k diskrétnimu praeni rekterych udaj ziskanych od dotdzanych. Pokud

odporuji gfedchozim odpasdim, je lepSi fislusny dotaznik nevyhodnocovat.
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3.2.2.10.9. Hodnotici Skaly

NejvhodrgjSim nastrojem pro #iteni nazol a postoj je Skalovani. U hodnotici
Skaly se po respondentovi Zada, aby vifj@adtj postoj k objektu zaznamenanintite
pozice na stupnici, kterd zrcaéidu moznych pohlédna hodnocenyiedmet.
Graficka hodnotici Skéala

Respondent jednoduse umistiijsvazor na usi&u, kde jsou vymezeny dva krajni
body.
Skala paradi

Respondenti uspadaji soubor vyjmenovanychiganetia podle preferetniho

poradi.

Skéla konstantni sumy

Umoziuje lépe diferencovat preferendégisované jednotlivym objekm.
Respondent roztuje fixni sumu bod (nag. 100) mezi jednotlivéiedntty, a tim
vyjadiuje pro kazdy z nich relativni preferenci.
Sémanticky diferencial

SlouZi ke zji&ni image vyrobku, firmy, fypadré poskytuje srovnani
konkurergnich zngek a firem. Respondenti vyjagi svij postoj k vyrobku na witém

poctu petibodovych Skal. (Foret, Stavkova, 2003)

3.2.3.Konstrukce dotazniku

Kazdy dotaznik ma svou logickou strukturu, dynamidera pomaha udrzet zajem
respondenta, a &itou omezenou délku.fPkonstrukci dotazniku jako celku ma vyznam
funkce jednotlivych otdzek v dotazniku, zvaZzeniyngho strukturovanosti, vyt¥eni
logické struktury, kterd podporuje plynulost rozbav. (Ribova, 1996)

3.2.4.Pilotaz
»Dotaznik je uten pro desitkyi stovky fiznych lidi, kt& odliSnym zfisobem

vnimaji a reaguji. Aby se minimalizovalo toto rizife uziténé otestovat srozumitelnost
a jednoznanost dotazniku na malém vzorku respondekiti nejsou do problému
vtazeni, divaji se naghinezaujag. Jde o tzv. pilotdZz dotazniku.

» PilotadZ je o¥reni dotazniku v praxi. Jejim smyslem je najit nedkyg dotazniku,
které by negativhovlivnily ziskané udaje(Ptibova, 1996)
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3.3.Pivo
Definice piva je porérné jednoducha: jedna se o staddkoholicky napoj, vyrobeny
kvasenim cukernatého chmeleného roztoku; cukr nutokvaseni se ziskava ze
Skrobnatych surovin. Jako zdroj Skrobu se u néaviglia pouziva sladovy ¢enen.
Pivo je nejprodavafSim alkoholickym nidpojem na &¢. Rainé se ho vyrobi
priblizné 1 500 000 000 hl,iptemz jeho vyroba kazdo¥oe stoupa. (Chladek, 2007).

3.3.1.Historie piva

»Zacatek vyroby piva, naSeho narodniho napoje, pgpedobr saha hloubji do
historie lidstva, nez udavajekteré, zpravidla starsi, literarni udaje. V prvralpvine
dvacatého stoleti totiz panovala dafmka, Ze kolébkou piva je Egypt, odkud se napoj
rozSFil do ostatnich zemi. Tato teorie byla vSak p&eima na zaklad archeologickych
nalez: ve staro¢ké Mezopotamii, podle kterych dovedlivaivo jiz staro¥ci Sumerove.
Podle sodasnych pedstav se doba vzniku vyroby piva klade do obdtdlyinasi pedkove
prestali vést kéovny Zivot a zéali se usazovat a cilémpéstovat obili pro svoji obzivu, coz
by odpovidalo dabpriblizné 10 000 az 15 000 leted Kristem: (Chladek, 2007)

D¢jiny piva v naSich zemich maji téZ dlouhou histdda naSem uzemiigodns
usazeni Keltove, po nich germanské kmeny Markonkaradové a posléze i Slované §ist
vyrobu piva znali. Slované pragplodobr jako prvni na sété varili chmelena piva.

Vareni piva na naSem Uzemi az do konce 9. stoletiZogk Zna domaci prace,
kterou mohl vykonavat kdokoliv, kdodhpotiebné suroviny a znalosti. Jak uvadi Hajn ve
své knize ,Budjovicky Budvar v novém tisicileti,” pivofpstalo byt domacim produktem
az koncem 9. stoleti, kdy &o byt ,predmétem obchodu.” (Chladek, 2007)

Rozvoj pivovarstvi vedle stavajicich klasterniatirtevnich pivovak na naSem
Uzemi je spojen se zakladanim kralovskyeistizejména ve 12. a 13. stoleti. Pro z&jiSt
loajality obyvatel &chto novych mist meélo slouzit i nové privilegium vi@ni piva, takzvané
.pravo varene,” které dostali pouze ti, kieméli uvnitt mésta swij dam.

Chladek (2007) také uvadi, Ze veesiowku bylaceska piva velmi dobré. Nejlepsi
powsti se &Silo pivo z Rakovnika, Domazlic, Staréha@stha prazského a dalSichésh
Piva se s usfghem exportovala nebo dodavala na kralouslofsasky dvar.

Velkym meznikem préeské i s¥tové pivovarstvi bylo zaloZzeni dtanskeho

pivovaru v Plzni roku 1839. Josefu Grollovi, pivongkému mistrovi z Bavor, se &lé

24



pivo, vyrobené spodnim kvaSenim, opravdu pibalaKvalita nového typu pivaipdila
vSechna éekavani tehdejSich plaskych pravovarnych méstani. V podstat se daict,
Ze zavedenim nového typu piva zdanskeho pivovaru v Plzni préhl prerod
pivovarnickéhaemesla v pivovarsky a sladovnickyaprysl.

Druhd polovina 19. stoleti znamenala dynamicky op2eského pivovarnictvi. Na
jedné straét se tehdy uzaviraly staré nemoderni zavody, atirutzé straé byly stavny
na tehdejSi dobu modernitpnyslové pivovary. Tim dochazelo k fatu ptimérné
kapacity pivovai. V roce 1869 byl kufikladu zaloZzen Akcioridky pivovar (dnesni
Staropramengi Prvni akciovy pivovar v Plzni (Gambrinus). V rot874 byl uveden do
provozu pivovar ve Velkych Popovicich, dale bylazain Spoléensky pivovar prazskych
sladki a hostinskych v Braniku (1898) a dalsi.

Prvni s¥tova valka sil& omezila vyrobu piva. VSichni bojeschopni pracovnic
pivovar byli povolani na frontu a pivovary musely arngatit i kor¢ a voly,¢imz byl
ochromen rozvoz piva a dovoz surovin.

Povalény stav se pomalu zvySoval az do roku 1930, kdyysebilo pres jedenact
miliont hektolitri. V té dok& pracovalo 430 pivovéar Samozejmg ani druha stova valka
¢eskému pivovarnickému fimyslu neprosgla. Protoze byl nedostatekéjgého sladu,
pouzivaly se nejizrejSi ndhrady.

Obdobi po druhé stové valce znamenalo zejména pro majitele a akégona
pivovari fadu nepijemnych znén. Nejdive byly znarodany pivovary s vyrobou nad
150 000 hl piva rén¢ a postupa prisly naradu dalSi. Politické zémy v naSi zemi po roce
1989 ginesly znénu i v pivovarnickém gmyslu. V té dob pracovalo weskych zemich
celkem 71 pivovat, které v té dobvyrakely priblizn¢ 18 300 000 hektolitr piva. Az na
mensi vyjimky, nap Budgjovicky Budvar a gkteré dalSi, byly zprivatizovany vsechny
ostatni pivovary, z nichz ty nejzné&jsi se dostaly do rukou zahranich majiteti.
(Chladek, 2007)

V sowasné dob se podle Jacksona (1994) pivovargeské republicedi na dw
hlavni skupiny. Prvni skupinou jsou tzv. malé piaoy které byvaji pdruzeny ke své
vlastni hospo&nebo restauraci. Tyto malé pivovary se mohou sfjadénovat vaeni
raznych specidl. Druhou skupinou jsou velké pivovary, které svyaivnimi produkty

ovladaji masovy trh s pivem.
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3.3.2.Vyroba piva a suroviny pro jeho vyrobu

3.3.2.1. Vyroba piva
Vyroba piva se sklada z nasledujicéésti: Srotovani, rmutovani, scezovani
sladiny, vyroba mladiny, separace horkychikahlazeni mladiny, provzdiadvani
mladiny, zakvasovani mladiny, hlavni kvaseni anépéva. Od zéatku 20. stoleti se navic
pivo po sko’eni lezeni filtruje. V sotasné dob se dale pasteruje a stabilizuje. (Chladek,
2007)

3.3.2.2. Suroviny pro vyrobu piva

Voda

Voda je vedle sladu, chmele a kvasnic zakladnivsnoo pro vyrobu piva.
Spoteba vody mnohokratipvySuje objem vyrobeného piva, na vyrobu jednatno piva
se spatebuje v zavislosti na velikosti a technickém staelkého pivovaru od sedmi do
dvanacti litéi vody. Voda pouZita pro vani piva musi mit kvalitu pitné vody a vyhovovat
vSem pozadavkn na pitnou vodu podle stasné legislativy. (Chladek, 2007)
Chmel

Chmel byl zndmy jako pla&mrostouci rostlina jiz od staréku, za jeho pravlast se
udava Mezopotamie, niziny Kavkazu a jizni 8ikid p@éatku nasSeho letogtu se zaal
péstovat jako kulturni rostlina. kébné dinky chmelu dokladaji staré hetieapodle
kterych je @innym prostednikem pi ledvinovych a jaternich nemocech, malomocenstvi,
pro ¢isteni krve apod. O konzergaich Eincich chmelu a pozitivnim vlivu na senzorické
vlastnosti piva hov jiz spis ,Physica“ z 11. stoleti. Pro kvalitu chla je rozhodujici
obsah pivovarnicky cennych slozek, zejména priiskpolyfenoh a silic. V sodasné
doke naSe pivovary pro vyrobu piva gegtji kombinuji granulovany chmel s extraktem
ziskavanym pomoci oxidu ubiiého. (Chladek, 2007)
Slad

Tim, ¢im je hroznové vino pro vyrobu vina, znamena pvo pbili. Slad se vyrabi
pievazr ze sladovnického dveéadého jeémene (jény slad) nebo z pSenice (pSany
slad). Jémenci pSenice se i ve slad tim, Ze se nati@o vody a pak se necliast&né
nakli¢it. Chwové iiznosti u piva se da dosahnoufigpbem, jakym se slad susi. Obsah
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vihkosti iEhem suSeni, teplota a délka procesu — to vSe iytedistatné rozdily. (Jackson,
1994), (Chladek, 2007)
Kvasnice

Podle Chladka (2007) se kvasnice réag na dva druhy liSici se aApobem
kvaSeni, a proto se vyuzivaji k dosazeni odliSryjith Kvasinky svrchniho kvaSeni jsou
vyuzivany k vyrob pSenénych piv a ndpdi typu ale, stout a Porter. Vysledkem by vzdy
mely byt vyzralé ovocnéifichug. Kvasinky spodniho kvaseni se pouzivajivyrobe piv
plzenského typu. Kvasinky svrchniho kvasSeni po ddlem kvasiciho procesu stoupaji na

hladinu, zatimco kvasinky spodniho kvaSdistavaji u dna.

3.3.3.Druhy piva a skupiny piv

Pivo se u nas v dnesni dotmzcluje do 4 skupin a dale do dalSich podskupin.

Skupiny piv:
* sSWwitl4 piva
* polotmava piva
* tmava piva

* fezana piva

JelikoZ je podle soustavy S, v sasné dob platné vCeské republice, pojem
»stupai”“ vyhrazen obloukové mé, muselo se upustit od tréadiho pouzivani oziani
druhi piva. No¥ se méa pouzivat termin ,extrakt vvpdni mladig” (EPM), coz jeciselre
v podstat stejné ozné&eni, tedy 12 EPM je naSe stara ,dvanactka“. (CiKaae07)

Vytvorily se kategorie, do kterych se pivaaauji pra¢ podle extraktu v fpovodni
mladirg (EPM), tedy podle jvodni stugiovitosti.

Tyto kategorie jsou nasleduijici:

» lehka piva, s extraktem vipodni mladig (EPM) do 7,99 %,

* vycepni piva, extrakt viprodni mladig (EPM) v rozsahu 8,00 % az 10,99 %,
» leZaky, extrakt v vodni mladig (EPM) v rozsahu 11,00 % aZ 12,99 %,

* specialni piva, extrakt vipodni mladig (EPM) v rozsahu nad 13,00 %.

Mimo tato piva se uvagi dalSi kategorie piv, denych pro skteroucast

obyvatelstva, naptidice, diabetiky apod.
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Je to nagiklad:

pivo se snizenym obsahem alkoholu (do 1,2 % objemu)

pivo nealkoholické s obsahem alkoholu do 0,5 %robje

pivo se snizenym obsahem cukru; obsahuje maximabhg zatZujicich sacharil
v litru a 4,0 g bilkovin v litru

pivo kvasnicové; jedna se o pivo, které bylo fl@oé, a nasledrdo rgj byla
pridanacast uslechtilych kvasinek

pivo nefiltrované; jedna se o pivo z lezackého tardteré nebylo ani pasterované,
ani filtrované

pivo bylinné

pivo pSentné

specialni ovocna piva

(Chladek, 2007)

3.3.4.Pivovary u nas

Podlecasopisu Forbes pouzétgze ticeti nejwtSichc¢eskych pivovar neni

v ¢eskych rukach, mezémito piti je ale zastoupena trojice nejvyznafj$ich pivovar z

CR — Plzassky Prazdroj, Pivovary Staropramen a Heineken

(dostupné attp://aktualne.centrum.cz/ekonomika/grafika/20¥203/forbes-

zebricek-nejvetsich-ceskych-pivovaru

Plzaisky prazdroj

NejvetSi cesky pivovar byl zaloZen v roce 1842. Je vyznammyrobcem

a exportérendeského piva — vyvazi pivo do vice nez padesati zstta. Celkovy prodej
dosahl v roce 2012 t&h9,9 milion hektolitr.

Pati pod rgj Pilsner Urquell, Gambrinus, Velkopopovicky KozRladegast, Birell,

Master, Frisco, Primus, Klasik a Fénix. Majiteleer§ABMiller.

(dostupné zvww.prazdroj.cy
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Staropramen

Pivovary Staropramen s.r.0. jsou druhym B&im producentem piva@eské
provozuje dva pivovary — Staropramen a Ostravad. ($va vyvazi do vice nez 35 zemi
Ss\wta.

Pafti pod r§j znaky Staropramen, Branik, Ostravar, Velvet3/an a Vratislav.
Majitelem je Molson Coors Brewing Company.

(dostupné zvww.pivovary-staropramen.yz

Heineken Ceské republika

Heineken jeiteti nej\@tsi pivovarnickou skupinou na&w a evropskou jedikou
mezi vyrobci piva. N&esky trh vstoupil v roce 2003 diky akvizici spiiesti
Starobrno, a. s.

Pati pod r§j Heineken, Zlatopramen,iBziak, KruSovice, Starobrno, Biaky,
Hostan, Louny, Frii a Zlaty bazant. Majitelem jeiréden N. V.

(dostupné zvww.heinekenceskarepublika)cz
Budéjovicky Budvar
potravin&skych podnik v CR. Ténei polovinu produkce vyvaZi do vice neZ 50 zemi
vSech swutadil.

Pati pod & Budweiser Budvar a Pardal. Majitelem(eska republika.

(dostupné zvww.budejovickybudvar.gz
Pivovary Lobkowicz

Pivovary Lobkowicz je ryzéeskéa spolénost, usilujici o navrat k tradi¢eského
pivovarnictvi, snazici se o zachovani a dalSi rpmadych a stednich pivovat.

Pati pod r& Platan, Lobkowicz, Merlin, Klaster, Rychit&erna Hora, Jezek
a dalSi. \étSinovym majitelem je Martin Burda.

(dostupné zvww.pivovary-lobkowicz.c}

3.4. Faktory ovliviujici spotebu piva
Koudelka (2006) roz#uje faktory, které ovliviuji spotebni chovani deétyr

hlavnich skupin. dmi jsou kulturni, osobni, socialni a psychické dait
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Kulturni faktory

Kultura vytvé&i zakladni ramce pro sgebni chovani v @itém kulturnim prostoru.
Cesky spatebitel ma k pivu Gpléajiny vztah neZ Francouz nebo ltal, v kazdé zenofg
postaveni jednotlivych produkbdliSné.
Osobni faktory

Do osobnich faktdrspada ¥k, pohlavi, vzdlani, povolani, fijem a dalsi. ¥k je
velmi dilezity faktorem. Lidé mladsi vypiji vice piva nelathodci. Steja tak plati, Ze
vice piva ptimérné vypiji muzi. Do osobnich faktérale pati i fyzické vlastnosti
spotebitele. Pivo by ve &sSi mie nengli pit téhotné Zeny, lidé, kie maji problémy
S jatry, sportovci a dalsi.
Sociélni faktory

Na spotebitele fisobi vztahy kirznym socialnim skupinam. Nejsé#inptisobi
skupiny, ke kterym ma spetbitel nejblize, tedy rodin& blizci pratelé. Do spdebniho
chovani se promitaji i velké socialni skupiny (&t tidy).
Psychické faktory

»Psychika, mysl| sp&bitele, je svym Zigobem takeé filtr, kteryietva,
prizpisobuje vijSi podrety — ar’ jiz jde o pisobeni kulturniho, sociélniho préstini nebo
konkrétni marketingové aktivityKoudelka, 2006)

Spotebitel vnima podéty svymi smysly, podle svych moznosti se jimi zahyv

interpretuje je a podle nich jedna.

Ekonomické faktory

Vyznamnym faktorem, tykajicim se spety piva, je fijem spotebitele a cena
piva. Spotebitel, ktery ma mensi plat sitg¢inou nekupuje drahé 12° pivo, ale voli pivo
levrejsi.
Znacka piva

Podle Hese (2009) se velkast spatebiteli pri svém nakupu orientuje podle
znaek zbozi a davaipdnost vyrobkm od konkrétnich producenti oznaenym
preferovanou obchodni z¥ku (ochrannou znamkou). Proto fdatznatka mezi dlezité

faktory pisobici na ndkupni rozhodovani.
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Vizudlni dojem a propagace

»Jednou ze z&kladnich funkci obalu v obch@tmiosti je funkce propagai
a komunikéni. Obal by rdl vzbudit pozornost zakaznika¢lry pisobit atraktivié, a tim
vést i k neplanované koupi¢hby poskytovat informace o vyrobku, jeho slozeni
a vlastnostech. Pro ugpny prodej vyrobku, a tim i rozhodnutiésem k ndkupu produktu
Vv ném obsazeném, je vyznam obalu obrovgkes, 2009)
Vlastni zkuSenost

Kdyz se zakaznik rozhoduje o nakupu konkrétnihalyktu, dava obvykle
piednost vyrobku, ktery zna, a se kterym méa dobra$ekost. Zakaznik o svém nakupu
piiliS negemysli a automaticky saha v regale po zbozi, sgrktge spokojen. (Hes, 2009)
Roéni obdobi

DalSim dilezitym faktorem u spétby piva je réni obdobi. V I&t se ho vypije

nejvice.

4. Statisticka analyza dat a jeji vyhodnoceni

Dotaznikové Séeni probihalo progednictvim internetového serveru vypinto.cz.
Dotaznik byl ien ges sociélni séta e-mail. Celkem se fmkumu z@astnilo 482
responderit. Navratnost dotazniku byla podle servemuw.vypinto.czrovna 88,1 %.

4.1.Popisné statistiky

Respondenty lIze rolit do nékolika skupin. Podle jejich pohlavigku, vzalani.
Dale podle jejich statusu,dsicniho platu, mista bydli§t nebo podle toho, zda kilunebo

ne.
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Obrazek 1: Rozteni dle pohlavi

Rozdéleni dle pohlavi

= Mu? mZena

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zen se zéastnilo 222. Mui bylo 260 a tviili 54 % responderit

Obrazek 2: Rozdeni dle vku

Rozdéleni dle véku

m18az24let m25az30let m31avicelet
Zdroj: Vlastni zpracovani

Pramérny vék respondenta byl 24,82 rokuigemz nejastji dotaznik vyphovali
lide, kterym bylo 21, 22 a 23 let. Respondenty jgele ¥ku rozdlil do ti skupin. Prvni
skupina 18 az 24 let byla zastoupena 313 lidmig,/ve druhé skupihbyli respondenti
od 25 do 30 let (78, tj. 16 %) a deti spadali tastnici dotazniku, kterym bylo 31 let a
vice (79, tj. 17 %).
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Obrazek 3: Rozteni dle nejvyssiho dosazenéhodlenali

Rozdéleni dle nejvyssiho dosazeného
vzdélani

26; 6%

29; 6%

2SS mVS mVOS =78

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejcastji zastoupenou skupinou byli respondenti sedsiSkolskym vz&lanim s
maturitou. Bylo jich 300 (62 %). Nasledovalo 12ggendent s vysokoskolskym
vzaklanim (26 %) a zbylych 12 % bylo téhrovnonrné rozdtleno mezi respondenty se
zakladnim vzdlanim a respondenty s v§nim listem.

Obrazek 4: Rozdeni dle statusu

Rozdéleni dle statusu

37;8% 7, 1%

S

= Jen studium = Studium a prace m Jen prace

Ani prace ani studium = Ostatni

Zdroj: Vlastni zpracovani

R

NejvétSi cast (39 %) Gastniki ankety tvdi pouze studuijici lidé. 27% podil
zaujimaji lidé, kt& pracuji a zarovenestuduji. Kazdytvrty respondent zarovigpracuje a
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studuje. 37 respondeénhepracuje ani nestuduje. Skupina 7 resporiderzastoupena
Zenami na matské dovolené,ithodci a rentiéry.

Obrazek 5: Rozdeni dlecistého ngsicniho piijmu

Rozdéleni dle ¢istého mésicéniho pfijmu

54;11%

58; 12% .

58; 12%

54; 11%

= 5000 K¢ a méné m 5001 K¢ a7 9999 K& = 10000 K¢ aZ 14999 K¢
15000 K¢ az 19999 K¢ m 20000 K¢ az 29999 K¢ m 30000 K¢ a vice

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice zastoupena je skupina responilerijmem do 5 000 K. To souvisi
piedevsim s piiem studert, zapojenych do fizkumu (64 % vSech dotazanych uvedlo, Ze
studuje) a s&kovym piimérem respondent DalSi v pdadi jsou respondenti gipnem od
5001 K do 9 999 K v pattu 93 osob (20 %). Ostatni kategorie jsou vyrovnasgdidi
uvedlo, Ze si ®sicné vydéla od 15 000 K do 19 999 K, stejny pdet respondeidtspada
do skupiny s fijmem od 20 000 Kdo 29 999 K. Cisty plat 54 @astniki praizkumu je v
rozmezi 10 000 Ka 14 999 K. Poslednich 54dastniki macisty plat vy3Si nez 30 000
K¢.
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Obrazek 6: Rozdeni dle traventasu

Rozdéleni dle traveni ¢asu

m Pfevdziné pasivné = Prevazné aktivné
Zdroj: Vlastni zpracovani

VétSina respondeit(279, tj. 58 %) uvedla, Ze tradas gevazrié aktivre. Zbylych
203 lidi pak preferuje pasivni travefssu.

Obrazek 7: Rozdleni na kutaky a nekiéky

Rozdéleni na kuraky a nekuraky

m Kurdci = Nekuraci

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kuraci byli zastoupeni v gou 149 osob, 333 osob se naopak dioaa nekiidka.

4.2.Vysledky statistické analyzy

Kvalitativni znaky byly vyhodnoceny v programu STISTICA 12. Hladina
vyznamnosti byla = 0,05.
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4.2.1.Testovani zavislosti ohledkonzumace piva

Nulové hypotézy:

Ho: Pohlavi nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Vék nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Dosazené vagiani nema vliv na konzumaci piva.

Ho: VySe @ijmu nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Koureni nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Typ traveni volnéhgdasu nema vliv na konzumaci piva.
Ho: Misto trvalého bydlig nema vliv na konzumaci piva.

Ho: Racni obdobi nema vliv na konzumaci piva.

Tabulka 3: Zavislost piti piva na pohlavi

Jakeé je vaSe pohlavi?
Pijete pivo? Muz Zena Celkem
Ano 248 187 435
Ne 12 35 47
Celkem 260 222 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

V¢étSina respondetituvedla, ze pivo pije. Bylo tak u miuz zen. Pivo konzumuje

95 % dotazanych miza 84 % dotazanych zen. Vzorek je roven 482, jélémjedna o

hlavni filtradni otazku.

Tabulka 4: Zavislost piti piva naku

Kolik je vam let?
Pijete pivo? 18 az 24 25 az 30 31 avice Celkem
Ano 281 74 70 425
Ne 32 4 9 45
Celkem 313 78 79 470

Zdroj: Vlastni zpracovani
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NejpatetrgjSi skupinou je skupina 18 aZz 24 let. Pivo zde komzje 281 z 313

dotazanych. Po#énn¢ vyrovnarg piasobi dalSi d¥ kategorie. V kategorii od 25 do 30 let i

v kategorii 31 let a vice, pije piv@&tgina. Vzorek respondanje zde nizsi, jelikoz byly

vyiazeny odpoidi, které uvadly vek nizsi nez 18 let a vysSi nez 100 let.

Tabulka 5: Vliv dosazeného vhi na piti piva

Jaké je vaSe nejvyssSi dosazené&lad?
Pijete pivo? Zakladni stdosSkolské | VysokosSkolske Celkem
Ano 23 296 116 435
Ne 3 33 11 a7
Celkem 26 329 127 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kvili vySSimu procentu &kavanychtetnosti pod hodnotou 5 byly spojeny

odpowdi responderit s vywnim listem spojeny s respondenty s maturitou disku
~StiedoSkolské vz#ani“. Porér odpowdi ,Ano“ a ,Ne“ se u jednotlivych kategorii
pohybuje od 87 % do 90,5 %.

Tabulka 6: Zavislost piti piva nadsicnim pijmu

Jaky je vagisty mesi¢ni prijem (KE)?
Pijete 5 000 5001 | 10 000| 15000 | 20000 | 30000 | Celkem
pivo? a mer az az az az avice
9999 | 14999 | 19999 | 29999
Ano 144 87 48 52 55 49 435
Ne 21 6 6 6 3 5 47
Celkem 165 93 54 58 58 54 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice dotazanych uvedlo, Ze spada do kateggignsem do 5 000 K za n#sic.

U téchto respondeitbyla také mira lidi, kié pivo nekonzumuji miravyssi, nez u

ostatnich kategorii (14,5 %).
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Tabulka 7: Zavislost piti piva na kaeni

Koutite?
Pijete pivo? Ano Ne Celkem
Ano 138 297 435
Ne 11 36 47
Celkem 149 333 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

V¢étSina respondetitse povaZzuje za nekaky. 89 % nekiaka pije pivo a 92,5 %

kuraku pije pivo.

Tabulka 8: Zavislost piti piva na traveni volnéfasu

Jak travite volngas?
Pijete pivo? Revazre aktivre Prevazri pasivie Celkem
Ano 184 251 435
Ne 19 28 47
Celkem 203 279 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkem 58 % respondentravicas pasiviy, zbylych 42% se povaZzuje traveni
svehocasu za fevazre aktivni. Procentualni mira piti piva je u aktivimigpasivnich lidi

témsi shodna.

Tabulka 9: Zavislost piti piva na bydlisti

Kde se nachazi vase trvalé byditst
Pijete pivo? Cechy Morava a Slezsko Celkem
Ano 336 99 435
Ne 40 7 47
Celkem 376 106 482

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kvili malému pdtu respondeiitze Slezska bylo Slezsko spojeno do jedné
skupiny s Moravou. |ifes toto spojeni tid 78 % respondeftidé Zijici vCechéach.
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V Cechéch Zijici respondenti piji pivo v 89 %gadi, na Mora¥ a ve Slezsku pije pivo

vice nez 93 % respondént

Tabulka 10: Tabulka spagby piva v danych #aicich

Absolutni vyjadeni Procentualni vyjadni
Pouze léto 203 42 %
Léto + jiné obdobi 32 6 %
Jina kombinace 6 1.2%
Rovnonérna spoteba 241 50 %
Celkem 482 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka popisuje oblibenost piti piva v danych diidb. Kazdy druhy respondent
uvedl, Ze pije pivo rovnodmné po cely rok. Obdobim, ve kterém se pije pivaastji, je

pak Iéto. Piti piva v |étpreferuje ped ostatnimi résici 42 % respondeint

Tabulka 11: Z&vislost konzumace piva na vybrangktofech

Konzumace piva
Stupeé Hodnotay? | p —hodnota Ho pro Koeficient
volnosti y? X2 a = 0,05 asociace /
kontingence
Pohlavi 1 16,92 0,000039 zamitame 0,77
Vek 2 2,23 0,327 nezamitame -
Vzdélani 3 0,65 0,88 nezamitame —
Prijem 5 4,34 0,50 nezamitame -
Kouteni 1 1,37 0,24 nezamitame -
Volny ¢as 1 0,06 0,80 nezamitame -
Bydliste 1 1,53 0,22 nezamitam -

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Statisticky vyznamny vliv faktoru byl zji& jen u faktoru pohlavi. Prvni nulova
hypotéza tak byla zamitnuta. Koeficient asociaagkpauje na to, Ze jde o silnou zavislost.
Ostatni faktory nemaji vliv na konzumaci piva. Addze tedy vyvodit zayr, Ze pivo
v Ceské republice pije mnoho lidi a to bezsich vyjimek. Zeny piji pivo méniasto nez

muzi. Pivo se pije nejvice v kt

4.2.2.Testovani zavislosti ohledmnozstvi vypitého piva za tyden

Nulové hypotézy:

Ho: Pohlavi nema vliv na pmérnou spatebu piva za 1 tyden.

Ho: Vék nema vliv na pimérnou spatebu piva za 1 tyden.

Ho: Dosazené vzilani nema vliv na gimérnou spatebu piva za 1 tyden.
Ho: VySe @Fjmu nema vliv na gimeérnou spotebu piva za 1 tyden.

Ho: Koureni nema vliv na fimérnou spatebu piva za 1 tyden.

Ho: Aktivni zivot nema vliv na gimérnou spatebu piva za 1 tyden.

Ho: Misto trvalého bydlig& nema vliv na pimérnou spatebu piva za 1 tyden.

Tabulka 12: Zavislost gmeérné spoteby piva na pohlavi

Jaké mnozZstvi piva pmérne vypijete za tyden? (1 pivo =0,51)
Jaké je vaSe| 2amég piv | 3 az5 piv 6 az 9 piv| 10 avice pgiv Celkem
pohlavi?
Muz 70 76 57 45 248
Zena 115 49 19 4 187
Celkem 185 125 76 49 435

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice respondefitvypije 2 a mé# piv tydns. U muzi jsou skupiny mnozstvi

vypitych piv velmi vyrovnané, oproti tomu u Zencpbzastupky v jednotlivych

skupinach striaklesa. 2 a meénpiv vypije za tyden 70 muiza 115 Zen, 10 a vice piv

vypije 45 mu#, ale jen 4 zeny. Z celkového vzorku 482 respondeyli odstrarni ti,

kteti pivo nepiji.




Tabulka 13: Zavislost @merné spokeby piva na &ku

Jaké mnozstvi piva fpimérné vypijete za tyden? (1 pivo = 0,5 1)
Kolik jevam | 2 amé piv| 3 az5 piv 6 az9piv| 10avice pgiv Celkem
let?
18 az 24 124 87 a7 23 281
25az 30 34 18 11 11 74
31 avice 23 17 18 12 70
Celkem 181 122 76 46 425

Zdroj: Vlastni zpracovéani

Procentualni rozfleni se u jednotlivych skupirtifis neliSi. U nejstarsi skupiny je

6 az 9 piv konzumovangastji, nez u jinych skupin, stefrtak je tomu u 10 a vice piv. Ze

zakladniho vzorku respondéryli odstrarni ti, ktefi nepiji pivo a ti, kté uvedli wk

nizsi nez 18 let, nebo vyssi nez 100 let.

Tabulka 14: Zavislost @meérné spokeby na msicnim pHjmu

Jaké mnozstvi piva pimérné vypijete za tyden?

JakyjevadS | 2amégpiv| 3azbpiv 6 az9piv| 10 avice piv Celkem
isty mesicni

prijem (K¢)?

5000 a mén 76 40 17 11 144
5001 38 30 13 6 87
az 5999

10 000 20 14 7 7 48
az 14 999

15 000 18 14 14 6 52
az 19 999

20 000 16 17 12 10 55
az 29 999

30 000 a vice 17 10 13 9 49
Celkem 76 185 125 49 435

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Lzefici, Ze procento lidi, pijicich 2 a m&piv tydns, pii namistu platu mira klesa.

Tabulka 15: Zavislost gimerné spokeby na koteni

Jaké mnozstvi piva fimérne vypijete za tyden? (1 pivo = 0,5 1)
Kouiite? 2 ameaénpiv| 3azbspiv 6 az9piv| 10avice pgiv Celkem
Ano 37 45 32 24 138
Ne 148 80 44 25 297
Celkem 185 125 76 49 435

Zdroj: Vlastni zpracovéani

VétSina respondeiitse oznaila za nekiidky. U nekiaka je mozné sledovat

sestupny trend, 2 a m&piv pije tydreé ténmet 50 % nekidki, 3 az 5 piv 27 %, 6 az 9 piv

15 % a 10 a vice piv asi 8,5 % nékkii. U kuraki je naopak mozné sledovat aistrmezi

kategoriemi 2 a mémpiv a 3 az 5 piv a nasledny mirny poklesét§iho mnozstvi vypitych

piv za tyden.

Tabulka 16: Zavislost imérné spoteby na traveni volnéhtasu

Jaké mnozZstvi piva pmérne vypijete za tyden? (1 pivo =0,51)
Jak travite |2améipiv| 3az5piv 6az9piv| 10avice pgiv Celkem
volny ¢as?
Prevazre 110 70 43 28 251
pasivre
Prevazre 75 55 33 21 184
aktivné
Celkem 185 125 76 49 435

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rozdil mezi typem traveni volnéliasu neni v souvislosti s gem vypitych piv

za tyden tér¥ Zadny.
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Tabulka 17: Zavislost gmerné spoteby na bydlisti

Jaké mnozstvi piva fimérné vypijete za tyden? (1 pivo =0,51)

Kde se 2ameéipiv| 3azbsnpiv 6 az9piv| 10avice pgiv Celkem
nachazi vase

trvalé

bydliste?

Cechy 143 95 60 38 336
Morava a 42 30 16 11 99
Slezsko

Celkem 185 125 76 49 435

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkem 42,6 % respondért Cech pije v piméru 2 a mén piv tydns, 11,3 % lidi

pije 10 a vice piv. Respondenti z Moravy tak&asgji vypiji 2 a mért piv tydré (42,4

%), nejmés ¢asti jsou pak respondenti, Ktgypiji 10 a vice piv za tyden (11,1 %).

Tabulka 18: Zavislost gimeérné spokeby piva na vybranych faktorech

Praimérna spateba piva za 1 kalen#td tyden (1 pivo = 0,5I)

Stupé Hodnotay? | p —hodnota| Ho pro Koeficient
volnosti y? X2 a = 0,05 asociace /
kontingence
Pohlavi 3 62,76 0,000001 zamitame 0,38
Vek 6 11,87 0,065 nezamitame -
Vzdélani 9 11,60 0,24 nezamitame -
Prijem 15 26,69 0,031 zamitame 0,14
Kouteni 3 23,31 0,00003 zamitame 0,23
Volny ¢as 3 0,43 0,93 nezamitame -
Bydliste 3 0,24 0,97 nezamitémF -

Zdroj: Vlastni zpracovani
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U faktoiti veék, vzctlani, typ traveni volnéhsasu a bydlidt nebyl zjisén statisticky
vyznamny vliv na pimérnou spatebu piva. Nulova hypotéza tedydaehto faktofi
vyvracena nebyla. Statisticky vyznamny vliv byBgjn u faktofi pohlavi, gijem a
koureni. Zde byla nulova hypotéza zamitnuta. VSechkipfg vypovidaji o mirné
zAavislosti.

U faktoru pohlavi byl velky rozdil mezi sgebou piva Zen a mizPaiet muii,
kteri vypili primérné 2 a més piv a vice piv byl porérné vyrovnany. U Zen tomu bylo
naopak, drtiva §tsina pila 5 piv a mén Zen, které vypily 10 a vice piv bylo jen 4, nduz
pak 45.

Faktor gijmu vykazuje pouze malou zavislost. Procentopigicich 2 a mé# piv
tydne klesa s rostoucimipmem.

Poslednim faktorem, ktery ovhiuje ptimérnou tydenni spéébu piva, je koteni.
U nekuaka je jasr viditelny sestupny trend. 2 a nm€piv tydné pije tén&r 50 %
nekuaki, 3 az 5 piv 27 %, 6 az 9 piv 15 % a 10 a vicepi za tyden asi 8,5 %
nekuaki. U kuraki je naopak mozné sledovat tisirmezi kategoriemi 2 a vice piva3 ab
piv. Nasleduje pouze mirny pokles u kategorie 8 ai/ a 10 piv a vice. Kaci piji

V priméru vice piv nez nekdci.

4.2.3.Testovani zavislosti ohledpreference typu piva

Nulové hypotézy:

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci typu piva.

Ho: Vék nema vliv na preferenci typu piva.

Ho: VySe @ijmu nema vliv na preferenci typu piva.

Ho: Misto trvalého bydlig nema vliv na preferenci typu piva.

Kvili malému vyskytu odpasdi museli byt sloteny typy piva tmavé, polotmavé a
fezané pivo. VSechny dohromadyivpolozku ,Jiné". Vzorek respondenje nizsi, nez
z&kladni. Otazce tykajici se typu pivi@gchazela filtreni otdzka ,Preferujete &ity typ

piva?“.
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Tabulka 19: Zavislost preference typu piva na pehla

Jakeé je vaSe pohlavi?
Jaky typ piva Muz Zena Celkem
preferujete?
Swtlé 176 111 287
Jiné 20 25 136
Celkem 196 136 332

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dewt z deseti mud preferuje setlé pivo. Setlé pivo ugednosiiuji také Zeny, je
jich 80 %.

Tabulka 20: Zavislost preference typu piva akuw

Kolik je vam let?
Jaky typ piva 18 az 24 25 az 30 31 avice Celkem
preferujete?
Swtlé 190 46 46 282
Jiné 25 9 10 44
Celkem 215 55 56 326

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice respondetife veku 18 aZz 24 let. Vysokych 88 % z nich uvadi, Ze
uptednosiiuji pivo swtlé. Zbylé d¥ vékové skupiny jsou taka vyrovnane, sitlé
preferuje 83, respektive 82 %.
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Tabulka 21: Zavislost preference typu piva né&imim pHjmu

Jaky je vagisty piijem (K&)?
Jaky typ 5000 | 5001 | 10000 | 15000 | 20000| 30000 | Celkem
piva az az az az az avice
preferujete? ménre 9999 14999 | 19999 | 29 999
Swtlé 90 55 36 33 38 35 287
Jiné 11 11 7 6 5 5 45
Celkem 101 66 43 39 43 40 332

Zdroj: Vlastni zpracovéani

VSechny pijmové kategorie preferuji zt&i casti s¥tlé pivo, procentuakhje to
od 83 % do 90 %. Nejvyssi procento preferenétévo piva pipada prvni kategorii 5 000
az 9 999 K.

Tabulka 22: Zavislost preference typu piva na dli

Kde se nachazi vaSe trvalé bydist
Jaky typ piva Cechy Morava a Slezsko Celkem
preferujete?
Swtlé 228 59 287
Jiné 34 11 45
Celkem 268 70 332

Zdroj: Vlastni zpracovani

Umisgni trvalého bydlist typ piva neovliviuje. 84 % obyvatel Moravy a Slezska
voli swtlé pivo. Obyvatel€ ech také ufednosiiuji swtlé pivo, a to z 85 %.
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Tabulka 23: Zavislost preference typu piva na vy faktorech

Preference typu piva

Stupeé Hodnotay? | p — hodnota Ho pro Koeficient
volnostiy? x? o =0,05 asociace /
kontingence

Pohlavi 1 4,58 0,032 zamitame 0,11
Vek 2 1,94 0,38 nezamitame -
Prijem 5 1,72 0,89 nezamitame -
Bydliste 1 0,35 0,55 nezaml'témF -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Faktory Kk, vySe ngsicniho @ijmu, ani umisini bydlisg statisticky vyznam#
neovliviiuji preference typu piva. W@ahto faktofi tedy nulovou hypotézu neni mozné
zamitnout.

Jedinym faktorem, ktery statisticky vyzna#mowvliviiuje preferenci typu piva, je
pohlavi. Zeny piji jind nez $Wla pivacastji nez muzi. Nulovou hypotézu jécba

zamitnout. Zavislost je velmi mal&tgina Zen totiz stale preferuje pivasdeho typu.

4.2.4.Testovani zavislosti ohledipreference stugpiva

Nulové hypotézy:

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci stéppiva.

Ho: Vék nema vliv na preferenci stuppiva.

Ho: VySe @ijmu nema vliv na preferenci stuppiva.

Ho: Misto trvalého bydlig nema vliv na preferenci stuppiva.
Nizkostugiova piva byla kili nizkému vyskytu spojena s pivy 13° a vice. Vkore

responderit je niZSi, nez zakladni. Otazce tykajici se prefegestupny piva fredchazela

filtra¢ni otdzka ,Preferujete &ty stupei piva?“.
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Tabulka 24: Zavislost preference stdppiva na pohlavi

Jakeé je vaSe pohlavi?
Kolika stupiové Muz Zena Celkem
pivo preferujete?
10° 42 28 70
11° 38 28 66
12° 51 27 78
Jiné 8 3 11
Celkem 139 86 225

Zdroj: Vlastni zpracovani

U Zen je preference stuppiva velmi vyrovnand, 28 z 86 Zen uvedlo, Ze ma

nejradsi 10° piva, stejny pet preferuje 11°, 27 Zen ma nejgpd 2° pivo. Vyrovnanost

preferenci narusuji pouze piva s jinym sioypgym ohodnocenim. U muavitézi 12° pivo,

které ugednostiuje 51 ze vzorku 139 mizNasleduje 10° pivo (42 muty, 11° pivo (38)

a piva s jinym stupovym ohodnocenim (8).

Tabulka 25: Zavislost preference stdgiva na vku

Kolik je vam let?
Kolika 18 az 24 25 az 30 31 avice Celkem
stupiove pivo
preferujete?
10° 37 13 18 68
11° 49 6 10 65
12° 47 16 15 78
Jiné 5 2 2 9
Celkem 138 37 45 220

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice preferovanym je 12° pivo, které pifepazre mladsi lidé. Nasleduje 10°

pivo, které ma podobny procentualnicpbu vSech &kovych kategorii. 11° pivo maji

v oblib¢ predevsim lidé od 18 do 24 let, naopak v interval@ddio 30 let je zastoupeno

pouze Sestkrat.
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Tabulka 26: Z4vislost preference stdpiva na ndsicnim pjmu

Jaky je vagisty mesicni prijem (K¢)?
Kolika 5000 | 5001 | 10000 | 15000 | 20000 | 30000 | Celkem
stupiové a az az az az a
pivo mérg 9999 | 14999 | 19999 | 29999 vice
preferujete?
10° a mén 23 12 11 12 11 4 73
11° 22 12 9 9 6 8 66
12° a vice 16 15 13 13 17 12 86
Celkem 71 39 33 34 34 24 225

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kvili vySSimu procentu &kavanychéetnosti pod hodnotou 5 byl vytken
interval 10° a méha interval 12° a vice. U intervalu, zteiho 12 a vice stujpvé pivo, se
nachazi zvysujici se tendence. Zatimco u respoidgtiimem 5 000 a ménK¢ za nesic
preferuje 12 a vice stiipve jen 22 %, uifjmové skupiny 30 000 a viceckza nesic

vy

piijmem naopak mirhklesaji.

Tabulka 27: Zavislost preference stdppiva na vybranych faktorech

Preference stugimpiva

Stupeéi Hodnotay? | p—hodnota]  Ho pro Koeficient
volnosti y? X2 a=0,05 asociace /

kontingence

Pohlavi 3 1,58 0,66 nezamitame -
Vek 6 7,88 0,25 nezamitame -
Prijem 15 10,70 0,77 nezamitame -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ackoliv bylo mozné naijit uiité souvislosti mezi faktory a preferenci stémiva,
ani jeden z faktdr nenabyl statisticky vyznamného faktoru. Nulove ditgay nebyly

Zamitnuty.
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4.2.5.Testovani zavislosti ohledpreference zriky piva

Nulové hypotézy:

Ho: Pohlavi nema vliv na preferenci Zkg piva.

Ho: Vék nema vliv na preferenci ztley piva.

Ho: VySe @ijmu nema vliv na preferenci zéley piva.

Ho: Narist ceny oblibeného piva nema vliv na preferenctizpaiva.
Ho: Reklama nema vliv na preferenci Zkg piva.

Vzorek respondeitje oproti zakladnimu vzorku snizendkvpiedazené filtr&ni
otdzce ,Preferujete titou znaku piva?“. Zngky s malym zastoupenim bylyiza@eny
pod polozku ,Jina domaci z&ka", respektive ,Jina zahrami znaka".

Tabulka 28: Zavislost preference zkg piva na pohlavi

Jakeé je vaSe pohlavi?
Jakou zn&ku piva Muz Zena Celkem
pijete nejradji?
Pilsner Urquell 47 33 80
Jina domaci zrika 32 27 59
Velkopopovicky 24 17 41
Kozel
Svijany 20 16 36
Gambrinus 11 17 28
Jina zahragni 13 8 21
znaka
Staropramen 12 5 17
Budgjovicky Budvar 8 2 10
Celkem 167 125 292

Zdroj: Vlastni zpracovani
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NejobliberjSi zna&kou byl Pilsner Urquell, zaujimajici 27,4 %. Nasledl soubor

jinych domécich znigek, Svijany a Gambrinus. Rozdil mezi pohlavimi gpatrny.

Tabulka 29: Zavislost preference zkg piva na vku

Kolik je vam let?
Jakou zn&ku piva 18 az 24 25 a vice Celkem
pijete nejradji?
Pilsner Urquell 53 27 80
Jina domaci zrika 32 9 41
Velkopopovicky 32 9 41
Kozel
Svijany 24 10 34
Gambrinus 16 12 28
Jina zahragni 16 4 20
znaka
Staropramen 14 2 16
Budgjovicky Budvar 8 2 10
Celkem 190 97 287

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vzhledem k vySSimu procentdekavanychtetnosti pod hodnotou 5 bylo nutné
slowit vékové intervaly do dvou. Prvniigtal nemdnny, 18 az 24 let. Druhy byl slden se
tretim a vznikl z nich jejich finik, 25 let a vice. Ze vzorku odpadlo 5 lidiikv
nevhodnému &ku. Respondenti z druhékové skupiny preferovali hlaérPilsner
Urquell, Gambrinus a Svijany, naopak jen 2 respahdolili moznost Staropramen,
respektive Bugovicky Budvar. V prvni ¥kove skupig byl preferovan fedevsim Pilsner
Urquell, jiné domaci zriky a Velkopopovicky Kozel. Ostatni ztley byly ale zastoupeny

vyrazreji nez u druhé skupiny.
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Tabulka 30: Zavislost preference zkg piva na résicnim pijmu

Jaky je vagisty mesicni prijem (K¢)?
Jakou zn&ku piva 9999 10 000 20 000 Celkem
pijete nejradji? a méenr az 19 999 avice
Pilsner Urquell 40 21 19 80
Jina doméaci 37 15 17 69
znaka
Svijany 20 8 8 36
Gambrinus 15 6 7 28
Jina zahragni 8 9 4 21
znaka
Staropramen 11 3 3 17
Velkopopovicky 23 11 7 41
Kozel
Celkem 154 73 65 292

Zdroj: Vlastni zpracovani

Kvili vySSimu procentu &kavanychéetnosti, byly vytvéeny ti nové gijmové
intervaly. Prvni byl pro respondenty, Wévajici si méa nez 10 000 K mésicné (154
lidi), druhy byl od 10 000 Kdo 19 999 K (73) a teti byl 20 000 K a vice (65). Vyrazné

rozdily v preferenci znieek mezi respondentyadhto ti skupin ale nebyly.

Tabulka 31: Z4vislost preference zkg piva na vybranych faktorech

Preference zriky piva

Stupei Hodnotay? | p—hodnota]  Ho pro Koeficient
volnostiy? x2 a=0,05 asociace /

kontingence

Pohlavi 7 7,59 0,37 nezamitame -
Veék 7 19,70 0,0063 zamitame 0,26
Prijem 12 6,39 0,895 nezamitame -

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Faktory pohlavi a vySeffmu nebyly statisticky vyznamné, prvni areti hypotéza
k preferenci zné&k piva tak nemohla byt zamitnuta. Jako statistigkgnamny se ukazal
faktor wk. Druhou hypotézu k preferenci ziek piva tedy zamitame. Zavislost je mala.
StarSi respondenti preferovatiggevsim Pilsner Urquell, Gambrinus a Svijany, nkopa
prakticky vibec nevolili zn&ku Staropramerti Budgjovicky Budvar. Skupina
responderit ve Wku 18 az 24 let preferovala stejné typy&ig u ostatnich zitak bylo

ale zastoupeni vysSi nez wikave skupig 25 let a vice.

Tabulka 32: Reakce na zvySeni ceny oblibenéyrzva

Absolutni vyjadeni Procentudlni vyj&dni
Budu ho pit dal ve stejné 230 53 %
mite
Omezim spdtbu piva 108 25 %
Prejdu na jiné pivo 97 22 %
Celkem 435 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka zobrazuje reakce respondam 20% navySeni ceny jejich oblibené
znaky. Mirna &tsina (230 ze 435 respondéntvedla, Ze bude pit své oblibené pivo
nadale ve stejné i@ jako fed zdrazenim, tedy Ze je uveden&maceny ubec
neovlivni. Kazdyctvrty respondent by zareagoval omezenimigiyt piva a zbylych 22 %
responderit by preslo na jiné pivo. Z tabulky vyplyva, Ze zvySenmigevliviuje

preferenci znéky piva, ale poet lidi, ktei by presli na jiné pivo je jen 22 %.

Tabulka 33: Reakce respondémia otdzku, zda jefpvyberu zna'ky piva ovliviuje reklama

Absolutni vyjadeni Procentualni vyjadni
Ano 6 1,4 %
SpisSe ano 18 4,1 %
SpisSe ne 136 31,3%
Ne 275 63,2 %
Celkem 435 100 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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Drtiva wétSina (94,5 %) respondéntivedla, Ze si mysli, Ze reklama preferenci
jejich oblibené zn&ky piva neovliviuje. Téngr 2/3 vSech dotazanych uvedlo, Ze je
reklama neovlixiuje, necela 1/3 zvolila moznost ,SpiSe ne“. Je @rdko, Ze reklama
vétsSinu lidi ovliviwuje. Je tedy mozné&@dpokladat, Ze si mnoho respondeméuvddomuije,

ze je reklama ovlikuje.

5. Zawr

Dotaznikové Séeni, které bylo umisho na serverwww.vyplnto.cza Sfené

prostednictvim sociélnich siti a e-mailvyplnilo 482 respondeiit Podle serveru

www.vyplnto.czdosahl dotaznik navratnosti 88,2 %.

Z predkladané prace vyplyva, Ze zvolena cesta zpracaveatyzy preferenci ve
spoteke piva vyhodnocenim sestaveného dotazniku byla spr&get odpodi
piedstavuje statisticky pa¥fmeé vyznamny vzorek. Je proto mozné bratezgwhodnoceni
u jednotlivych polozek za podlozené.

Vysledky analyzy byly rozgleny do gti ¢asti. Prvniast byla zarrena na
samotnou konzumaci piva a faktory owliyici konzumaci piva. Druh&st se tykala
pramérné spateby piva za 1 tyden a fakfos pfimérnou spotebou spojenych.i&ti ¢ast
hodnotila preference typu piva a faktory, kterégmance typu piva mohly ovlivni€tvrta
cast byla zar®¥ena na preferenci stuppiva a odpovidajici faktory. Patast se
zantiovala na preferenci ztigy piva a faktory, které by mohly preferenci Zkw ovlivnit.

V prvni ¢asti byly zkoumany faktory pohlavigku, vzclani, vySe pijmu, koueni,
typ traveni volnéhdasu, umisini bydlisg. Byl potvrzen pedpoklad, Ze pivo Ceské
republice pije ¥tSina lidi, a to bez ohledu nézné faktory. Jedinym faktorem, u kterého
byl zjistén statisticky vyznamny vliv, byl faktor pohlavi. valost byla vyrazna. Prvni
hypotéza tak byla zamitnuta, ostatni zamitnuty lyeeny piji pivo méa ¢asto nez
muzi.

Zkouman byl takeé faktor emiho obdobi. Potvrdil se vSeobecriggpoklad, ze
spotebitelé preferuji piti piva v 1&t

V druhéc¢ésti byly zkoumany totozné faktory jaka@asti prvni, v tét@asti byly
srovnavany s imeérnou tydenni spégébou piva. U faktar vék, vzalani, typ traveni
volnéhocasu a bydlig&t nebyl zjiSén statisticky vyznamny vliv na pmérnou spatebu
piva. Nulové hypotézy tak zamitnuty nebyly. Statlst vyznamny vliv byl zjis¢n
u faktorti pohlavi, gijem a kotdeni. U vSechit faktor tak byla nulova hypotéza
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zamitnuta. Zavislost byla mirna. Z danych vystegkmozné vyvodit z&yr, ze zZeny

vV praméru piji méré piv nez muzi. Relativhneiekané je zamitnuti nulové hypotézy u vySe
piijmu. Z vysledk analyzy vyplyva slaba zavislost a je tedy mozméityZzecim vySSi
piijem, tim vice vypitych piv za tyden. Nulova hypaéyla vyvracena i u faktoru

koureni. U tohoto faktoru se zamitnuti hypotézgldvalo. Kiaci za tyden vypiji vice piv
nez nekiaci. Je to zejména z tohdwbdu, Ze mnoho respondémado kombinuje tyto dv
¢innosti.

Treti cast pojednavala o vlivech faktopohlavi, ¥ku, vySe pijmu a mist bydlisg
na preferenci typu piva. Ukazalo se, Ze jedinynidiadm, ktery ovliviuje preferenci typu
piva je pohlavi. Nulova hypotéza byla u tohoto ¢aktzamitnuta, zavislost byla mirna.
Zeny tak preferuji jiné nez &té pivo ¢astji nez muzi. Je nutné adaznit, Ze uieti ¢asti
mohl hrat vyznamnou roli vzorek responderflusely byt slodeny ostatni druhy piva do
jedné skupiny, coZz mohlo ovlivnit vysledek. K&eni €chto hypotéz by bylo vhodné
vytvorit doprovodny dotaznik o%#Sim p@tu responderit

Ve ¢tvrté ¢asti nebyla zamitnuta ani jedna hypotéza&itdrsouvislosti mezi faktory
a preferenci stugpiva bylo mozné najit, ale tyto faktory nebylytscky vyznamné.
Neni vylowené, Ze by nulové hypotézy byly zamitnukiyy#tSim vzorku respondeint

Pat&cast byla zar¥ena na oblibené zdley piv a faktory ovlivaujici jejich vyler.
Faktory pohlavi a vySeffmu se ukézaly byt statisticky nevyznamnymi. Prareti
hypotéza tak nemohla byt zamitnuta. Jako statisttggnamny se ale ukazal faktoskw.
Druha hypotéza v tomto okruhu byla tedy zamitnziéevislost byla mirna. StarSi
respondenti preferovali hlagrPilsner Urquell, Gambrinus a Svijany, naopak pcat
viabec nevolili znaku Staropramertji budjovicky Budvar. Skupina respondénte wku
18 az 24 let preferovala stejné typy &slg u ostatnich ziak bylo vSak zastoupeni vyssi
nez ve ¥kové skupig 25 let a vice.

Vysledky analyzy tetnost odpo&di na dotaznikové Jeini sedci o trvalé oblik
piva v nasi populaci. Vysledky prace je dle méhoond mozno vyuZit jako podklad pro
dalSi zkoumani v dané oblastijgadreé po uzSim zawieni a konkretizaci peégb
a nasledném vyhodnoceni i pro marketingos&yivyrobdi. Z této prace také vyplyva, ze
u podobnych marketingovychimkumi velmi zalezi na dostates vysokém vzorku
responderii.
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7. Prilohy

7.1. Dotaznik
1. Pijete pivo?
a) ano
b) ne
2. Preferujete uiitou zn&ku piva?
a) ano
b) ne
3. Jakou zné&ku piva pijete nejrafji?
a) Pilsner Urquell
b) Gambrinus
c) Staropramen
d) Velkopopovicky Kozel
e) Budtjovicky Budvar
f) Svijany
h) KruSovice
i) Branik
j) Zlatopramen
k) Starobrno
l) Ostravar
m) Stella Artois
n) Heineken
0) Guiness
p) Preferu;ji jinou domaci zkku
q) Preferuji jinou zahratini znaku
4. Preferujete Uity stupei piva?
a) ano
b) ne
5. Kolika stupiové pivo nejastji pijete?
a) Nizkostupova piva 9° a mén
a) 10°
b) 11°
c) 12°
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10.

11.

12.

13.

d) Specialy 13° a vice

Preferujete ity typ piva? (S¥tlé, tmave, ...)
a) ano

b) ne

Jaky typ piva preferujete?

a) swtlé

b) tmave

c) polotmavé

d) rezané

Z jakého divodu hlavig pijete pivo?

a) Kwvili tomu, Ze mi chutna

b) Kvuli dopInéni tekutin

c) ProtoZe ho piji ostatni

d) ProtoZe je lewjSi neZ ostatni alkoholické napoje

e) Z jiného dvodu

Jaké mnozZstvi piva pmérné vypijete za tyden? (1 pivo = 0,5I)

a) 2 a meéa piv

b) 3az 5 piv

c) 6 az 9 piv

d) 10 a vice piv

Pijete nealkoholické pivo?

a) ano

b) ne

Z jakého divodu pijete nealkoholické pivo?
a) Kwvili ¥fizeni motorového vozidla

b) Ze zdravotnichid/odi

c) Chutna mi

Pijete pravidel& specialni ovocna piva?
a) ano

b) ne

Kde negastji pijete pivo?

a) V restauraci, baréi na diskotéce

b) Doma

c) V jiném prostedi (venku, u fatel)
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14. Béhem kterého r@niho obdobi pijete pivo n&astji? (vice variant)
a) Jaro
b) Léto
b) Podzim
c) Zima
d) Spoteba je Bhem roku rovnorérné rozlozena
15. Ovlivauje vas pi vybéru znaky piva reklama?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne
16. Jak zareagujete na navySeni ceny vaSeho oblib@néno 20%?
a) Budu ho pit dal ve stejné ifmi
b) Pejdu na jiné pivo
c) Omezim spéebu piva
17. Jakeé je vaSe pohlavi?
a) muz
b) Zena
18. Kolik je vam let?
(vypiste celé kladnéislo)
19. Jaké je vasSe nejvysSi dosazené&sidmi?
a) Zakladni vzdlani
b) Stredni vzalani
c) VysSi odborné vztlani
d) VysokosSkolské vzélani
20. Studujete?
a) Ano
b) Ne
21.Jaky je vas status?
a) Zamgstnany
b) Nezangstnany
c) Vlastni odpo¥d
22.Jaky je vagisty mesicni prijem?
a) 5000 K& a méns

59



b) 5001 K& az 9999 k
c) 10000 K az 14999 K
d) 15000 K az 19999 K
e) 20000 K az 29999 K
f) 30000 a vice
23.Vas ntsicni prijem se Bhem poslednichitlet
a) Zvysil
b) Snizil
c) Nezmenil se
24.V jakém kraji Zijete?
a) Stredaiesky kraj
b) Hlavni mésto Praha
c) Moravskoslezky kraj
d) Jihomoravsky kraj
e) Ustecky kraj
f) Jihatesky kraj
g) Olomoucky kraj
h) Zlinsky kraj
i) Plzaisky kraj
j) Kralovéhradecky kraj
k) Pardubicky kraj
l) Kraj Vysatina
m) Liberecky kraj
n) Karlovarsky kraj
25. Jak travite volngas?
a) prevazr aktivre (sport, venkovni aktivity, ceeni)
b) pirevazr pasivig (sledovani TV, internetetba)
26. Koutite?
a) Ano
b) Ne
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