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Souhrn

Prace nejprve seznamuje s problematikou, historii, charakteristikami tisténych novin a
jejich elektronickou nativni verzi pro iPad. Soucasné shrnuje aktudlni situaci na ¢eském
medidlnim trhu. Obé verze jsou zkoumany u Hospodaiskych novin a Mladé fronty
DNES, coz jsou celostatni deniky majici vlastni iPadovou verzi. Obé podoby verzi jsou
zkoumany v ekonomické roving, kde jsou porovnavany ndklady v dostupné casové tade.
Dale jsou verze srovnavany podle ceniku inzerce, Ctenosti obou verzi, podle ceny
predplatného. Produkéni souvislosti jsou prostfednictvim rozhovort, se zastupci
jednotlivych redakci periodik metodou CAWI a CATI, shrnuty do zavérd, tj. jsou
vyjadieny rozdily tiSenych a elektronickych verzi. Prace zahrnuje jak komparaci tisténé
a elektronické verze novin, tak vzhledem k tomu, Ze porovnava 2 periodika, zaroven

uvadi, jak si jednotlivé verze novin vedou na trhu.
Summary

The work at first presents the problems, history, characteristics of printed newspapers
and the electronic version for the iPad. At the same time summarizes the current
situation of the Czech media market. Both version are examined by Hospodarske
noviny and Mlada fronta DNES, which are national newspapers uses iPad versions.
Reflections on both versions are examined in economic line, where cost are compared in
the available time line. Further versions are compared according to the rates of
advertising, readership both versions, according to subscribtion prices. Productions
context throught inteviews with representatives of the various editors of periodicals
CAWI and CATI method, summarized in the conclusions, simply are expressed the
differences in printed and electronic versions. The work includes a comparison of print
and electronic version of newspapers, and given that compares the two periodicals, also

shows how the different versions of newspapers lead the market.
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* Podle UVDT je to soucet vytiski pultového prodeje, predplatného, ostatniho prodeje a elektronické verze prodavané minimalné za
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PP Néklad pultového prodeje®

PPC Pay Per Click

PPV Pay Per View

PR Public Relation

RU Real User

TN Tistény naklad®

SPIR Sdruzeni pro internetovou reklamu
UvDT Unie vydavateli Ceské republiky
WWW World Wide Web
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6 pocet vytisténych vytiskll vyfakturovanych tiskdrnou po odecteni makulatur. Makulatury jsou vadné vytisky.
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1 Uvod

Casto kladenou otazkou lidi pracujicich v medialnim svété, je, zda elektronické noviny
postupem ¢asu nahradi noviny klasicky tisténé. Jednalo by se o transformaci média, kdy
médium nahrazené by sice vymizelo, avSak jeho nova podoba by v sobé méla stale
shodné prvky s pfedchozi formou média. Na takovou otazku nelze ani béhem 10 ti
nasledujicich let jednoznac¢né odpovédét, protoze elektronické noviny jsou teprve na
zaCatku svého vyvoje a pokud by se vyvijely stejné jako tisténé, trvalo by to nekolik

staleti. Podle MEDIA PROJEKTU c¢tenost tisténych novin kazdym rokem klesa.

Je to zpiisobeno existenci novéjsich médii, jako je televize, radio a hlavné internet.
Piedevsim z internetu ¢loveék ziskava informace téméf okamzité a neplati za né, ale
jejich validita nemusi byt velka. Novym trendem jsou sice elektronické zpravy, av§ak
jejich obsah je placeny. V dnesni dob¢ je vydavani elektronickych novin pro mnoho
vydavatelstvi velmi atraktivni, protoze diky novému médiu mohou ziskat nové Ctenare.
Jedna se bud’ o PDF verzi, tj. naprosto shodné vydani tisténé verze naskenované do
elektronického média — ctecky, iPadu, nebo se jednd o nativni upravenou podobu
denniho tisku pfizplisobenou piimo zafizeni iPadu. Prace bude zkoumat pravé druhou —
nativni verzi novin pfizptisobenou pro iPad a klasicky tisténé noviny. Zajimavymi
faktory pro zkoumani ovSem jsou, jak jednotliva vydavatelstvi reguluji ceny, aby se
stale zachovavala klasicky tisténa podoba periodického tisku nebo naopak, aby se Setfilo
za naklady s tiskem a pieslo se jen na elektronickou podobu novin. V praci bude
vyjadieno, jak se postupné béhem Casové linie méni navstévnost uzivatelti online verzi,
nebo jak vydavatelstvi celostatnich denikt piistupuji k elektronické verzi pro iPad, co se

tyCe inzerce, prace s grafikou, organizace redak¢niho tymu.

Cilem prace bude komparace tisténé a elektronické podoby periodického tisku na izemi
Ceské republiky. Dal§im cilem bude popisnou analyzou a strukturovanym rozhovorem
zjistit vSechny rozdily mezi tiSténou a elektronickou verzi novin. Aby prace byla co
nejkonkrétnéjsi, autorka se zaméii na tisténé deniky Mladé fronta Dnes a Hospodarské

noviny a jejich elektronickou verzi pro iPad ziskanou koupenim v App Store.

Cilem teoretické Casti prace bude seznameni s klasickou podobou periodického tisku,

shrnuti, jak se tisk vyvijel a jeho zakladni charakteristiky. Vymezit, co jsou to



periodické noviny, v jakych vychdzeji formatech a podobach, jak se Cleni nebo jak se
distribuuji. Stanovit, na jaké Casti se oddéluje jejich obsah a ¢im je specificka titulni
strana novin. Tyto samé parametry zkoumdni budou vyuzity i1 pfi seznameni
s elektronickou podobou periodického tisku. Zavér teoretické casti uvadi aktualni

situaci na ¢eském medialnim trhu.

V metodologické c¢asti bude cilem popsat piesny postup pii zhotovovani prace, od
ziskavani dat az po nasledné zpracovani. V metodologické ¢asti budou popsany vyuzité

metody, které slouzily k naplnéni obsahu bakalarské prace.

Cilem praktické casti bude porovnat tisténé deniky Hospodaiské noviny a Mladou
frontu DNES s jejich nativni podobou pro iPad nejprve v roviné ekonomické, z hlediska
prodejnosti obou verzi novin, ceny inzerce, ktera je pozadovana po potencidlnich
inzerentech, poté v roviné produkéni, zde bude cilem zjistit Ctenost periodik, zjistit
rozdily Vv organizaci prace, zda elektronickou verzi zpracovava jeden tym, nebo je
potieba specialniho iPadového tymu. Zjistit vSechny rozdily ve zpracovani verzi, tj. zda
je obsah elektronické verze stejny jako U verze tisténé, nebo se li§i pouze v nazvech
¢lankd, zjistit, jak je to s hodinou vydavani, aktualizaci dat a to vSe prostiednictvim
zvolenych metod, které budou uvedeny v metodologické casti prace. Cilem bude
porovnani novin Mladé fronty DNES a Hospodarskych novin na ceském trhu
s novinami Velké Britanie a to - seriéznich novin The Times a zdarma distribuovaného
deniku Metro. Poslednim, spiSe dopliujicim cilem, bude zjistit povédomi o
elektronickych verzich novin pfizpisobenych zatizeni iPad. Zkoumani bude realizovano
prostfednictvim dotaznikového Setfeni, kdy otazky bude moci vyplnit pouze vlastnik
iPadu. Vzhledem Kk tomu, Ze tento cil neni primarni, prace si stanovi nizky pocet

respondentll vzhledem k cilové skupin€ zkoumaného vzorku.

Prace bude podloZena informacemi z kvalitnich a relevantnich zdrojii. Teoretickd ¢ast
zamé&fena na tiSténou verzi novin bude Cerpana pievazné z knih, elektronicka verze
nejen z tisténych knih, ale vzhledem k jeji kratké pusobnosti budou data cerpana
predevsim z internetu. Prakticka ¢ast bude podloZena z internetovych portalit ABC CR,
ro¢enek UVDT, SPIRu, z portalt tykajicich se reklamy, zpravodajstvi a marketingu
jako je napt. Mediaguru, Mediaf a z primarnich zdroji redakci Hospodaiskych novin a
MF DNES.



2 Teoreticko-metodologicka ¢ast prace

Nejprve teoreticka cast seznami s tiSténymi novinami a jejich nativni verzi, jejich
vyvojem a aktualni situaci na trhu. K seznameni s problematikou budou vyuzity zdroje,
které se ji primarné tykaji. Cerpano bude zodpovédnym zptisobem pouze z relevantnich
zdroji, jak zobsahlé reserSe knih, z webovych stranek, c¢lanki z medidlnich
internetovych servert. Nasledné metodologicka ¢ast popise podrobny postup zpracovani

praktické ¢asti prace, a jaké metody budou pfi zpracovani vyuzity.
2.1 Tisténé noviny
2.1.1 Poéatky tisténych novin

Podle BARTOSKA (2002) nejstarsi list papiru miizeme vysledovat uz v 1. stol. pf.n.L
v Rimské fisi, ktery se jmenoval Acta Diurna’ a pro senatory vychazela Acta Senatus,
kterd obsahovala nejnovéjsi zpravy z usneseni Sendtu, informace o cestach politikd,
vyznamnych stavbach nebo zpravy z cisatského dvora. Ve stfedovéku se za predchtiidce
zurnalistli pokladali poutni zpévaci, knihtiskati, poStovni ufednici, vSechny osoby, které

méli ptistup k informacim. Prvni noviny vSak vznikly aZ s vynéalezem knihtisku.

Podle KOPPLOVE; KOPPLA (1989) od vydani Gutenbergovy bible v roce 1455 vyslo
do konce 15. stoleti 30 tisic kniznich titul. Po roce 1500 se zacaly objevovat
jednorazové tisky, které dokumentovaly zajimavé a neobvyklé udalosti. Prvni cenzurni
opatieni bylo poprvé vroce 1534, poté vroce 1569 vysly cenzurni zasady Pia
V. vydané pod titulem ,,Constitutio contra scribentes, exemplantes et dictantes monita,
vulgo dicta gli Avisi e Ritorni“. PapeZ poZadoval pfisné tresty pro pisatele, ktefi
vyzrazuji tajemstvi a pousti do svych sdéleni mnohé 1zi. Newe Zeitungen, Avisa a dalsi

noviny se podilely na rozvoji tisku a tiskafské techniky.

Dalsim vyvojovym proudem, ktery se podilel na vyvoji periodického tisku, se stala
korespondence. Podle KOPPLOVE; KOPPLA (1989) toto psané zpravodajstvi bylo
nezbytnou podminkou fungovéani velkych mocenskych a politickych utvari a také

cirkve. Na rozdil od Newe Zeitungen se korespondence dostavala do prostiedi cizich

7 Z latinského prekladu Denni udélosti



zemi, kde se zapijCovala dalSim zdjemctim a nechala se tak kolovat. V Italii byla
korespondence vzorem pro Fuggerovské noviny, zpravodajstvi obchodniho a
politického charakteru z 16. stol. V 17. stoleti se zacala uplatiiovat mé&si¢ni periodicita
tiskovin v Antverpach list Nieuwe Tydinghen, nebo tydenni periodicita v Basileji a
v fadé dalSich mést piedev§im podél hlavnich obchodnich cest. Dal§im meznikem bylo
vydavani vladnich listl, které poskytovaly zpravodajstvi ze zahrani¢i a byly uzce
spojeny s vladnimi zdroji. Od roku 1695 v Anglii prestal byt tisk vazan na licenci a
nebyl ani omezen predbéznou cenzurou. Timto se oteviela cesta pro novy vyvoj tisku a

novin.

Podle POSPISILA; ZAVODNE (2009) si noviny zprvu mohli dovolit ptevazné moviti
lidé, avsak s nastupem vyvoje technologii a zlevnénim papiru, se informace mohly
dostat i mezi obyc¢ejny lid. Proto mizeme mluvit o pocatcich masového tisku. Podle
KOPPLOVE; KOPPLA (1989) se masovy tisk datuje od prvni tfetiny 19. stoleti a jeho
vyvoj zapocal v USA a ve Francii. UZ v té dobé se zacal délit na tisk seridzni, ktery byl
uréen vzdélanym lidem a bulvarni tisk, ktery se soustfedil na Ctenéfe stfedni a nizsi

vrstvy.

Co se tyde ¢eské zurnalistiky, ta ma své koteny podle BARTOSKA (2002) jiz v letech
1492, kdy zacaly vychazet tisky snémovnich usneseni. Pozdé&ji se informovalo
prostfednictvim pisné na letdku, avSak uZz v té dob€ vznikala cenzura. Prvni ceské
noviny vydal Karel FrantiSek Rosen Miiller 4. tinora 1719 v Praze s nazvem Cesky
postylion. Od roku 1789 pak pravideln¢ zacal vydavat Vaclav Matéj Kramerius Prazské
postovské noviny, které byly pozdé&ji v roce 1791 piejmenovany na Krameriovy c.k.
vlastenecké noviny. Zlomovym rokem byl tnor 1948, kdy se spisovatelé, umélci,
sportovci aj. vzboufili komunistickému reZimu a tyto vzpoury trvaly az do 90. let 20.
stoleti. V 90. letech se zurnalistika ohromné zmeénila, protoze dosSlo k nezavislosti médii

a ke svobodé tisku.
2.1.2 Zakladni charakteristiky tiSténého média

Mezi tisténa média fadime noviny, jejich suplementy, Casopisy. Kazdé tiskoviny jsou
specifické svym formatem, typem pro koho jsou urcené, jsou charakteristické presnym

poctem stran danych periodik, na niz je obsah psan v urcité struktute. VEtSina novin ma



svlj specificky font pisma svych titulkd, tiraze, kazdé noviny obsahuji jiny pocet
reklam, které umozni na svych listech propagovat. Jejich struktura je jasn¢ vymezena a

plati pro ni ur¢ita pravidla.

Noviny se od casopist lisi pfevazné periodicitou, protoze vétSinou vychazeji kazdy den.
Periodicita vSak muze byt jak denniho charakteru, tak se muze d¢lit na dvojdenniky,

tydeniky, deniky vychazejici po 14 dnech, mésicniky, dvojmési¢niky nebo kvartalniky.

Podle BARTOSKA (2002) jsou rozméry tisténych periodik dvojiho charakteru. Tzv.
svétovy format ma 400 mm S§itky a 600 mm vysky. Mezi takto vychazejici periodikum
fadime The Guardian, The Welt aj. Druhym formétem je tzv. format tabloidni, ktery ma
vétSina stiedoevropskych zemi. Jeho rozméry odpovidaji zhruba A3, napt. Mlada fronta
DNES®, Hospodaiské noviny, Pravo. Novinové strany denikd se skladaji ze sloupct,
kdy stiedoevropské deniky maji 5-7 sloupcti, magaziny maji sloupci mén¢. Pocet a

Sitka sloupct se lisi podle zanru.

Kazdy denik ma sviij specificky font pisma, kterym se oddéluje od ostatnich periodik.
Podle BARTOSKA (2002) zalezi na velikosti, tvaru a tu¢nosti pisma. Nejnovéjsi
meéfitkem jsou milimetry, avSak diive se velikost pisma urcovala v cicerach (1 cicera =
451 mm) nebo v bodech. Podle tvaru rozdélujeme verzdly, neboli velka pismena,
kapitdly, coz jsou zmensené verzaly a minuskule, mala pismena. Déle je pismo Sikmé-
kurziva nebo stojaté. Z hlediska Ctenosti je velmi dilezita svétlost sazby, tj. hustota
pismen, mezery mezi fadky a mezi fadky ve sloupcich, ktera ovliviiuje ¢itelnost. Co se
ty€e barevnosti tisku, dfive se pouzival jen Cernobily tisk a barevna byla pouze loga, ale
s rostouci technologii zacala vznikat barevna periodika. Zlomovym rokem byl rok 2001,
kdy se barevnost pfestala pfipisovat pouze bulvarnimu tisku a zacaly ji pouzivat také
Mlada fronta DNES, Pravo. Co se tyce chyb v textu, opravuje je jak autor textu, editor
nebo korektor. Opravuje se tmavym inkoustem nebo propisovaci hmotou pomoci
korekturnich znamének, ktera se pisi na fadek, kde je chyba v textu - do leva, kdyz je
chyba od stfedu tadku bliz levé strané a naopak. Korekturni znaménka jsou stanovena

normou CSN 88 0410 z roku 1970.

8 Podle internetového portlu PERIODIK je rozmér MF DNES 29.7 X 42. cm



Noviny obsahuji redakéni stranu, kam se vyjadiuji redaktofi, popf. ostatni ¢lenové
redakce. Redakéni strana se Fidi piisnymi etickymi pravidly. Dale se v novinach nachazi
inzertni (komercni) strana, kterda musi byt zfeteln¢ oddelena od redakéniho textu.
Inzerce nabyva podob tiskovych reklam, placenych PR ¢lankt, soukromych fadkovych

inzerci ¢1 inzeratu.

konkrétnich novin, den, ¢islo vydani, cena a obsah nasledujicich stran. Jak poukazuje
ptiloha 1, jiz v roce 1976 byl na titulni stran¢ HN zobrazen obsah, ktery uvad¢l, co bude
na nasledujicich stranach deniku nasledovat. Noviny pro doplnéni textu obsahuji grafy,

obrazky ¢i fotografie.

Podle BARTOSKA (2002) se fotografie v novinach ¢leni na dokumentarni, ilustraéni,
publicistické a také zabavné. Obcas byva i néjaka udalost pro lepsi pochopeni zobrazena

ve fotografii, napt. misto, kde se stala havarie letadla, kde letadlo startovalo apod.

Co se tyce distribuce novin, vyuziva se individudlni prodej na kioscich, ve stankéch,
obchodech, dale pomoci pfedplatného, smluvnich soukromnikii, zameéstnanca
vydavateld. Noviny lze ptecist v internetové mutaci nebo zakoupenim jejich

elektronické verze.
2.1.3 Inzerce v tisténém médiu

Podle HORAKOVE (1992) se jakékoliv placend forma nepiimého piedstaveni a
propagace zboZzi, sluzeb ¢i mySlenek, zprostfedkovand vétSinou reklamni agenturou,

nazyva reklama.

Zakon €. 40/ 1995 o regulaci reklamy zni: “Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni
Ci jina prezentace Sirené zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu
podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotreby nebo prodeje zbozi, vystavby,
prongjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazkii, podporu

poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno jinak.

Reklama se snazi o informovani, pfesvédceni lidi, aby si propagovanou véc koupili a

nejlépe opakované. Usiluje o zménu postoje k produktu, aby jeji efektivita byla co



nejucinnéjsi. Nejcastéji se vyskytuje v tisku, televizi, na internetu, ale také v rozhlasu,
v king, billboardech, plakatech nebo népisech na budovach. Reklamé se také tika
inzerce, kterou mame spojenou s tisténym médiem. Velké mnozstvi reklam neni
pifimym méfitkem pro velky uspéch. Naptiklad pokud je v novinach velky pocet reklam,
lidé jsou otraveni stale rozeznavat redak¢ni text od reklamy. Inzerce musi byt striktné
oddé€lena od redakcéniho textu, avSak tato idealni myslenka je stale vice poruSovana.
Stale vice se vyuzivaji PR ¢lanky, které jsou zakomponovany do redakéniho tisku a ne

vzdy jdou lehce odlisit.

Pro srovnani Pfiloha 2 zobrazuje inzerci v deniku Hospodatskych novin z roku 1976.
Nésledujici obrazek zobrazuje aktudlni formaty inzerce v novinidch. Formét inzerce
odpovidajici 2 dvojstrandm se nazyva Superpanorama. Specialni velikosti je Junior

Page a Maly roh, ktery ma rozméry 93 x 139 a neni na nasledujicim obrazku vyobrazen.

Obrazek 1 Existuj ici formaty inzerce u tisténych denikt vyjadiené v mm

Panorama Junior page A 1/24 1/28 Junice page B 1/3 1/48 1/4B 1/8
599 x 435 2&51 435 237 x 356 285 x 217 141 x 416 189 % 270 286 x 145 285 % 109 141 k217 141 % 109

Zdroj: Economia: http://economia.ihned.cz/403/1014/file/ (k datu 2012)

Inzerci na titulni strang se tika tzv. Vlep. Cena se 1isi podle toho, zda je denik celostatni

nebo regionalni. Velikost Vlepu je 148 x 105 mm.

Obrazek 2 Inzerce na titulni strané tisténych novin

Kalddsek
naordinuje
dal§| skrty

Zdroj: Economia: http://feconomia.ihned.cz/403/1014/file/ (data k roku 2012)

Cena se dale odviji podle doby vyskytu inzerce, zda si inzerent koupi dany format na 1

den, mésic, ¢tvrt roku, pil roku nebo rok.
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Podle internetové strainky ECONOMIA (2012) se v 1 mésici inzerce 20x opakuje, ve 3

mésicich — 60X, za 6 mésicii- 120x a za rok ma 240 opakovani.

Cenu reklam obecné ovliviiuje papir, na ktery se reklamni sdéleni tiskne, rastr, typ tisku,
cena za mm sloupce, je stanoven piiplatek za umisténi. Pro opakované inzerenty jsou

pfipravena ruzna zvyhodnéni, jak mnozstevni slevy, agenturni bonusy a provize, apod.

2.2 Elektronizace tisténého média

2.2.1 Pocatky elektronizace tiSténého média

Tisténa média se zacala Snastupem novych médii transformovat do online verzi,
vSechny deniky i nékteré Casopisy maji v dnesni dobé svoji online mutaci. Podle
BEDNARE (2002) webova publicistika mize existovat jediné diky Word Wide Webu,
ktery vynalezl anglicky védec Tim Bernes Lee ve Svycarsku atomového vyzkumu
CERN. Web je jednou z aplikaci celosvétové sité Internet. Od vzniku WWW z roku
1992 se stale zvySuje jeho vyuzivani. Pro pfedstavu, jak se internet v domacnostech
stale rozsifuje, poukazuje nasledujici graf, ktery zachycuje pocet domadacnosti

vybavenych pfistupem na internet od roku 2005 — 2011.

Graf 1 Riist poétu doméacnosti v CR vybavenych pfipojenim na internet od roku 2005 - 2011

Domacnosti s pripojenim K internetu
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Zdroj: Cesky statisticky vifad - Informacni technologie: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/
informacni_technologie_pm (data k 2012)

Podle BEDNARE (2002) se pavodni technologie World Wide Webu s postupem ¢asu
rozSifily o moznosti formatovani textu, moznost podpory multimedidlniho obsahu, coz

ptildkalo jest¢ vétsi zdjem uzivatell. Vyznamnym milnikem v historii rozSifovani
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internetu se stal pornograficky pramysl, ktery piispél svoji tlohou zabezpecovaného
pristupu k informacim, nastrojii a technik placeni za webovy obsah a optimalizaci
prenosu multimedialnich informaci. Prvni webovy denik v Ceské republice vznikl dne
23. dubna 1996 Neviditelny pes. Pfiloha 3 zobrazuje, jak prvni webovy denik
spisovatele a novinaife Ondieje Neffa vypadal. Co se ty¢e deniku, které vychazeji na
Ceském trhu dnes, tak v roce 1995 se zacaly objevovat jejich 1. verze na internetu u
Lidovych novin, MF DNES a dale Svobodné slovo, Vecernik Praha, Mlady svét a dalsi.

Podle serveru E-ARCHIV, se ¢eské deniky zacaly objevovat na 2 serverech. Prvnim
byla trafika, provozovana spole¢nosti Medea a druhym byl novinovy server Video on
Line (VOL), ktery byl provozovan spole¢nosti Czech On Line. V pftiloze 4 je nahled,
jak vypadal denik MF DNES na VOLu. V roce 1996 Medea nabizela ¢ernobilou PDF
verzi ke stazeni, ktera zahrnovala cely denik. Ukazka deniku PDF verze je v ptiloze 5.
Objem na tuto verzi byl obrovsky, jedno stazeni mohlo trvat az 4 hodiny. Medea

umoznovala stazeni i pfiloh novin, tzv. suplementt.

Dne 12. ledna 1998 vydavatelstvi MAFRA oficialné zprovoznilo vlastni portal
snazvem iDnes.cz, ktery je zobrazen v ptiloze 6, vroce 1999 pak vydavatelstvi
Economia zahjila provoz portalu iHNED.cz. Server iHNED.cz ptedstavuje on-line
verzi tist€éného deniku Hospodaiskych novin, zatimco iDNES.cz pouze spadé pod stejné
vydavatelstvi MAFRA jako Mlada fronta DNES. V roce 1998 také vznikly ctecky, které
byly dilezitou fazi mezi on-line médiem a elektronickou verzi pro iPad. Ctetky
umoziuji zobrazovat knihy, ¢lanky, vlastni dokumenty, Casopisy aj. Velkou vyhodou

ctecek je, Ze Ize mit v jednom zafizeni az nékolik knih a jsou lehce skladovatelné.

Podle KRIZE (2011) vzniky prvni &tecky v roce 1998. V roce 2000 byla vydana prvni
e-kniha Riding the Bullet od S. Kinga, ktera nebyla vytisténa a dala se ptecist pouze na
internetu. S novou generaci ¢tecek priSel Sony Reader v roce 2006 a rok na to Amazon
se svymi ¢teckami Kindle. Barnes and Noble byl tieti spolecnosti, ktera vydavala ¢tecky
Nook v roce 2009 a rok poté vznikl od spolecnosti Apple — iPad® s ibook. Prvni Geska

¢teCka byla od vyrobce e-Reading, jenz podporuje ¢estinu a stahovani ¢eskych knih.

931. 1. 2011 poprvé Hospodaiské noviny na iPadu.



Myslenka PDF verzi jiz byla na svété, ale nativni verze uréena piimo pro iPad mohla
vzniknout az roz§ifenim iPadd. Na zacatku roku 2011 podle TRAUTSCHOLDA (2012)
napadlo multimilionafe Ruperta Murdocha, ktery je mimo jiné vlastnikem The Times
nebo The Sun, vydavat specialni noviny ur¢ené vyhradé pro iPad. Jednalo se o noviny
seriozniho i bulvarniho charakteru. Noviny s ndazvem Daily planoval prodavat za
99 centl za tyden, coz je kolem 18 K&, Takto nizkou cenu umoziuje to, Ze nevznikaji

zadné naklady na prodej ani na tisk u tohoto média.

Prvnim Ceskym celostatnim denikem s nativni verzi pro iPad byly Lidové noviny. Ty
své prvni vydani uskutecnili 24. ¢ervna 2011, Hospodaiské noviny vydali verzi
7. listopadu 2011, 16. prosince 2011 pak nasledovala Mlada fronta DNES.

2.2.2 Zakladni charakteristiky elektronizace tisténého média

Mezi elektronickd média, kterd ndm umoziuji ¢ist obsah tiskovin, fadime notebooky,

stolni pocitace, mobilni telefony, ctecky, tablety nebo netbooky.

Podle KOPECKE (2012) se tablety odlisuji specifickym displejem. Je totiz zalozen na
technologii tekutych krystalii, které pii zobrazovani vyzafuji svétlo, tudiz nemusi byt
neustdle podsvétlovan a tim spotfebovavat energii jako je tomu u pocitaci. Diky
specifickému displeji a podsviceni nedochazi k odleskim ani pii rtiznych thlech

pozorovani. Displej je odolny vii¢i poskrabani.

Elektronické noviny se daji ¢ist jak na Cteckach, proto jsou v Piiloze 7 uvedeny
existujici ¢tecky na trhu, tak v tabletech, v Ptiloze 8 jsou uvedeny existujici tablety.
Tato prace vSak zkoumd elektronickou verzi pifimo pro iPad, tudiZ pouze pro tablet
iPad, iPad 2 a novy iPad, popfipad¢ jiné vyrobky znacky Apple, protoze napi. u MF
DNES nebo Lidovych novin se daji Uplné stejné ¢ist noviny v mobilnim telefonu

iPhone. Cena iPadi je pohybuje v rozmezi 10 — 23 000 K¢.

V kazdém deniku v iPadu je moznost Nastaveni a nastaveni ostatnich funkci.
Ptizpiisobit se da:

- Jas - da se nastavit podsviceni displeje, tato funkce je u MF DNES

% podle kurzu 1 E = 18, 74 (data k 11. 3. 2012) je cena nyni 19 K&.
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- Velikost pisma — 3 velikosti pisma umoznuje aplikace HN

- Oblibené — po stisknuti hvézdicky se ¢lanek ulozi do slozky Oblibené, kam se
dé ukladat celd fada ¢lankd, které se znova nemusi vyhledavat

- Vyhleddvac- tato funkce je u MF DNES, ktera je umisténa v pravém rohu své
titulni strany

- 2 krajska vydani — tato funkce je u MF DNES, K dispozici je vybér ze 14
regionll

- ZdloZka — funkce u MF DNES

- Pocasi — aktualizované pocasi, které ukazuje predpovéd téhoz dne a dne
nasledujiciho, funkce u MF DNES

-, Pravé ted’”, ,,Pravé se déje“ — na titulni stran¢ MF DNES je ve spodni listé
odkaz na iDNES.cz, odkud jsou aktualizovany zpravy po cely den. U HN jsou
zpravy aktualizovany z portalu iHNED.cz

- PDF verze — nativni verze pro iPad poskytuji moznost stazeni PDF verze novin,
kterd je naprosto shodna s tiSténou. V PDF verzi jsou ke stazeni i pftilohy
periodik. Tuto funkci obsahuji v§echny nativni verze novin.

- Pomér stran na Siitku — funkci obsahuje denik Metro

- Tmavé pozadi — moznost nastaveni deniku Metro

- Obsah — konkrétné MF DNES umoziuje rychlé ¢teni a vyhledavani pomoci

seznamu ¢lanku

Ke &tenaiim se informace distribuuji okamzité pomoci internetu v aplikaci App Store™!.
Zde si uzivatel muze stahnout aplikaci s nazvem deniku, ktera je bezplatna. Po vstupu
do aplikace se zobrazi nabidka piedplatného ¢i nabidka archivu, ktery je zobrazen v
priloze 9, ze kterého se daji uz za penize stahovat jednotliva vydani novin. Ke stazeni
jednotlivych deniku je potieba wifi, nebo pfipojeni internetu, avsak po stazeni nikoliv.
Po stazeni Ize Cist noviny bez pfipojeni k internetu. Vyhodou oproti tisténym denikiim
je, ze se noviny daji koupit vSude, kde je pfistup k internetu, tudiz témét kdekoliv na

SVEte.

1 App Store je soucasti iTunes Store (internetovy obchod bezplatné aplikace iTunes) zaméfené na aplikace.
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V elektronickych novinach se ¢te nasledujicim zptisobem. Dotykem na nézev ¢lanku se
zobrazi jednotlivy ¢lanek, posunem dolii a nahoru se méni rubriky. Jednotlivé ¢lanky se

¢tou stejné jako v knize zleva do prava.

Podle BEDNARE (2002) je informace sdélovana pomoci digitalizovanych textd, grafik,
kreseb, zvukem, nebo nepohyblivym a pohyblivym obrazem, ktery je zhotoven

prostiednictvim pocitacovych technik. To je dalsi vyhodou elektronickych novin.

Konkrétni podoba elektronickych novin Mladé fronty DNES a HN je v ptiloze 10 a 11.
2.2.3 Inzerce v elektronické verzi novin

Nejspis§ kazdého uzivatele napadne, pro€ se do elektronické verze vklada inzerce, kdyz
elektronické verze maji témét nulové naklady? Z pohledu vydavatelii je tato myslenka
genialni, protoze pfijmy z inzerce iPadovych verzi uhradi vydaje na tiSt€nou verzi, tudiz
naklady ze strany vydavateli na tiSténou verzi mizou byt diky inzerci v iPadovych
verzich nulové a mize dochazet pouze k ptijmium z prodeje novin. Elektronické noviny
v iPadu mohou byt zaplaceny pomoci hlavniho partnera — sponzora, z financovani vice

inzerenty nebo zpoplatnéni obsahu.

Oblibenost investic do internetové reklamy kazdym rokem stoupa. Na kazdoro¢ni vzrist
investic o vice jak miliardu korun do reklamy na internetu, poukazuje pravé dalsi graf.

Informace v grafu jsou ovéfena az na rok 2011, ktery je pouze predpokladany.

Graf 2 Vyvoj investic do reklamy na internetu v letech 2003 — 2011
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Zdroj: Diplomova prdace —Bc. Katerina Uhrovd:  https://lwww.vse.cz/vskp/show_file.php?
soubor_id=982397 (data k 2011)
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Z grafu lze vidét, jak se internetova reklama rozrasta. Odhad investic na rok 2011 ¢ini
9 584 400 968 K¢, coz je oproti roku 2010 o 1,9 mld K¢ vice. Predpokladany meziro¢ni
nartst tedy ¢ini 19,49 %. Podle SEDLACKA (2006) se po¢atky reklamy na internetu
datuji k roku 1994 a v Ceské republice se objevila reklama v roce 1996. Uspé&snost
inzerce v on-line médiich je evidentnd prokazatelna. Cim dal vice lidi navitévuje
digitalni média, mladi lidé vyhledavaji nové informace v elektronické formé, protoze

jejich ziskani je rychlejsi a levné;jsi.

Podle MEDIAGURU (2012) stale vede ziskavani informaci z internetu, které¢ dosahuje
75, 2 % respondentil, av§ak zvySuje se 1 Cetba elektronickych novin, kterd dosahuje 38,

9 %. S poctem Ctenafi se zvySuje o elektronické médium zajem ze strany inzerentd.

Existuji rizné formaty reklam u elektronickych novin v iPadech. V piiloze 12 jsou
vyobrazeny existujici reklamy pro iPad. Jedna se o Celostranu, Upload page — reklama
se zobrazi vdolni list¢ pii stahovani obsahu novin, 1/2 strany, 1/8 strany,
Wideskyscraper a Stripe. Vyhodou inzerce v elektronické verzi novin je moznost
kreativnéjSiho ztvarnéni reklamy. Staci jednoduché reklama, ktera ptipouta lidi natolik,

ze na reklamu kliknou a automaticky je to pfesméruje na oficidlni stranku inzerenta.

Podle MEDIAGURU (2011) a zveiejnéné studie Marin Software je mira prokliku, tzv.
CTR, u tableti o vice nez 1/3 vys§i, nez je tomu tak u pocitacl, pfitom naklady na
proklik jsou zhruba o 1/3 nizsi. Je tomu z duvodu, Ze lidé potfad vyuzivaji vice pocitac,

nez tablet, avSak dalezitym faktem je, Ze dopad inzerce v tabletech neni zanedbatelny.

Naésledujici text je vztaZzen k inzerci na webu, ale vSechny typy reklamy se mohou
vyskytovat i u iPadovych verzi. Existuje mnoho typt reklam, aviak podle BEDNARE

(2011) je hlavnim rozdé¢lenim reklam na webu na ¢tyti zakladni:

1) Textova - sklada se z kratkych sd€leni obsahujici odkaz na propagovany produkt
nebo sluzbu. Miize se podobat PR ¢lankiim, mize byt vloZena do publicistickych

komunikatl jako specialni odkaz, nebo jako zminka o produktu, doporuceni.

2) Graficka — také bannerova reklama. S vyvojem se zacalo vyskytovat nékolik formatt
grafické reklamy, proto SdruZeni pii internetovou reklamu definoval pro CR vice

jak 30 formath bannert. Pod grafickou reklamu patii také vyskakovaci okna
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(pop-up) a tlacitka (button). Nasledujici tabulka uvadi doporucované formaty
Sdruzenim pro internetovou reklamu (SPIR). Velikost formati je v priméru kolem 40

kB. Formaty pro on-line reklamu a jeji umisténi jsou uvedeny v ptiloze 13.

Tabulka 1 Reklamni formaty pro bannery doporu¢ené SPIRem

Oficialni nazev Rozméry v pixelech (S x v) Velikost souboru
Leaderboard 728 x 90 40 kB
Square 250 x 250 30 kB
Skyscraper 120 x 600 40 kB
Medium Rectangle 300 x 250 40 kB
Full Banner 468 x 60 20 kB

Zdroj: SPIR: Standardy online reklamy:WWW: http://www.spir.cz/sites/default/files/reklamni
standardy spir_2009 update 11.2011.pdf (data k ¢ervnu 2009)

Naésledujici graf zobrazuje, na jaké bannery se v Ceské republice nejvice klika.
Zvlastnosti je, Ze se nejvice klika na neékteré rozméry bannert, které nejsou doporuceny

SPIRem.

Graf 3 Nejpopularngjsi bannerové formaty v Ceské republice

300300 | 20,9%
asox300 N 34,5%
300x600 [N 27,4%

Zdroj: Mediaguru- na jaké bannery se v Cesku nejvice klika? (http://www.mediaguru.cz/2012/

Czech Rep.

02/na-jake-bannery-se-v-cesku-nejvice-klika/ (data k anoru 2012)

Velikost 300x300 odpovida formatu Square, 480x300 je format nazyvajici Rectangle a
rozmé&ru 300x600 se tikd Half Page Ad.

3) Multimedidlni - obsahuje audiovizualni zdznam, ktery muze uzivatel aktivovat
ukazanim na néj kurzorem a nasledné je zaznam spustén. Specifickou formou jsou

videospoty, které jsou pirehravany pied zacatkem videozdznamil nebo vysilani.

4) lnteraktivni, ktera muze mit podobu hiicek, kvizi apod. Jiz pouhym zaujetim

pozornosti pfijemce, nebo piijemcovou reakci prokliku je povaZzovano za ispésné.

Inzerce do iPadovych verzi je prodavana pro tydenni interval, kdy si inzerent vybere

format reklamy a nésledné zaplati tydenni inzerci vybrané velikosti inzerce.
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2.3 Situace na ¢eském medialnim trhu

Tisténa média se deéli na celostatni, regionalni a lokalni podle pole ptisobnosti.
BARTOSEK (2002) ve své knize pise, Ze podle zaméieni na publikum se média déli na
zajmova, napf. spoleCenska, zenska, muzska, détska, hobby, hudebni, obsah se t¥idi
podle odbornosti, zda je védecky, vychovny nebo vzdélavaci. Stavovské zaméieni je
napt. lékafské, ulitelské, podnikatelské. Dale podle kategorie, bulvarni tisk, ktery se
vyznacuje svymi velkymi kratkymi titulky, aby upoutaly pozornost a barevnymi
obrazky zatimco seridzni tisk se snazi poddvat co nejobjektivnéj$i a nejoverend)si
zpravodajstvi. Podle vzhledu c¢lenime tisk na novinovy nebo magazinovy format,
¢ernobily nebo barevny. Z hlediska viastnictvi se média rozliSuji na vefejnopravni, napt.
Ceska televize, Cesky rozhlas nebo soukroma, TV Nova, Radio Impuls apod.
Vetejnopravni média jsou financovdna hlavné z koncesionéiskych poplatkli, zatimco

soukroma napf. z inzerci, sponzoringu, ze strany vydavatelstvi ¢i agentur.

Pro uplnost je zvefejnéna aktudlni situace na Ceském trhu, porovnani seridézniho a

bulvarniho tisku. Tabulka 2 zobrazuje nejaktualnéjsi data z Media projektu.

Tabulka 2 Ctenost a priimérny prodany néklad celostatnich denikti 3. az 4. Stvrtleti 2011

Celostatni denik Klasifikace periodika Cvtemv)st AR CICL A/ EIEL
(clovék) (ks)

Blesk Bulvar 1290 000 342 847

Mlada fronta DNES Seridzni 797 000 220634
Pravo Seridzni 395 000 118 901

Aha! Bulvar 248 000 87 318

Sport Seridzni s prvky bulvaru 236 000 50092

Lidové noviny Seridzni 228 000 41727
Hospodarské noviny Seridzni 194 000 42 023

Zdroj: Unie vydavatelii CR: Media projekt: http://www.uvdt.cz/Upload/936.pdf (data k 9. tnoru
2012)

Z tabulky lze vidét, Ze nejctenéjSim periodikem je bulvarni denik Blesk (1,3 mil.
Ctenafu), ktery nasleduje MF DNES s 0,8 mil. a Pravo s 0,4 mil. Ctenafd. Pramérny
prodany naklad je umérny k ukazateli ¢tenosti kromé Lidovych novin a Hospodaiskych

novin. HN se proda v prumeéru o 296 vytiskt vice, nez je tomu u Lidovych novin.

Aktualné je na Ceském trhu 8 celostatnich denikd, které maji i své on-line mutace.
Hospodaiské noviny — ihned.cz, Mlada fronta Dnes nema svoji pfimou on-line mutaci,

avSak stejné vydavatelstvi MAFRA vlastni internetovy portal idnes.cz, Pravo —
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novinky.cz, Aha! — ahaonline.cz, Lidové noviny — lidovky.cz, Blesk — blesk.cz, Halo
noviny — halonoviny.cz, jez nejsou ¢lenem UVDT a poslednim denikem je Sport. Po
celé Ceské republice vychéazi také noviny Denik, ale obsahem se zaméfuje pouze na

dany region, ve kterém vychazi, proto se nefadi k celostatnim denikam.

Jak bylo jiz uvedeno, existuji piimo elektronické verze denikii pro iPad. Tyto verze
existuji prozatim pouze pro MF DNES, Hospodaiské noviny, Lidové noviny. Co se tyce
neplacenych novin, tak verze existuji pro denik Metro a E15. Z Casopisti National
Geographic, Respekt, tydenik Ekonom, Casopis Retail info Plus a v anglickém znéni

vychazi napt. Maxim pro muZze a pro zeny napt. Cosmopolitan.
2.4 Metodologicka cast praktické ¢asti
2.4.1 Postup pii zpracovani praktické casti

Prakticka ¢ast bude porovnavat vybrany vzorek periodik. Vzorek byl stanoven na
zaklad¢é autorkou stanoveném vybéru, ktery byl omezen existenci iPadovych verzi
periodik. Vzhledem Kk tomu, Ze jsou na trhu z celostatnich denikii pouze Lidové noviny,
Hospodaiské noviny a Mlada fronta DNES, vybér netrval dlouho. Autorka napsala do
redakci, zda by ji poskytli data, které v praci bude zkoumat a na jeji odpovéd’ nejprve
odpovédely Hospodaiské noviny, poté Mlada fronta DNES. Proto je pravé u téchto
zminovanych periodik zkoumdéna tisténa a jejich nativni iPad verze. Kvalitu
elektronickych verzi zkouma dotaznikové Setfeni, které je provadéno u jakékoliv

vékové kategorie pouze u vlastnikii iPadu.
2.4.2 Vyuzité metody prace

2.4.2.1 Komparace

Jedna se o metodu srovnavajici charakteristiky dvou zkoumanych piedmétt. Hlavnim
ukolem bakalatfské prace je komparace tisténych a elektronickych verzi novin HN a MF

DNES.

Srovnani V bakalafské praci probihda v ¢asové roviné vyvoje, kdy dochazi nejprve k

ro¢nimu srovnani tisténych novin HN a MF DNES a poté k mési¢nimu srovnani
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elektronickych verzi HN a MF DNES. Nakonec dojde ke komparaci obou verzi
zminénych periodik. Data tisténych verzi jsou ziskdvana z internetovych stranek, kde
jsou informace pfistupné vefejnosti, zatimco data o iPadovych verzich nejsou

zvefejiiovana, proto jsou Cerpana z internich zdrojii redakei a také pomoci rozhovora.
2.4.2.2 Strukturovany rozhovor

Strukturovany rozhovor podle KOZLA (2006) ma neménnou strukturu. Otazky v tomto
typu rozhovori jsou predem piipraveny a zustdvaji stejné, zejména z divodu
objektivniho porovnani odpovédi dotazovanych. Metoda strukturovaného rozhovoru
byla vybrana, protoze n&ktera potfebna data o elektronickych verzich nejsou dostupna

vetejnosti. Rozhovory probihaly zejména prostiednictvim metody CAWI.

Mezi dotazované osoby patii odbornici z praxe — §éf iPadového tymu Hospodaiskych
novin Filip Hubicka a zéstupce $éfredaktora MF DNES Michal Musil. Dotazovani
odpovidali na ¢tyfi predem piipravené oteviené otazky. Oteviené otazky byly zvoleny
z diivodu moznosti rozsahlejSiho vyjadieni nézori odbornikii z praxe. Strukturované
rozhovory vylucuji subjektivitu autora a o odpovédi dotazovanych budou opteny i

néktera tvrzeni v praktické ¢asti. Kompletni rozhovory budou uvedeny v ptilohach.
2.4.2.3 Popisna analyza

Analyza ma podle KOZLA (2006) za hlavni kol popis soucasného stavu ¢i situace
v dané oblasti. Konkrétné se jednd o obecny popis MF DNES, HN a jejich
elektronickych verzi. Déle prace popisuje aktudlni situaci na trhu ve Velké Britanii, kde
sleduje prodejnost a ctenost deniki The Times a Metro. Popisnd analyza slouzi

Vv bakalafské praci jako jeden z hlavnich podkladii pro nasledujici komparaci.
2.4.2.4 Dotaznikové Setfeni

Polostrukturovany dotaznik ma podle KOZLA (2006) logickou strukturu a vyuziva
polouzavienych a otevienych otazek. Je to metoda, zjist'ujici informace v populaci nebo
o stanovené mensi skupiné osob. Konkrétné dotaznik sleduje povédomi uzivatelti iPadu

o existenci elektronickych verzi novin a zjist'uje jejich vyhody, poptipad€ nevyhody.
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Nejprve byla tifeba stanovit si cilovou skupinu. Vzhledem k tomu, ze vlastnici iPadu
jsou velmi uzce specifikovana cilova skupina, dotaznikové Setieni se stalo pro praci
pouze dopliujicim zjisténim. Velikost vzorku respondentii byla stanovena podle
ptesného a podrobného popisu dle KOZLA (2006) se spolehlivosti 95%, avsak se 14%

povolenou odchylkou vzhledem k poétu respondentti a byl pouzit nasledujici vzorec:

(z’xpxq)
"t
Kde n vyjadfuje pocet respondentd, z je koeficient spolehlivosti, p a q jsou pocty
respondentl znalych problematiku, A stanovend maximalni pfipustnd chyba. Vzhledem
k tomu, Ze pro 95% spolehlivost je stanoven koeficient spolehlivosti pravé 2, proto po
dosazeni hodnot vysel nasledujici pocet respondentii:
(22x0,5x0,5)

= > ¥
n 0142 > 50 respondentu

Dotaznik bude predlozen 50 ti vlastnikiim iPadu.

18



3 Prakticka ¢ast

Nejprve se vV praktické ¢asti piedstavi vybrany zkoumany vzorek, pod které
vydavatelstvi periodikum spada, co vSechno spadd pod dané vydavatelstvi, rok, ke
kterému se vaze vznik periodika, co je jeho obsahem a jaky typ lidi noviny ¢te. Cilem
praktické Casti je porovnat tist€énou a elektronickou verzi periodického tisku v roviné
ekonomické, kde se pomoci ukazatell ndkladi na verzi periodika zjistuje, pocet
tisténych, elektronickych nakladu, také pocet prodanych néklada. Dale jaké jsou piijmy
I inzerce a kolik stoji inzerce do ti§téné nebo elektronické verze. Prakticka cast také
porovnéava zvolené deniky V rovin¢ produkéni. Pomoci ukazatele Ctenosti tiSténych a
elektronickych denikli a redlnych on-line uzivatell zjistuje, jak je denik sledovany
uzivateli a na zaklad¢ dat z ukazatele Ctenosti se planuji medialni kampané. V roviné
redakéni se pak zkoumaji rozdily ve zpracovani, rozdily v obsahu tisténé a elektronické
formy a také organizace prace redak¢éniho tymu, zda ma vytvotreny vlastni tym pro iPad
verze. Soucasti prace je srovnani Ceskych iPadovych verzi novin s evropskou zemi —
Anglii. Zjistuje se ¢tenost a ndklady elektronickych verzi anglickych seri6znich novin
The Times a zdarma distribuovaného deniku Metro. Prace popisuje anglicky vyzkum,
ktery byl uskutecnén pod dohledem firmy YouGov, zjistujici vyuziti iPadu
z genderového hlediska 1 podle vé€kovych kategorii. Praci zakoncuje dotaznikové Setfeni

autorky, které zjist'uje povédomi o elektronickych novinach ptfizpisobené iPadu.
3.1.1 Seznameni s Hospodarskymi novinami a Mladou frontou DNES

3.1.1.1 Hospodarské noviny

Podle oficialnich internetovych stranek ECONOMIA (2012) Hospodaiské noviny
spadaji pod vydavatelstvi Economia, a.s., které bylo zalozeno vroce 1990. Toto
vydavatelstvi se zaméiuje piredev§im na vydavani ekonomickych a odbornych periodik
v Ceské republice. V sou¢asné dobé vlastni vétiinovy podil Economie miliardai Zdenék
Bakala a to prostfednictvim spolecnosti Respekt Media a.s., kde je jedinym akcionafem.
Pod Economii spadaji také nasledujici tituly jako Tydenik Ekonom, magazin Respekt ¢i

Marketing & Media. Obchodni firma s nazvem ECONOMIA, a.s. byla do obchodniho
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rejstiiku zapsana 19. 11. 2007 a dne 25. 9. 2009 si spole¢nost zménila podobu na

Economia, a.s. Zakladni kapital spolecnosti je 6 mil. K&.*

Hospodatské noviny patii mezi prvni soukromé deniky vydavané po roce 1989. Tyto
noviny vychazeji v pondéli az patek a prindseji odborné informace a analyzy ze svéta
ekonomiky. Kazdé vydani HN ma dva seSity — VSeobecné informace (politika, kultura
¢i sport) a Podniky a Trhy (zpravodajstvi z ekonomiky, analyzy, burzy aj.). Ve druhém
seSité se nachdzi i rubrika Business class, kterd se kazdy den zaméfuje na specialni téma
- Kariéra & Management, Utery - Penize & Investice, stieda - Reality & Development,
¢tvrtek - Podnikdni, patek — Pravo. Kazdou stfedu vychazeji HN s barevnym
magazinem IN. Podle oficialnich strinek ECONOMIA ¢tenafi HN reprezentuji skupinu

lidi s nadprimérnymi osobnimi i rodinnymi piijmy upiednostiujici kvalitu vyrobku.
3.1.1.2 Mlada fronta DNES

Mladé fronta DNES patii pod medialni spolecnost MAFRA. Tato medialni spole¢nost
byla zapsana do obchodniho rejstiiku v roce 1992. V soucasnosti spole¢nost disponuje
zékladnim kapitalem v hodnoté témér 1,8mld. K& Pod medialni skupinu MAFRA
podle oficidlnich internetovych stranek MAFRA (2012) déle spadaji deniky Lidové
noviny a Metro. Spolecnost MAFRA ovSem nesdruzuje pouze deniky, ale do jeji
skupiny patii 1 divize MAFRAPRINT, kde se tisknou medidlni tituly vlastnéné
skupinou MAFRA. Do skupiny MAFRA daéle patii radia Expresradio a Classic FM.

Dilezitou souéasti je i hudebni televize O¢ko.

Konkrétné¢ Mlada fronta DNES je jeden z nejprodavanéjSich a nejctenéjSich deniki
v CR. Podle serveru DENIKY.CZ noviny pod timto nazvem vychazeji od roku 1990.
Tento novy nazev je nastupcem oblibeného deniku Mlada fronta. Mladéd fronta DNES
poskytuje informace 1 ze vSech regionit kromé jeji hlavni redakce v Praze je umisténo
jesté ve viech 14 regionech CR. Denik &tou nejéastéji lidé s maturitou a
vysokoskolskym vzdélanim. Struktura novin obsahuje kazdy den 4 seSity + tfi magaziny

a specializované ptilohy pro kazdy den.

12 Obchodni rejstiik: Economia, a.s.: http://obchodnirejstrik.cz/economia-a-s-28191226/ (data k 2012)

13 Obchodni rejstik: MF DNES: dostupné z_http://obchodnirejstrik.cz/mafra-a-s-45313351/ (data k 2012)
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3.1.2 Naklady tiSténé a elektronické verze novin

Néklady ti§téné i elektronické verze deniki sleduje systém ABC CR, ktery naklady
periodického tisku zvefejiiuje jednou mésicné po cely rok. Data jsou Cerpana pouze

Z ovetenych dat.
3.1.2.1 Naklady spojené s tisténou verzi denniho tisku

TiSténd periodika se porovnavaji podle ndkladd, tj. primérnych tisténych nakladd,
primérnych nékladi predplatného, prumérnych nakladl pultového prodeje, primérného
nakladu ostatniho prodeje a primérného prodaného nakladu celkem. Nejprve budou
porovnavany naklady tisténého periodika Hospodaiskych novin a Mladé fronty DNES

Vv dostupné ¢asové rade.

Nasledujici tabulka zobrazuje vyvoj tiSténych prodanych nakladi z ovéfenych dat
z dostupné ¢asové fady. ABC CR uvadi: ,,Prodany ndklad je souctem vytiskii pultového
prodeje, predplatného, ostatniho prodeje a elektronické verze prodavané minimalné za
51% ceny konecné spotieby hlavniho tisteného titulu v daném obdobi* Elektronicka
verze je ovSem zapocitana pouze v roce 2011.

Tabulka 3 Vyvoj primérnych mési¢nich prodanych nakladu tisténé verze Hospodatskych novin,
MF DNES v letech 2004 — 2011 vyjadfeny v ks

PN PN PN PN PN PN PN PN
Nazev
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
HN 66 764 63 476 62 797 59 986 57 390 54 285 44 225 41933
MF DNES | 308486 | 299889 | 303355 | 301644 | 291711 | 256118 | 239646 | 222377

Zdroj: Rocenka UVDT — Porovnani titulii nakladu tisku: http://www.rocenkaunievydavatelu.cz/

2011/index.php?akce=porovnej2 (data k 2010) Mediaguru - Prodej kles! vioni vsem denikiim:

http://www.mediaguru.cz/2012/02/prodej-klesl-vloni-vsem-denikum/ (data k roku 2011)

Zména oproti roku 2010 byla u Hospodariskych novin -5,2 % a u MF DNES -7,2 %, coz
znamend, ze MF DNES se snizil vétsi pocet lidi nakupujici tiSt€énou verzi novin, nez
Hospodatskych novindm. Od roku 2006 Mladé front¢ DNES kaZzdym rokem klesa

prodejnost deniku, u Hospodaiskych novin klesa prodejnost uz od zacatku sledovaného

obdobi.
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Podle MEDIAGURU (2011) byl nejptiznivéjsi vyvoj v prodanych nakladech pravé u
Hospodatskych novin. Mlada fronta DNES omezila tzv. ostatni prodej, ktery prodané
naklady uméle navysuje. Co se tyCe poctu predplatiteli, tak MF DNES sviij pocet

zvysila.
3.1.2.2 Naklady elektronické verze denniho tisku

Elektronicka verze neni na trhu tak dlouho, proto se v bakalarské praci neporovnavaji
roky, ale pouze mésice. V pfiloze 14 je pro srovnani uvedena tabulka, na niz jsou
naklady elektronické verze- v PDF, coz jsou tiSténé noviny vlozeny do elektronické
podoby a nejsou dale nijak upravovany. Z tabulky v ptiloze 14 je vidét rist az z fijna na
listopad a z listopadu az na prosinec je tendence ristu az rapidni. Je to zpusobené tim,
ze se v listopadu zavedla nova nativni verze HN pro iPad, kterd obsahuje jak svoji
specidlni formu, tak moznost stazeni PDF novin. PDF verze se stale prodava, avSak ne
tolik co obsah pfizpisobeny iPadu, coz je zfejmé =z vyjadieni zastupkyné
Hospodaiskych novin, Lucie Tvarizkové, ktera na konferenci Czech Internet Forum
2011 uvedla: ,,Chybou puivodni aplikace pro iPad byla skutecnost, Ze jsme Se snazili o
papirové noviny v iPadu.” Mlada fronta DNES ma také jak nativni podobu, tak pdf
verzi. Vzhledem k tomu, ze MF DNES s nativni verzi zacala az v prosinci, zadny
rapidni narlst v tabulce nebyl zaznamenan. DalSi text a data se vztahuji pouze
k iPadové nativni verzi, pro kterou bylo zjisténo nasledujici. Vzhledem k tomu, ze
iPadova verze Hospodaiskych novin vznikla v listopadu, data nejsou do tabulky
zakomponovana, protoze by nebyla relevantni. Stejné tak u MF DNES neni

zakomponovan mésic prosinec, kdyz verze vznikla 16. prosince.

Tabulka 4 Naklady elektronické verze HN a MF DNES

prosinec 2011 leden 2012 unor 2012
HN 1500 2150 2325
MF DNES - 267 423

Zdroj: interni zdroj, Redakce Hospodaiskych novin a MF DNES

Po rozhovoru se $é¢fem iPadového tymu Hospodaiskych novin bylo zjisténo, Ze za mésic

prosinec 2011 bylo kolem 1500 prodanych ks. Cena jedné verze je 0,79 EUR,
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coZ je14 19,6631 K¢, proto tedy po vynasobeni vySly primérné denni prodané naklady
29 495 K¢. Hodnota predplatiteltl elektronickych novin od prosince stale stoupa.
Naméfend primérna hodnota platicich ctenartt k tnoru 2012 byla 2325 ctenaru, tj.

45 717 K¢&. Pocet prodanych kust elektronickych verzi pro iPad stoupa.

Po rozhovoru se zastupcem S$éfredaktora MF DNES bylo zjisténo, ze se vydani
pramérn¢ prodava kolem 300 ks denné, k bieznu 2012 byla tato hodnota 458 vytiska
Vv elektronickém vydani, z toho kolem 100 vytisk bylo webové vydani. Pocet ¢tenait
MF DNES stale roste.

3.1.2.3 Komparace nakladi obou verzi HN a MF DNES

Pro srovnani jsou zvoleny mésice prosinec leden a unor, protoze od té doby jsou na trhu
elektronické verze novin. Data v tabulce jsou ziskdvana z internich zdroja redakce, nebo
z neovéfenych, ale zvefejnénych dat ABC CR. V ABC CR jsou zveiejnéna data
prodanych ndakladd, kam se ovSem prfipocitava 1 elektronicka verze. Po odecteni

elektronické verze vychazi nasledujici data.

Tabulka 5 Komparace nakladi obou verzi HN a MF DNES, hodnoty vyjadieny v kusech

prosinec 2011 leden 2012 unor 2012
TISK HN 41772 38 487 37 763
TISK MF DNES 216 641 207 525 203 846
iPad HN 1 500 2150 2325
iPad MF DNES 267 423

Zdroj: ABC CR — ovéfovani nakladu tisku: http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-
tisk-1/?filterYear=2012&filterMonth=1&notVerified=1 (data k 2012), interni data z redakci HN
a MF DNES (data k roku 2012)

Ackoliv tisténa Mladd fronta DNES se proddva o statisice vic kusl, nez tiSténé
Hospodatské noviny, u elektronické verze je to naopak. Sice se nejednd o statisice, ale
za tak kratkou dobu se hodnota Hospodaiskych novin 1isi o vice nez 1000 kusi. Muze
to byt zplisobeno mnoha faktory, napt. ze Hospodaiské noviny jsou o mésic déle na

trhu, nebo Zze Mlada fronta DNES umoznuje 14 ti denni verzi zdarma (o tyden vice, nez

¥ podle kurzu 1 € =24, 62 K&
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HN bez registrace), poctem lidi, které¢ maji iPad a zaroven upiednostiiuji Hospodaiské
noviny, nebo to, Ze Hospodaiské noviny si kupuje nejvice ze vSech deniki
vysokoskolsky vzdélanych uzivatelt, jak uvadi vyzkum NETMONITORu (2011), coz
casto mivéa pfimou vazbu na jejich mésicni pfijem a koupi iPadu. Faktord by mohla byt
celd tada, avSak zdsadnim problémem je, ze koupé tiSténych novin je témér

bezbariérova, zatimco bez vlastnictvi iPadu si elektronickou verzi koupit nemiizeme.

Jak sami vydavatelé fekli, pocet prodanych kust iPad verzi stoupa. Tendence tiSténé
podoby sice klesa, avSak nahrazeni tiSt¢éného média se konat velmi pravdépodobné
nebude. Dalibor BalSinek, $éfredaktor Lidovych novin, problematiku velmi dobie
vyjadiil slovy: ,.Zadné médium nikdy nevytlacilo Zddné jiné médium, snad kromé
telegrafu, a tistenym periodikium se to také nestane. Tablety noviny nenahradi, ale asi je

., eldb
ovlivni.“

3.1.3 Ctenost ti§téné a elektronické verze novin

Dalsim srovnavacim méfitkem 2 tituld periodického tisku je Cctenost. Podle
MEDIAGURU (2012) je to ,,procento cilové skupiny, které cetlo konkrétni tiskovy titul.
Také rating. Udava se v tisicich nebo procentech cilové skupiny. Odpovida na otazku,
kolik lidi cetlo konkrétni vydani napt. deniku nebo tydeniku.“ Ctenost byva vyssi, nez
prodany naklad, protoZe jedny noviny ¢te vice lidi, napt. v domacnosti si je prectou

minimalné 2 lidi. Vyzkum odhadt ¢tenosti provadi Media projekt.
3.1.3.1 Ctenost ti§téného denniho tisku

A¢ uzivatel najde v on-line mutacich podobné informace zadarmo, je stale zachovana
tradice cCteni klasicky tiSténych novin. Nasledujici tabulka zobrazuje Ctenost
Hospodaiskych novin a MF DNES od roku 2004 — 2011. Data jsou Cerpana z rocenky
2011, ktera patii pod Unii vydavatelt.

1% Technet: Séf LN: Lidem staci zpravy i ve 140 znacich a mozna prijdou vecerniky [onling]. Praha, 15.12.2011 [cit. 2012-03-02].
Dostupné  z:  http://technet.idnes.cz/sef-In-lidem-staci-zpravy-i-ve-140-znacich-a-mozna-prijdou-vecerniky-p9z/sw_internet
.aspx?c=A111115 115808 sw_internet_kuz
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Tabulka 6 Vyvoj ¢tenosti Hospodaiskych novin a MF DNES v letech 2004 — 2011 vyjadfenych
v poctu Ctenarich

o Ctenost | Ctenost | Ctenost | Ctenost | Ctenost | Ctenost | Ctenost | Ctenost
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

HN 193 600 182 100 205 000 190 000 223 000 | 201 000 187 000 194 000

MF DNES |1174300|1185000|1096000|1122000(2076000| 973000 | 847000 | 797 000

Zdroj: Rocenka UVDT: Porovnani titulti - ctenost tisku: Dostupné z:http://www.rocenkaunie

vydavatelu.cz/2011/index.php?akce=porovnejl (data k 2011), UVDT - vyzkum ctenosti: http://
www.uvdt.cz/ (data k 2011)

Z tabulky lze vidét, ze MF DNES je 4x &tendjsi denik, nez Hospodatské noviny. Ctenost
byla u Hospodatskych novin v roce 2008 nejvyssi a MF DNES se nejvice Cetla v roce
2005. Ctenost MF DNES od roku 2007 postupné klesa, aviak stale dosahuje velmi
vysokych hodnot a jeji Ctenost pfevySuje pouze celostatni bulvarni denik Blesk.
Z tabulky 2 vime, Ze Hospodaiské noviny jsou 7. nejétendjsi periodikum. Ctenost
Hospodaiskych novin je kolisava, vjednom roce dochéazi k narustu a v dal$im zas

k poklesu.
3.1.3.2 Navstévnost on-line mutaci periodického tisku

On-line verze ihned.cz a idnes.cz jsou méfeny za pomoci Netmonitoru, ktery poskytuje
informace o navstévnosti internetu. Zadavatelem projektu je SPIR a realizatorem je
spolecnost Mediaresearch. Nasledujici informace vloZené do tabulky zaznamenavaji
realné uzivatele za praimérny den v letech 2007 — 2011. Do roku 2007 se data realnych
uzivatelll neuvetejiovala, pouze za 2005 a 2006 uvadél pocet zobrazeni on-line verzi,

proto nejsou data uvadéna pro delsi casovy horizont.

Tabulka 7 Pocet realnych uzivatelil on-line denikovych mutaci v letech 2007 - 2011

On-line RU 2007 RU 2008 RU 2009 RU 2010 RU 2011
ihned.cz 224780 364 785 457 095 475 167 607 703
idnes.cz 968 673 955 084 1201853 1232184 1422 494

Zdroj: Netmonitor: http://online.netmonitor.cz (data k 2011)

Pocet realnych uzivateld iHNED.cz a iDNES.cz stale pfibyva, je tomu tak z diivodu, ze
kazdym rokem stoupa navstévnost internetu a lidi, co vyhleddvaji informace v digitalni

podobg.
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MEDIARESEARCH (2012) podle vysledk z roku 2011 uvedla, ze pocet uzivateli
internetu je 6 miliond a pramérné zobrazeny pocet stranek byl o vice nez 400 miliont
vyssi, nez tomu bylo v roce 2010. Proto se tedy kazdym rokem zvysuje i pocet realnych

uzivatel denikt, jak mGzeme vidét v predchozi tabulce.
3.1.3.3 Ctenost elektronickych verzi

Ctenost elektronickych verzi v iPadech poskytuje prozatim pouze redakce danych
periodik a dokonce jeji zvefejnéni je u né€kterych, jako jsou Lidové noviny nebo MF
DNES nepfistupné. Nasledujici je data jsou cerpana z internich primarnich zdroji

Hospodaiskych novin.

Tabulka 8 Ctenost elektronické verze Hospodatskych novin

prosinec 2011 | leden 2012 unor 2012
HN 3500 2700 2630

Zdroj: interni data z redakce Hospodaiskych novin

Jak jiz bylo uvedeno, ptedplatiteld HN bylo cca 1500 za mésic prosinec. Rozdil mezi
predplatiteli a ¢tenafi je zplsobeny tydenni nabidkou zdarma piedplatného. Kdyz se
porovnaji nasledujici mésice, 1iSi se vpriméru o jen 400 lidi. Vyvoj ctenosti
elektronickych novin se prozatim neda urcovat, protoze jsou na trhu velmi kratkou dobu
na stanoveni jejich budoucnosti a navic pfesny pocet ¢tenafii je ovlivnén moZnosti
tydenniho predplatného zdarma. Podle oficidlniho portdlu si MF DNES stdhlo jiz
15 000 ¢tenait, kdy primérna denni ¢tenost se pohybuje mezi 1 800 — 2 500 lidmi.

3.1.3.4 Komparace ¢tenosti obou verzi HN a MF DNES

Nasledujici tabulka zobrazuje Ctenost, kterd je vyjadiena v poctu obyvatel, které¢ ctou

noviny. Data jsou ziskana z internich zdroji HN a MF DNES.

Tabulka 9 Komparace ptilroéniho a mési¢niho priméru ¢tenosti obou verzi HN a MF DNES

Hospodarské noviny MF DNES
1.7.-17.12. 194 000 797 000
iPad verze HN
prosinec 3500 --
leden 2700 --
unor 2 630 --

Zdroj: Unie vydavatelti tisku: Ctenost tisku: www.uvdt.cz (data k prosinci 2011), interni data

z redakce Hospodatskych novin (data k bieznu 2012)
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Ctenost je logicky vyssi, nez naklady denikd, protoZe stazenou verzi si preéte vice lidi.
Ctenost jednoho ti§téného vydani &tou v priméru 4 osoby, zatimco elektronickou verzi
Vv priméru 1,3 osoby. Znamena to, ze nékdo obsah dava Cist 1 jiné osob¢, zatimco jiny
uzivatel si &éte noviny sam. Ctenost elektronickych novin se chysta zvysit mnoho

Ctenafd, jak ukazuje nasledujici vyzkum Media projektu.

Podle Mediaguru (2012) z vyzkumu Media projekt, coz je vyzkum ¢tenosti tiSténych
titult, se z 12,8 tis. rozhovorti metodou face-to-face zjistilo, ze v Ceské republice témer
10% vyuziva k ziskani informaci chytré telefony, necelé 3% respondenti uvedla, ze
pouziva tablety a 1,5% Ctecky elektronickych knih. Z vyzkumu se dale zjistilo, ze 75 %
respondentl na ¢teckach sleduji zpravodajsky a jiny obsah a 38,9 % c¢te pomoci Ctecky
elektronické noviny nebo casopisy. Graf zobrazuje planované Cteni elektronickych
novin ¢i Casopisi, avSak priazkum je zkouman pouze u lidi, co nectou (odhad je v %

z 534 tis. obyvatel)

Graf 4 Planované ¢éteni elektronickych novin / ¢asopisi

20,30% 8,15%

'|
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nevim
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Zdroj: Mediaguru — na ¢teckach nejétenéj$i internetové zpravodajstvi: http://www.mediaguru.

€z/2012/02/na-cteckach-se-nejcasteji-sleduje-internetove-zpravodajstvi/ (data k 9. 2. 2012)

Vyvojovy trend ctenosti elektronickych novin se neda presné urcit, avSak z vyzkumu
Mediaprojektu hodla 27,1 % lidi se ¢tenim elektronické verze novin zacit, tudiz do
budoucna se hodnoty v tabulce s komparaci mohou mirné zvySovat. Bude vsak zalezet

na riznych faktorech, jako koup¢ elektronického zatizeni apod.
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3.1.4 Inzerce tisténé a elektronické verze novin

S vyvojem kazdého média se ustalilo rozhodnuti, Ze se v ném bude vyskytovat reklama.
Podle SPIRu (2011) navitivi alespoii jednou mési¢né internet 57% Cechii a podle
NETMONITORu (2011) za pouhy 1 mésic navstivilo internetové servery 5,89 miliona
uzivatell, tudiz neni divu, Ze se napad investic do reklam na internetu uchytil. Reklama
v iPadech nema tak obrovsky dopad jako na internetu, protoze iPad neni nejlevnéjSim
zafizenim a nevlastni ho témét kazdy, jako pfistup k internetu. Nejen, ze iPad nema
mnoho lidi, ale také ne kazdy si zrovna na iPadu stahuje aplikaci HN nebo MF DNES.
Proto logicky vzato je pro inzerenty inzerce do tisténého deniku draz$i, nez do tabletd,

elektronické médium neoslovi tolik potencialnich zakaznikd.
3.1.4.1 Formaty a ceny inzerce Vv tisténych Hospodaiskych novinach a MF DNES

Cena inzerce zalezi na mnoha faktorech, avsak podle ceniku jsou hlavnimi atributy
format a umisténi. Inzerce na titulni stran¢ je nejdrazsi. Z formatd inzerce je nejdrazsi
superpanorama, zabirajici 2 - stranu tiskovin, poté 1 strana odpovidajici A3, oznacujici
1/1. DalSimi formaty jsou Junior page A / B, 1/2, 1/3, Y4 a 1/8 strany. MF DNES ma
jesté format ,,maly roh”. Pro lep$i predstavivost Obrazek 1 zobrazuje formaty inzerce.
Reklama v novinach mlzZe také nabyvat podob napi. personélnich inzerci, vkladanych
inzerci, fadkovych inzerci, letakd, PR ¢lankt, samostatnych ptiloh, vzorka. V tabulce

11 jsou formaty, které se nevyskytuji u druhého tisténého deniku, oznaceny rizove.

Tabulka 10 Formaty a ceny inzerce do tisténych Hospodaiskych novin a MF DNES

HN Rozméry (mm) | Cena | MF DNES | Rozméry (mm) | Cena Po-So, bez €t | Cena Ct
2/1 599 x 435 499 000 | Maly roh 93 x 139 55044 68 666
1/1 285 x 435 399 000|1/1 285 x 435 516 780 644 670
Junior Page A | 237 x 356 299 000 [ Junior Page |237 x 345 341 550 426 075
1/2 Sirka 285 x 217 229 000 | 1/2 Sitka 285 x 217 257 796 321594
1/2 vyska 141 x 416 229 000 | 1/2 vyska 141 x 435 258 390 322335
Junior Page B | 189 x 270 209 000 | 1/3 vyska 93 x 435 172 260 214 890
1/3 sitka 285 x 145 177 350 | 1/3 sitka 285 x 145 172 260 214 890
1/4 Sitka 285 x 109 133 318 | 1/4 sirka 285 x 109 129 492 161 538
1/4 vyska 141 x 217 132 706 | 1/4 vyska 141 x 217 128 898 160 797
1/8 141 x 109 66 659 |1/8 141 x 109 64 746 80769

Zdroj: Economia: informace o printové inzerci (ekonomicky tisk): http://feconomia.ihned.cz
/403/1014/file/ (data k roku 2012)
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Co se tyce reklamy tzv. ,,vlepu® na titulni stran¢, tak podle ECONOMIA (2012) stoji
inzerce 336 000 K¢ v celostatnim deniku a 199 000 K¢ v deniku HN pro Prahu +
Stiedni Cechy. Vlep dosahuje velikosti 148 x 105 mm, coZ je podobna velikost jako
format 1/8, avSak jejich cena se lisi zhruba o 270 000 K¢&. Avsak reach, tj. zasah
reklamou, na titulni strané se nevyrovna reachi uvnitf periodika, proto i pies takovou

cenu je titulni strana pro inzerenty velmi atraktivni.

Vlep u MF DNES neni stanoven jednotnou cenou, jako je tomu u Hospodatskych novin.
Jak jiz bylo uvedeno, HN objednanou inzerci davaji do vSech celostatnich denikti nebo
do vydani Praha + Stiedni Cechy. Cena vlepu 148 x 105 mm je 2, 80 K&, coZ je cena na
1 vydani titulu MF DNES. Minimalni naklad na objednavku je vsak 60 000 ks, z ¢ehoz

plyne, Ze za reklamu v nejmensim mozném mnozstvi se zaplati 168 000 K¢.
3.1.4.2 Inzerce na on-line serveru iHNED.cz

Pro srovnani, jak je z pohledu média ocenovana inzerce ve zpravodajstvi v on-line
serveru IHNED.cz a iDNES.cz, vyjadiuje Ptiloha 15 a formaty on-line deniki a jejich
umisténi zobrazovala jiz Pfiloha 13. Inzerce na homepage by se lisila, napi. leaderboard
by stal o 10 000 méné€, nez na HN zpravy, pfitom garance impresi by byla stejna
(370 000 impresi). Nejveétsi misto zabira leaderboard (1000 x 100) a Rectangle (480 x
300), avsak velmi oblibeny je i square banner nebo skyscraper, ktery je po stranach
textu. Jak zobrazuje tabulka 1, mezi SPIRem doporucené on-line formaty patii

leaderboard, square a skyscraper.
3.1.4.3 Formaty a ceny inzerce v elektronické verzi pro iPad u HN a MF DNES

Podle internetového portalu MEDIAR prvni inzertni moznosti vyuzila u MF DNES
automobilka Kia Motors, ktera byla sponzorem 2- tydenniho ptedplatného zdarma, ¢imz
se zvysila nejen ¢tenost novin, protoze se za né neplatilo, ale i povédomi o znacce, ktera
diky sponzoringu novin vzrostla. U Hospodafskych novin je mozZnost tydenniho
predplatného zdarma a po zaregistrovani se do databaze HN je poskytnuto dalSich 14

dni uzivani aplikace zdarma.

Nasledujici tabulka vyjadiuje, jaky typ formatu stoji v iPadové verzi tydenni inzerce

v Hospodaiskych novinach a MF DNES. Data HN jsou ¢erpana z internich zdroju a jsou
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platna od 1. 1. 2012. V iPadové aplikaci se pouziva celostranovy format, square,

wideskyscraper a strip. Ptiloha 12 zobrazovala formaty jako strip nebo square.

Tabulka 11 Cenik inzertnich formati pro iPad aplikaci Hospodaiskych novin a MF DNES

HN R_c»zmeryv Cena/ tyden MF DNES Rp Zmery | cena/ tyden
Vv pix. (v x 8) V pix. (v x §)
1024x768 /
Celostrana 704 x 560 35 000 Upload page 768x1024 100 000
Square 232 x195 22 000 Celostrana 975048()?74094/ 80 000
Wideskyscraper | 328 x 480 28 000 1/2 strany 343776()(740540/ 50 000
Strip 208 x 52 20 000 1/8 strany 13538:)(115588/ 30 000

Zdroj: redakce Hospodaiskych novin (data k bieznu 2012) Produkty pro tablety a smartphone:
http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A111228 TVE_MOBILNI_APLIKACE_MFD.PDF
(data k 2012)

Formaty obou elektronickych verzi deniku se lisi, MF DNES inzeruje i na tzv. Upload
page, coz je uvodni strana novin, néco jako titulni strana u tisténych novin. I pies to, ze
iPadova verze MF DNES je na trhu krat$i dobu, nez verze HN, tydenni inzerce stoji

vice o nékolik tisic K¢&.
3.1.4.4 Komparace tisténych a elektronickych HN a MF DNES

Vzhledem k odliSnym rozmériim inzerce v tiSt€nych i elektronickych novinach, proto
byl za format ke komparaci zvolena inzerce pokryvajici celou stranu tisténych
Hospodaiskych novin, MF DNES a celou stranu elektronické verze obou novin v iPadu.
Cena u tiSténych novin MF DNES je rozdélena z divodu, ze inzerce stoji od Pond¢li az

do soboty, kromé¢ ctvrtka méné€, nez inzerce vlozena ve Ctvrtek.

Tabulka 12 Komparace tydenni inzerce na celostrané v ti§téném a elektronickém deniku HN a
MF DNES

Médium Format Rozméry v Cena za den (K¢)
mm / pix
Tisk HN 1/1 285 x 435 399 000
iPad HN Celostrana 704 x 560 7 000
Tisk MF DNES 1/1 285 x 435 516 780/ 644 670
iPad MF DNES Celostrana 954 x 449, 700 x 704 13 333

Zdroj: vlastni (data k bieznu 2012)
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Hlavnim rozdilem mezi inzercemi obou forem deniki je, ze do iPadové verze se inzeruji
tydenni kampané stejné jako na internetu, ale v tiSt€né verzi se da zvolit, zda se bude
inzerovat na 1 den nebo delsi ¢asovy usek. Cena, kterd je uvedena u elektronické verze
novin, je u Hospodarskych novin vypoctena 35 000:5, protoze tydenni kampan stoji
35000 K¢ a HN vychazi 5x tydné, zatimco MFD je vypoctena z hodnot 80 000:6, ze
stejného divodu. Pro srovnani byly pouzity dny, aby byl vidét obrovsky rozdil inzerci,

avsak elektronické verze se daji objednat s minimaln¢ tydenni délkou.

3.1.5 Rozdily obou verzi Hospodaiskych novin a MF DNES v roviné

produk¢ni

Rozdilt bylo zaznamenano dost, na to, ze se jedna o stejny denik Hospodaiskych novin
1 MF DNES. Porovnavanim obou forem se nabizeji otazky, které jsou spojené

s organizaci prace. Otazky jsou nasledujici:
- Aktualizace -

Uzavérky redakei deniki jsou podle STUCHLIKA (2011) mezi 20:00 a 21:00 hodinou,
z ¢ehoz vyplyva, Ze udalost, ktera se stala poté, jiz zvetejnéna nebude. iPadové verze se
nejspis fidi vétou Karla Capka ,,neni nic starsiho, nez v&erejsi noviny*, protoze zavedly
prubéznou aktualizaci zprav. iPadové verze Hospodaiskych novin vychazeji kazdy
vSedni den od 6:00 hodin a vzhledem k tomu, Ze se jednd o elektronické médium,
informace se mohou aktualizovat nejen az do rana, ale i po cely den. Zpravy jsou

obohaceny o0 nejaktualnéjsi informace z on-line portalu iIHNED.cz, které se jiz nevesly

do tiSténych novin kvili uzavérce.

iPadové verze Mladé fronty DNES vychazeji kazdy vSedni den + sobota ptl hodiny po

vvvvvv

z portalu iDNES.cz. Jedna se v podstaté o spojeni 2 médii, portalu iDNES.cz a tisténého
deniku DNES.

- Vytvareni verze pro iPad -
V Hospodaiskych novinich byl vytvofen specidlni tym pro iPadovou verzi. Séf

iPadového tymu na otazku v rozhovoru 1,.Zajimala by mne organizace prace - jak to
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redakce d€la, zda ma zvlast' tym lidi na tiSténou a zvlast tym na iPad verzi?" odpovédél:

,O zdarny priitbeh "akce" se spolecné stara triclenny tym nocnich editorii.

V Mladé front¢ DNES zadny specidlni tym vytvofeny neni a ani ho neplanuji.
Zastupce $éfredaktora odpovédél na otazku v rozhovoru 2: ,,Zddny zviastni tym lidi
neni, editor prosté pripravi stranku tisténych novin a posléze clanky ze stranky
preklopi do aplikace. “ Organizaci prace pro iPad vSak maji rozdé€lenou, hlavni editor
dohlizi na zpravodajstvi, grafici maji na starosti pdf verze a regionalni editofi

regionalni obsah.
- Rozdil v nazvech stran periodika -

Podle Piilohy 16 se u tisténych Hospodaiskych novin neoznacuje titulni strana, zatimco
u elektronické verze se jmenuje Top News. Dale tisténa verze ma nazev druhé strany
pouze Téma, zatimco iPadova verze Téma dne. Rubrika Business Class je kazdy den
orientovana na jinou problematiku (PO: Kariéra a Management, UT: Penize a Investice,
ST: Reality a Development, CT: Podnikani, PA: Pravo). U ti§téného deniku rubrika
,Business class® je u iPadové verze také denné obménovana, avsak s jinou tématikou.

(PO: Kariéra, UT: Penize, ST: Reality, Ct: Techno, PA: Auta)

Podle Ptilohy 17 je u tisténé MF DNES nazev strany Z domova a Ze svéta, zatimco
iPadové verze maji rubriku Domov a Svét. Clanky ze sesitu Sport i Ekonomika u ti§téné
verze jsou u iPadové verze zaClenény do Sportu a Ekonomika, ktera je kazdodenni
soucasti rubrik. Ostatni rubriky Vv pfiloze tisténych novin jako penize, vzdélavani,
zamé&stnani, auto aj. jsou podle zaclenény 1 do rubrik iPadovych verzi. Jediné, co se

Vv nativni verzi nevyskytuje, je strana s Po¢asim a kiiZzovkou, strana v Piiloze 18.
- Hlavni rozdily ve zpracovani -

Vzhledem k tomu, ze iPadova verze je elektronické médium, tak se do né&j vejde vice
informaci, pfi kterych nevznikaji néklady, které jsou spojené s tiSténym denikem.
Napftiklad se zde vyskytuje mnohem vice obrazki, protoze je lze jednodusSe vlozit do
,fotogalerie®, kterou kdyz rozklikneme, vidime cely pribéh udélosti, zatimco u
tiSténého deniku se vétSinou vybere pouze jedna fotka z diivodu, ze zabira list papiru.

Ukazka fotografie v tisténych HN a fotogalerie v elektronickych HN je zobrazena
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v ptilohach 19 a 20. Dalsim rozdilem je moznost multimedialniho obsahu jako videa ¢i

razné animace.

Na otazku ,,Jaké jsou zasadni rozdily ve zpracovani verze pro iPad a tisténého titulu?*

$éf iPadového tymu Hospodaiskych novin odpovédél v Piiloze 21 - Rozhovoru 1.

Byly zaznamenany zmény titulku kvili délce nadzvu a to napf. v tiSténych
Hospodatskych novinach z 5. biezna 2012 byl titulek ¢lanku ,,Liberecka vila-parnik
ptrezila jak nacisty, tak komunisty. Zachranilo ji, Ze slouzila ufednikiim®, zatimco
v iPadové verzi se psalo ,,Seridl HN o slavnych stavbach: Strossova vila“, ¢lanek
pojednava o tom samém. V kazdé iPadové verzi HN se vyskytuje moZnost ¢ist obsah

»jen pro iPad®, ktery v ti§téné verzi neni.

V MF DNES nejsou kratké zpravy, dale se zastupce $éfredaktora MF DNES vyjadfil
Lsoucasne jsou tam vSak navic fotogalerie, pripadné clanky, které se do vydani z
riznych duvodit nevesly. Miizete si také koupit hned dva sesSity s regiondlnimi
informacemi najednou, zatimco v tisténé verzi dostanete jenom jeden. “*“ U elektronické
verze podle APP STORE MF DNES lze odebirat ¢lanky z 2 regionu, tfeba z toho kde
Clovek Zije a zregionu, kde se narodil. Vyhodou u MF DNES je, Ze ma po strané

kolonku ,,Obsah®, ve kterém lze rychle a ptehledné listovat jednotlivymi ¢lanky.

- Cas vychazeni novin-

vybizela tato otazka. Na otazku $éf iPadového tymu z Hospodaiskych novin odpovédél,
ze stuto variantu nevylucuji. Mlada fronta DNES podle zastupce Séfredaktora tuto
variantu do budoucna spise vylucuje, mimofadné vydani se tedy bude nadale tykat
pouze u vyjimecnych udalosti. Obé otazky a vyjadieni odbornikli jsou zahrnuty
v piilohach 21 a 22.

3.1.6 Predplatné tiSténé a elektronické verze novin

3.1.6.1 Predplatné tisténych Hospodarskych novin a MF DNES

Cena tisténych HN je kazdy vSedni den 25 K¢ Ve stiedu a v patek vydavaji

Hospodatské noviny suplement neboli ptilohu, kterd se ve stiedu tyka cestovani a
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gastronomie a také tipti pro volny Cas. Pfikladan je rovnéz program televiznich a
rozhlasovych poradil na piisti tyden. V patek je k deniku Hospodaiskych novin vkladan
magazin Vikend, ktery shrnuje piehled kulturnich a spolec¢enskych predstaveni, a také
rozhovory s ¢eskymi a zahrani¢nimi osobnostmi. Piedplatné tisténych Hospodaiskych
novin se li§i podle délky piedplatného, tj. ¢tvrtletni, ptilrocni a ro¢ni. Pro Ctvrtletni a
pulro¢ni predplatitele plati 10% sleva a pro rocni predplatitele, tj. pro 252 vydani plati
25% sleva na koupi predplatného. Piedplatné tisténych titulti se pak da objednat s 5%

slevou na pondélni/uterni/stiedecni/Ctvrtecni/patecni vydani u ro¢niho predplatné.

Cena za kus MF DNES se lisi podle dne, protoze v pond¢li, ve stiedu a ve ctvrtek
vydava silnéjsi vydani svych tiskovin, proto nestoji jako obvykle 15 K¢, ale 18 K&. Co
se tyc¢e suplementti, V pondéli je ptilohou magazin ONA DNES, kde jsou zajimavosti
pro zenskou publikaci, rozsifena je kapitola Sportu a ekonomického zpravodajstvi
v ptiloze Byznys special. Ve stfedu je pfilohou magazin DOMA DNES, ve kterém jsou
zajimavosti o bydleni, zahrad¢ a hobby. Ve ¢tvrtek vychéazi denik s magazinem magazin
DNES + TV, piiloha Zaméstnani a Auto a v sobotu vychazi magazin VIKEND DNES a
opét je zpravodajstvi deniku rozsSifeno o rozhovory s ceskymi a zahrani¢nimi
osobnostmi. Predplatné tisténé MF DNES sena rozdil od HN li§i podle délky
predplatného, je zde pouze mésicni piedplatné, které funguje na principu, Ze bud’ se da
objednat 6 denikt tydné, nebo mési¢ni predplatné bez sobotni verze, tj. 5 denikl tydné a
dalSimi variantami jsou objednévky pouze magazinovych dnd, jen individualnich dnd.
Cena je fixni, tudiz Ize navolit pocet mésicu, avSak Zadné mnozstevni slevy poskytnuty

nejsou.

Obe¢ periodika zohlednuji pfedplatné pro ekonomicky slabsi lidi, jako jsou studenti nebo
seniofi.

3.1.6.2 Predplatné elektronické verze pro iPad

Cena jednoho vydani elektronické verze Hospodaiskych novin je 0,79 EUR,

tj. 19,7 K&.' Elektronické vydani je tedy levnéjsi o 5 K¢, nez vydani tisténé, coz je

zpusobené ndklady na tisk. Veskeré pfiilohy, které jsou v tisténém deniku, si

18 podle aktualniho kurzu 1 € = 24, 77 K&
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v elektronické verzi mizeme stahnout v PDF podobé€. Piedplatné si mizeme objednat
Ctvrtletni, pilrocni nebo ro¢ni. Rizna zvyhodnéni zde plati pouze pro nakup jinych
titult od vydavatelstvi Economia. Dobrym tahem od vydavatelstvi Economia je, Ze
elektronickd verze Hospodarskych novin ke svému dvouletému ptedplatnému, které
stoji 2x 3 900 K¢, nabizi 16GB iPad 2 Wi-Fi za pouhych 3 190 K¢ nebo 16GB 3G za
5690 K¢.

Cena jednoho vydani elektronické verze MF DNES je také 0, 79 EUR, coz je
0 2 — 5 K& drazsi, nez u tisténého deniku. Nejspis je to zptisobeno tim, ze v elektronické
verzi MF DNES si lze navolit 2 regionalni piilohy, které u tisténé verze nejsou
k dispozici, regionalni ptiloha vychazi pouze v daném regionu a neni samostatné
prodejna. Je tu méné pravdépodobna varianta a to, Ze si chce udrzet pultovy prodej,
proto nasadila vysokou cenu u elektronického média, nebo na ném chce vyd¢lat jiz od

zacatku zavedeni. Pfilohy jsou k dispozici v PDF verzi.
3.1.6.3 Komparace prredplatného tiSténé a elektronické verze

Predplatné HN 1ze kombinovat, napt. rocni predplatné podle ECONOMIA (2012) stoji
7 500 K¢, kde je k dispozici volné pfistupny obsah ihned.cz, Aktualni vydani HN na
webu, HN tisténé vydani az do domu, on-line archiv od roku 1995, HN pro iPad, aj.

Nabidky kombinovaného ptedplatného MF DNES nejsou standartni moznosti. TiSténa
verze MF DNES se nésobila fixni mésicni ¢astkou 349 K¢ x zvolené obdobi.
Elektronicka verze pllro¢niho predplatného se vynasobila fixni mésicni ¢astkou 248 x 6

K¢. Nasledujici tabulka porovnava ptedplatné zatizené DPH, avSak bez ptipadnych slev.

Tabulka 13 Komparace piedplatného obou verzi HN a MF DNES, v K¢

ctvrtletni Pulroéni Roéni

TISK HN 1463 2 858 6 300
TISK MF DNES 1047 2094 4188
iPad HN 1100 2 000 3 900
iPad MF DNES 718 1485 2700

Zdroj: Objednadvka prredplatného Hospodarské noviny: http://predplatne.ihned.cz/predplatne/index.
php?tit=HN&skup=5&head=2 (data k bteznu 2012) Nabidka predplatného pro iPad:http://hnproipad.cz/
nabidka/ (data k bieznu 2012) Tisténé prredplatné MF DNES: https://epaper.mfdnes.cz/tistene-predplatne
(data k bieznu 2012) Ceny MF DNES v iPad a iPhone: http://app.mfdnes.cz/ (data k bieznu 2012)
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I pies to, ze iPad verze HN nabizi archiv od roku 1995 nebo celodenni aktualizaci
nejnovéjsich zprav, je iPadova verze levnéjsi, protoze zasadnim problémem je vlastnéni
tabletu a i kdyz je nékdo majitelem tabletu, piesto muze preferovat klasicky tisténou —
papirovou- formu. Proto se vydavatelé snazi jit s cenou elektronické verze dold, aby se
stavala pro uZzivatele stale atraktivnéj$i. Zvlastnosti je, ze a¢ 1 vydani obou

elektronickych verzi stoji stejné, ceny U vSech predplatnych se lisi.
3.1.7 iPadové noviny ve Velké Britanii

Vzhledem k tomu, Ze iPadové verze novin se nevyvijeji pouze v Ceské republice, prace
se pokusila ziskat data i z jiného evropského statu — z Anglie. Priizkum zvany Seven’s
‘Generation I’ byl proveden pod dohledem YouGov. YouGov je mezinarodni firma ve

Spojeném kralovstvi nabizejici nezavislé a spolehlivé statistiky v nejriznéjsich oborech.

Graf 5 Vyuziti iPadu ve Velké Britanii
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Zdroj: Tablet trends: media on top: http://labs.yougov.co.uk/news/2011/09/14/tablet-trends-media-top/
(data k dubnu 2012)

Seven’s Generation 1 zkoumal vice neZ 1000 majiteli iPadu ve Velké Britanii, doslo
k mnoha zajimavym vysledkim. Prvnim zjisténim bylo, ze 51% majitelt iPadu, ktefti
¢tou interaktivni dokumenty, upfednostiiuji konkrétné multimedidlni zatfizeni Apple.
Pouze 23% respondentl preferuje tiSténou verzi. V soucasné dob¢ ve Velké Britanii
vlastni 3,6 miliond lidi tablet, z toho 73 % je ptimo zafizeni iPad. To je ekvivalent
jednoho z kazdych 17- ti lidi, ktefi maji pfistup k tabletu. Zkoumanymi novinami této
prace je britsky denik Metro, ktery se distribuuje zdarma mezi ¢tenare a The Times,
zastupce seridznich novin.

Denik Metro podle internetového serveru M&M vychazi ve vice nez 100 metropolich
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20 zemi Evropy, Asie, severni a jizni Ameriky. Denik Metro poprvé vysel ve
Stockholmu v roce 1995. V Anglii se tak uskute¢nilo az o 4 roky pozd¢&ji. Podle ¢lanku
v THE GUARDIANU se denné vytiskne 1,3 miliont kopii a ¢te ji 3,5 milionu ¢tenart.

iPadova verze Metra ma prozatim oproti tisténé podob¢ slabsi ¢tenost, 120 000 ¢tenaia.

The Times maji podle ABCs denni ¢tenost piiblizné 404 100 ¢tenaid, coz diky uznani
kvalitnich novin v o¢ich vetejnosti vedlo k tomu, Ze nativni verze pro iPad Cetlo podle
¢lanku v THE GUARDIANU vice nez 110 000 ¢tenéit tydné, z ¢ehoz vyplyva, ze denni
¢tenost byla 5,5%.

Dale podle prizkumu YouGov byl zjistén zpiisob uZivani podle genderovych rozdild.
Zeny jsou na tabletu vyrazné ¢ast&ji nez muzi (68% vs 56%), naopak muzi vyuzivaji
tablet Castéji ke ¢teni novin nebo Casopist (61% vs 52%). Co se tyce rozdé€leni podle
veku ¢tendid novin ¢i Casopist, jedna se o osoby ve veéku 35 az 44 let, které ¢tou nejvice

elektronické noviny ze vSech vékovych kategorii.
3.1.8 Povédomi o elektronickych verzich novin

Cela tato kapitola bude Cerpana z dotaznikového Setfeni, které je celé zachyceno
v Ptiloze 24. Nejvice vlastnikd iPadu odpovidalo ve veékové kategorii 21 — 30 let.
Celkem bylo 50 respondentii, kdy vétSina o elektronické verzi novin slySela, tj. 46
respondentli. Na otdzku, zda lidé ¢tou elektronickou verzi novin, odpovédélo 35 lidi, ze
necte, 7 lidi ¢te Hospodaiské noviny, Mladou frontu DNES uvedlo 5 respondentd a

denik Metro 3 lidé. Mezi dalsi odpovédi pattily jiné €i zahrani¢ni noviny a ¢asopisy.

Otazky tykajici se povédomi o elektronickych verzcih zjistovali, zda lidé védi, kolik
stoji jednotlivd vydani elektronickych verzi Hospodatrskych novin a MF DNES. 17
respondentl védélo, Ze elektronickd verze Hospodaiskych novin stoji méné, nez verze
tiSténd, zatimco 31 respondentil nemélo tuseni, kolik verze stoji, zbyli 2 respondenti se
domnivali, Ze stoji stejn¢ jako tiStend. U Mladé fronty DNES védélo pouze 7
respondenttl, ze iPadové vydani novin stoji vice. 8 lidi se domnivalo, ze elektronicka
verze stoji méné, nez tisténd. 34 respondentl uvedlo, Ze nevi, kolik jednotlivd vydani
stoji. Otazka tykajici se mozZnosti pfedplatného zdarma zjistovala, zda lidé tuto nabidku

vyuzili, nevédé€li o ni, nebo ji nechtéji vyuzit:
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18 respondentd odpovédélo, e nabidku zdarma piedplatného VYUZILI, proto

Vv nasledujici otazce méli zodpovedét, jaké vidi v elektronické verzi vyhody a nevyhody:

Tabulka 14 Vyhody a nevyhody elektronickych verzi novin

VYHODY NEVYHODY
Ovérené informace za nizkou cenu Reklamy
Ticha, prijemnéjsi manipulace stran Zvyk lidi na tiSténé verze

Pohodlna prace s textem Pii dlouhém cteni nepiijemné rozliSeni, jas

Rychlost nakupu Neni to papir

Setrnost k Zivotnimu prostiedi Nelze rychle preskocit na konec novin

Dostupnost Nutnost nosit iPad

Cteni ihned po probuzeni Absence viini a hmatového kontaktu

Moznost archivu Rezervy v designu a prakti¢nosti

»VSe v jednom* Prechod ze staré verze na novou — problém
S predplatnym

Jistota doruceni Cena za vydani (MF DNES)

Moznost ¢teni kdekoliv
Rychlost vyhledani ¢lanku
Cena predplatného

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

17 respondentti odpovédélo, Ze o nabidce ,,na zkousku nevédélo a nabidku nevyuziji.
Proto tedy pro tyto respondenty nasledovala otazka, PROC této nabidky NEVYUZIJI.
Variant nebylo pfili§ mnoho, lidé se shodovali, Ze noviny nectou a nemaji zajem si
ptredplacet jakékoliv noviny. Je to zpiisobeno existenci on-line mutaci, kdy si lidé misto
placenych informaci vyhledavaji informace na internetu, zdarma z on-line mutaci novin,
popfipadé ¢tou jiné noviny. Jeden respondent uvedl, ze ma jiz zaplacené predplatné,
jiny Ze preferuje Cteni na pocitaci a ne iPadu. 11 respondent uvedlo, Ze o nabidce

neveédeli, ale ze ji vyzkousi.

Dotaznikové Setieni zjisStovalo povédomi 0 elektronickych verzich pouze u vlastnikd
iPadu. Vysledky prizkumu mohlo ovlivnit mnoho faktor, jednim znich je vék
respondenta, vzdélani, vyse platu, ochota si koupit ne pfili§ levny iPad apod. Faktory
ovlivitujici vysledky mohou byt jak demografické, genderové, tak ekonomické.
S ekonomickymi faktory souvisi stale se snizujici pocet ¢tenait jakychkoliv tisténych
novin. Lidé nechtéji utracet za informace, které najdou bezplatné a pohodln€¢ na

internetu.
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4 Zavér

Hlavnim ukolem bakalafské prace bylo zkomparovat tisténé a elektronické verze
Hospodaiskych novin a Mladé fronty DNES, kdy porovnavani probihalo systematicky a
s logickou navaznosti. Cile teoretické préce, tj. popis historického vyvoje tiSténych a
elektronickych novin, popis druhi a typil inzerce v novinach a nastinéni aktudlni situace
na trhu, byly splnény. Cile praktické c¢asti, které byly stanoveny v tivodu prace, tj.
porovnani periodik Hospodarské noviny a Mladd fronta DNES z hlediska néklada,
Ctenosti, inzerce, piedplatného a srovnani tiSténych a elektronickych verzi v roviné
produkéni, byly pomoci metod komparace, popisné analyzy a strukturovaného
rozhovoru s odborniky zkoumané problematiky také splnény. Problém pfi ziskavani dat
nastal, a to v prub¢hu zpracovavani dat, kdy doslo k vypadku oficialni stranky UVDT,

ktera byla po n€kolika dnech znovu obnovena.

Prioritou této prace je nadCasovost, ktera vSak zjistovani nékterych dat komplikovala.
Zjistovani dat elektronickych verzi bylo namadhavé, vzhledem k tomu, ze data
elektronickych verzi nejsou na internetu volné k dispozici. Cerpano tedy bylo piimo
z redakei periodik a veSkera data prosla znovu kontrolou, zda se mohou v této praci
objevit. Redakce si stfezi data elektronickych verzi, aby mohla konkurovat ostatnim

1iPadovym novindm.

Vzhledem k tomu, Zze iPadové verze jsou uplnou novinkou na trhu, prace je unikatni a
stejné téma autorka na internetu nenasla. Cilem prace bylo porovnani tisténé a
elektronické verze, které jsou aktualné na trhu a ne zjiSténi, zda elektronické verze
nahradi tist€éné noviny. Trendy do budoucna ani nelze stanovit vzhledem tak kratké
ptitomnosti iPadové verze. Prace neprogndzuje budoucnost, pouze analyzuje stav. Proto

cile bakalafské prace, komparace €i analyza stavu, byly splnény.

Data tisténych verzi byla Cerpana z vetfejné dostupnych stranek na internetu, zatimco
data elektronickych verzi se primarné zjistovala z redakci vydavatelstvi Economia a
MAFRA. Vzhledem k tomu, ze elektronické verze pro iPad jsou u Hospodaiskych
novin teprve od 7. listopadu a u Mladé fronty DNES od 16. prosince, ke srovnani mohlo
dojit pouze v dostupnych mési¢nich intervalech, zatimco u tisténych verzi je zkoumana

dlouholeta casova kiivka, kterd béhem 6 poslednich let stale klesa. Klesajici tendence
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tisténych novin byla ur¢ena pomoci prodanych nakladt. Pokles nakladi je zptsoben
tim, ze lidé rad¢ji vyhledavaji neplacené informace na internetu, sleduji televizni
zpravy, poslouchaji radio, zkratka nahrazuji tiSténé — placené médium, za jiné
alternativy. Nastup elektronickych verzi umoziuje ziskdni novych ctenartu tisténych

vvvvv

Ctenafi maji vétsi jistotu oveéfenosti informaci oproti zpravam z on-line portalt.

Dutlezitym faktem je, ze redaktofi pfemysleji nad komfortem svych uzivatelti. Nejen,
aby si své Ctenafe udrzeli, ale zaroven pfildkali nové. Snazi se o co nejpohodIngjsi
poskytnuti informaci, coz je vidét ze zmény PDF verze na verzi nativni, pfizpisobenou
pro iPad. ZlepSenim a propracovanim verze Hospodarskych novin doslo k nardstu az o
1000 uzivateld. Ctenost a koupé elektronické verze novin zalezi na vice faktorech,
nejen, ze kazdy ctenaf neni zaroven vlastnikem iPadu, ale ¢tenar také nemusi byt
piiznivecem elektronickych novin ¢ili je zastancem tradi¢ni tisténé podoby. Velmi
strategickou volbou byla u obou novin kampan ptfedplatného na tydenni — 3 tydenni
dobu zdarma. Mohla se tak zvysit ¢tenost novin a pfildkat tak potencialni uzivatele.
Dalsim spravnym krokem byla kampan Hospodaiskych novin, kdy ke dvouletému
predplatnému elektronickych novin Sel zakoupit iPad jen za 3190 K¢&. Jakékoliv
predplatné elektronickych verzi Hospodaiskych novin i Mladé fronty DNES se po
prepocitani na jednotlivé vydani vyplati, oproti 1 vydani MF DNES i HN. Doporucenim
pro Mladou frontu DNES by bylo snizeni ceny jeji elektronické verze, protoze je jeji
cena neadekvatni vyhodam, které nabizi, jako napt. moznost 2 regionélnich vydani, to
uzivatele neptildké. Placeny obsah elektronickych novin by mél byt ponechan, protoze
platba za ovéfené informace je relevantni. Navic placenym obsahem elektronickych
novin se sniZzuji naklady na noviny tisténé, tudiZ by do budoucna mohla klesnout cena

novin.

Co se tyce dalsiho faktoru zkoumani — inzerce v novinach, reklama v elektronické verzi
novin je na pocatku vyvoje. Podle autorky se bude postupné s piibyvajicim poctem
Ctenafl nejen zvySovat zajem inzerentt, ale 1 cena inzerci, ktera je nyni stanovena velmi
nizko oproti srovnani s verzi tiSt€énou. Elektronické verze u obou zkoumanych novin
maji stale aktualizované informace z on-line portald iHNED.cz a iDNES.cz, cozZ je

jejich velkou prioritou oproti verzi tisténé. Vyhodou elektronickych verzi je casova i
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prostorova flexibilita, kdy informace mohou byt nejen aktudlngjsi, ale 1 delsi. Jsou také
obohaceny o fotogalerie, videa ¢i jiné proklikové aplikace, coz u tisténych novin

zvefejnit nelze.

TiSténé noviny sice maji dlouhou historii, tradici informovani lidi, avsak lidé by si méli
uvédomit i jejich negativni dopad, predevsim z hlediska ekologie a Zivotniho prostiedi.
Podle internetové stranky PUBLERO vyroba papiru cerpa ze dieva, vody a az 800
riznych chemikalii. Americky server o recyklaci uvadi, ze na nedélni vydani novin se
musi pokécet cca 500 000 stromti. Ochranci ptirody trvaji na recyklaci papiru, kdy lze
recyklovany papir vyuzit az 6krat, avSak s prichodem elektronickych verzi se zabrani
takto obrovské zbytecné “konzumaci” papiru. Vyhodou elektronického media je i
pohodIné uschovani novin pro pozd¢jsi ucely, kdy ¢lovék nemusi doma skladovat staré

noviny.

Vzhledem k tomu, Ze transformace elektronického média neprobiha linearné a maji na
ni vliv 1 okolni staty, proto se prace zaméfila na jiny evropsky stdt — Velkou Britanii.
Podle oficidlnich stranek novin je nativni verze novin The Times pfizpisobena iPadu od
30. kvétna 2011 a denik Metro od 20. zaii 2011. Graf porovnava zastupce seridznich
novin v Ceské republice — Hospodaiské noviny a ve Velké Britanii — The Times.
Jelikoz je iPadova verze v Anglii na trhu déle a Velka Britanie ma téméf 6x vice

obyvatel, nez Ceska republika, proto nasledujici graf vykazuje takto obrovské rozdily.

Graf 6 Komparace ¢tenosti seridozniho ¢eského a anglického iPad deniku

Ctenost iPad verzi

The Times 110 000

HospodaFské noviny 2630

0 20000 40000 60000 80000 100000 120000

Zdroj: Vlastni (z pfedchozich dat v této praci)

Co se tyce dotazniku o povédomi vlastnikl iPadu o elektronickych verzich novin, prace
vyuzila odpovédi 50- ti respondentd, aby mohla uvést vyhody a nevyhody

elektronickych verzi. Mezi nejcastéji uvadéné vyhody, patiila manipulace a to
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Z hlediska ptfenosnosti, dale rychlost dodani novin a dilezitym zjiSténim je, ze si lidé
uvédomuji Setrnost elektronickych verzi vii¢i Zzivotnimu prostfedi. Jako hlavni
nevyhodu respondenti uvadéli zvyk na tisténou podobu z hlediska potieby hmatového
kontaktu a neprakti¢nost. Doporu¢enim pro redakci Hospodaiskych novin, Mladé fronty
DNES ¢i jinych iPadovych verzi, by mohlo byt spojeni s myslenkou ekologic¢téjsiho
pristupu vyuzitim elektronickych verzi, zajistit designovéjsi a propracovanéjsi vzhled

novin.

Do budoucna by mohly noviny na iPadu pfidat napt. osobné&jsi formu podavani
informaci, pfi zapinani aplikace by mohly oslovovat ¢tendie s poptanim hezkého dne,
rubriku, ktera jednotlivého ¢tenafe zajima nejvice dat na tivod, neboli vyuzit vyhodu
elektronického média, které by podle pfedem zaznamenanych statistik prokliku u
jednotlivych lidi, upravilo sviij obsah ,,na miru uzivatele®. Elektronické noviny maji
podle autorky velkou budoucnost, jak jiz kvuli zminéné ekologii, tak uspoie ¢asu a
spousté vyhod spojenych s archivovanim ¢lankt, praci s textem apod. Elektronické
verze konkrétné v iPadech maji tak dlouhou dobu ptsobeni, dokud nebude vymysleno
lepsi a atraktivnéjsi zafizeni, tablet, ¢teCka ¢i Gplné néco nového a vSechny elektronické
noviny budou pfizplisobené pravé tomuto zafizeni. Bude se jednat o kolob¢h, jako je

tomu u jinych elektronickych zélezitosti.
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Ptiloha 7 Seznam ¢tecek a jejich formatt k roku 2011

Vyrobce Formaty Cena

Amazon AZW, TXT, PDF, MOBI, PRC, HTML.. od 2800 K¢

Amazon Kindle 4 ..DOC, DOCX, JPG, GIF, PNG

K.Touch, K. DX

Kindle Keyboard

Barnes a Noble EPUB, PDB, PDF, JPG, GIF, PNG od 5000 K¢

Nook

Sony Reader txt, PDF, RTF, ePub, BBeB, JPG, GIF... od 4000 K¢

PRS 350, 650, 950

Booken DRM, EPUB, PDF, HTML, FB2, TXT.. od 3500 K¢

Cybook Opus Color ..PRC, PNG, GIF

Jinke PDF, EPUB, TXT, HTML, DOC, RTF, MP3... od 3000 K¢

Hanlin A6, A9, V3+ ..PPT, PDB, FB2, DjVu, LIT, MOBI, PRC

Hanlin V5, V60, V90 ..WOL, CHM, RAR/ZIP, JPG, BMP, PNG, GIF

Next Papyrus EPUB, PDF, MOBI, PRC, CHM, FB2, TXT.. od 3000 K¢
.OEB, PLUCKER, PALMDOC, HTML, TCR,

PageOne RTF

Pocket book EPUB DRM, PDF DRM, EPUB, PDF, HTML.. |od 4500 K¢
DJVU, RTF, TXT, PRC, CHM, DOC, TCR,

360°, PRO 602, 603, FB2..

PRO 902, 903 ..FB2.ZIP,JPG, BMP, PNG, GIF, MP3

iRiver EPUB, PDF, TXT, DOC, PDF, PPT, XLS.. od 3600 K¢

iRiver Story .JPEG, BMP, PNG, ZIP, MP3, WMA, OGG

Zdroj: DigiKnihy: Elektronické &tecky knih [online]. Ostrava [cit. 2012-02-07]. Dostupné z:
http://www.digiknihy.cz/

Ptiloha 8 Katalog tabletti v roce 2012

; VELIKOST ~ [ OPERACNI VYDRZ

ALy DisPLEJE | ROZLISEND | qyerey B BATERIE | 3C
Android OS

W 10.1" 1280x800 | 3.0 1GB 7 hodin | ne

— Honeycomb

APPLE IPAD 2 9.7" 1024x768 | i0S 512MB ﬁgdin volitelné
Android OS

ﬁl? 10.1" 1280x800 | 3.2 512MB |9 hodin | ano

—_—— Honeycomb

DELL STREAK 7 | 7" 800x4g0 |ANdroid OS 1 ,06Mp | 4 hodin | ano

==L NEAR L 2.2 Froyo

HP TOUCHPAD |[9.7" 1024x768 | HP webOS |1GB 8 hodin |ano

SAMSUNG . Android OS . . .

—GALAXY TAB 7 7 1024x600 2.2 Froyo 512MB | 6 hodin | volitelné



http://www.digiknihy.cz/
http://www.tablet-news.cz/katalog/acer-iconia-tab-a500
http://www.tablet-news.cz/katalog/acer-iconia-tab-a500
http://www.tablet-news.cz/katalog/apple-ipad-2
http://www.tablet-news.cz/katalog/asus-eee-pad-transformer
http://www.tablet-news.cz/katalog/asus-eee-pad-transformer
http://www.tablet-news.cz/katalog/dell-streak-7
http://www.tablet-news.cz/katalog/hp-touchpad
http://www.tablet-news.cz/katalog/samsung-galaxy-tab-7
http://www.tablet-news.cz/katalog/samsung-galaxy-tab-7

BLACKBERRY Blackberry . oy
- 7" 1024 1GB 7h litel
PLAYBOOK 024x600 ONX G odin | volitelné
SAMSUNG Android OS 10
GALAXY TAB 10.1" 1280x800 | 3.1 1GB . volitelné
D — hodin
10.1 Honeycomb
Android OS
i u m& 10.1" 1280x800 | 3.0 1GB 8 hodin | ano
| = Honeycomb
Android OS
¢ % 10.1" |1280x800 | 3.1 1GB |7 hodin |ne
| Honeycomb
= " Android OS .
ARCHOS101 | 10.1" 1024600 ;)5 ¢ o ™ |256MB |7 hodin | ne
~ PRESTIGIO Ao 08
E MULTIPAD 84" |800x600 |50 256MB |6 hodin | ne
— | PmMP3084B '
Android OS
- JOYPLUS M789 | 7" 800x480 |2.3 512MB |5 hodin | ne
Gingerbread
HANNSPREE . Android OS :
- | SN10TL 10.1 1024x600 2.2 Froyo 512MB |8 hodin | ne
: POINT OF VIEW Android OS
MOBII TABLET |7 800x480 |2.3 256MB |4 hodin | ne
PLAYTAB 2 Gingerbread
POINT OF VIEW Q“deid oS
MOBII TEGRA § ST . L
- T—ABLET 101"/ 10.1 1024x600 gngoflmalne 512MB | 7 hodin | volitelné
| ADVENT VEGA Honeycomb)
Android OS
E w 10.1" 1280x800 | 3.1 1GB 7 hodin | volitelné
| —_ Honeycomb
PACKARD BELL Android OS
- LBERTY TAB  |10.1" |1280x800 |3.0 1GB |8 hodin |ne
e 16GB Honeycomb
a | HICFLYER 7 1024x600 | ANAr0id OS |1 55 |8 hodin | volitelng
2.2 Froyo
Zdroj: Tablet news- vse o tabletech: Katalog a porovnavac tabletii [onling]. 2011 [cit. 2012-02-

07]. Dostupné z: http://www.tablet-news.cz/katalog/



http://www.tablet-news.cz/katalog/blackberry-playbook
http://www.tablet-news.cz/katalog/blackberry-playbook
http://www.tablet-news.cz/katalog/samsung-galaxy-tab-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/samsung-galaxy-tab-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/samsung-galaxy-tab-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/motorola-xoom
http://www.tablet-news.cz/katalog/motorola-xoom
http://www.tablet-news.cz/katalog/toshiba-thrive
http://www.tablet-news.cz/katalog/toshiba-thrive
http://www.tablet-news.cz/katalog/archos-101
http://www.tablet-news.cz/katalog/prestigio-multipad-pmp3084b
http://www.tablet-news.cz/katalog/prestigio-multipad-pmp3084b
http://www.tablet-news.cz/katalog/prestigio-multipad-pmp3084b
http://www.tablet-news.cz/katalog/joyplus-m789
http://www.tablet-news.cz/katalog/hannspree-sn10t1
http://www.tablet-news.cz/katalog/hannspree-sn10t1
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tablet-playtab-2
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tablet-playtab-2
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tablet-playtab-2
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tegra-tablet-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tegra-tablet-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tegra-tablet-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/point-of-view-mobii-tegra-tablet-10-1
http://www.tablet-news.cz/katalog/archos-101-g9
http://www.tablet-news.cz/katalog/archos-101-g9
http://www.tablet-news.cz/katalog/packard-bell-liberty-tab-16gb
http://www.tablet-news.cz/katalog/packard-bell-liberty-tab-16gb
http://www.tablet-news.cz/katalog/packard-bell-liberty-tab-16gb
http://www.tablet-news.cz/katalog/htc-flyer
http://www.tablet-news.cz/katalog/

HOSPODARSKE NOVINY

Pfiloha 9 Ukézka archivu elektronickych verzi novin.

Zdroj: vlastni prace: foto Hospodatskych novin a MF DNES

Ptiloha 10 Ukézka titulnich stran elektronické verze MF DNES a Hospodaiskych novin
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Zdroj: vlastni prace, foto z elektronické verze Hospodatskych novin a Mladé fronty DNES



Ptiloha 11 Ukazka elektronickych PDF verzi totoznych s verzi tisténou MF DNES a HN
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Zdroj: vlastni prace, foto z PDF verze Hospodaiskych novin a MF DNES

Ptiloha 12 Existujici formaty inzerce pro iPad

Leader s

iVelo.cx

ﬂl.;il:_’j
g

llustraéni nahled - reklamni format 1/1 celostrana 954x559px

Zdroj:

Lidové noviny http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A111229 TVE _MOBILNI
APLIKACE_LN.PDF (data k 2012) doplnéné o Stripe - Inzerce na webech: http://www.ivelo.cz/inzerce-
www/ (data k 2012)



http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A111229_TVE_MOBILNI_APLIKACE_LN.PDF
http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A111229_TVE_MOBILNI_APLIKACE_LN.PDF
http://www.ivelo.cz/inzerce-www/
http://www.ivelo.cz/inzerce-www/

Ptiloha 13 Formaty on-line reklamy na titulni stran¢ a ve zpravodajstvi
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Zdroj: Economia.cz: Online tituly - formy reklamy [onI?

z: http://eol.ihned.cz/formy-reklamy/
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Priloha 14 Vyvoj denniho priméru prodanych naklada elektronické verze pouze v PDF
Hospodaiskych novin a MF DNES, leden - prosinec 2011 vyjadienych v ks

Ovérena data leden Unor bfezen duben Kvéten Cerven

Hospodarské 173 167 158 157 151 144
noviny

Neovéfena data | Cervenec Srpen zari fijen Listopad | Prosinec

AEEERCEIELE 39* 47* 48* 62+ 247% 1228*
noviny

Miada fronta * " " * ¥ *
DNES 93 98 105 103 104 111

Zdroj: ABC CR — Ovéfovana data periodického tisku: http://www.abccr.cz/overovana-

data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2011&filterMonth=12&notVerified=1 (data k prosinci 2011,

s A v s 17
doplnéna o uvedené mésice)

17 o 1w c o o -
data oznacena hvézdickou jsou Cerpana z neovéienych zdroji ABC CR


http://eol.ihned.cz/formy-reklamy/
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2011&filterMonth=12&notVerified=1
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterYear=2011&filterMonth=12&notVerified=1

Piiloha 15 Cena inzerce umisténa na zpravodajstvi internetového serveru ihned.cz a idnes.cz

HN Rozmeéry v pix | K¢ /tyden | MF DNES Rozg1i§ry Vikel tyden
998 x 100,
Leaderboard 1000 x 100 110 000 |Megaboard 998 X 200 359 000
Square banner | 300 x 300 145 000 SW'de 300 x 300 | 409 000
guare
Rectangle 480 x 300 170 000 Super 300 x 60 32900
Rectangle pod | 4, 300 80000 | Hypertext |Foto 80 x 60| 149 000
¢lanky
Banner 300 x 50 20 000
Skyscraper 120 x 600 55 000
Hypertext foto 60 x 50 30 000
PR ¢élanek - 60 000
Zdroj:  Cenik inzerce ihned.cz: http://ihned.cz/download/eol/2012/cenik-inzerce-20112.pdf
(data k 2012)

Ptiloha 16 Nazvy novinovych stran obou verzi U HN

Tisténé HN iPad verze HN
Titulni strana* Top News
Téma Téma dne
Cesko HN Exclusive
Svét Cesko
Nazory Svét
Kultura Byznys
Sport Finance
HN Byznys PO: Kariéra, UT: Penize, ST: Reality, €T: Techno, PA: Auta
Byznys Kultura
Cesko Sport
Finance Nazory
Svét Autorska strana
Lidé Jen pro iPad
Business Class
Autorska strana

Zdroj: vlastni



http://ihned.cz/download/eol/2012/cenik-inzerce-20112.pdf

Ptiloha 17 — Nazvy novinovych stran obou verzi MF DNES

Tisténa MF DNES

iPad verze MF DNES

Titulni strana

Titulni strana

(Téma dne)

(Téma dne)

Z domova Domov
Ze svéta Svét
Nazory Ekonomika
Publicistika Nazory
Viz nasledujici text* Publicistika
PO: sesit Sport (kultura, pocasi), sesit Byznys special (televize),
UT: sesit Ekonomika (penize, zamé&stnani, pocasi), sesit Sport Kultura
(kultura, televize), ST: Ekonomika, Kultura, Pocasi, Televize,
Sport, CT: sedit Ekonomika (zaméstndni, Auto, Pocasi, Kultura),
sesit Sport, PA: Ekonomika, Pocasi, Kultura, Sport, sesit Sport,
sesit Cestovani (zdravi, véda), SO: Sobotni rozhovory, sesit Sport

Ekonomika (TV na sobotu a nedéli), TV na tyden, pocasi, sport),
sesit Sport (dané)

PO: --, UT: Penize, vzdélavani,
Zaméstnani, ST: --, €T: Zaméstnani, Auto
Moto, PA: Zdravi, véda, Cestovani, SO:
Penize, Vikend, Scéna, Kavarna

Zdroj: vlastni

Ptiloha 18 Strana MF DNES nevyskytujici se na iPadové verzi

Zdroj: Mlada fronta DNES (data ze ¢tvrtka 15. biezna 2012)




Piiloha 19 Ukazka obrazku k ¢lanku Cesky lev v tisténych Hospodaiskych novinach

Filmové ceny

Jevorshého (views). Qe —

Zdroj: Hospodaiské noviny (foto k 5.bfeznu 2012)

Ptiloha 20 Ukazka fotogalerie k clanku Cesky lev v iPadove verzi Hospodafskych novin







Zdroj: Hospodarské noviny, iPadova verze (fotogalerie k 5.bfeznu 2012)

Ptiloha 21 Rozhovor se §é¢fem iPadového tymu Hospodaiskych novin Filipem Hubickou

1) Jaké jsou zasadni rozdily ve zpracovani pro iPad a tisténého titulu?

V HN pro iPad ¢lanky casto dopliiujeme fotogaleriemi, grafiky z tiSténé verze
Jsou upravovany pro elektronickou verzi.

V néekterych piipadech volime jiné potadi zprav nez v tiSt€énych HN. Rovnéz,
piedevsim z divodu mista, ¢asto ménime titulky.

V neposledni fad¢ vydani doplilujeme aktualnimi nocnimi udalostmi, pokud jsou
dalezité, které se Casto nevejdou do tisténé verze, protoze vyjdou az po uzavérce.
Kazdy den maji rovnéZ Ctenéii moznost ¢ist obsah ur¢eny vyhradné pro rubriku Jen
pro iPad, ktera v ti§ténych novinach neni.

2) Planujete o prvnim vydani uZ ve 22h den pi‘edem?

HN pro iPad vychazeji v 6.00 rano (PO-PA), podle nasich zkuSenosti nemaji Gtenafi
s timto casem problém. Prvni vydani ve 22 hodin den pfedem ovSem do

budoucna nevyluc¢ujeme.

3) Zajimala by mne organizace prace - jak to redakce déla, zda ma zvlast’ tym
lidi na tiSténou a zvlast’ tym na iPad verzi.

Pro iPad je nutné Castecné "pteorganizovat" potadi a rozdéleni rubrik, coz vyplyva
mimo jiné z logiky rozdilnosti pii "ovladani" tisténé a elektronické verze - Ctenaft
tiSténych novin listuje strankami, ¢tenar elektronické verze "tape" po rubrikach.

O zdarny prabéh "akce" se spolecn¢ se mnou stard tficlenny tym nocnich
editorii. Piestoze vydani HN pro iPad dopliiujeme fadou prvki, které v tisténych

novinach nelze nalézt, jsou pravée tist€né noviny ale hlavnim obsahem HN pro iPad.



4) Jak vidite budoucnost iPad verzi?

Co se tyka budoucnosti dennich periodik pro iPad, a konkrétné¢ HN - jsem mirny - a
vzhledem k nelehké situaci na malém ceském trhu - opatrny optimista. Jde o
muj osobni dojem.

Ptiloha 22 — Rozhovor se zastupcem $éfredaktora MF DNES Michalem Musilem
1) Jaké jsou zasadni rozdily ve zpracovani pro iPad a tisténého titulu?

Existuji dvé ¢asti. Jednak textova verze a pak verze v pdf. V této tzv. textové verzi
nejsou kratké zpravy, soucasné jsou tam vSak navic fotogalerie, piipadné Clanky,

které se do vydani z riznych divodl nevesly.

Muzete si také koupit hned dva seSity s regiondlnimi informacemi najednou,

zatimco v tisténé verzi dostanete jenom jeden.
2) Planujete o prvnim vydani uz ve 22h den piedem?

V zasad¢ ne, respektive ano jen V opravdu mimotradnych piipadech — typu pohieb

Vaclava Havla.

3) Zajimala by mne organizace prace - jak to redakce déla, zda ma zvlast’ tym

lidi na tiSténou a zvlast’ tym na iPad verzi.

Zadny zvla$tni tym lidi neni, editor pfipravi stranku ti§ténych novin a posléze
¢lanky ze stranky pieklopi do aplikace. Kopiruje texty z novin do wordpressu
upraveného pro naSe potfeby - doplni fotografie k ¢lanklim, pfipadné vyrobi

fotogalerii ¢i pfida Clanek, ktery se do tiSténé verze nedostal.

Vsechny fotografie, které jdou do tiSténého vydani, jsou i1 v textové verzi ipadového

vydani - a fotky jsou tam i navic.

Stranu 1 vyrabi ten ¢len vedeni, ktery ma soucasné sluzbu hlavniho editora, dohlizi
na zpravodajské déni po cely den od pul desaté do dvanacti. Tento hlavni editor také
natdhne do aplikace pozd¢ vecer hotové stranky celostatniho novinového vydani v
pdf - pdf stranky magazinti natahuji grafici magazinu, stranky regioni natahuji

regionalni editofi. Hlavni editor da také definitivni pfikaz k publikovani.



4) Jak vidite budoucnost iPad verzi?

Obecn¢ prodavané noviny ve formé pro tablet (a ¢astecné mobil) je technologie
budoucnosti, jejich rozsifeni samoziejmé zalezi na tom, nakolik se budou tablety a

chytré mobily §ifit, coz souvisi s celkovou ekonomickou situaci.
Dékuji mnohokrat za poskytnuti dat,
S pozdravem Aneta Zahotikova, VSEM — Reklama a PR

Ptiloha 23 Ukazka dotazniku pfedlozenému respondentim prostfednictvim

internetového serveru Vyplnto.cz

Dobry den,

v ramci své bakaldiské prace si Vas dovoluji pozadat o vyplnéni mého dotazniku na
téma Povédomi o elektronické verzi novin. Data ziskana z dotazniku podléhaji Zakonu
o ochran¢ osobnich informaci ¢. 101/2000 Sb. Poskytnut4 data budou pouzita pouze

k ucelu vyzkumu mé Bakalatské prace. Prace je ur¢ena pouze pro vlastniky iPadu.
Deékuji za pochopeni a dékuji vS§em respondentiim za Vas cas!!

1) Je mi:

- do 20 let

- 21-301let

- 31-40Iet

- 41 -50let

- vicenez 50 let

2) Slyseli jste o elektronické verzi novin, ktera je piizpusobena iPadu?
- Ano
- Ne, dnes poprvé

3) Ctete (placenou) elektronickou verzi novin?
- Ano, Hospodaiské noviny

- Ano, Mladou frontu DNES

- Ano, Lidové noviny

- Ano, Metro

- NECTU

- Jind odpoveéd:

4) Vite, kolik stoji elektronicka verze Hospodarskych novin?
- Stejné jako tisténé Hospodarské noviny
- Vice, nez tisténé Hospodarské noviny



- Mén¢, nez tisténé Hospodaiské noviny
- Nevim

5) Vite, kolik stoji elektronicka verze Mladé fronty DNES?
- Stejné jako tisténa MF DNES

- Vice, nez tisténa MF DNES

- Méng¢, nez tisténa MF DNES

- Nevim

6) Védéli jste, Ze si miZete vyzkouSet piredplatné Hospodaiskych novin a
Miladé fronty DNES s tydennim — 3 tydennim predplatnym zdarma?

- Ano védél a vyuzil jsem tuto nabidku

- Ano védél, ale nevyuziji tuto nabidku

- Nevédél, ale vyuziji tuto nabidku

- Nevédél a nevyuziji tuto nabidku

Vétveni dotazniku: Pokud respondenti u 6. otazky odpovédéli:

ANO — pak pteskocili na otazky 8 a 9.
NEVEDELL, ale VYZKOUSEJI — dotaznik pro né kon&i.
NEVEDELI A NEVYUZIJI tuto nabidku — &eka je posledni otazka &islo 7.

7) Uved’te prosim divod, pro¢ tuto nabidku nevyuZijete:

8) Pokud ¢tete elektronickou verzi novin, jaké vidite vyhody oproti verzi
tiSténé?

9) Pokud ¢tete elektronickou verzi novin, jaké vidite nevyhody oproti verzi
tiSténé?

De¢kuji za Vas ¢as vénovany tomuto dotazniku. Pteji hezky den, A.Z.



Ptiloha 24 Vysledky realizace dotaznikového Setieni o povédomi elektronickych verzi

novin
1) Jemi:

8%

m21-30(36)
m31-40(8)
mdo 20 (4)
m41-50(2)

2) Slyseli jste o elektronické verzi novin, ktera je pfizptisobena iPadu?

8%

m ANO (46)
m NE (4)

3) Ctete (placenou) elektronickou verzi novin?

Hospodatské noviny (7)

Lidové noviny (1) 1,859

NECTU (35)
MF DNES (5)
Metro (3) 5,50%
Casopisy (2) 3,70%

Zahranicni (1) 1,859

,80%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

4) Vite, kolik stoji elektronicka verze Hospodaiskych novin?

4%

B Nevim (31)

B Méné, nez tisténé HN (17)

[ Stejné jako tisténé HN (2)




5) Vite, kolik stoji elektronickd verze Mladé fronty DNES?

2%

M Nevim (34)
B Méné, nez tisténa MF DNES (8)
m Vice, nez tisténa MF DNES (7)

M Stejné jako tisténa MF DNES (1)

6) Ve&déeli jste, ze si mizete vyzkousSet predplatné Hospodatskych novin a Mladé

fronty DNES s tydennim — 3 tydennim pfedplatnym zdarma?

B Ano védél a vyuZil jsem tuto nabidku (18)

B Nevédél a nevyuZziji tuto nabidku (17)

E)

M Nevédél, ale vyuZiji tuto nabidku (11)

B Ano védél, ale nevyufZiji tuto nabidku (4)

7) Uved'te prosim divod, pro¢ tuto nabidku nevyuzijete:
Ako som pisal — nemam potrebu. Obsah mi supluje ich samotny web
http://hn.ihned.cz/
Ctu na stolnim pogitaci. iPad si s sebou vétsinou beru pouze na cesty.
Ctu jiné noviny
Ctu ti§téné noviny a webové mutace
Na internetu je plno dal$ich ¢lankt a informaci
Nectu noviny
Nectu tyto deniky, ¢tu jiné elektronické

Nectu tyto noviny — 2X



Nechci — 3x

Nemam zé4jem predplacet si jakékoliv noviny

Nevéfim

Noviny jsou noviny

Noviny moc nectu, vétSinou vSechno zjistim z prvni strany seznam.cz
ProtoZe jiz mam zaplacené pfedplatné.

8) Jaké vidite VYHODY elektronické verze oproti verzi tisténé:

B PohodInost (2)

M Jistota doruceni (2)
m Cena (2)

M Prace s textem (2)
H Dostupnost (3)

m Archiv (3)

I Prenosnost (3)

= Manipulace (4)

9%
. 18%

Ekologicky ptistup (4)
M Rychlost (8)

9) Jaké vidite NEVYHODY elektronické verze oproti verzi titéné:

B 7adné (9)

4,50% 4,50% B Nepohodlnost zafizeni (3)
4,50%

m Cena (3)

B Zvyk na tisk, viiné, hmat. kontakt (2)
B Nutnost zatizeni (2)

M Reklama (1)

= Manipulace (1)

i Problém s predplatnym pfri
prechodu staré verze na novou (1)




