Univerzita Palackého v Olomouci
Filozoficka fakulta
Medialni a kulturalni studia

Zurnalistika

Srovnani medialni agendy v Tydeniku Kvéty v letech 1991 a 2011

Olomouc 2077

Jan Bartik F14460



Prohlasuji, Ze svou bakalaiskou praci na téma ,, Srovnani medidlni agendy v Tydeniku Kvéty v
letech 1991 a 2011 “ jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho bakalaiské prace a s
pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdroja, které jsou citovany v praci a uvedeny
v seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené bakalarské prace dale prohlasuji, ze jsem

v souvislosti s jejim vytvorenim neporusil autorska prava tietich osob.

V Olomouci dne 4.5.2017
Vlastnorué¢ni podpis:

Podékovani:

Rad bych zde podékoval vedoucimu bakalafské prace Mgr. Marku Lapcikovi Ph.D. za rady a Cas, ktery mi

vénoval pti feseni dané problematiky.



Abstrakt:

Cilem této prace je srovnat tematické a obsahové rozdily ve dvou rocnicich ¢asopisu Tydenik
Kvéty. Zaméftil jsem se na ro¢niky 1991 a 2011 a to z diivodu analyzy rozdilti v tomto periodiku
po dvaceti letech. Pro tuto praci byla pouzita metoda kvantitativni obsahové analyzy, ktera
ukazala, v ¢em se mnou zvolené a zkoumané¢ vzorky lisily. Provedenym vyzkumem jsem zjistil,
7e v prabéhu dvaceti let doslo k vétsimu zafazovani ¢lankd na téma Zdravi, Déti, Zeny a Bulvar.

Na zakladé zjisténych udaji je mozné urcit, k jakym zménym doslo.
Abstract:

The aim of this work is to compare the thematical and contentual differnces in two years of
magazine Tydenik Kvéty. In this work I focused on the years 1991 and 2011 and analyzed
differences after 20 years. For this work was used the method of quantitative content analysis.
This method showed, how the selected and examined samples — years - varied. This research has
shown that over 20 years have been added articles on topics Health, Children, Women and
Human interest stories/Celebrity topics/Scandals. According to this data research is possible to

determine what changes occurred.
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1.Uvod

Casopis Tydenik Kvéty jsem si pro tuto praci vybral z vice divodd. Jedna se o nejdéle stale
vychazejici Casopis tohoto zaméteni, tedy rodinny zabavnik, na svété. Co se doby vydavani tyce,

mohou mu konkurovat pouze rizné bankovni rocenky a védecké Casopisy.

V redakci Casopisu Tydenik Kvéty jsem mél moznost absolvovat cyklus praxi, na pozici
externiho redaktora se podilet na piipravé C¢lankl, vyhledavani materiald a nahlédnout do
fungovani redakce. Za ro¢niky pro analyzu jsem vybral zamérné rocnik 1991, tedy dva roky po
Sametové revoluci, rok zmény politického klimatu u nés i v celém byvalém postsovétském bloku.
Rok 1991 byl také zaroven rokem, kdy piesel ¢asopis Kvéty pod nové vedeni a vydavatelstvi a
zacal vychdzet pod dneSnim nazvem Tydenik Kvéty, v roce 1991 pod vydavatelstvi Kwéty Ceské.
Do tohoto roku patfily Kvéty, stejné jako viechny periodické tiskoviny v Ceskoslovensku
s vyjimkou katolickych novin Lidova Demokracie pod vydavatelstvi tiskovych zavodi Rudého
Prava. V tomto roce byl také piijat zakon ¢islo 136/1991(D¢&jiny Ceskych médii v datech, str.423)
Sb. O rozdéleni ptisobnosti mezi Ceskou a Slovenskou Federativni Republikou a Ceskou
republikou a Slovenskou republikou ve vécech tisku a jinych informacich prostiedkt. Tento
zakon rozdéloval kompetence v daném oboru mezi obé zemé a poskytoval médiim pravni
autonomii. (D¢jiny ¢eskych médii v datech, str.423) Druhym zkoumanym roénikem je rok 2011,
tedy po dvaceti letech, v dobé, kdy uz Ceska republika fungovala 18 let jako suverénni evropsky
stat a 7 let jako Clen Evropské unie. V roce 1991 se ndklad Tydeniku Kvéty pohyboval okolo
350 000 vytiskd, do roku 2011 klesal hlavné vlivem internetu a online publicistiky na naklad
pohybujici se okolo 42 000 a nadale klesa, 1 tak se vSak ve své kategorii jedna o nejctend)si

tuzemsky ¢asopis. V dneSnich dnech si drzi ndklad tésn€ pod spodni hranici 40 000 vytisku.

Tato prace by méla odpoveédét na otazku, ,,co se zmeénilo® v Casopise za poslednich 20 let, k
jakym tématiim tihli ¢tenafi a novinafi v roce 1991 a k jakym v roce 2011, jaky prostor byl témto
tématiim vénovan, jak se zménila struktura textl, grafickd podoba texti, fotograficka slozka. Za
nastroj zkoumani jsem zvolil komparativni metodu kvantitativni obsahové analyzy. Tedy
kvantitativni vyjadfeni udaju ze zkoumanych let a pfedem zvolenych kategorii (indikatord) a

nasledné srovnani Cetnosti zkoumanych jednotek/kategorii/indikétori.



Cilem prace je tedy zjistit, jestli doslo v magazinu Tydenik Kvéty za dvé dekady k vétsimu
posunu K seriéznimu, objektivnimu ptinaseni informaci — tj. pfinaSeni nezaujatych zprav z oblasti
politiky, primyslu, ekonomie, nebo naopak k bulvarizaci a komercionalizaci zkoumaného média
— tedy zafazovani vétsi slozky infotainmentu, skandali, ¢lankt o celebritach, krimistory a ¢erné
kroniky, human interest story ale i ke komercionalizaci média a vétSimu zafazovani inzertni
slozky — oteviené/skryté reklamy, inzertnich sdéleni. Dale demografické slozeni cilové skupiny
Ctenaifi — zda byly zafazovany clanky pro mladsi generaci, Ctenaie stfedniho véku, nebo pro

seniory, muze, zeny. (viz. ptiloha Story)



2. Teoreticka ¢ast

2.1 Definice ¢asopisu:

S pojmem casopis se setkdvame od pocatku 18. stoleti, kdy byl tento druh periodického média

zaméfovan na vyssi stiedni socialni vrstvu.

V ramci pojmu Casopis rozliSujeme hlavné frekvenci jeho periodicity vychazeni. Ta mize byt
tydenni, ale i pialro¢ni. V dobé svého vzniku, tedy v 18., stoleti obsahovaly ¢asopisy prevazné
domaci a kulturni témata. Pocatkem 20. stoleti vlivem technického rozvoje spolecnosti ziskava
Casopis charakter masového média, ktery vSak v dne$ni dobé internetu a online Zzurnalistiky

upada. (Mcquail 2009: s.43)

Oproti denikiim jsou tedy &asopisy méné aktualni. Casopisy byvaji obvykle n&jak tematicky

zamétené, napiiklad technicky, podle hobby, pro rodinu, pro mladez, ale i podle profese.
2.2 Charakteristika ¢asopisu Tydenik Kvéty:

Tydenik Kvéty je na strankach vydavatelstvi Vltava Labe Media a.s. charakterizovan jako
Casopis rodinného typu, pfindSejici seriozni, diveéryhodné informace, ale i zadbavu pro celou
rodinu, ¢lanky na spotfebitelska témata, publicistiku, rozhovory, ¢lanky o zdravi a kultufe.
Tydenik Kvéty zatazuje nepravidelné do své programové skladby piilohy na ¢tenarsky atraktivni
témata, jako krimi, dovolend, gastronomie a hlavn€ a pfedevS§im zdravi, toto téma se objevuje
Castéji nez vSechna ostatni. Dale mohou Ctenafi nepravidelné narazit na rozsahlou lustitelskou

ptilohu, zaméfenou na sudoku, kiizovky nebo kvizy o ceny.

2.3 Historie ¢asopisu Kvéty a Kwéty Ceské

Tydenik Kweéty ceské vznikl vroce 1834 piejmenovanim casopisu Jinde a nyni Josefem
Kajetanem Tylem, ktery se také stal jeho prvnim redaktorem. Svou redaktorskou tvorbou
navazoval na dilo Krameriovo — tedy osvétové ¢lanky (mimo jiné proti rozsitené povercivosti),

oproti Krameriovi zavedl Tyl do periodického tisku také v té dob& novinku — divadelni a literarni



kritiku. (Verner, str.168) Tylovy Kwéty Ceské si kladly za cil budovat ¢eskou narodni jednotu a
Sifit ideu narodniho uvédoméni mezi prosty lid. Média v dobé vzniku Kwéti ceskych méla
pro socialni integraci a jeji stabilizaci(Jirak 2009: s.71) Ve Kwétech ¢eskych byly uveiejiovany
povidky ¢eskych velikdnt té doby, historické analyzy, ale i ¢lanky vychovného charakteru o
novych poznatcich v riznych védnich oborech. (Orsag 78.). Tyl samotny vydaval Kwéty ceské
po relativné kratkou dobu v rozmezi let 1834 az 1837 a pozd¢ji v letech 1841 az 1845. V roce
1836 byly pfidany dvé nové rubriky — Denni kronika — obsahujici kratké ¢lanky o aktualnim
domacim déni a Pfipominky doby minulé — c¢lanky encyklopedického charakteru. Velky
Ctenafsky ohlas mély také mravou¢né a poucné povidky z pera ceské buditelky a autorky
kuchatskych knih Magdaleny Dobromily Rettigové nebo Pripovédi aneb Jadyrka — sebrané

lidové moudrosti kupce Frantiska Heka.

Za dobu fungovani ¢asopisu do n¢&j pfispivali 1 dalsi velikani ceské literatury, jako naptiklad
Karel Jaromir Erben, Eliska Krasnohorska, Karel Sabina, Jan Neruda nebo Svatopluk Cech. Do

podoby obrazového tydeniku se zacal pretvaret po roce 1951.

2.4 Rodinny ziabavnik:

A4

Cesi si Gasopis Kwéty Seské zamilovali. Nejuspésngjsi ¢esky rodinny zabavnik poprvé vznikl pod
perem J.K.Tyla, toho ¢asu armadniho ufednika v budové kasaren, které jsou v dneSnich dnech
sidlem obchodniho centra Palladium. Pocet piedplatitelii ke konci prvniho roku vychazeni byl
okolo 400, ale dopad m¢l tento Casopis daleko Sir$i. Nepatfil totiz ve své dobé ke zrovna
nejlevnéjS$im, a proto si ho lidé pijcovali mezi sebou. Tehdejsi cena 50 krejcart byla v prepoctu
vys$$i, nez je nyni. Po vecerech byl pred¢itan lidovym seSlostem farafi a ucitely. JakoZto rodinny
zabavnik se Kwéty ceské vzdy vyhybaly politice, tedy s vyjimkou let protihabsburské revoluce
Vv letech 1848-1849. V tomto obdobi byly Kwéty Ceské kvuli angazovanosti v proceské véci

docasné& piejmenovany na Kvéty a Plody.

Jiz od zacatku meély Kwety ceské systém piedplatiteldi, ktefi byli za vérnost odménovani
zvlastnimi pfilohami. VétSinou se jednalo o modni piilohy pifevzaté z berlinskych moéddnich

salon. Tento systém piedplatitelskych bonusii se udrzel az do dne$nich dni.



2.5 Politizace zkoumaného ¢asopisu vV ramci ¢eského medialniho trhu:

Jakozto Ctenaisky uspé$né médium celil Casopis Kwety Ceské jiz od zacatku svého vzniku
tendencim a tlakiim ze stran riznych politickych hnuti, ktera usilovala o to, aby se na strankach
publikovaly ¢lanky v pro né¢ vyhodném politickém duchu. V roce 1901 tak kupiikladu vznikla
socialné-demokratickd mutace ¢asopisu s nazvem Rudé Kvéty, nebyla ovSem pfili§ uspésna. K
absolutnimu pievzeti pod kfidla komunistické vladnouci garnitury pak doslo plné v roce 1949 a
tento ,,diktat™ shora trval az do roku 1989. Jak uvedl byvaly $¢f zahrani¢ni sekce, byvaly
Séfredaktor a nynéjsi redaktor Ivo Bartik:, ,,Jednalo se vSak o kratkou dobu svobody. Silici tlak
konkurence na medialnim trhu zacal Kvéty tlacit do takové obsahové roviny, aby byly schopny

v konkurenénim boji prezit.
2.6 Casopis pro viechny:

Podle analyzy, zadané vydavatelstvim Sanoma media v roce 2011, je nejsilné;$i skupinou ¢tenait
veékova kategorie 60 let a vyse. Z této analyzy dale vychazi, ze Tydenik Kvéty ¢tou predevsim

zeny — 64%, muzl pak mezi ¢tenafi nalezneme 36%. (Viz ptiloha ¢.1 Kvéty Rewiev)

2.7 Teoreticka vychodiska:

V této kapitole jsou obsazena teoreticka vychodiska, kterd jsem pouzil pro stanoveni
vyzkumnych jednotek této prace podle tematického obsahu, tematickych rubrik a rozsahu
jednotek v nich obsazenych. Dale jsou zde predstaveny terminy, ze kterych jsem vychazel pfi

tvorb& vyzkumnych otdzek a hypotéz.

2.8 Textové vzorce/Zanry:

Pro potieby této prace byly vybrany nékteré zanry, které se v Tydeniku Kvéty objevuji, a na

jejich frekvenci vyskytu ve zkoumanych ro¢nicich bude poukédzdno na zménu v zZanrové skladbé.



Pojmu Zanr rozumime v oblasti médii jako urcité dané kategorii, do které 1ze ¢lanek zatadit podle
jeho raznych ryst a prvkd. Mohou to byt slohové postupy, ¢lenéni textu, fazeni informaci v textu,
rozsahu textu atd.. Tyto prvky a rysy jsou vztazené k zanrovym normam. Tydenik Kvéty spada
do kategorie Casopisti publicistického zaméfeni, obsah texti zde tedy byva nejcastéji spojen
s n¢jakym osobnim ndzorem autora, jeho postoji, ndzory a zkuSenostmi a nejcastéji by mély byt

pouzivany publicistické zanry.
2.9 Masova komunikace a masova média:

Podle definice Denise McQuaila zahrnuje masovia komunikace instituce a postupy, skrze néz
specializované skupiny vyuzivaji technické prostredky, jako tisk, rozhlas, filmy a podobné pro
Sireni symbolického obsahu smérem k rozsdhlému, nesourodému a Siroce rozpylenému publiku.
((Mcquail 2009: s.447) Pojem masova komunikace je tizce spojen s dal$im pojmem, masovymi
médii. Jednd se o prosttedky a kandly, jimiz se $ifi sd€leni mezi masou piijemct, pfi¢emz
ptijemci sdéleni jsou rizné rozptyleni, heterogenni a anonymni. Vzhledem k tomu, ze je tato

prace vztazena k nejctenéjSimu tuzemskému casopisu s rodinnou tématikou, bylo pro ucely této

prace vhodné definovat pojem masové médium, jimz Tydenik Kvéty bezesporu je.
2.10 Bulvarizace médii:

Proces zacletiovani senzaci, zabavni slozky a povrchnich sdéleni, které maji ve Ctenafi vyvolat
pocit informovanosti. Jedna se napiiklad o publikovani tzv. Human Interest Story — jimavych
piibéhti plsobicich na city a emoce Ctenaru, dale pak clanky o skandalech celebrit, jejich
soukromi. (Mcquail 2009: s.139) U bulvarizace je také dulezité zminit grafickou podobu
zpracovani ¢lankil. Jedna se predevS§im o barevné titulky — hlavné v Cervené barvé, kterd podle
teorie psychologie barev plsobi na lidské vnimani jako barva nasili — ale 1 ¢lenéni textd do
ruznych barevnych blokii. DalSim indikatorem bulvarniho tisku je velikost titulkil, obecné plati,
ze ¢im vetsi titulek v poméru k ¢lanku, tim pravdépodobnéjsi je, ze se jedna o bulvar. Proces
bulvarizace ceskych médii vypukl naplno po Sametové revoluci v roce 1989, kdy uvolnéni
tuzemského trhu a obchodu a nové nabytd moznost volného, necenzurovaného tisku pfinesly
zlatou éru bulvarniho tisku. Do té doby statem regulovany trh si nekladl za prioritni pozadavek co

JA)

nejvetsi prodej tiskovin, ale pfinést Ctenaiiim co nejvice informaci.
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Tydenik Reflex dokonce vydal jakysi manual na odhaleni bulvaru, kde uvedl tfindct oblasti, na

crowr

1. Je titulek vetsi nez samotna zprava?

2. Odpovida dramaticnost titulku obsahu samotného clanku?

3. Jak vypada grafika? Uziva barev, do fotografii vepsanych vykrikii a upoutavek?

4. Prevazuje obrazova slozka nad textovou?

5. Objevuji se na prvni strané spolecenské skandaly, nahé celebrity a dopravni nehody?
6. Je jazyk zprav priméreny, nebo uziva hovorvych a expresivnich slov?

7. Pracuji noviny na titulu s chytlavymi tématy, kterd se tykaji cen zboZi a vyse platii?

8. Je jasné, odkud informace novinar ziskal? Obsahuje ¢lanek odkazy na zdroje?

9. Ddva novinar stejny prostor obéma stranam sporu?

10. Jsou informace presné i v detailech?

11. Snazi se novinari z dulezité zpravy udélat zajimavy clanek, nebo z kuriozity zpravu na prvni

stranu?

12. Jsou noviny schopny vysveétlit i pozadi a souvislosti sledovaného pripadu?
13. Dovedou se noviny omluvit za nepresnou nebo chybnou informaci?
(Osvaldova 2016: 5.11)

Proces bulvarizace po roce 1989 se dotknul i Tydeniku Kvéty, otazkou na zodpovézeni zistava,
do jaké miry byla bulvarni témata zatazovana v roce 1991 a zda tato tendence do roku 2011

stoupala, klesala, nebo byl pomér bulvaru k ostatnim textiim stejny.
2.11 Agenda-setting:

Podle teorie agenda-settingu, neboli nastolovani agendy, ovliviiuji média to, o cem lidé

premysleji, jak uvazuji, do jakych ramcii zasazuji témata. Temin agenda setting se poprvé objevil
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vroce 1972 v ¢lanku medialnich teoretiki Maxwella E. McCombse a Donalda L. Shawa
nazvaném ,,The agenda-setting function of mass media“, v ptekladu ,,Nastolovani agendy jako
funkce masovych médii.“ Z této teorie vyplyva, ze média se néjakym zpusobem podileji na
tvorbé agendy, kterou veiejnost piijima a bere za svou. Prvni praci, ve které se tato teorie - v té
dobé jesté neustalena pod nazvem - agenda-setting, objevuje, vsak vznikla diive v knize Waltera
Lippmana: Public opinion, v ptekladu “Vefejné minéni*, vydanou v roce 1922. (Jirdk, s.352-3)
Clanek McCombse a Shawa shrnoval poznatky z vyzkumu postojti nerozhodnych volit
v severokarolinském univerzitnim meésté Chapel Hill. Vyzkum mapoval tfitydenni sledovani
skupiny nerozhodnych volici Vv ¢ase tésné¢ pred volbami a a jejich chovani v kontextu
zpravodajskych ¢lankl, ivodnikl, komentaiti a vysilanych reportazi na téma blizicich se voleb
v deviti médiich, dostupnych ve mésté. Z vysledkit vyplyvalo, Ze médii nejvice zatazovana
témata se shoduji s nejzdiraznovangj$imi tématy, pfipominanymi nerozhodnymi voli¢i. (Jirdk
2009: s. 354) Tuto teorii bych chtél vztahnout i na zkoumané ro¢niky a poukazat tak na vybér

témat, u kterych si redakce myslela, ze nejvice oslovi ¢tenare.

2.12 Medialni agenda:

Medialni agenda ,,Pfedstavuje témata a intenzitu jejich vyskytu v medialnich obsazich, vétSinou
je indexovana obsahovou analyzou zpravodajskych médii, ktera se snazi odhalit mnozstvi
zpravodajskych pfibéhii na urcité téma.“.(Odkaz)Tato teorie je vhodna pro mou zamyslenou
praci, nebot’ z ni vyplyva metoda k uréeni mnozstvi a rozsahu zpravodajskych sdéleni na urcité

téma.

2.13 Framing, ramcovani, tzv. druhy stupern oznacovani:

Jedna se ,,0 prijeti stejného interpretacniho ramce a ,,subjektivniho pribarveni®, které slouzi

k zasazeni jednotlivych zprav do kontextu.

Podle teorie ramcovani se publikum pri prijimani novych informaci nechdva vést zurnalistickymi

ramci. Podle této teorie jsou ucinky ramcovani vysledkem interakce mezi tremi ruznymi typy
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aktéri.: zainteresovanymi zdroji a medialnimi organizacemi, novindri a publikem(Mcquail 2009:

s. 480)

2.14 Gatekeeping:

Gatekeeping, nebo také ,,Hlidani brany*, analogicky zde hovotime téz 0 gatekeeperech, strazcich
brany, je proces vybéru urcitych informaci podle jejich vhodnosti. Proces gatekeepingu lze

rozdé¢lit do Ctyf naslednych krok:
1. Extrakce

2. Koncentrace

3. Procisténi

4. Konecna formulace

(Trampota, s.38)

Proces gatekeepingu zminuji v kontextu této prace z diivodu zmén ve slozeni pracovnikii redakce
Tydeniku Kvéty po dvaceti letech a tedy mozné zméné zamért editora, Séfredaktora, Ci

odpovédné osoby, kterd rozhoduje o vybéru uvetejiniovanych témat a ¢lankda.

2.15 Infotainment:

Termin infotainment vznikl slozenim anglickych slov information a entertainment, tedy
informace a zabava. Jak uz z ndzvu vyplyva, jedna se o spojeni informativni a zabavné slozky.
Tento termin je spojovan s procesem bulvarizace médii, ptfi kterém dochazi k nahrazovani
seridzniho zpravodajstvi zabavou. Problém bulvarizace netkvi v samotné zabavné sloZce, ktera je
jisté potiebna a néktera média na ni Vv zasadé stavi své obsahy, problém tkvi ve zdanlivé
seridznosti a informac¢nim naplnéni infotainmentu, ktery je poté piijemci sd€leni pfijiman jako
soucast seriozniho zpravodajstvi. Jednd se o informace, které nemaji takika zddnou vypovédni

hodnotu. (Ramonet, s.64) V ramci televiznich relaci je prikopnikem americky moderator Jerry
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Springer, ktery ve své vecerni relaci The Jerry Springer Show s oblibou zatazuje bulvarni témata,
hru na emoce a dalsi slozky infotaimnentu, format relace vSak na prvni pohled pfipomina seri6zni
diskusni potfad. Vybrana témata jeho potadu, jako napiiklad:“ Rdda ukazuji své telo, Polykdim
spousty lékii, Nesnesu uz viasy ani chlupy, Nerada nosim obleceni, Vystavuju svij soukromy Zivot
na internet” (Ramonet,s.64) jsou divacky atraktivni a maji vysokou sledovanost. Tendence
pronikani infotainmentové slozky do dfive seriozn€ vystupujicich médii mé ptivedla k ovéteni

hypotézy o rozsiteni infotainmentu v Tydeniku Kvéty.

2.16 Reklama a reklamni trh:

Reklama je s vétsinou médii nerozluéné spjata, nejinak je tomu i u Tydeniku Kvéty, nebot’ pocet
reklamnich sd€leni se odrézi také na prodejnosti média. Pokud mé ¢asopis dobrou prodejnost a
¢tenost, je pro inzerujici stranu atraktivni pro vlozeni reklamy a ¢asopis ma vice prostiedkll na
tvorbu obsahu. Zkratka na inzerci ¢asto stoji a pada existence casopisu. Reklamni kodex RPR —
Rady pro reklamu definuje reklamu jako: Kodex reklamou rozumi proces komercni komunikace,
provadeny za uhradu jakymkoliv podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v
jeho zdjmu, jehoz ucelem je poskytnout spotiebiteli informace o zbozZi a sluzbdach (ddle jen
,produkt®) i cinnostech a projektech charitativni povahy. Pritom se jednd o informace Sirené
prostrednictvim komunikacnich médii, kterymi se pro ucely Kodexu rozumi televize, rozhlas,
nosice audiovizudlnich del, periodicky tisk a neperiodické publikace, dopravni prostiedky,
plakaty a letdky, jakoz i dalsi komunikacni prostiedky umoznujici prenos informaci. Reklamou
dle této definice zpravidla neni takovy prenos informaci, ktery by jinak reklamou byl, pokud
prodejce vyhradné oznacuje misto, kde vyrobek nabizi spotiebiteli. (Kodex RPR)

V casopisu Tydenik Kvéty naleznou cCtendii pfevazné reklamu obrazovou, orientovanou na
informovani o novych vyrobcich a sluzbach. Jednu vyjimku v reklam¢ jsem vsak ve zkoumaném
ro¢niku 2011 také objevil, jednalo se o reklamu na bankovni sluzby, skryté zaclenénou do
rozhovoru se znamym Ceskym rybafem a cestovatelem Jakubem Vagnerem.(Viz. Ptiloha Jakub

Vagner)

V praktické casti této prace se zabyvam poctem a rozsahem reklam ve zkoumanych rocnicich,

proto je vhodné umistit do této Casti stru¢nou definici reklamy podle Kodexu RPR.
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2.17 Predstaveni rubrik Tydeniku Kvéty v roce 1991:

V roce 1991 vyslo 52 ¢isel Tydeniku Kvéty o rozsahu 64 stran, pti¢emz posledni list byl z obou
stran vénovan reklamnimu sdéleni. S vyjimkou obalky a fotografii byl obsah cEernobily
s n¢kterymi ¢astmi nadpist v ¢ervené barve, vV roce 1991 se tomuto druhu stranek fikalo ,,pestra®.
(viz. priloha aktualita 1991). Fotografie byly vzhledem k tehdej$im technickym moznostem

n¢kdy barevné, ale vétSinou Cernobilé.

Skladba Tydeniku Kvéty v roce 1991 neméla vétsinu rubrik uvedenych s hlavickami tak, jako o
dvacet let pozd¢ji. V obsahu byly uvedeny pouze nazvy c¢lankl bez zafazeni, z téchto nazvl

vyplyvalo jejich téma/zaméfeni. Proto zde pfedstavime pouze pevné dané rubruky.

1. Postovni schranka: Tato rubrika se nachazela na druhé strané, otiskovaly se zde dopisy a
nazory Ctendii a odpovédi na né. V pribéhu roku byla tato rubrika nékdy nahrazovéana
rubrikou Rozhovory s ptakem. (viz piiloha Ptak)

2. Tii otdzky na tyden: Anketni sloupek na druhé strané. V této rubrice se radaktofi ptali
ndhodnych respondentli na tii otdzky k tématu, které se n¢jakym zpisobem dotykalo
aktualniho déni ve spole¢nosti, kultufe, ekonomice. Kazdy dotazovany byl vedle
odpovédi vyobrazen na fotografii.

3. Obsah: Nachazel se na tfeti strané tydeniku. Tato strana byla d¢lena horizontalné na
tretiny.V prvni tfetin€ od shora byly umistovany zmenSeniny fotografii, odkazujicich ke
¢lankam v cCisle. V prostfedni ¢asti byl umistén vycet rubrik, nazvy ¢lanka a na jakych
stranach je mohli Ctenafi nalézt. Posledni tfetina pak byla rozdélena vertikdlné na
poloviny. Jedna zobrazovala zmenseninu fotografie odkazujici na ¢lanek v cisle, druha se

vénovala struénému predstaveni témat, které mohli ¢tenafi ocekavat v dal§im cisle.
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4. Stalé rubriky. Tyto rubriky byly stalé zamétenim svého obsahu i rozsahu:
4.1.: Aktualita 1991: Sttipky aktualnich udalosti z domova i ze svéta. Kratké ¢lanky na

razna témata.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 5 az 8 ¢lanki.

4.2.: Journal: Publicisticka rubrika na aktualni témata z tuzemské politiky, ¢lanky o stavu
medialni scény, ivahy, kulturni déni.

4.2.1.: Vytrzeno z kontextu

4.2.2.: Psano na okraj

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném zvorku vzdy 5 az 7 ¢lanki.

4.3.: Pro kazdého néco: Obvykle cCtyfstranna rubrika, v nékterych c¢islech kracena
reklamou o pul stranky, obsahovala smésici zajimavosti a rad pro Ctenare rtiznych
veékovych kategorii a z4jma.

4.3.1.: Nas jidelnicek: Sloupek s recepty na tyden. Jedno jidlo na kazdy den.

4.3.2.: Horoskop

4.3.3.: Chiromantie: Navod, jak Cist a vé&stit budoucnost z dlané ruky podle délky a
usporadani Car na dlani.

4.3.4.: V obdobi jara, Iéta a podzimu obsahovala tato rubrika rady pro zahradkate a
péstitele. Jednalo se o rady a tipy, jak se starat o zahradu, kdy je nutné sklizet jakou
plodinu, kdy zasivat, jak uskladiovat plodiny atd.

4.3.5.: Psychologické kvizy s ilustraci.

4.3.6.: Odpovidame: Rady a tipy reflektujici dotazy ctenati.

4.3.7.: Ohlasy Cc¢tenai: Dopisy adresované redakci z per cCtenaili, fotografie

zajimavosti, na které Ctenafi narazili.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 7 az 16 ¢lank.

4.3.: Kvétomluva
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Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 4 az 8 ¢lanki.

4.5.: Kaleidoskop: Obvykle dvoustrana vV prostfedni ¢asti tydeniku. Tato rubrika
obsahovala smés dokumentarnich fotografii zajimavosti ze svéta doplnénych kratkymi
popisky. Kaleidoskop je jedina rubrika, kterd si i po dvaceti letech zachovala stejny

format a nazev.(viz. priloha Kaleidoskop)

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 12 az 16 zpravodajskych fotografii.

4.5.. Bez zéaruky: Sloupek obsahujici fleSové zpravy na téma zahrani¢nich udalosti,

skandalu celebrit.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy 5 az 7 ¢lankd.

4.6.: Cteni do postylky: Pro nejmensi &tenaie — basni¢ky, ukolébavky.
4.7.: Kvitko: Cteni pro dorost — komixy na pokratovani (Rychlé sipy), Vtipy.
4.8.: Hratky: K¥iZzovky, osmismérky, kvizy.

5. Tipy, rady, nédpady: Rady pro kutily a zahradkare, rady, jak spravovat domécnots, zahradu atd.

6. Moda: Mddni tipy a rady ptevazné pro zeny, mén¢ pak pro muze a zeny. Pfedstavovani novych

modnich trendd, odévnich materiald a stiihd. (viz. priloha Moda)

2.19 Predstaveni rubrik Tydeniku Kvéty v roce 2011:

Ve druhém zkoumaném roc¢niku Tydeniku Kvéty, tedy v rocniku 2011, nachazime oproti ro¢niku
1991 az na vyjimKky z davodi zvlastnich udalosti (viz. pfiloha Special o imrti prezidenta Vaclava
Havla) ¢lanky pevné fazené do rubrik podle Zzanrhi a formatt. Rozsah tydeniku ¢ital v roce 2011

84 stran, tedy o 20 stran vice nez v pfedchozim zkoumaném vzorku. V piipadech, kdy byla do
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Tydeniku Kvéty zatazena specialni ptiloha — napiiklad Zdravi, Dovolend, Vanoce, byl i pocet
stran vétsi, prilohy vSak do tohoto vyzkumu nebudou zapocitavany. Nejedna se o stdlou cast
tydeniku a téma jejich zaméieni je v ramci prilohy vzdy stejné. V roce 2011 vyslo 52 cisel
tydeniku a dale tii samostatné piilohy, tzv. Specialy, a to: Special 1000 Ceskych nej (a §ilenych
napadi), Specidl Krimi: Vrazdy, které otiasly ceskem a Specidl Vcera & Dnes: Co dé€laji kdysi

slavni lidé.
2.20 Piedstavované rubriky:

1. Rozhovor:
Jak uz nazev napovida, tato rubrika pifinasi rozhovor s néjakou medialné znamou
osobnosti. V ptfipad¢ této rubriky se jedna pfevazné o osobnost tuzemského kulturniho

zivota — herce/herecky, zpévaky/zpévacky.

Tato rubrika obsahovala ve zkoumaném vzorku vzdy tii strany.

2. Odpovidame a radime: Tato rubrika pfinaSela rady a tipy z oblasti gastronomie, zdravi,
zdravého zivotniho stylu, techniky, ale i ekonomie a kriminalistiky (napf. jak ochranit

domov pred nevitanou navstévou zlodéju).

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku az na jednu vyjimku o rozsahu jedné celé

stranky vzdy rozsah 0,75 strany.

3. Mlady svét: Bulvarni rubrika zaméfend na generaci tzv. teenagerti. Obsahovala profil
osobnosti z oblasti kultury, a to jak tuzemské, tak zahrani¢ni. Jeji soucasti byla recenze

hry na pocita¢ nebo herni konzoli a pfinasela tipy v oblasti modnich trendu.

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vzdy rozsah od 0,5 do jedné celé stranky

S poctem dvou az ¢tyt ¢lank.

4. Kultura: Tato rubrika obsahovala vzdy recenzi nového filmu nebo hudebniho alba a dale

predstavovala nové vychazejici knihy.
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Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vzdy rozsah od 0,5 do jedné celé stranky.

Spolecnost: Tato rubrika piinaSela stifipky z tuzemského bulvarniho déni. Skandaly
celebrit, reportaze ze spoleCenskych akci, vecirkli, premiér. Format stranky byl podobny

jako u Kaleidoskopu (viz. 4.5.), na strance byly fotografie osobnosti s kratkym popiskem.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah od 0,5 do jedné celé stranky.

O kom se mluvi: PoCtem stran nejrozsahlejsi rubrika Tydeniku Kvéty. Obsahovala
rozhovor se znamou osobnosti tuzemského kulturniho déni. Soucasti byl také kratky
medailonek, predstavujici tdzanou osobnost. Vzdy se jedna rozhovor s osobnosti,
zobrazenou na titulni strané tydeniku.

Tato rubrika zabirala ve zkoumaném vzorku vzdy rozsah 3,5 az 3,75 strany.

S Kvéty se vyznate: Tato rubrika pfindsela tipy na ndkup zboZzi, spojenych s rliznymi
hobby, jako napfiiklad tipy na koupi zahradni techniky, zkraSlujicich ptipravkl pro Zeny,
sportovniho vybaveni, drobné elektroniky, bilé elektroniky. U kazdého tipu je uvedena
maloobchodni cena vyrobku - pokud je redakci znama - a kde je mozné jej zakoupit.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 2 stran.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah od 1,5 do 2 stran.

Plvab: Tato rubrika piinaSi tipy v oblasti péfe o visdz, vlasy, liceni, parfémy. Ve

zkoumanych vzorcich se v této rubrice objevovaly pouze tipy pro Zeny.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vozrcich vzdy rozsah 1 strany s vyjimkou jednoho

piipadu, kdy byl rozsah 2 strany.

Auto: Recenze a predstaveni nového vozu na tuzemském trhu.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 0,5 az 1 strana.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Vcera a dnes: Tato rubrika pfinésela profil vefejné zndmé osobnosti vétSinou tuzemského
kulturniho déni. Vyjimku tvoii dva profily zahrani¢nich osobnosti a jeden profil
sportovkyné¢.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 1 strany.

Rie zvifat: Tato rubrika obsahovala profil zvitete, kde Zije, zda je n&jak ohroZzeno.

Tato rubrika zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 1 strany.

Moéda: Moédni tipy, trendy. Oproti zkoumanym vzorkiim ro¢niku 1991 se jedna pouze o

modni tipy pro Zeny a chybi zde 1 stfihy a ndvrhy na doméci vyrobu odéva.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah od 1,5 do 2 stran.

Krimi: Tato rubrika obsahuje piibéhy z oblasti tuzemského zloCinu. Zpovéd zlocincd,

organizovany zlocit, pfibéhy od soudu, vysetfovani.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vZdy rozsah 2 stran.

Kaleidoskop: Obvykle dvoustrand v prostfedni ¢asti tydeniku. Tato rubrika obsahovala
smés dokumentarnich fotografii zajimavosti ze svéta doplnénych kratkymi popisky. Tato
kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 0,5 az 2 strany. Frekvence
jednotek — ¢lankti — ve zkoumanych vzorcich byla v rozmezi 7 az 13 ¢lanka.

Drobnohled: Rozsahlejsi rubrika obsahujici domdaci a zahrani¢ni reportadze, sportovni

téma, historii, zajimavosti z domova 1 ze svéta.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 3 stran s jednou vyjimkou,

kdy €inil rozsah kategorie 3,5 strany.
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16.

17.

18.
19.

20.

Neobycejné osudy: Tato rubrika byla vzdy rozdélena do tii ¢asti, na jedné strané
horizontaln¢ linii ve spodni tfetin€, na druhé strané potom rameckem o velikosti ptl
strany. Prvni Cast obsahovala pfibéh formou dopisu Ctenafe nebo ctenarky na téma
psychologie, mezilidskych vztaht, péce o dité a pod., ve kterém zadala po redakci radu a
pomoc. Jednalo se o jimavé piibéhy, tzv. Story. Ve spodni tfetiné v ramecku byl vycet
znamych osobnosti, které¢ zazily podobné udalosti, jako ¢tenaika nebo Ctenarka a jak se

s nimi vyrovnaly. Na druh¢ strané v ramecku se nachazely rady psychologa na dané téma.
Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich rozsah v rozmezi 1,5 az 1,75 stranky.
Svét slavnych: Tato rubrika obsahovala profil/medailon zndmé osobnosti svétové kultury
— herce, zpévéky, hudebniky. Rubrika ¢asto uvadéla zékulisni drby a bulvarni informace.
Jedna se v zasad¢ o zahrani¢ni mutaci krat§i doméci rubriky Véera a dnes (viz.2.10).

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 2 stran.

Zaujalo nas: Domaci a zahrani¢ni zajimavosti.

Cobykdyby: Clanky vénované domaci a zahraniéni historii, valednym taZenim, profilim
historickych osobnosti.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 2 stran.

Lid¢é a véda: Kolazovy format stiipkli a zajimavosti ze svéta védy, techniky a mediciny.

Podobné jako Kaleidoskop (viz. 2.14), jen s vymezenym tématem.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah v rozmezi 0,75 az 1,75

strany.
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21.

22.

23.

24.

25.

Tajemno: Rubrika na esoterick4, mysticka a konspiraéni témata. Clanky na téma vykladu
budoucnosti z karet, new age medicing, novych ,,objevi‘ na poli esoteriky. Ale i krimi a
ptib¢hy z oblasti historie.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 0,75 strany.

Reportaz: Jak uz nazev napovida, obsahuje tato rubrika reportaze, v tomto piipadé se

jedna o reportaze z domaciho prostiedi.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 3 stran.

Ze zahrani¢i: Z nazvu by se mohlo zdat, ze se jednd o rubriku zahrani¢nich reportazi, ale

tato rubrika mimo reportazi obsahuje i ¢lanky na téma sport, krimi, nebo naptiklad sex.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah 2 stran.

Lidé: Bulvarni dvoustrana kaleidoskopického formétu. Profil zndmé osobnosti, ,,drby* ze

svéta slavnych, In and Out - jaké vyrazy jsou v mode a jaké ne.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy 1,5 strany s vyjimkou jedné celé

dvoustrany.

vvvvvv

obsahovala témata jako napiiklad sport, ekonomie, technické novinky, zdravi, rady a tipy,
seniofi, ale 1 krimi. Jedna se o Zanrov€ obtizné¢ zataditelnou rubriku. Pfi analyze jsem zde
narazil na recenzi, reportaz, informativné-edukativni odborny text, story. V nékterych
zkoumanych clancich z rubriky Téma byla navic vloZena anketa, zobrazujici vysledky

hlasovani ¢tenafti z internetovych stranek Kvéty.cz (viz ptiloha anketa).

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah v rozmezi 3 az 3,75 stran.
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26.

27.

28.

29.

Z domova: Dvoustrana kaleidoskopického formatu obsahujici kratké zajimavosti z Ceské

republiky o vS§em mozném od architektury po gastronomii.

Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vzdy 9 az 12 jednotek.

26.1.: Stalo se: Vertikdln¢ umistény sloupek ve spodni ¢asti dvoustrany Z domova.
Sloupek obsahoval fleSové zpravy o aktualnich zajimavostech z Ceské republiky.

Sloupek obsahoval ve zkoumanych kategoriich vzdy 3 az 5 jednotek (¢lankt).

Ze svéta: Dvoustrana kaleidoskopického formatu obsahujici kratké zajimavosti ze
zahrani¢i. Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vzdy 7 az 9 jednotek

(&lankd).

27.1.: Telegraficky: Vertikaln¢ umistény sloupek ve spodni ¢asti dvoustrany Ze svéta.

Sloupek obsahoval fleSové zpravy o aktualnich zajimavostech z zahranici.

Sloupek obsahoval ve zkoumanych kategoriich vzdy 4 az 10 jednotek.

Séfkuchai: Rubrika vénovana gastronomii a kulinafstvi. Obsahuje recepty na né¢jaké téma

— sezonni zelenina, zvétina, zahranicni gastronomie.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vZdy rozsah v rozmezi 1,5 aZ 2 strany.
Gastrokaleidoskop: Mix kulinatskych tipl a rad, pfedstaveni novych vyrobkt a surovin. U
tipi vZdy uvedena maloobchodni cena - pokud je stanovena - a kde je mozné danou véc

zakoupit.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah jedné strany jednou

vyjimkou, kdy zabiral stranu a ptl.
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30.

31.

32.

Cestovani: Kaleidoskopicky format na téma cestopis/cestovani/turismus. V prostiedni

¢asti dvoustrany je predstavovana néjaka turisticky atraktivni destinace.

Dvoustrana obsahovala ve zkoumanych kategoriich vzdy sedm az devét jednotek.

30.1.: Moje oblibené misto: Rozhovor se znamou osobnosti, ktera piedstavuje svou

nejoblibenéjsi zahranicni destinaci.

Kronika zem¢: Domaci a zahranic¢ni reportaze a zajimavosti.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah od 3 do 3,5 strany.

Zdravi: Tato rubrika se sklada ze dvou casti, které jsou odd€leny vertikalni linii.
Z pohledu ¢tenatre prvni Cast, na kterou narazi, je sloupek rad a tipi v oblasti 1é¢by a
samolécby nemoci, rady zoblasti zdravého Zivotniho stylu a prevence piedchazeni

nemocem. Druhd, obsahlejsi ¢ast, obsahuje ¢lanek vénovany néjakému onemocnéni, jeho

rizikim, 1é¢b¢ a ptriznakim.

Tato kategorie zabirala ve zkoumanych vzorcich vzdy rozsah od 1,5 do 1,75 strany.

2.21 Rubriky, které se ve zkoumaném vzorku ,,PFedstaveni rubrik Tydeniku Kvéty v roce

2011“ objevuji méné nez trikrat:
Fenomén: Domaci reportaZ na historické téma. 3,5 strany.

Vzpominka: Paméti, medailon. 3x2 strany
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Tipy — Rady a tipy 2x0,5 strany
Rodinna penézenka — rady a tipy, technika, gastronomie, ekonomie, zdravi — 3x0,75 strany

Anketa — anketa 5 stran, 3 strany

Zména rubrik:
1991: Uvodni slovo/Z redakéni posty/Hovory s ptakem (viz. ptiloha Hovory s Ptakem)
2011: Reportaz/Rodinna dovolend/

Ve zkoumanych letech dochazelo k neperiodickému stiidani rubrik, v roéniku 1991 se jednalo o
sttidani rubriky ,,Z redakéni posty* s ,,Hovory s ptakem®. Rubrika ,,Z redakéni posty vybirala
néjakym zpiisobem zajimavé dopisy a dotazy Ctendid adresované redakci a odpovidala na né.
Rubrika ,,Hovory s ptakem*, ktera ji nahrazovala, obsahovala bajku, zamysleni nebo rozhovor se

zvifetem — ptakem — na néjaké mravoucné téma.

Vroce 2011 nahradila rubrika Rodinna dovolenda, coz byl cyklus reportazi z turisticky

atraktivnich mist Ceské republiky, rubriku Reportaz.

2.22 Rozdéleni zkoumanych kategorii podle témat:

Abych byl schopen ¢lanky — analogicky vyzkumné jednotky - dale zakddovat, bylo nutné

vytvofit a definovat tematické kategorie, do nichz budou pii vyzkumu jednotky zatazovany.

vvvvvv

ktery ptispevky seskupuje do Sesti zdkladnich a pfevazujicich obsahovych oblasti na:
Politiku:
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Vykon moci, resp. rozhodovaci procesy ve spolecnosti. \I podminkach ceské spolecnosti se ji

rozumi rozhodavani na urovni vlady a obou komor Parlamentu CR.

Ekonomiku:
Stav a vyvoj konkrétnich firem a podnikii. Popripade pohyb kurzii akcii na relevantnich trzich.

Stav a vyvoj hospodareni celé spolecnosti prezentovatelny zpravidla v abstraktni podobe

cislenych udaju, grafii a podobne.

Zahranicni téemata:

Zpravidla vztahy mezi politikami, popripadé ekonomikami riiznych statii. Vyznamnou obsahovou

slozkou zprav ze zahranici je skutecnost, ze wse ve velké mire vztahuji k ,,nam “.

Zpravy z domova:

Siroky rejstiik zprav obsahové se vztahujicich K nékolika vyraznéjsim oblastem, zviasté ke

kriminalite, verejné agendé, verejnym projeviim nespokojenosti.

Zpravy z kultury:

Obsahove zameérené na aktudlni déni v oblasti umélecké tvorby(literatury, hudby, divadla, filmu,
vytvarného uméni) a informuji predevsim o divadelnich a hudebnich premiérach, vydavani

novych knih ¢i vernisazich vystav.
Sportovni zpravy:

Sportovni zpravodajstvi je zaméreno predevsim na zachyceni prubéhu a vysledku sportovnich
akct, a to zvlasteé profeionalnich klani ve sportech, jez se tési oblibé u publika — ledni hokej,

fotbal
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(Jirak 2009: 5.303)

Tato rozdéleni vzhledem k zaméfeni zkoumaného Casopisu a ciliim vyzkumu nebyla dostatecna,

proto jsem je doplnil o dalsi tematické kategorie:

Rozdéleni zkoumanych kategorii podle témat, ke kterym nélezi:
Vymezeni teoretického ramce zanri:

Zkoumana témata a jejich vyskyt:

Doméci: Clanky s doméaci tématikou.

Zahrani¢ni: Clanky se zahrani¢ni tematikou, ale 1 ¢lanky se zahrani¢ni tematikou vztazenou néjak

na Ceskou republiku.
Cestovani: Clanky se zaméfenim na cestovani, cestovni ruch, cestopisy, nabidky dovolenych.

Literatura: Povidky a romany na pokra¢ovani byly otiskovany pouze v ro¢niku 1991. Jednalo se
naptiklad o knihu Arnosta Lustiga: Modlitba pro Katefinu Horovitzovou, Vladimira Parala:

Dekameron 2000 aneb Laska v Praze, Povidky lana Fleminga..

Zahrada: Clanky se zamé&fenim na zahradnigeni, p&stovani, sadbu, pééi o zahradu a rostliny.
Déti: Clanky se zaméFenim na déti a dorost.

Zdravi: Péce o zdravi, zdravy Zivotni styl, stravovani.

Tipy: Tipy a rady Vv riznych odvétvich, hobby.

Ekonomie: Clanky ekonomického zaméfeni.

Politika: Clanky politického zaméfeni, rozhovory s politiky, prognozy a analyzy.

Ekologie: Ekologicka témata, trvale udrzitelny rozvoj, ekologické katastrofy.

Krimi: Kriminélni témata, ¢erna kronika, rozhovory se zastupci represivnich slozek a justice, ale i

vypovedi zloCinctl a trestanctl.
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Sex: Téma sexuality, sexudlnich deviaci, prostituce a erotické¢ho prumyslu.
Vialka: Téma valky, globalnich konflikta.

Nabozenstvi: Nabozenska témata, rozhovory s duchovnimi, politika a vira a podobné. (viz.

ptiloha Nabozenstvi)
Hobby: Konicky ¢tenati, predstaveni kurioznich a nezvyklych konicku.
Moda: Modni tipy, pfedstaveni novych médnich trendl, materiald, stiiha.

Katastrofy: Pfirodni katastrofy, zemétieseni, zaplavy, sopecné erupce, devastace piirodnich

zdroju.

Piiroda — Fauna a flora: Clanky s piirodni tematikou — profily zvitat (napf. rubrika Rise zvitat),

ptirodni zajimavosti (napt. Velikono¢ni ostrovy).

Vztahy: Mezilidské vztahy, psychologie mezilidskych vztaht, zvladani konfliktl ve vztazich,

poradna.

Seniofi: Clanky zaméfené na a pro Ctendfe dichodového veéku — napf. o zvySovani/snizovani

dichodové renty, o univerzité tretiho veku.

Pro muze: Clanky zaméfené na muzskou populaci — modni trendy, péée o zdravi, hobby.
Pro zeny: Moda, ptivab, péce o zdravi a visaz, témata pro zeny.

Bulvar: Skandaly slavnych osobnosti, spolecneske ,,drby*.

Vzdélani: Téma skolstvi, vzdélani.

2.23 Predstaveni textovych vzorci/zanri
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Zprava zkracena

Tento druh zpravy neodpovidd na vSechny otazky, jako to dé€la zprava v zakladni podob¢. U
zkracené zpravy mizeme narazit na vynechani odpovédi na otdzku kde nebo kdy, ptipadné obé.
Zkracenou zpravou je podavana informace, ktera z redakéniho hlediska neni pfili§ vyznamna, ale

I tak je zajimava nebo dilezita do té miry, Ze se redakce rozhodne ji otisknout. (Jilek 2005: 5.117)
Noticka

Noticky zde zminujeme hlavné kvili rubrikam jako Telegraficky nebo Stalo se. Jsou to kratické

zpravy. Noticky obsahuji domicil, redak¢ni Sifru a titulek. (Jilek 2005, s.117)
Fles

Fles je typem zkraceného agenturniho zpravodajského textu. Podava informace o udalostech, ke
kterych zatim chybi n¢jaké dalsi podrobné&jsi informace. Byva vyuzivana ve €lancich se sportovni
tématikou, ve kterych informuje o pribéznych vysledcich a az po skoncéeni sportovni udalosti se
dozvidame z jiné, rozséhlejsi zpravy, kompletni informace. Fles je Casto nazyvana predzpravou.

(Jilek 2005: 5.118)
Editorial
Zakladni podoba editorialu:

Tento textovy vzorec je vzdy fazen v uvodni Casti Casopisu nebo novin, ve kterych se vSak
vyskytuje spiSe vyjimecné. Zpravidla se jednd o prvni Clanek. Jedna se o zanr, prostfednictvim

kterého redakce promlouva ke ¢tenaiim, sdéluje jim jeho prostfednictvim zajimavosti z obsahu,

vvvvv

prifazena fotografie autora, v naSem pripad¢ $éfredaktorii Pavla Trauba nebo Ivo Bartika. (Jilek

2005: 5.126)
Editorial je dale rozdélovan do ¢tyt skupin:

1. Editorial jako pritvodce obsahem;

vvvvvv

3. Editorial jako uvodni slovo znamé osobnosti verejného zivota;
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4. Editorial v podobé zkusenosti nebo pribéhii ze Zivota.
(Jilek 2005: 5.126)
Komentar

Komentar vznikl ze zpravy, jedna se o sdéleni, které reaguje na néjaky aktualni dé¢j. Komentar je
délen na uvod, stat a zavér. Cilem komentaie je prezentovat ndzor autora na predmét zajmu a

presvédrit prijemce, aby ses ndzorem ztotoznili. (Jilek 2005: s. 127)
Kritika

Zanr kritika vychazi z oblasti odborné. Jedna se o sdéleni, které si klade za cil analyzu a
hodnoceni néjakého uméleckého dila. Oproti recenzi neobsahuje kritika predstaveni autora a

obsah umeéleckého dila, jsou zde vSak fazeny faktografické udaje.
Publicisticke interview

Pro publicistické interview jsou uzZivany vsSechny typy otazek, tedy nejen alternativni,

dichotomické a doplnujici, ale rovnéz otazky oteviené a kontrolni.
Publicistickeé interview miize mit ¢tyri modifikace:

Rozhovor zjistujici ndzory predstavuje v dilci oblasti publicistické dominantné vyuzivany typ
interview, zjistuje ndzory dotazovaného na aktualni udalosti, pripadné jeho podil na ni, pozadi,

souvislosti.

Osobni rozhovor s diirazem na rysy osobnosti je modifikace, kterou Ize povazovat za dialogickou
analogii portrétu. Jde o rozsahly, bohaté strukturovany vécny typ rozhovoru, ktery ma vyraznou
informativni hodnotu. V ramci takového rozhovoru byva sledovana profesni i soukroma

biografie, politické, zivotni ndzory, vyznamné skutky atd.

Biograficky rozhovor, ktery je zaméreny na ciny, vykony, vlastnosti, filozofii osobnosti. Jde o typ
rozhovoru, ktery lze povazovat za dialogickou analogii medailonu, diiraz proto neni kladen na

vecnost. Je vsak rovnéz bohaté strukturovany.
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Skupinovy rozhovor je zaloZeny na konfrontaci nazoru rady osob na vec zajmu, ne vSak mezi
sebou. Diky tomuto typu rozhovoru jsou predstaveny osoby ucastnici se rozhovoru a zverejnény

jejich nazory.
Recenze

Cilem recenze, ktera tvori zaklad kulturni produkce, je priblizeni a hodnoceni hotového,

publikovaného dila (knihy, filmu, divadelniho predstaveni, koncertu, vystavy vytvarného umeni
aj.).

Mezi recenzemi lze rozlisit ti jejich zakladni typy:

Varianta odpovidajici odborné recenzi, jejimz autorem byva teoretik v dané oblasti, podava

Jjazyk pojmoveé nasyceny, vychazi vstiic narocnéjsim ctendrim, odbornikiim ¢i poucenym laikiim.

Varianta publicisticka (popularizacni), jejimz piivodcem byva odborné zaméreny zurnalista, si
klade za cil sezndamit potencialniho zdjemce s autorem, jeho konkrétnim dilem, pripadné mu chce
umoznit rozhodnout se pro dané dilo. Jde o typ textu, ktery je v denicich razen v rubrikach
venovanych kulture, proto je diiraz kladen na srozumitelnost. Za specifickou variantu tohoto typu

modifikace lze povazovat informativni anotace, které priblituji obsah dila, ale nehodnoti ho.

Varianta komercni, kterd stoji mezi dilem a potencidlnim konzumentem. Jejim autorem nebyva
odborné zaméreny zZurnalista.Prikladem tohoto typu recenzi jsou i tzv. minirecenze v dennim
tisku, zejména pak v Ccasopisech veénovanych filmu, v pripadé Tydeniku Kveéty napriklad

hodnocent v rubrice Kultura, zde ma hodnoceni grafickou podobu.
Uvaha

Mame za dulezZité zduraznit, Ze v uvaze je predpoklidino hlubsi konzistentni sledovani,
hodnocent jednoho zdakladniho tématu, fakta jsou jako prostredkem argumentace zasazovana do
souvislosti, slouzi na podporu postoje. Logicka vystavba je strukturovana a seviend, nejde o
pouhé asociativni, nahodilé, ucelové atd. Fazeni konstatovani a interpretaci na podporu nazoru.
Tim se uvaha odlisuje od komentare. Kompozicnim zdkladem uvah je trichotomické cleneni na

uvod, stat a zaver.
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Uvodnik

Uvodnik je typem tivahového textu, ktery se zabyva vyznamnymi uddlostmi a problémy, zarazuje

Jje do kontextu ostatniho deni, zaujima k nim stanovisko.
Medailon

Medailon je subjektivni, zaujaty pohled puvodce sdéleni na cloveka (osobnost), na jeho Zivot,
dilo, filozofickeé, zivotni nazory atd. Fakta jsou sice zminovana, ¢imz medailony napliuji
informativni funkci, nejsou vsak zakladem textu. Primdrni je vyjdadieni autorova postoje k osobe,
o niz pisSe, sdeéleni miize byt silné emocionalni. Mira emocionality zdvisi na vzdjemném vztahu

autora a osoby, kterd je predmétem sdéleni.
Portrét

Cilem portétu je vecné predstaveni osobnosti, etap Zivota, cinu, vysledki prdce, nazori atd.,
zaroven obsahuje jejich hodnoceni. PrileZitostny typ textu v novindch predstavuje nekrolog. Jeho

podoba dle uchopeni miize odpovidat portrétu, popripadé medailonu.
Cisté informativni sdéleni Zivotopisnych vidajii portrétem neni, jedna se o biografii.
Sloupek a kurziva

V nasem pojeti je sloupek bezfabulovy, promyslené a ndpadité za uZiti uvahového slohového
postupu vystaveny text. Sviij nazor, postoj k predmeétu sdéleni autor nevyjadiuje primo, vyuziva
beletristickych postupu, jakymi jsou zejména pointovani a gradace, utita miite byt rovnét ironie,
sarkasmus, nadsazka. Sloupek se zabyva vagnéjsimi spolecenskymi problémy, jevy katdodenni
reality, upozornuje na né, hodnoti je, téma byvd zevseobecnovano. Zretelnd je persvazivni

intence, pritomna miite byt intence zabavni, ovs§em neprevlada.
Story:

Za story je povazovana Skala textu, které jsou oznacovany jako tzv. ,, human interest story . Jde o
univerzalni oznaceni sdéleni, ktera informace vztahuji k jedinci a ktera se z hlediska

kompozicniho pohybuji v rozmezi od objektivizovanych publicistickych referatii, pripadné zprav,
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Jjejichz rozsitujici slozku tvori informace o situaci jednotlivcii, az po subjektivizované Zanrové
nezaclenitelné texty kombinujici subjektivni useky (napriklad vypraveci) s useky
objektivizovanymi citacemi. V nasem pojeti jde v pripadeé pribéhu (story) o zanr, ktery ma blizko
povidce. Zakladem je slohovy postup vypravéeci, text vsak neni tak rozsahly, jako je tomu u
povidky. Oproti povidce vyznamny distinktivni rys predstavuje i to, Ze story vychazi ze skutecnosti
a pojednava o skutecnych osobdach, o jejich cinech, situacich, ve kterych se ocitly, udalostech,
ktere prozily atd. Cilem muzZe byt predstavit zajimavou osobu, dolozit na pribehu jednotlivce

spolecensky jev, problém, priblizit dopad urcité udalosti na konkrétniho cloveka
Anketa:

Jde o zanr, ktery neni primarné publicisticky, puvod ma v odborné oblasti, kde predstavuje
standardizovany zpiisob zjistovani udajii pro dalsi zpracovani, zejména v oblasti socidlnich véd.
V' publicistické sfére patii k jedné z metod zjistovani nadzoriu verejnosti ke konkrétnimu
aktualnimu problému. Anketa miize zpovidat osoby s uzkym vztahem k problému, jevu nebo
uddlosti (politiky, zaméstnance atd.), ale i osoby bez primého vztahu k predmétu zajmu. V
zurnalistické praxi je obvykla jeji podoba s jednou otazkou, pricemz reakce jsou pak zverejnény

a/nebo zpracovany do podoby grafu. V ramci ankety vsak miite byt polozeno otazek i vice.
Souhrnnd zprdva

Souhrnny typ zprdvy je pouZivan u uddlosti, které se vyvijely v urcitém ¢asovém useku (pribéh konferenci,
jedndni vlady, parlamentu, zaseddni instituci, soudnich jedndni atd.). Sdéleni je stru¢né, kompozice byvad
retrospektivni, primdrné je uZito vécného informacniho slohového postupu. Kromé informaci o pfedmétu
sdéleni vsak byvaji v soucasnosti texty doplriovdny v rdmci objektivizacnich postupt (dominantné v
zdveéru) i o rozsifujici informace, pozadi, souvislosti. Souhrnnd kompozice muzZe byt vyuZita i k produkci
textd, v nichZ jsou informace poddny s nejvétsi moZnou uspornosti, takZe se pribliZuji zpravam v zdkladni
podobé, pripadné byvd Fazen kratky rozsifujici usek.

Mozaikovd zprdva

Mozaikovd zprdva je uZivdna v pfipadech, kdy se ve stejném casovém useku v ramci jednoho tématu,
které md byt zpracovdno, odehrdvd vice uddlosti. Prikladem mohou byt rozsdhlé prirodni pohromy

(povodné na Moravé v roce 1997 a v Cechdch v roce 2002), volby, na nékolika mistech probihajici

konference politickych stran, spolecenské, sportovni uddlosti atd. Jednotlivé dilci tematické useky
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mozaikové zprdvy Ize uchopit jako stru¢né souhrnné informace (zprdvy) o pribéhu uddlosti na kaZzdém ze

sledovanych mist. Sdéleni se kladou bud' mechanicky za sebou, nebo se vzdjemné prostupuji.
Publicisticky referat (report)

.Cilem publicistického referatu je vécné informovani a vérné priblizeni (vystizeni) pribéhu libovolné akce,
skutecnosti (shromazdéni, konference, zajezdu aj.), podani skutecného a ndzorného obrazu. Publicisticky
referdt ma pavod v referatu odborném. Na rozdil od néj, kde jsou poZzadovany vycerpavajici, podrobné
informace, popisy, vyklady, je publicisticky referat pfi zachovani vécnosti méné komplexni. V textu jsou
zdUraznény dvé ramcové slotky - stru¢né informace o udalosti (v Uvodu) a podrobné informace o

prabéhu udalosti, jejich popis. V pfipadé naseho chapani Zanru vychazime ze zasad objektivity.
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3. Vyzkumna &ast prace

3.1 Obsahova analyza:

Je metoda vyvinuta k tomu, aby produkovala objektivni, métitelnou, verifikovatelnou vypovéd o
zjevném obsahu sdéleni. Tato metoda pracuje tak, ze identifikuje a spocitd vybrané jednotky
V n&jakém stanoveném komunika¢nim systému (Jirak 2009: s.283). V ptipad¢ této prace se jedna
o rozsah a témata Clankl a rubrik ve dvou zkoumanych ro¢nicich Tydeniku Kvéty. Obsahova
analyza je technicky vyvinuta tak, aby umoznovala opakovat zvoleny postup (je tedy
intersubjektivizovana) a dovolila ziskat pfedstavu o pomérnych kvantitativnich vztazich ve
skuponé sledovanych jevu. Napiiklad na jaké téma pievladaji ¢lanky v kterém rocniku. Proto je

tato metoda vhodna k zamyslenym tceliim této prace.

3.1.1 Vyhody metody:

Tato metoda je vhodnd ke zkoumani velkého mnozstvi dat, jeji vysledky umoznuji ziskat
ptredstavu o trendech, ptevladajicich ve zkoumanych medialnich obsazich. (Jirak 2009: 5.283)

Vyhodou této metody je vysoka mira reliability, spolehlivosti méteni.

3.1.2 Nevyhody metody:

Nevyhodou metody obsahové analyzy je, Ze je malo detailni, zobecniuje data, ktera maji
vypovidat o poctu vyskytu sledovaného jevu nebo o poméru pocti vyskytu sledovanych jeva ve
vybraném souboru medialnich produkt. Sledovany jev je analyzou zbaven historického a
socialniho kontextu vzniku a percepce, proto obsahova analyza slouzi pii studiu médié¢ predevsim
jako orientani metoda. Tato vyzkumnd metoda je vyuzivana ptevazné pii analyze politického
medialniho chovani. (Jirak 2009: s.283-4) Pro tuto metodu je také signifikantni také niz§i mira
validity. Dal$i nevyhodou této metody je urcitd mira subjektivizace. Vyzkumnik sdm vybira

zkoumany vzorek a vlastné€ jiz samotnym vybérem vzorku tak dochazi k néjakym predpokladiim,
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ze kterych vychazi. Na nedostatky této metody tak narazime také v souvislosti s validitou, neboli

platnosti ziskanych vysledkl vzhledem ke skute¢nosti.
3.1.3 Postup vyzkumu:
Postup vyzkumu jsem rozdélil do deseti etap:

1. Nejdiive jsem promyslel hlavni vyzkumnou otazku, tedy jaky byl rozdil v agendé¢ Tydeniku
Kvéty v letech 1991 a 2011.

2.V dalsi etap€ jsem stanovil dil¢i vyzkumné otazky a hypotézy:

VO1.: Doslo v pribéhu dvaceti let ke zménadm ve skladbé ¢lankd zarazovanych v Tydeniku

Kvéty?

H1.: Predpoklada se, ze Tydenik Kvéty ma jasné zaméfeni na urcitou cilovou skupinu ctendit a
ta se v prubchu let nezménila. Tato hypotéza ptedpokladd, ze ve zkoumanych letech bude stejna

skladba ¢lanku.

VO2.: Doslo v pribéhu dvaceti let ke zméndm v rozsahu clankdi zafazovanych v Tydeniku

Kvéty?

H2.: Predpokladem, ze kterého zde vychazime je, Ze, Tydenik Kvéty ma jasné€ stanoveny rozsah
sohledem na skladbu clankd a tento rozsah se v pribéhu let nezménil. Tato hypotéza

predpoklada, ze ve zkoumanych letech bude stejny rozsah ¢lankd.
VO3.: Doslo v priibéhu dvaceti let ke zménam v poctu ¢lanka v rubrikach?

H3.: Pfedpoklada se, ze Tydenik Kvéty ma jasné zaméteni na urcitou cilovou skupinu Ctenait a
pocet ¢lankl v rozsahu Casopisu, a ten se v priabéhu let nezménil. Tato hypotéza predpoklada, ze

ve zkoumanych letech bude v rubrikach stejné skladba ¢lank a pocet ¢lankd.
VO4.: Doslo v pritbéhu dvaceti let ke zménam v poctu a rozsahu reklamniho obsahu?

H4.: Zde vychazime z ptedpokladu, ze po dvaceti letech doSlo z diivodi komercionalizace
medialniho trhu analogicky ke komercionalizaci Tydeniku Kvéty a reklamni slozka zkoumaného

ro¢niku 2011 bude co do poctu reklam a jejich rozsahu vétsi, nez ve zkoumaném rocniku 1991.
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VOS5.: Doslo v prubéhu dvaceti let k postupné bulvarizaci Tydeniku Kvéty?

H5.: U této hypotézy vychdzime z piredpokladu, ze po dvaceti letech doslo z diivodu proriistani
infotainmentu k zvySovani poctu a rozsahu c¢lankti zaméfenych na bulvarni témata. V této
hypotéze se predpoklada, ze bulvarni slozka zkoumaného roc¢niku 2011 bude co do poctu ¢lanka

a jejich rozsahu vétsi, nez ve zkoumaném roc¢niku 1991.
VO6.: Doslo v prab¢hu dvaceti let ke sniZeni poc¢tu jednotek v rubrice Kaleidoskop?:

H6.: U této hypotézy vychazime z ptredpokladu, ze po dvaceti letech doslo z diivodu stéle siliciho
vlivu internetu a elektronického zpravodajstvi ke snizeni poc¢tu jednotek a rozsahu v rubrice
Kaleidoskop. Predpokladem je, Ze dostupnost zdbavného a zajimavého obsahu na internetu
snizila Ctenafskou atraktivitu této rubriky v tiSt€éném médiu a jeji rozsah i pocet ¢lankt bude

Vv roce 2011 niZsi.
VO7: K jakym zménam v poctu a rozsahu jednotek, ur¢enych pro Zeny, muze a déti doslo?

H7: Tydenik Kvéty za dvacet let nezménil své zaméfeni a tudiz tato hypotéza predpoklada, ze

ro¢nik 2011 bude obsahovat stejné mnozstvi jednotek tematicky uréenych pro Zeny, muze a déti.

VO8.: K jakym zméndm doSlo v pribéhu dvaceti let ve skladbé textovych vzorcl/Zanrt v

Tydeniku Kvéty?

H8.: Tato hypotéza vychazi z ptfedpokladu, Ze za dvacet let do§lo ke zmé&nam v pouZiti textovych
vzorcl, z divodu zmény skladby rubrik a obsahu. Rizné tematické obsahy vyuZivaji rizné

vhodné textové vzorce, aby byly pro ¢tenére prehlednéjsi, Ctivejsi a atraktivnéjsi.
VO9.: Doslo ke zvySeni poctu a rozsahu ¢lankti se zaméfenim na zdravi?

H9.: Z analyzy zadané vydavatelstvim Sanoma media (viz. ptiloha Kvéty Review) vyplyva, ze
hlavni ohroZeni prodeje tydeniku tkvi ve starnuti cilové skupiny ¢tenaii, mladsi generace Castéji
hleda ¢lanky na internetu a o tisténa periodika nemd zajem. Logicky z toho vyplyva, Ze tydenik
bude ve svych ¢lancich zvySovat podil obsahu urceny na téma zdravi a zdravy Zivotni styl, ktery
tato cast Ctenarii voli Casto jako své oblibené téma. Predpokladem této hypotézy je, Ze pocet a

rozsah obsahtl s témito tématy bude po dvaceti letech vyssi.
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3. Dal8im krokem byl vybér vhodnych vzorkl a jednotek, v piipad€ této prace ¢lankt, rubrik a
rozsahti, podle pfedem stanovenych vlastnosti a charakteristik a tzv. operacionalizace.
Operacionalizace je postup, pii kterém pievadime slozité koncepty, v naSem piipadé Clanky a

témata, na méfitelné vysledky.
Postup operacionalizace:

Pti vyzkumu jsem stanovil vlastnosti a charakteristiky, které ¢lanky, rubriky a rozsahy pfevadi na

méfitelné jednotky.

Rozsah zkoumanych vzorkt byl délen podle ptevladajiciho formatovani Tydeniku Kvéty na

Ctvrtiny strany od 0,25 jednotky po jednu celou stranu.(Viz piilohy reklama cela, reklama ctvrt
pul)

4. Témata obsahu ¢lankt byla pievadéna na méfitelné jednotky podle obsahovych charakteristiky

¢lanku a rubrik.

5. Rozsah reklamni slozky byl pfeveden na méfitelné jednotky stejnym zptsobem jako pti méteni

rozsahu ¢lankd, tedy po Ctvrtinach stran.
6. Nasledovalo vytvoteni kodovaciho ramce podle diive vytvotfenych kategorii.
Ptiklad zapisu rozsahu témat ve zkoumanych letech:

1991 2011
Rady a Tipy 52,5 112,5
Zahrani¢ni 183,5 159

Domaci 198,75 73,5
Bulvar 101,5 238
Zdravi 75 191
Technika 13 79,5
Zeny 53 60,5
Muzi 9 2
Déti 25,5 62,25

Ekonomika 109,25 40
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Fauna a
Flora

Krimi

Moda
Zajimavost
Historie
Cestovani
Esoterika
Sex

Sport
Nabozenstvi

Valka

Ptiklad zapisu poctu jednotek podle zanrovych kategorii:

Portrét
Anketa
Story
Medaiolon
Sloupek

Recenze

Publicistické

Interwiev
Poznamka
Kritika
Editorial

Zprava zkracena

Fles
Noticka

41
149,75
76,5

96
109
5,5
32,75
32,25
20
55,5

199
114
52
36
161
94
42

237
40
12

156
135
774

51,25
57,75
102,25
134,75
93

85
47,5
25
16,5
4,5

1 2011
93
15
63
102

98
251,5
108
36

52

578

1326
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7. Poté jsem zacal se sbérem dat ze vzorku 52 vytiskl ro¢nikit Tydeniku Kvéty jak za rok 1991,
tak za rok 2011. Rozdélil jsem sebrana data do pfedem zvolenych kategorii podle tématu, rozsahu

a rubriky.

8. Nasledoval proces kodovani, pti kterém jsem prevedl zkoumané vzorky na métitelné jednotky

podle podle frekvence poctu a rozsaht.

9. Proces ovétovani hypotéz poté ukazal, zda byly mnou vytvotené hypotézy falzifikovany nebo

nebo verifikovany, tedy potvrzeny nebo vyvraceny.

10. Poslednim krokem procesu bylo zodpovézeni hlavni vyzkumné otdzky a celkové shrnuti

vyzkumu.

Pro vyzkum jsem podnikl sbér dat, pfi kterém jsem analyzoval pocet témat a rozsahy clankl ve
dvou roc¢nicich Tydeniku Kvéty. Sebrand data jsem procesem operacionalizace pievedl na
koédovaci jednotky, které jsem vlozil do datové matice a spocital percentudlni pomér jednotek
odpovidajicich zkoumanym proménym. Vysledek statistickych vypocti piinesl odpovédi na

vyzkumné otazky a poukézal na potvrzeni nebo vyvraceni hypotéz.
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4. Prakticka ¢ast prace

4.1 Vysledky vyzkumu:

VOL1.: Doslo v prib¢hu dvaceti let ke zménam ve skladbé clankd zafazovanych Vv tydeniku

Kvéty?

H1.: Tydenik Kvéty ma jasné zaméfeni na urcitou cilovou skupinu Ctenafii a ta se v prubchu let

nezménila. Tato hypotéza predpoklada, ze ve zkoumanych letech bude stejna skladba ¢lankii.

2,21%237%7 3500 1991
9
262,:;% 3,59% B Rady a Tipy
7,46% B Zahrani¢ni
B Domdci
6,57% M Bulvar
1,51% B Zdravi
B Technika
m Zeny
B Muzi
0,89%  m peti

41



0,93% 2011

2,80% 3,11%
3,58% | 4,82% M Rady a Tipy

0,31;:\

B Zahranicni

B Domdci
H Bulvér

B Zdravi

B Technika
1,09% m Zeny
B Muzi
4,98% m Déti

0,93% B Ekonomika

B Fauna a Flora

0,78%

Vysledky analyzy:

Tato hypotéza se piiblizné potvrdila, skladba ¢lankt, zatazenych do obou ro¢nikd je zhruba
stejna. Nejvetsi rozdily 1ze nalézt v tématech domaci, zahrani¢ni a krimi. Tento vysledek ukazuje
na fakt, Ze za dvacet let se tematickd skladba nijak vyrazné nezménila a Tydenik Kvéty cili

S mirnymi odchylkami na stale stejné spektrum ¢tenart.

Hypotéza se potvrdila.

VOZ2.: Doslo v pritbéhu dvaceti let ke zménadm v rozsahu ¢lanki zatazovanych v tydeniku Kvéty?

H2.: Tydenik Kvéty mé jasné stanoveny rozsah s ohledem na skladbu ¢lanki a tento rozsah se
Vv pribehu let nezménil. Tato hypotéza predpoklada, ze ve zkoumanych letech bude stejny rozsah

¢lanku.
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Vysledky analyzy:

Jak ukazaly vysledky, byla tato hypotéza vyvracena. V obou zkoumanych roc¢nicich byla jina
rozsahova skladba témat. Podle shromdzdénych dat doslo k nejvétSim rozdilim v tématech
z domaciho prostfedi, bulvarnich, ekonomickych, krimi, politice, ale 1 v esoterice a
zajimavostech. Propastny rozdil je patrny v poslednim sloupci grafu, tedy v politice. Zde je vidét,
Ze tématu s nejvetsim rozsahem v roce 1991 se o dvacet let pozdéji Tydenik Kvéty témét prestal

veénovat.

V roce 1991 byl kladen vétsi diiraz na publikovéani ¢lankt s ekonomickou tématikou, s tématem
politiky a na domaci a zahrani¢ni zpravodajstvi. Jednalo se o dusledek zmén politické a
ekonomické situace v Evrop¢, spojené s rozpadem Sovétského svazu a celého vychodniho bloku.
Uvoln&na ekonomicka situace nahravala k piileZitostem na pro Ceskou republiku nové otevieném
evropském trhu. Ctenafi se zajimali jak o zmény v domacim prostfedi, tak o reportaze ze
zahrani¢i. Divody, pro¢ ¢tenafi tihli k t€émto tématim, byly nejspiSe zpusobené stale jesté ne
zcela stabilni situaci ¢eské politiky, a tedy poptavkou po novych informacich. Vliv mélo také
otevieni hranic smérem na zépad a s tim spjaté nové moznosti volného cestovani do zahranic¢nich

destinaci.

Vysledky roéniku 2011 o zvySujici se poptavce po bulvarnich tématech, technickych novinkéch,

radach a tipech v§emozného druhu, vétSimu zajmu o rozli¢né zajimavosti a hlavné o téma zdravi.
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Tato hypotéza byla vyvracena.

VO3.: Doslo v prubéhu dvaceti let ke zménam v poctu ¢lanka v rubrikach?

H3.: Tydenik Kvéty ma jasné zaméfeni na urcitou cilovou skupinu c¢tenaii a pocet Clankt
v rozsahu casopisu a ten se Vpriabéhu let nezménil. Tato hypotéza predpoklada, ze ve

zkoumanych letech bude v rubrikach stejna skladba ¢lanki a pocet ¢lanki.

Tato hypotéza byla vyvracena z divodu zcela odlisného pojeti strukturovani obsahu do rubrik.
Vroce 1991 byly v Tydeniku Kvéty zastoupeny pouze stalé rubriky formatu Kaleidoskop,
Journal, Aktualita, Kvétomluva, tedy rubriky, obsahujici vétSi pocet zprav fleSového typu,
noticek, zprav v zakladni podobg, sloupkd, fejetonti a analyz. Oproti tomu obsah Tydeniku Kvéty
v ro¢niku 2011 ma vzdy jasné dané rubriky uvedené nadpisem a ty se ve zkoumaném vzorku
neméni. Vyjimku tvoii pouze zvlastni rubriky reflektujici néjaké aktudlni téma, které bylo tak
dualezité a Ctenaisky aktraktivni, Ze bylo zafazeno. Jedna se o zvlastni ¢ast Tydeniku Kvéty ¢islo
38, vénujici 13 stran umrti prezidenta Vaclava Havla a ¢lanek v Cisle 33 se vzpominkou na

zakladatele pocitacové firmy Apple, Steva Jobbse. (viz. ptilohy Havel a Jobs)

Tato hypotéza byla vyvracena.

VO4.: Doslo v pribchu dvaceti let ke zménam v poctu reklamnich sdéleni?

H4.: Po dvaceti letech doslo zduvodi komercionalizace medialniho trhu analogicky ke
komercionalizaci Tydeniku Kvéty a reklamni slozka zkoumaného ro¢niku 2011 bude co do poctu

reklam vétsi, nez ve zkoumaném ro¢niku 1991.
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Reklama - pocet

w1991
m 2011

Vysledeky analyzy:

U ovéfovani této hypotézy jsme vychazeli ze vzorku 406 reklam zabirajicich celkovou plochu

326,75 strany v roce 1991 a 464 reklam o celkovém rozsahu 294,5.

Z vysledkt vyplyva, ze v roce 2011 skutecné doslo ke zvySeni poctu reklamnich sdéleni, ovsem
plocha, kterou tato sdéleni zabirala, byla mensi nez v roce 1991. Tuto nerovnovahu lze nejspise
pfi¢ist zvySovani ceny inzerce v Tydeniku Kvéty. Cena inzerce se vypocitava podle plochy,

kterou zabira a jak vyplyva z dat, volili inzerenti v roce 2011 vice kratSich reklamnich sdéleni.

Tato hypotéza byla potvrzena.

VO5.: Doslo v pribéhu dvaceti let ke zménam v rozsahu reklamnich sdéleni?

H5.: Po dvaceti letech doslo zduvodi komercionalizace medialniho trhu analogicky ke
komercionalizaci Tydeniku Kvéty a reklamni slozka zkoumaného ro¢niku 2011 bude co do

rozsahu reklam vétsi nez ve zkoumaném ro¢niku 1991.

U ovéfovani této hypotézy jsme vychazeli z rozsahu reklam zabirajiciho v roce 2011 celkovou
plochu 326,75 strany a 294,5 v roce 1991.
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Reklama - rozsah

w1991
m 2011

Vysledky analyzy:

Z vysledkd vyplyva, ze vroce 2011 byl rozsah reklamnich sdéleni niz§i, nez v roce 1991,
Paradoxni ovSem je, ze v roce 2011 byl pfi sbéru dat zjistén vétsi pocet reklamnich sd€leni nez

v roce 1991. Nasledujici pomocné grafy nam ukazi, jak k této situaci doslo:

Pocet 2011

m Velikost 0,25
m Velikost 0,5
™ Velikost 0,75

m Velikost 1
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Pocet 1991

m Velikost 0,25
m Velikost 0,5
= Velikost 0,75

18; 4,43% m Velikost 1

H5.:

Z t&chto grafli vyplyva, Ze pocet celostrankove inzerce klesl za dvacet let téméf o tfetinu, o pétinu
naopak vzrostl pocet reklam na pil strany a ctvrt strany. Tento fakt mizeme pficist vétSimu

z4jmu mensSich inzerentl a naopak poklesu vétsich.

Hypotéza byla vyvracena.

VO6.: Doslo v prubéhu dvaceti let k postupné bulvarizaci Tydeniku Kvéty?

H6.: Po dvaceti letech doslo z diivodu prorustani infotainmentu k zvySovani poctu a rozsahu
¢lankti zamétenych na bulvarni témata. V této hypotéze se predpokladd, ze bulvarni slozka
zkoumaného roc¢niku 2011 bude co do poctu ¢lanki a jejich rozsahu vétsi nez ve zkoumaném

ro¢niku 1991.

Pocet jednotek:
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Bulvar - pocet jednotek

w1991
m 2011

Rozsah jednotek:

Bulvar - rozsah

w1991
m 2011

Vysledky analyzy:

U téchto grafii byly seCteny tematické kategorie bulvar a Zanrova kategorie story. Vysledek
ukazuje, Ze po dvaceti letech doslo u Tydeniku Kvéty k vét§imu zafazovani bulvarnich ¢lanka a
infotainmentové slozky, a to o tfetinu co se tyCe rozsahu a polovinu co se tyce poctu. Témto

vysledkim odpovidd naptiklad tematicky obsah stadlych rubrik. Vysledek koresponduje
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s celospolecenskym piiklonem k trivializaci mnoha médii a odpovidd spontannimu vyvoji

medialniho svéta v kontextu spolecenskych, politickych ¢i ekonomickych udalosti .

Tato hypotéza byla potvrzena.

VO7.: Doslo v pribéhu dvaceti let ke snizeni poctu jednotek v rubrice Kaleidoskop?:

H7.: Po dvaceti letech doslo z diivodu stéle siliciho vlivu internetu a elektronického zpravodajstvi
ke snizeni poctu jednotek a rozsahu v rubrice Kaleidoskop. Piedpokladem je, Zze dostupnost
zabavného a zajimavého obsahu na internetu snizila ¢tenaiskou atraktivitu této rubriky v tisténém

médiu a jeji rozsah i pocet ¢lankl bude v roce 2011 nizsi.

Kaleidoskop

m 1991
m 2011

Vysledky analyzy:

Vysledky jasn€ ukazuji na potvrzeni této hypotézy. Pocet ptispévkl v této rubrice kleslo po
dvaceti letech téméf o tretinu. Je tedy patrné, Ze novinafi jiz nepovazuji rubriku Kaleidoskop za

tak podstatnou soucast tohoto asopisu.

Hypotéza byla potvrzena.
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VO8.: K jakym zménam v poctu a rozsahu jednotek urcenych pro Zeny, muze a déti doslo?

H8: Tydenik Kvéty za dvacet let nezménil své zaméfeni, a tudiz tato hypotéza predpoklada, ze

ro¢nik 2011 bude obsahovat stejné mnozstvi jednotek tematicky uréenych pro zeny, muze a déti.

Pocty ¢lankt:

70

60

50

40
m 1991

30

m 2011

20 A

10 A

Zeny

Rozsah ¢lanku:
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m 1991

m 2011

Zeny

Déti

Vysledky analyzy:

Z vysledkl analyzovanych dat vyplyva, Ze po dvaceti letech doSlo ke zvySeni poctu €lanka I
jejich rozsahli ve zkoumanych kategoriich déti a zeny, nejvice vSak ve ¢lancich se zamétenim na

déti a mladez. Oproti ro¢niku 1991 vSak ubylo ¢lankid s muzskou tematikou.

Hypotéza byla potvrzena

Déti

m 1991
m 2011

K nejvétsim rozdilim zde dochazi v rozsahu a poctu ¢lankt s tématikou déti a dorost.
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Z vysledku predpokladame, ze Tydenik Kvéty zacal vice cilit na doriistajici generaci ¢tenaiti a na

zeny, o muzskou tématiku naopak témer ztratil zajem.

Tato hypotéza byla vyvracena.

VO9.: K jakym zméndm doSlo v pribéhu dvaceti let ve skladbé textovych vzorcl/zénrt v

Tydeniku Kvéty?

H9.: Za dvacet let doslo ke zménam v pouziti textovych vzorctl, z divodu zmény skladby rubrik
a obsahu. Ruzné tematické obsahy vyuZzivaji rizné, pro né vhodné textové vzorce, aby byly pro

Ctenafe prehlednéjsi, ctivejsi a atraktivnéjsi.

1400
1200

1000

800

600

400 m 1991

200 m 2011

Vysledky analyzy:

Analyzou dat pii ovéfovani této hypotézy jsem se dopracoval k vysledkiim, podle kterych doslo
ke zménam hlavné v poctu zkracenych zprav a noticek. Pocet zkracenych zprav byl ve druhém
zkoumaném vzorku o vice nez polovinu mensi, pocet noticek naopak ptiblizné o tietinu vzrostl.
K nahrazeni nebo vypusténi doSlo u textového vzorce fles, ktery je zaznamenam pouze ve
zkoumaném roce 1991, kdy se jednalo o dva az tfi boxy na tivodni strané, které pfinasely strucné
zajimava témata z obsahu a informace o hlavnich tématech, na kterd mohou ¢tenafi narazit v ¢isle

pfistim. Zde pfedpokladam, Ze infoboxy byly v roce 2011 vypustény z diivodu stabilni struktury
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rubrik, takze Ctenafi mohli podle obsahu vycist, co se v tom kterém Cisle nachazi. Ro¢nik 2011
obsahuje vzdy editorial, ve kterém se Séfredaktor Ivo Bartik od ¢isla 38, poté novy $éfredaktor

Pavel Traub zamysli nad néjakym tématem aktudlniho vydani.

Tato hypotéza byla potvrzena.

VO10.: Doslo ke zvySeni poctu a rozsahu ¢lankt se zaméfenim na zdravi?

H10.: Z analyzy zadané vydavatelstvi Sanoma media (viz. ptiloha Kvéty Review) vyplyva, ze
hlavni ohroZenim prodeje tydeniku tkvi ve starnuti cilové skupiny Ctenaid, mladsi generace
Castéji hleda ¢lanky na internetu a o tiSténd periodika nemé zdjem. Logicky z toho vyplyva, Ze
tydenik bude ve svych c¢lancich zvySovat podil obsahu uréeny na téma zdravi a zdravy Zivotni
styl, ktery tato ¢ast Ctenai voli Casto jako své oblibené téma. Predpokladem této hypotézy je, Ze

pocet a rozsah obsahtl s témito tématy bude po dvaceti letech vyssi.

Vysledky analyzy:

Zdravi: pocty clankd

w1991
m 2011
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Zdravi: rozsah ¢lanku

w1991
m 2011

Z vysledku vyplyva, Ze za dvacet let opravdu doSlo ke zvySeni z4jmu na téma zdravi a zdravy
zivotni styl, a to o v poméru 77% v roce 2011 ku 23% v roce 1991 ze zkoumaného celku. Ze
zkoumanych dat vSak nelze presné urcit, zda se jedna o disledek vétsiho zajmu ¢tenaiti o zdravi a
zdravy zivotni styl, nebo o rady pro seniory. Vysledky ndm nicméné dokazuji, ze v pribéhu

dvaceti let zacali Ctenafi vice myslet na své zdravi.

Tato hypotéza byla potvrzena.
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6. Zavér

Téma této prace zni “Jak se zménila medialni agenda v Tydeniku Kvéty v letech 1991 a 20117
Pomoci vyzkumnych otdzkek jsem se dopracoval k naslednym odpovédim, které davaji
dohromady uceleny obraz téchto zmén. Z hlediska rubrik doslo k hlavni zméné v tom, ze do roku
2011 doslo k jejich komplexnimu a kompletnimu vytvofeni. V roce 1991 byl obsah volnéjsi a
pevné stanovené rubriky nalezli ¢tendfi jen ve formé kolazovych formati Journal, Aktualita,
Kvétomluva a Kaleidoskop, tedy v rubrikach, tvofenych vétSim poctem mensich ptispévki,
zastieSenych né&jakym sjednocujicim tématem. Rubriky tohoto zaméfeni nalezneme v Tydeniku
Kvéty i po dvaceti letech. kromé Kaleidoskopu, ktery jako jedina rubrika pfetrval v nezménéné
podobg, jsou to rubriky Z domova, Ze svéta, Lidé, Cestovani, Kulinaisky kaleidoskop a Véda &
Technika. Jak ale vyzkum ukazal, i v rubrice Kaleidoskop doSlo v pribéhu let ke zménam a
V pozdéj$im ro¢niku bylo do této rubriky zafazovano méné piispévka. Dale se vSak v Tydeniku
Kvéty pevné ustdlily rubriky s tématikou zahrani¢nich a domadcich reportazi, rozhovort
s osobnostmi kulturniho déni, medailonky a profily slavnych nebo recenze. Ackoliv se pocet
reklam v prub&hu casu zvysil, snizila se, trochu paradoxné, plocha, kterou zabiraji. Co se tyce
témat, ktera jsou v Casopise zobrazovana, li§i se jejich skladba ptedevsim v omezeni ¢lanku
s politickou a ekonomickou tematikou a zaplnénim tohoto prostoru bulvarnimy tématy. Ke

zménam v tématech doslo i ve zvétSeni prostoru, vénovanému nove détem, mladezi a Zenam.

Nejstar$i rodinny zabavnik na svété prekonal za 183 let mnoho krizi a valek, preckal pad
Rakousko-Uherské hegemonie, Prvni republiky, komunistického rezimu i ptechod ke
kapitalismu. Diky svému vSelidovému, rodinnému zaméfeni byl ve vSech obdobich svého
vychazeni nejctenéj$im periodikem na medidlnim trhu, které se dokdzalo pfizpisobit zménam jak

politickym, tak ekonomickym a pfinédSet ctenaiiim zajimavosti, zabavu i pouceni.

Piinos této prace:

Tato prace pifinasi ucelenou analyzu zmén v Tydeniku Kvéty v letech 1991 a 2011. Vysledky
prace ukazuji, k jakym zménam doSlo a nastifiuji mozné diivody téchto zmén. Piinos této prace
spoc¢iva v utvofeni komplexniho obrazu dvou zkoumanych ro¢nikli co se tyce skladby rubrik,

rozsahu ¢lankl a skladby témat ¢lankd. Z analyzovanych dat je mozné vyvozovat i jiné zaveéry,
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nez na jaké jsem se Vv této praci orientoval. Tato prace dale pfinasi informace o rozsahu a poctu
reklamni slozky, kterou zkoumané ro¢niky obsahuji. Z téchto dat vychazi, jaky byl pomér ve
velikostech a frekvencich uziti riznych velikosti reklamy v jakém ro¢niku a tedy jaké velikosti

V jakém poctu byly atraktivni nebo dostupné pro inzerenty.
Moznosti dalSiho vyzkumu:

Moznosti dalSiho vyzkumu spatfuji v dalSich analyzach podobného druhu, v priabéhu rtznych
historickych etap. Jakozto nejdéle vychazejici rodinny ,,zabavnik® ma tento Casopis znacny
potencial na poli analyzy zmény agendy, ale i dalSich prvka, v riznych zlomovych okamzicich
historie Ceské republiky. Z historického hlediska by mohlo byt zajimavé srovnat, o jakych
udélostech informoval ¢asopis Kvéty v naptiklad v prvnim a poslednim roce prvni svétové valky
a druhé svétové valky, o jakych udalostech pfinasel informace v letech vyznamnych politickych
zmén na na$em uzemi, napiiklad v tnoru roku 1948, kdy doslo Kk tzv. Unorovému puéi, nebo
takzavanému Vitéznému unoru a srovnat tyto informace sro¢nikem 1968, tedy rokem, kdy
probéhlo tzv. Prazské jaro, které pfineslo na kratkou chvili uvolnéni vztahii se Zapadem, uvolnéni
spolecenského a politického napéti na naSem tzemi, ale zaroven rokem vpadu vojsk VarSavské
dohody na tzemi Ceskoslovenska, které na dalsich dvacet let piineslo zostfeni totality
komunistického rezimu u nds. Porovnani vybranych zlomovych okamzikt nasi historie by mohlo
pfiblizit nalady spolecnosti, miru cenzury, nebo napiiklad jakym zplsobem byly podavany
informace o néjakém déni. Vzhledem k zaméteni tohoto média by tak mohl vzniknout zajimavy
obraz reality, ktery autofi ¢lanki Vv néjakém historickém obdobi predkladali hlavni ¢tenaiské
zakladn¢ Kvétd, stiedni tfide, hledajici na strankéach tohoto Casopisu zabavu, relax a pouceni.

Protoze o to v Kw/vétech §lo vzdy predevsim.
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