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Prace spliiuje zadani Ano
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Aktualnost tématu Velmi aktualni
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Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né
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Struktura prace UplIna, logicka
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Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavér( X

Dalsi hodnoceni:

Formulace cile v uvodu "Cilem této prace je navrhnout vhodnou marketingovou komunikaci pro spole€nost Harley-
Davidson na Ceském trhu, ktera povede ke zlepSeni jeji pozice na trhu" se lisi od formulace cile v zavéru "Tato
diplomové préace si dala za cil Zjistit situaci na trhu motocykld v objemové tfidé nad 601 cm3 v Ceské republice,
udélat prizkum mezi motorkafskou obci pro zjisténi jejich nazoru a na zakladé toho navrhnout marketingovou
komunikaci pro spole¢nost Harley-Davidson na eském trhu." Kvantifikace a ovlivnéni podilu H-D na trhu
propagaci nebylo, byt v tfidé nad 601 cm3 dolozeno, i kdyz bylo citovano "Zde je v tuto chvili vitézem znacka BMW
s podilem na trhu 18,3 %. BMW je nasledovano znackou Yamaha, ktera ma v daném segmentu podil 15,8 %.
Treti pficku zaujima Honda s 15,2 % trzniho podilu a znacka Harley-Davidson zaujima &tvrtou pozici s podilem
14,6 % (MIS, 2016)". Cil ze zavéru "udélat priizkum mezi motorkarskou obci pro zjisténi jejich nazord" byl napinén
spoustou prace autora s obtizné hodnotitelnym vlivem na rast podilu na trhu vlivem propagace. Pro zavérecné
doporuceni "Harley by mél opustit dosavadni formu komunikace v titénych periodikach a zaméfit se vice na
internet ve spojeni s remarketingem. Pro komunikaci pak vyuzivat pfedevSim weby Motorkafi.cz, online verzi
Casopisu Motocykl a Youtube" schazi podklady.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jak Ize z otazky "Zaznamenal/a jste v posledni dobé reklamu nékteré z uvedenych znacek na motocyklovych
portalech, napf. Motorkafi.cz?" odvodit zavér, Ze propagace na motorkari.cz pomuze H-D vice, nez ostatnim
znaCkam?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ autor nikdy nedotazuje vnimany uzitek nebo konkurenéni vyhodu znacky, ale pouze média?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ autor neuvadi oddélené odpovédi z komparovanych segmentl respondentd, napfiklad podle toho jak ¢asto
¢tou o motorkach?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Jaké hlavni rozdily z provedeného mystery shoppingu zvysi podil na trhu pravé H-D?

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici
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