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Další hodnocení:
Práce je ucelená, využívá rozsáhlý materiál rozboru firmy a dvě metody marketingového průzkumu. Práce
se věnuje značce motocyklů Harley-Davidson pro níž je navrhována marketingová kampaň. Práce vychází z
důkladného vlastního šetření na cílové skupině zákazníků a mystery shoppingu porovnávajícímu značku s jejími
hlavními konkurenty na trhu v ČR, protože značná část komunikace motocyklů se odehrává přímo v prodejnách,
osobním marketingem. Práce ukazuje na velmi dobrou orientaci autora v této problematice, návrh komunikace je
velmi dobře využitelný v marketingu značky Harley-Davidson. Bohužel jsou v práci i dílčí nedostatky. Podkapitola
metodika výzkumu by měla být spíše zařazena v teoreticko-metodologické kapitole, zde je až v praktické části.
Měla by nést název metodika nikoli metodologie průzkumu a obsahovat i metody tvorby teoretické části práce. U
seznamu tabulek, grafů, obrázků by měly být uvedeny stránky. V textu chybí odkaz na internetové stránky Hondy.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jakým směrem se ubírá motocyklový trh v ČR v období po recesi?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Charakterizujte typického zákazníka značky Harley-Davidson.

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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