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Dalsi hodnoceni:

Prace je ucelena, vyuziva rozsahly material rozboru firmy a dvé metody marketingového priizkumu. Prace

se vénuje znacce motocykll Harley-Davidson pro niz je navrhovana marketingova kampan. Prace vychazi z
dikladného vlastniho Setfeni na cilové skupiné zakaznikd a mystery shoppingu porovnavajicimu znacku s jejimi
hlavnimi konkurenty na trhu v CR, protoZe znaéna &ast komunikace motocyklt se odehrava pfimo v prodejnach,
osobnim marketingem. Prace ukazuje na velmi dobrou orientaci autora v této problematice, navrh komunikace je
velmi dobfe vyuzitelny v marketingu znacky Harley-Davidson. Bohuzel jsou v praci i dil¢i nedostatky. Podkapitola
metodika vyzkumu by méla byt spiSe zafazena v teoreticko-metodologické kapitole, zde je aZ v praktické ¢asti.
Méla by nést nazev metodika nikoli metodologie prizkumu a obsahovat i metody tvorby teoretické ¢asti prace. U
seznamu tabulek, grafu, obrazkd by mély byt uvedeny stranky. V textu chybi odkaz na internetové stranky Hondy.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakym smérem se ubira motocyklovy trh v CR v obdobi po recesi?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Charakterizujte typického zakaznika znacky Harley-Davidson.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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