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Podnikani v agroturistice se zaméfenim

na jezdecké skoly

Business 1n agricultural tourism with

view to riding schools



SOUHRN:

Cilem bakalai'ské prace je navrhnout agroturisticky aredl, ktery planuje podnikéani
spojené s chovem koni. Hlavnim ucelem je nabidka jizdy na koni spole¢né€ s moznosti
ubytovani a stravovani. SluZzby jsou planovény pro volny ¢as jako komplexni, tzn.

véetné rozmanité nabidky kulturnich a sportovnich akeci.

Jednim z ptinosii pro klienta je moznost poznat Chlumecko a jeho Siroké okoli,
které disponuje mnoZzstvim pfirodnich a kulturnich pamatek. Sluzby budou nabizeny jak

pro tuzemské turisty, tak i klientelu ze zahrani¢i a rovnéz obCany postizené.

Agroturistika je forma turistiky, ktera se v Ceské republice za¢ind postupné
rozvijet, vyzaduje si ale i zménu postoji obyvatel venkova.
Vysledky dotazniku potvrdily zajem o jizdu na koni hlavné u mladych lidi, coZ je pfislib

do budoucna, ze zajem o tento druh sluzeb bude i v budoucnu.

Kli¢ova slova: Cestovni ruch, venkovska turistika, agroturistika, podnikatelsky plan,

jezdectvi, doprovodné programy.



SUMMARY:

The traget of this Bachelor work is to design the agrotourism area, which aims to
business with horse breeding. The main services offered are horse riding, as well as
accomodation with boarding. The services are planned as a complex free time package,

involving various culture and sport events.

One of contributions for clients is a possibility to get to know Chlumec area,
which is blessed with various natural and cultural monuments. Services will be offered

for citizens, foreign visitors and disabled people as well.

Agricultural tourism is a form of tourism, which has begun to develop in the
Czech Republic over the recent years, yet, it requires changes in an attitude of villagers
toward agrotourism. The results of questionnaire confirmed interest in horse riding,

mostly in young people, which is promise to growing interest in such kind of services.

Key — words: Turist trade, rural tourism, agricultural tourism, business plan, equitation,

supporting programmes.
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1. UVOD

Cestovni ruch je mnohostrannym odvétvim, které zahrnuje zejména dopravu,
turistickd zatizeni, poskytujici ubytovani a stravovani, sluzby cestovnich kancelafi,
priavodcovské sluzby, turisticky informacni systém a dalSi. Rozvoj cestovniho ruchu a
jeho fizeni znamena nejen hospodaisky piinos, ale ma i pozitivni vliv na zachovani
puvodnich tradic a kultur, na ochranu zivotniho prostfedi a je dilezitym faktorem
mirového souziti (prolinani kultur a tradic).

Odvétvi cestovniho ruchu patfi mezi nejvyznamnéjs$i soucasti ndrodniho i
svétového trhu. Uvadi se, Zze v roce 1997 zaujimal cestovni ruch svym obratem treti
misto v pfinosu pro svétovou ekonomiku, hned po obchodu s ropou a ropnymi produkty
a automobilovém prumyslu.

Vyznamnost cestovniho ruchu dokazuje i jeho pozitivni vliv na dalSi odvétvi,
zejména dopravu, obchod, stavebnictvi, bankovnictvi, telekomunikace, kulturu, sport.
Celkem je takto druhotné ovlivnénych odvétvi vice nez dvacet.

V neposledni tadé hraje cestovni ruch pozitivni roli v rozvijeni a zlepSovani
podminek v hospodaisky slabych oblastech. Vytvaii totiz nové pracovni piilezitosti a
finan¢ni zdroje pro rozvoj takovych Gzemi.

Stale vice lidi se snazi uniknout z mésta, pted stresem, vybocit z normalniho
chodu méstské rodiny. Cim dal vice touzi po kontrastu mésta a venkova, po
neopakovatelnych zéazitcich z ptirody, po klidu a tichu venkova. Pfiznivci sportu
prostfednictvim péSich tar, jizdy na kole nebo na koni, v zimé na bézkach poznavaji
nevycerpatelné krasy venkovské ptirody. I déti si mohou pfijit na své. Mohou mit pfimy
kontakt s doméacimi a hospodaiskymi zvitaty, pomahat s drobnymi pracemi, jako je
naptiklad krmeni a oSetfovani zvifat. Neopakovatelnym zdzitkem mohou byt tradi¢ni
vesnické zvyklosti a jiné mistni tradice.

Tato bakalafska prace se zabyva navrzenim agroturistického aredlu s vyuzitim
jezdeckych koni a doprovodnych programii, které areél a jeho okoli miize nabidnout. Z
divodu nejsirsiho vyuziti aredlu, v souladu s nejnovéj§imi trendy, bude snaha pldnované
stavby realizovat jako bezbariérové, pratelské k rodin€ tak, aby cely areal mohl slouzit k

odpocinku a vyplnéni volného ¢asu Siroké vetejnosti.



2. CiL PRACE A METODIKA

2.1 STANOVENI CiLU

Hlavnim cilem této bakalafské prace je navrzeni provozuschopného
agroturistického aredlu s vyuzitim jezdeckych koni pro podnikatelskou ¢innost s cilem
naplnit volny ¢as riiznych z4jmovych skupin a ptispét tak k rozvoji obce.

Prvnim dil¢im cilem prace je charakterizovat izemi vybrané pro vystavbu
agroturistického aredlu. Charakteristika se bude tykat pfirodnich, kulturn¢ -
historickych a sportovnich podminek.

Dale je predstaven samotny aredl a navrhnut podnikatelsky projekt vyuziti
jezdeckych koni v agroturistice.

V neposledni fadé¢ je jednim znejdilezitéjSich dil¢ich cild zjisténi zdjmu
obyvatelstva o agroturistiku a jeji dopliitkové programy s naslednym navrhem na

zlepSeni zatim modelového areélu.

2.2 METODIKA ZPRACOVANI BAKALARSKE PRACE

Metodika zpracovani bakalarska prace je rozdélena na tii Casti. V prvni teoretické
¢asti je uveden literarni prehled, ktery je vychodiskem pro feSeni problému. Je zde
zpracovana literarni reserSe, tj. piehled informaci z odborné literatury a roz¢lenéna do
tématickych kapitol obsahujicich popis a vysvétleni dilezitych pojmti.

Druha ¢ast je vénovana vlastnimu zpracovani, kde je charakterizovano sledované
uzemi vcetné¢ modelového aredlu. Soucéasti této casti je zjednoduSeny navrh
podnikatelského projektu, vyuziti marketingu a zpracovani dotaznikového Setieni.

V posledni ¢asti jsou vyhodnoceny informace ziskané z dotaznikového Setfeni, na

jejichz zéklad€ je proveden navrh na zlepSeni aredlu a jeho nabizenych sluzeb.

2.3 POUZITE METODY SBERU A ZPRACOVANI DAT

1. Udaje byly ziskany na zakladé prostudovani odborné literatury, informaénich
letakti z informacnich centrech a zpracovanim informaci nalezenych na internetovych

strankach. Z pouzitych materialti bylo tfeba ziskat nejvhodné;si tidaje k problematice

této bakalarské prace.



2. Dotaznikové Setfeni - dotaznik je nejpouzivanéjSim nastrojem pii sbéru
primdrnich 0daji. Pfedstavuje formuldf s otizkami, na néz respondenti odpovidaji,
pfipadné také obsahuji varianty jejich odpovédi. Dotaznik je potieba dikladné pfipravit,
vyzkouSet a zbavit chyb pred vlastnim pouzitim, to znamend provést pilotaz

(ptedvyzkum).

Dotaznik musi byt spravné sestaven, a proto se jeho tvorba tidi ur€itymi pravidly:

. dotaznik musi byt srozumitelny,

. v jedné otazce by m¢l byt pouze jeden dotaz,

. nabidnout vycerpavajici vycet odpovédi,

. nabidnout vylucujici se odpovédi,

. nabidnout vyrovnany pocet kladnych i zdpornych odpovédi,

. na zacatek zaradit otdzky zajimavé, snadné, neosobni, uprostied ty, které

vyzaduji soustfedéni a na konec zatadit otazky citlivé, osobni.

V dotazniku jsou pouzity dva druhy otazek, a to otdzky uzaviené a otazky
s otevienym koncem. Uzaviené predem nabizeji nékolik moznych variant odpovédi, ze
kterych je dotazovany nucen si vybrat. Vyhodou je rychlé a snadné vyplnéni otazek a
nasméerovani respondenta na to, co nas zajima. Otazky s otevi‘enym koncem nabizeji na
konci uvedenych odpovédi variantu ,,jiné“, ,,dalsi* a respondent ma kromé vybéru z
nadefinovanych variant moznost uvést variantu vlastni.

Zakézané otazky:

. sugestivni a zakazané otazky,

. motivacni - otazky typu ,,Proc*,

. provokujici otazky,

. nereliabilni, to jsou takové otazky, které kazdy z nds mize pochopit jinak.



3. Zpracovani vysledkti dotaznikového Setfeni a jejich vyhodnoceni
Kli¢ovym krokem pfi zpracovani je tfidéni podle kritérii, kterd jsou pro poznani
jevu dilezita. Vlastni vyhodnoceni se zamétfuje na zdiraznéni kli€ovych zjisténi a na

odvozené piepocty, které¢ prohlubuji poznani.



3. LITERARNi RESERSE

3.1 CesTovNi RUCH

Zacatek rozvoje moderniho cestovniho ruchu se obvykle datuje do obdobi
ptelomu 19. a 20. stoleti, kdy se cestovni ruch zacal formovat ve vyspélych krajinach
jako odvétvi spolecenské cCinnosti. Mnozi odbornici vSak jeho prvopocatky spojuji
s obdobim primyslové revoluce jako dusledku tehdejsich technickych, ekonomickych a
socialnich podminek (Heskova, 2006).

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucéasti dneSni moderni spolecnosti.
V ramci cestovniho ruchu se kazdorocné dava do pohybu obrovské mnozstvi lidi, ktefi
zpravidla ve svém volném case opoustéji doCasné mista svého stalého bydlisté¢ za
ucelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalSich divodi (Indrova 2007).

Vid¢im motivem tohoto pohybu a pobytu je zdmérna zména prostiedi, jez
umoznuje ¢loveéku uspokojit nékteré z jeho potieb, naptiklad potifeby odpocinku, klidu,
pohybu, poznéni, kulturnich a estetickych zazitkd, zmény mista, seberealizace a dalsi,
pro jejichz uspokojeni neposkytuje misto bézného zivotniho prostiedi (misto jejich
bydlist¢) dostatek moznosti a pfilezitosti nebo neumozniuje dostatecnou kvalitu jejich
uspokojeni (Indrova 2007).

Podle definice Svétové organizace cestovniho ruchu (WTO) je cestovni ruch
¢innost osoby, cestujici na pfechodnou dobu do mista mimo jeji bézné zivotni prostiedi
(mimo misto bydliste¢), a to na dobu kratSi nez je stanovena ( u mezinarodniho
cestovniho ruchu tato doba ¢ini 1 rok, u doméciho cestovniho ruchu 6 mésict), pficemz
hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydéle€né ¢innosti v navStiveném misté
(Indrova 2007).

Cestovni ruch je vSak nejen stale vyrazngjsi sloZkou potieby obyvatelstva, ale
stale vice se stava i vyraznym ekonomickym fenoménem. Aby ucast na cestovnim
ruchu mohla byt viibec realizovéna, je ji tfeba zabezpecit Sirokou Skédlu ekonomickych
¢innosti (sluZeb a zbozi). Do mist cestovniho ruchu se lidé musi pfepravit, musi jim byt
vytvofeny podminky pro jejich pobyt, i pro samotné vyuziti volného casu, které je

vlastnim motivem ucasti na cestovnim ruchu. Tim se cestovni ruch stava i dulezZitou
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oblasti podnikatelskych pfilezitosti v mnoha oborech a zaroveil i faktorem rozvoje

regiondlnich celkt, narodnich ekonomik 1 ekonomiky svétové (Indrova 2007).

3.1.1 Predpoklady cestovniho ruchu

K hlavnim ptedpokladim a podminkdm uspé€sného cestovniho ruchu patii

(Hladka, 1997):

a) pfirodni pfedpoklady — nejzakladnéjsi:

terén a jeho tvarnost — roviny, pahorkatiny atd.,
nadmotska vyska a klimatické podminky,
vegetacni kryt,

vodni toky, vodni plochy, mofe,

rybnatost, a stav lovné zvéte,

ptirodni 1é¢ivé zdroje,

ptirodni zvlastnosti,

b) kulturné-historické piedpoklady — jsou nezbytné

uspokojovani dusevnich potieb:

architektonické pamatky,
lidové uméni,
tradi¢ni akce,

vyznamna mista,

¢) materialné-technické predpoklady

dopravni zafizeni,
ubytovaci zafizeni,
stravovaci zafizeni,

zfizeni sportovné rekreacni,
maloobchodni zafizeni,
kulturni zafizeni,

zafizeni pro sluzby,

zatizeni pro vetejné sluzby,

11

piedevsim

pro



d) ekonomické a organizacni predpoklady
e Cestovni ruch vyzaduje soucinnost mnoha odvétvi. Tato
skutecnost klade zna¢né naroky na vécnou , Casovou a mistni
koordinaci.
. To znamena tesit také problémy sezénniho charakteru cestovniho
ruchu.

e) personalni predpoklady

. okruh lidi kolem cestovniho ruchu.

3.2 VENKOVSKY CESTOVNi RUCH

Venkovsky cestovni ruch zahrnuje soubor ¢innosti spojenych s cestovanim a
pobytem lidi ve venkovském prostiedi. Obvykle jde o ¢innost spojenou s navratem
k ptirod¢, s moznosti ubytovani ve vesnickych domech a riznych ubytovacich
zafizenich na venkové, kde je soucasti nabidky 1 moznost stravovani nebo vlastni
pfipravy stravy a moznost se zapojit do rliznych cinnosti spojenych s pobytem na
venkové. Cilem rozvoje cestovniho ruchu na venkové je zapojit do poskytovani sluzeb
mistni obyvatelstvo. Dulezita je proto odborna ptipravenost poskytovani sluzeb, ochota
podilet se na uspokojovani potfeb hostl, otevienost a vstficnost venkovské rodiny a
schopnost komunikace s hostem. Vyznamnym motivem pobytu na venkove je

vvvvvv

pramyslovymi aglomeracemi (Heskova a kol., 2006).

3.2.1 Agroturistika

Agroturistika je specifickou formou venkovského cestovniho ruchu (Pourova.
2002). Ma své zazemi v zeméd¢lském hospodaistvi, zejména pak na rodinnych
farméch. Predstavuje jedinecnou symbidzu zemédé@lstvi a turistiky (Pourovd, Stiibrna,
2003). Jsou sni spojené netradiCni zazitky s pozndvanim zivota a prace na
zemédelskych hospodaistvich (Heskova a kol., 2006). Zaroven ptinadsi farmé dodatecny,
Casto nezanedbatelny piijem. Umoznuje zeméd€lskému podnikateli realizovat c¢ast

vlastni zemédélské produkce (rostlinné i zivoc€isné) bez zbyte¢nych mezi¢lanki piimo
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na farmé, napf. pfi stravovani a prodeji potravinovych surovin hostim farmy (Pourova,

Stiibrna, 2003).

3.2.2 Doprovodné programy agroturistiky

Doprovodny program zvyraznuje atraktivnost nabizenych sluzeb, resp.

kompletuje cely produkt cestovniho ruchu, davd mu urcity image, jakousi reklamni

znamku. Pfitom nemusi jit jen o programy organizované primo ubytovatelem, ale

zejména zprostredkované aktivity ve vazbé na okoli (pamétihodnosti, piirodni

zvlastnosti, mistni atrakce apod.) (Pourova, 2002).

Zemédélské Cinnosti — rekondicni akce spojené s pomoci turistii pfi
senoseci, Znich, paseni hospodatskych zvitat, uklidu staji a chlévi aj.
Pojizd’ky na konich a jezdecké Skoly — nabidka téchto sluzeb spociva
v moznostech farmare nebo zemédélského podniku mit koné nebo je
chovat. Jde o dilezitou atraktivitu. Lze ji doplnit i projizd’kami bryckou
nebo kocarem. Tyto sluzby je mozné zprostfedkovat 1 jinym
podnikatelskym subjektem, pokud se nachazi v blizkém okoli.

Lov zvéfe a rybareni — nabidka téchto sluzeb opét zavisi na celkovém
zazemi farmy nebo zemédélského podniku, tj. na rozsahu vlastnictvi lest
a rybnik. Lze ji samoziejmé rovnéz zprostiedkovat jinym
podnikatelskym subjektem.

Letni a zimni sporty — jde o celou skupinu doprovodnych programda, ve
kterych hraje dualezitou roli charakter okolni krajiny. Nabidku mohou
tvotit pesi turistika, cyklistika, koupani, v zimé pak brusleni, lyZzovani,
sankovani apod.

Remesla — ukazky tradi¢nich femesel (mlyny, kovarny, sklaiské hutg,
krajkétstvi), prohlidky zprovoznénych historickych objektt (zeleznice,
lihovary, vétrné a vodni mlyny aj.), véetné vyroby suvenyrii

Ostatni doprovodné programy — mistni pamétihodnosti tvoii dulezitou
soucast produktu cestovniho ruchu. Zajimavé informace o téchto
atraktivitaich a jejich zpfistupnéni jsou uréitym logickym obalem, ve

kterém je celkova nabidka prezentovana.
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Dulezité je, aby doprovodné programy vytvarely komplexni nabidku a uceleny
program pobytu. Jejich konkrétni podoba bude vzdy do znacné miry zavisla na
samotném charakteru obce a jeji vybavenosti i na charakteru SirSitho okoli a zazemi

regionu (Pourova, 2002).

3.2.3 Vyznam agroturistiky

Ze $irsiho pohledu mé agroturistika nasledujici pozitiva (Brabencova, 2002):

. predstavuje idedlni spojeni sluzeb cestovniho ruchu se zeméd€lskym
prostiedim,
. respektuje prirozené prirodni a Zivotni prostredi,
. pfispiva ke krajinotvorbé,
. umoziiuje obnovovat mistni krasy a tradice a popularizovat je navenek,
. sleduje navraceni ¢lovéka k ptirode,
. stimuluje rozvoj dalSich podnikatelskych aktivit.
- pro obce:
. finan¢ni ptinos
. stabilizace obyvatel, zvlast¢ mladych a rodin
. zlepSeni ekonomické a socialni situace v obci
. rozvoj nebo zlepSeni kulturnich a spolecenskych aktivit
. zvyseni pracovnich mist (pocet)
. rozvoj sluzeb
. podniceni zajm1 o rozvoj infrastruktury i mikrostruktury
. obec se dostane do povédomi turistl, za ptiznivych okolnosti se stane

znamou a stoupa jeji navstévnost.

- pro farmare:

. dopliikové zdroje ptijmu

. vyuziti volné kapacity pracovni sily v rodiné
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zatraktivnéni ¢innosti na farmé

. spolecenska presentace

. motivacni aspekt pro rodinného néastupce na farme

. omezeni odchodu mladych rodinnych ptislusnikti mimo obec

. vyuziti a finan¢ni zhodnoceni volnych ubytovacich kapacit nebo prostorti
. vyuziti pudy, vody, lest, pfirodnich utvarti na vlastnich pozemcich nebo

pozemcich obce dal$im zpiisobem, krekreaci a odpocinku hostl

(turistit).

- pro turistu:

hledaji klid, pohodu, navrat k ptirodé

. zajima je Zivotni styl a filosofie rolnika

. poznavaji své , kofeny*

. mohou si sami opatfit lesni plody, zakoupit Cerstvé ovoce, zeleninu,
domaci vyrobky...

. vyzkouset si dovednost pii zemede€lskych pracich

. posouzeni financni naro¢nosti agroturistické dovolené.

3.2.4 Hosté a jejich segmentace

Duikladnd znalost pozadavki cilové klientely (segmentu) je pro agroturistické
podnikani velmi dtlezitd. Tato znalost mtize usnadnit komunikaci s hosty, pfedevSim
s hosty zahrani¢nimi (Pourové, 2002).

Pro provozovatele agroturistiky (hostitele) je vhodné mit urcity ptehled o
predstavach a pozadavcich riiznych zajmovych skupin (segmentil) o pobytu na vesnici a

na agroturistick¢ farmé. (Pourova, 2002)

Zajmové skupiny (Mikula, 1995):
. Rodiny s détmi ocekavaji: rozmanita zvifata, se kterymi je mozny
kontakt, pestrou nabidku her a prostor pro hry, knihovnicka by méla obsahovat pestry

vybér knih pro déti, nekolik typu stolnich her, zpestieni dovolené, jako vecery u
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taboraku s opékanim mas nebo buitd, détské zabavy, karnevaly, soutéze nebo pikniky v
okoli. Také se muze vyskytovat situace odchodu dospélych za zabavou a hostitel musi
pocitat s pohlidanim déti veCer a né¢kdy také ve dne, jdou-li dospéli na vylet. Tato
nabidka pro rodiny s détmi by méla obsahovat i venkovni moZznosti ke hrani: piskoviste,
houpacky, jednoduchy kolotoc.

. Starsi lidé (dosud v pracovnim poméru) pozaduji pokoje se socidlnim
zafizenim, pohodIné sedaci soupravy a lizka, bezpecné schodisté s dobrym zébradlim,
slusné vytapéné prostory, nouzové osvétleni schodii a chodeb, odpocinkové prostory
vhodné ke ¢teni knizky, noviny, Casopisy a moznost sledovani televiznich programt,
klidny dim a pfivétivou zahradu s pfipadnym altdnkem, moznost vzit s sebou
oblibenou kocku, psa. Dale si seniofi vétSinou predstavuji pohodIné turistické cesty
s odpocivadly a cht&ji mit moZnost ucCasti v programech pro volny ¢as. Ukézalo se, Ze
diim a zahrada jsou kladeny na prvni misto v jejich hodnoceni. Neni vitina kombinace
star§ich manZeli a rodin s détmi, protoZe hluk déti zvySuje nervozitu starsich lidi.

. Déti v doprovodu dospélych (Skola v prirod¢ aj.): Pro déti se daji vyuzit
programy obvyklé pro dospélé, jako jsou navstévy hradid a zamki, jeskyni, her atd.
Rekreace déti (Skolnich kolektivll) podléhd dalSim predpisiim, zejména hygienickym a
stravovacim. Nékdy se kombinuje vyuka napi. anglitiny a némciny s jizdou na koni,
kterd se pouziva jako stimulacni zalezitost. Vyhoda: Nedisponuji-li pro zacatek byty pro
hosty, staci pro tuto skupinu sada stanti s podsadou, kdesi v zahrad¢ nebo sadu.

. Sportovné zaloZeni lidé ptredpokladaji: Ze jim bude umozZnéno plnéni
jejich zvlastnich ptéani tykajicich se trénovani, béhu, jezdectvi, zdvodisté, pésich tar
rizné narocnosti, turistiky na kolech, plavani, rybateni, tenisu, atd., coz by se podle vasi
specializace provozovalo na statku, jeho okoli, v blizkém sportovnim klubu, nebo
v sousednim mésteCku. Ziizeni prostor pro jizdy na konich, plavecké bazény nebo
tenisové kurty vazou vysoké finan¢ni prostfedky na investice a udrzbu, které se musi
navratit prostiednictvim cen. Proto je bezpodmine¢né nutna piedchozi velmi piesna
kalkulace, ktera by méla pocitat se spole¢nym vyuzitim s obci, zdkladnimi Skolami,
sportovnimi kluby a sousedy zapojenymi v agroturistice. Vyhoda slaba: Ceny pro tyto
skupiny jsou pochopitelné vétSi nez pro jiné skupiny. Nevyhoda silna: Rozsah

kooperaci s jinymi subjekty vcetné sportovnich klubti je obrovsky, takze mira zisku neni
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zas az tak velika. Odchazeji-li sportujici pravidelné k jinym subjektim, tak zase nelze
uctovat o moc vyssi ceny.

. Milovnici prirody ocekavaji: Pripravné, prevazné¢ pé§i tury za
zajimavostmi kraje, pozorovani zvéte, sbirani lesnich plodii. Vyhoda: Milovnici pfirody
jsou vhodnou skupinou pro specializaci, vétSinou nejsou pfili§ narocni na komfort, jsou
celé dny mimo statek

. Hosté s dietou ocekavaji: Taktni respektovani jejich chorob zlu¢nik,
hypertense, srdecnich potizi, cukrovky atd. Pfizptsobeni jidelnicku jejich stavu je
zadouci. I pohodIné cesty k vychazkdm. VétSinou nesportuji. SpisSe maji z4jem o historii
a predpokladaji u zemé&délce znalost okolnich kulturnich pamatek. Je skvélé, mohou-li
byt kontaktovani s podobné zaujatym ucitelem, mistnim pismadkem nebo kronikarem.
Prace na statku pfili§ nevyhledavaji. Idedlni pro tuto skupinu je, je-li vas statek
v blizkosti 14zni, kam mohou hosté potfadat vylety spojené s uzivanim minerdlnich vod.
Typ diety je nutno zjistit pfedem a podle toho uzptisobit jidelni¢ek. Vyhoda: Lze
ubytovavat s télesné postizenymi, poptipad¢ dichodci. Nevyhoda: Tuto skupinu nelze
kombinovat s rodinami s détmi nebo sportovné zaloZenymi hosty. VétSinou se tito hosté
zamétuji na opatrovani svého zdravi, nékteré potize, napt. Zlucnik a jiné poruchy traveni
zpusobuji popudlivost, nékdy az neurvalost v jedndni, s tim by mél hostitel pocitat.

. Télesné postiZeni potiebuji: Specidlni stavebni Upravy, zejména pro
pojizdna ktesla. Tady jde o bezbariérové piistupy do pokojli, najezdy u vstupu do
obytnych prostor statku. Sife dvefi ma byt nejméné 80cm, musi byt upraveny viezdy na
toaletu, pristup do sprchy, vyieSené chodby a cesty bez schodi. Vzhledem k okolnosti,
ze tato skupina hostll se zajimad o hospodaiskd zvifata, je nutno upravit i pfistupy ke
zvitatiim, vjezdy na zahradku, do altanu, ke grilu v ptirod¢ atd. Poptipad¢ jde uzpusobit
jizdu na konich pro ZZP (hipoterapie je léCiva disciplina), uziva se dale plavani 1
nekteré jiné sporty. Nejde vSak jen o télesné postizené, mize se jednat o postiZzeni
duSevni. Zde plati, Ze s t€émito hosty je tfeba mit jiz n¢jaké zkuSenosti, nebot’ nékdy se
velmi tézko navozuje pohostinna atmosféra. Smichavat skupinu ZZP a retardované déti
s ostatnimi skupinami hostli se nedoporucuje. Vyhoda: Organizace postizenych nebo

socialni Gfady vam samy dodaji klienty. Informuji vads o statnich podporach a
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pfipadnych ulevach na danich a poplatcich. Nevyhoda: Tato skupina nepatii zhusta
k ekonomicky silné vrstvé obyvatelstva, ptes silnou statni podporu.

. Diichodci hledaji: Pokoje se socidlnim zafizenim, pohodIné sedaci
soupravy a luzka, bezpecné schodisté s dobrym zéabradlim, nouzové osvétleni schoda,
dikladné vytapéni. Poklidnou dovolenou v piijjemném prostiedi neruSeném hluky
velkomésta. Proto si radéji vyzadame jejich souhlas, chceme-li soucasné¢ ubytovat
rodiny s détmi nebo sportovce. Dobie znacené turistické cesty, odpocinkova mista, altan
atd. jsou vitany. Pfedpoklada se citarna, Cteci kout nebo zajistény pfistup do mistni
knihovny, stejné jako sledovani televize. Osobni péce o tuto skupinu méni tyto hosty ve
stalé hosty. Nabidka odpoledni kédvy nebo ¢aje s domacim zakuskem potési kazdého
starSiho ¢lovéka.

. Absolventi kurzii mohou mit zajem: Na vhodném prostiedi k vyuce,
zajimavé okoli pro vecerni vychézky, na nabidce atraktivnich vefernich programi.
Vyuku lze spojit s jinou Cinnosti, napf. sjizdou na koni, pomoci s praci na statku,
sportovnim vyzitim. Nevyhodou: hlu¢nost a prudkost zabav intenzivnich jazykovych
kurzl je znama.

. Klubim a spolkiim lze nabidnout : Vikendové pobyty, pobyty ptred
sezonou a po ni. Nabidka pro né je pestrd, od mistnich tane¢nich skupin, ptes jazzové
vecery v méstecku az po promenddni koncerty v blizkém lazeniském meésté. Také
cyklistické vylety na vlastnich ¢i ptijéenych kolech nebo jizda na koni jsou atraktivni.
Tyto skupiny hostli se rady ucastni vesnickych zabav. Pro ubytovani klubové skupiny
vsak musime pocitat praimérné¢ s dvanacti misty. Ostatni skupiny hostli s nimi nemaji
byt spojovany, protoze maji své hlu¢né zdbavy nebo oslavovani. Vyhoda: Tito hosté si
vétSinou nestézuji na vybaveni statku, chtéji se bavit a jsou Stédii. Nevyhoda: Jiz

zminéna hlucnost, nékdy podnapilost.

Hostitelé by méli vyuzivat mistopisné znalosti, védét vSe o kazdé noveé zavedené
mistni dilné ¢i vyrobé koberecki aj. Proto se farmar provozujici agroturistiku snazi
domluvit exkurze na zajimava mista, ¢imz se pro budoucnost rozsifuje klientela hostl

(Pourova, 2002).
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Existuji vsak i1 hosté, ktetfi si nepteji byt vtahovani do Cinnosti farmy nebo
nechtéji, aby jim nékdo organizoval jejich ¢as. To je tfeba v€as vystihnout a nevnucovat

se. (Pourova 2002)

3.3 ZASADY PODNIKANi V SETRNE TURISTICE

Mezi zasady Setrné turistiky patii naptiklad ubytovani ve venkovskych chalupach,
které nijak nezatéZuje ptfirodu a na rozdil od rekreacnich stfedisek neméni atmosféru
okoli. Lid¢, kteti se do piirody vypravi, by si vzdy méli po sobé odnést odpadky,
vyuzivat prostiedki hromadné dopravy a nakupovat by méli nikoli ve velkych

supermarketech, ale vyuzivat nabidku u malych obchodnikt (Internet, 1.).

3.4 VYZNAM JEZDECTVi PRO ROZVOJ AGROTURISTIKY

Jedno arabské pfislovi tikd, Ze nejkrasnéjsi pohled na svét je ze hibetu koné.
Ranct a jizdaren, kde se lze na vlastni kizi presvédCit, zda je toto réeni pravdivé,
piibyva. Traveni prazdnin a dovolenych v sedle je stale popularnéjsi, piinasi relaxaci a
odreagovani od kazdodenniho shonu. Kontakt se zvifaty ma i dalsi pozitivni ucinky.
Koné se vyuZzivaji pii lécebné rehabilitaci — takzvané hipoterapii, kdy se jezdi vétSinou
bez sedla, jen s madly a dekou. Procvicuje se piitom svalova koordinace a rovnovaha
klienta. Turisté vSak mifi do jizdaren hlavné za moznosti vyjizd¢k po okoli, pfipadné za

vyukou jizdy na koni (Internet, 2.).

3.5 MARKETINGOVE NASTROJE

Definice marketingu

Marketing byva v literatuie vymezen mnoha zpisoby. Moderni a uznavanou je
definice pfijatda Americkou marketingovou spole¢nosti (AMA) v roce 1995 (Hordkova,
1992):

Marketing je procesem planovani a naplnovani koncepce, ocenovani, propagace

a distribuce myslenek, vyrobkii a sluzeb, ktery sméruje k uskutecnéni vzajemné vymeny,
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uspokojujici potreby jedincii na organizaci. Je prostiedkem ke zvysSeni ucinnosti vazby
mezi firmou a trhem.

Pfi volné interpretaci lze fici, Ze marketing ma pomoci tomu, aby bylo
pozadované zbozi nabidnuto spravnym skupindm zdkaznikli. A to v pravy ¢as a na

pravém misté, za spravné ceny a s prispénim piimétené propagace (Hordkova, 1992).

Marketingova strategie

Marketingovou strategii se rozumi dlouhodoba koncepce c¢innosti podniku
v oblasti marketingu a jejim smyslem je promyslené¢ a ucelné¢ rozvrhnout zdroje
v podniku tak, aby mohly byt co nejlépe splnény dva zékladni cile: spokojenost

zakaznika a dosazeni vyhody v konkuren¢nim boji (Hordkova, 1992).

Marketingové nastroje
Provadéni strategie firmy se opira o ¢ty zakladni nastroje marketingu, které jsou
marketingové terminologii ozna¢ovany jako tzv. Ctyii ,,P“ (podle anglického Product,
Place, Price, Promotion) (Horakova, 1992).
Témito Ctyimi néstroji marketingu jsou (Hordkova, 1992):
e Produkt
e Distribuce
* Cena
* Propagace
V cestovnim ruchu je nutno pfihlizet ke specificnosti poskytovaného produktu,
kterym jsou ptevazné€ sluzby a charakteristické rysy, kterymi se odliSuji od vyrobnich a
distribucnich odvétvi. Jsou to zejména vlivy psychiky a emoci pfi nakupu. Vyznam ma i
vnéjsi stranka poskytovanych sluzeb, kde je kladen diraz na image, kvalitu a propagaci
sluzeb 1 mimo sezénu. Odlisnost pro marketing cestovniho ruchu vychazi i z obecnych
specifik sluzeb. Jde o nehmotny charakter a pomijivost sluzeb, misto spotieby a vyroby
je ve veétSiné pripada totozné , distribucni systém fyzicky neexistuje, jsou obtizné

predvidatelné naklady na vyrobu sluzeb aj (Pourova, 2002).
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Vzhledem k vyse uvedenym skutecnostem, zakladni ¢tyfi marketingové nastroje

w7

,»,8P* — doplnéno o nastroje( Pourova, 2002):

lidé (People),

,balik* sluzeb (Packaging),

* program (Programming),

spoluprace (Partnership).

3.6 VYZKUM TRHU

Jednim ze smérd, kterym je smérovan marketingovy vyzkum je vyzkum trhu.
Néplni marketingového vyzkumu je ziskavani, analyza a hodnoceni informaci o trhu a
jeho okoli, zahrnujici predevsim takové faktory, jako je poptavka a konkurence, potieby
a chovani zékazniki, konkurencni produkty a marketingové nastroje. (Fotr, Soucek,
2005). Dilezitou funkei vyzkumu je pomoci managementu firmy, ptedpovédét chovani
a jednédni zakaznikl a snizit podnikatelské riziko. Rozhodnuti zda firma bude provadét
marketingovy vyzkum ovliviiuji zejména tfi kritéria (Internet, 3.):
1. firma si neni jista nékterym podnikatelskym rozhodnutim a potiebuje k nému ziskat
dalsi informace
2. firma chce zménit podle informaci z marketingového vyzkumu dosavadni
marketingovou strategii ¢i taktiku, nebo zménit néjaké rozhodnuti a potiebuje si jeste
ovefit spravnost svého feseni
3. néklady na vyzkum musi byt ptfiméfené a efektivnost vyzkumu vyjadiena tim, ze

rozhodnuti u¢inénd na zakladé vyzkumu zvysi zisk.

Druhy marketingovych vyzkumi (Internet, 3.)

1. vyzkum v terénu

- zji$t'uji se primarni informace (pohovory se zdkazniky, dotazniky, ankety, soutéze)
2. vyzkum ,,0d stolu*

- vyuzivaji se sekundarni informace, potfizované piivodné za jinym tucelem (statistické

roc¢enky, odborné Casopisy a publikace, materialy Hospodarské komory...)
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Etapy marketingového vyzkumu (Internet, 3.)
1. definovani problému

2. plan vyzkumu

3. sbér informaci

4. analyza tdaji

5. zavéry a doporucent

Vyzkum trhu sleduje tendence vyvoje trhu z hlediska nabidky a poptavky zbozi
(sluzby, penize, vyrobky). Mize se jednat o vyzkum, jehoz pfedmétem zkoumani je
studium chovani #Znich subjektii, tj. prodavajicich a kupujicich (vyzkum
demoskopicky) nebo o vyzkum, jehoz pfedmétem zkoumani je studium objektii trhu, tj.
zbozi - vyrobki, sluzeb, penéz (vyzkum ekoskopicky) (Internet, 4.).

Pii vyzkumu poptavky je sledovan vyzkum potieb, vyvoje a struktury vydaji

obyvatelstva, jeho spotieby a vybavenosti a vyvoj cen. PFi vyzkumu nabidky je

sledovan vyvoj zbozi (vyrobki, sluzeb, penéz), jeho sortimentu a zasob, odbytovych

cest, forem stimulace prodeje, véetné propagace a dalSich Ciniteli (Internet, 4.).

3.7 PODNIKATELSKY PROJEKT

Nadseni a elan patii k podnikéni. Jsou nejen piinosem, ale urcitou zarukou, Ze
budete vyd€lavat. Pocate¢ni uspéch vsak presto mize koncit fiaskem, jestlize veskerou
pozornost zamétite na svilj vyrobek nebo sluzbu a jen mélo se budete vénovat situaci na
trhu. Proto se musite upln€ na samém zacatku podnikani polozit minimalné dvé otazky
(Pourova, Sttibrna, 2003):

* Existuje pro miij vyrobek nebo sluzbu odbyt na trhu?

e Budu skute¢né s to dosahnout zisku?

Odpovédi vam poskytne podnikatelsky projekt. Efektivnost podnikani je tieba
spocitat (Pourova, Stiibrna, 2003). Podnikatelsky projekt je dokument, ktery definuje
podnikéni slovy a ¢isly (Pourova, 2002).

Obsahuje dv¢ zékladni ¢asti: - obchodni plan
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- financni plan
Dokument je potfeba sestavovat piedev§im proto, ze pomize ujasnit pocatecni
myslenky ze kterych vzesla podnikatelska aktivita, dava urcitou koncepcnost a umozni
pozdéjsi sledovani piivodniho zdméru.

Kromé toho je dokument diileZity pro ziskani financnich prostredkii potfebnych

k podnikani. Pozaduje ho banka v ptipad¢ zadosti o avér. Proto je nutné dat mu takovou

podobu, aby by redlny, srozumitelny a presvedcivy. Musi presveédcCit bankovni tfedniky

o spravnosti jejich investice v tomto projektu.

Obchodni plan definuje celou oblast podnikatelské aktivity slovy, tj. pfedmét

podnikani, firmu, podnikatelsky cil, personalni zajiSténi, idaje o farm¢, provozovné,
informace o trhu, sluzbach, casovém rozvrzeni jednotlivych aktivit atd.

Financni _pldn shrnuje finanéni pozadavky projektu. Pfi sestavovani

podnikatelského projektu se pouziva cela fada ekonomickych ukazateli, které slouzi
k podrobnéjSimu popisu uvadéné podnikatelské aktivity. Mezi tyto ukazatele
v agroturistickém podnikani patfi:

- kapacitni ukazatelé (pocet a struktura pokojl, pocet lizek, pocet
zameéstnancu aj.),

- ukazatelé vyjadrujici miru vyuziti kapacity (vyuziti lizkové kapacity,
prumérna délka pobytu hosta aj.),

- ukazatelé vykonu (obrat na zaméstnance, prumérna trzba na jednoho

hosta, primérna cena za sluzbu, pocet pfenocovani aj.)

Z vyse uvedeného piehledu je patrno, Ze pocet ukazatelll je zna¢ny a bude zalezet
na rozhodnuti podnikatele, které ukazatele si vybere a kterym bude vénovat pozornost.
Dulezité vsak je, aby podnikatel vzdy véd¢l, z jakého diivodu zvolené ukazatele sleduje

a co je jejich podstatou a o ¢em vypovidaji (Pourova, 2002).
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4. VLASTNi ZPRACOVANI

4.1 CHARAKTERISTIKA SLEDOVANEHO REGIONU

Charakteristika se tyka okoli obce Klamos, kde je situovana modelova farma.
Obec Klamos§ se nachazi 5 km jizn¢ od Chlumce nad Cidlinou. Jednd se o jihozapadni
cast Kralovehradeckého kraje sousedici na zapadé s krajem StiedoCeskym a na jihu
s krajem Pardubickym. Z hlediska zemépisné polohy se jedna o severni ¢ast sttedniho

Polabi.

4.1.1 Prirodni podminky

Krajina je charakteristickd svym mirnym zvinénim, kde se stiidajici lany obili s
rozsahlymi lesy a okézalymi rybniky. Uzemim protékaji feky Labe a Cidlina. Prostiedi
nabizi nékolik ptirodnich pamatek. Jednou z nich je i Pamétnik, coz je pestry komplex
moktadnich, lucnich a piskomilnych spolecenstev v nivé Mlynské Cidliny. V okruhu
zdjmové lokality se nachéazeji jednotlivé pfirodni zajimavosti - Na Hradech (ptirodni
rezervy vzacné kvéteny), Bludy (vyznamna lokalita suchomilné kvéteny), ornitologicka
rezervace Zehuiisky rybnik. Uzemi patii k nejbohat§im botanickym lokalitam okresu.

Z klimatického hlediska pak spadéa do teplé oblasti, kterd se vyznacuje ptiznivym

teplym podnebim.

4.1.2 Kulturné- historické podminky

Uzemi diky bohaté historii nabizi nespodet kulturnich skvosti a pamatek.
Pamétihodnosti se vazi na jednotlivd mésta v okoli. Jednim znejvyznamnéjSich a
nejvétsich v CR je Hradec Kralové, mésto na soutoku Labe a Orlice. Kromé
jedinecnych architektonickych pamatek je zde nabizena fada kulturnich programii. Mezi
atraktivni nabidky patii navstéva Obriho akvaria s podmoiskym tunelem nebo letecké
muzeum s replikami letounti z dob pocatki aviatiky.

PobliZ dopravni tepny Praha- Hradec Kréalové lezi mésto Chlumec nad Cidlinou,
meésto baroka a rodist¢ Vaclava Klimenta Klicpery, zakladatele ¢eského dramatu.

Tticet kilometrii jihovychodné od Chlumce nad Cidlinou se nachazi v§em zndmé

meésto perniku - Pardubice. Toto primyslové centrum lezici v Polabské nizing, je dnes
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dilezitym dopravnim uzlem. Nabizi rovnéz moznost bohatého kulturniho,
spolecenského a sportovniho vyziti (stdlou divadelni scénu, Komorni filharmonii,
galerie a muzeum. Z nejvyznamnéjSich sportovnich akei je tfeba jmenovat alespon

dostihové zavody Velka pardubicka steeplechase.

4.1.3 Rekreacni mozZnosti uzemi

Zajmova oblast nabizi fadu pftilezitosti pro koupani, provozovani vodnich sportd,
pesi turistiku ¢i cykloturistiku. Krajina s minimalnim pfevysenim je idedlni predevSim
pro objevné cykloturistické a péSi vypravy. V Polabi najdete fadu znacenych
cyklistickych stezek, které diky nendroénému terénu mohou vyuzit i minimalné fyzicky
zdatni cyklisté. Za zminku stoji cyklostezka €. 24, na které je jedinecnd mozZnost
sezndmit se s rovinatou krajinou okolo stfedniho toku Labe — na$i nejvyznamnéjsi
,evropskou fekou‘ s fadou zajimavych mist.

Pro vodéky se nabizi feka Cidlina. Za béZného stavu vody byva sjizdnad od
Nového Bydzova. Spad feky je maly, a proto je jeji sjizdéni snadné, pouze za
mozné vyuzit jizdy na skutru po hladiné feky Labe.

Koupéani je mozné na méstském koupalisti v Chlumci nad Cidlinou (nejvétsi
koupalisté v CR). Pro déti je k dispozici brouzdalistd. Areal dale umoziuje vyuZiti
mistni restaurace a sportovist’ jako je hfisté na volejbal, nohejbal, stolni tenis, kuzelky.

Milovniky vody potési aquapark stobogany a vifivkami v Hradci Kralové.

Alternativné lze vyuzit misti pisniky. I pfiznivce rybateni tato oblast uspokoji.

4.1.4 Vybrané turistické cile

Zamek Karlova Koruna (pfiloha ¢. 2)

Barokni Slechtické sidlo Chlumci nad Cidlinou, které dal vystavét v letech
1721-1723 tehdej$i majitel panstvi FrantiSek Ferdinand Kinsky. Na pocest Karla
VI, ktery sem zavital po své korunovaci, dostal jméno Karlova Koruna. Stavba ma
ojedinély ptudorys pfipominajici tvar kralovské koruny. B€hem okupace v roce 1943
zamek vyhotel a jeho rekonstrukce pak probihala dlouhych 23 let (1946-1969). Po
valce byl zamek 1 cely majetek Kinskych zestdtnén. Po roce 1989 pak doslo v

restituci k jeho navraceni. V soucasné dob¢ je na zdmku expozice, seznamujici
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navstévniky s déjinami rodu Kinskych v portrétech a jejich chovem koni. Zamek je
obklopen anglickym parkem o rozloze 20 hektart s ukazkou francouzské barokni

zahrady (Internet, 5)

Méstské muzeum Loreta (pfiloha ¢. 3)

Byvaly klaster v Chlumci nad Cidlinou, vystavény v letech 1717-1719 podle
plant F. M. Kanky, nyni méstské muzeum. Méstské muzeum LORETA sidli v krasné
barokni budové postavené podle plant FrantiSka Maxmiliana Kanky v prvni poloviné
18. stoleti. Pfi prohlidce se navstévnici seznami s historii budovy chlumeckého muzea i
mésta. Nachazi se zde unikatni sbirka zeméd¢€lskych strojl, expozice vénovana selskym
boufim, cechiim a femeslim, chlumeckym rodadktim, ostrostielctim, sportu a Skolstvi

(Internet, 6).

Zamek a hieb¢in Kladruby nad Labem (pfiloha ¢. 4)

Nejstarsi hieb¢in na svéte, zalozeny roku 1552, povySen na dvorni hieb¢in
roku 1579 cisafem Rudolfem II. Starokladrubsky ki - jedin rasa koni vznikla pro
ceremonidlni ucely, panovnickych dvorti, spliujici nejvyssi naroky pro kocarové
kong. Hiebcin veetné rasy starokladrubskych koni je od roku 1995 vyhlasen statni

kulturni pamatkou. Od roku 2002 narodni kulturni paméatkou (Internet, 7).

4.2 CHARAKTERISTIKA MODELOVE FARMY S AT

Planovana farma je situovana do jihovychodni okrajové ¢asti obce Klamos. Obec
Klamo$ spadé do okresu Hradec Kralové a jejim povéfenym tfadem je mésto Chlumec
nad Cidlinou. V obci je aktudlné evidovano 395 obyvatel. Soucasné katastralni vymera
1384 ha piitazuje Klamos k plosn¢ velkym obcim. Administrativné je dnes slozena ze
dvou mistnich ¢asti - Klamo§ a Stit. Hlavni spojnici s 25 km vzdalenym okresnim
centrem Hradec Kralové je dalnice D11(Praha-Hradec Kralové), kterd vede zhruba 2km
spojeni se nachazi pfimo v obci. Primérna nadmoiska vyska obce ¢ini 232 metri nad

morem.
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Vybér pozemku

Mezi hlavni kritéria pozemku patfilo jeho umisténi, rozloha, cena a dopravni
obsluznost, nejlépe v blizkosti sou¢asné dopravni tepny - dalnice D11. S vyhodou by se
mél pozemek nachdzet na okraji zastavéné cCasti obce tak, aby v minimalni mife
narusoval jeji chod. Rozhodujicim aspektem pro ziskdni pozemku je ale jednani
s majitelem (obecnim ufadem) a platny tizemni plan obce, ktery piesné specifikuje
jednotlivé lokality pro jejich mozné budouci vyuziti. Jestlize se nachadzime v situaci, ze
zastupitelstvo jiz odsouhlasilo prodej pozemku, je nutné se podrobné sezndmit s jejich
uzemnim planem. Pokud investicni zamér neni v souladu se schvalenym uzemnim
planem, je nutné zazadat o jeho zménu. Zadost se piedklada piimo na Gifad obce, ktery ji
zpracuje a predlozi odboru uzemniho pldnovani ptislusSného magistratu. Ten zajisti
veskeré nalezitosti dle platnych vyhlaSek a zdkonl. Obecni Gfad pak po konecném

schvaleni UP poda zdjemci zakladni informace o ulozeni inzenyrskych siti.

InZenyrské sité

Pro provoz agroturistického aredlu je tfeba uvaZovat s napojenim na stavajici
inzenyrské sité. V ptipadé elektrické energie je to trafostanice, ktera se nachazi
v blizkosti zajmového pozemku. Voda bude ¢erpana z uvazované studny. Pro odpadni
vody bude doc¢asné pouzivana noveé vybudovand Zumpa, v pozd¢jsim obdobi se uvazuje
o napojeni na obecni tlakovou kanalizaci. V oblasti se nachazi vedeni plynu situované
podél stavajici komunikace, v pfipad¢ potfeby je mozné jeho napojeni. Pristup na
pozemek z upravené obecni cesty.

Zemédelské stavby budou pfizemni z materialu kombinace beton x dfevo. Tvar

stiechy sedlovy u vSech staveb.
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Obr. ¢. 1: Planek arealu

OlNcHNO

Zdroj: vlastni zpracovanni

LEGENDA K PLANKU AREALU

1. Sklady

Hala o rozmérech 15 x 60 bude slouzit k uskladnéni objemového krmiva a steliva.
Zaroven poskytne parkovaci prostory pro zemédé€lské stroje. V krajni casti bude
umisténa udrzbaiska dilna.

2. Staj

Staje jsou urceny pro ustajeni 30 koni, vCetné zdzemi pro jejich obsluhu, tj.
sedlovna, Satna,pfipravna krmiva a pfiruéni sklad jadrného krmiva. Pro koné zde bude
myci box vcetn¢ soldria. Parametry stdje vyhovuji pravidlim danym zakonem, ktera
definuji minimdalni naroky, jez je nutno spliiovat.

3. Jezdecka hala

Hala o velikosti 45 x 66m je navrZzena pro trénink a agroturistické aktivity v dobé
nepiiznivych klimatickych podminek. Ob¢ bo¢ni stény haly budou vyuZity nasledovné:
a) 17 boxt slouzicich ke kratkodobému ustajeni koni navstévnika,

b) malokapacitni ubytovaci prostory pro hosty vcetné restaura¢niho zafizeni. Je
pocitano s osmi tfilizkovymi pokoji vybavenymi socidlnim zatfizenim.

4. Jizddrma ¢. 1

Rozmér 70 x 70m, povrch piskovy.
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5. Jizdarna &. 2

Rozméry 70x30m, povrch piskovy.

Doplnéni doprovodnych programi

Aredl planuje nabidku atraktivnich doplitkovych programt - vyjizd’ky na konich,
vycvik jezdcll a koni, moznost si osvojit zdklady péce o kon¢, zimni soustfedéni pro
pfipravu koni a jezdcli na zavodni sezénu, pij¢ovani kol. Do budoucna se pocita
s nabidkou letnich taborti pro déti. Navstévnici ddle mohou vyuzit krasnou krajinu

k prochézkam po okoli, koupani a rybolovu v blizkém pisniku Pamétnik.

4.3 NAVRH PODNIKATELSKEHO PROJEKTU VYUZITi JEZDECKYCH KONi PRO
ROZVOJ FARMY

Podnikatelsky cil

Hlavnim cilem podnikatelského projektu je zajistit veSkery servis sluzeb pro
milovniky koni a pfirody vcetné zdzemi pro jejich rodiny. Do nabizenych sluZzeb patii
také ubytovaci a stravovaci kapacity a nabidka zékladniho sportovniho a kulturniho
vyziti. Podnikatelskym zamérem je vybudovat krytou sportovni halu pro vycvik koné¢ a
jezdce. V oddélenych prostorech haly je ubytovaci zatizeni pro 24 osob s hygienickym
zazemim a také boxy (17) pro kon¢, aby klient mohl sportovni Cinnost realizovat
v jednom misté, pod jednou stfechou. Stejné pravidlo plati i pro restauraci s prithledem
do vycvikového prostoru haly. Kapacita restaurace je stanovena pro minimalné 20 hosta
(z pocatku rychlé obcerstveni). Dalsi ¢asti zaméru je vybudovat skladovou halu a dalsi
st4j, kterd bude navrzena cca pro 30 koni. Venkovni kolbisté a pracoviste pro intenzivni

vycvik sportovnich dvojic je nezbytnosti navrzeného areélu.

Konkurenéni vyhoda

Pokud jde o podobna zatizeni v okoli, nachdzi se zde jeden jezdecky areal ve
vzdalenosti do 10 km. Nabizi sluzby na velmi dobré Grovni, ovSem ve ,,velkém®, kde se
Jjiz vytraci osobni pfistup ke klientovi. Z uvedeného vyplyva, ze navrhovany aredl bude
koncipovan jako rodinny, kde bude kladen diiraz na osobni kontakt s klientem. Velkym
lakadlem v nabidce budou doprovodné programy pro rodinné piislusniky. Zazemi, které

naprosta vétsina jezdeckych aredli nenabizi je détské hiisté, pij¢ovna kol a sportovnich
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potfeb, hlidani déti a prebalovaci kout a pro seniory pak bezbariérovy pfistup.
Doplitkovym programem budou rizné vikendové akce se zabavnym kulturnim

programem.

Vyhoda a nezbytnost spoluprace

V tomto konkrétnim piipad¢€ je vyuzito 1 zkuSenosti ze zahranici, kde kvalita
nabizenych sluzeb je pro potencionalniho zdkaznika prioritni. Je pocitano s tim, ze
dojde k osloveni znamych trenéri a instruktord parkurového skékéni, ktefi jist€ radi
vyuziji piilezitost prezentovat své sluzby v aredlu s halou dostate¢nych parametrti a
kolbistém Spickovych kvalit. Dale se planuje uzka spoluprace s obecnim ufadem, ktery

nabizené sluzby zahrne do svého rezimu nabidky, jako jeden ze svych produktt.

Casovy harmonogram
Predpoklad zahajeni vystavby aredlu je 9/2009 (s preferenci stavby stije s 30
boxy) — celkové dokonceni 9/2011. Sluzby spojené s ustajenim koni a zajiSténim

vyjizd€k na koni budou zahdjeny okamzité po kolaudaci stavby staje (2/2010).

Cilova klientela
Cilovou klientelou jsou zakaznici vSech zajmovych skupin s diirazem na rodiny
s détmi. V ptfipad¢ zdjmu se do nabizenych sluzeb zahrne hipoterapie pro skupinu

spoluobcantl s riznym druhem postizeni.
Pracovni sily

Jadrem personalniho zajisténi budou rodinni pfisluSnici s doplnénim dalSimi

dvéma zaméstnanci na trvaly pracovni pomer.
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Cenova politika
Z vysledkl prizkumu trhu a porovnani cen sluzeb, které nabizi konkurence, byly
ceny stanoveny takto:

Tab. ¢. 1: Stanoveni cen sluzeb

Kratkodobé ustajeni koné 200,- K&/den
Dlouhodobé ustajeni koné 6 000,- K&/mésic
ZapUjceni jezdeckého koné 300,- Ké&/hod.
Ubytovani za osobu se snidani 250,- K&/noc
Poplatek za soustfedéni/3 dny 1000,- Ké

Zdroj: vlastni zpracovani
Na zaklad¢ zkuSenosti, zjiSténych a spocitanych hodnot jsou stanoveny nésledujici
udaje:

Tab. ¢. 2: Pfedbézné kalkulace

Sezona 140 dni

Pocet IUzek 24

Pocet noclehtl 3 360

Pocet nocleht pfi 60% vyuZiti 2016

Mési¢ni naklad na koné 1800,- K&/kan
Spotfeba el. energie 21900,- K&/staj/rok
Naklady na ubytovani 45,- K&/os/noc
Naklady na snidané 15,- K&/os

Zdroj: vlastni zpracovani
Pted zahajenim poskytovani sluzeb bude tfeba zajistit tyto investiéni akce —

predbézna kalkulace (vétSina praci vykonana vlastnimi silami):

» stavba staje 1 500 000,- K¢
» stavba haly s ubytovanim a restauraci 10 000 000,- K¢
» stavba skladovaci haly 950 000,- K¢
» vybudovani jizdaren 800 000,- K¢&
celkem néklady 13 250 000,- K¢
Financovani

Z vlastniho kapitdlu bude zaplaceno 6 500 000,- K¢. Spoléha se na ptidéleni
dotace z Evropského zemédélského fondu z Programu rozvoje venkova, 1 100 000,-K¢
v ramci opatfeni 1.3.2. Zahgjeni ¢innosti mladych zeméd€lci a 4 000 000,- K¢ na
vystavbu jezdecké haly z opatieni III.1.3 Podpora cestovniho ruchu. O zbyvajici Cast

finan¢nich prostiedki je potieba zazadat banku, tj. o tvér ve vysi 1 620 000,- K¢.
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Trzby

Tab. €. 3: Trzby za ustajeni

Pocet koni 20
Cena za koné/rok 72 000
Trzby celkem za rok 1440 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. €. 4: Soustfedéni — trZzby za ustdjeni, poplatek za soustiedéni

Pocet koni 17
Pocet dni soustfedéni 24
Cena ustajeni (K&) 200
Trzby z ustajeni za rok (K¢&) 81 600
Soustfedéni 8x po 20 uc€astnicich 160
Trzby za soustfedéni (K&) 160 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. ¢. 5: Trzby z ubytovani se snidani

Pocet noclehtl 2 016
Cena za noc(K¢E) 250
Trzby celkem (K&) 504 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. €. 6: Trzby — jizda na koni

Pocet hod. 200
Cena (Ké&/h) 300
Trzby celkem 60 000

Zdroj: vlastni zpracovani
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Naklady

Tab. ¢. 7: Naklady na ust4jeni

Pocet koni 30
Naklad na koné za mésic (K¢&) 1800
Naklady celkem 648 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. ¢. 8: Naklady na ubytovani se snidani

Pocet nocleh( 2016
Naklad Ké&/os/noc 60
Naklady celkem 120 960

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. €. 9: Mzdové néklady

Pocet zaméstnancu 5

Hruba mzda (K¢) 30 000
HM celkem (K&) 150 000
Néklady na mzdy (vCetné SZP)

(KE) 201 000

Zdroj: vlastni zpracovani

Tab. ¢. 10: Ostatni ndklady

Odpisy 270 000

Opravy a udrzba 50 000

Propagace 10 000

Spotieba el. energie ve staji (KE) 21900

Naklady celkem (K&) 351 900
Celkové trzby celkem zarok................ooeee 2 245 600,- K¢
Celkové néklady zarok.............cooooeiiiiiiinn.n. 1 321 860,- K¢
Hruby ro¢ni zisk...........cooooiiiiii 923 740,- K¢
CiIStY ZISK oot 729 755,- K&

Pti vys$i avéru 1 620 000,- K¢ s dobou splaceni 5 let a urokovou sazbou 6,5% p.a.,

bude vyse mésicni splatky 31 697,- K¢, kterou bude mozno splacet.

4.4 VYUZiVANi MARKETINGU

Americkd marketingova asociace uvadi mimotadné vystiznou definici
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,Marketing je podnikatelskou filozofii, jejimz cilem je dostat spravny vyrobek
za spravnou cenu, ve spravném case na spravné misto, diky spravné podpoie prodeje
s cilem co nejvyssiho uspokojeni potieb zdkaznika*

Marketing je potfeba vyuzivat jiz pfed samotnym zahdjenim podnikani. Hlavnim
cilem je ziskani novych zakaznikl a jejich néasledné udrzeni. Spokojeny zakaznik se
jeho potieb. K tomu je realizovan prizkum trhu, ktery poskytne co nejvice informaci
tykajicich se jak zdkaznika, tak konkurence. Na zéklad¢ ziskanych udaji a v zavislosti
na moznostech farmy, ale i obce a regionu, upravime nabizeny produkt. Pfed zaatkem
samotného podnikani je ucelné propagovat novy podnik s dostatecnym piedstihem, a
tim si ziskat prvni klientelu. Komplexni informace o nabizenych sluzbach budou
zvefejnény na vlastnich webovych strankach. Déle je uvazovano nabizet sluzby ptes
server Turistik.cz. V rdmci propagace bude dulezité inzerovat sluzby v ¢asopisech a na
serverech s konskou tématikou. S dostatecnym mnozstvi letdki se pocitd 1 do

informac¢nich center.

4.5 DOTAZNIKOVE SETREN{

Ke zjisténi zajmu vefejnosti o agroturistiku spojenou s jizdou na koni bylo pouzito
dotaznikové Setfeni. Dotaznik byl umistén na internetové adrese www.vyplnto.cz.
Setfeni prostfednictvim internetového dotazniku probihalo v tydnu od 7.4.2009 do
14.4.2009 a zcastnilo se jej 70 respondentil riznych vékovych skupin. VSech 15 otazek
bylo zokruhu vyuziti volného casu, resp. dovolenych, finan¢nich moznostech a
poZadavcich na ubytovani a sluzby. Zodpovédelo 60 % zen a 40 % muzil. DEti mélo 41
% dotazanych. Nejvice respondenttl, jak je patrné z grafu €. 1, bylo vékové skupiny od
21 do 40 let, coz bylo 57 % vSech dotazanych, déale 27 % pattilo do skupiny od 41 do 60
let.
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Graf €. 1: Do jaké vé€kové skupiny patfite?

Do jaké vékoveé skupiny patfite?

E21-40let 40 (57.14 %)
H41-60let: 19 (27.14 %)
Hdo 20 let: 10 {(14.29%)
B nad 61 let 1 {1.43%)

zdroj. http://dovolena-s-konmivyplnto.cz

Zjistovalo se ro¢ni obdobi oblibené pro traveni dovolené. Nejvice respondent
preferuje 1éto.

Dalsi otazka zjistovala délku pobytu dovolené. Nejvice respondentti jezdi na 7 dni
a déle, 40 % preferuje 5 az 7 dni stravit na dovolené.

Dal8im dtlezitym zjisténim jsou oblibené aktivity provozované na dovolené. Graf

¢. 2 ukazuje nejvetsi zajem o koupani, cykloturistiku, pési turistiku a 46 % dotazanych

by lakala jizda na koni. Dotazani mé¢li moznost zvolit vice odpovédi.

Graf €. 2: Které aktivity béhem traveni dovolené by Vas nejvice lakaly?

Které aktivity b&hem traveni dovolene by Vas nejvice lakaly?

? holpani G425% (45)
P cykloluristika 51.43% ( 55)

P pEaiuristika 505 | 35)

P ravEdEuonEni pamatek 47 14% (33)

jizda na koni 45.7 1% (32)
hEovani 35.7 1% (25)
b kovani 15.7 1% (1)
rybafeni 1.43% i 1)

0% 10% 20% 30% 40% S0% G60% 70% 80% 90% 100%

O koupanl: 45 (64.29%)
Oeykloturistika: 36 (51.43%)

O p&sl turistika: 35 (50%)
Onavstévovan! paméatek: 33 (47.14 %)
B jizda na koni: 32 (45.71%)

B lyZovanl: 25 (35.71%)

B b&Zkovanl: 11 (15.71%)

M rybareni: 1 (1.43%)

zdroj http /idovolena-s-konmivyplnto.cz
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Jednim z ukoli dotazniku bylo zjistit, zda lidé maji zdjem stravit dovolenou na
farmé s konimi. Na grafu €. 3 je vidét zajem 70 % dotdzanych. Vyuku jizdy na koni
uvita 71 %.

Graf ¢. 3: M¢li byste zdjem stravit dovolenou na farmé s kofimi?

Meéli byste zajem stravit dovol enou na farmé s kofimi?

O asi ano: 25 (35 71%)
B ano: 24 (34.29%)
Espls ne: 11 (15.71%)
Ene: 10 (14.29%)

zdroj: http: AMdovolena-s-konmivyplnto.cz

Nésledujici otazky se tykaly ubytovani a stravovani. Zjistoval se zijem o
vybaveni pokoje. Striktné je pozadovano socialni zatizeni u 80 % lidi. Respondenti dale
radi uvitaji pfipojeni na internet a pokoj vybaveny televiznim pfijimacem. Za noc se
snidani je 58 % respondentl ochotno zaplatit 200 az 500 K¢, 26 % vice. Graf ¢. 4
informuje o preferovaném typu stravovani. Polopenze je nejzadanéjsi formou
stravovani. Nejmensi zajem je o stravovani pouze se snidani.

Graf ¢. 4: Jaky typ stravovani preferujete?

Jaky typ stravovani preferujete?

B polopenze: 37 (52.86%)

B viastnl stravovani: 14 (20%)
Hplna penze: 12 (17.14%)

O se snidanl: 7 (10%)

zdroj http: /dovoclena-s-konmi.vyplinto.cz
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Graf €. 5: Berete své domaci milacky na dovolenou?

Berete sve domaci milaéky na dovolenou?

0%

O ne: 49 (70%)
B ano: 21 (30%)

zdroj http:/dovolena-s-konmi vyplnto.cz

Z vyse uvedeného grafu je patrné, ze vétSina lidi své mazlicky na dovolenou
nebere. Odpovédi na tuto otdzku vSak mohou byt Castecné zavadgjici, protoze lidé
nevlastnici psa nebo kocku, nemuseli této otdzce vénovat naleZitou pozornost a

jednoduse zaskrtli NE.

Dale bylo dilezité v zajmu projektu zjistit, zda lidé preferuji ptfipraveny program
pfed programem vlastnim. Pouhych 10 % respondentl preferuje program piipraveny,
kombinaci obou zde uvita az 56 % dotazanych. V posledni otdzce, kterd znéla, ,,Kde se

nejcastéji vyhledavaji informace o dovolené®, bylo nejcastéjsi odpovédi — internet.
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5. NAVRH NA ZLEPSENi

5.1 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Z odpovédi respondentil vyplyva ptiznivé zjisténi, Ze drtiva vétSina z nich by svoji
dovolenou spojila s jizdou na koni, ov§em téméf polovina by tuto aktivitu smétovala
pouze do letnich mésict. Pro dalsi, tedy chladné mésice, je tieba piipadnému zajemci
nabidnout takovy doprovodny program, ktery by jej pfesvéd¢il o moznosti vénovat se
jezdeckému sportu i1 v zimnich mésicich.

U treti otdzky mizeme vidét urcité zavahani respondentii, zda-li by akceptovali
prozit celou svoji dovolenou na farmé s koiimi. Tyto obavy jsou logické a je to otazka
dalSich aktivit nesouvisejicich s kofimi, kter¢ by umoznily klientdim provozovat i
alternativni sportovni a také kulturni vyuziti. Pokud bude nabidka dostate¢né bohata a
zajimava, respondenti urcité kladné zareaguji. U otazky ¢. 4 pozorujeme, ze v kazdém
ptipade¢ je tieba zvyhodnovat pobyty tydenni a delsi.

Odpovedi v paté otazce jsou v piimé souvislosti s otazkou €. 2, a to znamena, ze
dovolena preferovand v letnich mésicich je spojena predevsim s koupanim. Pokud neni
tento pozadavek splnén mozZnostmi v blizkém okoli, je nezbytné uvazovat o vybudovani
potfebného zafizeni ve vlastnim aredlu. Cykloturistika, turistika a navstévovani
pamatek je v tomto piipadé logickym vystupem. Pokud respondenti preferuji turistiku
ve vSech jejich podobach, pak nepiekvapuje pozadavek na stravovani formou
polopenze. Naopak vlastni stravovani, plnd penze a ubytovani se snidani jsou sice
v rovnovaze, ale pro potiebu zaméru nevyznamné. Na socialni zafizeni jsou obyvatelé
na$i kulturni urovné zvykli a tudiz nekompromisni. Socidlni zatizeni je standardem,
ktery je tfeba respektovat. Internet a TV se stalo nedilnou soucasti naseho zivota, takze
ani nepiekvapily odpovédi na otdzku ¢.8. I na venkové chce mit respondent spojeni ,,se
svétem®.

Odpovedi desaté otazky vypovidaji o tom, ze lidé si do programu o dovolené
nechaji mluvit. V tomto ohledu je patrnd urcitd ptizptsobivost. Ziejmé jde o situaci, kdy
Clovek zatizeny stresem z naro¢ného povolani, nechava starost o relaxaci na vybraném

subjektu.
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V dnesni dob¢€ neni piekvapenim, Ze vétsina oslovenych zatrhla na otazku ,,Kolik
jste ochotni zaplatit na osobu/noc se snidani, odpovéd 200 — 500 K¢&. Odpoved’ je
nutné pfipomenout jako momentélni fakt a miize se ménit v ¢ase. Ani skutecnost, ze
vétSina respondenti vyhledava informace na internetu, neni prekvapiva.

Z odpovédi na posledni tfi otazky je patrné, ze respondenty byly pirevazné mladé
bezdétné zeny, pro které je predstava ziskat zdklady jezdeckého uméni velmi lakava.
spatfit svét ze hibetu kon€ vzdycky koketovali, ale chybéla jim odvaha, potiebné zdzemi

a dostupnost. Ob¢ skupiny jsou pro tento zdmér velmi zajimavé.

5.2 P0OSOUZENi PROPAGACE DOPROVODNYCH PROGRAMU

Vyse uvedeny piehled propagace programt formou webovych stranek, riiznych
turistickych serverii je velice spravnd, ale hlavné v pocatcich bude nezbytné i vyuziti
médii vSeho druhu. Vysoce efektivni mlize byt inzerce v oblastnich novinach nebo
vhodna zminka v regionalnim vysilani rozhlasu. VloZena investice se jisté vrati,
zejména pokud jde o vhodné zvoleny termin pied prodlouzenym vikendem nebo
svatkem. Rovnéz tzv. zavadéci sleva pro prvnich x zdkaznikti by mohla ziskat prvni,

tolik dualezité klienty.

5.3 CHARAKTERISTIKA NEGATIVNICH ASPEKTU PODNIKANI

V rodinné farmé, kde ma kazdy své nezastupitelné misto, je t€zké nahradit
jednoho znich. Externi pracovnik nemusi byt dostatecné loajalni k pozadavkim
majitele a plnit i ¢innosti nad rdmec svych pracovnich povinnosti.

Je zde také piima souvislost s ekonomickym rdstem, ale i propadem v ramci
prosperity celého statu. Dojde-li k ndhlému poklesu hospodaiského vysledku (viz
volnocasové aktivity, kterymi konska turistika a sport urcité je.

Z dnesni praxe zname i pfipady, kdy ,,vlivem* jednotlivce na pfislusné ufady
doSlo k takové zmén€ wzemniho planu, ze bylo umoZnéno vybudovat provoz
s negativnimi disledky pro okoli, ktery miize odradit mnoho klientd. Jako ptiklad se

uvadi vystavéni motokrosové drahy, dilny nebo velkokapacitnich garazi.
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V del$im ¢asovém horizontu mtize rovnéz dojit az k pfesyceni trhu v nabizenych
sluzbach. Vliv trzniho hospodafstvi muze mit negativni dopad i v tomto oboru
podnikani.

Dal8im ptikladem negativniho aspektu muze byt i zdkonnd politika nasi zemé.
V soucasné dobé podporovany rozvoj venkova a s tim spojené dotace do budovani
hipostezek, hipoterapie, mize byt v budoucnu aste€né omezovéna. Jiz dnes zname
piipady, kdy velkéd koncentrace zvifat v jedné lokalité¢ nuti ifady omezovat pohyb koni

ve volné pfirodé.

40



6. ZAVER

Hlavnim cilem bakalaiské prace bylo navrzeni provozuschopného
agroturistického arealu s vyuzitim jezdeckych koni pro podnikatelskou c¢innost.
Takeé cil vytvoftit plan pro vhodné misto pro odpocinek, sport a zabavu, slouZici jak
obyvatelim vesnice, tak i rekreantim byl splnén.

Celé izemi bylo detailné zmapovano s ptiznivym vysledkem vhodnosti pro
provozovani agroturistiky a jezdecky sport. Hlavni nabizeny produkt je vhodné
doplnén tadou kulturné — historickych pamatek, okoli také umoziuje sportovni
vyziti. Déle byla charakterizovana modelova farma, popsany jednotlivé stavby
planované pro zajisténi podnikani v agroturistice s konimi. Misto zajiStuje vhodné
podminky pro stavbu rozsahlého arealu.

Navrzeny aredl splituje vSechny podminky nejen pro pokryti ndkladd, ale i
vytvoteni zisku, ktery zajisti dalsi rozvoj farmy.

Pokud mé aredl prosperovat, snaha o neustdlé¢ zlepSovani sluzeb musi byt
kontinualni. Je tifeba stidle nabizet nové produkty s cilem udrzet si klientelu.
Nezbytnosti v tomto piipadé je sledovat tuzemské,ale i evropské trendy za ucelem
transformace do vlastni podnikatelské ¢innosti.

s maximalnim mnozstvim informaci, samoziejmé vzdy aktualizované.

StéZejnim poznatkem z prizkumného dotazniku je informace o nutnosti

zajistit pestry a bohaty program, kde mize klient provozovat své oblibené ¢innosti,

ale rad okusi i néco nového.
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8. PRiLonYy

Seznam pfriloh:

Ptiloha ¢. 1: Klamos — letecky pohled
Ptiloha ¢. 2: Zamek Karlova Koruna
Ptiloha ¢. 3: Méstského muzea Loreta
Ptiloha ¢. 4: NH Kladruby nad Labem

Pfiloha €. 5: Dotaznik — dovolena s konmi
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1 Tml'gté‘n{‘n]énnvn‘né farmv

Priloha ¢. 1: Klamos — letecky pohled
ﬂ&zﬂulﬂ. '—""""l“"'""""‘".'.'.'.‘ =

Zdroj: wikipedie
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Priloha €. 2: Zamek Karlova Koruna

s J--'\_'h:.".' f 1
Zdroj: Chlumec nad Cidlinou

Kontakty:

Zamek Karlova Koruna
Prazska ¢.p.1/IV

503 51 Chlumec nad Cidlinou
Tel.: 495 484 519

Email: karlovakoruna@kinsky-dal-borgo.cz

Nabizime:
* prohlidku zdmku
* prondjem zameckych prostor

* svatby.

Néavstévni doba:
duben: sobota, nedéle, svatky: 9:00-12:00, 13:00-16:00
kvéten, ¢erven: denné kromé& pondéli: 9:00-12:00, 13:00- 16:00
¢ervenec, srpen: denné kromé pondéli 9:00-12:00, 13:00-17:00
zari: denn¢ kromé pondéli: 9:00-12:00, 13:00-16:00
Fijen: sobota, ned¢le, svatky: 9:00-12:00, 13:00-16:00
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Priloha €. 3: Méstského muzea Loreta

Zdroj: Chlumec nad Cidlinou
Kontakty:
Megstské muzeum LORETA
Kozelkova 25
50351 Chlumec nad Cidlinou

E-mail: loreta@chlumecnc.cz

OTVIRACI DOBA A VSTUPNE V MUZEU LORETA

duben: sobota, ned¢le a svatky 9-12, 13-16 hod.

kvéten - zafi: denné kromé pondéli 9-12, 13-16 hod.

fijen: sobota, ned¢le a svatky 9-12, 13-16 hod.

Pro pfedem ohldsené navstévy lze oteviit i mimo otviraci dobu.

Vstupné: zakladni 30,- K¢ slevy 10,- K¢ déti do 6 let a ¢lenové AMG zdarma
skupiny 10 % sleva
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Priloha ¢. 4: NH Kladruby nad Labem

Zdroj: NH Kladruby nad Labem

Kontakty:

NH Kladruby nad Labem
533 14 Kladruby nad Labem
Tel.: +420 466 933 832-7

E-mail: kladruby@nhkladruby.cz

Nabidka:
* prohlidka staji hiebcina,
prohlidka zdmku,

* ptedvedeni koné¢,
» jizda v kocafe,
* vyuka jizdy na koni,

. ubytovani, stravovani.

48


mailto:kladruby@nhkladruby.cz

Priloha €. 5: Dotaznik

Dovolena s konimi
Jsem studentkou tietiho roéniku Ceské zemédélské univerzity v Praze a prosim
Vés o vyplnéni tohoto kratkého dotazniku, ktery je soucasti mé bakalarské prace.
Otazky zjistuji zdjem o agroturistiku, jaké volnocasové aktivity jsou vyhledavany a

z jakych zdrojl jsou ziskavany informace o dovolené.

1. M¢li byste z4jem o vyuku jizdy na koni béhem dovolené?
a) ano b) ne ¢) asi ano d) spiSe ne
2. Ve kterém rocnim obdobi travite dovolenou nejradéji?
a) na jare b) v 1ét¢ ¢) na podzim d)v zimé
5. Méli byste zajem o vyuku jizdy na koni béhem dovolené?
a) ano b) ne
3. Méli byste zajem stravit dovolenou na farm¢ s kotimi?
a) ano b) ne ¢) asi ano d) spise ne
4. Na jak dlouho jezdite nejradéji na dovolenou?
a) 2-4 dny ¢) 5-7 dni d) 7 dni a déle
5. Kter¢ aktivity béhem traveni dovolené by Vas nejvice 1dkaly? (i vice moZzZnosti)
a) koupani  b) pé&si turistika ¢) cykloturistika d) jizda na koni
e)navstévovani pamatek f) lyzovani g) bézkovani f) rybafeni
6. Jaky typ stravovani preferujete?
a) se snidani  b) polopenze c¢) plnd penze d) vlastni stravovani
7. Jaké vybaveni pokoje striktn¢ pozadujete? (i vice moznosti)
a) socialni zatizeni b) TV C) piipojeni na internet
d)minibar e) nevyzaduji specialni vybaveni  f) jind moZnost
8. Vybaveni pokoje, které radi uvitate? (i vice moznosti)
a) TV b) pfipojeni na internet ¢) minibar
d) nepottebuji specialni vybaveni  e) jina moznost
9. Berete své domaci milacky na dovolenou?
a) ano b) ne

10. Preferujete ptipraveny program pied programem vlastnim?
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a) ano b) ne ¢) kombinaci obou
11. Za ubytovani za jednu noc se snidani za osobu jste ochotni zaplatit?
a) do 200K¢ ¢) 200-500K¢ d) 500-800K¢ e) 800-1000K ¢
d) 1000 a vice
12. Kde nejcasteji vyhledavate informace o dovolené?
a) internet ~ b)katalogy  c)veletrhy d) inzeraty a nabidky v tiskovinach

e) doporuceni od znamych f) nabidkami pifimo v cestovnich kancelatich

13. Mate déti?

a) ano b) ne
14. Do jaké veékové skupiny pattite?

a) do 20 b) 21 —40 c) 41- 60 d) 61 a vic
15. jakého jste pohlavi?

a) Zena b) muz
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