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LUHOVANY VINCENT-ZAMERENI A CiLE

Festival Luhovany Vincent je letni multizanrovy festival konany
v lazenském meésté Luhacovice. Cilem festivalu je obohaceni kulturniho zivota
Luhacovic a rozvoj zivych hudebnich, dramatickych, tane&nich, vytvarnych,
literarnich a filmovych forem. Slovy organizator(: ,Skrze dramaturgii bez
kompromisUl na divacich testujeme to, co povazujeme za to nejzajimaveé;jsi, coz
jsou povétsinou vizionarské, neprovérené a neprvoplanové unikaty. Zameérujeme
se na zanrové fuze a presahy. Nasim hlavnim zdjmem jsou zivd uméni a akce ve
verejném prostoru.”

DalSim cilem festivalu je rozvijet a zkoumat lazenstvi jako spoleéensko-
kulturni fenomén a pfispivat k aktualizaci této kulturni tradice. Letosni ro¢nik
s ndzvem ,V srdci periferie” se vénuje kulturni decentralizaci, zaméruje se na
okrajové zanry a chce dat prostor umélclim tvoricim mimo kulturni centra.

Luhovany Vincent je neziskova organizace a veskeré jeji zisky slouzi pouze
k pokryti ndkladl na organizaci a produkci festivalu. Je tedy zavisla na ziskavani
grantl a sponzorU a je zaloZzena predevsim na dobrovolnické bazi.

Préaci pro Luhovaného Vincenta jsem si zvolila jako bakalérsky projekt,
protoze prace pro neziskovy a kulturni sektor prinasi velkou volnost a mdzu mit na
akci hmatatelny vliv. Také mi prijde dUlezité pomoci svymi schopnostmi neziskové
akci, které davéruji a ocenu;ji napln jejich prace. Na druhou stranu mé prace pro
neziskovku sva specifika jako je napriklad staly nedostatek finan¢nich prostredk,
se ktreym je nutné pocitat a podle toho projekt nastavit.

CiLOVA SKUPINA

Festival Luhovany Vincent se snazi nabouravat zazité stereotypy
o lazenstvi. L4zné nejsou jen pro staré a nemocné lidi. | v ldznich a perifernim mésté
mUzete narazit na progresivni uméleckou scénu. Festival se snazi ozivit kulturni
scénu v malém mésté. Jde o to predstavit lazenstvi v novém svétle, necerpat ze
secesni nostalgie, kterd je pro lazefiska mésta tak typicka, ale prinaSet néco
nového. Obecné je z Luhacovic citit velka fixace k minulosti, coz mUze pusobit jako
brzda pro zapojeni mladsi generace do lokalné-kultuniho zivota.

Festival ma dvé hlavni nesourodé cilové skupiny. Mladé ucastniky se
zadjmem o kulturu, ktefi by do lazenského mésta pravdépodobné jinak nezavitali.

A zaroven lazenské hosty a mistni obyvatele, které se festival snazi konfrontovat se
soucasnym umenim.

Novou vizualni idetitu jsme se rozhodli cilit pfedevsim na prvni cilovou
skupinu, jelikoz tvori vétsi ¢ast navstévnikl a je pro festival dilezitéjsii co se tyce
zakoupenych akreditaci. Na lazenské hosty a mistni obyvatele je cilen predevsim
program, ktery se kona na verejnych mistech v Luhacovicich, je tedy snadné na
néj narazit a nevybira se za néj zadné vstupné.



IDENTITA

Princip vizualni identity pro festival jsem se rozhodla postavit na tvorbé
produktd, které funguji na nékolika urovnich. Navrhla jsem kolekci obleceni
a produktt, ktera se vyuziva jako vizualni identita, prodejni merch a jako odména
pri predprodeji akreditaci.

Kolekce je spjata s mistem festivalu-sklada se z zupanu, ru¢nikd a lahvi na
vodu nebo Vincentku. Je tedy inspirovana typickymi produkty, které v lazeriském
meésté potrebujete.

Koncept mého rfeeni je, ze kolekce funguje sama o sobé jako vizualni
identita. VSechny potfebné informace jsou vytistény/vysity na produktech, které
posléze staci nafotit. Jedna se tedy spis o systém, diky kterému neni potreba zadny
dalsi design. Fotografie produktu funguje sama o sobé. Diky tomu se mize identita
rozvijet dal bez dalSiho zdsahu designéra.

Produkty jsou nadesignované tak, aby byly funk&ni pfi foceni, napriklad
text na ru€nicich se nékolikrat opakuje, aby byl vzdy Citelny a podobné. Aby
fotografie mohla fungovat jako plakat, fesSila jsem i zaClenéni sponzorskych log do
fotografie tak, aby jiz nebylo viibec nutné do ni zasahovat. Loga se tedy objevuji na

cedulkach u textilu a podobné.
Ke spolupraci jsem prizvala fotografa Filipa Beranka a spole¢né jsme

zorganizovali foceni v Luhacovické plovarné. Vysledné fotky nasledné pouzivam
ve v8ech potrebnych aplikacich (viz. prilohy).
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DESIGN BY THE CREW

Do kampané na socialnich sitich byl zapojen cely organiza¢ni tym festivalu.
Produkty z kolekce byly rozdany mezi ¢leny LV, ktefi ho budou bézné pouzivat
a fotit v rliznych situacich. Tyto materidly se pak vyuzivaji predevsim na socialnich
sitich, které si vyzaduji osobité&;jsi pfistup a neustalou zasobu obsahu. Jsou vyuzivané
hlavné v platformé stories, ktera snese rychlé snapshoty bez dalSich uprav.
Vizual tak funguje sém za sebe a rozrlsta se bez potreby ho dal korigovat. Kolekce
tedy funguje jako jakysi maskot festivalu a uzivatel produktu se sédm stava aktivnim
ucastnikem ve vytvareni celkové identity.

TYPOGRAFIE/DESIGN

Jako zakladni pismo pouzivam font Matter od pismolijny Displaay. Tento
font uz Luhovany Vincent pouziva od roku 2016 a ma ho oficialné koupeny. V tomto
sméru mi neprisel redesign nutny, pismo je kvalitni a nadCasové. Zaroven mi pfislo
dobré zachovat tuto linku ve vizualech jendotlivych ro¢nik( a navazat tak plynule
na praci Marka Ehrenbergra, ktery byl designérem ¢tyr predeslych ro¢nikd
Luhovaného Vincenta.

Ke grotesku Matter jsem vytvorila titulku pro letosni ro¢nik, ktera vychazi
z fontu Boecklins Universe od Petera Wiegla. Je to secesni pismo typické pro
lazenské prostredi, objevuje se na oplatkach, napisech restauraci, cukraren, hotell
a podobné. Pismo mé zaujalo jako zajimavy lokalni prvek, rozhodla jsem se s nim dal
pracovat a pouzila jsem nékteré jeho elementy do soucasné festivalové titulky.

Jako metaforu k tématu periferie vyuzivdam doplnujici prvek ikony pinu,
kterd ilustruje oznaceni mista na mapé, misto které si musi$ najit, zjistit jak se
k nému dostat, vynalozit néjaké usili a najit cil.
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TECHNICKE RESENI

Tvorba kolekce pro mé byla pfinosna i z hlediska novych zkusenosti ve
vyrobnich moznostech.

Osusky jsou tisténé digitalnim sublima&nim tiskem, coz je vyhodné diky
moznosti variability, kdy kazdy navrh mUze byt odlisny. Dalsi vyrobni moznosti bylo
klasické vytkavani ru¢nikd, které je ovsem pro maly festival prilis nakladné
a minimalni objednavka je kolem 300 kusU. Treti moznosti byla technika sitotisku,
kterou jsem i otestovala, ale v tomto pripadé jsme opét omezeni mnozstvim vzord,
velikosti sita, limitovanou barevnosti a hlavné ne pfili§ prijemnym materidlem-vlakna
jsou po tisku prilis tvrda.

Lahve na vodu jsou ru¢né sprejované pres vyfezanou samolepku z plotrové
folie. Diky tomu mUze byt opét kazda lahev trochu jina. Tuto variantu jsem zvolila
kvuli nevyhovujicim a drahym moznostem strojového potisku.

Zupan je vysivany na vysivacim stroji, na kterém mam moznost pracovat.
Jedna se o nejnarocnéjsi techniku, proto budou Zupany vyrobeny jen v limitovaném
mnozstvi.

ukazky procesu prace

PREDPRODE)

Ideou celé kolekce je, ze mize finanéné pomoci festivalu, vydélat si sama
na sebe a ziskat dal$i finan¢ni zdroje na chod festivalu. Funguje jako prodejni merch
a zaroven jako odména pri predprodeji listkl. Pro festival je dllezité mit co nejvic
zakoupenych akreditaci v predprodeji, aby se dalo predem pocitat s mnozstvim
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navstévnikd. Rozhodli jsme se tedy kromé samotné akreditace nabizet i verze
akreditace+lahev na vodu, akreditace+ruénik, akreditace+zupan. Jednotlivé
vstupenky budou cenové odstuprivané a finalni produkt si navstévnik vyzvedne na
misté. Druhy akreditaci budou propagovany na webu festivalu a socidlnich sitich.

WEB

Jelikoz festival nema dostatek financ¢nich prostredk( na tvorbu nového
webu, musime pracovat s omezenymi moznostmi. Festival vyuzivd wordpresovou
Sablonu, kterou jsem upravila do vizualu letoSniho ro¢niku. Nedavalo smysl vytvaret
novy web specialné pro bakalarsky projekt, pokud si ho klient, pro kterého pracuiji,
nemuze ve skutec¢nosti dovolit. Naopak mi prislo zajimavé pracovat s redlnymi
moznostmi.

ORIENTACNI SYSTEM

Festival nema zadné vlastni prostory, naopak vyuziva prostord v celém
meésté. Snazi se vyuzivat verejny prostor, zchatralé lazefiské budovy a podobné.
Kazdé z mist je uplné jiné a ma vlastni specifika. Néktera mista se vyuzivaji
opakované po celou dobu festivalu jina napfiklad jen k jednomu predstaveni.
Proto je potfeba systém vyresit tak, aby mohl fungovat opakované a byt snadno
prenasen na jind mista.

Jako zaklad navigace je mapa s jednotlivymi lokacemi, ktera je soucasti

programové brozury. Druha vrstva navigace pak bude implementovana primo do
meésta. Zde znovu vyuzivam ikony pin0, které jsou vyrobené z drevénych preklizek.
Systém je tak mobilni a mlze se v pribéhu festivalu prenaset tam, kam je treba.
Piny maiji specialni ikony podle dramaturgickych ¢asti a rozdéluji tak jednotlivy
program.

skica orientaéniho systému 11



ZAVER

Béhem prace na tomto projektu jsem se snazila posunout klasickou
vizuélni identitu, zalozenou pouze na logu a jeho aplikacich do formy objektU, které
se stavaji vizualni identitou. Diky tomu, ze se identita nedrzi jen ploSnych tiskovin,
funguje velmi dobre pro dobu socialnich siti, kde je potfeba neustale generovat
novy zajem.

Diky praci pro festival Luhovany Vincent jsem si vyzkou$ela préaci na
projektu ve vétSim rozméru, se kterym jsem dosud neméla zkuSenost. Moje role se
v pribéhu proménovaly od grafické designérky pres produkéni, marketingovou
specialistku az po Svadlenu. Jsem rada, ze jsem na bakalarské praci mohla pracovat
na projektu, ktery je realizovan a moje napady budou rovnou otestovany v praxi.
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