Ceska zemédélska univerzita v Praze
Provozné ekonomicka fakulta

Katedra informacnich technologii

UNIVERZITA V PRAZE

Bakalarska prace

Optimalizace web site pro vyhledavace

Emil Franék

© 2011 CZU v Praze



Ceska zemédélska univerzita v Praze

Katedra informaénich technologii

Sl W

ZADANI BAKALARSKE PRACE
Emil Frandk

obor Informatika

Vedouci katedry Vam ve smyslu Studijniho a zku$ebniho #4du CZU v Praze
€l. 16 urcuje tuto bakalafskou praci.

Nézev price: Optimalizace web site pro vyhledavade

Osnova bakalai‘ské prace:
Uvod
Cil prace a metodika
Teoreticka vychodiska
Moderni trendy optimalizace pro vyhledavace
Analyza SEO metod v praxi
Vysledky a diskuze
Zaver
Seznam pouzitych zdroji
Ptilohy

Provozné ekonomicka fakulta

Akademicky rok 2009/2010



Rozsah hlavni textové ¢asti: 30 - 40 stran

Doporucené zdroje:

COUZIN, Gradiva, GRAPPONE, Jennifer. SEO — Search Engine Optimization. 1. vydani.
Zoner Press, 2008. 328s. ISBN 978-80-86815-85-5.

KUBICEK, Michal. Velky privodce SEO — Jak dosahnout nejlepsich pozic ve vyhledavagich.
l.vydéani. Brno : Computer Press, 2008. 320s. ISBN 978-80-251-2195-5.

Vedouci bakalafské prace: Ing. Petr Benda

Termin odevzdani bakalaiské prace: duben 2011

pE—
EUSKA Upy, ey,
T s,

£.(S

................................................

Vedouci kated

V Praze dne: 19. 2. 2010

Evidovano dékanatem PEF pod ¢&.j.: KIT-229-10B



Cestné prohlaseni

Prohlasuji, ze svou bakalafskou praci "Optimalizace web site pro vyhledavace"
jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho bakalafské prace a s pouzitim
odborné literatury a dalSich informacnich zdrojt, které jsou citovany v praci a uvedeny v
seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené bakalarské prace dale prohlasuji, ze

jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusil autorska prava tietich osob.

V Praze dne 29. 11. 2011




Podékovani

Rad bych pod€koval ing. Petru Bendovi za jeho ¢as vénovany mé praci a odborné

podnéty pfi jejim vypracovani.



Optimalizace web site pro vyhledavace

Search Engine Optimization

Souhrn

Bakalafska prace pojednava o technikéch, jak dostat internetovou stranku na ptedni
pozice ve vysledcich vyhleddvani internetovych vyhledavaci, neboli SEO (search engine
optimization). V teoretické Casti se zaméfuje na to, pro¢ vlibec optimalizujeme, tedy na
internetové vyhledavaCe, dale na zakladni on-page a off-page metody optimalizace,
zakazané praktiky SEO, pohled na SEO z ekonomického hlediska, moderni trendy SEO a
na zavér se vénuje analytickym nastrojim SEO.

Praktickd ¢ast predstavuje optimalizaci jednoduchych webovych stranek

snb.webzdarma.cz z hlediska on-page faktort.

Summary

This bachelor thesis speaks about techniques how to get websites into the first
positions of search engine result pages. This Technique is called SEO (search engine
optimization). Reserche part describes the main reason, why are we optimizing, that means
search engines, on-page and off-page optimization methods, black hat SEO, focus on SEO
in ekonomic way, modern trends of SEO end analytical tools of SEO.

Practical part is about optimization of web site snb.webzdarma.cz in on-page way.

Klic¢ova slova: SEO, optimalizace, off-page, on-page, mikrostranky, blogy, socidlni sité,

klicova slova, vyhledavace, zakdzané praktiky SEO

Keywords: SEO, optimization, off-page, on-page, microsites, blogs, social network, key

words, search engines, Black Hat SEO
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1 Uvod

V dnesni dobé& se vyrazna ¢ast trhu piesouva do internetového prostiedi. Clovek je
pohodInéjsi, a proto se naucil na internetu objednavat zbozi, ziskévat informace, a to vSe
z klidu svého domova. S rozvojem internetu roste umérné mnozstvi internetovych stranek,
tudiz vznik4 velikd konkurence na stran€ nabidky. Kdo chce byt na internetu Gspés$ny, mit
usp&Snou webovou stranku, internetovy obchod, chce byt vidén, musi svoje stranky
dostate&nd propagovat. Usp&snost stranky hodnotime podle zadanych cilti. Vétsinou je cil
spojen s n¢jakou akci na strankach. Muze to byt objednavka produktu ¢i sluzby,
zaregistrovani do odbéru novinek, celkova navstévnost stranek, a dalsi, predem stanovené
cile. Jedna se o konverzi navstévnika stranek v zédkaznika. Nejvice uzivatell internetu
hleda stranky pomoci internetovych vyhledavach. Tato prace se bude zabyvat
zviditelnénim webovych stranek v ramci téchto vyhledavaci.

Oboru, ktery fesi problematiku osloveni uzivateli vyhleddvact, se komplexné
nazyvd SEM (Search engine marketing). Znamena to, dostat na urcité klicové dotazy nebo
fraze, naSe stranky, do vysledkl ve vyhledavani.

SEM se déli na dvé casti. Prvni formu piedstavuje aktivni spolupréace
s vyhledavaci. Vyuzivame placenych odkazli ve vysledcich vyhledavani, pracujeme
s kontextovymi odkazy. Tento typ je vhodny pfevazné z kratkodobého hlediska. Rychlym
zpusobem (zaplacenim reklamy) dostaneme na stranky navstévniky. Po vyprSeni reklamni
kampané¢ se stranky ve vysledcich vyhledavani pfestanou zobrazovat. Proto tento zpiisob
neni vhodny z dlouhodobého hlediska udrzitelnosti navstévnika.

Druha forma SEM, a tou se tato prace bude pfevazné zabyvat, je SEO (Search
engine optimization). Jednd se o souhrn technik, kterymi se snazime podporovat nasi
stranku, aby se zobrazila ve vysledcich vyhledavani automaticky na prednich pozicich,
aniz bychom platili za reklamu. Vyhodou je udrzitelnost pozic dlouhodob¢, za snizovani
nakladii na optimalizaci.

Prace vznikla z divodu zajimavosti SEO oboru, kvili jeho neustdlému vyvoji a

dulezitosti v budoucnosti tvorby webovych stranek.



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je zjistit teoretickd vychodiska v oblasti SEO. Prace je zaméfena na
zakladni principy on-page a off-page optimalizace a jejich aktualni vyvoj. Cilem praktické
¢asti je ovefit on-page faktory optimalizace na jednoduché webové strdnce a pomoci

webovée aplikace dostupné z internetové adresy www.seo-analyzator.cz, porovnat vysledek

optimalizace s pfedeslym stavem.

2.2 Metodika

Teoretickd Cast prace bude vypracovéna za pouziti doposud vydanych literarnich
zdrojii. Z hlediska neustalého vyvoje SEO jsou porovnavany s aktudlnimi internetovymi
¢lanky, které se touto problematikou zabyvaji. Vysledkem je, co moznd nejpiesngjsi
ptrehled trendli optimalizace webovych stranek pro vyhledavace.

Prakticka ¢ast vyuziva poznatkli on-page optimalizace zminénych v teoretické ¢asti
prace, pomoci nichz budou zoptimalizovany jednoduché webové  stranky

snb.webzdarma.cz.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Internetové vyhledavani

Cely princip SEO by nemohl existovat bez internetového vyhledavani. Abychom
nasli na internetu z miliard [3] stranek tu, kterou hledame, slouzi ndm k tomu internetové
vyhledavace. Na zadany dotaz se nam snazi doloZit, co moznd nejrelevantnéjsi
internetovou stranku. Vyhledavace délime na dvé skupiny, a to na fulltextové vyhledavace

a na katalogy stranek.

3.1.1 Katalogy

Do katalogii pfidavaji majitelé webovych stranek své stranky rucné, nejlépe do
pfislusné podsekce.[11] Vyhledavani probihd pouze v ramci obsahu katalogu. Z tohoto
divodu nepokryji dostatecné mnozstvi webovych stranek z internetu a neposkytuji nam
dostatené relevantni vysledek na zadany dotaz. Relevantnost vysledkti ovliviiuje také
moznost koup¢ prednich pozic ve vysledcich vyhledavéani. V dnesni dobé slouzi katalogy
pfevazné jako jedna z variant linkbuldingu. Ve vét$in¢ ptipadii mizeme ptidat odkaz na

nase stranky zdarma, tudiz snadno ziskame zpétny odkaz.

3.1.2 Fulltextové vyhledavace

Fulltextové vyhledavace na rozdil od katalogii prohleddvaji a ukladaji webové
stranky do svych databazi samy. Pouzivaji k tomu specidlni roboty, ktefi prohledédvaji
internet. Obsahuji proto daleko vétsi mnozstvi stranek nez katalogy a mohou podat daleko
relevantnéjsi vysledek. Kdyz se bavime o optimalizace pro vyhleddvace, jedna se prave o
fulltextové vyhledavade. Nejrozsifendjsim fulltextovym vyhledavadem ve svéts je Google'.
U nés je nepouZivandjdi Seznam’. Na obrazku 2 miZeme viddt, Ze se podil Seznamu
neustale snizuje. Podle mého nazoru nebude dlouho trvat a Google Seznam ptedstihne i

v CR. Na obréazku 1 je vidét aktualni podil vyhledavaci na svétovém trhu.

! http://www.google.com
% http://www.seznam.cz
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Vyhledavaci roboti

Fulltextové vyhledavace pouzivaji specialni programy, které prochazi webové
stranky na internetu. Témto programim se fika vyhledavaci roboti nebo také crawlefi,
pavouci. Tito roboti neustale prochazeji internetové stranky a uklddaji informace o nich do
databaze vyhledavacl. Vyhledavaci roboti ¢tou stranku od shora dolt tak, Ze informacim
na zacatku dokumentu ptikladaji vétSi vyznam, nez na konci. Pro spradvnou indexaci
webovych stranek vyhleddvacimi roboty a jejich sprdvny pohyb po strance, je nutné
dodrzovat urcitd pravidla. Velikost zdrojového kédu nema byt vétsi, jak 100 kB. Jelikoz
vyhledévaci roboti vidi stranku pouze jako text, vSechny netextové elementy musi mit
alternativni textovy popis. K usnadnéni prace robotl slouzi také, kdyz webové stranky

obsahuji mapu stranek (sitemap).[11]

Total Market =hare

B 52 .40% - Google - Globsl
I B.54% - Yahoo - Global
B 4 26% - Bing

3.96% - Biicu
I 062% - Ask - Glokal
B 0.38% - AOL - Global

Obriazek 1: Aktudlni podil vyhleddvacii na svétovém trhu - zdroj www.netmarketshare.com
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Obrazek 2: Aktualni podil vyhledavaci na ¢eském trhu — zdroj www.toplist.cz
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3.2 On-page faktory

On-page faktory optimalizace lze ovlivnit pfimo, a to editaci zdrojového kodu
webu, samotny obsah stranek, validita zdrojového kédu, doména, a nesmime zapominat na
spravné vyplnéni pro SEO dulezitych znacek vramci zdrojového kodu. On-page

optimalizace zpUsobuje, jak stranky vyhledavace vidi.

3.2.1 Kli¢ova slova

Klic¢ové slovo je vyraz nebo slovni spojeni, na ktery vyhledavac vypisSe stranku ve
vysledku vyhleddvani. [1] Pokud naSe stranka nebude obsahovat klicové slovo nebo jeho
tvar, ve vysledku vyhledavani se nezobrazi. Spravné zvolena klicova slova jsou jednim z
predpokladii k dobré navstévnosti stranek. Dulezité je neptehltit stranky klicovymi slovy,
jedna ztechnik Black Hat SEO, vyhleddvace za to penalizuji a pouze to odrazuje
navstévniky stranek. V poméru s veskerym obsahem, by se méla kli¢ova slova vyskytovat
v rozsahu 5-20%, jednotlivé klicové slovo pak vrozmezi 1-6% vacéi celému textu
stranek| 13]. Texty stranek bychom méli psat srozumitelné. Dtlezité je predevSim rozlozeni
klicovych slov, na které stranku optimalizujeme, méla by se nachédzet v hlavnich ¢astech
stranky, to znamena v titulku stranky, nazvech odstavci, zvyraznénych castech textu,
samotném textu na strankdch, alternativnim popisu obrazkl a anchor textu odkazi a vzdy
na zacatku textu z diivodu vétsi vahy pro vyhledavace.

Cilem SEO je najit relevantni klic¢ova slova pro nasi danou stranku. K tomu ndm
muze pomoci nékolik webovych nastrojii od Googlu je to Keyword Suggestion Tool
AdWords.? P¥i vybéru kli¢ovych slov bychom se mé&li vcitit do role navitévnika stranek.
Zodpoveédét si otazky ,,Kdy, Jak, Odkud bude hledat, Co za slova pouzije“.[10] Mezi
klicovymi slovy by nemél chybét nazev organizace, nazev stranek, nazev nabizeného

produktu a sluzeb.

3 https://adwords.google.cz/select/Keyword ToolExternal
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Dlouhy ocas (long tail)

Dlouhy ocas je technika hledani kli¢ovych slov, kdy se nezamétime piimo na jedno
obecné slovo, které je vyhledavdno nejcastéji. Dané slovo byva vétSinou velmi
konkurenc¢ni, tudiz je na néj té¢zké dostat stranku na pfedni pozice. Optimalizujeme stranku
zakaznikl. Optimalizovani na tyto slova pfinasi ve vétSin€ piipada 1 vEetsi miru konverze,
protoze dani uzivatelé hledaji uz konkrétni produkt nebo sluzbu, s cilem ucinit koupi ¢i
objednavku, coz je napiiklad pro internetové obchody, zasadni véc. Optimalizovat stranku

na mén¢ konkurencni kli¢ova slova je také levnéjsi z pohledu cen SEO agentur.

3.2.2 Struktura

RozloZeni stranky

Béhem vyvoje tvorby webovych prezentaci se pouzivalo nékolik typi rozlozeni
designu webové stranky. V nasledujicich bodech jsou vypséany jednotlivé typy, tak jak se

v ¢asovém sledu pouzivaly, a jak jsou vhodné pro optimalizaci stranek.

¢ Ramce (frames)

Nejstarsi typ rozlozeni webové stranky. Pro snadnou praci s ramcovou strukturou,
bylo jejich pouzivani velmi oblibené. Z hlediska SEO jsou vSak zcela nevhodné. Jednotlivé
ramce se chovaji jako samostatnd webova stranka, vyhleddvace proto nezaindexuji
webovou prezentaci jako celek, ale kazdou stranku zv1ast, bez jakékoliv navaznosti. Casto
se pak stava, ze se z vyhledavace dostaneme na samostatnou stranku bez moznosti pohybu
po dané prezentaci. Ramce jsou uz velmi zastarala technika, proto se doporucuje je dale

nepouzivat.
e Tabulky
Tabulkové rozlozeni se pouziva jako ndhrada za ramce. Pro SEO opét neni pfili§

vhodné. Zdrojovy kod neni dobfe strukturovany, stranky se pomaleji zobrazuji. Velikost

kodu je vétsi, nez za pouziti kaskadovych styll.
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e Kaskadové styly

Pro SEO nejvhodnéjsi zpiisob rozlozZeni stranky. Jedna se o naformatovani stranky
za pomoci prislusnych kaskadovych styli. NejlepSim zpiisobem je pouziti externich
stylopisii. Do hlavicky stranky vlozime znacku <link>, kde uvedeme cestu k externimu
souboru se styly. Vyhodou je dobra struktura textu, mensi velikost kodu stranky, leh¢i

upravy designu.[22]

Navigace

V ramci struktury webu je nejdiilezitéjsi, jak se uzivatel bude po strance pohybovat.
Navigace ma byt jednoducha a intuitivni. Uzivatel se ma dostat k cily v maximalnim poctu
tii proklikti, nesmime ho nechat se utdpcét hluboko ve strdnkach. Pokud nelze jinak,
napiiklad u velkych internetovych obchodt obsahujicich tisice vyrobk, tak zobrazovat na
hlavni strance piimé odkazy na nejprodavanéjsi produkty, akéni nabidku zbozi,
nejoblibengjsi produkty a podobné.[8] Kazdy web ma obsahovat samostatnou stranku
se sitemap neboli mapou stranek, kde je zobrazena celd struktura webu. Tato stranka
usnadiiuje praci uzivatelim i vyhleddvacim robotim. Jednotlivé stranky musi byt
dosazitelné. Da se na n¢, v ramci struktury webové prezentace dostat, a naopak z nich
dosahnout zpét na hlavni stranku. VSechny odkazy musi byt funk¢ni, neodkazujici na

neplatnou adresu.

3.2.3 Obsah

Obsah je véc, kvili které navstévnici vstupuji na stranky predevsim. Vyhledavac
vzdy prohledava a v zéavislosti na obsahu vraci nejrelevantnéjsi vysledky vyhledavani pro
zadany dotaz. Obsah by mél byt hlavn¢ kvalitni a unikatni. Najdou-li vyhledavaci roboti
duplicitni obsah, vyberou jednu ze stranek, kterou budou indexovat, a druhou z vysledki
vyhledavani vyfadi. Diky kvalit¢ budou stranky dobie hodnocené, uzivatel¢ se budou
vracet, sdilet obsah, a to nam zajisti dal$i ndvsStévniky. Nesmime také zapominat na

pravidelnou aktualizaci.
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3.2.4 Validita zdrojového kodu

Validita zdrojového kdédu znamend, Ze je napsany vramci pravidel. Kazdy
programovaci jazyk ma urcité standardy, podle kterych by se mél programéator fidit. Je to
dilezité z hlediska zobrazovani stranek v internetovych prohlize¢ich. Budeme-li se fidit

témito pravidly, stranky se spravn¢ zobrazi, a uzivatel uvidi, to co chceme, aby vidél.

3.2.5 Doména

Adresa by méla byt kompromis mezi uZzivatelsky piivétivou a SEO piivétivou
formou tzn., pro vyhledavace je lepsi u viceslovnych domén pouzivat pomlcku, protoze
vyhledavac pak vidi jednotlivd slova samostatné.[10] Pro uZzivatele je naopak piiznivé;si
verze bez pomlcky. Je dobré proto zaregistrovat oba typy domény a pifesméerovat na jednu
nami vybranou. Diky skutecnosti piehlcovani domén kli¢ovymi slovy, objevovaly se
pfekombinované domény typu bydleni-ubytovani-hotely-v-praze-praha.cz atd., dileZzitost
pritomnosti klicového slova v doméné¢ klesa. Webovéa adresa by méla byt co nejjednodussi,

nazev firmy nebo klicové slovo, které je typické pro danou oblast podnikani. Pro SEO je

také dllezité stari domény.

3.2.6 Dulezité znacky

Znacky, na které nesmime v ramci optimalizace zapomenout. V prvnim piipad¢ je
nesmime zapomenout vilbec vyplnit. V druhém na né hledime z hlediska optimalizace,
vyhledéavace jim ptikladaji nejvetsi vyznam, kdyz prohleddvaji webovou stranku. Najdou-li
v nich hledany dotaz, zpravidla tuto stranku fadi vys ve vysledcich vyhledavani. Jedna se o
titulek stranky, meta znacky, spravna struktura nadpist, anchor texty odkazi, sémantické

znacky a alternativni popisky obrazka.

Titulek stranky

Titulek stranky by mél oznacovat to, co se na ni opravdu nachdzi. Dulezité
z hlediska SEO je, Ze se titulek zobrazuje jako hlavni popis stranky ve vysledcich

vyhledavani. Vyhledavate mu ptikladaji velkou vahu. Zaddvame do meta znacky
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<title></title>. Diilezita je unikétnost, kdy kazda stranka musi mit samostatny titulek.[§]

Idealni rozsah je 10-70 znakti[11], nezahlcovat titulek klicovymi slovy, ale vybrat pouze

vvvvvv

Kazdé¢ klicové slovo v titulku by se mélo objevit pouze jednou.

Meta znacky

Meta znacky se zapisuji do hlavicky dokumentu ohrani¢ené znackou
<head></head>. Definuji zdkladni informace o strance. Pro SEO jsou dulezité meta znacky

description, keywords, robots a kddovani dokumentu.
e Meta description - <meta name="description content="popis* />
Do meta znacky description vypliiujeme kratky popis stranky. Jeho rozsah by m¢l
byt do 200 znaka[11]. Popis se piSe za pouziti klicovych slov. Jednotliva slova se miiZzou
opakovat maximaln¢ trikrat, a zarovenn musi odpovidat tomu, co se na strance vyskytuje.
e Meta keywords - <meta name="keywords* content="kli¢ova slova*“ />
Vypisujeme kliCova slova, kterd se vyskytuji na strance. Pocet slov v meta znacky
keywords by m¢l byt maximalné 10. Z davodu velkého zneuzivani meta znacek
description a keywords technikami Black Hat SEO jim vyhledavace ptestavaji pfikladat
velkou vahu.
e Meta robots - <meta name="robots* content="index,follow* />
Pomoci meta znacky robots ddvdme vyhledavacim robotim védét, které stranky
mohou indexovat do databdze, a které ne. DalSim zplsobem je zépis informaci do

textového souboru robots.txt.

e Kodovani dokumentu - <meta http-equiv="content-type" content="text/html;

charset=windows-1250" />
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Definujeme, jak mé internetovy prohlize¢ a vyhledavaci roboti danou stranku ¢ist.

Spravna definice zaruCuje spravné zobrazeni textu stranky.

Nadpisy

Vyhledavace se tidi také strukturou stranky, jakoby to byl obycejny dokument. To
znamena, ze se fidi nadpisy a podnadpisy. Naleznou-li v nadpise klicové slovo, prikladaji
tomu véEétsi vyznam a zvyhodnuji stranku ve vysledcich vyhledavéani. V ramci zdrojového
kodu nam pomtizou HTML? znatky <h1> az <h6> s tim, Ze <h1> je hlavni nadpis a zbytek
jsou odstupiiujici podnadpisy. Neméli bychom piepliiovat strdnku hlavnim nadpisy a
zasypavat je klicovymi slovy, ale pouzivat vzdycky jenom jeden hlavni nadpis se
srozumitelnym textem, za pouziti klicovych slov. Spravna délka hlavniho nadpisu se
pohybuje mezi 20 a 60 znaky. V opa¢ném piipadé ndm miize hrozit penalizace a vyfazeni

z vysledki, vice v kapitole Black Hat Seo.

Anchor texty odkazi

Viditelna, vétSinou podtrzena €ast textu, na ktery klikdme, kdyz chceme piejit na
odkazovanou stranku. [16] M¢l by byt strucny, vystizny a odpovidat obsahu odkazované
stranky. V ramci SEO je dulezité, aby anchor texty obsahovaly kli¢ova slova. Fulltextové
vyhledavace pak dokazou 1épe identifikovat obsah odkazované stranky, a tak zlepSuji jeji
hodnoceni. Anchor texty jsou dilezit¢é vramci on-page optimalizace, diky internim
odkazlim i off-page optimalizace, diky popisim externich odkazl, které odkazuji na nasi

stranku.

Sémantické znacky

Sémantické znacky jsou HTML znacky, které se pouzivaji k né¢jakému zvyraznéni
textu. Je dobré v textu zvyraziovat kli¢ova slova pomoci znacek <strong>tu¢né</strong>,
<em>kurziva</em>. Zvyraznénim slov davame vyhledavacim najevo, ze jsou dulezita

v ramci obsahu stranky, a ty k tomu také pak ptihlizeji.

* HTML: HyperText Markup Language — programovaci jazyk na tvorbu webovych stranek.
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Alternativni popisky a titulky obrazki

Alternativni texty obrazkli se zobrazuji, kdyZ ma uZivatel obrazky vypnuté
v internetovém prohlizeci nebo kdyz nejdou z néjakého diivodu nacist, titulky obrazka se
zobrazuji po najeti mysi na néj. Popisky obrazkli musime vypliiovat i z dlivodu dostupnosti
stranek pro nevidomé uzivatele. Vyhledavaci roboti vidi pouze text. Vytvafime-li stranky
pouze ze samych obrazki, bez vypliovani alternativnich textl, jsou tyto stranky pro

vyhledavace neviditelné.

3.3 Off-page faktory

Off-page faktory jsou takové, u nichZz ned¢€lame upravy pfimo na internetové
strance, kterou chceme optimalizovat. Mezi hlavni off-page faktory patii budovani
zpétnych odkazi, rizné ranky stranky (PageRank, S-rank, Social rank) a podpora nami

optimalizované stranky jinou formou propagace.

3.3.1 Budovani zpétnych odkazu (linkbulding)

Principem je ziskat co nejvétsi pocet zpétnych odkazli na nasi webovou stranku. To
nam pomitize z hlediska zvySovani autority stranky a vyhledavace pak ptifadi strance vétsi
rank (PageRank, S-rank) a uptednostiiuji ji ve vysledcich vyhledavani. Zpétny odkaz je
jakykoliv odkaz na webové strance, ktery sméfuje na jinou internetovou stranku. [10]
Nejlepsi zplisob ziskdvani zpétnych odkazl je pfirozenym zpisobem (linkbaiting), coz
znamenad, Ze mame kvalitni obsah a uZivatelé na nasi stranku odkazuji samy od sebe. My
se nemusime o nic starat a uZivatelé na nasi stranku piijdou. Dal§Sim zplisobem je psani
ruznych PR ¢lanku na tematické weby, propagace stranek na socidlnich sitich, publikaéni

¢innosti na blogovacich systémech a registrace do stranek do internetovych katalog.

Linkbaiting

Vébeni zdkazniki, aby odkazovali na naSe stranky. Je to jedna ze spravnych taktik,
jak pfitahnout na nase stranky navstévniky. Snazime se ud¢lat webové stranky natolik
unikatni s kvalitnim obsahem, unikatnimi sluzbami, Ze na né pfijdou radi, pravé kvuli

obsahu.[11]
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3.3.2 Ranky stranek

Kazdy fulltextovy vyhleddva¢ ma sviij vlastni rank, kterym hodnoti stranky. Jedna
se o specialni algoritmy, které vyhodnocuji stranku na zaklad€ specidlnich kritérii. Pfesna
hodnota algoritmil neni znama, proto se nevi, co vSechno je ovliviiuje. Dfive jim byl davan
velky vyznam a optimalizatofi se snaZili dosahovat co mozna nejvyssich ranki. Postupem
Casu vSak jejich vyznam klesa, viz ptiloha 3. Fulltextové vyhledavace berou rank jako
jedno zmnoha kritérii pfi fazeni vysledkti vyhleddvani. Nejvyznamnéjsi svétovy

vyhledédva¢ Google pouziva PageRank, ¢esky vyhledava¢ Seznam S-rank.

PageRank

Hodnoceni webové stranky z hlediska Googlu se nazyvd PageRank. Algoritmus,
ktery strance ptifadi ¢islo od 1 do 10, ¢im vétsi PageRank, tim leps$i. Jednd se o jeden
z faktord ovliviiyjici pozici stranky ve vyhleddvaci. Jeho vyznam neni piili§ velky.
PageRank se pocitd pomoci zpétnych odkazli mificich na danou stranku. Kazda stranka ma
svlyj PageRank, tudiz hodnota PageRanku stranky se sklada z hodnot PageRank, z kterych
je na ni odkazovano. To znamend, Ze kazda stranka piedavéa Gast své autority. Cim vétsi
maji stranky PageRank, tim véEtsi autoritu predéavaji dal, a proto je dobré, kdyz na nasi

stranku odkazuji stranky s vysokym PageRankem

S-rank

S-rank znamen4 hodnoceni autority, dilezitosti stranky z hlediska Seznamu. Jeho
princip je stejny jako PageRank od Googlu. Zalezi na poctu zpétnych odkazl na stranku.
Jeho hodnota je 0-10. Hodnota S-ranku neni stale stejna. S-rank se mlZze zvétSovat, ale
zarovenl 1 zmenSovat, a to kdyz stranky stagnuji, jsou neaktudlni atd. U S-ranku se

pravdépodobné zapocitavaji i odchozi odkazy, zejména na tematicky piibuzné weby.[10]
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SocialRank

SocialRank je ¢islo, podobné jako PageRank, které stranka ziskdvd na zakladé
sdileni odkazii na socidlnich sitich jako je Facebook nebo Twitter’. Kvalita lanku se
hodnoti pravé na zékladé¢ poctu sdileni. Pokud by c¢lanek nebyl kvalitni, tak ho lidé
nesdileji. Algoritmus neni zndm, jednd se pomérné o novou véc, pfiSla aZ s rozvojem
socialnich siti, takZze pfesny vliv SocialRanku na vysledek vyhledavani zatim nezname.

SocialRank také zjistuje daveéryhodnost dan¢ho uzivatele, jeho autoritu v ramci

socialni sit¢. Kolik ma pratel, kolik lidi ho nasleduje. [14]

3.3.3 Jina podpora optimalizované stranky

Existuje mnoho zpiisobu, jak mizeme dale podporovat svoji hlavni stranku v ramci
internetu. VSechny tyto véci délame proto, aby se o dané strdnce zvySilo povédomi.
Miuizeme piispivat do raznych diskuznich for, pfipravovat zajimavé soutéze, blogovat o
tématech souvisejicich s oborem podnikéni, psat PR ¢lanky, vyuZivat socidlni sité a tvofit
malé webové prezentace na podporu jednotlivych produktd a sluzeb. Diky témto

technikam ziskdvame snadné zpétné odkazy a budujeme znacku firmy.
Mikrostranky

Jednou z forem podpory nasi hlavni stranky jsou mikrostranky (microsites). Diky
malému rozsahu (5-10 podstranek) se lehce optimalizuji, lze 1épe posilovat pozice ve
vyhledévacich na klicova slova, jsou levné, design je uzptisobeny piimo produktu nebo
sluzb¢ a navstévnik se lehce orientuje.[11]

Hlavnim divodem tvorby mikrostranek je linkbulding. Ziskavame silné zpétné
odkazy (diky dobrym pozicim mikrostranek ve vyhledavacich), aniz bychom platili
pravidelné platby za vyménu odkazi s cizimi webovymi strankami. Na obrazku 3 mizeme

vidét piiklad mikrostranky www.kustovnice.cz. Zobrazuje informace o produktu tradi¢ni

¢inské mediciny kustovnice ¢inské. Odkazy ke koupi pak vedou na stranky internetového

obchodu www.tvojelekarna.cz, kvuli kterému tato mikrostranka vznikla.

3 hitp://www.twitter.com/
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-| Kustovnice Clanky Péstovani Recepty Shop Kontakt Koupit Kustowvnici

Kustovnice Tinska patfi mezi klenovwy tradifni Cinské mediciny. Ffiznivé harmonizuje
Finnost jater a ledvin; zprichodfuje a uvolfiuje energetické blokady v jaternich a ledvinowich

reridianech.

Wyrazng posiluje obranyschopnost a imunitu organismu. ZlepEuje krvetvorbu a2 ma vliv na
sniZovani krevniho tlaku, Zvihuje plice, TimE plsobl proti astrmaty a ndkterfm druhlm alergii.
le vhodna pfi nadmErném uZivani alkoholu. Podporuje sexualni funkce. MOZe amezit
rozEifovani lupénky a daltich koZnich onemocnéni. Posiluje zrak, uklidfiuje podraZdéné ofi a

zlepiuje ostrost vidEnd,

Kustovnice Tinska, znama také jako goji [godZi] nebo pod latinskym nazuvem hycium
chinese se pouZiva v celé Cing staleti jako omlazujici ovoce. YWzhledem se napadng podoba
Eipku, sufend pak vwypadi jako vEE Fervené borlvky Chut plodd je wEak slad® ne? Epek a
bez kyselého dozvuku. W tradifni Cinské medicing | mezi obyZejmimi éinan\,rje povaZovan za
naprosto nepostradatelmy potravinowy doplngk,. Je znam svou mnohostrannou prosp&inosti na
lidsky organizmus, a to jak v mladém, tak | pokrofilém viku, pFitemE nejsou znamy Zadné

negativni vedle & finky.

Kustovnice Tinska obsahuje celou Fadu zdravi prosp&smych latek, napfiklad velké mnoZstei
betak arotenu, vitamin C, BT a B2, aktivni polysacharidy, dileFité aminokyseling wWetng
esencialnich aminokyselin a mnoho dileZitych stopowich prvkd (napf. zinek, selen, Zelezo,

vapnik atd.).

Kustovnici Einskou mid¥ete zakoupit na strnkach specializovang 1Ekarmy Tvojelekarna oz nebo

we stylowé retro ddze pFimo na nasich strankach.

Obrazek 3: Priklad mikrostranky — www.kustovnice.cz

Blogy6

Blogy jsou zakladany lidmi, kteti sd€luji své myslenky, komentuji aktudlni déni

apod. Diky mnoha internetovym sluzbam (blog.cz, blogger.cz atd.) je zalozeni blogu

velmi snadné, a zcela zdarma. V SEO vyuzivame blogu na podporu svych hlavnich

stranek. MuUzeme psat zajimavé clanky o oboru, ktery souvisi snasim pracovnim

zaméfenim. Diky kvalitnim ¢lankim ziskavdme v daném oboru autoritu a potencidlni

5 Blog: webova stranka obsahujici ¢lanky od bloggera (&lovek, ktery pise ¢lanky na blog).
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klienty. Ke kazdému ¢lanku na blogu pfiddvdme zpétny odkaz na na$i hlavni
podporovanou stranku. Obrazek 4 zobrazuje vyuziti blogovaci sluzby blog.idnes.cz, pro

podporu stranek nabizejicich tandemové seskoky www.tandemyfranek.cz.

IDNEScz Jdniradycz Rajoenel Alkozr Really Avomodulcz JOODNEScz Jmmaricz TOPwOrfEkicz Dowlend KIMmloz RAF DNEScz

blog.iDNES.cz —_—

iDNES.iz | Zprévy | Kraje | Sport | Kulturs | Ekenomika | Finance | Bydleni | Costowéini | Auts  Hobby Mobil Technet Ona  Xman Revoe [ Video | Hry | vice

t unikstni za2ites

tych piipadech

FOREVER YOUNG -

el Wanma autora: 0,00

0 awrte

Letem svétem volnym padem Il -B A S E jumping
&4
B.A

wani &lanku o para disciplingch. Fo fresflyingu, freestylu, skysurfingu s wingsuitu si pfedstavime Szznam rutrik:

S.E. jumping celv £lansk

¥ Os0baf
¥ Hisfore

Obrizek 4: Blogovaci stranka Emila Fraiika o paraSutismu na podporu strianek o tandemovych
seskocich - franek.blog.idnes.cz

Optimalizace pro socidlni sité’

Nejrozsifengjsi socialni siti je facebook®. Co se ty¢e SEO je zajimavy z pohledu
nastroje stranky (pages), které jsou pristupné vyhledavadtm. Diky riznym PPC reklamam’
nebo samotnou zajimavosti firmy rozsifujeme fanouskovskou zdkladnu, at’ uz samotné
stranky na Facebooku nebo nasi hlavni podporované stranky. Tim ziskdvame potencialni

zdkazniky. [10] V posledni dobé se, jak Google pfiznal, hledi na to, jak se v ramci

7 Socialni sit’: je webova aplikace, kterd sdruzuje uZivatele na internetu.

® http://www.facebook.com

’ PPC reklamy: je to druh specialné cilenych reklam, které zobrazuji odkazy ptibuzné vyhledavacimu
dotazu, v ramci internetovych vyhleddvact nebo obsahu stranek. PPC znamena pay per click, platime pouze,
kdyz nékdo klikne na danou reklamu.
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socialnich siti sdileji odkazy. Kdyz mnoho lidi sdili n¢jaky odkaz, tak to pfeci nebude

jenom tak. V takovém ptipad¢ se strankam ptifazuje SocialRank.

PR ¢lanky

PR zanglického Public relations znamend vztah s vefejnosti. Jsou to clanky
pojednavajici o firm¢.[10] VéEtSinou informuji o aktualitach, uspésich, riznych akcich atd.
Utelem je komunikovat s vefejnosti, budovat s ni uréity vztah, a tim ziskat jeji vétsi
davéru. Touto komunikaci ziskavame zakazniky, a kdyz ¢lanek dobie provazeme odkazy

se spravnym anchor texty, zlepSujeme také rank.

Soutéze

Soutéze jsou jednou z verzi PR. Pravidelnym mési¢nim potadanim soutézi o drobné
darky zvySujeme povédomi o strance. Vyuzivame-li k uspotadani soutéze jiné, na soutéze
specializujici se webové stranky, pifidavame zpétny odkaz, a tim zvySujeme rank

podporované stranky.

3.4 Zakazané praktiky SEO(Black Hat SEO)

Zakazané praktiky jsou takové, které zvySuji pozici ve vyhledavacich neetickym
zpusobem.[2] Vyhledavace neustale méni svoje algoritmy fazeni, snazi se podat co mozna
nejrelevantngjsi vysledek. Techniky black hat SEO se snazi oklamat tyto algoritmy a dostat
stranky na prvni pozice, aniZz by byly nejkvalitngj$i a splnovaly pozadavky hledajiciho.
Z hlediska majitele webové prezentace jsou tyto techniky lakavé, protoze opravdu jde
behem kratké doby vySvihnout stranky do popiedi a zvySit navstévnost stranek. Vysledek
je pouze kratkodoby, nez vyhledaval zjisti, ze byly pouzity tyto podvodné techniky.
Vyhledava¢ stranku penalizuje a vyfadi z vysledku vyhledavani. Cilem SEO je dostat
zakazniky na svoje stranky, protoZe na né chtéji, maji kvalitni obsah, nabizi produkt nebo
sluzbu, kterou potiebuji, dostanou informaci, kterou hledaji. Pfijdou-li na nasi stranku,
vétSinou tam zlstanou, v pfipad¢ internetového obchodu vykonaji objednavku produktu
nebo sluzby. To je, pro¢ optimalizujeme. Naopak black hat SEO sice pfildka na naSe

stranky vice navstévnikil, ale vétsSinou i ty, ktefi se na nasi strdnku dostat nechtéli, tudiz
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hned odchazeji a navic otraveni, Ze nedostali, to co poZadovali. My z nich nemame Zadny
uzitek. Mezi nekalé praktiky patii podstrkavani jiného obsahu uzivatelim a vyhledavacim,
podvodné vstupni stranky, odkazové farmy, klamavé piesmérovani, pieplnéné znacky,

vykradani obsahu jinych stranek, opakujici se nebo matouci slova a obsahové farmy.

3.4.1 Opakovana a matouci klicova slova (stuffing)

Opakovana a matouci slova se vyuzivaji tak, Ze stranky pteplnime klicovymi slovy,
prevazné do pro SEO dilezitych znacek viz kapitola on-page faktory. PouZzivaji se nejen
klicova slova souvisejici s obsahem stranky, ale také slova, ktera jsou aktualné¢ hodné
hledand, jako naptiklad jména soutézicich talentovych soutézi. Strankdm se sice zvysi
navstévnost, ale nedosdhneme na relevantni zédkazniky. Na stranky piijdou navstévnici,

kteti neméli skute¢ny zajem o obsah stranek.[2]

3.4.2 Podstrkavani (cloaking)

Podstrkdvani znamenda, ze ukazujeme vétSinou pomoci néjakého scriptu, jinou
stranku uZivateli, a jinou vyhledavacim robotlim. Robotlim se podstr¢i pln€ optimalizovana
stranka, ktera je vSak pro uzivatele nepouzitelnd. Vyuziva se to v kombinaci s matoucimi
klicovymi slovy, kdy stranku zaplnime aktudlnimi modernimi frazemi, které s obsahem
stranky nesouvisi. Vyhleddva¢ ukazuje stranku na vysokych pozicich, na tyto spojeni,
navstévnik pfitom vidi uplné néco jin¢ho. Vyhledavace jsou na toto velmi citlivi, protoze

neukazuji relevantni vysledky a pti zjiSténi podstrkavani stranky penalizuji.[11]

3.4.3 Podvodné vstupni stranky (doorway page)

Podvodné vstupni stranky jsou vytvofeny pouze za ucelem vysokych pozic ve
vyhledavacich, aniz by nabizely ptfidanou hodnotu pro uzivatele. Stranky jsou seskladany
zmnoha systémli PPC reklam, kde je cilem pouze, aby navstévnik kliknul na jednu
z téchto reklam a tim pfipsal né¢kolik korun na konto majitele stranek. Témto strankam se

také fikda MFA (make for adwords) MFM (make for money).[11]
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3.4.4 Odkazové farmy (link farms)

Odkazové farmy mohou byt az tisice navzdjem odkazy provazanych stranek,
kterym diky vysokému poctu zpétnych odkazii vyhledavace pfifadi vysoky rank. Tyto
stranky ovSem nepfinesou uzivateli Zadnou hodnotu. Vyuzivaji se v kombinaci

presmérovani na stranku, které maji zvysit navstévnost nebo MFA, MFM pouziti.[2]

3.4.5 Obsahové farmy

Obsahové farmy jsou stranky, které neustale aktualizuji svlij obsah, vyprodukuji az
tisice ¢lanku denné na aktudlni témata, ze vSech moznych obori. Diky neustdle novému
obsahu a rozsahu, ktery pokryji, jsou dobife hodnocené a prtilakaji, prevazné pies
vyhledavace, obrovské mnozstvi navstévnikli. Problémem u tohoto modelu je, Ze obsah
neni kvalitni, tudiZ navstévnikovi nepfinese kyzeny efekt, kterym je dostat na zadany dotaz
co nejrelevantnéjsi a nejkvalitn€jsi vysledek. [23] Tento model se nesnazi navstévnika na
svych strankach udrzet, ale diky obrovské navstévnosti stranek vyde€lava na reklamach,
které se na obsahovych farméch zobrazuji nebo diky riznym PPC systémiim reklam, na
které navstévnik klikne. Proto se snazi vyhledavace s témito farmami bojovat a penalizovat
je. Obsahové farmy jsou velmi vyznamnym problémem pro Google, protoze kdyz bude
podavat nerelevantni vysledky u svého vyhleddvace, uzivatel¢ ho pfestanou pouZzivat a
budou hledat jinde. Proto Google neustale upravuje sviij algoritmus, aby dosahl spravné
relevance vysledkll. Znamena to, Ze odsouvd obsahové farmy s nekvalitnim obsahem na

nizsi pozice, kde uzivatele nebudou zajimat.

3.5 SEO z ekonomického hlediska

SEO neni levna zaleZitost, jak vidime v tabulce 1, komplexni SEO plan vychéazi u
velkych projektli a na vysoce konkurencni klicovd slova a slovni spojeni az v fadu
statisicli. Proto je dobré promyslet, kolik chceme za SEO utratit a pfedev§im u jaké
agentury si SEO plan objedname. Zkontrolovat bychom méli reference o dané agentuie a
podivat se, jakych doséhla Gspéchii u jinych projektd. VétSina spravnych agentur by méla

mit dodatek, Ze v piipadé¢ nedodani urcitého poctu zédkaznikii nebo procentualniho zvySeni
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poméru konverze, vrati penize zpét. To znamend, ze bychom neméli platit za netspéch.

Cena zavisi pfedevSim na rozsahu webové prezentace, konkurenci v dané oblasti, poctu a

konkurenénosti klic¢ovych slov.

Agentura Webové stranky Typ prace Cena
RobertNemec.com | www.robertnemec.com | Optimalizace celého webu od 50000K¢
White Label seo.whitelabel.cz Jednorazové SEO webu od 13500 K¢
SEO-profi.cz Www.seo-profi.cz SEOQO analyza od 8000 K¢
SEO-praha.cz www.seo-praha.cz SEQO analyza od 20000 K¢
Elastic www.elastic.cz SEO analyza od 3900 K¢
Seo-obchod.cz www.seo-obchod.cz SEOQ sprava 3 mésice od 12000 K¢
SEO-one.cz WWW.S€0-0ne.cz Udrzovani pozic od 14400 K¢
KASproduction www.kasproduction.com | SEO analyza od 9000 K¢
Supermarcat WWWw.supermarcat.cz SEO od 6000 K¢
Atsolution www.atsolution.cz SEO analyza od 600 K¢
Agionet www.agionet.cz SEO analyza od 2500 K¢
Najdouvas.cz www.najdouvds.cz SEO od 2500 K¢
Seo systém WWW.S€0-SYS.CZ SEO komplet od 1250 K¢
Avando www.avando.cz SEO komplet od 18900K¢
Mivadesign www.mivadesign.cz SEO od 20000 K¢
Michal Janik www.michaljanik.cz Zakladni SEO audit od 2500 K¢

Tabulka 1: Ukazka cen za SEO u vybranych agentur

3.6 Analytické nastroje SEO

Pti optimalizaci stranky nam miize pomoci né¢kolik uzite¢nych nastrojii. Jednu cast
tvoii nastroje pfi samotné optimalizaci, ty ndm pomohou s analyzou kli¢ovych slov,
validitou zdrojového kodu, zjisti aktudlni pozici strdnek ve vyhledavacich na dané fraze,
zkontroluji poCty zpétnych odkazii, véetné celkového poctu zaindexovanych stranek dané
domény, zjisti hodnoty rankl. K tomu pouzivime souhrnné webové aplikace nebo
poplatek, zalezi na rozsahu webové prezentace. Druhou ¢ast tvoti takové nastroje, které
vyhodnocuji uspésnost optimalizace. Ukazuji statistiky navstévnosti, miru konverze, dobu
straveni navstévnika na strankach atd. Nejpouzivan€jsim nastrojem jsou Google analytics,

které jsou zdarma.
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3.6.1 Komplexni SEO analyzy

Najdeme je napiiklad na strankach www.seo-pruvodce.cz, www.seo-servis.cz,

www.seo-analyzator.cz atd. Je to souc¢ast webovych stranek nabizejicich optimalizaci. Tato

sluzba je vétSinou zdarma a zanalyzuje ndm nasi stranku. Je to vhodné pro optimalizatory,
ale 1 pro bézné vlastniky stranek, aby zjistili, jak si na tom, z hlediska zakladnich pravidel
SEQ, jejich stranky stoji. Vysledkem takové analyzy je ¢islo od 0-100% a znaci, jak jsou
nase stranky optimalizovany pro vyhledavace. Funguje to tak, Ze zadame klicové slovo
nebo slovni spojeni, na které piredpokladame nebo chceme mit stranky optimalizované a
behem par sekund zjistime vysledek. Statistika nam zjisti, jaké mame ranky stranky, jestli
mame vyplnéné vSechny dilezité znacky, jestli jsou stanky validni, zkontroluje spravnou
strukturu nadpisii, pocet slov na strance, pozici ve vyhledavacich na dané slovni spojeni,

pocty indexovanych stranek a hustotu zastoupeni klicovych slov.

3.6.2 Google Analytics

Nastroj od Googlu Google analytics, kterym métime statistiky tykajici se naSich
webovych stanek. Na zakladé vysledkii zefektivitujeme optimalizaci. Tento nastroj je
zdarma, sta¢i nahrat méfici kod na stranku, kterou chceme sledovat. Na Google analytics
zjistujeme, jak jsou stranky navstévované, z jaké webové stranky navstévnici pfisli, na
jaké slovni spojeni z vyhledavacii se k nam dostali, miru konverze, dobu navstévy,

efektivnost reklamnich kampani a mnoho dalsiho.[5]
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4 Moderni trendy optimalizace

SEO je neustéle vyvijejici se obor. Vyhleddvace neustale vylepSuji své algoritmy,
aby prinesly uzivateli nejrelevantnéjsi vysledek. SEO konzultanti musi neustale reagovat a
sledovat tyto zmény a ptizplisobovat své techniky optimalizace. Trendy vyvoje 1ze shrnout

do téchto bodua.

e Google neustale bojuje s podvodnymi technikami SEO a z toho divodu by mély jit
do poptedi agentury, které délaji poctivé SEO na rozdil od téch, které slibuji rychle

prvni mista ve vysledcich vyhledavani za pouziti Black Hat SEO.

e Do poptedi se dostavaji socialni sit¢ a informace sdilené na nich. Google hledi na

sdileni odkaz a ptifazuje jim urcitou vahu.[7]

e (Google neustale vylepSuje své algoritmy, uklada si informace o uzivatelich a podle
toho ptizpliisobuje vysledky vyhleddvani. Rozhoduje to, co uzivatel hledal pfedtim,

z jakého mista pochazi, tzv. lokélni vyhledavani.

e Velmi dualezita je neustala aktualizace stranek. Google pfisel s aktualizaci svého

algoritmu, kterym zvyhodiuje stranky s pravidelné aktualizovanym obsahem. [13]

e Vramci linkbuldingu se sniZzuje hodnota odkazii stematicky nesouvisejicimi
webovym strankami. Bude kladen dliraz na opravdu kvalitni zpétné odkazy v ramci

textu stranky a z tematicky piibuznych webovych stranek.

e Srozvojem chytrych telefonti se zvySuje pomér vyhleddvani na téchto zatfizenich,

proto se budou stranky optimalizovat 1 pro mobilni zafizeni.[12]
e Lid¢ budou vramci internetového hledani vzdélanéjsi, budou zadavat piesné;jsi

dotazy. Pochopi praci vyhledavact. Diky specifi¢téjsimu dotazu ziskaji rychleji to,

co hledali.
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e Diky neustdle zvySujici se konkurenci budou vydaje na SEO a komplexné¢ SEM
vyssi. [12]

e Velmi rychle se vyviji vyhledavani v rdmci socialnich siti Twitter a Facebook. [12]
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5 Analyza SEO metod v praxi

Cilem praktické ¢asti prace je optimalizace jednoduché stranky snb.webzdarma.cz
z hlediska on-page faktorii, na zaklad¢ ziskanych znalosti popsanych v piedeslych
kapitolach prace. Stranka je hodnocena pomoci SEO néstroji dostupnych z webové adresy

www.seo-analyzator.cz.

5.1 Popis aplikace seo-analyzator.cz

Seo-analyzator.cz je volné¢ dostupna webova aplikace hodnotici optimalizaci
stranek. Na rozdil od jinych podobnych néstroji poskytuje 1 informace, jak ptipadné chyby

v optimalizaci feSit. Obsahuje tfi nastroje pro optimalizaci:

e Analyza zdrojového kodu
e Analyza klicovych slov

e Analyza sily webovych stranek na internetu

Pro praktickou ¢ast prace vyuzivam prvni dva jmenované nastroje, protoze hodnoti

on-page faktory optimalizace. Tieti nastroj se zamétuje na off-page faktory.

5.1.1 Analyza zdrojového kodu

Nastroj analyza zdrojového kodu zobrazuje 5 hlavnich informaci o strance, a to
titulek, obsah hlavniho nadpisu, popis v meta description, pocet slov a znaki na strance a
validitu zdrojového kodu. Vysledek analyzy je ¢islo od 0 do 100% a hodnoti, jak dana

stranka splituje nize zminéné faktory.
Vysledek analyzy se vyhodnocuje podle péti faktori:
o Kiritické faktory

e Spravna indexace stranky

e Spravny vyklad stranky
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e Spravna sémantika a obsah

e Nepovinné faktory

Kritické faktory

Zékladni on-page faktory, na které nesmime pii optimalizaci webovych stranek
zapomenout. V ramci kritickych faktort se vyhodnocuje spravné vyplnéni titulku stranky,
popisu stranky v meta znackach, hlavniho nadpisu <h1>, prvnich 500 znak textu, kontrola

ptistupnosti stranek z hlediska vyhleddvacich roboti, spravna navratnost hlavicky.

Spravna indexace stranky

Vyhledéavaci roboti indexuji nase stranky do svych databazi. Spravnost stranek pro
indexace hodnoti toto kritérium. Kontroluje se, zda stranky obsahuji XML'’ a HTML
mapu stranek, pouzivaji sessions, zastaralou znacku pro piesmérovani meta refresh,
spravné pouziti presmérovani kvili duplicité z domény z www a bez www nebo naopak,
kontroluje pocty internich a externich odkazl, velikost zdrojového kodu, zda obsahuji

specialni chybovou stranku a kontrola hezkych URL adres.

Spravny vyklad stranky

Zprava pro internetové prohlizece, kde se dozvi jakym jazykem je stranka
koédovéana. Toto kritérium hodnoti spravnou deklaraci dokumentu, validitu zdrojového

kodu, kontrola zda jsou Javasripty a CSS'' v externich souborech.

Spravna sémantika a obsah

Sémantika a ptistupnost je dulezitd z hlediska nevidomych uzivateld. Kritérium

kontroluje strukturu podnadpisti, zda strdnka obsahuje nesémantické znacky, vnorené

' XML: eXtensible Markup Language — programovaci jazyk na tvorbu webovych stranek, umoziuje
pouzivani vlastnich znacek.
' CSS: Cascading Style Sheets — &esky kaskadové styly, nastavuji format zobrazeni HTML dokumentu.
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tabulky, vyplnéni alternativnich popisi u netextovych elementti, procentualni zastoupeni

textu vii¢ct HTML koédu, hustota klicovych slov v ramci textu.

Nepovinné faktory

Faktory, které nemaji tak zakladni vliv jako pfedesla fakta, ale mohou optimalizaci
pomoci. Jedna se o vyuziti socialnich siti pro podporu stranky, vyuziti nespravnych
technologii Flash a rdmctl, zda mé stranka vlastni ikonu, obsahuje méfici kod Google

analytics, kontrola autorstvi a copyright stranek.

5.1.2 Analyza klicovych slov

Nastroj analyza klicovych slov vyhleda opakujici se slova na strance a urci, jak jsou
stranky na jednotliva slova optimalizované. Zobrazuje stejné jako Analyza zdrojového
kodu zakladni charakteristiku stranky v podobé¢ titulku, obsahu hlavniho nadpisu <hl>,
meta description, pocet slov a znakil a navic Stitky, neboli opakujici se slova na strance.
Dale pak zobrazuje pocet vyskyti dané¢ho klicového slova v dilezitych znackéch.
Vysledkem analyzy klicovych slov je opét Cislo od 0 do 100%. Urcuje, jak je stranka

optimalizovana pro dané klicové slovo.

Analyza hodnoti klicova slova podle ti faktort:

e Kiritické
e Dulezité

e Volitelné

Kritické faktory

Kritické faktory opét zna¢i znacky, kde nesmime klicové slovo zapomenout
vyplnit. To znamena titulek stranky, hlavni nadpis <h1>, meta description a URL adresa

stranky.
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Diilezité faktory

Ditlezité faktory zobrazuji, zda se klicové slovo vyskytuje v sémantickych

znackach, odstavcich a podnadpisu <h2>, kontroluje se také spravna hustota vyskytu.

Volitelné faktory

Vramci volitelnych faktorh se kontroluje, zda se klicova slova vyskytuji

v popiscich u internich odkazi, anchor textech odkazli a v popiscich obrazki.

5.2 Samotna optimalizace stranky snb.webzdarma.cz

5.2.1 Pocatecéni stav

Snb.webzdarma.cz predstavuje osobni stranky o snowboardingu. Z divodu

nedostatku ¢asu, byla na nich posledni aktualizace naposledy v roce 2005. To znamena, Ze
jsou délany zcela bez znalosti optimalizace webovych stranek pro vyhledavace. Pouzivaji
star¢ tabulkové a rdmcové rozlozeni designu, obsahuji malo textu, Zadny vybér klicovych
slov, maji Spatnou strukturu nadpisii, nevyplnéné titulky a alternativni popisky obrazka,
Spatné vyplnény titulek stranky, nepouZzivaji sémantické znacky, meta znacky obsahuji
chybné informace, zdrojovy kod neni validni podle standardu, z tohoto diivodu se stranky
zobrazuji Spatn¢ v internetovych prohlize¢ich, interni anchor texty odkazi neodpovidaji

spravné optimalizaci. Po¢ate¢ni vzhled webové prezentace ukazuje piiloha 2.
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Zdrojovy kod

Celkové hodnoceni zdrojového koédu bez provedeni optimalizace je 37%, viz

obrazek 5.

Analyza zdrojového kodu snb.webzdarma.c:

Velmi slabé! Tato webovka pujde vylepsit! Prehled chyb dle zafazeni
Adresa o )
3 7 0/0 http:#fsnb webzdarma czfindex1171 htm It e bl 3/7
Testovano: 271, 11, 20011 v 20:07 T . -
= d trank /
Celkové hodnoceni: 37% PRt e AT s
Malezeno chyb: 0.2 0 Spravng wiklad stranky 2/5
Cas analyzovani: 628 milisekund
) _ Spravnd sémantika a obsah 2/8
i Tisk Popis hodnocenti: o
et o e 7 : o Mepaovinné fakiory 5/1
t' Eninoe Harsi prumer je lepsi, nez welka wvetsing
konkurertd, sle na ty welmi navitdvovans
musite oprawvel maknout.
Titulek snh.webzdarma.cz
H1 Meni wyplnén, chyhbi
Popis osobni stranka
Ohsah Webovd stranka obsahuje celkem 89 slov, 4180 znakd.
Walidita Webovd stranka je dle HTWL 5 nevalidni, obsahuje 40 chyhb.

Obrazek 5: Vysledek analyzy zdrojového kodu stranky snb.webzdarma.cz pred provedenim
optimalizace — www.seo-analyzator.cz

Klicova slova

Klicové slovo ,,snb* se nachazi pouze dvakrat na celych strankach, z tohoto davodu
nemiize byt fe¢ o optimalizaci. Klicové slovo chybi téméf ve vSech dilezitych znackach.
V popisu stranky, nadpisech, sémantickych znackéach, popisech obrazkl. Analyza pro

slovo ,,snb* je bez provedeni optimalizace 22%, viz obrazek 6.
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Analyza klicovych sloV snb.webzdarma.cz/ na slovo "snb"

Velmi slabé! Tato webovka pujde vylep3it! Piehled chyb dle zafazeni
Adresa: Sl )
220/0 http:fsnb webzdarma. czfindex1 11 htm Kriticke faklor 2/4
Testavano: 21, 11. 2011 v 20:22 TR :
Dilefité faktory
lMalezeno chyb: 9 z 14 R A L
Cas analyzovani: milisekund Yolitelns faktory 0/3
i ik Popis hodnoceni:
k ;ﬂnc Hord primér je leps, nei wvelks vétdina

komkurertd, ale na ty velmi nevitévované
muste oprawvdu maknout.

Hlavni charakteristika webové stranky

Titulek snb.webzdarma.cz

H1 Meniwvyplnén, chybi

Popis  osobni stranka

Obsah  ‘Webova stranka obsahuje celkem slov, znakd.

webzdarma, snb, toplist, hitp, php, amp, cb=123, delivery, n=a537 7468, nugget, htm, index111, open,

Stitky osobni, stranka, snowhoardschool, sum
'@' Vyskyt klicového slova: snb celkovy pocet vyskyti: 2%; celkova hustota: 9,52%
Titulek URL Meta Desc H1 Hz24 Body B/Strong IMG ALT

1 2 0 0 0 0 0 0

Obriazek 6: Vysledek analyzy kli¢ovych slov stranky snb.webzdarma.cz na slovo ,,snb* pired
provedenim optimalizace — www.seo-analyzator.cz

5.2.2 ReSeni problému

Resenim problému je uprava starého tabulkového rozloZeni do spravné
strukturovaného dokumentu s externimi stylopisy. Spravné vyplnéni dualezitych znacek

stranky a nakonec zaplnéni webovych stranek spravnymi texty za pouziti klicovych slov.

5.2.3 Postup FeSeni

e Piekddovani stranek ze zastaralého tabulkového layoutu do SEO piivétivého

validniho XHTML'? s externim stylopisy CSS.

2 XHTML: eXtensible HyperText Markup Langure — programovaci jazyk pro tvorbu webovych stranek,
roz§iteni jazyka HTML.

36



Tabulkova rozloZeni je nahrazeno jednotlivymi Useky, pomoci HTML znacky
<div></div>, jednotlivé prvky jsou rozlozeny na strance diky kaskddovym stylim CSS.
Hlavnimi prvky stranky jsou hlavicka, obsah a paticka. Obsah dale obsahuje menu,
pomocnou drobeckovou navigaci a prostfedni textové pole. Diky CSS dostdvame témér
stejny vzhled jako pfed Upravami. Méni se polozky menu, kviili lepsi optimalizaci anchor
texti. Pfidanim pomocné drobeCkové navigace se zlepSuje interni navigace stranek. Byla
doplnéna mapa stranek. Pfidanim policka aktuality, misto ankety a Casu, se zlepSuje
udrzitelnost aktualnosti stranek. Webové stranky spliuji pravidla validity XHTML 1.0
Transitional, externi stylopisy, jsou také bez chyb. Prezentace je pfistupna pro

handicapované navstévniky, stranky jsou Citelné i bez pouziti stylti a obrazka.

e Vybér klicovych slov.

Kazda stranka v ramci webové prezentace je optimalizovana na samostatna kli¢ova
slova. Zalezi na rozsahu stranky. Optimalizované stranky se vénuji snowboardingu, proto
je uvodni stranka optimalizovana na hlavni klicové slovo snb, vedlejsi je snowboarding a
jeho tvary. Jednotlivé podstranky jsou optimalizovany specifictéji, zalezi na piislusné

kategorii.
e Vyplnéni dulezitych znacek za pouziti klicovych slov.

Klicova slova jsou doplnéna do dilezitych znacek, které uvadim v praci. Diky
nastroji Analyza klicovych slov na SEO-analyzator.cz, je provedena kontrola spravného
rozloZeni.

e Doplnéni tematickych textl, spravna provazanost internich odkaz.
Na zavér je stranka doplnéna tematickymi texty, které vyuzivaji klicova slova.

Texty jsou provazany internimi odkazy, které vyuZzivaji spravné anchor texty s klicovymi

slovy. ZlepSuji pohyb po strankéach a strukturu prezentace.
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6 Vysledky a diskuze

6.1 Vysledky

6.1.1 Vysledek analyzy zdrojového kodu

Analyza zdrojového kodu dosahuje po optimalizaci témét 100%. To dokazuje, ze jsem

postupoval spravné. VSechny kritické faktory se podafilo spravné vyplnit. Obrazek 7

zobrazuje analyzu zdrojového kodu po provedeni optimalizace.

Analyza zdrojového kédu snb.webzdarma.cz

Vyborny vysledek! Jeité viak jde vylepsit!

Adresa: http:snb webzdarma. czf
Testovano: 21, 11, 2011 v 19:56
Celkové hodnoceni: 97%
Malezeno chyb: 0z 0

Cas analyzovani: 34 milisekund

Popis hodnoceni:

Wysledek je opravdu dobry, jen tak dal, 100%
ra Vas Gekd.

Prehled chyb dle zafazeni

Kritické faktory 77
Spravnd indexace stranky 9/ 11
Spravny vyklad stranky 4/5
Spravna semantika a obsah 8/8
Mepovinné faktaory 6/ 11

Titulek  Snowboarding, snowboardové zavody, snb clanky, snowparky | snb.webzdarma.cz

H1
Popis

Obsah

Snowboarding, snowboard, snowboardové zavody, snowpark vEe na snbowebzdarma.cz

Stranky zabywajici se snowboardingem, ceskou a swdtovou snb scénou. Jak wybrat spravné snowboardove
wybaveni, kam do kvalitniho snowparka, piehled snb z&vodi

Wiehovd stranka obsahuje celkem 165 slov, 9224 znakid.
Validita ‘Webovd stranka je dle DTD ¥HTMWL 1.0 Transitional validni.

Obrazek 7: Vysledek analyzy zdrojového kédu stranky snb.webzdarma.cz po provedeni optimalizace —
www.seo-analyzator.cz
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6.1.2 Vysledek analyzy klicovych slov

Analyza klicovych slov také dopadla dobfe. Stranky se podafilo na klicové slovo
,»snb* zoptimalizovat na 100%. Klicové slovo ,,snb“ se zobrazuje ve vsech dulezitych
znackach, ve spravné hustoté a poctu. Vysledek analyzy klicovych slov na slovo “snb”

zobrazuje obrazek 8.

Anal}?za klEEOVVCh SIOV snb.webzdarma.cz na slovo "snb"®

Skvéla prace! Tato webovka drti konkurenty! Prehled chyb dle zafazeni

Adrega: http ffenbowebzdarma. czf S )
Testavana: 21. 11. 2011 v 20:27 rificks fakdor 4/4

Cas analyzovani: milisekund DilleFits fakiar =
- x I 5 ....
& Tisk Popis hodnoceni: Yolitelné faktory 3/3
" Pomoc Wyborng, vice to opravdu wylepst nejde.

Gratulujeme a prejeme hodné Ospéchu.

Hlavni charakteristika webové stranky

Titulek Snowhoearding, snowhoardove zavody, snb clanky, snowparky | snh.webzdarma.cz
H1 Snowboarding, snowboard, snowboardove zévody, snowpark wEe na snbowebzdarma.cz

Stranky zabyvajici ze snowboardingem, Eeskou a svétowvou snb scénou. Jak wybrat spravné snowboardove

Popis wybaveni, kam do kvalitniho snowparku, piehled snb zavod?d,

Obsah  ‘Wehowa stranka obhsahuje celkem slov, znaki.

snb, htm, snowboardové, zavody, sekci, snowboard, webzdarma, snowboarding, snowboardu, snowparky

Stitly Elanky, odkazy, farum, v&e, snowpark, snowboardingu, foto, podivejte, 2011, kde
o 5 e o o = - '
-u' Vyskyt klicového slova: snb celkovy pocet vyskyti: 72%:; celkova hustota: 15.72%
Titulek URL Meta Desc H1 H24 Body B/Strong IMG ALT

o /2 2 1 10 6 16 6

Obrazek 8: Vysledek analyzy kli¢ovych slov stranky snb.webzdarma.cz na slovo ,,snb“ po optimalizaci
— www. seo-analyzator.cz
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6.2 Diskuze

6.2.1 Budouci vyvoj stranek

Stranka by mohla zlstat na této doméné hlavn€ pro vyuziti jako mikrostranka.
Pokud bychom chtéli dé€lat snowboardovy katalog ve vétSim meétitku, doporucil bych
stranky pfesunout na placenou doménu 1. f4du. Dale se musi zapracovat i1 na off-page
faktorech optimalizace, to znamend neustdlé budovani zpétnych odkazili, zaregistrovani
stranky do webovych katalogii, zkusit vyménu odkazl s tematicky ptibuznymi webovymi

strankami, aktivné pracovat na podpofe stranky.

6.2.2 Shrnuti

Vysledky analyz optimalizace v praktické c¢asti ukazuji, jak je dulezité
nezapomenout spravné vyplnit dilezité¢ znacky. Potvrzuji se slova z teoretické Casti, kdy
zapomenout vyplnit titulek stranky a hlavni nadpis za pouziti klicovych slov, povolit
spravné indexovani vyhleddvacim robotiim, se rovnd téméf neviditelnosti stranky ve
vysledcich vyhleddvani. Nezapomeneme-li vyplnit tyto dulezité faktory, je zarucena
alespon zakladni on-page optimalizace, kterd usnadni nalezeni stranek.

Chceme-li byt na internetu opravdu uspésni, je nutné neustale analyzovat trendy
optimalizace, v zavislosti upravovat své webové stranky a predev§im mit kvalitni, aktualni
a unikatni obsah, ktery navstévniky ptilaka.

SEO je neustale se vyvijejici obor, a to z divodu neustalého vyvoje vyhledavacich
algoritmi, at’ uz Googlu nebo Seznamu, kteii se snazi pfinést uzivateli co nejrelevantné;jsi
vysledek. Do budoucna bude stéle t€z8i vysledek vyhledavani né¢jakym zplisobem ovlivnit.
Myslim si, ze vétSina dneSnich SEO metod, prevazné on-page optimalizace, se bude

v budoucnu brat jako standard.
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7 Zavér

V bakalatské praci byla popsana problematika optimalizace webovych stranek pro
vyhledavace neboli SEO z anglického Search Engine Optimization. Jedna se o souhrn
technik, které zajist'uji lepsi pozice ve vysledcich vyhledavani internetovych vyhledavaci.

Prvni kapitola teoretické ¢asti obsahuje informace o internetovych vyhledavacich,
tedy hlavnimu diivodu pro¢ stranky optimalizujeme. V kapitole je popsan rozdil mezi
fulltextovymi vyhledavac¢i a katalogy stranek. V ramci fulltextovych vyhledavaci je
zminéna prace nastroju pro indexaci stranek do jejich databazi, tedy vyhledavacich roboti.

Hlavni ¢ast prace se vénuje on-page faktoriim optimalizace, které jsou pak vyuzity
pii praktické c¢asti prace. Kapitola obsahuje informace o kli¢ovych slovech, struktute
weboveé stranky, obsahu, doméné, validit¢ zdrojového kédu a pro SEO dilezitych
znackéach. VSechny tyto faktory se vice ¢i méné vazou ke klicovym sloviim. Musime je
vyplnit nebo vybrat pravé za pouziti klicovych slov, na které je stranka optimalizovana.

K off-page faktortim, kde se hovoii o budovani zpétnych odkazl (linkbuldingu), lze
prifadit také kapitolu pro podporu nami optimalizované stranky. Pojedndva o zptsobu
propagace stranky na internetu jinymi zplsoby, pfevazné za vyuziti socidlnich siti,
mikrostranek nebo blogovacich sluzeb.

Prace se nezapomina zminit o zakazanych praktikach SEO, neboli Black Hat SEO,
které sice zaruCuji kratkodoby nartst navstévnosti stranek, ale z dlouhodobého hlediska
jsou zcela nevhodné. Vyhledavace penalizuji takto podporované stranky, pro které je pak
tézké dostat se zpét do vysledki vyhledavani.

Z ekonomického hlediska se prace zaméfuje na ceny jednotlivych agentur
nabizejicich optimalizaci stranek pro vyhledavace. Ceny SEO stoupaji, piesto je dulezity
vybér spravné agentury. Nevybirdme tu, ktera slibuje nesplnitelné¢ vysledky, ale tu, co
dosahuje konkrétnich cilti zadanych majitelem webovych stranek.

V modernich trendech optimalizace je zminén ndrast vlivu socidlnich siti a
informaci sdilenych na nich a diilezitosti provadéni kvalitniho SEO.

Praktickou Cast prace predstavuje optimalizace webové stranky snb.webzdarma.cz

z hlediska on-page faktori optimalizace, pomoci online aplikace www.seo-analyzator.cz.

Vysledkem je téméf na 100% optimalizovand stranka. V pfipadé budouci off-page

optimalizace pfipravena na pouziti v praxi.
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Last minute zéjezdy a dovelena 2011 v Recku, Eqyptd, Tunisku ... »€
wwwe. blue-style. cz/

Mejlepsi dovelena a last minute zajezdy cestovni kancelafe Blue Style do atraktivnich
destinaci jako Recko, Egypt, Tunisko, Turecko a Spanélsko.

||-:IPR: 5 |#q1: 3,520 |@!L: 78,355 |@ILD: 323,108 |[F11: 2,850 | @Rank: 416486 [[F Age: prosinec 5, 1

3 O —— 5]
Google Page Rank

INWIA CZ | Last minute dovelena | Letenky | Last moment 300 CK ... »€
e invia. czf

INWIA CZ 5.r.0. je nejvits online prodejce zéjezdd v Ceské republice, ktery nabizi
zajezdy od vice neZ 300 cestovnich kancelafi. Last minute zdjezdy, ubytovani ...

Last Minute - Recenze hoteld - Dovolend - MEmecké Cl
[*FFr: 3 |*P1: 39,100 |@IL: 190,616 [@ILD: 238,066 |[S11: 4,210 | @ Rank: 42086 |[F Age: bfezen 17,

e 5]

Dovolena 20711/2012 u mofe | na horach od 300 Ck - IMNWVIA CF :-f

dovelena.invia.cz/
Dovolena 2011/2012 “yherte si dovolenou z katalogl 300 pojisténich deskych ..

|*FPR: 3 |*1: 61,100 |@!L: 217,616 [@ILD: 240,394 |[E11: 2,240 | @Rank: 48086 |[F Age: biezen 3, 2

< ow | >

| Zobrazit dalsi visledky z webu imvia.cz

DOVOLENA 2011/2012 | STUDENT AGENCY | Dovolena.cz

waw dlovelena.cz/

Dovelena u mofe jif za 3 990 K& Mabizime tisice zéjezdl do celého svéta od vice ne?
200 ceskych i némeckych Ckl Jet na dovelenou = nami ze wyplati.

Recko - Turecko - Letecké zéjezdy - Dovolend Spanélsko

SPPR: 4 |*1: 360,000 |@IL: 40,459 [@ILD: 197,295 |[E11: 2,710 | @Rank: 175430 |[F Age: dnar 1, 2C
T — (3]

Dovolena [DNES cz #¢

dovelena.idnes.cz/

Mahidka zdjezdd a dovolené od desitek cestovnich kanceldfi. Zahranicni i tuzemske
pobyty. Dovolena u mofe, poznavaci zajezdy | sportovni pobyty. Ma swé ..

SPPR: 6 |#1: 541,000 |@IL: 17,122 |@ILD: 17,459 |[[S1: 118 | @Rank: 914 |[F Age: kviten 17, 2007

[ — >

Dovolena a dovolena Bulharsko, Recko, ltalie, Spanélsko, Kypr ... »€
wanny. alexandria. czf

Dovolena a zéjezdy 2011. Dovolena Bulharsko, Recko, Turecko, Kypr, Egypt, Itélie,
Spanélsko, Malta, Dominikanska republika. Last minute zajezdy - CK ...

[*PFR: 4 |*P1: 111,000 |@1L: 377,825 |@ILD: 379,304 |51 2,610 | @ Rank: 555225 |[F Age: prosinec

[ ] 5]

Piiloha 1: Ukazka Google Page Ranku na dotaz dovolend pomoci aplikace SEOQuake
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snh.wehzdaﬁna.cz

e Vitam Vas na svych strankach!
Uvodnd strénka Unadite tu fotky viech moznych snowboardovych jezdei a
ww.gjdisttibution.cz f tl = -] L3 1 . b _l 3 1 ro lo i ]l_ R
Himal otky z mznych snowboeardovych zavodia. Stranky se
Micsioumns pokusim co nejéastéji aktualizovat a pridavat nové fotky.
Questhook Piipadné dotazy na stranky muizete posilat na
PROFILY mojiemailovou adresu,
. fedH jerdeid :x.
M oje fotkoy
Camp200z
Camp2003
W1 svetovi jezded i -e
Shaun White o e
Tetrje Haakonsen
i smowparky . AHEET 2
Pepsi snowpark 3v.Petr Jak se W b byto
Lth snowpatk Pec p. stranky?
AngEkon Jsou dobré jen tak dil,
Enowpark Rokytnice O g
Hitro snowpark Ide ta,
Mlisedlar = 13%
CDEAZY Je; wylepEovat, s
Snow firmy Widél jzermn haorii,
Snow.shopy - 436
Jsou Epatné,
—— 129
Celkem hlasovalo: 548
DATUL a HODINY
E Servis lyZi a snowboardi .
=8 MOMTANA tap SKI & SNB servis to je komplexni servis bez kompramisd.
EE www, mujsport. cz
a2 Reklamy Google

Piiloha 2: Stranky snb.webzdarma.cz pied provedenim optimalizace
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snh.wehzdarma.cz

SNB MENU snb.webzdarmacz ==

Tvodni strénlea Snowboarding neboli SNB!!!

Snb Elanky Teo je of tu bEH, tytoe stranky Vam zodpov viechny otazky tykajic
Snb foto se snowboardingu a snb obecné.

el Chcete si zazavodit na snbh??!!

Snowparky

W sekei snowboardowé zavody naleznete aktualnd terminowou listinu,
propozice a wysledky

Vyfotil me nelido na snb???
Peoloud hledate snb fotky nebo snb videa z pfededlych snb aloci
navitivte psludnou seleet v menu

Dsbenznd forum
Snowboardové zavody
O snowboardingu
Enéhové zpravodastv
Snowboardové odlazy
Eontalety

Enb tricks tip

WybEr snowhoardn

Vyhral jsem snb zavody!!
Eeporty ze snb zavodi, komentafe k aktulnimu déni snb scény,

pravidelné rubriky jako je spravay wyhber snowhoardu,snb

SNB SPONZORING vazéni,snb bot, snowhoardeveho oblefend, to vie v seka

snowboardowé Elanky.
Snézi nebo mam jeste nechat snowboard ve sklepe?!?!

Vo

Jesth je$té nevite kam na snowboard, podivejte se do sekce
snéhove rpravodajstl, kde zistite alitualnd nfo, kde je to pro
snowhoard nejleps

Snb je Vas zivot??!!

FPodivejte ce jalt to viechno zafalol Sekce o snowboardingu je
jenom YVade.

Snb kolem Nas??!!

Hiedate-h jiné zajinave stranky o snb podivejte se do sekce
snowboardové odicazy, nalernete zde odkary na stranky
snowboardovych firem, snowboardovych obchodd, snb kol a
campil, lde se miiFete piihlasit a na snowboardu se nautit.

NN

Snowhoarging

Specialm dotaz o snb??

Eontalctujte Nas nebo navitrie snowboardewe diskusnd forum
keteré je rozdélens na mnoho kategori tyleajicich se snb a
snowhoardingu

Chcete umét poradne snb tricky??

Wiechny mofné a nemoZné snowboardové tricky na snb

zabradlich,w u-rampé, na snb skocich se nachaz pfime v sekcoi
Trick tip
Kam do snowparku na snb??!!

Mewite-li, ktery snowpark je aktualng v provom, kde jsou nejlep#
snb prekagky, jesth je snowpark dobfe upravovany, komentéafe k
aktualnfmu stavu snowparku, fotky snb prekéfek. Ve v jednom v
seler Snowparkey 11
Nevite jaky snowboard si mate koupit??!!

Erok za krokem pH vybern snowboardu Vas provede aplikace v
seloci VibEr snowboardu

SNB AKTUALITY

2z.11.2011

Ffidana aktualni
tertmninova listina snb
zavodd, naleznete v
sekci Snowboardove
zavody

21.11.2011

Snédl Spravmy fas
oprafit snowboard,
podivejte se do sekce
Enthowé zpravodastel
pro aktualn mfo.

20.11.2011

W osekei fotogalerie
pfidany nove fotky ze
snowbardowfch zéwodi
a jinych snb akoc

18.11.2011
Spudténa nova verze
stranek o snb

snb webzdarma. cz

Mapa stranek Nahoru c2005-2011 Emil Frangk

% Levny hosting i s doménou
=& Kupte silavny hosting 5 domanou a podnikejte na internetu da 5 minut.
28 webhosting.fro/hosting-webhosting)
a2 Reklamy Google

Priloha 3: Stranky snb.webzdarma.cz po provedeni optimalizace
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