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Dalsi hodnoceni:

Prace nema logickou strukturu, marketingova komunikace je feSena, pfed marketingovym mixem, ktery je pojem
nadfazeny. Jedna z metod uvedena ve shrnuti, neni obsazena v osnové prace (M. pyramida potfeb). Nazev

prace je: ,Navrh strategie komunikaéni kampané....“ v rdmci prace je, vdak feSena pouze komunikaéni kampan,
pravdépodobné doslo k nepochopeni nazvu prace jiz v samotném zacatku. V literarnim pfehledu chybi jakakoliv
zminka o strategiich. Zavéry z dotaznikového Setfeni nelze povazovat za obecné platné, vzorek respondentl
nepredstavoval ani 10%. Finan&ni hlediska jsou feSeny pouze okrajové. Navrhuji z nazvu vypustiti pojem strategie,
opravit sled osnovy a nékteré €asti vypustit. Prace je velmi Siroce rozkro€ena, zaméfuje se na marketingovy mix,
marketingovou strategii, M. pyramidu potfeb, analyzu konkurence, ekonomické parametry, dotaznikové Setfeni, on-
line komunikaci atd., nicméné hloubka zpracovani a mnoZstvi ziskanych informaci neodpovida DP praci.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaky je rozdil mezi marketingovou strategii a marketingovou kampani?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ musi byt i jednotlivé operace v ramci stanoveni cilli dle SMART ¢asové a kvantitativné ur¢eny?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké marketingové strategie znate?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé X

Datum: 16.01.2023 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



