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Odavodnéni hodnoceni a celkové shrnuti:

Kapitola ,,Cil prace a metodika“ je urcena pro jasnou a jednoznacnou specifikaci vystupu prace a zplisobu jeho napl-
néni, tj. konkretizace pouzitych metod v jednotlivych fazich zpracovani zadaného Ukolu — v tomto ohledu ma prace
znacné nedostatky. Vétsina dilCich ¢asti teoretickych vychodisek je prevzata vzdy z jednoho zdroje a nedochazi tak ke
komparaci, jeZ je pro soucasny stav poznani dané problematiky nezbytna. Kapitola 2.1.3 Model chovani spotrebitell
je shodna s kapitolou 2.1.4 Model ,,éerné skrinky” (oba obrazky — viz Obrazek 1 a Obrazek 2 na str. 15 a 16 — vyjadruji
jedno a totéz). Nasledujici kapitola 2.1.5 Kupni role nema logickou vazbu na predchozi text. Nepochopitelné je také
usporadani kapitoly 2.5 Vliv marketingového mixu na chovani spotrebitele. Hrubym terminologickym pochybenim je
vymezeni Public relations (viz str. 40) a na Urovni vlastni prace napt. interpretace osobniho prodeje (viz str. 51). VSech-
ny polozky uvedené v kapitole 7 Seznam pouZitych zdroj, véetné elektronickych, musi byt prabézné citovany v textu,
a to jednotnym zpUsobem. Kapitola 4.3 Navrhy a doporuceni se odvolava na srovnani s ostatnimi kavarenskymi retéz-
ci, které ale v préci neni provedeno. Z formalnich naleZitosti nejsou dodrzeny odkazy na obrazky a tabulky (nehledé na
chybné zatazeni obrazkl/tabulek v jednotlivych kapitolach, obrazek na str. 43 je zcela zbyteény — jeho Citelna podoba
je umisténa v pfilohach); pro odborny text neni vhodné podtrhavani a pouzivani tu¢ného pisma (s vyjimkou nadpis();
necislované podnadpisy maji stejny format, a¢ predstavuji rGznou hierarchickou Uroven atd.

Prace byla feSena ve spéchu a autorka neméla dostatek prostoru pro dosazeni kvalitniho vystupu jak po obsahové,
tak po formalni strance.

| pres vySe uvedené skutecnosti Ize konstatovat, ze se studentka dokazala zorientovat v feSené problematice, coz do-
klada ve vlastni praci pfi zhodnoceni marketingovych nastroja vyuzivanych sledovanym subjektem a také prizkumem
spotrebitelského chovani.

Celkové hodnotim praci klasifikaénim stupném , dobre” a doporucuiji ji k obhajobé.

Kontrola na obsahovou shodu:  Prace byla systémem Theses.cz vyhodnocena jako originalini.
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