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Marketingový mix zvoleného ého minipivovaru 
 

 
Abstrakt 
 

 

má veliký potenciál i do budoucna. 

, analýzy trhu 

marketingového mixu podniku.  

Samotná práce se skládá 

liter  a marketingový mix. 

ky, jeho 

zemi. 

apitole bud

niku. 

íky 

vyhodnoceny komparací. 

vybranému minipivovaru nový marketingový mix.   

 

 Produkt, propagace, marketingový mix, minipivovar, pivo, marketingová 

komunikace, Praha 

  



 

 
 

Marketing mix of selected Prague microbrewery 
 
Abstract 
 

The submitted thesis provides an overview of the current market situation in the brewing 

industry, with the focus on the microbrewery segment. The issue of brewing is currently a 

topical and highly discussed topic that has great potential for the future. 

The aim of the thesis is to create a marketing mix of selected Prague microbrewery 

based on questionnaire survey, market analysis and evaluation of current marketing mix of the 

company. 

The work itself consists of two parts (theoretical and practical) and is structured into 

seven chapters. The first part is devoted to the definition of beer as such, its distribution 

according to EPM and the history of brewing in the Czech Republic. The next part of the thesis 

is devoted to literature search. STP model and marketing mix will be gradually defined. 

In the practical part of the thesis will be analyzed the brewing industry of the Czech 

Republic, its position in the world production and the current development of microbreweries 

in our country will be analyzed. 

In the fourth chapter, the selected microbrewery will be introduced to which the STP 

model will be applied and the marketing mix of the company will be analyzed in detail. 

The main part of this work is marketing research, which was done by quantitative 

investigation. Two questionnaires were created, one of which was intended for microbreweries 

in Prague and the other was designed for consumers. Subsequently, these questionnaires were 

evaluated by comparison. 

In the last chapter, a new marketing mix will be compiled on the basis of acquired knowledge 

and their evaluation. 

 

Keywords: Product, promotion, marketing mix, microbrewery, beer, marketing 

communication, Prague 
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 Úvod 

Pivovarnictví  je . 

má v  a bohatou tradici, ale , který má 

. Z toho 

. 

, kdy by  ch formách 

.  

od konce 9. stol., kdy vznikl první pivovar v ý  fungující 

dodnes. v oblasti pivovarnictví k neu posunu. Celkový výstav piva 

 

  

V , které jsou 

i 

 také 

jako jediný ve vlastnictví státu. 

mu zá

R 

tak pomalu objevovat 

kouzlo kvalitního regionálního piva s 

 

oomu , který nastal v roce 2010 a 

l minipivov

k  minipivovar    

let. 

minipivovary schopny velik nkurence us

v detailech. 

Minipivovar Pivo Hostivar, a.s. byl pro tuto diplomovou práci vybrán 

 

fan  to  bude v   

  marketingový mix bude 

zanalyzován.  výzkum, který bude proveden 

pomocí  V poslední kapitole bude sestaven vybranému minipivovaru 

nový marketingový mix s   
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 Cíl práce a metodika 

 Cíl práce 

marketingového mixu pro 

ý minipivovar 

 

 Metodika 

strukturovaná do sedmi kapitol hlavního textu, z

 

 vydání, tak aktuálních publikací, ze kterých bude 

pochopení problematiky a následnému aplikování v  

EPM a historii pivovarnict  

seznámeni s modelem STP, který bude definován. 

identifikován marketingový mix a jeho marketingové nástroje. 

 

inipivovar, na který bude 

aplikován STP model. Pomocí hloubkové analýzy a konzultace s 

pivovaru bude  

. Pro vlastní výzkum byla zvolena metoda 

u dat. 

 

  produkt, cena, 

distribuce, propagace. V 
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zníky vyhodnoceny komparací 

h tabulek. 

vybranému minipivovaru nový marketingový mix. 
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 Teoretická východiska 

 Pivo 

. První tvrzení prokazující jeho výrobu pochází z  

cukernatého chmeleného roztoku. 

vý nápoj, k 

suroviny, a to voda, chmel a slad. 

Samotná výroba piva není  jednoduchým 

o sládka. ostup výroby piva je 

s vodou a v kádích dochází k vystírání a následnému rmutování, scezování sladiny. Dále se 

vyrobí mladina, separují se horké kaly, chladit a provzd  neposlední 

mu  (Chládek, 2007). 

 

 

V  

 
Tabulka 1 Druhy piva  
 
Pivo Extrakt v  

Stolní  Obsah EPM do 6 % 

 Obsah EPM 7-10 % 

 -12 % 

Silná  Obsah EPM min. 13 % 

Plná   s obsahem EPM 11-12 % 

Nealkoholické pivo do 0,5 % obj. etanolu 

Nízkoalkoholické pivo 0,5-1,2 % obj. alkoholu 
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tou tradicí, která má 

 

 k 

oku 993 k 

 

 

hradeb. V  (Hasík, 2013). 

Na popud n házelo v 15. století k postupnému uzavírání 

 

Novodobá historie pivovarnictví v  m s rokem 1839, kdy byl 

  

pan Josef Groll. Tento bavorský sládek zde 

výraz . Tut  oblasti 

V roce 1841 bylo v  toho 15 z  roce 1884 

 

 pivovarnictví nastala v 

Tato doba nebyla pro p

  l 

piva  
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restituce navrácení Pivovaru u Fle  v rámci privatizace prodány, z toho 

 

 STP model 

V  

Z gmentaci trhu, která c

í 

h, a to v segmentaci t

. 

V 

 odpovídající segment 

pomocí 4P doladí positioning nabídky pro daný segment (Kumar, 2008). 

 Segmentace 

ami, charakteristikami 

 

Z 

 

zach  

 

 

cyklu rodi

 

 fické jednotky a vychází ze 

 

s
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 i 

 

 

  

  segmentaci 

 danému produktu 

   

 Targeting 

obit (Kumar, 2008). 

Kotler (2007) 

z  

nost posuzuje své silné a slabé 

stránky oproti konkuren  

zvládat. 

 hlediska 

bere pouze jeden vhodný produkt, dle 

to produktová specializace. V 

 segmenty daného trh

 

 Positioning 

y z hlediska významných 
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 ípadný zákazník produkt 

vnímá (Kotler, 2007). 

 

 

1  

 

Obrázek 1  

 

Zdroj: vlastní zpracování  

 

rakteristik. 

-

2 je patrný tento model 

o

ceny. 

Obrázek 2  
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Zdroj: upraveno dle Marketing audit of Renault and Wolkswagen, 2014 

https://rockstarsbm.files.wordpress.com/2014/11/screen-shot-2014-11-23-at-17-22-

57.png?w=646 

 

) je definuje jako: 

 -  

  

  

  

  

  

reálnost v tingový mix (Machková, 2015). 

  

 implementaci marketingových aktivit a 

 cílem maximalizace jejich hodnot (Kotler, 2013). 

vnímal produkty v 

 

jsou: 

jího 

 

 

i hlavní faktory, kte  

1) go, slogan, symbol, obal, webové adresy, postavy, 

 

2) 

programy 
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3) Ostat  

(osoba, m  

 Marketingový mix 

ykle spojována jména Jerry McCartyho 

a Neila H. Bordena, profesora na Harvard Business school v USA (Zamazalová, 2009). 

ch marketingových 

 

Kotler (2007) marketingový mix definuje jako soubor taktických marketingových 

 tomu, aby dosáhl marketingových  

 aby co nejlépe 

odpovídaly trhu (Zamazalová, 2009). 

Na model marketingového mixu exist  Klasická podoba 

slov) 2013). 

koncept 4P stejný. 

Philip Kotler (2007) g, ve své publikaci 

 

Produkt (product) 

Cena (price) 

Distribuce (place) 

Propagace (promotion) 

 

Tento model marketingového mixu se 

kupujícího je zcela opomíjen. Z 

 hlediska zákazníka, kde z koncepce 4P dochází k 

na tzv. model 4C: 

 Hodnota z hlediska zákazníka (customeer value) 

 Náklady pro zákazníka (cost to the customer) 
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 Pohodlí (convenience) 

 Komunikace (communication) (Jakubíková, 2013) 

 

asto setkat také s modely, které 

(personal), proces (proces) a 

  

V bytná rozhodnutí o jednotlivých slo kách mixu musí vycházet ze 

strategických rozhodnutí, která byla vymezena í  Pro tuto diplomovou 

v  

 Produkt (Product) 

V knize 

s     

ale v 

prod

jejich kombinace (Schoell, 1988). 

mohou být tedy nejen hmotné statky (automobil), ale také n

(peníze). 

servis a jiné (Lamb, 2012). 

 

fungují jako cele  . 

 

1. Základní produkt  

 



 

12 
 

2. Vlastní produkt  vyskytuje se na druhé úrovni, kde je 

 

 

se základním a vlastním produktem (klientské programy, servis 24 hodin apod.) 

 

Obrázek 3   

 

Zdroj: KOTLER, P. Moderní marketing. 4. evropské vydání, 2007, s. 616 

 

Vlastní produkt 

kvalita produktu znamená sch

 

kvalitu. Z  

bez vad a má konzistentní úro  

, styl a design produktu. 

není 

ouze povrchní zál

 

 designem úzce souvisí obal produktu, který má mnoho funkcí. 
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zajímavý obalový des  

 

produktu (Kotler, 2007). 

 

é 

 jeho získání. 

tler, 2007). 

 

 

pivo, 

 

sifikuje Jakubíková (2013) produkty podle: 

 Produktové hierarchie 

  

 Novosti 

 Cena (Price) 

Dle Kotlera (2007) je cena: 

vlastnictví n
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determinuje kvalitu. Na rozdíl od 

 

 

ek, 2018). 

produktu zákazníky. 

Metody stanovení ceny dle Machkové (2015): 

 

 

nevýhodou me

nebere v úvahu faktory jako poptávku a konkurenci. 

 

stovaných financí za 

 

ceny konkurence. 

 

v enu, která je 

 

 

 

a

 

 

vlastní náklady a  

 

 s velkou konkurencí, kde se zakázky získávají 
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Jedná se o: 

 Strategii vysoké ceny: cílem firmy je nabízet vysoce kvalitní produkty za vysoké 

 tím spojené. Firma musí mít 

zpravidla neobejde bez investic do marketingové komunikace. Tuto strategii 

 

 

. 

Nevýhodou je ni  

 

 Strategie nízké ceny: jedná se o ekonomickou strategii, která cílí na zákazníky, 

 

masová produkce z

 

 Distribuce (Place) 

 

  k zákazníkovi na správné místo ve 

 noty, kterou 

 rámci 

018). 

 

V ních cest, a to p

 

vlastních prodejen, provozoven, e-
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vel ek, 2018). 

 

 

1) 

místech. Vý  mysli 

 

2) 

vy ánek, který bude disponovat výhradními právy prodeje pro danou 

napomáhá rozvinout loajalitu di  

Nevýhodou je spoléhání se na jednoho distributora. 

3) 

 

 

 Propagace (Promotion) 

cílený  zákazníkovi 

produktem ami. Synonymem propagace 

mix, který se skládá z reklama, osobní prodej, podpora 

ý  marketingových 

 (Kotler, 2007). 

etingové cíle. 

Janouch (2010

 v  

 

1. Reklama 
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Kotler (2007) definuje reklamu jako: á forma neosobní prezentace a 

 

ové 

ysoké náklady na realizaci. 

 

 Dále také k 

 konkurencí. 

 

 

st reklamou, kdy diváci 

v   

  podobným 

  

 Tiskovou:  

 

 

 sobí na kole

ní. 

 Reklamu v   

 lze navíc setkat s 

 

 

  vhodnou 

uje s 

  

 Online reklamu: j

YouTube nebo bannerová reklama. Oproti jiným reklamám má online reklama 
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formace o nových bytech). V 

internet online reklam

 

 

2. Podpora prodeje 

 

 evového kuponu, 

výhodná balení typu 2 plus 1 zdarma, vzorky produktu, 

pling) a v 

 Tyto nástroje jsou ale spojeny také s 

následujícím 

o v 

 

Schoell (1988) jako nástroje obchodní podpory definuje: 

  pro obchodníky  daný  cíl 

 POP (point-of-purchase) -  

  

 Ukázky nebo ochutnávky 

                                                   

 

3. Public relations 

Kotler (2007) public relations (neboli PR) definoval jako: 

 

Primárním cílem PR aktivit je vyvolávání pozitivní publicity. 

 

 

z

být propagována správnými kanály 

a cílovou skupinu. pull  

strategie tahu a push  strategie tlaku . 
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 ými zákazníky. Strategie pull se 

 obchodech (Machková, 

2015). 

 

4. Osobní prodej 

ý kontakt mezi firmou a kupujícím. Prodej

 

prodávajícím a kup ej se ihned stává 

 (  2018). 

to, 

 aktuální situaci a . zohlednit 

kulturní rozdíly a individuální  Mezi problémy osobního prodeje 

omezená schopnost  a m poskytnutí 

informace jen limitovanému   

Dle Kotlera (2007) osobní prodej zahrnuje sedm základních fází, a to: 

1)  

2)  

3) Navázání kontaktu 

4)  

5)  

6)  

7)  

 

5. ímý marketing 

Kotler (2007) 

odezvu a  

k  

edy formou direct mailu. -
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nástrojem je mobilní marketing, ted  neposlední 

elemarketing, tedy  

  

, a to zejména 

marketingu (Schoell, 1988). -

a 

zjistit c   

v  zakoup

nazývá cross-selling. O up-sellingu  pokud je zákazník lákán k 
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 Analýza p  

Celkový výstav piva v  roce 2017 oproti 

9). 

Naopak v  piva, kdy 

 

Z odborného hlediska mohou za výsledky za rok 2017 z 

 

  roce 2017 se 

v  roce 2016. Za posledních 

, jak je 

patrné z 2 9). 

 

Tabulka 2  
 

Rok 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

 156,6 150,7 144,4 142,5 148,6 147,0 147,0 146,6 146,9 144,3 

 

 

 

 

Nákupní zvyklosti v  

v zast

15 % ho kupuje nepijí (Jelínková, 2018). 

Obdobné výsledky má konzumace radleru viz obrázek grafu . 
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Obrázek 4 Vztah k nealkoholickému pivu/  

 
Zdroj: upraveno dle https://www.focus-age.cz/m-journal/aktuality/studie--cesi-si-

zvykli-na-nealko-pivo-i-na-radlery__s288x13892.html 

 

V  nealkoholická piva  Zhruba o 30 % se 

m l  

9). 

v  nich vlastní nealkoholické pivo nevyrábí. 

V  

domácím trhu, a to o 0,7 %. Pozitivní 

 % více (Altová, 2017). 

j
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í produkce zejména 

tuzemských hospodách a restauracích neustále klesá 9). 

zeních (on-trade) a baleného 

piva prodaného v obchodech (off-trade) se i  

- -trade vs. off-trade se v roce 

2016 posunula na 39 % ku 61 % (Altová, 2017). 

V roce 2017   mírnému , a to 

zejména   

mají také s Na rozdíl od roku 2016 vzrostla cena 

lahvového piva o 5,7 % ve stejné  

Z pohledu let rekordními i 

i nadále ovozu 

republiky, dále Nejvíce dovezeného piva ze zemí Evropské 

bylo zaznamenáno z  Mexika (Altová, 2017). 

V 

 2019). 

9) byla s  

následovná: 

 , 

 , 

 u sudového , 

 klasické sudy poklesly o 4 %, 

 . 

 

 , 

 , 

 u sudového piva vzrostly cisterny o 8 %, 

 klasick , 

 klasické pivní lahve poklesly o 4 %. 

 

  

  

 u sudového piva vzrostly cisterny o 9 %, 
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 klasické sudy vzrostly o 3 %, 

 klasické pivní lahve vzrostly o 11 %. 

 

Novinkou v a pivního názvosloví, která byla uvedena 

v   od 1. 12. 2018. 

M zejména  nar mu tu 

V 90. letech, bylo na trhu pouze , 

 za tu dobu se pivní trh  

 piva t

 

technikou yto piv piva plná .  se týká 

také piv h a ví . 

 silná . 

pojmenováváno jako pivo nízkoalkoholické (Bílý, 2018). 

V  by 

  Toto 

o 1. prosince 2019 platí pro pivovary tzv. 

terminologiemi

data (Bílý, 2018). 

V republice  v lednu 2016 a to 6,4 %. Aktuální 

 je kolem 3,1 % a  je cca 231,5 tisíc. Na konci roku 2018 bylo 

 

pivovary spadají.  

2019). S  úzce souvisí nedostatek sládk . 

  nalezením kvalitního sládka. 

  

 dodavatel

v dukce piva  
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h piva. Dle  budoucnu 

t kolem 1 960 mil. hl 

 

Z  roce 2017 se v Evropské unii vyrobilo 

ého 

obyvat  

  produkci 

 

 Aktuální vývoj minipivov   

  

bylými 428 

pivovary jsou minipivovary, z   5 

(Pividky.cz, 2011). 
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Obrázek 5  

Zdroj: upraveno dle (www.pividky.cz, 2011) 

V e k   

 tomuto datu 

v 

ch je v Jihomoravském k  

 

Tabulka 3  

  

  Pivovar Trilobit 

Dva Kohouti Pivovar  

 Pivovar U Supa 

 pivovar Strahov  

Libocký pivovar Pivovar Victor 

  

Minipivovar Beznoska  

Moucha Brewery  

Novo   
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Ossegg Praha  

  

Pivovar Cobolis -Suchdol 

Pivovar Hostivar H1  

Pivovar Hostivar H2 U Bulovky 

Pivovar Kail  

  

Pivovar Kunratice  

 Usedlost Ladronka 

 Vinohradský pivovar 

  

Pivovar Spojovna 

Zdroj: vlastní zpracování  
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 000 

  z  

ek ve Vojkovicích. 

procentní podíl. Z 

 let TK, Týden.cz, 2018). 

V  oblasti pivovarnictví  nové trendy, kterým se 

  vyr LE, 

zejména Indian Pale Ale a American Pale Ale  objevují se také kyselá piva, tzv. sour 

bi  ce nechává vyzrávat piva v sudech po jiném alkoholu, 

 

Dlouholetým probl

j , 

která se pohybuje v ° pro malé nezávislé pivovary do 10 000 hl/rok 

 I v  

korun  

V í dani pro minipivovary 

nedojde, . Svaz proto bude hledat s celníky a ministerstvem financí 

 

 

 Charakteristika minipivovaru Hostivar 

  

Dle obchod Pivo Hostivar, 

a.s. 

ského zákona, prodej kvasného lihu, konzumního lihu a 

lihovin. 

  

Zvolený pivovar je vybudován a to 

Název prvního pivovaru v historii této oblasti, je proto 
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Akciový 

setkání 

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017) 

 jeho 

golfovému areálu, který je  

Nakonec z 

kdy oslovil jedním e-

  

 

 této oblasti dosáhlo 

u ( 5). 

 minulém roce na 56 456 400,-  

Tomu odpovídají také t , které  

 2016 27 241 mil. 

 2017 50 821 mil. 

 2018  pololetí 29 988 mil. 

 

 

na výrobu piva.  Cílem Hostivaru bylo dát do piva maximum, tedy nejít pouze cestou 

 (Sochor, 2014). 

 vznikl Hostivar jako první minipivovar v  blízkém okolí 

t. V 

 2, 

ivo 

developer Martin Kulík  

Pivovar Spojovna je tedy pov koncept jako 

 dané vzdálenosti lze tedy brát pouze 

, které budou s pivovarem dále v práci komparovány.  
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 Segmentace 

 

okolí. Na  

která je mimo turistické centrum. Proto se v rámci segmentac e na typického 

zákazníka  u 2 je patrné, 

byla dlouhé roky konstantní a pohybovala se kolem 90 %. 

 

 V posledních letech za poklesem 

bylo v roce 2018 . Za nimi 

následu mezi 30 a 44 lety (Vinopal, 2018). 

U je na první pohled patrný 

zejména úbytek v   

 t

2012. Aktuální 10 % pok kter

 

d  

kategorii 30-

 (Vinopal, 2018). 

u je stanovena segmentace zákazníka podle 

   18-44 let e 

 rozmezí 30 5 let  

o okolí. 
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Graf 1  

Zdroj: 8 

 Targeting 

Pivovar Hostivar ého piva s 

návazností na s tím spojených tak, aby produkt jako celek zajistil maximální 

spokojenost zákazníka. Podnik by se v budoucnu segment eských zákazník

 18-44 let a vém rozhraní od 30-65 

let. 

 Positioning 

-

 

 cena za pivo (nízká cena  

 hodnocení kvality (nízká kvalita 0, vysoká kvalita 5) pomocí recenzí z Facebooku 

a Tripadvisoru. 

porovnány minipivovary z Výsledk

Pivovar Hostivar má v rámci kvality nele  tabulky 7 v kapitole 

4.8 propagace a co ceny, je cena za produkt Pivovaru Hostivar oproti konkurenci 

p  kapitole cena 4.6. 
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 Produkt  

Abychom pochopili produkt Pivovaru Hostivar s íme ho vn

Pivovar Hostivar vyni  se zimní zahrádkou a celým 

komplexem, ve kterém je zakomponovaná veliká zahrada, kde je mimo posezení a venkovního 

ó pétanque, cyklistické stojany a oh

s posezením. chnout vlastní pekárna a okénko 

drive v Hostivaru H2, ve k toho, vystoupili z auta. 

K produktu  má celkem 75 ,  toho 

se 

ajít vhodné lidi je v  

Hlavním produktem Pivovaru Hostivar je jednozna   pivo, 

.  pivovaru 

 pivovarské restauraci. Hostivarské 

, bez v

 První surovinou je slad, který 

ze sladovny Weyermann z Ba

 

 

 dobou, 

 pivní nabídce své stálé místo H-Ale, 

 

 

 pivovaru od sa  roli druhého 

sládka. 

Celkový výstav podniku za poslední  

 Rok 2016: 1997 hl 

 Rok 2017: 2879 hl 

 Rok 2018: pololetí 1972 hl 
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Tabulka 4 Hostivarská  pivovarské restauraci. 
  

Hostivar H1 Hostivar H2 

    

Polotmavá dvanáctka  Polotmavá dvanáctka  

    

H-ale patnáctka    

Zdroj: vlastní zpracování 

 

Hostivar 11° 

 6. Hostivar 11° 

 okazuje i 

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017).
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Obrázek 6 Vzhled Hostivar 11°     Obrázek 7 Pivní diagram Hostivar 11° 
 

Zdroj 5 a 6: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

Polotmavá 12° 

é zbarvení. Karamel se objevuje také v ch

Polotmavá 12° vzniká za pomoci  

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017).  

 
Obrázek 8 Vzhled Polotmavá 12°   Obrázek 9 Pivní diagram Polotmavá 12° 

Zdroj 8 a 9: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

 

Tento s vyniká svou 

 tí. Jedná se o 
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celosladové  

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017).  

 

Obrázek 10 Vzhled °   Obrázek 11 Pivní diagram  

 

 

Zdroj 10 a 11: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

H-Ale 15° 

které zaujme nejen svou Na pivním diagram

p

dozníváním. H-Ale 

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

Obrázek 12 Vzhled H-Ale 15°   Obrázek 13 Pivní diagram H-Ale 15° 
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Zdroj 2 a 13: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

Ale 10° 

 H2 . Jedná se o 

 blendem Yellow lehce 

 je 10, h 4,2 % 

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

  

 Obrázek 14 Vzhled     Obrázek 15 Pivní diagram  

 

 

Zdroj 14 a 15: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

 

Tmavá 14° 

, která se podává pouze v H2, je s

.   

sladem. Z 

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

Obrázek 16 Vzhled Tmavá 14°   Obrázek 17 Pivní diagram Tmavá 14° 
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 Zdroj 6 a 17: upraveno dle https://www.pivovar-hostivar.cz/ 

 

Pivovar Hostivar si zakládá nejen na své stálé pivní nabídce, ale rád jde s dobou, kdy bývají 

 

Velikonoce, Vánoce. Pivova

 H1, tak v H2.  

Sezónní piva, která se v  

 

 

dná se o první sezónní pivo Hostivaru, které je 

je objemových 3,1 % 

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

 

, 

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

 



 

38 
 

 

 

lehce 

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 

2017). 

 

Doppelbock 17° adventní speciál 

 

 

 chuti se ob  (PIVOVAR 

HOSTIVAR, 2017). 

 

Tmavá 13° 

káva jako ta

 (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

Pale ale dvanáctka 

chuti lze  (PIVOVAR HOSTIVAR, 

2017). 

 

 

znou chmelovou 

 

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017). 

 

Witbier 

Witbier je 
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 (PIVOVAR 

HOSTIVAR, 2017) 

 

 

ým 

 12,85 

%, alkohol  5,2 % obj. (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017) 

 

Imperial stout 21 

Adve  

 

- 8,6 % obj. (PIVOVAR 

HOSTIVAR, 2017) 

 

 

V 

 obj. (PIVOVAR 

HOSTIVAR, 2017) 

 

 

Hostivar speciá Jednalo 

 obj. 

(PIVOVAR HOSTIVAR, 2017) 

 

 Kvalita  
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ani u piv fi

  

 tanku je nenahraditelná. 

Kvalita produktu bývá spojována nejen s 

 tifikací podniku. 

 

 V  stivarská 

 minipivovaru obsadila první místo. Tuto 

 

 V roce 2016 získal Pivovar Hostivar 

korunu 

pivovar poskytl. 

 V roce 2014 dostal Pivovar Hostivar  v kategorii Ale za pivo 

H-Ale 15°. 

 V  Minipivovar roku. Hostivarská 15° 

H-Ale byla vyhodnocena jako . Jednalo se o 

 átel piva. 

 V 

brewpub roku 2013 

 

  

 

 místní obyvatele, tedy 

lidi z  

  

celkovém objemu asi jen 10 %. Nejen lidé ze sousedství pivovaru a celé  této 

 

8 

z   

s e i budova 
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rchitekturu od Grand 

 

stránek má na starosti tým z l. pozitivní, spol. s r.o. s kolegy z BeSocial. Zadáním bylo 

 (1.pozitivní.cz, 2019) 

 

Obrázek 18  

 

Zdroj: upraveno dle https://pivni.info/pic/t_logo250-hostivar.jpg 

 

Originál loga se vyskytuje jak na webových stránkách podniku a sociálních sítích, tak na 

-  pivovaru. 

9, kdy z celého názvu 

sítích pivovar propaguje logem se zimním motivem, jak 

 20. Potom, co vznikl druhý pivovar nesoucí stejný 

ostivar 1 2  
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Obrázek 19 Zkrácená podoba loga  Obrázek 20 Aktuální podoba loga 

  

9 a 20: upraveno dle https://www.facebook.com/Hostivar/ 

 

 Design 

e jít 

s  

odpovídající  

 typickým logem Hostivaru

 

 designem je propojená jak samotná kvalita produktu, tak 

jeho obal.  

 

 Obal 

Jednou z prior  

 

 jsou 

2. Aby se 

 

 

 PET láhve 

Hostivar H1 i H2 

zaujmou zákaz

21 
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tmavá barva materiálu a speciální ochranná 

 Velkou 

výhodou je nerozbitnost a dobrá manipulace díky úchytce na láhvi. Tyto PET láhve jsou 

k  

v  

 

Obrázek 21 PET láhev 

Zdroj: upraveno dle https://www.facebook.com/pg/Hostivar/photos/?ref=page_internal 

 

 Láhve 

 pivovarské restauraci také láhve 

-

které se vyskytují ve stálé nabídce. Láhve jsou vyrobené z tmavého skla s 

design i samotný vzhled etiket na láhvích 

 22 -PACK s 

pouze 190 ks) s pivním speciálem, který s  

 
Obrázek 22 4-PACK 

Zdroj: upraveno dle https://www.facebook.com/pg/Hostivar/photos/?ref=page_internal 
 

 KEG sud 
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Jedná se o nádobu z 3), na kter

  sudu je vyobrazeno typické 

webových stránkách podniku. Zákazník si zde zvolí nejen objem sudu, ale také pivo, které chce 

 Hostivaru  K sudu 

podnik také z  

   

 

Obrázek 23 KEG sud 

 

Zdroj: upraveno dle https://www.facebook.com/pg/Hostivar/photos/?ref=page_internal 

 Cena 

V 

 

 

Prodejní cena pak 

 

V 

minipivovary v centru, tak v 

4,5 %, které 

 

29  Alois 
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11  obsahu alkoholu 4,5 % a objemu 0,5 l zákazník zaplatí 42 

pivovar nelze do cenové

Vinohradskou 11 o objemu 0,5 l a 

obsahu alkoholu 4,2 % za 46 

objemu  

á 11° o obsahu 

 

 Jak vidíme, tak rozdíly v 

  

-Ale 15 o objemu 0,5 l a obsahu alkoholu 6,3 % 

stojí v a stejnou cenu  

14 o objemu 0,4 l a obsahu alkoholu 5,9 %. Tedy za stejnou cenu 

  

stejný model IPA 14° V samotném turistickém centru 

 potkat s pivem Sv. Norbert IPA 

ou I.P.A. 15° o obsahu alkoholu 5,7-6,2 % a 

IPU-India pale Ale 15° o obsahu alkoholu 

6,3 % 

 

 

Spot  

 

Eurozpravy.cz, 2019). e. 

Zákazníci  

platební kartou.  

V  

obaly. 
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Tabulka 5  

Stálá piva n  0,3 l 0,5 l PET láhev 1 l 

Hostivar 11 29,- 39,- 78,- 

Hostivar 12 32,- 42,- 84,- 

Hostivar 13 33,- 44,- 88,- 

H 10 Ale 32,- 42,- 84,- 

H 14 Black Ale 40,- 55,- 110,- 

H-Ale 15 45,- 59,- 118,- 

Zdroj: upraveno dle (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017) 

 

Cena za 4-  

V tabulce 6  

sudu Hostivar k 

 

 
Tabulka 6 Ceny za sud piva  

 15 l 30 l  50 l 

H 10 Ale 885,- 1770,- 2950,- 

Hostivar 11 825,- 1650,- 2750,- 

Hostivar 12 885,- 1770,- 2950,- 

Hostivar 13 930,- 1860,- 3100,- 

H 14 Black Ale 1050,- 2100,- 3500,- 

H-Ale 15 1125,- 2250,- 3750,- 

Zdroj: upraveno dle dle (PIVOVAR HOSTIVAR, 2017) 

 

 Distribuce 

 

 pivovarské restauraci bez jakýchkoliv 

ivar 

  

  pivovaru k dispozici 10 
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v  Hostivar H2

minipivovar s pivovarskou res  mohl 
2 

v pivovaru k 

5x30 hl. 

Díky 

 

 a pivovar Hostivar ho distribuuje pouze 

 je v podniku , 

v restauraci The Craft a  

 a 10 ALE pro podnik Meat Vandals. Tyto dva speciály 

dodává pivovar i v bjemu 0,3 l s 

pro daný podnik. 

Pivovar Hostivar distribuuje své pivo pomocí nové 

 sudech. Sudy jsou pro zákazníky k dispozici 

v 2 a jsou za  

 Propagace 

Osobní prodej 

Osobní prodej spadá v 

v tomto 

é   Pivovar v tomto 

 

 

Podpora prodeje 

Podnik v 

  ve spolupráci se 

slevovým portálem Slevomat. Pivovar v  
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 mála 

aktivit, co byla zazname

 

Výhoda tkví v 

v 

 

 pivovarské restauraci

 logem apod. 

 

Public Relations 

 

 pivovarské restuaraci a 

nepra  

  

 

V rámci interní komunikace byly zhodnoceny recenze na sociálních sítích a Tripadvisor a bylo 

 obsluze a 

v  

pr  

 

Reklama 

Pivovar Hostivar se v rá

 

Reklamu v 

  

Reklama v 

 minulém roce byl poskytnut rozhovor pro portál E15.cz, který byl 

hlas. 

Reklama v 

 

Venkovní reklama nebyla také nikdy pou  

 
Interaktivní marketing 
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ých sociálních sítích a jiných 

, která porovnává Pivovar Hostivar s jeho 

  zajímavost dva minipivovary, které se 

nacházejí v turistickém centru Prahy. 

 

Tabulka 7  internetový marketing 

 
 Pivovar 

Hostivar pivovar pivovar 
Pivovar 

 
Vinohradský 
pivovar strahovský 

pivovar 
FB-  

 
5 811 1 933 1 493 1 052 5213 3237 

FB-
sledujících 

5 873 1 967 1 513 1 091 5215 3308 

FB-p

polohy 

10 677 2 864 808 575 X X 

FB-
hodnocení 

824 120 117 46 290 1042 

FB-
výsledek 
hodnocení 

4,5 4,3 4,3 4,5 4,6 4,7 

Instagram-

sledujících 

564 X 116 X 805 317 

P
 

53 X 51 X 105 19 

strany 

(TAGS) 

406 2 8 49 1049 253 

Youtube X X X X X X 
Tripadvisor 

recenzí 

118 81 31 23 253 2048 

hodnocení 
4,0 4,0 3,5 4,0 4,5 4,5 

E-shop Ano Ne Ne Ne Ne Ne 
 
Zdroj: vlastní zpracování dle Facebook, Instagram, Tripadvisor 
 

Z 

 

t její 
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niku. V  

V  

 

  

Dále bylo srovnáno hodnocení na internetovém portálu Tripadvisor, kde naopak 

  

z 5  

Stejné bodo  

recenzí. 

z 

 

prob

Hostivaru. 

Hodnocen byl také e-shop, pomocí kterého Pivovar Hostivar prodává cyklistické dresy 

s jejich vlastím návrhem, logem a sl zen do prodeje, 

 

  

-shopu jso  a vlastní sklo pivovaru, které 

jsou dostupné pouze v  vybrané konkurence e-

shop neprovozuje. 

 
Webové stránky podniku 
 

 

 

cí dobu obou 

 

galerie, kde jsou zobrazeny fotky z interiéru, exteriéru, zahrádky, pivovarského týmu a pár 

fotek z vlastních 
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 Na stránkách 

ní virtuální prohlídky 

  

do podniku vstoupí. 

Hned v -

ísto, má vlastní zahrádku s posezením, podporuje ná  

 komplexu. 

 

nové pi oká, v 

 

  prokliknutí 

z  

 
 

 



 

52 

 Marketingový výzkum 

 Kvantitativní  

 

  

 

  produkt, cena, distribuce, propagace. 

V   

Pro tvorbu a d

zi 

c 

vhodné zaplatit si 

Personal. 

  

Dotazník pro minipivovary se skládal celkem z 20 jednoduchých otázek, z nich y 

 

1. 

 

Dotazník by vyplnit v od 20. 2. 2019 do 16. 3. 2019. Za tuto 

dobu   z nich dotazník pouze zobrazilo, ale . 

Celkem 15 respondent  o a 20 osob dotazník vyplnilo 

 7,6 %. 

60 minut a více (20 %). 

ovalo dotazník 10-30 minut (20 %). echali 
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,   . 

2-5 minut i pouze 2 respondenti (10 %) trvalo 

5-10 minut (50 % . 

 
1.  

 této h i jeden 

z dotazovaných  

jedná o 

, a to 95-105 hl za rok. 

Nad 3000 Hostivar  za 

  

 

2. 

zákazníkovi? 

Z  a je vyobrazeno v tabulce  8

 

rozvíjet tak, aby byly pro zákazníka zajímavými. 95 % z 

exkurze minipivovaru,   velikou oblibou 

vybudovány  pivovaru, kde se vyskytuje i pivovarská restaurace, kterou disponuje 

 6 z 20 m

výrobky z vlastní pekárny. S kvalitním pivem je spojena i jeho degustace, kterou nabízí 75 % 

 d nek, které jsou 

k  . V 

 

. 3 pivovary    , pivovar Beznoska a 

 mají ve svém minipivovaru vybudované pro zákazníky ubytování a stejný 

 e-shop

 

limonády). 

 



 

54 
 

Tabulka 8 zákazníkovi 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

3.  

následuje tre

potvrzuje i výzkum z obrázku  24

Výjimkou je v Praze pivovar U 

je zn   tmavým 13°  
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Obrázek 24 Druhy piv  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

4.  

 svá stálá piva, která jsou v nabídce ce . Bylo 

 

 

-

s  pivovaru 

 

 

 

5.  

Stálá pivní nabídka je ve v na o sezónní speciály. 

 Pivovar a 

-30 a Pivovar Beznoska ke 

svým st navíc  rámci této kategorie piv 
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6.  

Zde se je   je stále 

  

produkci jejich pivovar  ský 

pivovar, který uved °. 

 

7.  

 a mnoho z 

výrobu piva, i zde se prosadily moderní technologie a 

k  

popsanou teorii v praxi  

 

8.  

Otázka cílená na distribuci 

pivovarskou restauraci a hlavní výdejnu piva expandovat taky do jiných provozoven. Z obrázku 

25 é  

 
Obrázek 25  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

 

 

9.  
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distribuují, ale i tak ji 

  nimi 

 

s 

 (100 %) 

spadá i s

v  6  je pro minipivovary (94,4 %) 

ákazník hodnotí kondici piva hned jak 

ovlivnit. S tím sou

 koresponduje i následující otázka, kde bylo 

  

i 

k  Pouze 16,7 % 

dávat. 

 

 

Obrázek 26  



 

58 
 

 
Zdroj: vlastní výzkum 

 

10. Otázka: Vztahy s  

 Na obrázku 27 vidíme, 40 % 

ami. 

 

Obrázek 27 Vztahy s  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

11. Otázka: Pivo v lahvích nebo PET lahvích. 

 lahvích a PET lahvích 

fakt 28  

své pivovarské restauraci  

v pivotékách se  

z 

 plechovkách a pivovar Kail je schopen pivo v uze 

na objednávku. 

 
Obrázek 28 Pivo v lahvích nebo PET lahvích. 
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

12.  

9 svou 

atraktivitu pro potenciální zákazníky. 

 Zajímavá 

lokalita z , které jsou situo

v  

historii a s anebo sází na originální design celého komplexu. 

 originální design berou jako nep

 

rodiny s  Vstup se psem nepovoluje pouze Pivovar a restaurace 

  

 

Obrázek 29 Faktory pivovarské restaurace 
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

13. Otázka: Reagujete na 

 

V 

 cenové politice velkých  viz obrázek 30. Dva 

 

 

 

Obrázek 30 Reakce  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

14.  

Z obrázku 31 

 Dva minipivovary si myslí, 

ktu 

 

Obrázek 31 Cena vs kvalita 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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15.  

V 4 jsou uvedeny hodnoty, které 

 

 

Tabulka 9  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

16. 

? 

Z obrázku 32 

stanovují 

 

sládkovi na degustaci nebo v pivovarské restauraci. 10 % minipivovar  dostává zbu 

 

 

Obrázek 32 Vyhodnoc  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

17.  

známkovat vybrané faktory 6 

známkami 1- výzkumu je 

patrné,  rámci propagace  a naopak 

. Mezi nová 

 

marketing (80 %)  

a na pomyslném ém s 55 % bannery  

. 25 % 

 rním 

akcím  

jediný,  

 tvrdil, zda se 

jednalo z jeho strany o chybu anebo  

 

Tabulka 10  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

18. gaci nejvíce? 

 

  

v  

Z obrázku  33 lastní 

 dotazovaných. 

Druhou nejvíce oblíbenou sociální sítí v 

 

Instagram 50:50. Dále 6 

(1,3 %), k   
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Obrázek 33  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

19. Otáz  

Z tabulky 8 lze 

hu jejich podniku. Pro 65 % 

 

 

 nich up  

jejich pivovaru. Pro polovinu dotázaných originalita 

 

 

Tabulka 11  nipivovaru? 
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

20.  

 

o svém  20, které dotazník 

 

  otázkách marketingového 

 

 20 jednoduchých otázek, z 

otá  

2 

ciálních 

sítí, konk

 

 nost, 

Aliance P.I.V. a 

První Pivní Tramway.  

Dotazník by vyplnit v bí od 18. 2. 2019 do 9. 3. 2019. Za tuto 

dobu  214 z nich dotazník pouze zobrazilo, ale . 
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Jen 

 elková návratnost dotazníku 46,8 %. 

5 minut. 

o 5-10 min. u 72 osob 

- -60 min (1,1 %) a 60 minut a 

 

  

 

1.  

Z obrázku 34 

   134 

 

pivovarnictví nejeví zájem. 

 

Obrázek 34  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

2.  

Z 35   je na minipivovarech nejvíce 

atraktivní, a tedy je nejvíce láká k 

z Pro 126 
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 kvalitou ruku v na 

  

Prohlídka 

 kdy respondenti 

osobitému 

  tím spojených. Také 

 a alternativa k 

 

 

Obrázek 35  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

3. rozhodující? 

V tabulce 12 

 Úkolem bylo oznámkovat vybrané faktory známkami 1-

 výzku
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 piva a speciály. 

  

, 

 

 

exteriéru/

  

krit  o 21 

 

 

Tabulka 12  

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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4. Otázka: Preferuji piva z ... 

Vzhledem k 

  viz 

37. K  

  

skupinu podporuje 45 (23,7  Pouze 11 osob (5,8 %) preferuje piva 

z mikropiv  

 

Staropramen nebo 

Pilsner Urquell  

 

Obrázek 36 Preferuji piva z ... 

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

5.  

Z 

. Z 

 Na obrázku 

38  

jsou hned v  80 respondenty.  

vní styl oslovuje pouze 5 

 

 

 



 

72 
 

Obrázek 37  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

6. Otázka: Jaká piva máte dle  

V  

e 

39. Jako v  

 velmi pref  

 

Obrázek 38  

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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7. O  

40    konzumují. 164 

ované pivo, a to do pivovarské restaurace, jak bude 

rozebráno v  láhvi 

v plechovce a v je. U 

respondenti 

 

 

Obrázek 39  

Zdroj: vlastní výzkum 

 

8. Otázka:  

Z 41  

Celkem schopno 

z  
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Obrázek 40 Kvalita vs. cena 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

9. Otázka: Pivo z minipivovaru v láhvi nebo PET láhvi ne  

42 ní

kupuje pivo v 

se umístila pivotéka s  

nekupuje. 

  

  V  

 

Obrázek 41 Místo, kde zákazník kupuje pivo v láhvi nebo PET láhvi. 
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

10. O  

Z 43 t vybrané faktory známkami 1-5, kdy 

získala 49,5 % pivovarská restaurace, kde si lidi vychutnají pivo nejvíce. Na druhém se umístila 

zahrádka se  

pivního baru, 21,6 % si ho dá doma a 18,4 % jde do restaurace. 10,5 % si dá pivo jinde, 

bylo uvedeno. 

 

Obrázek 42  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

11. Otázka: Sledujete minipivovary na sociálních sítích (Facebook, Instagram)? 

Na sociálních sítích minipivovary nejvíce sleduje 136 osob (71,6 %). Jak 

31 40 let 

28,4 % dotazovaných (54 osob). 

 

12. Otázka: Sledujete webové st  

 

 44

pravi  31 40 a 

41 50 let

 

 
Obrázek 43 Sledovanost webových stránek 
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

13. O  

Reklamu v 

 financí, 

proto se v   Reklamu v rozhlasu 

zaznamenalo 14 osob a v  103 ze 190 dotazovaných reklamu v 

45

 online reklamou na internetu. 

 

Obrázek 44 Reklama v  

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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14. Otázka:   

pouze 5 lidí na takové události nechodí nikdy . 

 
Obrázek 45  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

15. O  

 

pr  Tento fakt potvrzuje také 47

  

 

Obrázek 46 Pohlaví 

 

Zdroj: vlastní výzkum 
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16. O  

respondent  nemá velký 

výsledky se s  

 48

y resp 26 30 41 50 v 

tu 41 osob, z  zastoupení pouze 2 osob díky 

7,4 % a jednalo se pouze o 

 pouze 

pomocí elektronické cesty. 

  

 

Obrázek 47  

 

Zdroj: vlastní výzkum 

 

17. O  

í

 (53,2 %). 8 %). Ostatní kategorie 

 9. 

Obrázek 48  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

18. O  

Z 50 

nikatele s 12,6 

%, studenti s  

 

Obrázek 49  
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Zdroj: vlastní výzkum 

 

19. O  

Z této nepovinné otáz

v 

 výstavem do 

10 tisíc hl ve 

výzkumu obstály. 

1. Pivovar Hostivar   

2. Pivovar Ládví Cobolis   

3.   

4.   

5. Minipivovar Beznoska a Pivovar O   

 

20. Otázka: Vzpomenete si, jak

 

 

respondenti nejvíce pochutnali a z jakého bylo pivovaru. Byly y 
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é minipivovary a jejich piva 

 

1. Pivovar Ládví Cobolis  jeho pivo bylo uvedeno 16x s lba 

 

piva, který se poslední dobou stává hitem. Jedná se o pivo s ní 

ovoci  v 

nakyslost. 

2. Pivovar Hostivar  jeho pivo bylo uvedeno 12x a s minimálním rozdílem byl nejvíce 

e 10°  produkt 

pivovaru Hostivar. 

3. Pivovar Ossegg   jak 

 

4.  s pivem Sv. Norbert India Pale Ale, 

Pivovar Trilobit s pivem ,  

 

 Vyhodnocení dotazní  

Z 88,9 % 

.   a jim blízkých malých a 

ch pivovar 23,7 %).  

  

produkt, kdy samotná kvalita p . Za kvalitu si 

66,3 % osob.  

vs. cena vnímá, a také z  vlastní cenovou strategii. 

 S kvalitním produktem souvisí 

 

Pro 78,4 %  je na minipivovarech nejvíce atraktivní produkce pivních sp

a  ou 

 nejvíce jim 

vní speciály. Minipivovary na 

 Mezi svou stálou pivní 
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o

které á.  je mezi 

 47,9 % 

né a 

 pivovarské restauraci v minipivovaru. Celkový podíl 

  této 

v minipivovaru (38,4 %). 

Mini v rámci moderních médií, z 

rozdílem Instagram (23,8 %). 

sl  platformy Facebook a Instagram. 

také 

 36,3 % sleduje webové 

 

Naopak do reklamy v 

  . 

ále dostal tento typ pr , celkem se s 

 reklamu 

v  se setkali s reklamou v tisku 

(34,7 % osob). 

hodnotící 

pivovarských slavnostech nebo festivalech. Tuto formu propagace oznámkovalo 25 % 

y í. 

,1 

není málo. 

PPC reklama, kterou 

65 %  outdoor reklama (70 %) a v ý 

marketing (80 %). 

vyhodnocuje spokojenost 

  

potenciálních  
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Návrh marketingového mixu 

 h 

 provedeného marketingového 

  minipivovary, marketingový mix a s tím 

l byly také konzultace s generálním 

 . 

 Produkt 

 obou 

provozovnách pivovaru, z piva jsou v  

 

konkurence 

speciály, které jsou doprovázené  

v tomto duchu 

ou 

dvanáctku, které  í a s aktuální situací 

trhu. 

Na domácím trhu v 

 této kategorii. 

výsledek vlas je  

   Nejvíce oblíbená jsou piva 

.   stávají piva 

 Vlastní výzkum pak 

 78,4 %  je na minipivovarech nejvíce atraktivní produkce pivních 

. 

Analýzou pivovarnického také , 

ochuceného piva.  Praze, bylo 

 nich vlastní nealkoholické pivo nevyrábí. 

V roduktové 
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. Pro Pivovar Hostivar by se 

ho kvalitního sládka, po technologické vybavení 
2 také volné prostory pro vznik 

nového piva.  

  

 

názvosloví piva. P

 

 

etiketách t
2. 

 Obal   

 

lahve, ale také P

. 

V  

ckých 

 litr. Také by se mohlo 

která k 

by u

 

 rámci konzumace 

dopadly s vat o produkci nejen balení 4 - 

PACKu, ale o prodeji jednotlivých lahví s konkrétním pivem. 

  

 Cena 

 vlastní strategii, 
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pivovaru  Také v rámci cenového srovnání s konkurencí si stojí 

alita vs. cena

 

V 

 

cílem 

stala stálá klientela. 

Z 

 nejen za pivo. 

podkategorie  

1. Kategorie: V této kategorii by zákazník sbíral body za jakoukoliv útratu v pivovaru. Za 

by zákazník získal zákaznickou 

kartu v bude moct platit svou 

útratu . 

2. Kategorie: V tomto programu by zákazník z Hostivar 

el daný , který by odpovíd

a zdarma. 

 

 Distribuce 

  

 vlastního 

ribuuje své pivo mimo pivovarskou 

restauraci. 

 volné kapacity 

H2,    

 ení  pomocí exkluzivního typu 

 

 m roce vybrat a 

nasmlouvat  restaur

 partnerském minipivovaru Spojovna. Druhou 

variantou je spolupráce typu jako má pivovar s podnikem Meat Vandals. Pivovar Hostivar by 

l pivo, které by se dál distribuovalo pod jménem vybraného podniku. 
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  daným podnikem jde stylizovat i pivní etikety do celkového 

designu pivovaru. 

 Propagace 

Z 

který 

Facebook  ním spojené akce, 

 

Výjimkou není ani Pivovar 

 konkurenty, p

 

men

   

Instagramu tak, aby se ukazova  

V 

e-   -shop je 

podpory prodeje PET láhvového piva -PACK 

. 

levný a jednoduchý. Pro pivo  

N   

 

 cenovému 

z  

termín realizace od 1.4.2019. 

 pivovar vyhodnocuje své marketingové 

vazeb 
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 pivovarské restauraci h sítích. V tomto 

5 otázkami, které budou 

 

. 
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mixu podniku. 

 

v rámci, které byly definovány STP model, marketingový mi

marketingu. 

  

marketingového mixu podniku. 

u se v 

zap

  z toho pouze 

v   

 následujících deseti letech 

Z 

 

 

epními pivy  o 2 % na domácím trhu v této kategorii. 

V . 

 

 bylo potvrzeno 

 

 

V  oblasti piv je jedním z dopo

l dál v 

. 
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v rámci produktu doporu

  

 

názvosloví, v

 se 

provozovna Hostivar H2. 

 rámci produkt

1 l 

 balen  

Cenovou stretegii má nastavenou podnik podniku. 

 

á. Z 

 

Z ribuuje své 

pivo mimo pivovarskou restauraci, v  má Pivovar Hostivar jisté mezery. Za celou dobu 

 ení 

míst, kde bude produkt prodávat. 

v 

produkt a s  

Výjimkou není ani Pivovar Hostivar, k , 

 

 

 

s  

sítích. 
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 -shop pro 

podpory prodeje PET láhvového piva  -PACK 

 

zákazníka rychlý, levný a jednoduchý a pro pivovar by se ne  

  pivovar v zimních 

  . 

tzv. Happy Hour, ve kterých dochází k  dané 

1.4.2019. 

ivo

se 3

web pivovaru. 

 

nejenom z 

 marketingového mixu 

poskytnuta. 

 

 

 

 

 

 

 
  



 

92 

  

Bibliografické zdroje 
 

978-80-7434-409-1.  

 

 

Grada, 2007. 280 s. ISBN 978-80-247-1535-3 

 

ana. Marketing. Praha: C.H.Beck, 2003. 432 s. ISBN 80-7179-577-1. 

 

-80-

247-4648-7. 

  

CHLÁDEK, Jaroslav. Pivovarnictví. Praha: Grada Publishing, 2007. 208 s. ISBN 978-80-

247-1616-9 

JAKUBÍKOVÁ, Dagmar. Strategický marketing. Strategie a trendy  

Praha: Grada Publishing, 2013. 362 s. ISBN 978-80-2474-670-8 

 

Computer Press, 2010. ISBN 978-80-251-2795-7.  

 

 

Grada Publishing, 2018. 288 s. ISBN 978-80-247-5869-5. 

 

KOTLER, Philip. Moderní marketing: 4. evropské vydání. Praha: Grada Publishing, 2007. 

1048 s. ISBN 978-80-247-1545-2. 

 

KOTLER, Philip a Kevin Lane KELLER. Marketing management: 14. vydání. Praha: Grada 

Publishing, 2013. 816 s. ISBN 978-80-247-4150-5. 

 

KUMAR, Nirmalya. Marketing jako strategie vedoucí k . Praha: Grada, 2008. 240 s. 

ISBN 978-80-247-2439-3 

 



 

93 
 

LAMB, Charles W., Joseph F. HAIR a Carl D. MCDANIEL. Essentials of marketing. 7th ed. 

Mason, Ohio: South-Western Cengage Learning, 2012. ISBN 0538478349. 

  

- 4. 

vydání. Praha: Grada Publishing, 2015. 200 s. ISBN 978-80-247-5366-9. 

 

-80-86576-32-9. 

 

SCHOELL, William F. a Joseph P. GUILTINAN. Marketing: contemporary concepts and 

practices. 3. ed. Boston: Allyn and Bacon, 1988. ISBN 0-205-10569-6. 

 

, L ., VÁVRA, J., , M., MUNZAROVÁ, S., 

Publishing, a.s. Praha. 2017. 224 s. ISBN: 978-80-271-0285-3. 

 

ZAMAZALOVÁ, Marcela. Marketing obchodní firmy. Praha: Grada, 2009. 232 s. ISBN 978-

80-247-2049-4. 

 

 
Internetové zdroje 
 

eAGRI 

[online]. 1. prosince 2018 [cit. 2019-28-03].  Dostupné z: 

<http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/nova-vyhlaska-zprehledni-orientaci-v.html> 

 

  Finance.cz [online]. 16. ledna 

2019 [cit. 2019-29-03]. Dostupné z: < https://www.finance.cz/518516-nezamestnanost-cr-eu-

volna-pracovni-mista/> 

 

19 [cit. 2019-02-15]. Dostupné 

z:<http://ceske-pivo.cz/> 

 

.cz. 

vzniknout novela. .cz [online]. 6.  2018 [cit. 2019-30-03]. Dostupné z: 



 

94 
 

<https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/pausalni-spotrebni-dan-pro-minipivovary-

nebude/r~23335fb4699c11e8bd55ac1f6b220ee8/> 

 

EuroZprávy.cz. . EuroZprávy.cz [online]. 

 [cit. 2019-31-01]. Dostupné z: <https://eurozpravy.cz/domaci/verejna-

sprava/251595-pivo-levnejsi-nebude-poslanci-zdrazi-cigarety/> 

 

TÝDEN.cz. Týden.cz [online]. 20. 

února 2018 [cit. 2019-31-01]. Dostupné z: 

<https://www.tyden.cz/rubriky/relax/apetit/pivo/pocet-minipivovaru-vzrostl-na-400-trendem-

je-ale_468369.html> 

 

CHLEBOUNOVÁ, Tereza  EU. Euroskop.cz 

[online]. 3. srpna 2018 [cit. 2019-23-01].  Dostupné z: 

<https://www.euroskop.cz/9003/31507/clanek/cesko-je-az-8-nejvetsim-producentem-piva-v-

eu/>  

 

JELÍKOVÁ, Adéla. . 

[online]. 14. srpna 2018 [cit. 2019-26-03].  Dostupné 

z:<https://home.kpmg/cz/cs/home/pro-media/tiskove-zpravy/2018/08/cesi-si-zvykli-na-

nealko-pivo-piji-ho-spise-muzi-a-nejcasteji-doma.html> 

 

grafikou. CZECHDESIGN -06-03]. Dostupné z: 

<http://www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/prvotridni-obsah-si-zaslouzi-prvotridni-obal-9-

pivovaru-s-povedenou-grafikou> 

 

 

Marketing audit of Renault and Wolkswagen. [online]. 2014 [cit. 2019-15-03]. Dostupné z: 

<https://rockstarsbm.files.wordpress.com/2014/11/screen-shot-2014-11-23-at-17-22-

57.png?w=646> 

 

NOVOTNÝ Pavel P.,  Filip. Developer Kulík se vrhnul na zakládání 

. iDnes.cz -31-01]. 



 

95 

Dostupné z: <https://www.idnes.cz/ekonomika/podniky/developer-zaklada-

minipivovary.A151003_174222_zahranicni_ale> 

 

Pividky.cz [online]. 2011 [cit. 2019-01-17]. Dostupné z: <http://www.pividky.cz/> 

 

Pivovar Hostivar [online]. 2017 [cit. 2019-01-02]. Dostupné z: <https://www.pivovar-

hostivar.cz/> 

 

SOCHOR, Jan. . 

[online]. -01-02].  Dostupné z: 

<https://www.investicniweb.cz/2014-7-2-investice-do-maleho-pivovaru-aneb-jak-v-cesku-

uspet-s-vlastnim-pivem/> 

 

VENTUROVÁ, J. . iDnes.cz [online]. 18. 

ledna 2019 [cit. 2019-06-02].  Dostupné z: <https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/seznam-

mafra-cnc-navstevnost-internet.A190118_092751_mediahub_jpl> 

 

írka listin [on-line]. [cit 2019-28-01]. Dostupné z: 

<https://or.justice.cz/ias/ui/rejstrik-firma.vysledky?subjektId=703335&typ=UPLNY> 

 

í. : Tisková zpráva. Praha, 2018. Dostupné 

z: https://cvvm.soc.cas.cz/cz/tiskove-zpravy/ostatni/ostatni-ruzne/4753-pivo-v-ceske-

spolecnosti-v-roce-2018 , Sociologický 

ústav AV  

 

1. pozitivní s.r.o. [online]. 2019 [cit. 2019-15-02]. Dostupné z: <http://1pozitivni.cz/> 

 
 Seznam  

 
 

  



 

96 
 

 
  



 

97 
 

 
  



 

98 
 

 
  



 

99 
 

  



 

100 
 

 
  



 

101 
 

 
 
 
  



 

102 
 

 
  



 

103 
 

 
  



 

104 
 

 
  



 

105 
 

 


