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UvoD

Cilem této prace je prozkoumat koho, jak a ¢im oslovuji regionalni rozhlasové
stanice v Kraji Vysocina. Porovnat tfi vybrané regionalni rozhlasové stanice, co maji
spole€¢ného a co naopak odlisného. Zvolené téma souvisi s tim, Ze nastala doba, kdy
vysilaci média proSla a v pfipadé rozhlasového vysilani, je§té prochazi postupnou
digitalizaci a pro recipienty to znamena, Ze maji moznost naladit mnohem vice
televiznich a rozhlasovych stanic. Tato moznost zplsobuje, Zze publikum je vice
diferencované, a mnohé televizni i rozhlasové stanice mohou pfijit o poCetnou &ast
publika. V této praci se tedy ptame, jakou maji v dnesni dobé poslechovost regionalni
rozhlasové stanice, jaké publikum maji regionalni stanice, a jak a €im si udrzuji jejich
vérnost.

Teoreticka Cast je rozdélena do tfi kapitol. Prvni kapitola se zabyva historii
rozhlasu v Ceskoslovensku a dale pak v Ceské republice, nakonec se vénujeme
probihajici postupné digitalizaci u rozhlasovych stanic. Druha kapitola popisuje
rozhlasové publikum, jak vzniklo, jaké je postaveni moderatora a posluchace a rizné
pojeti déleni publika. Treti kapitola se vénuje konkrétnim tfem regionalnim
rozhlasovym stanicim, které vysilaji v Kraji Vyso€ina, konkrétné Radiu Jihlava, Hitradiu
Vyso&ina a vefejnopravni rozhlasové stanici Cesky rozhlas Region - Vysogina.
Teoreticka Cast je zpracovana na zakladé odborné literatury a jinych dostupnych
zdroju.

V praktické ¢asti byla k prozkoumani pouzita metoda kvantitativni i kvalitativni.
V dotaznikovém Setfeni, tedy metodé kvantitativni, byli osloveni recipienti rGzné vékové
kategorie z Kraje Vysocina, kterym byly kladeny otazky ohledné konkrétnich radii.
Vysledkem Setfeni by mély byt informace ohledné znalosti, poslechovosti radii, Castosti
a duvodu poslechu. Kvalitativni metoda byla pouzita v podobé hloubkovych rozhovort,
které byly uskute€nény se zaméstnanci zkoumanych tfi radii na Vysociné. Zde nas
zajimaly jejich nazory a postoje na danou problematiku ohledné rozhlasového vysilani
na Vysociné.

Prakticka ¢ast by nam méla pomoct pfi vyvraceni i potvrzeni hypotéz, které

jsme si polozili v pribéhu prace.



TEORETICKA CAST

1 HISTORIE ROZHLASU

» 1y mala skririko, kterou prchaje
Jjsem nesl sam, at’ lampam neublizim,
do vilaku, na lod, z kraje do kraje,
Jenom at’ dal své nepratele slySim
posledni v noci, prvni ranni Zal-
at’ mluvi ke mné, do mé bolesti
0 moji bidé, o svém vitézstvi.

Jen kdybys zmlkla, toho bych se bal“

1.1 Zacatky rozhlasového vysilani

V roce 1920 zacala vysilat rozhlasova stanice v USA a o dva roky pozdéji
britska rozhlasova stanice BBC (British Broadcasting Company).” V Ceskoslovensku
prvni pokusy s radiotelegrafii a radiotelefonii byly provadény pfed prvni svétovou
valkou. Prvni uspésny pokus, kdy bylo vysilano jak mluvené slovo, tak i hudba, byl
vroce 1919. Druhy pokus je spojen s vysilanim hodinového pofadu, ktery byl spjat
s oslavou vyro&i samostatné Ceskoslovenské republiky 27. fijna 1921. V roce 1920
ministerska rada zfidila Ufad pro spravu post, telegrafi a telefon(l, zadala vznikat sit
civilnich radiotelegrafnich stanic. Zakon €. 60 z 23. bfezna 1923 o telegrafech urcil, ze
provozovani radiofonie je statnim monopolem.® Ceskoslovensko zahajilo pravidelné
rozhlasové vysilani 18. kvétna 1923 ve 20.15 ve Kbelich. Za zakladatele rozhlasového
vysilani miZeme povaZzovat Ing. Eduarda Svobodu, Milose Ctrnactého spolu se
zakladateli spole¢nosti Radioslavie JUDr. Ladislava Sourka a Ing. Josefa Strnada.’
V této dobé jesté neméli koncesi ministerstva vnitra na pofadani programda, ani koncesi
ministerstva post na vysilani. Vroce 1923 7. Cervna oficialné vznikla spolenost

,Ceskoslovenské zpravodajstvi radiotelefonické® s.r.o. Tato spoleénost vznikla

IBRECHT B. IN MCLUHAN, M., Jak rozumét médiim: extenze &lovéka. 1. vyd. Praha: Odeon, 1991.
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spojenim Radioslavie a Spolku ¢eskych zurnalistd. V Cervenci dostala i novy nazev
Radiojournal. Zde nasli své uplatnéni i zakladatelé JUDr. Ladislav Sourek, ktery se stal
pfedsedou jednatelského sboru Radiojournalu, Ing. Svoboda byl technickym feditelem
a redaktorem a Milo$ Ctrnacty Fidil programové oddé&leni.> Spoleénost byla soukroma
s ru€enim omezenym, jelikoZ ji, ale doprovazely finan¢ni problémy, byla spolecnost
prostfednictvim statniho podniku Ceskoslovenska posta spojena se statem. Stat mél
v Radiojournalu podil ve vysi 51 %, to mu umoZziovalo ovliviiovat podobu vysilaci sité
a zakladni finan¢ni ramec, regulovat podminky pro poslech rozhlasu a uplatiovat
cenzurni pravo. Prvni rozhlasové studio bylo ve Kbelich u Prahy v pujéeném stanu od
prazské prazdninové kolonie. Zde byl telefonni mikrofon, dfevéné rohoze, na nich stalo
pianino a Zidle. Reditelstvi stalo v prazském domé& u Chodérd na Narodni t¥idé ¢&. 26.°
V prosinci 1924 Radiojournal uz vysilal z nového studia v Postovni nakupné na
Fochové tfidé ¢. 58. Vysilani se protahlo na cely den a skoncila zde nakladna doprava

ucinkujicich do Kbel. To, ale nebylo naposledy, co se rozhlas stéhoval. V letech

1924-1925 vznikla vysilaci stanice ve Strasnicich. Kvuli potfebé kvalitnéjSiho vybaveni

se Radiojournal pfestéhoval do budovy nakladatelstvi Orbis na Fochové tfidé 62
v Praze na Vinohradech. V roce 1933 Radiojournal definitivné zakotvil v nové budové
také na Fochoveé tfidé.

Stat mél monopol na provozovani radiofonie, na vysilani, ale i na pfijem
signalu. Kazdy, kdo stal o vlastni rozhlasovy pfijimac, musel mit povoleni ministerstva
post a telegraft. Vroce 1923 zacaly byt vydavany koncese. V tomto roce bylo
zaregistrovano 47 koncesionarll a postupné se pocet zvySoval. Objevovalo se mnoho
posluchacu, ktefi poslouchali tzv. ,nacerno“ a pfijimace méli vyrobené po svém. Zakon
o telegrafech to samoziejmé zakazoval a dokonce hrozil az jednim rokem vézeni, ale
koncesionarské poplatky byly pro vétdinu finanéné naro¢né. To se zménilo v roce
1925, kdy pfiSlo vyrazné snizeni poplatku a predplatného. Pocet koncesionail se
v roce 1925 zvedl na 15 tisic a v roce 1929 na vice nez &tvrt milionu.” ,V kvétnu 1924
vy8el v Narodnich listech ¢lanek, v némz redaktor J. D. Richard (vlastnim jménem
Richard Durdil) poprvé navrhl pouzivat slovo ,, rozhlas“ misto uZivaného slova ,radio®,

svuj navrh vysvétlil slovy: ,,...Stanice prijaté zpravy nebo hudby rozhlasi véem, a proto

> VOTAVOVA, J. Struény néstin historie éeského rozhlasu: Pfispévek k 70. vyroéi. Praha: Cesky rozhlas
Praha, 1993. s. 10.
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je jisté opravnéno, navrhujeme-li pro jeji funkci nédzev Rozhlas...® Rozhlas se
soustfedil na kulturu, osvétu a zabavu. Na konci Cervna 1923 zac¢al Radiojournal hlasit
denné pfedpovédi poCasi a sportovni zapasy, vroce 1924 se pfidalo i pravidelné
vysilani pfednasek, ty mély vyznam nejen kulturni, ale i vzdélavaci a politicky. Také
proto zacaly vznikat odborné rozhlasy jako zemédélsky, délnicky &i rozhlas pro
pramysl, obchod a Zivnosti.® Ceskoslovenska tiskova kancelaf zagala od dubna 1924
pfipravovat zpravodajstvi pro rozhlas, zpravy dodané telefonicky a pfepsané bez
jakékoliv upravy pro mluvené slovo predcCital hlasatel. V zafi 1926 vzniklo v budové
CTK rozhlasové oddéleni, které zpravy (burzovni, tiskové, meteorologické a sportovni)
vysilalo rovnou do éteru. Od roku 1932 vysilal rozhlas vlastni pfehled domaciho tisku
a o dva roky pozdéji, v roce 1934, zacal vysilat vlastni plvodni zpravodajskou relaci,
tzv. mluvené noviny. Dne 28. fijna 1925 byl poprvé vysilan projev ¢eskoslovenského
prezidenta T. G. Masaryka z Prazského hradu (audienéni sif Hradu byla od tohoto dne
na rozhlas napojena).

Az vroce 1925 se objevil prvni pokus o reportaz, coz byl pfenos ze
slavnostniho kladeni zakladniho kamene k budové CVUT nebo vysilani prvniho
sportovniho rozhlasového pfenosu ze stadionu na prazské Letné v srpnu.
Z rozhlasového studia boxerské utkani komentoval Adolf Dobrovolny, ktery byl
informovan od Jitiho Hojera (funkcionaf Ceskoslovenské boxerské unie), jenz mu
telefonoval pfimo ze stadionu. Prvni skuteCnou sportovni reportazi v Evropé,
zprostfedkovavanou pfimo z mista konani, se stal prfenos fotbalového utkani mezi
prazskou Slavii a madarskym mistrem Hungarii v nedéli 3. fijna 1926 na Letné. Na
utkani se nedostavil redaktor Byk, rozhlasovi pracovnici na posledni chvili vyuZili
Josefa Laufera k tomu, aby utkani posluchaciim komentoval. Laufertiv odborny vyklad
i vérné li¢eni prabéhu utkani vyvolalo u posluchacu nadseni. Josef Laufer se stal
popularnim, uspéSnym reportérem, ktery dokazal strhujicim zplsobem pfiblizit
dramatickou atmosféru fotbalovych zapasu. Rozhlasové vysilani se rozsifilo do vSech
koutu republiky a stalo se mocnym masovym médiem. Velkym pfinosem bylo zahajeni
simultanniho vysilani koncem prosince, zpo€atku mezi Prahou a Brnem (studio vzniklo
1. zafi 1924), pozdéji i Bratislavou (vysilani od 23. fijna 1926). Od 1. Cervence 1929 se
pFipojilo i studio v Moravské Ostravé. Kazda stanice mohla pfispivat do celostatniho

vysilani, ale také se kdykoliv odpojit pro své vysilani krajové &i regionalni. V unoru

8DURDIL J. R. In: BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dgjiny Geskych médii. 1. vyd. Praha: Grada,
2011.s.177-182. ISBN 978-80-247-30228-8

° VOTAVOVA, J. Struény néstin historie éeského rozhlasu: Pfispévek k 70. vyroéi. Praha: Cesky rozhlas
Praha, 1993. s. 19.
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1925 byl vysilan prvni pfenos z prostor mimo studio — Smetanova opera Dvé vdovy
z Narodniho divadla v Praze. Slo rovnéz o prvni evropsky pfimy prenos celého

divadelniho pfedstaveni.'®

1.2 Rozhlas po Mnichovské dohodé

Vroce 1938 29. zafi byla podepsana v Mnichové tzv. Mnichovska
dohoda. Tato dohoda ovlivnila i Ceskoslovenské rozhlasové vysilani. Rozhlas pfisel
o 370 tisic posluchaéu a vysilace v Moravské Ostravé a KosSicich. V prosinci tohoto
roku zastupci Radiojournalu jednali s pfedsedou slovenské viady Josefem Tisem
0 programovém osamostatnéni slovenského rozhlasu. Po domluvé valna hromada
Radiojournalu schvalila 28. prosince novy nazev na Cesko-slovensky rozhlas, ktery se
ovéem nezadal pouzivat, protoze pfiSlo obsazeni Moravy a Cech némeckymi
okupacnimi  vojsky. Némecka sprava pfevzala mélnickou, brnénskou
i moravsko-ostravskou rozhlasovou stanici. Rozhlasova stanice Praha II-Mélnik se
stala fiSskym vysilatem Bohmen und Mahren a brnénska stanice musela vysilat 30 %
programu némecky. Némci si byli védomi vyznamu, ktery rozhlas ma, a také ho tak
vyuzivali. V roce 1939 31. srpna pfedseda vlady Alois Elia$ vydal dekret, ktery uroval
politicky dohled nad rozhlasovym vysilanim. Tento dohled byl také pod zastitou
Tiskového odboru pfedsednictva ministerské rady. Némecky jazyk mél prednost pfed
Ceskym. Zavedena cenzura zasahovala do vSech oddéleni rozhlasu, cely obsah musel
byt pfedkladan cenzurni kontrole jesté pred vytisténim a jakykoliv text musel byt
schvalen a orazitkovan. Cenzuru rozhlasovych pofadli meélo na starosti cenzurni
odd&leni Ceského rozhlasu a némecka rozhlasova cenzura. V bfeznu 1940 byla
rozhlasova cenzura zpfisnéna ustavenim programové intendantury v Ceském
rozhlase. Rozhlas musel zménit i svoje obsazeni. Pracovnici nearijského puvodu
museli opustit redakci. Néktefi rozhlasovi redaktofi spolupracovali s protifasistickym
odbojem a na druhé strané byli pracovnici, co drzeli s okupanty. Jeden
z nejvyznamnéjSich pFivrzencl Treti FiSe byl Alois KFiz, ktery byl roku 1947 popraven.™

Cenzurou neprochézelo jen doméaci legalni vysilani, ale i vysilani ze
zahrani€i. O vysilani v Ceském jazyce se hlavné zaslouzila Velka Britanie a Sovétsky

svaz. Ve Velké Britanii to byla stanice BBC, ktera Ceské vysilani zvané Vola Londyn

9 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dégjiny éeskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
s. 177-182. ISBN 978-80-247-30228-8
" BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dégjiny Geskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
s. 195 -209. ISBN 978-80-247-30228-8
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zahdjila 8. zafi 1939 projevem Jana Masaryka. Vysilani obsahovalo zpravy a stfedecni
komentafe Jana Masaryka. Vroce 1940 pfi ministerstvu zahraninich véci
Ceskoslovenské vlady vexilu vznikl informacni odbor, jehoz soucasti byl
patnactiminutovy vysilaci blok Hovory s domovem, tento blok musel byt pfelozen do
angli¢tiny a vzdy kontrolovan britskou vojenskou cenzurou. ,V roce 1940 vysilala BBC
Cesky a slovensky kazdy den v 6.00 hod. a v 16.30 hod. zpravy, od 16.45 hod.
komentare a prednasky a od 21.30 hod. opét zpravy. Od tunora 1941 byla pfidana jesté
dalsi relace ve 23.15 hod. V Londyné bylo 29. 3. 1943 zahajeno viadni rozhlasové
vysiléni Hlas svobodného Ceskoslovenska (denné v 6.10 a ve 20.30 hod.). Ceské
vysilani z Moskvy zahajilo své pusobeni vliété 1941 programem Za narodni
osvobozeni. Jednalo se o sedm poradu vysilanych od 6.45 hod. rano do 1.00 hod.
v noci. Soucasné vznikl slovensky program Za slovensku slobodu. V listopadu se
pripojil jeSté vysila¢ Sudetendeucher Freiheitssender. Tato vysilani zajiStovalo
moskevské vedeni KSC v cele s Klementem Gottwaldem. Jednotlivé programy vedli
G. Bare$ (Seské), J. Brénika a S. Rais (slovenské) a L. Griinwald (némecké).“?

Némecko proti vysilani ze zahraniCi bojovalo, jak mohlo, a tak 1. zafi
1939 vydala Ministerska rada pro obranu Ri$e v Berling nafizeni, které zakazovalo
umysiny poslech zahrani¢nich vysilacl, poruseni tohoto zakazu slibovalo az trest smrti.
Ani toto nafizeni ovSem poslech zahrani¢niho vysilani nezastavilo, a tak gestapo
zaCalo zabavovat rozhlasové pfijimate na uzemi, kde zjistilo vétSi poslech
zahrani¢niho rozhlasu vSem obyvatelim. V roce 1943 museli obyvatelé protektoratu
odevzdat vSechny rozhlasové pfistroje a bylo jim z nich odstranéno zafizeni pro pfijem
kratkych vin, které umozfiovalo poslech zahrani¢niho vysilani, to ovSem pro nékteré

radioamatéry” nebyla prekazka a poradili si.™

1.3 Rozhlas po roce 1945

Po druhé svétové valce byl rozhlas rozdélen na ten, co spolupracoval
s protinacistickym odbojem, jednalo se tedy hlavné o vysilani ze zahraniCi v Ceském
jazyce, a na ten, co pulsobil legalné a podporoval nacistickou okupacni moc

a protektoratni spravu. Patého kvétna roku 1945 rozhlas zacal vysilat zase jen Cesky

12 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. D&jiny eskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
s. 212-213. ISBN 978-80-247-30228-8
13 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dégjiny Seskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
s. 212-213. ISBN 978-80-247-30228-8
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a tim se zadal osvobozovat od cenzury.'® ,Ve 12:33 hod. zadal rozhlas vysilat volani
o pomoc: ,Volame &eskou policii, Eeské Cetnictvo a viadni vojsko na pomoc ¢eskému
rozhlasu.“> Obyvatelé Prahy tento impuls vyslySeli a vrhli se do otevieného
ozbrojeného vystoupeni proti némeckym okupantim, dnes nazyvané Prazské
povstani. Rozhlas v této dobé improvizované vysilal z budovy Husova sboru a stanice
ve Stradnicich. V této dobé zadalo vysilani i mimo Prahu a to konkrétné v Plzni,
Ceskych Budé&jovicich nebo Ustni nad Labem. Zastaval duleZitou roli, a to hlavné
proto, Zze organizoval ozbrojené akce. Nacisti vyuzivali vysilaci stanice v Mélniku
a v Liblicich a vyzyvali Prazany, aby se do povstani nezapojovali. Dne 9. kvétna 1945
vysilal rozhlas reportaz Alfréda Technika, ktera informovala posluchace o pfijezdu
Rudé armady do Prahy. V této dobé hral rozhlas roli organizatora vefejného Zivota.
Snazil se pomahat lidem vracejicim se z emigrace, koncentranich tabord a véznic,
vysilal oznameni pfibuznych o misté pobytu jejich blizkych. V této dobé rozhlas
odvysilal 38 000 vzkazul ve tfech tydnech.

DocCasnym fizenim rozhlasu byl povéfen Otakar MatouSek. Rozhlas se zacal
potykat s potizemi jak materialnimi, tak personalnimi, musel obnovit pravidelné vysilani
a nahradit zni€enou techniku. VeSkeré rozhlasové vysilani se u nas po osvobozeni
dostalo pod statni kontrolu ministerstva informaci a na Slovensku pod Poverenictvo
SNR pre informacie. Rozhlas Fidil tfi¢lenny jednatelsky sbor, Slovensky rozhlas byl od
zafi 1945 pod narodni spravou. Ministerstvo informaci dalo vznik rozhlasovému
oddéleni, jez bylo po pfichodu vlady do Prahy 11. kvétna 1945 zménéno na VI. odbor
ministerstva informaci, ktery kontroloval rozhlasovou ¢innost.

Dne 25. kvétna 1945 byl Ustfednim feditelem Ceskoslovenského rozhlasu
jmenovan Bohuslav Lastoviéka, &len KSC, ktery za valky pGsobil v rozhlasovém odboru
ministerstva zahrani¢nich véci v Londyné. Pod jeho vedenim zacal rozhlas podporovat
vladni politiku a hlasal nazory KSC. Vlednu 1946 se uskutecnila rozhlasova
programova konference, ktera stanovila zakladni Ukoly rozhlasu. Mezi hlavni ukoly
patfilo odgermanizovani a odfaSizovani vefejného Zivota, upevnéni vztahd
k Sovétskému svazu a slovanskym narodim a poskytovani rozsahlé pomoci viadé
Narodni fronty.'® ,Organizaéni struktura rozhlasu v Cechach, na Moravé a ve Slezsku
se zacala obnovovat — a také rozvijet — hned s koncem vaélky. Od 10. kvétna 1945

zaCalo opét vysilat Brno. Dne 11. kvétna 1945 bylo zahajeno pokusné vysilani

4 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dg&jiny &eskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
5.222-223. ISBN 978-80-247-30228-8
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v Moravské Ostravé. Jihodesky vysilaé Ceské Budgjovice sice zahdjil vysilani jiz
5. kvétna 1945 (viz vySe), ale pak ho znovu obsadili nacisté, a tak hlasil v cestiné zase
aZz od 9. kvétna 1945. V Usti nad Labem zadalo vysilani 8. kvétna 1945, v &ervenci
1945 provizorné a od 17. &ervna 1945 jiz pravidelné vysilala Bratislava. Dne 30. &ervna
1945 vstoupila do svazku Ceskoslovenského rozhlasu plzeriské stanice. V ervenci
1945 bylo zah&jeno vysilani v Hradci Krélové. V roce 1946 bylo v Cechéch a na
Moravé témér 1500 000 koncesovanych rozhlasovych pfijimacu, na Slovensku
150 000. Viastni zpravodajstvi se zacCalo v rozhlase vytvaret pod vedenim redaktora
Frantiska Karla Zemana jiz v kvétnu 1945. Séfredaktorem zpravodajstvi se poté stal
Jifi Hronek, novinar pasobici stejné jako feditel LaStovicka za okupace v rozhlasovém
odboru ministerstva zahranicnich véci v Londyné.“’

Personalni problémy nastaly mezi lety 1948-1951, kdy Akéni vybor zacal
politicky provéfovat zaméstnance rozhlasu a muselo odejit mnoho zku$enych
redaktorld. Rok 1948 byl pro rozhlas vyjimeény. K 25. vyroli se konala velka
Mezinarodni vystava rozhlasu (MEVRO). Tézistém celé akce bylo zivé vysilani za
aktivni uc€asti publika. V Cervnu 1948 vystfidal dosavadniho feditele Bohuslava
Lastovicku Kazimir Stahl, ktery se téhoz roku stal i pfedsedou Akéniho vyboru
Ceskoslovenského rozhlasu. V lednu 1949 se konala celostatni konference o Uloze
rozhlasového vysilani. V fijnu 1949 podepsal Kazimir Stahl smlouvu se sovétskym
rozhlasem a vyrazné stoupl podil sovétské tématiky ve vysilani. Rozhlasova
publicistika byla vice vyuZivana jako propagandisticky nastroj. Od 15. zafi 1953 vysilaly
vSechny stanice Ceskoslovenského rozhlasu kazdy den pulhodinovy porad Hovofi
Moskva, pfinasejici informace o Zivoté v Sovétském svazu. V dalSich letech se rozhlas
potfeboval rozsifit.

LK 1. tnoru 1952 vznikl narodni okruh Bratislava a 10. bfezna 1952 byl ustaven
nérodni okruh Praha. Tyto dva okruhy doplriovaly celostatni okruh Ceskoslovensko.
V dubnu 1952 viada na zékladé konzultaci se sovétskymi experty ustanovila k fizeni
rozhlasové a televizni prace v Ceskoslovensku Ceskoslovensky rozhlasovy vybor,
ktery byl organizovan dle sovétského vzoru. V jeho Cele stal ministr informaci a osvéty
Véaclav Kopecky. Jeho funkce v3ak byla spise formalni, na rozdil od funkce vykonného
naméstka, jimz se stal Jozef Vrabec (dosavadni reditel bratislavského rozhlasového
studia). Vlada obnovila ministerstvo spojl, které zajiStovalo vystavbu a provoz

technickych rozhlasovych zafizeni. Ceskoslovensky rozhlas prosel zésadni

" BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dégjiny éeskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011. s. 238.
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reorganizaci. Vznikly C&tyfi hlavni redakce: politicka, literarné-dramaticka, redakce
hudebniho vysilani, redakce vysilani pro déti a mladez. V c¢ervnu 1952 vlada pfijala
usneseni, kterym povéfila vedenim rozhlasu Ceskoslovensky rozhlasovy vybor.
Obdobi pocatku 50. let bylo obecné dobou mnohych a Castych reorganizaci - a proto jiz
11. z&fi 1953 viada Ceskoslovensky rozhlasovy vybor zruSila a Jozefa Vrabce
jmenovala ustfednim feditelem Ceskoslovenského rozhlasu. Ve funkci byl jen do
dubna 1954, kdy jej vystfidal FrantiSek Necéasek. Stat se rozhod! posilit mozZnosti
viastni propagandy vybudovanim dalSiho zarizeni, a to podle sovétského vzoru
rozhlasu ,po draté”, tedy sité rozhlasového vysilani pfenaseného po pevnych vodicich
(mimo jiné také proto, Ze sit dratového rozhlasu méla snaze odolavat pripadnému
nepratelskému dtoku). Prvni pokusné pfenosy se uskutecnily vroce 1951. Od dubna
do cervna 1953 probihala v UnhoS8ti u Prahy vystavba kompletniho pokusného
radiouzlu a zakladni sit rozhlasu po drété byla dobudovana v roce 1954.® V roce
1949 v USA byl zfizen Vybor pro Svobodnou Evropu, tato soukroma organizace byla
podporovana americkym ministerstvem zahranic¢i. V roce 1950 vzniklo v New Yorku
Ceskoslovenské oddéleni, které bylo slozeno z politickych exulantu.

Dne 4. &ervence 1950 zah3jilo Radio Svobodna Evropa (Radio Free Europe)
pokusné vysilani prostfednictvim vysilacl v némeckém Lampertheimu. Pravidelné
vysilani po cely den v ¢eském a slovenském jazyce Radio Svobodna Evropa zacala
vysilat 1. kvétna 1951. V roce 1952 se redakce radia pfestéhovala do Mnichova.
Prvnim Feditelem &s. oddéleni Radia Svobodna Evropa se stal Ferdinand Peroutka.
Vysilani bylo financovano z prostfedkd CIA a soukromych zdroji. Rozhlasova stanice
poskytovala jak informace z domova, tak i ze =zahranici, ktera oficialni média
v Ceskoslovensku zkreslovala &i tajila. Tato stanice nebyla jedina, ktera vysilala
v Ceském a slovenském jazyce, pfidaly se k ni i stanice Hlas Ameriky, BBC a dalsi.
VSechna tato vysilani pokraCovala i v nasledujicich desetiletich. V lednu 1952 vzniklo
v Ceskoslovenském rozhlase zvlastni oddéleni povéfené rusenim vysilani zapadnich
rozhlasovych stanic v ¢estiné a ve slovensting. Proti vysilani na dlouhych vinach byl
vybudovan silny vysilaC¢ u Uherského Hradisté a rusici systémy ,radioobrany” v Plzni,
Podébradech, Litomysli, Brné, Bratislavé, Rimavské Soboté a KoSicich. Tyto vysilace
ovSem nikdy nedokazaly uplné znemoznit poslech zahraniCnich stanic

v Ceskoslovensku.*®
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1.4 Rozhlas do roku 1967

V roce 1957 bylo vydano vladni nafizeni €. 62/1957 o nové organizaci rozhlasu
a televize, toto nafizeni zménilo institucionalni ramec fungovani téchto dvou vysilacich
médii. Ceskoslovenska vlada zfidila Ceskoslovensky vybor pro rozhlas a televizi jako
ustfedni organ statni spravy v oboru rozhlasu a televize a Slovensky vybor pro rozhlas
a televizi jako organ statni spravy v oboru rozhlasu a televize pro Slovensko. Za
¢innost vyboru odpovidal pfedseda vyboru ministru Skolstvi a kultury. Vybor byl sloZzeny
z programovych pracovnik(l obou instituci a mél za ukol dohlizet na ideové politické,
umélecké, hospodarské a technické aspekty fungovani obou instituci. Pfedsedou byl
jmenovan FrantiSek NecCasek, dosavadni feditel Ceskoslovenského rozhlasu. Dalsi
zména nastala, kdyZ vlada vydala v roce 1959 vladni nafizeni, kterym zrusila jak
Ceskoslovensky vybor pro rozhlas a televizi, tak Slovensky vybor pro rozhlas a televizi.
Ceskoslovensky rozhlas a Ceskoslovenska televize se staly samostatnymi ustfednimi
organizacemi, jejichz ukoly a organizace stanovovaly statuty schvalované viadou.

V roce 1957 mél rozhlas témér kazdy v Ceskoslovenské domacnosti. Do konce
roku 1957 byl feditelem Ceskoslovenského rozhlasu FrantiSek Nedasek. K 1. lednu
1958 ho v této funkci vystfidal Jaromir Hfebik. Hned rok na to ho ve funkci vystfidal
Karel Hoffmann (pracovnik odboru tisku, rozhlasu a televize UV KSC). V lednu 1964
pfijalo Narodni shromazdéni zakon &. 17/1964 Sb. O Ceskoslovenském rozhlase.
Zakon definoval postaveni a ukoly Ceskoslovenského rozhlasu v souladu s politikou
KSC. V této dobé rozhlas jesté na mnoha mistech nemé&l dobré pokryti, a tak bylo
potfeba zdokonaleni. Potize byly také se siti rozhlasu po draté, ktery byl soustfedén
predevsim do vétdich mést (v roce 1964 do 728 mist). Ceskoslovensky rozhlas nabizel
stanice Ceskoslovensko |., Praha a Bratislava. Kdyz byla dobudovana zakladni sit
vysilacl pro vysilani v kmito¢tech velmi kratkych vin (VKV), byly tyto stanice doplnény
stanici Ceskoslovensko Il dostupnou na frekvenci VKV, tato stanice od roku 1964
pusobila jako program s vlastni redakci. Naopak programy Praha a Bratislava byly
narodnimi programy a byly vysilany na stfednich vinach a rozhlasem po draté.
Ceskoslovensko | predstavovalo celostatni program dostupny na dlouhych vinach

V prabéhu 60. let v rozhlase dostaly vétSi prostor publicistické a zpravodajské
porady, které byly posluchaci pfijaty kladné&, protoZe vysilani se stalo otevienéjsi, bylo

vice Zivych a aktudlnich vstupd. V roce 1962 ztratilo CTK svoje vysoké postaveni,
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protoze redakce se dostala k informacim od zahrani¢nich zdroji, a to konkrétné od
AFP a Reuters. V tomto obdobi vznikly popularni pofady, které se v rozhlase udrzely
dost dlouho. Za nejoblibenéjSi mUzeme povazovat porfad pro mladé posluchace
Mikroférum, Meteor & zébavny pofad Kolotog. V roce 1966 Jifi Sebanek a Zdenék
Svérak zacali vysilat pofad Vinarna u Pavouka, kde vznikla znama fiktivni postava Jary
Cimrmana. V 60. letech rozhlas zacal zastavat funkci Sifeni popularni hudby a zacaly
vznikat specializované pofady jako hitparady, Zebficky oblibenosti skladeb

a interpret(.?°

1.5 Rozhlas po obsazeni vojsky VarSavské smlouvy

Dne 21. srpna 1968 bylo Ceskoslovensko obsazeno vojsky zemi Var$avské
smlouvy. Tato informace dorazila i do rozhlasu a technici zafidili, aby vysilani
pokracovalo i po ptlnoci. Pfedsednictvo UV KSC vydalo prohlageni, v némz oznamilo
okupaci a vyzvalo obCany ke klidu, odmitlo intervenci a oznamilo, Ze vedouci Cinitelé
statu budou dale vykonavat svoje funkce. Od 1.30 hodin zacal hlasatel Vladimir FiSer
na stanici Praha nabadat posluchace k tomu, aby nevypinali pfijimace a pockali si na
dllezité informace. Pfed druhou hodinou tyto informace pfisly, ale bohuzel jen par vét,
jelikoz vysilani odpojil Feditel Ustfedni spravy spoji Karel Hoffman. Rozhlas po draté
vysilal dale. Po zahdjeni vysilani 21. srpna 1968 ve 4:30 pfiSlo mimo bézZnych
informaci i prohlageni UV KSC v celém znéni, které odsuzovalo vstup vojsk Var$avské
smlouvy do Ceskoslovenska. Rozhlas mél za ukol informovat o ranénych a padlych
a povzbuzovat ob¢any ke klidu. Do 27. srpna 1968 bylo rozhlasové vysilani opét
oficialné preruSeno, oviem skutecné rozhlas vysilal pofad z nahradnich provizornich
pracovist, napfiklad ze studia 7 na Vinohradské tfidé. Dne 22. srpna 1968 byla budova
rozhlasu obsazena sovétskymi vojaky a vSichni zaméstnanci museli odejit. Poté se
tedy zacalo vysilat z krajskych studii v Cechach, na Moravé i na Slovensku
a z koordina¢niho centra na prazském Zizkové. Provizorni vysilani symbolicky skongilo
27. srpna veder projevem Alexandra Dubg&eka po jeho navratu z Moskvy.?! V roce 1969
na zaGatku c&ervna byl jmenovan federalni viddou CSSR novy feditel
Ceskoslovenského rozhlasu Bohuslav Chrhioupek, ktery do té doby zastaval funkci

ministra zahrani¢nich véci. Odvolal mnoho vedoucich pracovniki a snazil se o to, aby
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rozhlasové vysilani podporovalo normalizaéni politiku. Nové vedeni Ceskoslovenského
rozhlasu zavedlo rok po invazi vojsk Var8avské smlouvy, Ze dny 20. a 21. srpna budou
nepracovni. Do budovy rozhlasu byl po oba dny omezen vstup a vysilani zajistovali
a bylo vyhozeno na 600 pracovniki vSech profesi. Normalizacni vedeni
Ceskoslovenského rozhlasu vydalo 15. ervna 1970 dokument nazvany Analyza
ginnosti pravicové-oportunistickych sil v letech 1968-1969 v Cs. rozhlase, jenz se
vyrovnaval s pribéhem, pfi¢inami, dozvuky a duasledky Prazského jara na urovni
samotné instituce.

K 1. lednu 1971 nastaly zmény stanic Ceskoslovenského rozhlasu, vznikla
federalni zpravodajsko-publicisticka stanice Hvézda, ktera nahradila Ceskoslovensko |.
Ta vysilala 24 hodin denné Cesky a slovensky zpravodajstvi, aktualni publicistiku
a hudebni pofady. Treti program byl v roce 1972 rozdélen na dva narodni okruhy
Vitavu a Dévin, které se pfidaly uz k existujicim stanicim Praha a Bratislava. K 1. lednu
1972 v Ceskoslovenském rozhlase vznikla Ustfedni redakce politického zpravodajstvi
publicistiky, ktera méla na starosti udrzet ideologickou linii strany v rozhlasovém
vysilani. V kvétnu 1972 zahajil Ceskoslovensky rozhlas vysilani Interprogramu, ktery
vysilal 6 hodin zahrani¢nich zprav. Nabidka rozhlasového vysilani se dale rozsifila
v roce 1986 o bratislavskou hudebni stanici Melddia a v roce 1989 o okruh EM. V roce
1982 bylo v Ceskoslovensku 4 132 000 rozhlasovych koncesionait (z toho v Ceské
republice 3 104 000).

V Ceskoslovensku bylo obecné& znamé, Ze obd&ané poslouchaji zahraniéni
vysilani, a i pfes boj vliady se nikdy nepovedlo zamezit poslechu zahrani¢nich stanic.
30. listopadu 1988 rozhodnul Ustfedni vybor KSSS o ukonéeni ruseni Svobodné
Evropy v Sovétském svazu a na to reagovalo predsednictvo UV KSC 19. prosince
1988, které pfijalo rozhodnuti o zastaveni €innosti rusi¢ek zahrani¢nich stanic Hlas
Ameriky a Svobodna Evropa.??

Dne 20. listopadu 1989 se do rozhlasu, konkrétné do stanice EM, dostaly
informace o déni na Narodni tfidé. V tyto dny se konaly protesty proti dezinformacim
ve vysilani, jichZ se ucastnili pracovnici rozhlasu. Tato shromazdéni dala vznik OF,
které mélo do konce listopadu dvakrat denné vlastni relaci na stanici Hvézda. Tato

stanice 16. prosince zménila nazev na Ceskoslovensko. Federélni vlada odvolala

2 BEDNARIK, P., J. JIRAK a B. KOPPLOVA. Dégjiny Seskych médii. 1. vyd. Praha: Grada, 2011.
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29. listopadu z funkce ustfedniho feditele Karla Kvapila a na jeho misto jmenovala

zpravodaje Ceskoslovenského rozhlasu ve Francii Karla Starého.?®

1.6 Rozhlas v 90. letech

Média vtéto dobé sméfuji k dualnimu systému. Zacinaji vznikat nové
rozhlasové stanice jako tfeba v fijnu 1990 prazské Radio Stalin nebo ¢eskobudé&jovicka
stanice Radio Podzemi, pozdé&ji Radio Faktor. Ceskoslovensky rozhlas jako vyrobce
a vysilatel program( byl odstatnén po politickém rozhodnuti. Ze statnich médii tedy
vznikla rozhodnutim zakonodarci média vefejné sluzby a soucasné se uvolnily
kmitoCty pro potencialni soukromé vysilatele. Stat média vefejné sluzby pofad
ovliviioval. Poslanecka snémovna CR rozhoduje o vysi koncesionafského poplatku
a také voli &leny medialnich rad (Ceska tiskova kancelaf, Cesky rozhlas, Ceska
televize, Rada pro rozhlasové a televizni vysilani).

V roce 1993 zacaly vysilat celoplosné komeréni rozhlasové stanice. Frekvence
1 byla stanice uspé3na a diky prodlouzeni licence vysilala i v prvnim desetileti
21. stoleti a vysila dodnes. Jinak tomu bylo u stanice Radio Alfa, ktera se dostala do
finan¢nich problémG a prodlouzeni licence neziskala. Od roku 1999 na jejich
celoplosné stanice. CeloploSnou komeréni rozhlasovou stanici se také stala Evropa 2,
ktera zacala vysilat vroce 1991. V 90. letech byla pomérné bohatd nabidka
soukromych regionalnich stanic. V nabidce se uplatnila i regionalni radia jako Radio
Kiss, Country radio. Ve spektru rozhlasovych stanic se uplatnila regionalni radia
zaméfena na oddechovou hudbu. Cesky rozhlas se rozsifil o stanici pro mladé
posluchace Wave, vzdélavaci program Leonardo a stanici pro posluchace vazné hudby
D-dur.*

1.6.1 Digitalizace rozhlasového vysilani

Digitalizace televizniho vysilani probé&hla rychle a pomérné bez problému. Jinak
tomu je ov8em u digitalizace rozhlasového vysilani. ,Terrestrial Digital Audio

Broadcasting (T-DAB), v pfekladu pozemni audio digitalni vysilani je digitalni forma
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analogového vysilani v FM pasmu. Toto pasmo nabizi mnohem kvalitnéjsi zvuk a vétsi
prostor pro nové specializované stanice. V Ceské republice se vyuziva k Sifeni
digitalniho vysiléni kanéal 12.”° Digitalni rozhlasové vysilani se v CR nékolik let
testovalo a az 1. dubna 2011 mizeme mluvit o fadném vysilani, které spustila jako
prvni firma Teleko v Praze a Pfibrami, pozdéji také v Brné, severni Moravé, ve
vychodnich Cechéach a na Liberecku.?® Digitalizace rozhlasového vysilani poslucha&tm
nabizi rozSifeni nabidky programd, kvalitnéjsi zvuk, jelikoz digitalni signal oproti
analogovému zUstava pomérné dlouho &isty a nehrozi zde Sumy a pfeladéni na jinou
stanici. Digitalni rozhlasové vysilani také pfichazi s novinkou, jako je stahovani
a nakupovéni pisniéek, které prévé hrajl', nebo moznost pozastavenl' vysiléni. Pro
vétSi uzemi nez analogovy. Nevyhodou oproti televizi je, ze digitalizace neni nutna.
Analogovy i digitalni rozhlas mohou bézZet paralelné, tudiz vétSina lidi na digitalni
vysilani nepfechazi a asi dlouho jesté pfechazet nebude.?’

~Ja se domnivam, Ze to je otazka let 2017 az 2020. Nékteré staty si sice
stanovily pevné datum vypnuti, ale nakonec stejné dochazi k postupnému odkladu
téchto switch-off terminu, “ fika Duspiva.®®

Filip Rozanek, analytik strategického rozvoje Ceského rozhlasu, vidi dokon&eni
digitalizace rozhlasového vysilani jesté na delSi dobu. Nepfimo to odvodil ze zakona
o rozhlasovém a Tv vysilani. Jeho teoretické stanoveni je na Fijen roku 2025. V Evropé
Ceska republika tedy patfi do zemi, kde se rozhlasové vysilani teprve rozjizdi.?®
Momentalné v Ceské republice je digitalnim signalem pokryta zhruba 50 % obyvatel.
Digitalni sité¢ provozuji tfi operéatofi, ktefi ziskali potfebna opravnéni od Ceského
telekomunikaéniho ufadu. Aktualné digitalni signal posluchaci naladi na 15 stanicich
v Praze, Stfedoeském kraji, v Brné a okoli, v Moravskoslezském kraji, ve vychodnich
Cechach, na Liberecku, na Pfibramsku, Plzerisku, Ceskobudéjovicku, v Karlovarském

kraji a nejnoveéji také dalsi dva vysilaée v Usteckém kraji a v Praze.*

% POTUCEK, J. Digitéalni televize funguji, co digitalni rozhlas? [online]. [cit. 2013-01-20]. Dostupné z:
http /lIww.digizone.cz/clanky/digitalni-televize-funguji-co-digitalni-rozhlas/
ROZANEK, F. Digitalni rozhlas ode dneska vysila i v Plzni [online]. [cit. 2013-01-20]. Dostupné z:
http /Iwww.rozhlas.cz/digital/rozhlas/_zprava/digitalni-rozhlas-ode-dneska-vysila-i-v-plzni--1160585
“'LAFANTOVA, M. Digitalizace rozhlasového vysilani umozni i pfenos dat. [online]. [cit. 2013-01-20a].
Dostupne z: http://mam.ihned.cz/c1-59057160-digitalizace-rozhlasoveho-vysilani-umozni-i-prenos-dat
8 CANDRA, R. Dlouhé cesta k rozhlasové digitalizaci. [online]. [cit. 2013-01-20]. Dostupné z:
http /Iwww.rozhlas.cz/radiowave/publicistika/_zprava/dlouha-cesta-k-rozhlasove-digitalizaci--1153343
9 LAFANTOVA, M. Digitalizace rozhlasového vysilani umozni i pfenos dat. [online]. [cit. 2013-01-20b].
Dostupne z : http://mam.ihned.cz/c1-59057160-digitalizace-rozhlasoveho-vysilani-umozni-i-prenos-dat
®ROZANEK, F. V digitalnim vysilani se objevi nové stanice Ceského rozhlasu. [online]. [cit. 2013-01-20].
Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/digital/rozhlas/_zprava/v-digitalnim-vysilani-se-objevi-nove-stanice-
ceskeho-rozhlasu--1169072
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K uspésnému dokonceni rozhlasové digitalizace by mély pfispét nasledujici
&tyfi body, které byly projednany na seminafi, jehoz se zu&astnil Cesky rozhlas
a Volebni vybor PS PCR.

1. ,Stat by mél vyhlasit harmonogram rozvoje zemského digitalniho rozhlasového
vysilani s konkrétnim nejpozdéjsim terminem.

2. Ceskému rozhlasu by mély byt napevno vyhrazeny kmito&ty pro digitalni Sifeni
jeho stanic, véetné toho, Ze se Cesky rozhlas stejné jako Ceska televize stane
provozovatelem viastniho multiplexu verejné sluzby.

3. Televizni digitalizace ukazala, Ze je vhodné mit k dispozici narodni organ, ktery
mize efektivné koordinovat postup vSech subjekti. Podle tohoto vzoru by mély
zucastnéné strany zaloZit Narodni asociaci pro rozhlasovou digitalizaci
(NA DAB), jejimiz &leny by kromé Ceského rozhlasu, zastupcl ministerstev
a statnich dradd byli drzitelé licenci, automobilky, operatori, obchodnici
s elektronikou atd.

4. Stat musi vytvorfit motivaci pro soukromé provozovatele. Novela vysilaciho

zékona by mohla napfiklad uvolnit pravidla pro viastnictvi digitalnich stanic.*

Rozhlasovou digitalizaci podporuji jak vefejnopravni stanice, tak i soukromé.
Moznym duvodem, pro€ digitalizaci rozhlasu nepodporuji ve velké mife posluchadi je,
Ze digitalni rozhlas na béznych radiich nefunguje, a tak je potfeba si pofidit digitalni
radiopfijimag.*

¥ ROZANEK, F. V digitalnim vysilani se objevi nové stanice Ceského rozhlasu. [online]. [cit. 2013-01-20].
Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/digital/rozhlas/_zprava/v-digitalnim-vysilani-se-objevi-nove-stanice-
ceskeho-rozhlasu--1169072

%2 ROZANEK, F. V digitalnim vysilani se objevi nové stanice Ceského rozhlasu. [online]. [cit. 2013-01-20].
Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/digital/rozhlas/_zprava/v-digitalnim-vysilani-se-objevi-nove-stanice-
ceskeho-rozhlasu--1169072
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Obrazek 1: Pokryti Ceské republiky signalem digitalniho rozhlasu v tnoru 2013

(Modrou barvou jsou zakresleny vysilage firmy Teleko, zelenou barvou vysilae firmy RTI CZ)

* TELEKO s.r.0. V digitalnim vysilani se objevi nové stanice Ceského rozhlasu.[online]. © 1. 2. 2013
[cit. 2013-01-20]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/digital/rozhlas/_zprava/v-digitalnim-vysilani-se-objevi-
nove-stanice-ceskeho-rozhlasu--1169072
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2 ROZHLASOVi POSLUCHACI

Medialni komunikace vysvétluje pojem publikum jako kolektivni oznaceni
uzivatell néjakého média nebo pfijemcu, ktefi maji pfistup k néjakému vefejnému
sdéleni.** Publikum ma rysy vefejnosti, obecenstva a uZivatele, mdZzeme ho oznagit
kolektivnim uZivatelem & pfijemcem sdéleni produkovaného médii.** Konkrétni
instituce vnimaji publikum rizné a vyuzivaji charakteristik, které jim napomahaji
v ovlivnitelnosti a zasazeni daného publika. Medialni publikum vnimaji média jako
obchodovatelné a popsané zbozi strzni hodnotou, pro vyrobce zboZzZi a sluzeb
znamena poznatelnou, oslovitelnou a ovlivnitelnou skupinu spotfebitell, politici zase
vyuzivaji poznatelnost, oslovitelnost a ovlivnitelnost voliéti a sympatizantd.®

,V dnesni dobé jsou informace o publiku dulezité hlavné pro komeréni stanice.
Podle prizkum( muZeme upravovat program, prodej vysilaciho ¢asu pro reklamni
ucely, ale také mazeme zjistit pocCet a charakteristiku posluchacu ¢i ucinek a efekt

vysilanych poradt.®’

2.1 Jak vznika publikum

LPublikum jako trh mdze byt definovano jako mnoZina skutecnych Ci
potencionalnich  spotfebitelid  medialnich sluzeb a produktd se znamym
socioekonomickym profilem.®

Za vznik masového publika, jak ho zname dnes, mizZzeme povazovat publikum
antického divadla. Toto publikum spojuje jednota mista a €asu. Medialni publikum
vzniklo az v poloviné 15. stoleti, kdy byl vynalezen knihtisk, ktery umoznoval zaznam
a kopirovani sdéleni. Vyznamnym rysem medialniho publika je tedy to, ze je vystaveno
velkému poctu kopii téhoz mediovaného sdéleni. Za prvni medialni publikum muzeme
povaZzovat &tenafstvo.* Na pocatku rozhlasového vysilani byl rozhlas natolik drahy, Ze

méné majetni lidé si pofizovali tzv. krystalky, coz byly po domacku vyrobena radia.

% JIRAK, J. B. KOPPLOVA. Masova média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 187. ISBN 978-80-7367-466-3
% JIRAK, J. B. KOPPLOVA. Média a spolecnost: struény uvod do studia médii a medialni komunikace. 2.
vyd. Praha: Portal, 2007. s. 87. ISBN 978-80-7367-287-4

% JIRAK, J. B. KOPPLOVA. Masova média. 1.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 185. ISBN 978-80-7367-466-3
3" HANKUSOVA, V. Viyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchact. 1.vyd. Praha: Karolinum, 2006. s. 5.

ISBN 80-246-1092-2

3 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 410.

ISBN 978-80-7367-574-5

3 JIRAK, J. B. KOPPLOVA. Masova média. Vyd.1. Praha: Portal, 2009. s. 202-203. ISBN 978-80-7367-

466-3
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| proto ze zacatku nemuzeme miuvit o rozhlasovém publiku, protoze to se
zacalo vytvaret az ke konci 20. let 20. stoleti, kdy se zaCaly prodavat levné a vykonné
vysilate, které si mohla pofidit vétSina, a tak se rozhlasové publikum vyvinulo
v dulezity spotfebitelsky trh.*® ,Publika maji svij plvod ve spoleénosti i v médiich
a jejich obsahu: lidé budto podnécuji odpovidajici pfisun obsahu, nebo média pfetahuji
lidi k obsahu, ktery nabizeji. Pokud se na véc podivame z prvniho uvedeného hlediska,
muizeme mit za to, Ze média reaguji na potfeby narodni spole¢nosti, mistni komunity,
Jiz existujici socialni skupiny nebo urcité kategorie jedincd, kterou si média zvoli jako
sCilovou skupinu®. Pri pohledu z opacné strany, jestlize povazujeme publika za vytvor
meédii, v§imneme si, Ze se publika ¢asto zrodi souc¢asné s novou technologii (napfiklad
s vynalezem filmu, rozhlasu nebo televize), nebo Zze je pritahuje urcity .kanal”
napfiklad novy éasopis nebo rozhlasové stanice.** Medialni produkce miize pracovat
s potfebami jednotlivcl, skupiny &i verfejnosti, anebo podporovat vznik konkrétnich
potieb.*

Rozhlasové publikum tedy bychom mohli oznacit jako masové publikum, které
se vyznacuje nabidkou medialnich produktd finanéné a intelektualné dostupnych, co
nejvétSimu poctu pfijemcu. Obsah je vétSinou jednoduchy, srozumitelny a orientuje se
na emoce. Mohli bychom ovS8em rozhlasové publikum oznaéit i za publikum
specializované, které sjednocuji spoleéné zajmy. Jedna se vétdinou o regionalni
rozhlasové stanice, které specializuji svoje vysilani na uréitou cilovou skupinu.®
.V tomto pfipadé publikum sdili alespor jeden vyznamny sociokulturni charakteristicky
rys — spolecny prostor a pfislusnost k urCité mistni komunité. Mistni média mohou
vyrazné pfispivat k pocitu sounalezitosti a mistnimu uvédoméni. Mistni pfislusnost
podmiriuje a udrzuje Sirokou Skalu zajmda, jez jsou pro média dulezita (napriklad volny
Cas, Zivotni prostfedi, prace, socialni sité atd.). Inzerce v mistnich médiich slouZzi
mistnimu maloobchodu a trhu prace, ale také obyvatelim dané oblasti. Socialni
a ekonomické sily spole¢né upevriuji integrujici roli mistnich médii. Dokonce, i kdyz

mistni médium zanikne, mistni komunita, které byla jeho publikem pretrva.“*

‘O KONCELIK, J., P. VECERA, P. ORSAG. Dgjiny deskych médii ve 20. stoleti, 1. vyd. Praha: Portal,
2010. s. 63. ISBN 978-80-7367-698-8

4 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 417-418.

ISBN 978-80-7367-574-5

2 JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Masova média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 231. ISBN 978-80-7367-466-3
©JIRAK, J. Mediélni publikum. [online]. © 11.5.2006 [cit. 2013-01-20]. Dostupné z:
http://clanky.rvp.cz/clanek/c/ZVOF/553/MEDIALNI-PUBLIKUM.html/

a4 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 419.

ISBN 978-80-7367-574-5
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2.1.1 Vyvoj publika

Publikum jako socialni jev souvisi s formovanim vefejnosti a i s principem
spotfebitelstvi. Ve vyvoji Ize definovat C&tyfi etapy, které souvisi s procesem
modernizace, vyvojem médii a obecné rozvojem spolecnosti. Jako prvni je ve vyvoji
publikum elitni, které se vyznaCovalo pocéetné menSim medialnim publikem,
vzdélanéjSi a kultivovanéjsi ¢asti spole¢nosti a kritickym pFistupem k textim
a tématdm. V 19. stoleti s rozvojem kinematografie a vysilacich médii nasleduje etapa
masového publika, které je typické vétSim poétem recipient(l, je prostorové i ¢asové
rozptylené, jeho existence je zaloZena na vyuZiti technologie medialni produkce,
vydavatelé a vysilatelé olekavaji navratnost investic a zisk. Daldi etapa pfinasi
specializované publikum a snim i segmentaci podle cilovych skupin, rozvoj
specializovanych médii zaméfenych na konkrétni pfijemce. Typicka je pro toto
publikum homogenita. S nastupem sitovych médii pfichazi posledni etapa interaktivni
publikum, ktera pfinasi recipienta jako jednotlivce, ktery ma moznost vybirat si a tim

vznika novy rys publika nesourodost a moznost interaktivity.*

2.2 Moderator versus posluchac¢

»Rozhlasové sdéleni se Sifi k posluchaci vyhradné zvukovou, resp. sluchovou
cestou. Hovorime o akusticko-auditivhim principu, z néhoZ vyplyva zdanlivé
samoziejmy, av8ak v praxi nékdy ne zcela dusledné respektovany fakt, Ze vSe, co
pfekraéuje rovinu zvukovosti (sluchovosti) je prostfednictvim rozhlasu nesdélitelné.“*°

Spojeni mezi rozhlasem a posluchaem je jednostranné. Moderator nemuze,
tak jako u interpersonalni komunikace, slySet a vidét, jak posluchacC reaguje na sdéleni
¢i uzpusobit vyklad, obsah a tempo posluchaCovym potfebam. Moderator také musi mit
na mysli, ze informace Sifené rozhlasem jsou vnimany jinak, nez kdyby je posluchac
getl & sledoval vtelevizi.*” ,Z vyzkumi je napf zfejmé, Ze poslech rozhlasové

zpravodajské relace klade vy$§i naroky na mySlenkové procesy-analyzy, syntézy,

45 JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Masovéa média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 207-213.

ISBN 978-80-7367-466-3

“ MARSIK, J. IN OSVALDOVA, B. a kolektiv, Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001,
s. 61-62. ISBN 80-246-0248-2

“"MARSIK, J. IN OSVALDOVA, B. a kolektiv, Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001,
s. 62. ISBN 80-246-0248-2
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srovnéavani, zobecfriovani a abstrakce, neZ pii vnimani stejného zpravodajského
obsahu v tisku nebo v televizi.“ *® Je také ziejmé, Ze kapacita sluchové percepce je
mensi nez kapacita zrakového vnimani. Specifickym rysem sou¢asného rozhlasu je
také fakt, ze posluchacli vétSinou sou€asné s poslechem rozhlasu vykonavaji jiné
¢innosti. Muzeme zde hovofit o tzv. , kulisovém poslechu®, kdy pozornost posluchace
neni vénovana pouze vysilani, ale je spojena s b&znymi aktivitami dne.*

Poslucha¢ nebo jakykoliv ¢len néjakého publika musi mit dostateéné vzdélani,
aby dokazal sdéleni dekddovat a interpretovat, musi mit dostatek Casu, ktery maze
vénovat pro ziskani informaci.*® Kulturalni pohled vidi publikum jako aktivni sougast
medialni komunikace, pfedpoklada, zZe recipienti se podili na formovani kulturniho,
smysluplného prostiedi.®® V dnesni dobé& aktivni publikum znamena i aktivni ugast
v medialnim prostiedi, tudiz interaktivni nakladani s predkladanym obsahem, zpétna
vazba v podobé komentovani c¢lankl, prispévkl. Momentalni schopnost médii
pfizplsobit se podminkam pocitatovych siti nam ukazuje, Ze rysy publika jako
homogenita, kolektivita a dalSi sjednocujici prvky, mozna postupem cCasu vymizi

a nahradi je individualita, ktera da uzivateli vétSi vladu nad medialnim obsahem.>?

2.3 Déleni publika

~Publikum kteréhokoli masového média se C{asto prekryva s publikem jiného
média.”® S jistotou miZeme prohlasit Ze publika jsou jen mélokdy takova, jakéa se
zdaji byt. Casto jsou to proménlivé uskupeni bez jasnych hranic a se smisenymi motivy
a orientaci, a nékdy motivy zcela chybégji.*
Publikum je soubor jedincl, ktefi uzivaji média a liSi se stupném aktivity.
Prvni vyzkum chovani publika mizeme najit uz ve 30. - 40. letech 20. stoleti
v Lazarsfeldovych studiich. Studie se vénovaly dvéma pfistupim. Prvni pfistup vidi

publikum jako obét medialni manipulace, druhy jako svobodné publikum, které je

“8 MARSIK, J. IN OSVALDOVA B. a kolektiv, Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, s. 62.
ISBN 80-246-0248-2

49 MARSIK, J. IN OSVALDOVA B. a kolektiv, Zpravodajstvi v médiich, Praha: Karolinum, 2001, s. 61-62.
ISBN 80-246-0248-2

0 JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Masova média.l. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 241. ISBN 978-80-7367-466-3
51 JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Média a spolecnost: stru¢ny uvod do studia médii a medialni komunikace.
2. vyd. Praha: Portal, 2007. s. 102. ISBN 978-80-7367-287-4

52 MCQUAIL, D. IN JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Média a spolecnost: stru¢ny uvod do studia médii a
medialni komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-287-4

3 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4. vyd. Praha: Portal, 2009. s. 422.

ISBN 978-80-7367-574-5

*Tamtéz s. 442
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schopno samostatné interpretovat medialni obsah. Od této chvile mluvime o pasivnim
&i aktivnim publiku.>®
Existuje mnoho zpusobd, jak Ize klasifikovat publikum. Mazeme se Fidit klasifikaci

Denise McQuaila, Jamese Westera a Patricie Phalenové &i Nicholase Abercrombieho
a Briena Longhursta.”® Nej¢astgjsi déleni je podle uzivaného média, neboli publikum
ur¢ené konkrétnim medialnim produktem, kde se rozliSuje ¢tenaf, posluchac ¢i divak.

Publikum uréené konkrétnim typem produktu, jako napfiklad &tenafi Easopisu
o psech, publikum uréené jeho charakteristickymi sociodemografickymi rysy, jako je
vék, pohlavi atd.”’ Nakonec muzeme publikum délit i podle &asu, kdy hovofime
0 dennim publiku, o publiku hlavniho vecerniho ¢€asu nebo o kratkodobém
a prelétavém publiku jako protikladu ke stalému publiku.?® McQuail rozliSuje &tyfi typy
publika jako prvni publikum jako socialni skupina nebo vefejnost. Tuto skupinu spojuje
lokalita. Dale rozliSuje publikum jako soubor, ktery uspokoji uréité potfeby. Zde se
predpoklada, Ze publikum neni homogenni skupina, ale jednotlivci, ktefi maji své riizné
potfeby a zaméry. Jako treti rozliSuje publikum uréené pfislusnosti ke kanalu di
obsahu. Zde jsou lidé, ktefi vyhledavaji konkrétni kanal, knihu atd. Dale McQualil
rozliSuje publikum vztahem mezi vysilatelem a pfijemcem. Publika mizeme rozliSovat
na potencialni publikum, soubor vSech jedincl, ktefi mohou byt médii osloveni, na
platici publikum, zahrnujici ty uzivatele médii, ktefi si jejich sluzby kupuji také na
zasazené publikum, pocet ¢&tenard konkrétniho vytisku daného periodika nebo
posluchadu &i divaka, ktefi si v daném asovém Useku zapnuli sv(ij pfijimad.>®

.Nasledujici ¢tyri typy publika navrhuje, Nightingale:

publikum jako ,shromazdéni lidé“. V podstaté se jedna o soubor lidi, ktefi
v daném case vénuji pozornost urcitému medialnimu produktu nebo prezentaci. Tito
lidé se oznacuji také jako ,divaci*.

Publikum jako ,osloveni lidé“. Toto oznaCeni se vztahuje ke skupiné lidi, jak si ji
pfedstavuje komunikator, a podle niz utvafi obsah svého sdéleni. Jinak je tato skupina

oznacovana také jako ,vepsané*” nebo ,interpelované publikum.

55 REIFOVA, I. a kolektiv. Slovnik medialni komunikace. 1 vyd. Praha: Portal, 2004. s. 197.

ISBN 80-7178-926-7

*® Tamtéz s. 200.

57 JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Média a spolecnost: struény uvod do studia médii a medialni komunikace.
2. Vyd. Praha: Portal, 2007. s. 100. ISBN 978-80-7367-287-4

%8 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 407.

ISBN 978-80-7367-574-5

59MCQUAIL D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009. s. 424.

ISBN 978-80-7367-574-5

28



Publikum jako ,nahodna udalost’. ProZitek prijimani medialniho obsahu
o0 samoté nebo ve spolec¢nosti jinych jako interaktivni udalost kaZzdodenniho Zivota,
zasazena do kontextu pomoci mista a dalSich typickych vlastnosti.

Publikum jako ,naslouchajici“ nebo ,zucastnéné”. Vztahuje se k proZitku
zucastnéného publika, kdy je publikum soucasti predstaveni, nebo se muzZe
spolutCastnit  prostrednictvim dalkovych zafizeni, nebo ma mozZnost reagovat

v readlném case.°

%0 NIGHTINGALE IN MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 4.vyd. Praha: Portal, 2009.
s. 407. ISBN 978-80-7367-574-5
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3 ROZHLASOVE STANICE NA VYSOCINE

~Jako kazdé jiné médium je i rozhlas zahalen do neviditelného havu. Prichazi
k nam se zdanlivou pfimosti osobniho kontaktu, ktera je soukroma a intimni, zatimco
v naléhavéjsi roviné je vskutku podprahovou dozvukovou komorou s magickou
schopnosti zahrét vzdalené a zapomenuté akordy.®* V Ceské republice je hudba
nejcastéjSim duvodem, pro€ lidé zapinaji rozhlasové pfijimace, kromé rana, kdy
vyhledavaji vice informace. V pocatcich komeréniho rozhlasového vysilani zacala
profilace rozhlasovych stanic podle typu vysilané hudby.®” Tento trend se vyuziva

dodnes a profiluje tim recipienty podle hudby a Zanru, kterym davaji pfednos.

3.1 Radio Jihlava

Historie

Zadost o licenci byla podana v roce 2008 provozovatelem NONSTOP, s.r.o.
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani rozhodla o udéleni licence pro program Radio
Jihlava dne 3. &ervna 2008. Po-té byl jmenovan programovym feditelem Petr Zettner,
ktery do svého tymu hledal vhodné moderatory, zpravafe, medialni konzultanty,
techniky ¢i promotion tym. Probihaly hlasové zkousky, technické ,vychytavky“ (vysila¢
na Hosove), vybavovani v prostorach OC City Parku, zatéZoveé testy a vysilani "do zdi".
Vysilani bylo odstartovano 1. Cervna 2009, kmotrem se stal primator Jaroslav Vymazal
a modelka Simona Krainova.

V souCasné dobé Radio Jihlava vysila uz &tyfi roky na frekvenci 101,1 FM.
Momentalné radio zaméstnava zhruba sedm lidi, ktefi se staraji o jeho chod. Anna
Petfiva obchodni feditelka/ produkéni, Michaela, Martina, Barbora jako moderatorky,

zpravarka Lucie a Michal a posledni Veronika, ktera pfipravuje ranni zpravy.®

Zakladni programova specifika:
- ,hudebné-zabavna rozhlasova stanice se zpravodajskym a informacnim servisem

s ddrazem na regionalni udalosti

1 MCLUHAN, M., Jak rozumét médiim: extenze &lovéka. 1. vyd. Praha: Odeon, 1991. s. 280.
ISBN 80-207-0296-2

MUSIL, J. Socialni a medialni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010.

s. 86-87. ISBN 978-80-7452-002-0
63[online]. [cit. 2013-01-5]. Dostupné z: http://www.radiojihlava.cz/vse_o_radiu/
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- AC format starSiho data - melodicka hudebni naplri stanice, nejvétsi hity domaciho
i svétového folku a country, svétovy a domaci pop a soft rock
- zpravodajstvi s durazem na informace pfedevsim z mésta Jihlavy, z regionu
Ceskomoravské vrchoviny - Vlysodiny a blizkého okoli - politika, Zivot v regionu,
doprava, kultura, pocasi sport diraz na informace z oblasti narodnostnich, etnickych
a jinych mensin
- ¢asovy rozsah vysilani 24 hodin denné

Programové podminky:
- Minimalné 10 % podilu mluveného slova
- Komunikace a lidskost

- Cilové skupina 30-50 let s pfesahem 25-55 let®*

Programové schéma

LPracovni dny PO-PA

06:00-10:00 RANNI BLOK - aktualni informace o éase, po&asi, dopravni informace,
Castéjsi mluvené vstupy, vy$si procento domacich skladeb

10:00-14:00 POLEDNI BLOK - moderované vstupy s informacemi z hudebniho svéta,
provazi posluchale svétem zajimavosti. Hudebni a informaéni program (odpovida
névratu posluchacu ze Skol ¢i zaméstnani)

14:00-19:00 ODPOLEDNI BLOK - orientovany na posluchade po navratu ze
zaméstnani, vstupy zamérené na oblast Zivotniho stylu, informace z kultury a regionu,
soutéze, zajimavosti a sportovni tipy.

19:00-22:00 VECERN BLOK - pfednost méa kontakt s posluchadem a vyvaZzené
informace z domova a ze svéta, doplnéno hudbou, malymi hudebnimi profily slavnych
a pisniCkami s vénovanim.

22:00-06:00 NOCNI BLOK - souhrn zajimavosti z celého dne, vse doplriuje melodické
hudba, SMS vzkazy a pisni¢ky s vénovanim.

Vikendové vysilani

Mix informaci, zajimavosti a hudby pro Siroké spektrum posluchacd, informace
o vikendovém déni, spoleCenské a sportovni aktivity v regionu, pisnicky na prani.
Dopoledne prizplisobené poslechu celé rodiny, odpoledne pravidelné hitparady

a hudebni prehledy a informace. Vikendovy informacni servis pro volny fas se

%4 RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]
[cit. 2013-01-5a]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/1060542.pdf
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zamérenim na ruzné kulturni, sportovni a spolecenské akce. Vecerni pofady pro
posluchace specialnich poradd - profily jiz slavnych skupin, nové objevy mistnich kapel

se zamérenim predevsim na folk a country.”®

Poslechovost 2012

Jak uz jsme se vtéto praci zminili, vdnedni dobé je publikum, konkrétné
napfiklad poslucha¢ povazovan za aktivniho ¢lena mediovaného sdéleni. Tento fakt
nam vysvétluje honbu médii za vysledky vyzkumd, které Fikaji, jak je zrovna jejich
médium oblibené. Tyto vyzkumy slouzi médiim jako zpétna vazba, ktera fika proc€, kolik
a jak posluchace dané médium oslovuje. Média vice ¢i méné tyto vyzkumy vyuzivaji.
U rozhlasovych stanic je dllezitym faktem, zda jde o rozhlasové stanice vefejnopravni
nebo komeréni, jelikoz pro privatni rozhlasové stanice je dullezité mit, co nejvice
posluchacu, kterym prodavaiji svij reklamni ¢as.

Obrazky umisténé nize jsou pouze vystfizkem zrozsahlého souboru
vyprodukovaného od spolecnosti Radioprojekt. Tento soubor obsahuje vysledky
poslechovosti za Ill. A IV. Q. roku 2012 a porovnava 89 stanic. Tomuto souboru
dominuje komercni celoploSna rozhlasova stanice Radio Impuls, ktera je
nejposlouchanéjsi stanici v Ceské republice, na druhém misté je Frekvence 1, na
tfetim potom Evropa 2. Regionalnim rozhlasovym stanicim dominuje Radio Blanik.

Uvedené obrazky u konkrétnich radii tedy nevypovidaji o umisténi daného radia
ve vyzkumu. Tyto obrazky nam maji pouze poskytnout ziskana data. Hitradio Vysoc€ina
se v tomto vyzkumu nachazi na 23. misté v poslechovosti rozhlasovych stanic. Na 65.
mist& se nachazi Cesky rozhlas Region — Vysogina, Radio Jihlava zaujima 82. misto.
Z vyzkumu spoleCnosti Radioprojekt tedy vyplyva, Ze nejposlouchangjsi stanici
z nasich tfi vybranych radii je Hitradio Vyso&ina, dale pak Cesky rozhlas Region

— Vyso&ina a na poslednim misté Radio Jihlava.®®

%5 RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]
L%it. 2013-01-5a). Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/1060542.pdf

RADIOPROJEKT, Vysledky poslechovosti lll.+IV.Q 2012. [online]. 2.9.2013 [cit.2013-03-10a].
Dostupné z: http://www.scribd.com/doc/124678024/RadioProjekt-111-1V-Q-2012
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Obrézek 2: Poslechovost Radia Jihlava 2012°%
Vysledky udavaji poslechovost WR (weekly reach - tydenni) a DR (daily reach - denni) v tisicich.
Pro zajimavost jsou uvedena celkova €isla poslechovosti rozhlasovych siti.
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3.2 Hitradio Vysocina
Historie

Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani udélila dne 3. 5. 2001
spole¢nosti FrantiSek Vostal s.r.o., se sidlem v Jihlavé, Jiraskova 78, licenci
k provozovani rozhlasové stanice Radio Vysocina 94,3 FM. Tato licence platila na
dobu 6 let. Roku 2004 8. zafi Rada rozhodla o prodlouzeni licence do roku 2015. Roku
2005 21. prosince Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani souhlasila
se zménou nazvu programu z Radio Vysocina 94,3 FM na Hitradio Vysocina 94,3 FM.

Hitradio Vysocina je komeréni regionalni hudebni rozhlasova stanice.®

Zakladni charakteristika programu:
— oslovovat posluchadskou skupinu ve véku 25-35 let, mladé, dospélé,
ekonomicky jiz pfevazné aktivni obyvatele Ceskomoravské Vysoginy
— zakladni vysilaci program je 80 % hudby, 10 % mluveného slova, podil
reklamniho vysilani maze byt az 10 % z celkového vysilaciho ¢asu
— hudebni format zahrnuje pop-rockové hity 80. - 90. let

— Ceska tvorba je zastoupena 10-25 %

®" RADIOPROJEKT, Vysledky poslechovosti IIl.+1V.Q 2012. [online]. 2.9.2013 [cit.2013-03-10a].
Dostupné z: http://www.scribd.com/doc/124678024/RadioProjekt-111-1V-Q-2012

%8 RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]

[cit. 2013-01-5b]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/8620.pdf
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— hudebni format se déli na tfi provozni schémata: denni schéma vysilani, no¢ni
schéma vysilani a special

— vecerni vysilani bude obsahovat specialni hudebni pofady pro mladsi vékovou
skupinu

— regionalni charakter je tvofen podporou zacinajicich interpretd a skupin
z Jihlavského kraje

— zpravodajstvi pfinasi exkluzivni zpravy pfimo zterénu regionu, reportaze
a komentare k déni v regionu

— zpravodajstvi obsahuje i zpravy z Ceské republiky, zahraniéi

— format zpravodajské relace je usporadan podle preferenci posluchacu (pocasi,
headline, dvé zpravy zregionu, dvé zpravy z domova, jedna zprava ze

zahranigi, dvé zpravy ze sportu, jedna zprava ze spole¢nosti, dopravni servis“®

Programové schéma

Obrazek 3: Podil mluveného slova, hudby a reklamy ve vysilani RADIA VYSOCINA
véedni dny™

Odpoledni vysiéni  Poduvecemi visilani |

Fanni vysilani Vikendove vysilani

6:00 - 9:00
Hudba
Reklama
[Ned&le  |Mivenéslovo 10-15%|Miuvené siovo 10-15%|Miuvené slovo  7-10%MIuvené slovo  5-9%|Miuvené siovo

% RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]
Lcit. 2013-01-5b]. Dostupné z: http:/iwww.rrtv.cz/czffiles/lic/8620.pdf
® RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNi VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]
Lcit. 2013-01-5b]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/8620.pdf
! RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNi VYSILANI. Rozhodnuti o udéleni licence. [online]
[cit. 2013-01-5b]. Dostupné z: http://www.rrtv.cz/cz/files/lic/8620.pdf
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Poslechovost

Obrézek 5: Poslechovost Hitradia Vysogina 2012

Vysledky udavaji poslechovost WR (weekly reach - tydenni) a DR (daily reach - denni) v tisicich.
Pro zajimavost jsou uvedena celkova €isla poslechovosti rozhlasovych siti.
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3.3 Cesky rozhlas Region — Vysoéina
Historie

Cesky rozhlas patfi k nejstarsim vefejnopravnim stanicim na svété. V roce 1923
bylo zah&jeno vysilani na uzemi Ceskoslovenska. Cesky rozhlas Region - Vysoéina,
jedna z nejmladSich regionalnich stanic, je rozhlasova stanice na Vysociné, ktera sidli
na Masarykové namésti. Cesky rozhlas Region - Vysoéina vysila z vrchu Straznik
pobliz Vétrného Jenikova na frekvenci 87,9 FM pro celou Vysoclinu, v Tiebi¢i na
frekvenci 90,1 FM.”®

Hlavni ukoly verejné sluzby v oblasti rozhlasového vysilani

a) ,poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvazenych a v8estrannych
informaci pro svobodné vytvareni nazord,

b) prispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky,

c) vytvafeni a Sifeni programt a poskytovani vyvazené nabidky poradu pro vSechny
skupiny obyvatel se zfetelem na svobodu jejich nabozenské viry a presvédceni,
kulturu, etnicky nebo narodnostni pldvod, narodni totoznost, socialni pivod, vék nebo
pohlavi tak, aby tyto programy a porady odraZely rozmanitost nazoru a politickych,
naboZenskych, filozofickych a uméleckych smérd, a to s cilem posilit vzajemné
porozuméni a toleranci a podporovat soudrznost pluralitni spole¢nosti,

d) rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetné pFislusniki narodnostnich

nebo etnickych mensin,

"’RADIOPROJEKT, Vysledky poslechovosti IIl.+IV.Q 2012. [online]. 2.9.2013 [cit.2013-03-10b].
Dostupné z: http://www.scribd.com/doc/124678024/RadioProjekt-111-1V-Q-2012

& Cesky rozhlas region. [online] [cit. 2013-01-5]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/vysocina/ostanici/_zprava/cesky-rozhlas-region--885760
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e) vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich,
uméleckych, dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdélavacich poradd a pofadu

pro déti a mlédez.“™*

Programové schéma

Ranni blok 5:00 — 12:00 ranni proud informaci a pisni€ek, v této &asti vysilani ma

velkou ¢ast mluvené slovo, pfedevsim zpravy. V tomto Ease se vysila pofad Tandem,
ktery pfedstavuje zajimavé osobnosti nejen z Vysodiny.

Odpoledni blok 12:00 — 18:00 v této ¢asti vysilani je prostor pro pisnic¢ky na pfani,

odpoledne s evergreeny. Zpravy nejen z Vysociny prokladaji cely vysilaci ¢as. Zde se
vyskytuji pofady Radiobazar a Narovinu.

Vecerni blok 18:00 — 23:00 zacina zpravami a nasleduje porad Folkové pohlazeni, coz

je hudebni pofad, kde se vysilaji staré dobré pisni¢ky a moderator se vénuje
informacim o folkové hudbé, koncertech a deskach. Tento blok je zakon&eny Nocni
linkou, ktera rozebira rlizna témata, do kterych se interaktivné zapojuji posluchadi.

No¢€ni blok 00:00 — 5:00 neboli Studio noc pokracuje v pofadu Nocni linka, nasleduji

zpravy. Folkovy antikvariat, coz je pofad vénujici se prezentaci pisni a interprett z dob
minulych. Je vysilan formou mixu archivnich nahravek a postfeht moderatora. DalSim
pofadem je Swingova siesta, ktera se vysila uz od roku 1998.

Vikendové vysilani

Ranni blok 5:00 — 12:00 rano s ¢eskymi pisni¢kami stfida pofad Pochoutky, coz je

vareni v pfimém pfenosu s Nadou Konvalinkovou a Patrikem Rozehnalem. Nasleduje
proud informaci a pisnicek.

Odpoledni blok 12:00 — 18:00 zadina zpravami a pokracuje pofadem Pisnicky pro

Vysocinu s Nadou Konvalinkovou. Nasleduji zpravy, Zivotopisy a vysilani evergreenu.

Vecerni blok 18:00 — 23:00 v pravidelnych intervalech se objevuji zpravy, porad

country salon, ktery vysila novinky soucasné americké i domaci country scény. Blok
koncCi pofadem Nocni linka z Plzné.

Noc€ni blok 00:00 — 5:00 Studio noc pfinasi pofady No¢ni linka, Mr. Evergreen, VSude

dobfe a Vlidné tony, coz je porad, kde je hudba beze slov, tedy instrumentalni

nahravky.”

" DRAHONOVSKY, T. Uplné znéni zékona o Ceském rozhlase s novelami ohledné digitalizace. [online].
4.3.2005 [cit.2013-03-10]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/digital/legislativa/_zprava/158850

SEESKY ROZHLAS, Program CRo Region, Vlysodina.[online]. [cit. 2013-03-11]. Dostupné z:
http://program.rozhlas.cz/stanice/2013-03-11?st=84
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Poslechovost

Obrézek ¢&. 6: Poslechovost Cesky rozhlas Region — Vysogina 2012

Vysledky udavaji poslechovost WR (weekly reach - tydenni) a DR (daily reach - denni) v tisicich.
Pro zajimavost jsou uvedena celkova €isla poslechovosti rozhlasovych siti.
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RADIOPROJEKT, Vysledky poslechovosti lll.+1V. Q 2012. [online]. 2.9.2013 [cit.2013-03-10c]. Dostupné
z: http://www.scribd.com/doc/124678024/RadioProjekt-111-1V-Q-2012
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PRAKTICKA CAST

4 CiLE A METODIKY

Prvnim krokem praktické cCasti bylo dotaznikové Setfeni na vzorku cca 100
obyvatel. Na zakladé orientacnich vysledkl( byly sestaveny pracovni hypotézy, které

byly dale provéfovany hloubkovymi rozhovory.

Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni bylo provedeno v lednu roku 2013 z ¢asti osobné a ve
vétsi mife elektronicky po socialni siti, v obou pfipadech anonymné. Osloveno bylo 103
respondentl rizného véku, ktefi bydli v Kraji Vysoc€ina. Dotaznik byl sestaven z 23
uzavienych otazek a jedné oteviené (vék). Prvnich devét otazek bylo tfidicich. Tyto
otazky mély odpovédét na otazky pohlavi, véku, mista bydleni, znatelnosti konkrétnich
radii a po-té jejich poslechovosti. DalSi otazky se vénovaly kazdému regionalnimu
radiu zvlast, na které recipienti odpovidali pouze v pfipadé, Ze dané radio poslouchaji.
Tyto otazky se tykaly mista, kde recipienti dané radio poslouchaji, zplsobu, jak radio
poslouchaji, zda online nebo z radia, z jakého divodu, jak Casto a jakou €ast vysilani
poslouchaji. VS8ichni respondenti dotaznik vyplfiovali podle instrukci, tj. mohli
zakrouzkovat pouze jednu odpovéd a vypsat svUj vék. Vysledky dotaznikového Setfeni
byly vyhodnoceny do tabulek a poté do grafli. Ziskané vysledky dotaznikového Setfeni

jsou pouze orientacni, jelikoZ poCet dotazovanych je omezeny na minimum.

Tabulka 1: Zakladni informace o souboru respondentti’’

Pocty respondentu
v Cislech Vv procentech

Pohlavi ———2 05 63
muz 38 37

20 - 30 56 54

Vék 31-50 35 34
51-80 12 12

TFebic 54 53

Bydlisté Jihlava 18 17
jiné 31 30

" Hradilikova, vlastni Setieni, 2013
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Z tabulky vyplyva, Ze dotaznikového Setfeni se zucastnilo 63 % zen a 37 %
muzu. Respondenti jsou rozdéleni do vékovych kategorii, kde nejpocetnéjSi 54 % je
skupina mezi 20-30 lety. Nejvice oslovenych respondentl je z mésta TrebiCe 53 %,

z mésta Jihlavy 17 % a z jinych mést na Vysociné 30 % respondentu.

Hypotézy

Za ucCelem potvrzeni ¢i vyvraceni vysledkd dotaznikového Setfeni byly

stanoveny nasledujici hypotézy:

1. Regionalni rozhlasové stanice na Vysociné lidé neposlouchaji online.
Nejposlouchanéjsi stanici v Kraji Vysocina je Hitradio Vysocina.
Cesky rozhlas Region — Vysodina vétsina lidi posloucha z divodu
zpravodajstvi.

4. Regionalni rozhlasové stanice lidé na VysocCiné poslouchaji aspon jednou
tydné.

5. Vétsina posluchacl ladi nejcastéji radio rano.

Hloubkové rozhovory

DalSi vyzkumnou metodou jsou hloubkové rozhovory, pro které byly vybrany
osoby pracujici v konkrétnich radiich na Vysociné. Tyto osoby byly vybrany, protoze
vSechny tfi se zabyvaji podobnou praci a maji urcity vliv na poslechovost a oblibenost
daného radia, jelikoz se zabyvaji propagaci.

V Radiu Jihlava byla oslovena Anna Petfiva, obchodni feditelka radia, ktera
bydli v Jihlavé, vystudovala bakalafsky obor Finance a fizeni na Vysoké Skole
polytechnické v Jihlavé a nyni se pfipravuje na statnice medialniho oboru na Univerzité
Jana Amose Komenského. K praci v Radiu Jihlava se dostala nahodou, v ramci
konzultace své bakalarské prace, kdy dostala tip na tehdejSiho programového feditele
Petra Zettnera a domluvila si s nim schizku ohledné informaci o potencialné novém
konkurentu rozhlasové stanice Hitradio VysocCina, coz bylo téma jeji bakalarské prace.
V Radiu Jihlava za€ala pracovat v roce 2009 jako produkéni. Vlivem fluktuace
zameéstnancu brzy dostala na starost i obchodni stranku tohoto subjektu. Postupem
Casu k povinnostem pfibyla také starost o zvukové nahravky (tvorba spotd, on-air
promo), promotion akce, jednani s partnery Radia Jihlava, soutéZe a rozhovory se

zajimavymi hosty, propagace a v posledni dobé také zodpovédnost za celé vysilani.
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V Hitradiu Vysoc€ina to byl pan Luka$ Duben, feditel promotion, ktery bydli
nedaleko Jihlavy, vystudoval podnikani v oboru strojirenstvi, v Hitradiu Vysocina
pracuje sedm let, momentalné na pozici marketingovy Feditel, fidi obchodni tym,
produkéni a promotion oddéleni.

V radiu Cesky rozhlas Region - Vysogina byla oslovena manazerka marketingu
a PR Hana Marhanova, ktera v Ceském rozhlase Region pracuje sedm let na pozici
manazer marketingu a PR a webeditor. Na starosti ma vesSkeré propagacni aktivity
stanice, analyzy poslechovosti, programovy marketing a spravu webu. Pfed nastupem
do Ceského rozhlasu Region pracovala ve spoleénostech produkujici televizni
zpravodajstvi a regionalni noviny. Témér 10 let pracovala v Hitradiu VysocCina jako

asistentka hudebniho redaktora a pozdéji v oddéleni marketingu.
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5 VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Dotaznikové Setfeni bylo vyhodnoceno pomoci tabulek a grafl, které
kvantitativné srovnavaji zodpovézenou otazku. Prvni tfi otazky tzv. tfidici jsou
zaznamenany v tabulce prvni a mély za ukol zjistit, kolik Zen a muzi se Setfeni
zucastnilo, vjaké vékové kategorii se nachazi a kde bydli. Tabulka dvé nam
znazornuje, kolik dotazovanych konkrétni radio zna, tfeti tabulka ukazuje, kolik
respondentl alespori nékdy dané radio posloucha. Nasledu;ji grafy, které nam vybrané
tfi regionalni rozhlasové stanice porovnavaji. Vénuji se otazkam: z jakého divodu
respondenti dané radio poslouchaji, na jakém misté, jak Casto, jakou cast vysilani

a jakym zpusobem radio poslouchaiji.

Tabulka 2: Znalost vybranych radii’®

Pocty respondentu
v Cislech Vv procentech

C Ano 38 36
Radio Jihlava Ne 65 o4
ano 101 98

Hitradio Vysocina
y ne 2 2
Cesky rozhlas ano 68 67
Region-Vysoc€ina ne 35 33

Radio Jihlava zna 36 % respondentt, Hitradio Vysodina 98 % a Cesky rozhlas
Region — Vysocdina 67 %. Toto vyhodnoceni ukazuje, ze Radio Jihlava je nejmladsi
stanici na Vysoc€iné a svoje publikum si teprve ziskava. Hitradio Vysocina ma v kraji
Vyso&ina velmi dobré postaveni a lidé ho znaji. Cesky rozhlas Region - Vysogina je
radio znamé predevsim kvdli celoplodné vefejnopravni stanici Cesky rozhlas.

Radio Jihlava posloucha 15 % respondent(, tzn., Ze méné jak polovina lidi, co
tuto stanici zna. Hitradio Vysocina posloucha 87 % respondentd, takZe jen asi desetina
respondentll, kteFi znaji radio Vysogina, ho neposloucha. Cesky rozhlas
Region — Vysocina posloucha 34 % respondentd, to je polovina z celkového poctu, co

tuto stanici zna.

8 Hradilikova, vlastni Setieni, 2013
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Tabulka 3: Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici...”

Pocty respondent
v Cislech VvV procentech
ano 18 15
Radio Jihl
adio Jihlava - a5 a5
o .. ano 90 87
Hitradio Vysocina e 13 13
Cesky rozhlas ano 35 34
Region -
Vlysodina ne 68 66

Nasledujici grafy nam pomahaji ve srovnavani v8ech tfi vybranych regionalnich
rozhlasovych stanic vysilajicich v Kraji Vyso€ina. Pro srovnani jsme vybraly pét otazek
z dotazniku, které byly poloZeny ke kazdému radiu zvlast a respondenti na né

odpovidali, pouze kdyZ dané radio alespon nékdy poslouchaji.

Graf 1: Z jakého dlvodu stanici poslouchate??°
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Radio Jihlava Hitradio Vysocina CRo Region-Vysogina

Bhudba Ezpravodajstvi moderator Hjiny

" Hradilikova, vlastni Setieni, 2013
8 Hradilikova, vlastni Setieni, 2013

42



Graf znazorfiuje duvody, kvali kterym lidé vybrané radio poslouchaji. Hitradio
Vysoc&ina posloucha 69 % respondentl z divodu hudby, viditelné mensi procento
zaujima zpravodajstvi a to pouhych 14 %. Radio Jihlava posloucha 40 % dotazovanych
kvali hudbé, 33 % zduvodu zpravodajstvi, 6 % kvali moderatorovi a 22 %
dotazovanych ma jiny diivod k poslechu tohoto radia. CRo Region - Vysoé&ina
posloucha 47 % respondentu hlavné kvuali zpravodajstvi, z divodu hudby toto radio
vyhledava 31 % posluchacl. Z grafu mizeme takeé fict, ze vétsSiné recipientt vSech ffi

radii je jedno, kdo v daném radiu moderuje, protozZe to pro né neni davod k poslechu.

Graf 2: Kde stanici nejéasté&ji poslouchate?®

100% - s 3 .

90% 13 I

80% T—— 17 I

70% I—
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40%
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Radio Jihlava Hitrddio Vysodina CRo Region-Vysogina

Hauto Hdoma  vpraci Hjiné

Graf vypovida o mistech, kde jsou vybrana radia nejposlouchanéjsi. Hitradio
Vyso€ina a Radio Jihlava posloucha vétSina dotazovanych nejcastéji v auté. Oproti
tomu CRo Region — Vysogina je nejposlouchanéj$i doma, coz je zvlastni s ohledem na
to, ze predesly graf nam ukazal, ze toto radio je poslouchané hlavné z duvodu
zpravodajstvi, které mimo jiné zahrnuje i dopravni situaci. V praci jsou vSechna radia

procentualné poslouchana podobné.

8. Hradilikova, vlastni Setieni, 2013
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Graf 3: Jak ¢asto stanice poslouchate®
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Hdenné nebo skoro denné Hjednou za tyden méné Gasto

Radio Jihlava poslouchaji respondenti denné nebo alespori jednou za tyden.
MenSina dotazovanych toto radio posloucha méné casto neZ jednou za tyden.
Podobné je tomu tak i u Hitradia Vysocina, kde 38 % posluchacli ma toto radio zapnuté
denné nebo skoro denné, 34 % respondentu jednou za tyden a 28 % respondent(
posloucha toto radio méné &asto. Naopak je tomu u stanice CRo Region — Vysogina,
které poslouchd 37 % dotazovanych méné cCasto nez jednou za tyden, 34 %
respondentu si toto radio poslechne denné nebo skoro denné a 29 % aspori jednou za

tyden.

Z nasledujiciho grafu muzeme zjistit jaka cast vysilani konkrétniho radia je
nejposlouchanég;si. U vSech tfi radii je to ¢ast odpoledni, ktera je v dotazniku vymezena
jako doba od 12:00 do 17:00 hodin. U Radia Jihlava je stejné jako Cast odpoledni
poslouchana i ¢ast ranni 40 % respondentl. Hitradio Vysocina posloucha nejméné

respondentl rano 26 %.

8 Hradilikova, vlastni Setieni, 2013.
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Graf 4: Kdy obvykle radio poslouchate®
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Posledni graf znazorfiuje zplsob poslechu konkrétniho radia. Témér vSichni

poslouchaji vysilani z radia, pouze u Hitradia Vysocina 8 % dotazovanych online.

Graf 5: Jak tuto stanici poslouchate®
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8 Hradilikova, vlastni Setieni, 2013.
® Hradilikova, vlastni Setieni, 2013.

45



6 HLOUBKOVE ROZHOVORY

Hloubkové rozhovory slouzi k ziskani informaci od nékoho, kdo je odbornik, kdo se
pohybuje v dané oblasti. VétSinou jde o strukturovany, del8i rozhovor vedeny s jednim
dotazovanym na zakladé pfedem pfipravenych otazek. Na rozdil od dotazniku jde
o kvalitativni metodu, zjistujeme zde nazory a postoje.*®

Za ucelem hloubkovych rozhovorl byli osloveni zaméstnanci konkrétnich radii,
vysilajicich v Kraji Vysoc€ina, abychom zjistili rozdily v nazorech a postojich lidi, ktefi se
pohybuji ve stejném oboru. Konkrétné to byla obchodni feditelka/produkéni Anna
Petfiva z radia Jihlava, feditel produkce Lukas Duben z Hitradia Vysocina a manazerka
marketingu a PR Hana Marhanova zradia Cesky rozhlas Region — Vysodina.
Hloubkové rozhovory byly zaslany nejdfive v pisemné formé emailem a poté se

uskutecnil rozhovor.

Vzajemna konkurence jihlavskych radii

Obchodni Feditelka/produkéni Anna Petfiva z radia Jihlava zdaraznila, ze Zijeme
v hyperkonkurenénim prostiedi a Ze rivalita je vSude okolo nas. Podle ni tato
skute¢nost vede ke zkvalitnéni produktt a sluzeb. ,Pokud se ale jedna o rozhlasové
prostfedi, je pravda, Ze tento prostor je nyni predimenzovan. Vzajemné si ubirame
klienty, kteri i tak do inzerce investuji vliivem ekonomické krize stale men§i finanéni
prostfedky. Pro posluchace je ale dobre, Ze ma pestrou nabidku a muze vybirat.”

Stim souhlasi i feditel produkce Luka$ Duben z Hitradia Vysocina, ktery
zdlUraziuje, ze kazda stanice je konkurenci a ubira absolutni €islo posluchacu, ale
v zdsadé zalezi hlavné na zaméfeni rozhlasové stanice, protoZe stanice s odliSnym
formatem zaméfené na jinou cilovou skupinu jsou méné konkurencni. Konkrétné
k jihlavskym radiim se vyjadfril: ,VSechny jihlavské stanice |ze srovnavat hlavné v roviné
Zpracovani regionalnich témat, zpravodajstvi a podobné.*

Manazerka marketingu a PR Hana Marhanova z Ceského rozhlasu
Region - Vysocina potvrdila vzdjemnou konkurenci rozhlasovych stanic a zdlrazriuje,
Ze na VysocCiné zije vice jak 500.000 obyvatel a kazdy znich je vniman jako

potencionalni posluchac.

% BURTON, G., J. JIRAK. Uvod do studia médii. 1.vyd. Brno: BARRISTER&PRINCIPAL — studio, 2003.
s. 53. ISBN 80-85947-67-6
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Konkurence celoplosnych radii

Anna Petfiva uznava, Ze kazdy substitut vysilani je konkurenci a ne jenom
celoplosné nebo regionalni rozhlasové stanice, ale konkurenci jsou i ostatni média jako
televize, Casopis, hudebni nosice.

Lukas Duben dodava, Ze celoplodné stanice jsou konkurenci nejvétsi, protoze
maji silnou marketingovou podporu. ,Ruku v ruce se silnym marketingem jde i velka
znamost hlavnich protagonisti téchto stanic. Velmi dobfe zpracované know-how
a v posledni dobé silny akcent na regionalni témata, ktery je patrny v celoploSnych
stanicich pfedevSim pro stfedni a star§i generaci, ve spojeni se slabnoucim
regionalnim citénim nastupujici generace posluchacu, déla z celoploSnych stanic
zasadni konkurenty.”

Hana Marhanova z radia Cesky rozhlas Region — Vysoéina vidi konkurenci
celoplosnych a regionalnich stanic na stejné urovni. Pouze upozoriuje, Ze celoplosna

radia maji obvykle vice prostfedkd na propagaci, coz je zviditelnuje.

Specifické znaky ,,vaseho” radia

VSichni dotazovani se shodli na tom, Ze vysilani je zaméfeno na regionalni
zpravodajstvi a snazi se byt posluchac¢um bliz. Anna Petfiva z Radia Jihlava uvadi
priklady, jak se radio snazi s posluchaci komunikovat: ,Posluchali za nami mohou
sami prijit, nechat si zahrat pisnicku na prani, zaéastnit se nataceni anket, prohlédnout
si znamého hosta nebo mu pfimo poloZit otazku.“

Lukas Duben z Hitradia Vysocina uvadi, Ze se lisi: ,Velmi dobre podchycenou
regionalitou, ddrazem na rodinny charakter a silnym akcentem spole¢ného mista pro
Zivot s naSimi posluchaci. Peclivou a duslednou praci s moderatory a pravidelnym
testovanim hudebniho obsahu primo na naSich posluchacich.”

Hana Marhanova z radia Cesky rozhlas Region — Vysoéina vyzdvihuje, Ze jejich
radio klade diraz na vyvazenost hudby, zabavy a zpravodajstvi. ,Cesky rozhlas
Region je vefejnopravni rozhlas. Obecné je Cesky rozhlas bran jako nejdivéryhodnéjsi
znacka a tim se fidime. Na vysoké urovni mame zpravodajstvi, tak velky redaktorsky

tym a mluvené slovo nema v Kraji Vysocina nikdo.“
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Cilova skupina
Radia maji rizné rozmezi véku pro cilovou skupinu, ovSem kazdé se v néjaké
vékoveé kategorii potkava. Radio Jihlava je cilené zejména na posluchate ve véku
35-55 let, ale vyjimkou nejsou ani lidé starsi ¢i mladsi. Hitradio Vysoc€ina je zaméfeno
na posluchace ve véku 25-45 let. Lukas Duben Fika: ,Jsme primarné rodinné radio.*
Cesky rozhlas Region — Vysodina ma hlavni cilovou skupinu posluchade ve
véku 40-60 let, muzZe i Zeny Zijici v Kraji Vyso€ina jak ve velkych méstech, tak

v malych sidlech.

Co délate pro zvysSeni poslechovosti?

VSichni dotazovani se shodli, Ze nejvétSim nastrojem, pro zvySeni
poslechovosti je propagace a pfimy kontakt s posluchaci. Obchodni Feditelka/produkéni
Anna Petfiva radio Jihlava uvadi pfiklad: ,,Propagace, akce v terénu (napf. Lampionovy
pravod), komunikace s posluchaci, soutéZe o lakavé ceny, zajimavi hosté, zacinajici
prazkumy trhu apod.”

Reditel produkce Luka$ Duben Hitradio Vysogina k tomu dodava, Ze jejich radio
vyuziva didkladné znalosti Zivota jejich posluchacl, budovani divéryhodnosti
moderator( a redaktoru a pfinaseni novych prvkd do vysilani.

Hana Marhanova Cesky rozhlas Region — Vysod&ina uvadi dal$i zpGsob
propagace a to: ,spolupofadatelstvi a partnerstvi na akcich, kde je mozZna viastni
propagace; opinion leaders (Nada Urbankova, Jarda Hypochondr); eventy (Léto

s pénou, Region jede k vam).“

Pro¢ nas posluchaci poslouchaji?

VSichni dotazovani odpovédéli, ze hlavnim ddvodem poslechu je hudba. Anna
Petfiva z Radia Jihlava poukazuje na neomilané hity. ,Kazdy z posluchact si mizZe
vybrat to svoje, kazdy ma svého oblibeného moderatora nebo programovy prvek ¢i
rubriku, ktera ho nadchne. V soucasné dobé je velkym lakadlem soutéZ Tajemny zvuk
Radia Jihlava, v jehoZ jackpotu je vice nez 29 000,- KE.*

Luka8 Duben z Hitradia Vyso€ina uvadi, ze preference maji zmapované
pravidelnym empirickym vyzkumem, a z toho vyplyva, Ze posluchaci vyhledavaji jejich
vysilani kvuli hudbé, regionalnim informacim a pfatelskym moderatorim.

Hana Marhanova Cesky rozhlas Region — Vysog&ina uvadi davody vechny:

Zabava rovna se dobra hudba, moderatori, hlavné osobnosti — Nada Urbankova,
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Jarda Hypochondr, Tereza Styblova, Martin Vafia, zpravodajstvi — nejen regionaini,

Cesky rozhlas je nejdivéryhodnéjsi znadkou v CR*

Na ¢em stavi Uspéch u posluchacu

V rozhlasovych stanicich je obecné vymezen prime - time, kdy se pfedpoklada
nejvy3si poslechovost.. Anna Petfiva Radio Jihlava tento ¢as vymezuje: ,Je to doba od
9 do 13 hodin, kdy se lidé také nejvice zapojuji do vysilani, reaguji na prispévky,
soutéze. Toto ¢asové pasmo také nabizime inzerentiim jako nejlukrativné;si.”

Luka$ Duben uvadi, Ze tento €as se béhem roku méni, ale obecné by za
nejposlouchanéjsi ¢ast oznacil ranni a dopoledni ¢as ve vSednich dnech.

Hana Marhanova Cesky rozhlas Region — Vyso&ina se odkazuje také na prime
time, ktery je v jejich radiu od 5:30 do 17:00 hod, kdy nejposlouchanéjsi ¢ast vysilani
je, stejné jako u Hitradia Vysocina, ranni a dopoledni vysilani. Hana Marhanova
dodava srovnani: ,Kfivka poslechu Ceského rozhlasu Region kopiruje onen povéstny

velbloudi hrb*.

Misto poslechu

Podle dotazovanych je radio nejposlouchanéjsi v praci. Jak fika Anna Petfiva:
,Vétsina posluchacd posloucha nase vysilani v praci, posilaji si vzkazy z kancelare do
kancelafe nebo na odloucena pracovisté, popohanéji se k praci nebo se navzajem
lakaji na pauzu. Radio Jihlava také posluchadi ladi pfi prichodu z prace - pfi praci
v domacnosti nebo osobnich koniccich.“

Luka$s Duben cCerpa zvyzkumu, které vypovidaji o nejcastéjSim poslechu
Vv praci, v auté a nasledné doma.

Hana Marhanova se zmifuje o tzv. kulisnim poslechu, kdy lidé radio

poslouchaji pfevazné doma pfi riiznych €innostech a poté v praci a auté.

Poslech online

Tato otazka je zminéna hlavné proto v jaké dobé momentalné Zijeme. Mnoho
lidi vyuziva internetové vysilani televize, a tak nas zajimalo, jaké procento lidi vyuziva
online vysilani u rozhlasovych stanic. Zjistili jsme, Ze je to Cislo mizivé. Jak zdlraznila
Anna Petfiva: ,Vzhledem k na$i cilové skupiné to rozhodné nebude velké procento. Je

to &islo v Fadu desitek.”
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| Luka$ Duben uvedl| udaj okolo pod 1 procento posluchacu vyuzivajicich online
vysilani.
Hana Marhanova pfesné Cislo nevi, ale zmifiuje se o zajimavosti, ze ve

srovnani s ostatnimi stanicemi Ceského rozhlasu je jejich online vysilani nadprimérné.

Hrozi regionalnim radii na Vysoc¢iné zanik?

Anna Petfiva z Radia Jihlava spoléha na podporu spolupracujiciho radia, které
vysila na Vysoc€ing, protoze pfiznava, ze jejich radio je nejmladsi a musi se ucit a véfit,
Ze se pozice bude zlepSovat.

Reditel produkce Luka$ Duben zdUrazriuje, Ze paradoxné& hlavnim nebezpeg&im
neni mnozstvi celoplo$nych stanic, ale spi§ ekonomicka stranka: ,Schopnost prodat
nas reklamni ¢as a tedy, schopnost uZivit se. Zde celoplo$né stanice hraji pouze
Castec¢nou roli. Jsou ftotiz z komeréniho hlediska atraktivni pfedevsim pro velké,
celonarodni firmy. Vétsina nasich prijmu, ale prameni z firem regionalnich. Otazka
naSeho preZziti je tedy uzce svazana s ekonomickou situaci regionalnich firem a jejich
marketingovou inteligenci. Pokud budou v kraji ekonomicky silné firmy, které budou
marketingové inteligentni, vérim, Ze prezijeme.*“

Hana Marhanovd méa na tuto otadzku zcela jiny pohled, jelikoz radio Cesky
rozhlas Region — Vyso€ina je vefejnopravni stanice, ktera je zfizena zakonem
o Ceském rozhlase, tudiz jeho zaniknuti by muselo byt schvaleno poslaneckou

snémovnou, senatem a prezidentem CR.

Komeréni versus verejnopravni radia

Jak Ra&dio Jihlava, tak Hitradio VysoCina jsou stanice komer¢ni a jejich
zastupitelé oba vyjadfrili rozdil ve financovani, které oni sami vnimaji, jako nejvétsi
problém.

.Vefejnopravni statut dava stanici mnohem vétsi volnost a moznost realizace
programu bez nutnosti tak vyznamné prihlizet k ekonomické efektivité a to jak
z pohledu struktury a personalniho obsazeni, tak z hlediska tvorby obsahu vysilani.*”
fekl Lukas Duben. Hana Marhanova se na problematiku podivala z obou pohledu:
Lverejnopravni stanice maji vyhodu, Ze nikoho nesvazuje obchodni strategie, tudiz je
hlavni ddraz kladen na kvalitu programu (hudba, mluvené slovo, zpravodajstvi).
Verejnoprévni nevyhody jsou hlavné omezeny rozpodet na propagaci — Cesky rozhlas
ze zakona muZe na propagaci pouzivat pouze prostifedky z vynosu z obchodni &innosti

(prodej reklam), ktery je omezeny (poctem minut ve dni); propagacni aktivity nesmi byt
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financovany z rozhlasovych poplatkti. Komeréni vyhody jsou, Ze komercni stanice
muze, zjednodu$ené feceno, odvysilat cokoliv a komeréni nevyhoda je hlavné tlak na

obchodni &innost stanice (prodejem reklamy musi pokryt celkovy rozpocet stanice).”

Celkové zhodnoceni hloubkovych rozhovoru

Hloubkové rozhovory nam ukazaly, Ze vybrana tfi radia z Kraje Vysocina si jsou
v nékterych oblastech konkurenci. Jak v zaméfeni na podobné cilové skupiny, tak
v tom, ze se snazi o interakci s posluchadi. Za nejvétsi rozdil bych oznacila rozdéleni
na vefejnopravni stanice (Cesky rozhlas Region — Vysoéina) a na komeréni stanice
(Radio Jihlava a Hitradio Vysocina), kde se projevoval odliSny pohled hlavné na

ekonomickou stranku.
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7 DISKUZE

V uvodu praktické ¢&asti byly zminény hypotézy. Dotaznikové Setfeni

a hloubkové rozhovory mély tyto hypotézy bud potvrdit, nebo vyvratit. Hypotézy znély:
1. Regionalni rozhlasové stanice na Vysociné lidé neposlouchaji online.
2. Nejposlouchangjsi stanici v Kraji Vysocina je Hitradio Vysocina.

3. Cesky rozhlas Region — Vysogina vétsina lidi posloucha z divodu

zpravodaijstvi.

4. Regionalni rozhlasové stanice lidé na Vysoc€iné poslouchaji aspon jednou
tydné.
5. VétSina posluchacu ladi nej€astéji radio rano.

Z dotaznikového Setfeni prvni hypotézu mizeme potvrdit. VSechna radia méla
velmi maly podil poslechovosti online. Online poslouchaji nej¢astéji posluchadi Hitradia
Vysocina, vysledek naseho Setfeni je konkrétné 7 % recipientli, u Radia Jihlava
a Cesky rozhlas Region — Vysog&ina je toto procento mizivé. Tuto hypotézu nam
potvrzuji i hloubkové rozhovory, kde vSichni dotazovani odpovidaji podobnég, a to, ze

procento lidi, co posloucha online je velmi malé.

Druhou hypotézu mizeme také potvrdit. Dotaznikové Setfeni zjistilo, Zze Hitradio
Vysoclina posloucha 84 % respondentll. Poslechovost Radia Jihlava vysla 15 %
a u Ceského rozhlasu Region — Vysogina to bylo 34 %. Hloubkové rozhovory na tuto
hypotézu odpovéd nemaji, ale potvrzuji nam ji i profesionalni vyzkumy poslechovosti

od Radioprojektu.

Teti hypotézu dotaznikové Setfeni potvrzuje. Cesky rozhlas Region — Vysogina
posloucha 46 % posluchacu z divodu kvalitniho zpravodajstvi. Az poté se posluchaci
zajimaji o hudbu, jiné divody a moderatora. Hloubkové rozhovory na tuto hypotézu
nemaji odpovéd, ale manaZerka marketingu a PR Hana Marhanova z Ceského

rozhlasu Region — Vysocina ve svych odpovédich kvalitni zpravodajstvi zdUrazriuje.

Ctvrtou hypotézu dotaznikové Setfeni nepotvrdilo. Radio Jihlava posloucha
38 % denné nebo skoro denné a zaroven stejné procento recipientd posloucha radio
jednou za tyden. U Hitradia VysocCina je tomu podobné. Denné nebo skoro denné
posloucha radio 37 % dotazovanych a 34 % jednou za tyden. U Ceského rozhlasu

Region — Vysoc€ina je tomu ovSem jinak. Toto radio posloucha 37 % recipientd méné
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Casto nez jednou tydné. Denné posloucha radio 34 % posluchacl a jednou za tyden

28 %. Hloubkové rozhovory k této hypotéze odpovédi nemaiji.

Patou hypotézu dotaznikové Setfeni nepotvrdilo. Radio Jihlava je
nejposlouchanégjsi rano 42 % recipient, dale pak veCer 31 % a nejméné 26 %
posluchacdu odpoledne. Hitradio Vysoc€ina je nejposlouchanéjsi odpoledne, posloucha
ho 57 % dotazovanych. Ranni vysilani posloucha 25 % a ve&erni 16 %. Cesky rozhlas
Region — Vysoc€ina nej¢astéji respondenti poslouchaji odpoledne az 48 %. Ranni
poslechovost je 27 % a veCerni 24 %. Hloubkové rozhovory tuto hypotézu v zasadé
potvrzuji. Anna Petfiva z radia Jihlava oznacila za nejposlouchangjsi ¢ast vysilani ¢as
9:00 — 13:00. Lukas Duben z Hitradia Vysocina oznacil za nejposlouchanéjsi ¢ast ranni
a dopoledni a totéz Hana Marhanova z radia Cesky rozhlas Region — Vysoé&ina, ktera

upfesnila rozmezi ¢asu 5:30 — 17:00.
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ZAVER

Tato prace ve své teoretické Casti sledovala vznik rozhlasového vysilani u nas.
Zabyva se pocatkem vysilani, které je datované na 18. kvétna 1923, rozebira rozhlas
v obdobi Mnichovské dohody, po druhé svétové valce, obdobi Vardavské smlouvy, az
po 90. Iéta a souCasnost, kde se zabyva momentalni digitalizaci rozhlasového vysilani.

Druha kapitola je vénovana rozhlasovym posluchac¢lim. Zde jsme se vénovali
vyvoji publika obecné, jak postupoval od publika antického divadla az po dnesni
interaktivni publikum, které uz ztratilo nékteré vyznamné charakteristické prvky publika.
DalSi pohled na publikum je rozebran v podkapitole moderator versus posluchaé, kde
zkoumame odlisné role, které bez sebe nemUliZzou existovat a zaroven o své existenci
nic moc konkrétniho nevi. Treti podkapitola se vénuje déleni publika. V této Casti by se
dalo najit mnoho zpusobu déleni od riznych autori, my jsme se snazili vymezit ty
nejznamejsi.

Treti kapitola se zabyva konkrétnimi rozhlasovymi stanicemi na Vysociné.
Jmenovité je to Radio Jihlava, Hitradio Vysogina a Cesky rozhlas Region — Vysogina.
U v8ech téchto stanic jsme se pokusili zjistit historii, zakladni charakteristiku programu,
programové schéma. Pro srovnani jsme zde uvedli i posledni vyzkum poslechovosti
spole¢nosti Radioprojekt.

Prakticka ¢ast méla za cil potvrdit ¢i vyvratit polozené hypotézy. K vyzkumu
byla zvolena jak metoda kvantitativni — dotaznik, tak metoda kvalitativni — hloubkové
rozhovory. Dotaznikové Setfeni bylo provedeno na 103 recipientech, ktefi odpovidali
na 23 uzavienych otazek a jednu otevienou (vék). Dotaznik byl Sifen jak osobné, tak
pfedevSim online po socialni siti. Hloubkové rozhovory byly uskuteCnény se
zaméstnanci konkrétnich radii.

Cilem prace bylo zjistit, koho a jak oslovuji regionalni rozhlasové stanice na
Vysoc€iné. K odpovédi na tuto otazku nam pomohlo dotaznikové Setfeni, které se
konkrétné ptalo, kdo, kdy a pro€ jaké radio posloucha. Také hloubkové rozhovory nam
zde pomohly. Upozornily nas na velky vyznam propagace, reklamy a jinych
marketingovych nastroju, které stoji za popularnosti kazdého radia.

Vyzkumné metody nam pomohly vyvratit nebo potvrdit stanovenych pét
hypotéz. Prvni hypotéza rozhlasové stanice lidé neposlouchaji online, byla potvrzena,
jak vysledkem dotaznikového Setieni, tak hloubkovymi rozhovory, kde se potvrdilo, ze
procento posluchacll, ktefi vyuzivaji online poslech radia, je mizivé. Druha hypotéza

nejposlouchanégjsi stanici v Kraji Vysoc€ina je Hitradio Vysoclina byla také potvrzena.
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Z dotaznikového Setfeni vychazi, Zze poslechovost Hitradia Vysolina je 87 %
recipientu.

Treti hypotéza Cesky rozhlas Region — Vysoéina vétsina lidi posloucha
z dlvodu zpravodajstvi se potvrdila. Toto radio posloucha 46 % recipientd z divodu
zpravodajstvi.

Ctvrta hypotéza regionalni rozhlasové stanice lidé na Vyso&ing poslouchaiji
alespon jednou tydné se nepotvrdila, jelikoz Cesky rozhlas Region — Vysoéina
poslouchaji recipienti méné ¢asto nez jednou tydné.

Pata hypotéza vétSina posluchaci ladi nejCastéji radio rano se také nepotvrdila,
jelikoz Hitradio Vysogina a Cesky rozhlas Region — Vyso&ina je nejposlouchangjsi
podle dotaznikového Setfeni odpoledne. Podle hloubkovych rozhovorl tato hypotéza je
pravdiva.

V této praci jsme se snazili proniknout do historie rozhlasového vysilani
a zaroven prozkoumat, jakou funkci ma rozhlas v dnesni dobé a jakou zménou
prochazi. Na téma rozhlas by se dalo napsat tisice fadkl, a proto je tézké shrnout
vS8echno, co se tyka rozhlasu do jedné prace. My jsme se snazili vymezit ta zakladni
data, pojmy a souvislosti. Teoreticka Cast je tedy jenom pootevienym oknem
k informacim tykajicich se rozhlasu. Prakticka Cast je zaloZena na kvantitativni
a kvalitativni metodé. U dotaznikového Setfeni se bohuzZel nepodafilo sehnat stejny
poCet Zzen a muzl, ani stejny pocCet respondentl, ktefi by bydleli v Tfebici, Jihlavé
a jinych méstech na Vysociné. Uznavame, ze tento fakt mize hrat ve vysledku
dotaznikového Setfeni velkou roli. Prace by potfebovala ur€ité rozebrat detailnégji

a metody vyzkumu provést na vétSim vzorku respondentd.
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PRILOHY
Priloha A — Dotaznik zadani

Dotaznik — Poslechovost radii na Vysociné

Dotaznik je anonymni a jeho vyhodnoceni bude slouzit pro moji bakalafskou praci.
Zakrouzkuijte vzdy jen jednu odpovéd. Vék prosim vypiste. Postupuijte podle pokynda.
Dé&kuji za spolupraci.

1) Pohlavi?
a) zena
b) muz

2) Vék: ...l

3) Kde bydlite?
a) Tiebic
b) Jihlava
c) jiné

4) Znate rozhlasovou stanici Radio Jihlava?
a) ano
b) ne

5) Znate rozhlasovou stanici Hitradio Vysoc&ina?
a) ano
b) ne

6) Znate rozhlasovou stanici Cesky rozhlas Region — Vysodina?
a) ano
b) ne

Pokud jste na otazky 4-6 odpovédél vzdy NE, dékuji za spolupraci.

7) Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici Radio Jihlava?
a) ano
b) ne

8) Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici Hitradio Vysocina?
a) ano
b) ne

9) Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici Cesky rozhlas Region - Vysodina?
a) ano
b) ne

Pokud jste na otazky 7-9 odpovédél vzdy ne, dékuji za spolupraci.
Na nasledujici otazky odpovidejte, pokud poslouchate nékdy stanici Radio
Jihlava:



10) Kde tuto stanice poslouchate nejastéji?
a) auto
b) doma
C) v praci
d) jiné

11) Jak tuto stanici poslouchate?
a) z radia
b) online

12) Z jakého duvodu stanici poslouchate?
a) hudba
b) zpravodajstvi
¢) moderator
d) jiny

13) Jak &asto stanici poslouchate?
a) denné nebo skoro denné
b) jednou za tyden
c) méné Casto

14) Jakou &ast vysilani nej¢astéiji poslouchate?
a) ranni (6-12hod.)
b) odpoledni (12-17 hod.)
c¢) vec€erni (18-24 hod.)

Na nasledujici otazky odpovidejte, pokud poslouchate nékdy stanici Hitradio
Vysogéina:

15) Kde tuto stanice poslouchate nejcastéji?
a) auto
b) doma
C) v praci
d) jiné

16) Jak tuto stanici poslouchate?
a) z radia
b) online

17) Z jakého dilvodu stanici poslouchate?
a) hudba
b) zpravodajstvi
¢) moderator
d) jiny

18) Jak Casto stanici poslouchate?
a) denné nebo skoro denné
b) jednou za tyden
c) méné Casto

19) Jakou ¢&ast vysilani nej¢astéji poslouchate?
a) ranni (6-12hod.)
b) odpoledni (12-17 hod.)




c) veCerni (18-24hod.)

Na nasledujici otazky odpovidejte, pokud poslouchate nékdy stanici Cesky
rozhlas Region-Vysocina

20) Kde tuto stanice poslouchate nejcastéji?
a) auto
b) doma
C) Vv praci
d) jiné

21) Jak tuto stanici poslouchate?
a) z radia
b) online

22) Z jakého dlvodu stanici poslouchate?
a) hudba
b) zpravodajstvi
¢) moderator
d) jiny

23) Jak &asto stanici poslouchate?
a) denné nebo skoro denné
b) jednou za tyden
c) méné Casto

24) Jakou &ast vysilani nejCastéji poslouchate?
a) ranni (6-12 hod.)
b) odpoledni (12-17 hod.)
c) vecerni (18-24 hod.)




Priloha B — Hloubkové rozhovory zadani

1)

2)
3)
4)
5)
6)

7
8)
9)

Na Vysociné momentalné naladime okolo &tyf jihlavskych radii, vnimate je jako
konkurenci?

Celoplosna radia urcité konkurenci jsou, jak ty vnimate?

Cim se vase radio li§i od téch ostatnich?

Na jakou cilovou skupinu je vase radio zaméfené?

Co délate pro zvy3eni poslechovosti?

Z jakého duvodu si myslite, Ze Vas posluchaci poslouchaji? Je to z davodu
hudby, dobrého moderatora, kvali zpravodajstvi nebo jiny davod?

Jaka Cast vysilani je podle Vas nejposlouchangjsi?

Kde si myslite, Ze Vas posluchaci nej¢astéji poslouchaji

Kolik procent lidi si myslite, Ze posloucha vase radio online?

10) Nebojite se, Ze VaSe regionalni radio zanikne, kdyZ je tolik celoplodnych radii?

11)V ¢em vidite vyhodu a nevyhodu komeréniho / vefejného radia?



Priloha C - Vysledky dotaznikového Setreni

Pohlavi Vék Kde bydlite

celkem| Zena | Muz | Do29 | 30a |Trebi¢ |Jihlava| Jiné

Znate rozhlasovou stanici Radio Jihlava IAno 36,3% 34,4%| 39,5% 24,5%| 49,0% 29,6%| 82,4%| 22,6%

Ne 63,7%| 65,6%| 60,5% 75,5% 51,0%| 70,4%| 17,6%| 77,4%

Total 102 64 38 53 49 54 17| 31

Znate rozhlasovou stanici Hitradio IAno 98,1% 96,9%100,0%| 98,1%| 98,0% 98,1%]100,0% 96,8%

\Vysocina Ne 1,9% 3,1% 0% 1,9% 2,0% 1,9% 0% 3,2%

Total 103 65| 38 54 49 54 17, 31

Znate rozhlasovou stanici Cesky rozhlas |Ano 66,7% 68,8%| 63,2%| 52,8%| 81,6% 74,1%| 82,4% 45,2%

Region — Vysoc¢ina Ne 33,3% 31,3%| 36,8%| 47,2%| 18,4% 25,9%| 17,6% 54,8%

Total 102 64 38 53 49 54 17| 31

Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici IAno 15,5% 15,4%| 15,8% 7,4%| 24,5%| 7,4%| 52,9% 9,7%

Radio Jihlava Ne 84,5% 84,6%)| 84,2%| 92,6%| 75,5% 92,6%| 47,1% 90,3%

Total 103 65| 38 54 49 54 17| 31

Poslouchate nékdy rozhlasovou stanici Ano 87,4% 87,7%| 86,8% 92,6%| 81,6% 90,7%| 82,4%| 83,9%

Hitradio Vysoc€ina Ne 12,6%| 12,3%| 13,2%| 7,4%| 18,4% 9,3%| 17,6%| 16,1%

Total 103 65| 38 54 49 54 17, 31

I?oslouchéte nékdy rozhlasovou stanici Ano 34,0% 32,3%| 36,8%| 16,7%| 53,1% 37,0%| 35,3%| 29,0%

Cesky rozhlas Region - VysocCina Ne 66,0% 67,7%| 63,2% 83,3%| 46,9% 63,0%| 64,7%| 71,0%

Total 103 65| 38 54 49 54 17| 31

Kde tuto stanice poslouchéate nejcastgji Auto 44,4% 36,4%| 57,1% 50,0%| 42,9% 57,1%| 33,3%| 50,0%

Doma 27,8%| 18,2%| 42,9% ,0%| 35,7%| 28,6%| 33,3%) ,0%

\V praci 16,7%| 27,3%) ,0% 25,0%| 14,3%| 14,3% 22,2% ,0%

Jiné 11,1% 18,2% ,0% 25,0% 7,1% ,0%| 11,1%| 50,0%

Total 18 11 7 4 14 7 9 2

Jak tuto stanici poslouchate Auto 100,0%, 100,0%] 100,0%] 100,0%]| 100,0% 100,0%| 100,0%] 100,0%

Total 18 11 7 4 14 7 9 2

Z jakého dlivodu stanici poslouchate Hudba 38,9% 45,5%| 28,6%| 25,0%| 42,9% 42,9%| 22,2%|100,0%

Zpravodajstvi 33,3%| 18,2%| 57,1% ,0%| 42,9% 42,9%| 33,3%) ,0%

Moderator 5,6% 9,1%) ,0% ,0%|  7,1% ,0%| 11,1% ,0%

Jiny 22,2%| 27,3%| 14,3%| 75,0% 7,1% 14,3%| 33,3% ,0%

Total 18 11 7 4 14 7 9 2

Jak Casto stanici poslouchate Denné nebo skoro 38,9% 27,3%| 57,1%| 50,0%| 35,7%| 28,6%| 55,6% ,0%

Jednou za tyden 38,9% 36,4%)| 42,9% 25,0%| 42,9%| 42,9%| 44,4% ,0%

Méné Casto 22,2%| 36,4%) ,0% 25,0%| 21,4%| 28,6%) ,0% 100,0%

Total 18 11 7 4 14 7 9 2

Jakou €ast vysilani nej¢astéji poslouchate [Ranni 42,1% 50,0%| 28,6%| 50,0%| 40,0% 28,6%| 66,7% ,0%

Odpoledni 26,3%| 25,0%| 28,6% 25,0% 26,7%| 14,3%| 22,2% 66,7%

Vecerni 31,6% 25,0%| 42,9% 25,0%| 33,3% 57,1%| 11,1% 33,3%

Total 19 12 7 4 15 7 9 3

Kde tuto stanice poslouchéate nejCastéji Auto 60,2%| 55,4%| 68,8%| 70,0%| 47,4%| 54,3%| 71,4% 66,7%

Doma 23,9%| 30,4%| 12,5% 18,0%| 31,6%| 28,3%| 21,4%| 18,5%

\V praci 12,5% 12,5%| 12,5% 10,0%| 15,8% 13,0%| 7,1%| 11,1%

Jiné 3,4% 1,8% 6,3% 2,0% 5,3% 4,3% 0% 3,7%

Total 88 56 32 50 38 46 14 27|

Jak tuto stanici poslouchate Z radia 92,2%| 87,9%100,0%| 96,0%| 87,5%| 95,8%| 71,4% 96,3%

Online 7,8%| 12,1%) 0% 4,0% 12,5%| 4,2%| 28,6% 3,7%

Total 90 58 32 50 40 48 14 27

Z jakého dlivodu stanici poslouchate Hudba 69,3%| 75,4%| 58,1% 78,0%| 57,9%| 69,6% 57,1%| 74,1%

Zpravodajstvi 13,6% 12,3%| 16,1%| 4,0%| 26,3% 17,4%| 21,4%| 3,7%

Moderator 3,4% 1,8% 6,5% 4,0% 2,6% 2,2% 7,1% 3,7%

Jiny 13,6% 10,5%| 19,4%| 14,0%| 13,2% 10,9%| 14,3%| 18,5%

Total 88 57 31 50 38 46 14 27|

Jak Casto stanici poslouchate Denné nebo skoro 37,8% 31,0%| 50,0% 26,0%| 52,5% 33,3%| 57,1% 33,3%
denné

Jednou za tyden 34,4%| 37,9%)| 28,1% 36,0%| 32,5% 39,6%| 21,4% 33,3%

Méné Casto 27,8%| 31,0%| 21,9%| 38,0% 15,0%| 27,1%| 21,4%| 33,3%

Total 90 58 32 50 40 48 14 27

Jakou ¢ast vysilani nej¢astéji poslouchate [Ranni 25,8%| 17,5%| 40,6% 22,0%| 30,8%| 25,5%| 35,7%| 18,5%

Odpoledni 57,3%| 61,4%)| 50,0% 64,0%| 48,7%| 51,1%| 50,0% 74,1%

\Vecerni 16,9% 21,1%| 9,4% 14,0%| 20,5% 23,4%| 14,3%| 7,4%

Total 89 57 32 50 39 47 14 27
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