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Uvod

Fashion blogefi jsou ne pfili§ dlouho existujici subkulturou, avsak 1 za svou kratkou
historii si stacili vytvofit poCetnou zakladnu at’ uz z fad samotnych blogerti nebo jejich ctenari.
I presto si ze strany $irSi vefejnosti tato subkultura neziskala pfilis respektu. V diskuzich jsou
fashion blogefi ¢asto povazovani za nékoho, kdo nema nic lepsiho na préci, nez fotit si své
obleceni a chlubit se tim, co si koupil nového. Objevuji se nicméné i taci, kteti se snazi vtisknout
svym blogiim 1 jinou pfidanou hodnotu. Stejné€ jako se 1 mezi veiejnosti vzedmula vlna zajmu
0 udrzitelnou spotifebu, zacala se o ni zajimat také blogerskd komunita, kterd ma k tématu o to
blize tim, ze spotieba je vlastné gré jejich cinnosti. Praveé oni totiz informuji o tom, co se zrovna
nosi, jaké trendy jsou ,,in“. A jelikoz se v dneSni dobé méni trendy rychlosti svétla, jsou lidé
zajimajici se o modu nuceni se stejnou rychlosti také nakupovat, a tedy konzumovat.

Inspiraci pro téma této prace byla $védska reality show Sweatshop — deadly fashion,
V niz se tii fashion blogeti vydavaji do Kambodzi, aby zjistili, jak ziji lidé, ktefi vyrabi oblecent,
které se nasledné prodava pod znackami celosvétové znamych modnich spole¢nosti. Reality
show byla postavena na kontrastu mezi témi, ktefi bézn¢ bezmysSlenkovité utraci penize za
obleceni, které ani nepotiebuji, a témi, diky kterym toto obleceni vznika, avsak ziji hluboko
pod hranici distojnych zivotnich podminek. Zminéni tii fashion blogefi, ktefi se potadu
zucastnili, se po svém navratu zacCali vénovat etické a udrzitelné mode, v cemz je zacina
nasledovat ¢im dal vice bloger. D4 se fici, ze se fashion blogefi timto pferodem stavaji
aktivisty bojujici za etickou a udrzitelnou modu, a tedy také za lidské prava. Lidska prava jsou
nedilnou soucasti mezinarodni socialni prace, tudiz jejich prosazovani je spojovacim mustkem
mezi riznymi aktéry mezinarodni socidlni prace a fashion blogery, kteti se svym aktivismem
stavi po boku téchto aktéri.

Cilem této prace je ptredstavit, jakymi zplsoby se fashion blogefi aktivismu na svych
blozich vénuji. Prvni ¢ast prace bude vénovana fashion blogerim a jejich vlivu v mnoha
oblastech, coz ma za cil dokazat, Ze slovo této subkultury ma vahu. Nasledn¢ bude pfedstaven
aktivismus a jeho rtiznorodé formy, aby tak byl urcen obecny rdmec toho, co vSe miize byt za
aktivismus povaZovano. V ramci této kapitoly bude také rozvinut potencidl fashion blogert pro
soucasny aktivismus V posledni kapitole teoretické ¢asti této prace bude popsan fenomén fast
fashion, ktery ma svlij podil na zvySené spotieb¢ obleCeni, coZ je spojeno s negativnimi dopady,
jakymi je napiiklad poruSovani lidskych prav v rozvojovych zemich. Cil této prace vede

pfedevSim k identifikaci zptsobi, jakymi fashion blogefi prosazuji lidska prava a které by



aktérim mezinarodni socidlni prdce mohly byt uZitecné pii realizaci jejich projektd

lidskopravniho zamé&feni.



1. Fashion blogefi

1.1. Fashion blog

Moddni blogy, jak je chapeme dnes, se objevily piiblizné pied dekadou, kdy v roce 2002
vznikl prvni fashion blog (Rose, 2013). Nicmén¢ jista forma mdodniho blogovani existovala uz
fadu let predtim, ackoliv se zna¢né 1isi od jeho novodobého pojeti. Naptiklad v sedmdesatych
letech byly popularni sloupky v novinach, kde se jejich autorky vyjadiovaly ke stylu a modnim
trendiim. Popularni byly také pfispévky o tom, co zrovna nosi celebrity, dnes by se tento typ
¢lankd dal oznacit za ,,mddni policii“. Nicméné tam, kde kdysi mély hlavni slovo noviny, radio
nebo televize, nyni prebira vladu internet, zejména blogy a socialni sit¢ (Chittenden, 2010, s.
510).

Soucasné chapani blogii se objevilo se vznikem World Wide Web v devadesatych letech
(Rose, 2013). Vzniklo tak nové publika¢ni médium, prostiednictvim néhoz jeho tvirci sdileji
své zivoty (Williams, Jacobs, 2004, s. 232), ¢imz blogy Vv podstaté piedstavuji vefejné denicky
(Chittenden, 2010, s. 505). Puvod slova blog pochazi ze spojeni slov web a log (Rose, 2013).
Od webové stranky se blog 1isi tim, Ze se neustale aktualizuje pravidelnymi piispévky svych
autort (Griffin, 2013, s. 7-8), ktefi se svymi ¢tenafi sdili riizné zivotni udalosti, zazitky, nazory
nebo zkratka cokoliv, co je zaujalo a chtéji se s tim podé¢lit s ostatnimi (Rose, 2013).

Fashion blogy jsou specifické tim, Ze vytvaii prostor, kde se jejich autofi vénuji
predev$im mode a svému stylu, ale svym zptsobem jsou to také lifestyle blogy, tedy blogy o
zivotnim stylu, jelikoz se do piispévkl vétSinou promitaji i postoje autora a obvykle se pred
svymi Ctenafi svefi i s osobnéjsimi zalezitostmi (Rose, 2013). Fashion blogy se daji rozd¢lit
podle toho, z jakého thlu pohledu je jejich autor piSe (Rose, 2013). Existuji tzv. ,,insider blogy,
zanimiz stoji n€kdo, kdo se jiz v mdédnim priimyslu pohybuje jako profesional a méda je vlastné
jeho prace. Dal§im typem je ,,outsider* blog, na n&jz pfispivaji lidé, kteti modu spiSe pasivné
pfijimaji, tedy nakupuji nejnovéjsi trendy a poté je prezentuji pied svymi Ctenafi. Treti moZnosti
blogovani je tzv. ,,potencialni insider*, pod kterou se skryvaji lidé, ktefi by v budoucnu chtéli

v médnim primyslu pracovat.

1.2. Fashion blogeri
Fashion bloger ma pfi vytvafeni obsahu svého blogu nckolik funkci. Zaprvé je to
spisovatel, ktery piSe ¢lanky, dale je fotografem a zaroveil sim sobé modelem, na kterém

prezentuje svij modni vkus (Rose, 2013). Bloger musi byt také webovym designérem, aby si



mohl personalizovat vzhled svého blogu a v neposledni fadé je marketingovym expertem,
Vv ptipadé, Ze je mu napiiklad nabidnuta spoluprace ze strany riznych firem.

Fashion blogefi jsou vétSinou bézni lidé, ktefi se néjakym zplisobem zajimaji o modu.
Diky internetu totiz vznikla na poli moédy pftilezitost pro neprofesiondly a vyjadirovat se k mode
tak dnes mtize v podstaté kdokoliv, aniz by mél néjaké konexe nebo reputaci, bez nichz by to
v minulosti bylo nemyslitelné (Botkin, 2014, s. 16). Dokonce neni tfeba ani zadnych
specialnich zkuSenosti s tvofenim webovych stranek, jelikoz stranky poskytujici platformu pro
vytvoieni blogt, jednou z nejznaméjsich je Blogger.com (Williams, Jacobs, 2004, s. 232), maji
velice snadné uzivatelské prostiedi, takze budoucimu blogerovi v podstaté staci si vybrat jednu
Z ptednastavenych Sablon a zadit psat. Neni proto pirekvapujici, ze pocet blogh dosahuje
vysokych ¢isel. V roce 2010 bylo evidovano pies dva milidny blogi, které se vénovaly modé
(Rocamora, 2011, s. 409). Komunité blogert se fika blogosféra (Williams, Jacobs, 2004, s.
232).

1.3. Vliv fashion blogerii na modni primysl

Mohlo by se zdat, ze blogeti vzhledem k neprofesiondlnimu prostfedi, ze kterého
pochazi, nejsou brani ptili§ vazné. Skeptické ndzory se ozyvaji predevsim ze strany novinait,
vyhranujicich se proti n¢jaké ,,band¢ amatérii” obzvlasté co se tyce fashion blogeri, kteti jsou
oproti tém, ktefi se vénuji politickému déni, podcenovani (Williams, Jacobs, 2004, s. 234).
Avsak opak je pravdou. V roce 2009 byla t¥inactileta Tavi Gevinson, autorka blogu Style
Rookie, pozvana na ptehlidku jednoho z ptednich navrhait Marca Jacobse (Botkin, 2014, s.
16). Navrhat Jack McCullough, designér znac¢ky Proenza Schouler, postaveni blogert potvrzuje
(Botkin, 2014, s. 17): ,,Blogy o nas pisi ¢lanky, $ifi se po celém internetu... Ma to obrovsky
dopad na obchod. Neustale aktualizované blogy a socialni média se velmi hodi k dneSnimu
konceptu mody, ktery se, na rozdil od davnych ¢asii, vyznacuje rapidné akcelerujici rychlosti.*

Neékterym fashion blogerim se dokonce dafi Zivit se pouze ¢innosti svého blogu a
vV modnim primyslu maji veliky vliv (Griffin, 2013, s. 4). Jejich blogy ziskavaji ocenéni, nebo
diky nim maji moZnost Ucastnit se vyznamnych spolecenskych udalosti. Naptiklad autorka
knihy Get rich blogging Zoe Griffin (2013, s. 4) byla ocenéna London Lifestyle Award jako
London Personality Of The Year a byla povéfena British Airways, aby pro n¢ napsala reportaze
z olympiady, ktera se roku 2012 konala v Londyné.

Momentalné uz neni v podstaté Zadnou vyjimkou, Ze se fashion blogeti objevuji po boku
vyznamnych osobnosti ptisobicich v médnim pramyslu (Rocamora, 2011, s. 408). V roce 2009

se na strankach casopisu Elle objevila fotografie, na které je autorka blogu Susie Bubble ve
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spole¢nosti navrharky, herecky a modni editorky, coz je ditkazem toho, jaké postaveni si blogeti

vydobyli.

1.4. Spolecensky vliv fashion blogeru

Blogeti na svych blozich vytvari misto k diskuzi, predevs§im mezi samotnymi blogery a
jejich followery, coz jsou lidé, kteti pravidelné ctou a komentuji jejich ptispévky (Chittenden,
2010, s. 506). Blogeii tak sdilenim svého mddniho vkusu mimo jiné zvysSuji svlij socialni
kapital. Jak? Pomoci kulturniho kapitdlu, ktery piedstavuje vyhranéni se néjakym osobitym
stylem nebo naptiklad noSenim ur¢it¢ mddni znacky. Socialni kapital se zvySuje tim, ze se
nositelé dané znacky zafadi do skupiny, ktera ji nosi také. Pro followery z toho v kone¢ném
dasledku vyplyva, Ze pokud budou mit kulturni kapitél, ktery je ,,cool®, maji moZnost ziskat
vys$si socialni kapital. Blogefi jsou tudiz v postaveni tzv. opinion leaderi, ktefi urcuji, ktery
kulturni kapitél je zrovna ,,v kurzu®.

Opinion leadefi jsou lidé, kteti jsou prostiedniky mezi informaci a jejimi piijemci
(Uzunoglu, Misci Kip, 2014, s. 592). Pro danou informaci jsou vyznamni proto, Ze se diky nim
Ukazuje se tedy, ze fashion blogeti dokdzou ovlivnit své followery, kteti informace nasledné

Sifi dale.

1.5. Vliv fashion blogerii na marketing

Blogy kolem sebe shromazd’uji virtualni komunity, které sdileji spolecné zajmy a jak
uz bylo feceno, jsou blogefi ¢asto opinion leadery. Proto jsou pohanécim mechanismem zmény
Vv chovani spotiebiteli (Uzunoglu, Misci Kip, 2014, s. 598). A také proto si obchodni znacky
zacinaji uvédomovat vliv blogert a jejich schopnosti ovlivnit postoj svého publika, které u
uspésnych blogii mize presahnout az ptres pul milionti nav§tévnika za tyden (Are marketers
losing control of fashion brands?, 2014).

Vyznamnost opinion leaderti nespociva v jejich moci nebo prestizi, jejich sila je ve
schopnosti predstavovat jakysi spojovaci most (Uzunoglu, Misci Kip, 2014, 593), ptes ktery se
K tzv. peer groups, coz jsou skupiny, jejichz ptislusniky spojuje jakysi spolecny znak, napiiklad
veék, vzdélani, zajmy (Heath, Potter, 2012, s. 226), dostanou informace o dulezitych aktualitach
at’ uz v oblasti politiky nebo méody (Uzunoglu, Misci Kip, 2014, 593). Z toho vyplyva, ze jsou
schopni mimo jiné ovliviiovat svymi nazory spotiebu zakaznikd.

Zakladem k uspéchu je v soucasném extrémné soutéZivém prostiedi vytvareni vztaht

mezi zakazniky a znackami (Kumar, Kee, Charles, 2010, podle Uzunoglu, Misci Kip, 2014, s.
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593), pricemz klicové jsou dva aspekty: ztotoznéni se se znaCkou a vytvofeni emocni vazby
(Rappaport 2007, s. 138). Problematické je, Ze pro obchodni manazery je t€zké se z jejich
pozice zaclenit do diskuze se zakazniky tak, aby v konverzaci nevyénivali (Uzunoglu, Misci
Kip, 2014, 594). Zde pfichazi chvile blogert, ktefi to dokazou. Ztélesnuji totiz jednu
z nejvlivnéjsich referencnich skupin, kterd spotfebitelim nabizi recenze produkti, kterym se
Vv ocich zakaznikii da vétit. Navic silu jejich nazoru posiluje pocit spotiebiteltl, ze pochazi od
nékoho, koho znaji, ackoliv pouze virtualné, a kdo je jednim z nich.

Obchodni znacky tedy Casto nabizi blogeriim navazani spoluprace, v ramci niZ jsou
jejich produkty na danych blozich propagovany (Uzunoglu, Misci Kip, 2014, s. 599). Blogefi
mohou dokonce od znacek ziskavat zbozi zdarma pro jejich osobni spotfebu, nebo které
nasledn¢ rozdaji svym followerum napiiklad skrz tzv. giveaway, coz je v podstaté soutéz, kdy

bloger ur¢i n¢jaké podminky a vyherce obdrzi dany produkt.
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2. Aktivismus

Jednoho dne se namésti v Rusku zaplavilo ply$aky s protestnimi transparenty v tlapkach
(Pospisil, 2013, s. 120). Tuto ,,demonstraci‘ pfijela dokonce rozhanét policie a jak piSe Pospisil
(2013, s. 120): ,,probéhl 1 néjaky soudni spor, ve kterém soud rozhodl, Ze plySaci nemaji pravo
na shromazd’ovani, protoze se nejedna o lidské osoby!*

| tato akce se da povazovat za odpovéd’ na otazku, co je to aktivismus (Pospisil, 2013,
s. 120). Obecné je nicméné definovan jako piima akce na znameni odporu proti socialni nebo
politické strategii, nebo je naopak jeji podporou (Marchetti, 2016, s. 4). Slovo bylo poprvé
pouzito roku 1915, kdy §védsti aktivisté podepsali petici za zrueni neutrality Svédska v prvni
svétové valce. Aktivismus je formou vyzvy a zmény mocenskych struktur, coz se nemusi nutné
odehrat skrz protest (Duncombe, 2016, s. 117-118). Za aktivismus miizeme povazovat
empowerment komunity, vytvoreni instituce nebo mobilizovani spole¢nosti. Diilezity tedy neni

Aktivismus miize mit mnoho podob, jejichz ¢etné ptiklady miizeme pozorovat béhem
60. let 20. stoleti, kterd v nasi historii pfedstavuji ,,dekéddu spolecenskych bouti* (Pospisil,
2013, s. 36), kdy se protesty odehravaly po celém svété, at’ uz v USA, Evropég, Asii nebo
Australii. Vznikalo mnoho protestnich proudut, zvedla se druha vina feminismu, zesililo hnuti
za osvobozeni sexuality, ekologické hnuti (Pospisil, 2013, s. 38), v popiedi bylo také
protiatomové hnuti, hnuti za ob&anska prava nebo protikolonialni hnuti (Gilcher-Holtey, 2004,
s. 19) a v mnoha ptipadech sehrali vyznamnou roli studenti, ktefi se aktivné zapojovali do
protesti a dopliiovali tak akce aktivistl. A pravé na zédkladé¢ této riznorodosti byla tato doba
vybrana pro ucely prace jako demonstrativni ptiklad riznych aktivistickych iniciativ.

V londynském Soho se na jafe roku 1960 usadila redakce New Left Review, coz byl
Casopis levicové inteligence, ktera se vyhranovala vic¢i duchu doby, ustrnuti politiky,
spolecnosti a kultury (Gilcher-Holtey, 2004, s. 16-17). V Némecku byl vytvofen ¢asopis Das
Argument, v Italii Ragionamenti a v Pafizi zase La Cause du peuple, jenz si ziskal podporu i
od jednoho z nejznamé;jsich filosofu existencialismu Jean-Paul Sartra. Vydavani ¢asopist bylo
oblibenou formou protestu a vétSinou spolu s nimi vznikaly ¢tenaiské krouzky a diskuzni fora.
Okolo jiz zminéného Casopisu New Left Review se zformoval Universities and Left Review
Club a ve Francii se ¢tenaiské krouzky zacaly objevovat uz v roce 1949 seskupujici se okolo
casopisu Socialisme ou Barbarie.

Avsak i tato nenasilna forma protestu muize prertst v radikaIné;si aktivismus. Napiiklad

26. fijen 1966, kdy byla zapocata distribuce aktivistické brozury, je také spojen s narusenim
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prednasky profesora kybernetiky, kterého dvanact Strasburskych studentl uvitalo hazenim
rajéat (Gilcher-Holtey, 2004, s. 26-28). V Americe se zase spoustééem protestu staly knizni
stanky s literaturou nabizenou hnutim za obc¢anské prava, kdyz univerzitni sprava kalifornské
univerzity Berkeley zavolala 1. fijna 1964 policii, aby jeden ze stank( odstranila. Béhem akce
policie zatkla jednoho ze studentt, avsak béhem nékolika minut si ostatni studenti sesedali na
zem okolo policejniho auta, ve kterém sed¢l jejich zadrzeny kolega, pficemz svym ,,sit-in“
policii uvéznili.

zaradit také konference. Piikladem mize byt ta, ktera se odehrala roku 1962 v Port Huronu, kde
se na pozvani organizace Studenti pro demokratickou spolecnost setkalo 59 delegati
americkych studentskych skupin (Gilcher-Holtey, 2004, s. 21). Jejich hlavnimi tématy byla
segregace cernoSského obyvatelstva v USA, jaderna valka a také problém, ktery je aktualni
dodnes — chudoba a podvyziva dvou tietin obyvatel svéta.

Zaméfeni na zemé tietiho svéta nebylo v této dobé ojedinélé. V prosinci 1966 vznika
trockisticka skupina Mladi komunisti¢ti revolucionafi (JCR), kterda mimo jiné podporuje boj
osvobozeneckych hnuti v tietim svété (Gilcher-Holtey, 2004, s. 42-43). Také studenti z jinych
zapadnich zemi Kritizuji vykofistovani kapitalistickymi primyslovymi staty. A jiz zmifiovany
Jean-Paul Sartre ve své pfedmluvé z roku 1961 ptispél k mezinarodnimu rozsiteni spisu Frantze
Fanona ,,Proklatci této zemé*, v némz legitimuje a propaguje antikolonialni osvobozenecky boj
narodi tfetiho svéta.

Razantng&jsi formou aktivismu byly pochody a stavky. Ve Francii jim predchazely
protesty na univerzitach, které se pozdéji prenesly na podniky, v dusledku ¢ehoz v roce 1968
vypukla generalni stavka (Gilcher-Holtey, 2004, s. 19). N¢kdy se ale aktivisté piikloni k vice
neotfelym zplisoblim, jako napiiklad kdyz se roku 1965 Americky dim v Berliné stal obéti
vajec (Gilcher-Holtey, 2004, s. 38). Jesté odvaznéjsi akci maji na svédomi Clenové SDS
(Students for a Democratic Society), kdyz se jim v roce 1967 podatilo pfekonat ochranné mtize
a proniknout do Pentagonu (Gilcher-Holtey, 2004, s. 62). Stahli americkou vlajku ze stozaru a
pfitomni hippies vkladali vojakiim do hlavni zbrani kvétiny, pficemz je zaroven provokovali
odhalenymi nadry nebo vefejnym pohlavnim stykem. Vyvrcholenim celé akce bylo kolovani
dymky miru naplnéné haSiSem mezi demonstranty, ktefi stravili noc u tdborového ohné
vytvoteného z dievénych zabran chranicich Pentagon.

Pro ur¢ité skupiny lidi je ovSem G¢innéjsi jind strategie protestd (Pospisil, 2013, s. 23).

Patfi mezi n¢ naptiklad lidé pohybujici se v kulturni sféfe nebo akademici. Praveé oni pfistupuji
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k aktivismu kreativnéji, a to naptiklad skrz happeningy nebo divadelni performance ve
vefejném prostoru.

Avsak tyto viditelné akce vytvaii pouze zlomek toho, ¢im aktivisté travi nejvice Casu,
coz je psani posudku, pfipominkovani zakonti, podavani zalob nebo jednani s politiky (Pospisil,
2013, s. 123). K akcim, jakymi jsou happeningy, se vétSinou uchyluji, az kdyz se dané téma
nepodaii roz$ifit ve vefejném prostoru. UzSi propojeni politiky a aktivismu souvisi
s institucionalizaci socidlnich hnuti. Znamena to, ze se aktivismus stal soucésti statni sféry.
Takto se z militantniho ekologického hnuti stala nevladni organizace, z niZ postupem casu
vznikla Strana zelenych zalozena roku 1980 v Némecku (Pospisil, 2013, s. 42). A jak piSe
Pospisil (2013, s. 42): ,,Pftimé akce jako osvobozovani zvifat z laboratofi, akce, blokady,
okupace, vyveéSovani obrovskych transparentii na vladni budovy (,,banner drop*), bojkot,
bomby, vypalovani obchodi, osidleni korun stromda, lidské Stity proti lovu velryb tak byly
doplnény o klasicky repertoar politickych taktik spojeny s existenci nevladniho sektoru a
politické strany.*

V dnesni dobé se mezi Casté nastroje aktivistil fadi vystavy fotografii, promitani filma,
psani dopisti nebo riznych manifesti (Gilcher-Holtey, 2004, s. 48). Moderni zpiisoby aktivismu
ziskavaji diky technickému pokroku jinou tvaf, pficemz se hojné odehréavaji skrz socialni sité
jako Facebook nebo Twitter (Pospisil, 2013, s. 50). Je bézné, Ze 1idé podepisuji online petice
nebo davaji na znameni protestu ,,like* pfispévku na Facebooku, ktery na pal¢ivé spolecenské
problémy upozornuje (Brooks, 2015, s. 211).

Fashion blogefti, spadaji pravé do modernich podob aktivismu svou formou, jelikoz
vyuzivaji online média, avSak stale se opiraji o strategii dlouhodobé znamych forem, kterymi
jsou casopisy zminéné jiz na zacatku, které¢ plni informativni funkci a zaroven kolem sebe

vytvaii komunitu stejné jako fashion blogy.

2.1. Potencial fashion blogeri jako aktivisti

Nas svét vétSinou neni tvoren tvrdymi daty a fakty, ale je postaven na ptibézich a
symbolech, které formuji informace, které ze svéta ptijimame (Duncombe, 2016, s. 119).
Podobné to funguje s aktivismem. Lid¢é se vétSinou nerozhodnou na zaklad¢ Cisté raciondlni
uvahy ohledné toho, ze je potieba piehodnotit své nazory a zacit se podle nich chovat. Mnohem
pravdépodobnéjsi je, Ze je k tomu dovede néjaky emocionalni podnét. A pravé fashion blogeti
maji obrovsky potencial pfenaSet informace s emocionalnim nabojem. Ptece jen sdili se svymi
followery své zazitky a myslenky, ¢imZ se mezi nimi vytvaii jakysi vztah. Lidé si je mizou
oblibit, travit s nimi ¢tenim jejich pfispévku Cas jako s prateli, ktefi s nimi také sdili, co se

14



V jejich zivoté zrovna déje, a vyménovat si s nimi nazory skrz komentare. Diky tomu maji tedy
potencidl stat se ,,uspéSnymi aktivisty, ktefi dokazou oslovit své okoli, jelikoz vefejné
publikovani na blozich navic poskytuje ¢tendiim validaci jejich nazort, které jsou totozné
s nazorem blogera — opinion leadera (Stavrositu, Sundar, 2012, s. 371).

Také podle Bashir, Lockwood, Chasteen, Nadolny a Noyes (2013, s. 624) jsou blogefi
Z pohledu aktivismu ve vyhodé¢. Lidé totiz vefi, ze je dulezité a spoleCensky zadouci zajimat se
o socialni spravedlnost (Beattie, 2010; Nelson a kol., 2008, podle Bashir a kol., 2013, s. 624).
Méli by tedy, podle tohoto piesvédceni, podporovat aktivisty, ktefi spolecenské zmény
prosazuji. OvSem ned¢je se tak. Pravé naopak, aktivisté se vici svym aktivitdm setkavaji spise
se vzdorem ze strany spolec¢nosti (Nelson a kol., 2008; Superson, Cudd, 2002, podle Bashir a
kol., 2013, s. 614). Pravé jejich entuziasmus mutize spole¢nost odrazovat a vést k tomu, Ze si
aktivisty spojuje spiSe s negativnimi stereotypy. Feministky jsou naptiklad povazovany za
agresivni, nekonven¢ni a nepiijemné (Berryman-Fink, Verderber, 1985; Twenge, Zucker, 1991,
podle Bashir a kol., 2013, s. 614). Environmentalist¢ a aktivisté za prava gayd pusobi
excentricky a militantné. Tyto stereotypy mizou ovlivnit ochotu postavit se za jejich myslenku,
ztotoznit se s nimi a podporovat jejich aktivity.

Dtivodem této distance je, ze lidé si chtéji udrzet pozitivni sebepojeti (Sedikides, Gregg,
2008, s. 102), jehoz dulezitou soucasti je Clenstvi ve spolecenské skuping, na kterou individua
nahlizi pozitivné (Tajfel, Turner, 1979, s. 40). A jelikoz jsou ,,typicti* aktivisté povaZovani za
spolecenskou skupinu, kterou spolecnost vnima pievazné negativné, neni v zajmu jednotlivca,
aby s ni byli spojovani.

Nicmén¢ vyzkum ukazal, ze se lidé stavi odmétené predevsim k ,,typickym® aktivistim,
jejichz stereotypni obraz byl popsan vyse. Pokud dani aktivisté nejsou tolik zarputili a lidé se
snimi dokazi vice ztotoZnit, jsou piijimani lépe, ackoliv maji cile spolecné s t€mi, které
prosazuji ,,typi¢ti“ aktivisté (Bashir a kol., 2013, s. 624). Fashion blogefi rozhodn¢ nezapadaji
do predstavy ,.typického* aktivisty. V nékterych ptipadech by se snad dalo az fict, ze jsou
zt€lesnénim anti-aktivismu, kdyZ mnoho z nich podporuje svou blogerskou Cinnosti soukoli
konzumerismu. AvSak blogosféra je soucést internetu vnimana jako alternativni vetejna sféra
(Moyo, 2011, podle Gabriel, 2016, s. 14), v niz k ,,typickym* mdédnim blogerim vznika také
alternativni odnoz téch blogeru, kteti se prostfednictvim svych blogli snazi o zménu v chovani
spotiebitela.

Spotiebitelsky aktivismus je termin zastfeSujici zpisoby, jakymi se spotiebitelé snazi

ovlivnit vyrobce. Mize se tak dit skrz posilani dopist, poulicni demonstrace, petice, lobovani,
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bojkoty a etickou spotiebu, v rdmci niz se spotiebitelé pii svych nakupech zajimaji o etiku a
udrzitelnost (Hawkins, 2010, podle Novoselova, 2016, s. 141).

Projevy spotiebitelského aktivismu se ve svém vyzkumu zabyvala Novoselova (2016),
pricemz se konkrétn¢ zameéftila na stranku Jezebel.com. Aktivismus byl pfitomny v blogovych
ptispévcich, v nichz jejich autofi vyjadfovali nespokojenost S ur¢itou znackou, produktem nebo
marketingovou strategii (Novoselova, 2016, s. 144). N¢které prispévky vyzyvaly ke kolektivni
akci, bojkotu nebo k podepsani petici proti danym teréim protestu. Jejich nastroji bylo
predevsim sdileni informaci a vyzva ke spolecné akci, které maji za cil zdaraznovat
zodpovédnost korporaci za momentalni diskriminujici struktury. Pfikladem blogového
aktivismu na Jezebel.com je pfispévek Laury Beckové, ktera se zabyva hlavné rasovou
diskriminaci. Usilovala o staZeni aplikaci ,,Make Me Asian* a ,,Make Me Indian* vytvofené
Googlem. Aplikace ménila vzhled uZivatelli podle rasovych stereotypi, takze méli naptiklad
Sikmé oci, slamény klobouk nebo valecné barvy na obliceji. Beckova ve svém ptispévku
vyzyvala k podepséni petice, na zakladé niz musel nakonec Google aplikace stahnout.

Blogefti se ale samoziejm¢é nemusi zabyvat pouze spotiebitelskym aktivismem. Znamy
pfipad, v némz aktivistické blogy sehraly roli, je znam pod jménem Jena 6 (Gabriel, 2016, s.
42). Na sttedni Skole v Louisian¢ se objevily rasistické utoky. Studenti bilé pleti povésili tii
opratky na strom, aby si ,,vyznalili své teritorium®, ¢imz zaroven odkdzali na lyncovani
cernosského obyvatelstva. VSe nakonec vyvrcholilo bitkou mezi bilymi a ¢ernymi studenty.
Nicméné disledky incidentu se pro obé€ zucastnéné strany znacné lisily. Zatimco bili studenti
byli pouze doc¢asné vylouceni, Sest cernych studentl bylo ze §koly vyhozeno a nasledné byli u
soudu posuzovani jako dospéli za pokus o vrazdu za ptitéZzujicich okolnosti.

Cernosska blogosféra v tomto piipadé vytvotila platformu pro socialni aktivismus mezi
Afroameri¢any, kterym blogy umoZnily sdileni informaci, mobilizaci, fundraising a
komunikaci (Kvasny a kol., podle Gabriel, 2016, s. 42). Ac¢koliv k incidentu doslo v roce 2006,
neobjevil se v narodnich médiich dfive nez v roce 2007 poté, co na n&j upozoriovali blogefi.
Ptes 20 000 lidi se sjelo do Louisiany, aby se zcastnili protesti. Ukazuje se tedy, ze blogy
mohou doplnit tradi¢ni komunikac¢ni prostfedky.

Obétmi fast fashion jsou predev§im mladé Zeny, zjejichz fad nejcastéji pochazi
followeti fashion blogert, které maji nizké povédomi o socidlnich dopadech své spotieby
(Morgan, Birtwistle, 2009, s. 195). Nicmén¢ tucastnici vyzkumu, ktery vedli Morgan a
Birtwistle (2009, s. 196), se shodli, Ze toto nizké povédomi o tématu souvisi s nedostate¢nou
prezentaci v médiich a mysli si, Ze pokud by si spotiebitelé byli vice védomi dopadi, které jsou

spojeny s vyrobou oble¢eni, pfemysleli by vice o zméné svého spotiebitelského chovani. Zde
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dostavaji Siroky prostor fashion blogefi, ktefi maji pocetné publikum, plisobi jako opinion
leadefi a jsou v dnesni dobé dulezitou soucasti médniho primyslu. Z tohoto uhlu pohledu by
tedy mohlo byt velice pfinosné, kdyby existovalo propojeni mezi fashion blogery, aktéry
mezinarodni socialni prace a aktivisty bojujicimi proti porusovani lidskych prav v dasledku fast

fashion.
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3. Fast fashion

3.1. Konzumerismus

Herec ve filmu ,,Stalo se jedné noci spustil v Severni Americe lavinu (Heath, Potter,
2012, s. 181). Lavinu nového, v té dobé odvazného trendu. Nevzal si totiz pod kosili natélnik,
jak tomu bylo doposud v panské modé zvykem. Muzi tehdy odlozili natélniky, které se nosily,
aby nebylo nutné kosile prat piili§ ¢asto a aby se tak diky méné ¢astému prani prodluzovala
jejich zivotnost. Jenze tato novinka v podobé skiiné bez natélnikd na druhou stranu znamenala
nutnost mit skiin s vice kosilemi.

Evropa a Amerika jsou rajem konzumu (Brooks, 2015, s. 213). Lidé neutraci pouze za
obleceni, ale také za jidlo v restauracich, dovolené, sledovani filmi, vybaveni do domécnosti
nebo za rozmazlovani svych déti sladkostmi. Piivodni myslenka konzumerismu byla, Ze je
pohanén konformismem, tedy touhou vyrovnat se svému okoli a piedvést se pred ostatnimi,
ukazat, ze i my ,,jdeme s dobou* (Heath, Potter, 2012, s. 106). Cely tento proces tedy ve
vysledku vytvafi jakési stddo ovci, které je hlidano reklamou a korporacemi.

Nicméné tuto predstavu rozptylila teorie z opaéného nazorového spektra (Heath, Potter,
2012, s. 106). Jiste, nékdy lidé chté&ji splynout s davem, a proto si pofidi véc, ktera jim k tomu
pomuze. Ale chtéji se také odlisit, vyjadtit svou vlastni originalitu a ukazat, ze jsou né¢im
vyjimeéni. Skrz espresso od Starbucks muzeme vyjadtit své vyssi naroky na kvalitu kavy a
kosmetikou znacky Body Shop zase to, Ze pfi ndkupu kosmetiky aplikujeme své moralni
zasady. Spotfeba jako forma sebevyjadieni je patrna predevSim v oblastech, které néjakym
zpusobem vypovidaji o nasi identité (Berger a Heath, 2007, s. 121), a jelikoz je mdda dileZitou
soucasti prezentace nasi individuality, da se predpokladat, Ze pravé pomoci ni budou lidé
predvadét svou osobnost ¢astéji nez jinymi produkty. Z toho vyplyva, Ze to nejsou konformisté,
ale ti, ktefi se proti nim vymezuji, kdo podporuje konzumerismus (Heath, Potter, 2012, s. 106),
pro n&jz je typické kontinudlni nakupovani novych produktd, at’ uz je potiebujeme ¢i ne
(Kawamura, 2005; Evans 2011, podle Ruppert-Stroescu, LeHew, Hiller Connell, Armstrong
2015, s. 168). Spotiebitelské diferenciace zacaly vyuzivat firmy, které si jsou jeji vyznamnosti
védomy, pii tvofeni identity své znacky. Oslovuji své spotiebitele prave tim, ze jsou alternativni
a ze jim jsou konceptem své znacky blizsi nez ty ostatni.

Film ,,Stalo se jedné noci‘ byl jakousi pfedzveésti toho, co je dnes naprosto bézné, akorat
vV mnohem S$ir§im métitku. Mddni viny se méni v podstaté ze dne na den, takze je nutné travit
nakupovanim vice ¢asu ve jménu toho byt ,,cool“. A proto je ,byt cool*“ sttedobodem

konzumniho kapitalismu, ktery je pohdnén neptetrzitym cyklem pofizovéani, pouzivani a
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likvidace obleceni, coz podporuje konzumni ideologii, ze vyssi spotieba materialnich statki je
dilezita pro ekonomicky rist (Evans, 2011, podle Ruppert-Stroescu a kol., 2015, s. 168).
Zpusob, jakym se trendy v tomto piipad¢ S$ifi, se také lisi od idey konzumu pohénéného
konformismem. ,,Cool*“ se nestanete tim, ze se budete fidit tim, co hlasaji davové reklamy.
Novinky se k masam dostavaji pres zapfisahlé nonkonformisty, v kontaktu snimiz se s
novinkami $irsi vefejnost seznami. Diilezitou roli zde hraji predevsim peer groups, uvnitf nichz
informace cirkuluji.

Zde se do vyznamné role dostavaji fashion blogefti, kteii jsou z tohoto pohledu ti, kteti
podporuji konzumerismus, a tedy i fast fashion. Pfedstavuji pro peer groups pomysiné ,,vidce*,
kteti diky svému postaveni opinion leader udavaji trendy. OvSem cilem této prace je ukazat,
ze existuje také skupina fashion blogert, kterd se proti této roli vymezuje a snazi se proti

konzumu, ktery je s modou tak spjaty, bojovat.

3.2. Co je fast fashion

Modni prumysl podlehl béhem posledni dekady preméné pod taktovkou fenoménu fast
fashion (Mintel, 2007, podle McNeill, Moore, 2015, s. 213). Fast fashion je termin zasttesujici
soucasnou rychlost, s niz se trendy dostanou z piehlidkovych mol na pulty obchodt, jakymi
jsou naptiklad Gap, H&M nebo Zara (Brooks, 2015, s. 8). Avsak fast fashion nezahrnuje pouze
rychlou zménu trendil a rychlost prodeje, ale také rychlost, se kterou miiZzou navrhaiské designy
ob¢hnout cely svét a byt proménény ve zbozi. To je mozné diky rychlé a levné vyrobé, coz se
ovSem odrdzi na kvalit¢ obleceni, kterd se sniZzuje napiiklad niZSim podilem baviny
obsazené v obleceni (Brooks, 2015, s. 29).

Rozsifeni fast fashion mélo na svédomi vyprseni dohody Multi-Fiber Arrangement
v roce 2005, coz zpusobilo tzv. bra wars (Brooks, 2015, s. 68). Evropské a americké podniky
nebyly schopny konkurovat Asii a jejim levnym mzdam, a tak byly zaplaveny asijskym zbozim.
V téchto letech ceny obleceni klesly v Evropé o 26,2 % a v Americe 0 17,7 %.

Fast fashion je stale vice expandujici obchodni model, v rdmci né€hoz prodejci vyrabi
levné obleceni v podstaté na ,,jedno pouziti“ (Bly, Gwozdz, Reisch, 2015, s. 125), coz je navic
podporovano zvySovanim po¢tu modnich sezon, které byly pivodné ¢tyii (Bruce, Daly, 2006,
podle McNeill, Moore, 2015, s. 213). Zrychluje se tedy cyklus pofizovani obleCeni a jeho
vyhazovani, ackoliv je stale pouzitelné, ale i piesto je odsouzeno ,,na smrt* pouze proto, zZe uz
neni dostatecn€ modni (Brooks, 2015, s. 82). Trendy totiz zastardvaji mnohem rychleji nez dfiv,
coz nuti spotfebitele k ¢astéjsSim nakuptim, které¢ si mohou dovolit, protoze oblecCeni je Casto
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smesné levné. Casté nakupovani obleceni je pro nas dokonce uz tak bézné, ze si jej mizeme
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koupit v supermarketech spolu s potravinami (Brooks, 2015, s. 30). Diky tomu naptiklad ve
Velké Britanii vzrostl prodej dzind v roce 2000, kdy se zacaly prodavat v supermarketech jako
je Asda, jehoz vlastnikem je vice znamy Walmart.

V poslednich desetiletich cena obleceni vyrazné poklesla (Cline, 2013, s. 2). Nikdy
jindy nem¢li lidé moznost pfijit do obchodu a koupit si Saty za tii dolary nebo dziny za dva
dolary (Cline, 2013, s. 15-16). Diky témto nizkym cenam si mtzeme dovolit nakupovat
obleceni mnohem castéji nez diive, na coz samoziejm¢ také modni primysl reaguje. Za rok
vznikne nékolik kolekei obleceni a sortiment V regalech se tak obménuje témét kazdy den. To
je fast fashion. Rychlé ménéni trendd, které si musime poftidit, chceme-li byt ,,cool” (Heath,

Potter, 2012, s. 196).

3.3. Fast fashion a porusovani lidskych prav

Historie modniho prumyslu je, ostatné jako i spousta jinych, spojena s negativnimi
environmentalnimi a socialnimi dopady (Fletcher, 2008, podle Bly, Gwozdz, Reisch, 2015, s.
125). Nebezpecné chemikalie, nizké mzdy, porusovani lidskych prav a détska prace nejsou
V tomto odvétvi vyjimkou.

Vzorec, na némz stoji textilni pramysl, se béhem nasi historie pfili§ neménil. Jiz v 16.
stoleti vyvazelo Portugalsko latky z Afriky do Evropy, coz kopiruje stejné praktiky, které
muzeme sledovat i dnes, kdy globélni Jih poskytuje primérni komodity pro zemé& globalniho
Severu (Brooks, 2015, s. 102-105). Také vykofistovani, jez do dnes$ni doby pietrvava, bylo
soucasti procesu odjakziva, ditkazem ¢ehoz je transatlantické obchodovani s otroky. VyuZzivani
otrokli a s nim spojena rasova diskriminace se ov§em netyka pouze textilniho pramyslu. Jejich
préace byla vyuZzivana naptiklad také v brazilskych zlatych dolech.

V poloviné padesatych let dvacatého stoleti, kdy byl Mosambik jesté stale pod vladou
Portugalska, byl primérny plat mosambickych obyvatel pracujicich pro textilni primysl $11,17
zarok (Brooks, 2015, s. 108). Situaci ptiblizuje jeden z farmait baviny (Mondlane, 1969, podle
Isaacman, Stephen, Adam, Homen, Macamo, Pililao 1980, s. 594): ,,.Doba péstovani baviny
byla obdobim velké chudoby, protoze jsme mohli péstovat pouze bavinu, dostavali jsme za ni
ubohou castku a neméli jsme Cas péstovat nic jiného. Byli jsme nuceni péstovat bavinu. Lidé
nechtéli, védéli totiz, Ze bavlna je matkou chudoby, ale obchodni spolecnost byla chranéna
vladou. Védéli jsme, ze kdokoliv odmitne, bude poslan na plantdze na Sao Tomé, kde by
pracoval bez jakékoliv vyplaty.*

K vykofistovani dochdzelo v mnoha zemich globalniho Jihu. Ekonom z Jizni Korey

Ha-Joon Chang (2008, s. 16) vzpomina na sedmdesata 1éta 20. stoleti, kdy nékteré tovarny
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odmitaly podavat k obédu polévku, aby délnici nechodili pfili§ Casto na toaletu a tim snizovali
vykon.

V Zambii zase dochézelo k vyuzivani obyvatel ze strany Ciny (Brooks, 2015, s. 132).
V roce 1997 totiz vlady Ciny a Zambie podepsaly dohodu, Ze Qingdao Textiles Corporation
(Cinsky statni podnik) bude investovat do rehabilitace tovarny Mulungushi, ¢imz vznikla
Mulungushi Textiles Joint Venture Ltd. Zména vedeni s sebou nesla také zménu pracovnich
schémat, jelikoz ¢insti manazeii méli znacné odlisSny pfistup k praci nez jejich zambijsti
predchtdci. Zmény se tykaly pfedevsim striktnéjsi pracovni discipliny (Brooks, 2015, s. 133-
136). Pracovnici byli pod ostrym dohledem, pficemz byl kontrolovan v podstaté kazdy jejich
pohyb. Nesméli mluvit nebo vstavat a museli prosit o dovoleni jit na toaletu. Zvysily se denni
vyrobni kvoty a bezpe¢nostni standardy se naopak snizily. Pracovni zranéni byla na dennim
pofadku. Podle svédectvi jednoho zaméstnance, jenz piiSel béhem prace o ruku, se vedeni
tovarny dohodlo s nemocnici, Ze se vSechny zaznamy 0 tomto zranéni znici, aby nezbyl zadny
duikaz, ktery by zranénému pracovnikovi zajistil kompenzaci z jejich strany. Dals§i zménou bylo
najimani tzv. casual workers, kteti dostavali jesté niz8i mzdy nez stali zaméstnanci, pficemz ani
jejich mzda nedosahovala na zajisténi zakladnich potieb. Casual workers neméli narok ani na
zadné socialni zabezpeceni vyplyvajici ze zaméstnani alesponi na Grovni zékladnich lidskych
prav. Tito zaméstnanci mohli byt taky vyhozeni za to, ze nemohli kviili nemoci pfijit do prace
a Zeny mohly byt propustény za to, Ze ot¢hotnély. Takové pracovni podminky byly mozné
predevsim proto, Ze pokud byl n€kdo vyhozen, nebylo to pro chod tovarny tak tragické, jelikoz
vV zemi, kde je vysoka nezaméstnanost, je velice snadné témet okamzité najit nahradu. A to je
také diivod, pro€ lidé dal pracovali i v nedtstojnych podminkach. Jakakoliv prace pro né byla
lep$i nez Zadna.

Levna pracovni sila je jednim z hlavnich divodd, pro¢ jsou rozvojové zemé tak
atraktivni mista vyroby pro zapadni spole¢nosti. Vyrobni cena dzinové sukné v USA byla
vypo¢itana na 13,22 dolard, pficemz prace vychazi na 7,42 dolard, materialy stoji $5 a prani
$0,75 (Brooks, 2015, s. 248). Kdezto v Bangladési stoji vyroba naprosto identické sukné $3,72,
z ¢ehoz naklady na zaplaceni pracovni sily vychazi na $0,22, materialy ¢ini $3,30 a prani je za
$0,20.

Jak je to mozné? Mimo jiné jsou za to zodpovédné statni intervence. Ekonomicka
liberalizace a odstranéni kontrolovanych cen jsou politiky, které uplatiiuji pfedevSim zemée
globélniho Severu, zejména byrokraté z Washingtonu, ktefi zastdvaji mySlenku volného
obchodu jako fteSeni africké chudoby (Woodward, 2007, podle Brooks, 2015, s. 114).

Kontrolované ceny ptedstavuji poktiveni trhu a jsou tedy prekazkou. U liberalisti prevlada
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myslenka, Ze jakmile jsou odstranény vSechny prekazky, které trhu uklada stat, méli by byt
farmari schopni zlepsit své Zivobyti. Nicméné¢ staty, které toto tvrdi, se v praxi chovaji jinak.
USA byly donedavna jednim z nejvétSich poskytovatelli dotaci na péstovani baviny, jejichz
piijemci jsou obrovské firmy, které jsou timto zpusobem chranény pfed proménlivosti cen.
Americké dotace tak pokfivuji svétovy trh s bavlnou, na némz v dasledku toho klesa
celosvétova cena baviny az o 10 % a umoziiuje Ameri¢antim, aby si zachovali svou pozici
nejveétsich vyvozcetl baviny. Rozvojové zemé se obratily na WTO, aby tento systém reformoval,
coz vedlo uz ke dvojimu uznéni americkych subvenci za ilegalni, avSak americka vlada,
pfestoze jeji praktiky byly mezindrodné uzndny za protizdkonné, stdle nic nezménila.
Porusovani lidskych prav se tedy odehrava v mnohem SirSim meéfitku na statni Grovni, jelikoz
USA svymi subvencemi poruSuje lidskd prava diskriminaci a nerovnym pfistupem, pfi¢emz
zvyhodiiuje své zemédélce a ty, ktefi nemaji v rozvojovych zemich podporu stétu,
znevyhodiiuje.

V Cing 90. let bylo b&Zné, Ze Zeny pracujici v textilnim pramyslu stravily v praci sedm
dni v tydnu, béhem néhoz odpracovaly sedmdesat hodin (Brooks, 2015, s. 123). Jejich mzdy se
pfitom pohybovaly pouze okolo $1,20-1,80 za den, coz ¢inilo $30-54 za mésic. Pracovni
podminky v Cing byly kruté a zaloZené predevsim na hromadném vykofistovani zaméstnanci
(Brooks, 2015, s. 124). V této dobé se v Ciné odehravaly protesty na podporu socialnich a
politickych zmén. Jeden z nich, znamy svymi dusledky jako Masakr na Tiananmen Square, v
roce 1989 prilakal pozornost aktivistii za lidska prava a situace v Ciné se zacala dostavat do
hledaCku zapadnich médii. Washington Post v roce 1992 publikoval ¢lanek o pracovnich
podminkach v ¢inské tovarné€, ktera vyrabéla dziny pro znacku Levi’s (Ngai, 2005, s. 102).
Vefejnost byla zvefejnénymi informacemi velice rozhoféena, na coz Levi’s reagoval
vytvofenim tzv. code of conduct, tedy jakychsi ,,pravidel hry“. V této souvislosti se rozsitilo
slovo sweatshop (Brooks, 2015, s. 124), které¢ je definovano jako pracovisté, na némz
zaméstnanci pracuji za nizkou mzdu a v represivnich podminkach (sweatshop, 2013).
Nasledovaly protesty neziskovych organizaci, cirkvi a studentii, coz spustilo fetézovou reakci
zapadnich modnich fetézcli ve vytvareni vlastnich code of conduct, ve kterych se zavazuji
k dodrzovani etickych standardu, které se vyhranuji pfedevsim proti nepiimeérenym prescasiim,
nucené nebo détské praci a zavazuji se k vyplaceni adekvatnich mezd a dodrzovani zdravotnich
a bezpecénostnich opatieni (Brooks, 2015, s. 124). A pravé za podporu lidi, kteti v sweatshopech
pracuji, a za dodrZovani jejich prav nyni za¢inaji fashion blogefi na svych blozich také bojovat.

Navzdory existence code of conduct se ale situace ptili§ nezménila (Brooks, 2015, s.

124). Pracovnici v tovarné China Galaxy a China Miracle v roce 2003 vydélavali 75 az 90
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dolarti za mésic, coz nedosahuje ani na hranici zdkonné minimalni mzdy. Bezpecnostni
standardy jsou také neustdle porusovany. Napftiklad ptfi procesu prani dochazi ke kontaktu
s toxickymi chemikaliemi, napiiklad s formaldehydem, coz je problematické, protoze
bezpecnostni vybaveni jako boty, rukavice nebo masky na ochranu o¢i v tovarnach rozvojovych
zemi &asto chybi (Brooks, 2015, s. 23). Zeny z Indie prokazovaly znamky sttedniho az vazného
otraveni, které se objevilo v 83,6 % interakci s pesticidy, S nimiz zeny pracovaly (Mancini, Van
Bruggen, Jiggins, Ambatipudi, Murphy, 2005, s. 221). Prace s chemikaliemi méla v 6 % také
nasledky neurotoxického poskozeni. Navic nikdo z obéti nem¢l moznost vyhledat 1ékaiskou
pomoc vzhledem k tomu, Ze obétmi jsou vétsSinou farmafi s nizkym piijmem. Nizké pracovni
détska prace a mzda sbéract byla pouze dva dolary za den, béhem néhoz se pracovalo 12 hodin.

Z vyse popsanych pracovnich podminek v rozvojovych zemich jednoznaéné vyplyva,
ze jsou v odévnim primyslu porusovana lidska prava. Pojeti lidskych prav se béhem vyvoje
lidstva neustale pozméinovalo a pravdépodobné ani dnes jesté¢ nejsme svédky jeho konecné
podoby. Lidsk4 prava se ménila tak, jak se ménily filozofické zaklady, z nichz vychézela
(Baros, Dufek, 2013, s. 83). Pro podobu lidskych prav byly kdysi urcujici filosofické prace,
zatimco v soucasnosti tuto ulohu pfevzaly mezinarodni smlouvy a narodni ustavy, které vznikly
jako reakce na druhou svétovou valku.

Do té doby nebyla lidska prava vice nez moralnimi pravy, avSak po zakotveni v zdkoné
se z nich stala pozitivni prava nejvyssi pravni sily (Baro§, Dufek, 2013, s. 86), kterd maji
v ptipadé konfliktu nejvyssi vahu (Nickel, Reidy, 2010, podle Baros, Dufek, 2013, s. 86).

Lidska prava se postupné vyvijela ve tiech fazich (Bobbio, 2005, podle Baros, Dufek,
2013, s. 88). Jako prvni byla uznana prava na svobodu jednotlivcli a skupin na tikor omezeni
moci statu. V ramci druhé faze byla uznéana politicka prava, kterd svobodu nevymezuji pouze
negativné ve smyslu nezasahovani, ale také jako autonomii. Jako posledni byla pfijata socialni
prava zahrnujici hodnoty blahobytu a adekvatni zivotni Grovné.

Nyni lidska prava chapeme jako prava, ktera lidem nalezi vyhradné proto, Ze jsou
lidskymi bytostmi (Baros§, Dufek, 2013, s. 86). Plati, Ze kazdé lidské bytosti nalezi stejna prava
jako ostatnim, coZ znamena, Ze lidska prava jsou rovna. Lidska préva jsou také nezcizitelna,
protoze o né ¢lovék nemiize zddnym zplisobem, naptiklad kviili svému chovani, pfijit.

Na lidskych pravech zavisi vzajemné vztahy jednotlivct a také vztahy jednotlivce vuci
spolecnosti, jelikoz z nich vyplyvaji hodnoty, ze kterych by mélo vychazet nase jednani. Podle
Barose a Dufka (2013, s. 87): ,,v samotném jadru této praxe maji byt hodnoty obsazené ve

Vseobecné deklaraci lidskych prév.© Deklarace zahrnuje osobni svobody, prava v obCanské a
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politické spolecnosti, ekonomicka, socialni a kulturni prava (Glendon, 2002, podle Baros,
Dufek, 2013, s. 87). Jejimi hlavnimi myslenkami jsou diistojnost, svoboda, rovnost a bratrstvi
(Baros, Dufek, 2013, s. 87).

Podle ¢lanku 23 VSeobecné deklarace lidskych prav (1948) ma kazdy pravo na praci,
jeji svobodnou volbu a na uspokojivé pracovni podminky, coz je pravo, které je ve spojeni s fast
fashion zejména porusovano. Dale ma kazdy narok na stejnou mzdu za stejnou praci, kterd bude
navic jemu a jeho rodin¢ zajiStovat zivobyti odpovidajici lidské distojnosti, piipadné bude
doplnéna jinymi prostiedky socialni ochrany. Clanek 24 tika, Ze kazdy mé pravo na odpoé¢inek,
ktery vyplyva z adekvatniho vymezeni pracovnich hodin a pravidelné placené dovolené. A
nakonec Clanek 25 ptiznava kazdému pravo na takovou zivotni troven, ktera dostacuje na
zajisténi zdravi a blahobytu jeho i jeho rodiny, pfi¢emz je zietel kladen zejména na vyZzivu,
oSaceni, bydleni, 1ékafskou péci a nezbytna socidlni opatfeni. Dale ma podle tohoto ¢lanku
kazdy: ,,pravo na zabezpeCeni v nezaméstnanosti, v nemoci, pii nezpusobilosti k praci, pfi
ovdovéni, ve staii nebo v ostatnich ptipadech ztraty vydélecnych moznosti, nastalé v disledku

okolnosti nezavislych na jeho vali.

3.4. Udrzitelna moda

Primarni funkce obleéeni je prakticka (Heath, Potter, 2012, s. 169). Slouzi nasemu télu
jako ochrana pfed rozmary pocasi a jinymi externimi vlivy. Na druhou stranu slouzi také jako
komunikacni prostiedek, jehoz vyznamy se méni v zavislosti na regionalnich a demografickych
faktorech. Tim, jak se oblékdme, miizeme ostatni zmast ohledné toho, kolik je nam let, do jaké
spolecenskeé ttidy pattime, jaky je nas ptijem a dokonce, jakého jsme pohlavi.

Oble¢enim muzeme pienaset také své nazory a piesvédCeni (Heath, Potter, 2012, s.
169). Jako formu sebevyjadieni jej pouzivalo a stale pouziva mnoho subkultur. Hippies si na
prosazovani svych mirovych vizi oblékali batikovana trika a zvonové kalhoty v kaSmirovém
vzoru, pfiCemz se usmivali zpoza kulatych bryli. Punkefi Sifili rebelii prostfednictvim
ocvockovanych kozenych bund, roztrhanych kalhot a ,¢ira®. Jak se spotfeba zacala
diverzifikovat, objevily se nové zpusoby, jak o sobé néco sdelit svétu (Brooks, 2015, s. 214).
Spotfeba miize nést dokonce politickou zpravu, takze uz nemusite byt soucasti politické strany,
stac¢i si koupit fair trade kosili, Saty ze second-handu nebo kalhoty z organické baviny.
Odpovedny kapitalismus se stal novym zptsobem, jak prosazovat environmentalni a socialni
spravedInost.

V dob¢ spotiebitelské odpovédnosti se tak obleCeni stdva projevem protestu proti

konzumni spole¢nosti (Heath, Potter, 2012, s. 106). Lid¢é si kupuji boty Toms, které za kazdy
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koupeny par daruji na oplatku jeden par v zemich tietiho svéta (Brooks, 2015, s. 207), aby tak
ukazali své moralni hodnoty. Vznikaji eco fashion weeky (Bly, Gwozdz, Reisch, 2015, s. 125).
A rozsifuje se zakladna spotiebitelii, ktefi vystupuji proti zavedenému modelu novym
pristupem zvanym udrzitelnd moda.

Koncept udrzitelnosti stoji na tfech pilifich: spole¢nost, ekonomie a zivotni prostiedi
(Brooks, 2015, s. 227). Téma udrzitelnosti bylo na rovni mezinarodni politiky poprvé
vyzdvihnuto ve Zpravé Brundtlandové a v roce 1992 na Rio Earth Summit vznikl dokument
Agenda 21 pobizejici staty k ptijeti udrzitelnych strategii do svych politik (Schaefer, Crane,
2005, s. 76). Udrzitelna spotfeba, v tomto piipadé konkrétné¢ udrzitelnd modda, podporuje
piedstavu ekologického a etického chovani textilniho primyslu (Seyfang, 2011, podle Bly,
Gwozdz, Reisch, 2015, s. 125). A jelikoz mezi spotiebiteli roste zajem o etickou spotiebu a
udrzitelnou modu, stala se ekologie a socidlni odpovédnost tématy, kterymi se zacinaji zabyvat
1 velké modni fetézce (Brooks, 2015, s. 7). Udrzitelnost je novy trend.

Identita nékterych spolecnosti je dokonce postavend na myslence etické spotieby
(Brooks, 2015, s. 214). Patii mezi né naptiklad Patagonia, ktera podporuje spravedlivé pracovni
podminky, mapuje environmentalni a socialni stopy, které zanechava jeji zbozi, a pouziva
organické materialy k jeho vyrobé. Soucasti jedné jejich kampané byl dokonce népis ,,Don’t
buy this jacket®, jejiz poselstvi bylo, aby si zakaznici dikladné promysleli, jestli danou véc,
kterou si chtéji koupit, opravdu musi mit.

Vznikaji také organizace prosazujici socialni spravedInost (Brooks, 2015, s. 244). Patii
mezi n¢ naptiklad Labour Behind the Label nebo Institute for Global Labour and Human
Rights. Radikalnéjsi cestou, jak bojovat proti piilisné spotiebé¢, jsou anti-konzumni protesty,
které ma na svédomi napiiklad PETA, jejichz kampané ziskavaji podporu také ze strany celebrit
(Brooks, 2015, s. 214). Casta jsou také bojkotova hnuti. A po boku t&chto aktivistickych
iniciativ se fadi také fashion blogefi, ktefi se na svych blozich vénuji témattim spojenych s fast

fashion a udrzitelnou modou.

3.5. Vliv fashion blogerii na fast fashion
Jak uz bylo feceno vyse, spotiebitelé zacinaji projevovat vétsi zajem o udrzitelnost, na
coz musel reagovat 1 modni pramysl, ktery zac¢ina mimo své udrzitelné kolekce zarazovat i
specialni udrzitelné kolekce. Nicméné zakaznici jsou pii nakupovani stale vice ovliviiovani
cenou, trendy a imagem znacky (Solomon, Rabolt, 2004, podle McNeill, Moore, 2015, s. 212).
Vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje lidské chovani je spolecensky vliv. McNeill a

Moore (2015, s. 217) zjistili, ze lidé, ktefi ¢astéji nakupuji fast fashion produkty, jsou ve svém
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chovani podporovéani chovanim svych ptatel a tim, co vidi na strankdch modnich Casopist.
Jeden z ucastnikti vyzkumu popsal vliv okoli na jeho spotiebitelské zvyky: ,,Vzdy jsem si
kupoval obleceni v second-handech, ale ma ptitelkyné je nema rada, coz mé ovliviiuje, a tak uz
do second-handd nechodim tak Casto jako diive.* (McNeill, Moore, 2015, s. 218)

Podle Fishbeina a Ajzena (1980, podle McNeill, Moore, 2015, s. 221) je pftijeti
z pohledu socidlnich norem dulezitym faktorem, ktery ovliviiuje lidské chovani. To potvrdil
také tento vyzkum, ktery ukazal konflikt mezi individualnim postojem a spoleCenskymi
normami, které ale mohou pusobit také pozitivné, jako naptiklad u clovéka, kterého tridéni
odpadu moc nezajima, ale déla to, protoze je to socialni norma (McNeill a Moore, 2015, s. 221).

Z toho vyplyva, ze pokud by byla zodpovédna spotieba piijimana peer groups nebo
SirSim okolim, mohla by se stat socidlni normou. Komplikace ovSem ptinasi fakt, ze podle
vyzkumu Tomolillo a Shaw (2003, s. 9-10) shledavaji spotiebitelé nedostatky etické mody
Vv tom, Ze pfili§ nereflektuje modni trendy, a navic je draha. O zménu se mohou zasadit prave
fashion blogefi, ktefi, jak vyplyva z ptedchozich kapitol, maji znacny spolecensky vliv a
ptedstavuji vlivnou referencni skupinu, v jejichz schopnostech je vytvofit v rdmci peer groups
socialni normy. Navic pisobi jako autority ovliviiujici trendy, tudiz jejich pouziti etickych

produktii ve svych outfitech by mohlo jejich ¢tenate podnitit k jejich koupi.
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4. Metodologie

4.1. Hlavni vyzkumna otazka
Hlavni vyzkumna otazka této prace zni: Jakymi zpiisoby bojuji fashion blogeti za lidska
prava? Cilem je tedy zjistit, jaké formy aktivismu, tykajicitho se problematiky poruSovani

lidskych prav v rozvojovych zemich, je mozné v ¢lancich fashion blogerii identifikovat.

4.2. Metoda analyzy

Jako technika sbéru dat byla pro tuto praci vybrana kvalitativni obsahova analyza. Podle
Miroslava Dismana (1993, podle Miovsky, 2006, s. 16) je kvalitativni pfistup zalozeny na
nenumerickém Setfeni a interpretaci socialni reality, coz jinymi slovy znamena, ze vysledki
vyzkumu se dosahuje jinak neZ statistickymi procedurami nebo jinymi kvantifikaénimi zptsoby
(Corbinova, Strauss, 1999, podle Miovsky, 2006). Disman (1993, podle Miovsky, 2006, s. 22-
23) poskytuje jesteé dalsi vysvétleni, podle néhoz se diky kvalitativnimu vyzkumu dafi ¢asto
vytvaret a formulovat hypotézy, kdezto kvantitativni vyzkum nam umoziiuje tyto hypotézy
testovat. ,,Zjednodusené fika, ze kvalitativni pfistup nam pomaha efektivné porozumét
pozorované realité, ptistup kvantitativni nam umoziiuje testovat validitu tohoto porozuméni.*
(Miovsky, 2006, s. 23)

Kvalitativni vyzkum se dale odliSuje od toho kvantitativniho svou otevienosti
(Miovsky, 2006, s. 26). Nedrzi se striktné vybranych proménnych, ale nechava si prostor pro
mozna nova zjisténi vyplyvajici z vyzkumu ohledné toho, jaky proménné maji vyznam a jak se
ovliviiuji. Vysledna data jsou hluboka a bohata oproti tvrdym a reliabilnim vysledkiim
kvantitativniho vyzkumu.

Obsahova analyza slouzi k analyze jakychkoli produkti lidské ¢innosti, jako jsou texty,
sochy, filmy apod. (Marsalova, Miksik, 1990, podle Miovsky, 2006, s. 238), pfi¢emz cilem je
objasnit jejich vyznam (Plichtova, 1996, podle Miovsky, 2006, s. 238).

4.3. Technika vyberu vyzkumného vzorku
Zatimco u kvantitativniho vyzkumu se pouziva metoda pravdépodobnostniho vybéru,
jehoz cilem je znahodnéni nutné pro zobecnéni vysledkd na zakladni soubor, kvalitativni
vyzkum pouziva nepravdépodobnostni metody vybéru (Miovsky, 2006, s. 127).
Pro tcely vyzkumu byla pouzita metoda zamérného (Gcelového) vybéru, coz je postup,

pfi kterém jsou zamérné vybirani ucastnici S pfedem ur¢enymi vlastnostmi, projevy nebo jinymi
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kritérii (Miovsky, 2006, s. 135). Aby tedy bylo mozné Gcastniky pro vyzkum pouzit, musi
splitovat dana kritéria.

Jako kritérium tohoto vyzkumu byl uren vyskyt tématiky fast fashion, etické anebo
udrzitelné mody v prispévcich blogeru. Blogerky, jejichz piispévky byly analyzovany, byly
vybrany na zdkladé mého povédomi o jejich tvorbé nebo na zdkladé vyhledavani pies

internetovy prohlize¢ a nasledného selektovani téch, které by byly pro tento vyzkum optimalni.

4.4. Technika sbeéru dat
Jako technika sbéru dat byla vybrana analyza dokumentt, kterou ,,chdpeme jako analyzu
jakéhokoli materialu, ktery je zdrojem informaci relevantnich cilim studie” (Miovsky, 2006, s.
98). Jako materidl se d4 pouzit v podstaté cokoliv, co mlize slouzit jako pramen k vysvétleni
lidského jednani (Plummer, 2001, podle Miovsky, 2006, s. 99). Analyza dokumenti se
vyznacuje rozmanitosti svého zabéru a rozhodujici misto v ni zaujima kvalitativni interpretace.
Varianty analyzy dokumentt se dale d€li podle zdroju dat nasledovné (Miovsky, 2006, s. 100):
e Analyza pisemnych dokument: vyzkumnik pracuje s listinnymi nebo jinymi
dokumenty, jejichz obsah je zpracovan v textu
e Analyza obrazovych a zvukovych dokumentii: vyzkumnik pracuje s materidlem
zaznamenanym jakoukoli technologii (magnetofon, digitdlni zdznam) do podoby
obrazového nebo zvukového zdznamu
e Analyza jinych hmotnych dokumentl: zde se vyzkumnik zabyva nejriznéjSimi typy
ndlezi, naptiklad sochami nebo stavebnimi vytvory

e Vzijemna kombinace pfedchozich variant

Vyzkumny material vétSinou uz existuje, avSak muze se stat, Zze vznikd az béhem
interakce vyzkumni s ucastnikem vyzkumu (Miovsky, 2006, s. 98). V porovnani s ostatnimi
zdrojovych materialii vyzkumnikem.

Pro ucely tohoto vyzkumu byla uréujici analyza pisemnych dokumentd, které v tomto
pfipadé predstavuji online blogy. Data byla sbirdana z konkrétnich ¢lanka publikovanych na
vybranych blozich, které se zabyvaji negativnimi dopady fast fashion. Celkem bylo
analyzovéno tficet pét ¢lankl, které dohromady napsalo deset fashion blogerek. VSechny

¢lanky, kromé téch z blogu Heels in Prague, byly piclozeny z anglictiny.
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4.5. Limity vyzkumu
Limit pro tento vyzkum piedstavuje predevsim fakt, Ze existuje vysoky pocet fashion
blogert, ktefi se zabyvaji problematikou této prace. Je tedy nemozné postihnout vsechny formy,
jakymi se blogefi vénuji aktivismu za lidska prava, protoze kolik existuje blogert, tolik rtiznych
zpasobu také existuje. Nicméné tento vyzkum se snazi definovat alesponn obecné kategorie,
které dokazi postihnout dalsi specifické suboddily, které by pravdépodobné bylo mozné

V obsahu ¢lankt jinych blogert najit.
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5. Analyticka ¢ast

Na zakladé analyzy vyvstaly tfi zakladni zptisoby aktivismu fashion blogera. Jsou jimi
vyzva k akci, rozsifeni povédomi o problematice a podpora, ¢imz je zodpovézena hlavni
vyzkumna otazka ,,Jakymi zpiisoby bojuji fashion blogeti za lidské prava?*

Témto tfem zakladnim zpiisobiim aktivismu jsou vénovany jednotlivé kapitoly, které
jsou dale rozvinuty pomoci podkapitol zalozenych na tématech, které se zacaly béhem analyzy
objevovat. Avsak je dulezité upozornit na to, Ze jednotliva témata se nevyhnutelné vzajemné

prolinaji.

5.1. Vyzva k akci
Vyzvak akei je jednim ze zpisob aktivismu fashion blogerti identifikovany na zdkladé
obsahové analyzy ¢lankd. V ramci tohoto zptsobu podnécuji blogerky své ¢tenate k tomu, aby
se aktivné podileli na boji za lidska prava, ktera jsou poruSovana v ramci fast fashion.
Jednotlivym obecné definovanym moznostem akci, do kterych je mozné se zapojit a na které

fashion blogefi upozornuji, jsou vénovany nasledné podkapitoly.

5.1.1. Bojkot fast fashion fetézcti

Tato vyzva k akci se tykd podpory ctenaiti, aby ptestali nakupovat ve fast fashion
fetézcich a prestali tak podporovat systém, jakym funguje. Blogerky sdileji sva vlastni
rozhodnuti odvratit se od fast fashion a tim jsou vzorem pro své ¢tenaie. Na blogu Crimewave
autorka konkrétn¢ vypisuje, které obchody se rozhodla bojkotovat ve ¢lanku ,,fashionable slow
down*: ,, Rozhodla jsem se prestat nakupovat u fast fashion retézcii, konkrétné V H&M, Zare,
Topshopu, Weekday, Monki a ostatnich podobnych obchodech. V dal§im ¢lanku ,,the sock
issue“ dale popisuje, jak se ji jeji usili bojkotu dafi: ,, Bohuzel, podarilo se mi proderavét
vSechny mé cerné ponozky a potiebuju nové. Nicméné Si je nechci koupit v H&M nebo néjakém
Jjiném fast fashion obchode, jelikoz se snazim tam nenakupovat (nic jsem si v H&M nekoupila
od srpna, hal!).

Dalsi konkrétni vycet obchodl, ve kterych uz odmitd nakupovat, nabizi blog The
Curious Button ve ¢lanku ,,Dear Fast Fashion: We Need to Talk*: ,, H&M, Zara a Forever 21
jsou jedny z nejcastéji zminovanych fast fashion retézcii a neni tézké pochopit proc. Priznavdm,
ze velké procento mé skriné je momentalné z H&M, ale od zhlédnuti The True Cost jsem si od

‘

nich nekoupila ani jednu véec a nejsem si jista, jestli vitbec jeste nekdy koupim.
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Autorka blogu What pixies wear netika doslova, Ze nebude nakupovat u fast fashion
znacek, misto toho ve ¢lanku ,,Wear fair: your cyber monday guide* ale pise, ze nechce obleceni
vyrobené v prostiedi vyuzivajicim levnou pracovni silu: ,, SnaZit se byt co nejlepsim clovekem
— krok za krokem: kromé mnoha jinych véci to pro mé znamenda vyhybat se obleceni, které bylo
Vyrobeno ve sweatshopech.“ Avsak je znamo, ze prave fast fashion vyuziva k vyrobé svého
obleceni sweatshopy, tudiz se i toto vyjadieni da povazovat za bojkot fast fashion.

Naopak blogerka pod piezdivkou Tartan Brunette se ve ¢lanku ,,What is the Slow
Fashion Movement?“ vyjadiuje ohledn¢ bojkotu fast fashion velice jasné: ,, Ma cesta k vice
udrzitelnému a etickému Satniku znamend zavrhnuti fast fashion a priklon K hnuti slow

fashion. “

5.1.2. Fashion Revolution

Fashion Revolution je jednim z ¢asto zmiflovanych témat, kterymi se blogerky snazi
prosadit zménu. Vyzyvaji kK zapojeni se do celosvétového aktivistického hnuti, které vyviji skrz
zajem o pluvod obleceni tlak na fast fashion fetézce, a tim vlastn€ podporuji své ¢tenate, aby se
spolu s nimi stali také aktivisty.

Autorka blogu Tartan Brunette vénuje Fashion Revolution cely ¢lanek s nazvem
,Fashion Revolution Week*: ,, Pristi tyden je tyden Fashion Revolution (18. — 24. dubna) a
chce po ndas, abychom se zajimali, odkud je nase obleceni. Zeptejte se sami sebe: Kdo to
vyrobil? Kde? S jakou mzdou a v jakych podminkdach? S jakym dopadem na Zivotni prostiedi?
Jaké jsou Zivoty odévnich délnikii? Musi to takhle byt? Co muzu jako spotiebitel udélat? Pokud
se my jako spotrebitelé zacneme vice ptat na to, odkud nase obleceni pochazi, znacky budou
muset zacit jednat.” Tim po svych Ctenafich chce, aby témito otdzkami vyvijeli na modni
fetézce tlak, kterym je mozné docilit zmény, a otdzkami ohledné toho, kdo stal za vyrobou
obleceni, vybizi k zajmu o lidskd prava. Pocit soundlezitosti zvySuje sdilenim kolaze fotek lidi,
ktefi se jiz do kampané zapojili, @ povzbuzuje ostatni, aby se ptipojili: ,, Nezapomenite sdilet
fotku se Stitkem svého obleceni, s podékovanim komukoliv, kdo jej vyrobil, as oznacenim znacky

¢

a tagem #whomademyclothes. Mou fotku najdete na mém Instagramu.
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Obrazek 1: Kampan Fashion Revolution

Clanek ,#FashRev: Who Made my Clothes?* z blogu What Pixies Wear mé vice
informativni funkci, ale nakonec je také aktivizujici, nebot’ vybizi, aby se lidé také ptipojili
K hnuti, a zaroven v nich probouzi pocit, Ze diky jejich akci je mozna zména: ,, Fashion
Revolution veri v modni primysl, ktery si vazi lidi, zivotniho prostiedi, kreativity a
rovnopravného zisku. Fashion Revolution spojuje kazdy rok vsechny dohromady kwviili kampani
konajici se 24. dubna, aby vzniklo globdlni hnuti. Lidé po celém sveété jsou Zadani, aby se ptali
modnich Fetézcu na otazku: ,,Kdo vyrobil mé obleceni?“, aby Zddali vétsi transparentnost a
zvysili povedomi o opravdové cené mody. Verim v toto hnuti, protoze si myslim, ze zména K
lepsimu v modnim primyslu neni mozna, ale z dlouhodobého hlediska nutnd a jsme to my,
spotiebitelé, kdo se musi aktivné podilet na Fashion Revolution. Bud'te soucdsti hnuti a chtéjte

vedet: kdo vyrobil mé obleceni?

5.1.3. Zijem o plvod obleceni

Tato vyzva k akci je Gizce spjata s pfedchozimi body a proliné se i s témi nasledujicimi,
jelikoz pomoc udrzitelné a etické modé neni mozna bez informovanosti o téch znackach, které
ji také podporuji, a o téch, které jsou nositeli oznaceni fast fashion. Nicméné¢ zajem o piivod o
obleceni je také jednou z bojovych taktik k dosazeni zmény, jak uz naznacuje predchozi
kapitola. Skrz tuto kampan si maji fast fashion fetézce uvédomit, ze pokud nezméni sviij
pristup, budou jim klesat zisky, protoze spotiebitelé se zajimaji o zakulisi vyroby a cht&ji

nakupovat eticky.
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V ¢lanku ,.the sock issue® na blogu Crimewave je pro autorku dilezité, aby nebyla
porusovana lidska prava: ,, Co vzdycky zkoumam, kdyz si kupuju ponozky, je, kde byly vyrobeny,
nasteésti existuje mnoho moznosti koupit si ty, které byly vyrobeny v tovarnach, kde jsou
respektovana lidskda prdva a radné pracovni podminky.” V dalSim ¢lanku ,,sustainable
consumer 101° podporuje své Ctenaie, aby se také zajimali, odkud jejich obleceni pochazi, a
tim podpotfili etickou a udrzitelnou moédu: ,, Nebudte slepym konzumentem, ktery si koupi
cokoliv, co mu svét reklam nabizi. Zajimejte se, odkud vase véci pochazi, kdo je vyrobil, co
obsahuji, jaky je pribéh celé spolecnosti. Uz jednoduse nemiizeme byt materialisticti ignoranti
— je Cas otevrit oCi a ptat se na otazky ohledné produktii, které nakupujeme, a vytvorit poptavku
po spravedlivém a udrzitelném zpuisobu produkce. *

Blogerka z The Closet Confessional v ¢lanku ,,What Does It Mean To Shop Ethically?*
po svych followerech chce, aby si sami zjistili, které znacky se chovaji zodpovédné s apelem
na rozvojové zemé: ,,Ne veskera zahranicni vyroba je Spatna. Udélejte si maly vyzkum a
podivejte se, kde prosazuji fair trade regulace, zejména v rozvojovych zemich. *

Blogerka alias Tartan Brunette se v ¢lanku ,,Fashion Revolution Week* rozepisuje o
tom, co vSechno je pfed ndmi v modnim primyslu skryté a Ze je nutné to zmeénit tim, Zze budeme
po odévnim pramyslu pozadovat vétsi transparentnost. Vyuziva ptirovnani k jidlu, o které se
zajimame se znaénym rozdilem vice, a stejnou kvalitu informaci pozaduje i od médy: ,, Problem
je, Ze o nasem obleceni nic nevime. Ano, vime o designérech, znackdach, obchodech, modnich
prehlidkach a osinivych party, ale nevime o farmarich baviny, pradlendch, tkalcich, barvicich,
Sickdch a ostatnich tovarnich délnicich, kteri vyrabi obleceni, které milujeme. Modni prumysl
se musi stdt vice transparentnim, aby propojil tyto zpretrhané souvislosti...Nevim jak vy, ale ja
jsem rada, ze se miizu dozvedet, odkud pochazi mé jidlo. Miluji chozeni na farmarské trhy a
mluveni s lidmi, kteri chovali zvirata a vypéstovali mé jidlo. Miizu se dozvedet o kazdém aspektu
potravniho retézce. Dokonce ve velkych supermarketech vam reknou, odkud je vase jidlo, nekdy
vam dokonce Feknou jméno farmare. Ale muzZete zjistit, odkud je vase obleceni a kdo jej vyrobil?
Ano, je V ném Stitek, ktery vam rekne, ve které zemi byl findalni produkt sesity dohromady, ale
nerekne vam nic o tom, odkud jsou suroviny a kdo se podilel na vyrobé odévu. V soucasné dobé
ani mnoho znacek samotnych nevi, kde bylo jejich obleceni vyrobeno. To se musi zménit a celé

odveétvi se musi stat transparentnéjsim.

5.1.4. Podepsani petice

Dalsi formou vyzvy k akci je odkazani na podepsani petice souvisejici s fast fashion.
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Tuto formu aktivismu pouzily napiiklad blogerky z blogu Another J v ¢lanku ,,Sign the

'CG

petition!*, kterd ma za cil zlepSit finan¢ni ohodnoceni odévnich délnikid v takové mife, ktera
jim zajistuje alespon zivotni minimum: ,, Lidi, podepiste tuto petici! Neni to velkd namaha a
prispéjete tim k dosazeni spravedlivych mezd lidi pracujicich v indickém modnim prumyslu.
Podepsanim pozadujete: lidé, kteri vyrabi obleceni, by méli dostavat dostatecnou castku na
zajisteni svého Zivobyti. Jejich mzdy by jim mély umoznit zaplatit jidlo, bydleni, zdravotni péci
a nasetient si néjakych uspor. Mzda zajistujici Zivotni minimum je zakladni lidské prdavo pro

kazdého po celém svété! Prosim, podepiste zde: http://schonekleren.nl/petitie.

O podepsani petice prosi také autorka Eco Warrior Princess ¢lankem ,,Are You Victim
of Fast Fashion?*: ,, Podepiste petici Avaaz Guilt Free Clothing. Podepsanim této a ostatnich
petic na strance Avaaz se pripojite k21 milionum clenii z celého svéta, kteri prispivaji

K vytvoreni pozitivni zmeény. “

5.1.5. Pozvénka na akci

Zpusob, jak své okoli zapojit do aktivismu, piedstavuji také pozvanky na akce na téma
udrzitelna a eticka moda, které se zrovna konaji. Clanek ,,Dutch Sustainable Fashionweek
2016 na blogu Another J je jednim z takovych pozvani: ,, Pro vSechny navstévniky Nizozemi
V pristim mésici; poznacte si do diare! Dutch Sustainable Fashionweek 2016 prichazi! Od 7.
do 16 Fijna bude ve stovkdch nizozemskych obchodii propagovina udrzitelnd méda. Béhem
Fashionweeku se budou se konat super akce, takZe pokud byste se rddi néjaké zucastnili,
podivejte se na Facebook organizace nebo na jeji webovou stranku. “

Akce jsou pfilezitosti, kde se lidé mohou pfipojit ke komunit€, kde se mohou dozveédét
nové informace, nebo se néco naucit, na coz laka blog Another J ¢lankem ,,Fair Fashion
Festival“: ,, 16. rijna se v Utrechtu kond Fair Fashion Festival. Vstup je zdarma a miizete
navstivit nekolik workshopii, trhui, modnich prehlidek a specidlni lekce. Jdéte a uZijte si férovou
modu!

Dalsim ptikladem pozvanky, kterd vyzdvihuje piedevs§im piipojeni se ke komunité, je
¢lanek ,,Tailoring Tomorrow: A Sustainable Fashion Event* na blogu Eco Warrior Princess:
,, Nemluvim o nicem jiném nez o Tailoring Tomorrow, udalosti poradané spolecné s Peppermint
Magazine a Billy Blue College of Design, jejiz usilim je prozkoumat budoucnost udrzitelné
mody a evokovat napady a vyvolat diskuzi o tom, jak designéri bojuji proti modnimu statusu
quo a inspirovat ostatni, aby se stali vice environmentalné a socialne uvedomelymi. Takze pro

ty, kteri sdili miij entusiasmus pro ekologickou modu a udrzZitelny design a ty, kteri chtéji byt
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soucasti reseni mody, a ne problému mody, Tailoring Tomorrow se bude konat ve ctvrtek 17.

ledna od 6 do 10 vecer v Donkey Wheel House v Melbourne. *

5.1.6. Financ¢ni podpora

Nekteti blogefi prevzali roli fundraisert, pfiCemz se snazi pomoci vybrat penize na
néjakou kampaii ve prospéch etické a udrzitelné mody, a tedy ve prospech lidskych prav. Blog
Life+Style+Justice se ve ¢lanku ,,Slow Fashion Expert Safia Minney's Undercover Mission*
pfimlouva za kampan na vydani knihy o modernim otroctvi v médnim pramyslu: ,, Do konce
Safiiny kickstart kampané zbyva pouze 72 hodin, pricemz zbyva vybrat jeste $9000. Komunito
eticke mody, spojte se a pomozte, aby se to stalo skutecnosti! Prave jsem fondu darovala sviij

prispévek a doufam, zZe se ke mné pripojite!

5.1.7. Spottebni minimalismus

Mimo to, kde nakupujeme, je podle autorky blogu Crimewave dulezité: ,, Zbavit se vnitrniho
nutkani neustale nakupovat nové veci a umet byt spokojend s malem.* jak piSe v Clanku
,.fashionable slow down*.

Da se fict, Ze 1 vlastné toto je svym zptusobem bojkot, ackoliv je to bojkot jakéhokoliv
nakupovani. Nicmén¢ tak stdle nedochazi k podpote fast fashion. Myslenkou je, ze pokud
nebudeme chtit neustile nové obleCeni, nebudou muset od&vni délnici pracovat
v neadekvatnich pracovnich podminkach a nebude na né vyvijen takovy tlak, aby pracovali nad
sv¢ sily a pfescas bez odpovidajici odméeny. Tuto myslenku podporuje Tartan Brunette v ¢lanku
,Is Ethical Fashion Only For The Wealthy?*: ,Kdyz mluvime o etické mode, casto tak
sklouzneme k nakupovini second hand obleceni, vintage nebo u etickych znacek, ze
zapomeneme, Ze nejvice eticka vec, kterou miuzeme udélat, je pouzit to, co uz mame. “

Autorka blogu The Curious Button upozoriuje Vv ¢lanku Dear Fast Fashion také na
spoleCensky rozmér a vliv, jaky ma fast fashion na naSe spotiebitelské chovani, které ji
podporuje: ,, Ackoliv nakupujete véci za levnéjsi ceny, kupujete jich taky vétsi mnozstvi a, CO je
Ze to, co je in toto léto, uz nebude to pristi. Prameni to z 0S0bni nejistoty, Ze nase obleceni neni
dost dobré, pokud neni podle soucasnych trendu. Je to néco, co si kupujeme, abychom

I3

zapisobili na ostatni lidi.
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5.1.8. 30 wears campaign

Upozornéni na tuto kampan a pobidnuti k pfipojeni se k ni, je alternativnim zptisobem
vybizeni ke spotiebnimu minimalismu. Ma totiz za cil sniZit pocet obleCenti, které si spotiebitelé
kupuji, otdzkou, zda dany kus obleceni vyuziji alespon tficetkrat. Hlavni poselstvi této kampané
vysvétluje Tartan Brunette v ¢lanku ,,The 30 Wears Campaign®: ,, Tato kampan, se kterou
zacala Livia Firth, je jednoduse o ptani se sebe sama predtim, nez si néjaky kus obleceni
koupime, jestli si jej obleceme alespon tricetkrat. Je to o zméné zpuisobu, kterym pristupujeme
k nakupovani a viastnéni obleceni. Je to o premysleni nad nasim oblecenim jako o investici nez
jako o nécem na jedno pouziti. Kampan 30 wears je o ukonceni kultury nakupu levného outfitu,
ktery si obleceme jednou. Zeptejte se sami sebe: Budu toto nosit alespon 30x? Je to kvalitni
kousek? Vydrzi alesporn 30 vyprani? Budu to chtit nosit i za 6 mésicii? Budu to chtit nosit za
nékolik let?

Ke kampani se vyjadiuje také blogerka z The Closet Confessional, ktera ve svém ¢lanku
»What Does It Mean to Shop Ethically?* radi: ,, Noste to, co si kupujete. Hodne. Momentdlné
probihd kampan #30Wears, ktera vas pobizi k noseni novych véci alespon tricetkrat. Tato
kampan podporuje kvalitni véci oproti jednordzové fast fashion. Pred nakupem se zeptejte, jestli
budete danou véc nosit alespon tricetkrat. Muizete ji zkombinovat se svym aktudlnim Satnikem?
Je to dostatecné univerzalni? Teorie je, Ze vse, co budete nosit vicekrat, nez 30x je udrzitelné.
Timto ¢lankem zavrhuje fast fashion jako opak udrzitelné a etické mody, ¢imz se kriticky stavi
K jejim praktikam, ackoliv to neni explicitné feceno.

5.1.9. Rozsitit povédomi o problematice

., Sdilejte, inspirujte, vzdélavejte: i kdyz je skvéleé, zZe se jako jednotlivci snazite délat
néco dobrého pro nasi planetu, nejspis to nestaci. Zkuste mluvit nahlas o svém usili a ovlivnéte
tak lidi, aby to délali také! ** pise se na blogu Crimewave ve ¢lanku ,,sustainable consumer 101°.
Blogefi se snazi, aby nejen oni samotni byli témi, ktefi pfedavaji informace, ale aby se do této
¢innosti zapojili také ostatni a rozsifili tak okruh lidi, ktefi budou mit o problematice povédomi,
protoze sezndmeni se s problémem miliZze byt prvnim krokem k dal§im akcim ve prospéch
zmény.

Blogerka z The Curious Button dokonce sama vytvoftila platformu pro diskuzi komunity
etické a udrzitelné mody, o niz pise v ¢lanku ,,#ESSFChat: Making Slow Fashion Mainstream
Highlights, v némz navic vyzdvihuje dalezitost Sifeni informaci: ,, Neni Zadnym tajemstvim, Ze
klic k hnuti — jakémukoliv hnuti — je diskuze. NemiiZete nic zmenit, pokud o tom nikdo nemluvi.

A proto se modni priumysl ani jeho spotiebitelé nezmeni, dokud nebudeme po znackdch
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pozadovat transparentnost, pripominejte spotiebiteliim, jak se levné obleceni vyrabi, a mluvte
spolu, abyste sdileli a rozvinuli napady, které toto posunou kupredu. Protoze si myslim, Ze je
konverzace tak duleZita soucdast posunu k vice etickému, udrzitelnému a ,,slow* modnimu
prumyslu, vytvorila jsem #ESSFChat. Muzete si precist celou diskuzi vyhledanim hashtagu
#ESSFChat na Twitteru. *

Sir$i povédomi o fast fashion se snazi propagovat také blogerka z blogu Tartan Brunette
v ¢lanku ,,Is Ethical Fashion Only For The Wealthy?*: , Miizeme podporovat etickou a
udrzitelnou médu, aniz bychom ji kupovali. Ctéte o ni, mluvte a propagujte ji, rozsiite mezi
svymi prateli a online followery povedomi o etické modé a o opravdové cené fast fashion.

Pomozte ostatnim cinit etictéjsi rozhodnuti, pripojte se k etické komunité a ucastnéte se akci. “

5.1.10. Nakupni alternativy k fast fashion
I tento bod se fadi k bojkotu modnich fetézc, jelikoz vybizi k tomu, aby lidé nakupovali
nékde jinde neZ u fast fashion znacek. Moznosti, kde je mozné alternativné pofidit obleceni, je

n¢kolik, a proto byla vytvorena tato podkapitola, ktera se tém nejcastéjSim vice vénuje.

5.1.10.1. Second hand

Second handy piedstavuji jednu z oblibenych alternativ nakupovani, a to nejen pro ty,
kteti se snazi nakupovat eticky a udrziteln€. Anna z blogu Crimewave své Ctenafe v ¢lanku
,»sustainable consumer 101 v second hand nakupovani podporuje takto: ,, Kupujte 2nd hand:
chodte do second handii, na blesi trhy, pridejte se do facebookovych skupin. “

Autorka blogu What Pixies Wear v ¢lanku ,,#FashionRevolution: What Slow Fashion
Means to Me* piSe o svém zvyku navstévovat v prvni fade second handy, kdyZ shani obleceni:
,,I pres mou neustalou propagaci nenakupovani porad potiebuji (nebo chci) jednou za ¢as néco
nového. Kdykoliv citim chut nakupovat, zvykla jsem projit second handy. A v dal§im ¢lanku
se jménem ,,#FashionRevolution: What Slow Fashion Means to Me* zmifuje pozitiva second
handu, které spocivaji ve vyuziti toho, co jiz bylo vyrobeno, a snizeni nutnosti vyroby nového
obleceni: ,,Second hand je miij oblibeny zpusob nakupovani, jelikoz je to rozhodné ten
nejudrzitelnejsi. Chrani obleceni od vyhozeni a nevyuziva zZadné zdroje, protoze se zZadné nove
obleceni nevyrabi.

Stejné tak informuje o pfiznivych dopadech nakupu v second handu blogerka z The
Curious Button v ¢lanku ,,8 Ways to be Ethically Fashionable (on a budget!)“: ,, Dadvad to

obleceni novy zivot a snizuje mnozstvi nového obleceni, které byste si museli koupit.
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Blogerka Adéla z blogu Heels in Prague zase v ¢lanku ,,for a more responsible 2017
sdili své osobni rozhodnuti vice nakupovat Vv second handech a také ptidava nckolik tipt:
., Zaprve chci vice nakupovat z druhé ruky. V jednadvacatém stoleti také existuji internety, kde
se daji najit skvélé kousky od vasich oblibenych znacek. U nas sleduji Vinted, ve Spanélsku pak
Chicfy nebo Wallapop. Obcas to chce sice hledat dost naslepo, ale nachdzim tam pritbézné

skveélé véci.

5.1.10.2. Vymeéna obleceni/darovani

Vymeéna obleceni je svym zpusobem jina forma second handu, s tim rozdilem, Ze pti
vyméng se za obleceni nemusi platit penézi, ale vlastnim oblecenim, které uz jejich majitelé
nechtéji nosit, ale n€kdo by jej jeSté mohl pouzit. O své zkuSenosti s vyménou obleceni pise
autorka The Curious Button v ¢lanku ,,8 Ways to be Ethically Fashionable (on a budget!)“:
., V zimé jsem organizovala sbirku obleceni a na podzim vyménu obleceni se v§emi ostatnimi
sesterstvy z kampusu. Nejlepsi véc na tom je, Ze je tak lehké ji zorganizovat! Miizete ji
zorganizovat ve Skole, v organizaci nebo kanceldari, s rodinou nebo komunitou. Zbavite se
starého obleceni a ziskdte pristup k hromadam jen trochu pouzitého obleceni zadarmo!

Eco Warrior Princess svym ¢tenaiim ve ¢lanku ,,Closet Thief: Revolutionising the
Clothes Swap* piedstavuje moznost online vymény obleceni, kterd zna¢né rozsifuje vybér
obleceni: ,, Bylo prijemnym prekvapenim, kdyz jsem narazila na start-up jménem Closet Thief,
ktery mi dovolil uzivat si svou nakupni horecku bez viny. Closet Thief je online platforma, ktera
usnadnuje vyménu obleceni, ale také bot, doplnkii a Sperkii.

Nakonec Adéla z blogu Heels in Prague uvadi v ¢lanku ,,for a more responsible 2017
jak moznosti vymény, tak darovani obleceni: ,, Uz ani ponozku do kose nevyhodim. Moznosti
recyklace obleceni je mnoho: darovat nékomu ze znamych, hodit na internet nebo do
specializovanych obchodii (v Girl Next Door najedete i par kouskii ode mé), vyhodit do
kontejneru na obleceni (odkud se bud’ zrecykluji, nebo poslou dale do obéhu), darovat miizete

kabat, nebo muizete vyuzit slev, které davaji riizné obchody, za to, Ze jim staré textilie prinesete.

5.1.10.3. Upcycling
Upcycling znamena, ze se ze starého obleceni vytvoii néco ,,nového*. Tedy novy nebo
vylepSeny kus obleceni za pouziti starych materialii, ¢imZ se redukuje mnoZstvi odpadu a stejné
jako u second handu — potieba vyrobit oble¢eni nové. Informace o tomto zptsobu recyklace

obleceni podava blog The Closet Confessional v ¢lanku ,,What Does It Mean To Shop
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Ethically?: ,, Pouzijte staré latky na presiti, pretvoreni na néco nového. Nebo pokud umite Sit,
navrhnéte a vytvorte své vlastni obleceni. *

Seznameni s upcyclingem a jeho zvysujici se popularitou déla i blog What Pixies Wear
¢lankem ,,Upcycling: My favourite Labels®: ,, Upcycling podle definice znamend ,,proces
transformace vedlejsich produktii, zbytkovych materidalu, nepouzitelnych nebo nechténych
produktii v nové materialy.” Jak se trh udrZitelné mody stava silnéjsim sezonu od sezony,
mnozstvi modnich upcycling znacek se také rozrista kazdou minutou. *

V ¢lanku ,,8 Ways to be Ethically Fashionable (on a budget!)“ na blogu The Curious
Button uz jsou uvedeny konkrétnéjsi ptiklady, jak vyuzit upcycling: ,, Budte kreativni — DO It
Yourself! Mate stary par zvonacii, o kterych vite, ze uz je nikdy nebudete nosit? Premeéiite je na
kratasy! Mate staré tricko, které uz neni vas styl? Udélejte z néj tilko do posilovny! Pinterest je
vas kamos a ma tuny informaci o tom, jak na cokoliv pouzit DIY. Podivejte se tam predtim, nez

¢

vyrazite do obchodu. *

5.1.10.4. Lokalni designéti/vyrobci
Podpora lokélni vyroby je upfednostiiovana zejména proto, Ze spotiebitelé veri, ze
mistni zakony a standardy by nedovolily porusovani lidskych prav jako v rozvojovych zemich.
Jde tedy o to, Ze lokalni modu jsou svym zpusobem schopni sledovat, a tedy se ujistit o tom,
v jakych podminkach je jejich obleceni vyrabéno. PiSe o tom autorka blogu The Closet
Confessional v ¢lanku ,,What Does It Mean to Shop Ethically?*: ,, Podporujte American Made.
V Americe mame vyssi standardy pro délniky. To zahrnuje bezpecnostni standardy a také
minimalni mzdy. TakZe na pracovniky v USA se dba vice nez na jejich protejsky v rozvojovém
svete.
K lokalni spotiebé vybizi také ¢lanek ,,for a more responsible 2017 na blogu Heels in
Prague i kdyZ vyzdvihuje obzvlasté klady pro Zivotni prostiedi: ,, Go local! Jelikoz doprava je
Jjedno z nejvic znecistujicich odvetvi na svéte, tak mi prijde logické co nejvice nakupovat
lokalné. U jidla to obzvldst ve Spanélsku jde docela snadno, ale u obleceni jsem zcela upiimné

‘

na mile pozadu. *

5.1.10.5. Fair trade/zodpoveédné fetézce
Proc je nakupovani u zodpovédnych znacek dilezitou soucasti etické a udrzitelné mody
shrnuje blog What Pixies Wear ve ¢lanku ,,#FashionRevolution: What Slow Fashion Means to
Me*: ,, Uvédomuju si, Ze ne vSechno je mozné koupit v second handu (nechte mé rict jedno:

spodni pradlo). A ackoliv jsem jejich obrovskou fanynkou, chapu, zZe nékteri lidé prosté nechtéji
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obleceni, které uz bylo nosené. V tomto pripadé doporucuji, abyste nakupovali u znacek, které
se staraji o Zivotni prostredi a délniky ve svém vyrobnim retézci. Existuje vice a vice modnich
znacek, které se rozhodly nezatajovat své pracovni podminky a informovat nds o tom, jak se
jejich obleceni vyrabi a jak se snazi dal neublizovat svétu. “

Zodpovédné tetézce se zajimaji o to, v jakych podminkach probihd vyroba jejich
oblecenti, a tak se timto zpiisobem nakupu spotiebitelé¢ odklani od fast fashion a vysilaji ji jasny
signal, ze uz ji nadale nechtéji podporovat. Divody, pro¢ dava autorka blogu Crimewave
pfednost zodpovédnym znackam, uvadi ve c¢lanku ,.fashionable slow down®, pii¢emz
vyzdvihuje ptredevsim poruSovani lidskych prav ve sweatshopech: ,, Kdyz uz opravdu nemiizu
najit vytouzeny kousek obleceni v second handu a obleceni od designérii je nad miij rozpocet,
obvykle to koupim v American Apparel — jo, je to taky obchodni retézec, ale alespon neni
spojeny se sweatshopy.“ A dale ve ¢lanku ,,the sock issue®, kde piSe o etickém nakupovani
ponozek a negativné se vyjadiuje ohledné tovaren v rozvojovych zemich: ,, Ty na obrazku
z Urban Oultfitters a ty z posledniho c¢lanku od Happy Socks byly vyrobeny v Turecku, coz neni
ta nejlepsi moznost, ale pordd je to lepsi nez neeticke aSijské a africké tovarny.

Tortoise & Lady Grey piinasi v ¢lanku ,,10 Ethical Fashion & Beauty Brands that
Progress Women’s Economic Power* dal$i vyhody spojené s lidskymi pravy zodpovédnych
znacek S durazem na empowerement zen zijicich v rozvojovych zemich: ,, Rozhodnutim
nakupovat u etickych modnich znacek zajistite, ze vas ndkup poskytne vyznamnou a
zplnomocnujici ekonomickou prileZitost pro Zeny a taky zajisti, Ze vase penize neprispéji k jejich

vykoristovani a obtézovani.

5.1.10.6. Doporuceni urc¢itych modnich znacek

V souvislosti s alternativami, kde jinde nakupovat oblec¢eni nez u fast fashion fetézct,
jsou na blozich doporuc¢ovany konkrétni moédni znacky, které spadaji do kategorie udrzitelné a
etické mody. Blogerky maji zminéné znacky jiz ovéfené a usnadfiuji tak svym Ctenaiim praci
s vyhledavanim.

Blog Tortoise & Lady Grey v ¢lanku ,,10 Ethical Fashion & Beauty Brands that Progress
Women’s Economic Power nabizi cely seznam zodpovédnych znacek spolu s nékolika malo
informacemi o jejich ptinosu pro etickou a udrzitelnou médu: ,, People Tree: People Tree jsou
pritkopnici fair trade mody a jejich veskery sortiment md fair trade certifikdt. MadeFAIR: Poté,
co Americanka Tavie Meier pracovala v neziskovéem sektoru v Kambodzi, zacala verit, ze musi

existovat lepsi zpusob, jak redukovat chudobu. Zalozila sviij modni eticky podnik MadeFAIR

nabizejici trvaly udrzitelny ekonomicky rozvoj v rozvojovém svete. Mighty Good Undies:
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Zalozeno V Australii Hannah Parris a Elenou Antoniou, Mighty Good Undies md za cil
zpFistupnit vSem cenové dostupné fair trade spodni pradlo. Mighty Good Undies vyrabi v Indii,
kde délnici dostavaji spravedlivé mzdy a dodatecné fair trade prémie prispivajici udrZitelnému
komunitnimu rozvoji, jako napr. na zdravotni péci nebo rozvoj vzdélavacich zarizeni. *

Blog Life+Style+Justice také doporucuje jiz zminénou znacku People Tree ve ¢lanku
»Slow Fashion Expert Safia Minney's Undercover Mission®, pficemz podava trochu vice
informaci o jejim snazeni ve prospéch dodrzovani lidskych prav: ,, Safia Minney je dlouho na
meém seznamu hrdinu etické mody. Nejlépe ji muZete znat jako vizionarku prikopnické etické
znacky People Tree, ktera vyrabi nadherné obleceni a uz 20 let podporuje prava délnikii, nebo
Jji miizete znat z dokumentu The True Cost. *

Blog Tartan Brunette v ¢lanku ,,Why You Should Care About Ethical Fashion* nejenze
zminuje etické znacky, které ma v oblibé, ale také se snazi vyvratit jisté myty panujici o etické
mode a tim ji u mdédnich nadsenct podpotit: ,, Dlouho panovala mylna predstava, Ze eticka a
udrzitelna moda je jen pro hippies. Vérte mi, eticka moda ma mnohem vice co nabidnout nez
konopné pytle. Rychly pohled na webové stranky etickych znacek jako Reformation, People
Tree, ASOS Eco Edit, Made, Matt & Nat a Gather & See vam ukdze, jak stylova miize eticka a

udrzitelna moda byt.

5.2. RozsiFit povedomi o problematice
Jak jiz bylo zminéno vyse, je rozsifeni povédomi o problematice jednou z akci, ke
kterym je na blozich vyzyvéano. AvSak tento apel je zaméfen na to, aby sami Ctenafi blogl

v

povédomi S§ifili. Tato kapitola je oproti tomu vénovana zpuisobim, které blogefi pouzivaji, a
katalyzatorem zmény, jak piSe Tartan Brunette v ¢lanku ,,What is the Slow Fashion
Movement?*: ,, Slow fashion znamena kvalitu nad kvantitu, zajem o Zivotni prostredi, chranéni
lidskych prav...je to o vice informovanych a promyslenych rozhodnutich pri nakupovani.“ A
pravé o to se blogefi timto zpiisobem aktivismu snaZi, aby jejich ¢tenafi byli vice informovani
a znali tak dusledky svého spotiebitelského chovani, které jsou poté pravdépodobnéji schopni
zménit. V této chvili je na misté pfirovnat fashion blogy k ¢asopistim jakozto formam aktivismu

4

zminovanych v druhé kapitole teoretické Casti.

5.2.1. Fakta
Analyzované blogerky se snazi rozsitit povédomi o problematice pomoci jasnych faktt

zahrnutych v ¢lancich. Ptikladem je blog The Closet Confessional s ¢lankem ,, The Cost of Fast
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Fashion®: ,,V roce 2013 zabil kolaps tovdarny v Bangladési pres tisic délnikii — délnikii, kteri
upozoriiovali na slabou infrastrukturu budovy, ale kvili nedostatku prav, férovych mezd a
pracovnich zakonit byli ignorovani. Délnici v Bangladési — kde se mnoho naseho obleceni
lidé pracujici v nejhorsich pracovnich podminkdach vydélavaji nejméné penéz. Toxické
chemikalie pouzivané k vyrobé obleceni prudce zvysuji miru rakoviny a jinych zdravotnich
probléemii.

Fakta vyjadiena v ¢islech sdilela také Tartan Brunette v ¢lanku ,,Fast Fashion Facts*:
.,V Guangdongu v Ciné celi mladé Zeny 150 hodindm prescasii kazdy mésic, 60 % z nich nemd
zadnou smlouvu, 90 % nema pristup k socialnimu pojisténi. N Bangladési vydélavaji odévni
délnici £44 mésicné — pouze 1/4 Zivotniho minima.

Blog Another J se v ¢lanku ,,The real cost of producing fashion in Myanmar* zamétuje
na fakta spojena s minimalni mzdou v Myanmaru, jejiz vySe mnohdy redlna mzda odévnich
déInikti nedosahuje: ,, Report (The Myanmar Dilemma) ukazuje, Ze délnici dostdvaji polovinu
legalni minimalni mzdy. Legalni minimalni mzda je v Myanmaru 3,600 kyat za osm hodin
prace, coz se rovad 30 centii eura za hodinu. Nicméné vyzkumnici zjistili, Ze pracovnici
dostavali pouze 15 centit na hodinu. Délnici maji problém vyjit s prijmy, ackoliv pracuji az 11

«

hodin denné, 6 dni v tydnu. *

5.2.2. Problematika lidskych prav v médnim primyslu

Problematika lidskych prav je jednim z hlavnich témat, ktera jsou v souvislosti s dopady
fast fashion zminovana. Lidé si maji skrz informace o lidskopravnich dusledcich fast fashion
uvédomit, jak svou spotiebou ovliviiuji ty, ktefi jejich obleeni vyrabi. Nicméné tato
problematika je zna¢né Sirokym pojmem, a proto ji byla v ramci této kapitoly vénovana

podkapitola, ktera je pro ptehlednost rozdélena na konkrétni témata, kterych se blogerky ve

Ay

5.2.2.1.  Fast fashion
Jelikoz je fast fashion ,,hlavnim nepfitelem®, je samoziejmé, Ze se jeji kritice vénuje na
blozich mnoho prostoru. Ctenafi se tak maji dozvédét, co to vlastné fast fashion je a v &em je
tak Spatna. Jeji principy vysvétluje autorka Tartan Brunette ve ¢lanku ,,What is the Slow
Fashion Movement?*: , Fast Fashion je postavena na prinCipu prodeje spousty obleceni za

levné ceny. Fast fashion se spoléha na nas, Ze budeme nasledovat trendy a budeme chtit mit
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posledni modu. Obchody maji porad nové zbozi a levné ceny nds pobizeji nakupovat vic a vic.
Fast fashion se nezajima o zivotni prostiedi a o lidi, kteri nase obleceni vyrabi.

Blog The Closet Confessional zmifnuje v ¢lanku ,,The Cost of Fast Fashion® hlavni
oblasti, které jsou ve fast fashion problematické: ,,Jak uz jsem zminovala ve svém poslednim
Clanku, fast fashion je out. Vede k milioniim obleceni vyrobeného v neudrzitelnych podminkach,
vybira si svou dan na zZivotnim prostiedi, tovarnich délnicich a nasich skiinich. *

Blogerka z The Curious Button je ve své kritice fast fashion ostiejsi v ¢lanku ,,My
Dream for Fashion®, v némz odsuzuje pfistup fast fashion ke svému okoli: ,, Muj sen je, aby
zacal modni primysl brat v uvahu lidi a udrzitelnost ve stejné mire, jako se stara o zisky. Chci
jej videt vzdat se chamtivosti a sobectvi, a aby zacal premyslet nad tim, jak ovliviiuje vSechny a
vSechno okolo sebe. “

5.2.2.2. Minimélni mzda

Na blozich je mnohokrat upozoriiovano na nizké mzdy odévnich délnikl v rozvojovych
zemich, které vétSinou nedosahuji ani na minimalni mzdu uzakonénou tamnim statem. Nejsou
tak porusovana ,,pouze* lidska prava uznavana mezinarodné, ale jsou porusovany také zakony
dané zemé.

Casto je v &lancich vyjadieno rozhoieni nad tim, jak se modni primysl k délnikéim
chova. Na blogu The Curious Button se o této problematice pise v ¢lanku ,,H&M Conscious,
“World Recycle Week”, and Greenwashing®: ,, Chtéla jsem se dotknout néceho o cem se,
myslim, nemluvi dostatecné casto — jak to, Ze néjaka spolecnost, kterd vydelava prodejem pres
2 miliardy, je neschopna zajistit férové zZivotni minimum svym odévnim délnikium? Bez ohledu
na presna cisla je jasné, zZe pokud si miizete dovolit otevrit pres 400 prodejen za rok, pak si
pravdépodobné miizete dovolit nabizet lepsi mzdy a udélat néjaké opravdové, hmatatelné zmeny
na pomoc vykoristovanym délnikiim na konci zdasobovaciho retézce. *

V ¢lanku ,,Dear Fast Fashion: We Need to Talk* ta stejna blogerka vysvétluje, Ze nas
piepych v podobné levného obleceni je mozny jen na ukor nékoho jiného: ,, A¢koliv to hned asi
nespusti vystrazna svétla, mélo by, protoze jediny zpiisob, jak miize byt kosile prodavana ve
Forever2l za $5 je, zZe lidé, kteri jej vyrobili, nedostali férove zaplaceno za svou prdaci.

Tartan Brunette se zase vyjadiuje v ¢lanku The True Cost k tomu, jaké negativni dopady
ma nizka mzda na zivot dé€lnika: ,, Vybrali jsme si nepremyslet o odévnich délnicich, kteri vyrabi
nase oblecent, pracujicich dlouhé hodiny za méné nez $3 na den. Mnoho z nich musi posilat
své deti za rodinou na vesnici, protoze nevydelavaji dost na to, aby jim zajistili péci nebo

‘

vzdélani.*
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5.2.23. RanaPlaza

Rana Plaza je zndmou tragédii, kterd se stala jakymsi symbolem poruSovani lidskych
prav v rozvojovych zemich kviili fast fashion. Byla to totiz budova, ve které se vyrabélo
oblecené pro znacky jako Mango, Primark nebo Zara (Who needs to pay up?, 2015). Budova
meéla mnoho konstrukénich nedostatk, kvili kterym se zfitila, pficemz zabila a zranila pocet
lidi v tadech tisic. Proto se o ni na blozich piSe tak Casto. Ma byt dikazem toho, v jak
nedostacujicich podminkach odévni délnici pracuji. Na blogu What Pixies Wear se v ¢lanku
,H#FashionRevolution: What Slow Fashion Means to Me* pise: ,, Dnes je tieti den Fashion
Revolution — presné pred tremi roky se zhroutila tovarna Rana Plaza a pohrbila pod svymi
ruinami vice nez 1000 nevinnych délniku. Bezpecnostni rizika byla dobre znamad, ale pracovnici
méli stale narizeno v ni byt a pracovat: fast fashion retézce potrebovaly, aby byly jejich
objednavky doruceny vcas, abychom my — konzumni Evropané — mohli nakupovat vSechny
nejnovéjsi trendy co nejdrive.

Tartan Brunette v ¢lanku ,,Fashion Revolution Week* také pise 0 Rana Plaza, pticemz
zdaraziiuje zodpovédnost zadpadnich médnich fetézetl: ,, 24. dubna 2013 se zritila budova Rana
Plata v Bangladési, pricemz umrelo 1 133 lidi a zranéno bylo okolo 2 500. Byla to c¢tvrtd
nejvetsi prumyslova katastrofa v historii. V Rana Plaza bylo 5 odévnich zavodu, vsechny

vyrabéjici obleceni pro zdapadni znacky.

5.2.2.4.  Toxicita

., Chemikdlie a barviva ve vétsiné naseho obleceni jsou Skodlivé nejen pro Zivotni
prostiedi, ale i pro délniky, kteri jej vyrabi, a taky pro spotrebitele, kteri obleceni nosi. “ pise
se na blogu The Closet Confessional v ¢lanku ,,What Does It Mean to Shop Ethically?*.

Toxicita vazné ohroZuje zdravi a Zivoty odévnich délnikli a to, ze jsou ji vystaveni,
odporuje ¢lanku 23 VSeobecné deklaraci lidskych prav, ktery kazdému pfiznava narok ,,na
spravedlivé a uspokojivé pracovni podminky*. Proto je na tento problém také ¢asto v ¢lancich
zminovan.

Autorka blogu The Closet Confessional vypocitava v ¢lanku ,, The Cost of Fast Fashion*
zdravotni duasledky, které s sebou toxicita pfitomna pii vyrobé obleCeni piinasi: ,, Toxické
chemikdlie pouzivané k vyrobé naseho obleceni prudce zvysSuji miru rakoviny a ostatnich
zdravotnich problému v oblastech, kde se vyrdabi. Déti obklopené toxicitou, jsou zasazeny,

‘

onemocni a umiraji. ‘
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5.2.25.  Nedistojné pracovni podminky

Blogerky sdileji informace o nedtstojnych pracovnich podminkach, aby ukazaly, jak
fast fashion béhem dennodenniho pracovniho procesu ovliviuje ty, ktefi stoji za vyrobou jejiho
zbozi. Ukazuji tak svym c¢tenaitim, jaké ma jejich volba nakupu fast fashion disledky, které
mohou byt také smrtelné, na coz upozornuje ,,The Cost of Fast Fashion“ na blogu The Closet
Confessional: ,, Ale co lidé, kteri obleceni vyrabi? Oni —a komunity, ve kterych ziji — jsou temi
ovlivnénymi v redlném case, kazdy den. Obleceni nevyrabi stroje v tovarndch. Vyrabi jej lide.
Muzi a Zeny, kteri doslova umiraji kviili prehnané spotiebe zemi prvniho svéta.

Na blogu Another J se ¢lanek ,,Shocking: European brands exploit child refugees*
zabyva détskou praci: ,, Sokujici! Dnes ve vSech zpravich: znacky jako Mango, Zara a Asos
vyuzivaji deétské uprchliky ze Syrie. A Anna z blogu Crimewave v ¢lanku ,,fashionable slow
down* skrz své rozhodnuti také sdili informaci o vyuzivani détské prace v modnim primyslu:
., Nechtéla jsem podporovat primysl, ktery produkuje tak moc neoriginalniho obleceni za
vyuzivani levné (détské) pracovni sily v hroznych podminkach. “

Blog Tortoise & Lady Grey vénuje v ¢lanku ,,10 Ethical Fashion & Beauty Brands that
Progress Women’s Economic Power* pozornost pifevazné Zzenam, které jsou casto
ve znevyhodnéném postaveni a vV rozvojovych zemich obzvlast: ,, Zadruhé, modni priumysl je
Jednim 7 téch, ktery z vétsiny zaméstndva zeny, coz pro né miuze byt diilezitou ekonomickou
prileZitosti. Nicméne vétsina mody se vyrabi v ubohych podminkach za vyuzivani Zenské
pracovni sily a sexualni obtézovani je bezny jev.

Tartan Brunette se ¢lankem ,,Why You Should Care About Ethical Fashion® snazi
piimét své Ctenare k zodpoveédnéjsi spotiebé za pouziti analogie srovnavajici na§ pristup
k zachazeni se zvitaty a s lidmi, z niz, bohuzel, vychazi apologie lidskych prav hufte: ,, Etické
znacky se zajimaji o lidi. Predpokladam, Ze nekteri z vas jsou vegetariani nebo vegani, coz
znamend, ze jste si vybrali Zivotni styl bojujici proti krutosti na zviratech, ale co lidé? Vsichni
Jjsme slyseli Sokujici pravdu stojici za modnim priumyslem a o zpusobu, jak se S odévnimi délniky
zachazi. Tak proc se chovame ke zviratum lépe nez k lidem? VSichni se oklepeme pri myslence
Na velkochovy slepic, ale nikdo nemluvi o podminkdch v odevnich tovarnach po celém svete. V
prvni fadeé nechci, aby mé obleceni bylo vyrdabéno v hrozivych podminkach. Etické znacky plati

svym pracovnikiim spravedlivé mzdy a zajistuji dobré pracovni podminky. “

5.2.3. Doporuceni zdroju
Kromé sdileni informaci na svych vlastnich blozich sdili blogerky i odkazy na dalsi

zdroje, kde mohou ¢tenafi naleznout vice informaci. O jednom ze zdrojli, na némz je mozné
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najit informace o zékulisi vyroby nékterych znacek, se piSe v ¢lanku ,,What I’ve Been
Searching For: Project JUST* na blogu The Curious Button: ,, Projekt JUST se stdle rozriista a
rozviji, ale uz ted’ poskytuji informace o nékolika znackach, o kterych jsem se chtéla dozvedet
vic — napriklad H&M, American Apparel, Kate Spade. Vytvorili 8 kategorii, na které se
zameruji (obchodni model, transparentnost, pracovni podminky, Zivotni prostredi, zamer,
komunita, management a inovace) a také shrnuti, které miizete bud jen tak proletét, nebo si
zjistite ditkladné informace pomoci odkazii na dokumenty a clanky, takze vite, Ze si dali
zdlezet. *

Blog Another J v ¢lanku ,,Shocking: European brands exploit child refugees* sdili odkaz
na konkrétni informace, o kterych chce, aby jeho ctenati védéli vice: ,, Nezavirejte oci a prectéte

si o tom vice zde: http://www.bbc.com/news/business-37716463 nebo se podivejte na kratké

tajné video novinarit BBC, které je nize. "

Tartan Brunette zase Vv ¢lancich ,,Fashion Revolution Week* a ,What is the Slow
Fashion Movement? doporucuje film, ktery je z hlediska fast fashion a poruSovani lidskych
prav obsahové vyznamny, a také na knihy, které se k tématu vyjadiuji odbornéji: ,, Pokud se
chcete dozvédet vice o temné strance fast fashion primyslu, velice doporucuji zhlednuti The
True Cost. Kazdy, koho zndam, kdo tento film videl, mi rikal o tom, jaky na nej mel viiv. The True

Cost je dostupny na Netflixu, Amazon Instant Video a iTunes. Dalsi informace najdete na

www.truecostmovie.com. Také doporucuji knihu ‘To Die For: Is Fashion Wearing out the

World?’ od Lucy Siegle. Dalsi uzitecnou knihou je ‘Overdressed: The Shockingly High Cost of
Cheap Fashion’od Elizabeth Cline.

Knihu doporucuje také blog Life+Style+Justice v ¢lanku ,,Slow Fashion Expert Safia
Minney's Undercover Mission: ,, Neddvno jsem se dozvédeéla o Safiiné poslednim projektu,
knize a kampani nazvané "Slave To Fashion" snaZici se odhalit otroctvi a vykoristovani

¢

V modnim primyslu. *

5.3. Podpora
Blogerky analyzovanych ¢lanka se touto posledni identifikovanou formou aktivismu
snazi své Ctenatre podpofit v usili o0 zménu v médnim primyslu, pti¢emz jde 0 obecnou vyzvu
k angazovanosti, obecnou vyzvu k akci. AvSak tato vyzva k akci v sobé ma spise jakysi aspekt
moralni podpory, a proto ji je vénovana samostatna kategorie. Podpora s sebou totiz piinasi
aspekt soundlezitosti skrz ¢lenstvi v komunité. Je nepochybné, Ze i toto je dilleZitou soucasti

komunity aktivistl, ktefi se podporuji béhem ruznych setkani, nebo, jak uz bylo feceno, ve

46


http://www.bbc.com/news/business-37716463
http://www.truecostmovie.com/

ctenaiskych krouzcich nebo na diskuznich forech, které se vytvarely okolo casopist, ¢imz
vznikala mista k debatg, sdileni a vzajemné podpote. V online svéte toto misto nabizi blogy.

Cini tak napiiklad Eco Warrior Princess v ¢lanku ,,Common Misconceptions About
Sustainable Fashion® tim, ze ocefuje akci kazdého jednotlivce: ,, Od globalizace a doby, kdy
zacaly vladnout korporace, se zda, ze nas vliv jakozto konzumentii je velmi maly. Nicméné
pokud se podivate na kazdy ndkup jako volbu pro to, jak byste chtéli, aby svet fungoval, je to
debatu, podporuje Zivotni prostredi...Je jen nékolik kroku, které miizeme jako spotrebitelé,
obhajci a zastanci zachovani Zivotniho prostredi udélat. Nikdo neni dokonaly, ale pokud
miizeme my vSichni udélat krok k udrzitelnosti v modnim primyslu, miizeme podporit
pozitivnéjsi vysledky.

Stejné tak na blogu Another J véii v silu spotiebitelt, kdyz v ¢lanku ,,The real cost of
producing fashion in Myanmar* pisi: ,, Pevné verime, ze miizeme néco zménit. Jako spotrebitel
muZete vystoupit tim, Ze si poradné rozmyslite nakup ve fast fashion obchodech. *

Individualni aktivismus podporuje také autorka blogu Tortoise & Lady Grey ¢lankem
,» 10 Ethical Fashion & Beauty Brands that Progress Women’s Economic Power®, v némz vybizi
zejména k solidarité mezi Zenami, které jsou v rozvojovych zemich castym teréem vyuzivani:
., Tento globdlni aktivismus je pouze zacdtek. Zenskd prdva jsou napaddna po celém svété.
Zenskad prava jsou pod nepretrzitym vitokem. Musime doufat, Ze pokrok bude pokracovat. Ale
tuto nadéji miizeme mit pouze tehdy, kdy kazda z nas bude za onen pokrok bojovat. *

Blogerka z The Curious Button se v ¢lanku ,,H&M Conscious, “World Recycle Week”,
and Greenwashing* vyjadifuje ke vSem negativnim informacim, které se ohledné fast fashion
objevuji. Mnoho ¢tenait ji pravdépodobné stale nakupuje, a tak ma tento ¢lanek nakonec
predevSim uklidiyjici funkci: ,, Nefikam vdam to, abyste se citili provinile, ale abych vas
podporila. Ptanim se #whomademyclothes miiZzeme po modnim priimyslu poZadovat, aby byl
vice transparentni a cestny ohledné vyroby naseho obleceni. Cim vic se o tom dozvime, tim lépe
se vwhneme oklamani greenwashingu. Takze se, prosim, nenechte oklamar. ““ Stejn¢ se snazi
pusobit i blog What Pixies Wear s ¢lankem ,,#FashionRevolution: What Slow Fashion Means
to Me: ,,Nenechte se odradit, pokud porad radi chodite nakupovat jednou nebo dvakrat
meésicné: nikdo se nemiize zménit pres noc, ale poznat své spotiebitelské chovani je prvni krok
k tomu to konecné zmeénit. A brzo si uvédomite, Ze méné obleceni neznamenda méné moznosti —

Blogerka z blogu What Pixies Wear se na druhou stranu nesnazi o chvalozpévy, ale

v ¢lanku ,#FashRev: Who Made my Clothes? pfenasi na Ctenafe jakoZto spotiebitele
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zodpovédnost a tim se jej pokousi vyburcovat k zodpovédnosti: ,, Nehody jako ta v Rana Plaza,
Jjsou nase chyba, pokud se nepostavime a néco neudeélame. “ Nicméné stale je to podpora v tom,

aby lidé zacali konat ve prospéch udrzitelné a etické mody.

5.3.1. Osobni zkuSenost

Osobni zkuSenost je néco, co se samoziejme prolina veskerym obsahem blogt, jelikoz
jsou dilem jejich autorti, ktefi do n€j vnasi kus sebe. Nicméné v nekterych piipadech je podpora
k akci vyjadiena osobnim rozhodnutim blogera, ktery miize pro své ¢tenaie predstavovat vzor,
a proto jej mizou V jeho poc¢inani nasledovat.

Své zkuSenosti ohledné bojkotu fast fashion sdili autorka blogu What Pixies Wear
v ¢lanku ,,#FashRev: Who Made my Clothes?*, v némz se svym ¢tenaiim piiblizuje pfiznanim,
Ze ani ona neni bezchybnd, a ne vzdy se ji dafi byt etickym spotiebitelem: ,,Jak uz vite, tento
rok je mym primarnim cilem kupovat méné fast fashion. Néekdy je to pro mé, obzviasté jako pro
fashion blogerku, porad tezké, ale delam, co miizu, abych byla férovym spotiebitelem a abych
vedla vice udrZitelny Zivot. Kazdy by mél kazdy den délat, co je v jeho sildach, aby udélal svét
lepsim a predevsim spravedlivejsim. Jestli se pristé rozhodnete investovat do obleceni
nevyrobeného ve sweatshopu misto do fast fashion, uz jste udelali neco dobrého. Mala zmeéna
V zivote kazdého z nas se miize stat velkym posunem v modnim priumyslu spravnym smeérem. *

V ¢lanku ,,Dear Fast Fashion: We Need to Talk* sdili autorka blogu The Curious Button
své emoce, kdyZ piSe o svych pocitech pfi sledovani dokumentu The True Cost, ¢imZ navazuje
se Ctenafi osobng&jsi vztah: ,,Je dost lehké mé rozbrecet, ale behem vétsiny filmii jsem si dokdzala
zachovat vyrovnanost. Kdyz jsem nakonec vyronmila néjaké slzy, bylo to kvuli nécemu
necekanému: fast fashion.

V ¢lanku ,,The True Cost* na blogu Tartan Brunette se jeho autorka pfiznava ke své
lasce k mode, ktera ji spojuje s jejimi ¢tenafi, ale zaroven se vymezuje oproti fast fashion, a tak
dava piiklad, Ze 1 kdyz n¢kdo rad nakupuje, mize tak Cinit s ohledem na lidska préava: ,, Nevim,
Jjak vy, ale rada zaplatim o trochu vice za své tricko, aby clovek, ktery jej vyrobil, mohl dostat
slusnou mzdu a mohl si dovolit Zit se svymi détmi a poslat je do Skoly. Miluju modu a nakupovani
a nemyslim si, Ze se to nekdy zmeni, nicmeéné si nemyslim, zZe nékdo by mél trpéet proto, abych

méla nove tricko. “
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5.4. Vysledky analyzy

Jak jiz bylo uvedeno ze zacatku této analytické Casti prace, byly na zaklad¢ analyzy
identifikovany tfi zékladni zplsoby aktivismu fashion blogeri: vyzva k akci, rozsifeni
povédomi o problematice a podpora.

Vyzva k akci a samotna akce jsou zdkladnimi prvky aktivismu. Fashion blogeti se ve
svych ¢lancich zaméfuji zejména na tyto oblasti: bojkot fast fashion, zajem o ptivod obleceni,
podepsani petice a finan¢ni podpora. Blogeti vyzyvaji své ctenare, aby pravé k témto aktivitam
ptistoupili a napomohli tak spolu s nimi zméné v moédnim pramyslu. Co se tyce bojkotu fast
fashion, je jeho soucasti piiklon k alternativam, které existuji v opozici k fast fashion. Mohlo
by se zdat, ze second hand, vyména obleceni a upcycling jsou mifeny spise na environmentalni
dopady, ale neni to tak. Vyuzivanim obleceni, které jiz bylo vyrobeno, klesa nutnost vyrabét
neustale nové obleceni a tim také klesa potieba fast fashion vyrabét nespocet nového obleceni
Vv co nejkratsi mozné dobé¢, coz je hlavni aspekt, ktery ovlivituje vyrobni proces. Ve vyrobnim
procesu, ktery je zaloZen na rychlosti, je kladen velky tlak na odévni d€lniky, jejichz pravo
zaruéeno v ¢lanku 24 VSeobecné deklarace lidskych prav (1948) ,,na odpocinek a na zotaveni,
zejména také na rozumné omezeni pracovnich hodin® je tak poruSovéno.

Rozsiteni povédomi o problematice probihd bud’ skrz sdileni faktli samotnymi blogery,
nebo blogeti odkazuji na jiné zdroje, ze kterych mohou lidé ziskat informace. Hlavnim
tématem, o kterém fashion blogeti pfedavaji informace, jsou dopady fast fashion jak na Zivotni
prostiedi, tak na lidska prava, ale také na samotné spotiebitele. V ¢lancich se objevuji informace
0 tom, v jakych podminkach musi odévni dé€lnici pracovat, jaké efekty ma nizka mzda nebo
toxicita na jejich zivoty, ¢imz podavaji ditkazy o tom, Ze jsou poruSovana jejich prava. Jeden
pravem, které je ukotveno ve VSeobecné deklaraci lidskych prav (1948), ktera tika, ze: ,,Kazdy,
kdo pracuje, m& narok na spravedlivou a uspokojivou odménu, kterd by zajiStovala jemu
samému a jeho rodiné zivobyti odpovidajici lidské diistojnost.*

Podpora ze strany fashion blogert je nejen podporou k akci, ale také predstavuje
moralni podporu, ktera ve ¢tenafich zvysuje pocit, Ze patii do komunity podobné smyslejicich
lidi, coz je rozhodné diilezitym faktorem, ktery posiluje jejich aktivni participaci na zmeéné.

Jak jiz bylo feeno V prvni kapitole, fashion blogefi zastupuji moderni podobu
aktivismu, jelikoZ vyuZivaji online média, avSak stale vychazi ze zakladl dlouhodobé znamych
forem, kterymi jsou Casopisy plnici informativni funkci, a zaroven kolem sebe vytvaii komunitu

stejné jako fashion blogy. To potvrzuje také vyzkum.
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6. Zavér

Z teoretické Casti prace vyplyva, ze fashion blogefi maji zna¢ny vliv. Vyzkum zase
ukazal, ze tento vliv nevyuzivaji pouze K Sifeni novych médnich trendi, ale vénuji se i méné
povrchnim témattim, jakymi jsou zivotni prostiedi, udrzitelnost a €O je pro tuto praci stézejni —
lidska prava. Cilem bylo zjistit, jaké formy aktivismu fashion blogefi vyuzivaji ve svych
¢lancich, z jejichz obsahové analyzy vyplynuly tii obecné definované zpusoby: vyzva k akci,
roz$ifeni povédomi o problematice a podpora. K vyzkumu je nutné poznamenat, ze blogefi
asto nepisi piimo o lidskych pravech v rozvojovych zemich, ale zminuji pfevazné udrzitelnou
a etickou modu. Pokud vSak mluvi o ni, mluvi také o lidskych pravech, nebot’ cile udrzitelné a
etické mody jsou mimo jiné lepSi pracovni podminky odévnich dé€lnikli, coz znamena
dodrzovani jejich lidskych prav.

Téma prace je k mezindrodni socidlni praci relevantni zejména tim, ze souvisi

Vrwe W

schudobou. Ta je zapii¢inéna mnohocetnymi faktory a z dlouhodobého hlediska je
chudobou propojenymi (Princova, 2009, s. 66). Patfi mezi né naptiklad rozvoj podnikani,
podpora demokracie, prava Zen nebo podpora dobrého vladnuti. Na poli rozvojové spoluprace
existuje také mnoho projektil, které realizuji nevladni nestatni organizace, jejichz ¢innost je
chapana jako mezinarodni socialni prace (Princova, 2009, s. 67). Je v ni zahrnuta perspektiva
globalni, lidskopravni, ekologicka a perspektiva socialniho rozvoje. V ramci perspektivy
lidskopravni a perspektivy socialniho rozvoje je dulezita ochrana lidskych prav a zakladnich
svobod, udrzitelnost, spravedlnost, solidarita nebo participace, a proto se mnoho programi
V ramci mezindrodni pomoci a spoluprace zabyva prosazovanim lidskych prav. Vysledky
vyzkumu by mohly byt vyuZity pravé v téchto programech, napiiklad v ramci PR kampang. Jak
doklada vyzkum, ktery vedli Morgan a Birtwistle (2009, s. 196), spotiebitelé si mysli, ze nizké
povédomi o dusledcich fast fashion souvisi s nedostate¢nou prezentaci tématu v médiich a
pokud by méli vice informaci, vice by pfemysleli o zméné svého spotiebitelského chovani. Na
druhou stranu jsou aktivisté, ktefi problematiku prosazuji, pravé kvili svému entuziasmu
znevyhodnéni, jak dokazuje Bashir et. (2013), protoZe jsou Siroké vefejnosti nesympatiéti.
Fashion blogefi se, jak vyplyva z vyzkumu, jiZ rozsifeni povédomi o problematice vénuji, a
navic jsou oproti aktivistim ve vyhodg¢, jelikoZ nejsou vnimani jako extremisticti excentrici, ale

jsou spiSe vzory a opinion leadery. Pravé v tom spociva jejich obrovsky potencial.
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Spolupréace neziskovych organizaci a fashion blogeri mé Sanci oslovit publikum, ke
kterému nemaji neziskové organizace bézn¢ ptistup. Tim by se znacné rozsitilo pole plsobnosti
neziskovych organizaci, co se tyCe oslovovani vetfejnosti. A da se predpokladat, ze ¢im vyssi
pozornost je problematice vénovana, tim vétsi je podpora jednotlivych projektt neziskovych

organizaci a tim se zlepSuje pomoc, ktera je v rozvojovych zemich poskytovana.
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