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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly:

Anti-plagiatorsky systém pii posouzeni prace vykizal 8 % shodu. Se znalosti detaild
o podobnostech v textu konstatuji, e VS kvalifikaéni préace je v detailech ¥Adné opatfena
citacemi zakonnych norem / odborné literatury = odpovida béZnym postupim
publikaZni ¢innosti / citaéni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani VS praci.

Diléi pripominky / naméty:

Formalni stranka:

1/ marketingové plisobivéjsi je zvolit barevné provedeni obrazk,
2/ absence zvyraznéni kli¢ovych slov / zavéri,

3/ shrnuti vysledki do strukturované podoby.



Prakticka c¢ast:
1/ stru¢né shrnuti / zavér a pouze 1 doporuceni hodnotim jako zbytecny deficit prace,
2/ z textu neni znamo, zda autorka seznamila respondenty se svymi vysledky.

Celkové posouzeni prace / zdivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka cast:

1/ vhodné pouZitd literatura pro jednotlivé kategorie marketingu,

2/ spravné popsané odliSnosti sportovniho marketingu / sponzoringu,
3/ splnila kritéria vychodisek pro praci s daty / informacemi / znalostmi.

Prakticka aplikace:

1/ se silnou strankou v aktualnosti dat pro vyzkum,

2/ vykazuje logicky formulovany text / pocet vyzkumnych otazek,

3/ obsahuje detailné provedeny vyzkum s analytickym vyhodnocenim zpracovanych dat

u kazdého respondenta,
4/ ma odpovidajici kvalitu / kvantitu vyzkumu s pfesvédcéivym zavérem u kazdého
respondenta.

Studentkou definovany cil prace byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1/ Rozdily ve firemniaplikaci sportovniho marketingu pro sportovce (jednotlivce)
a sportovni tym (skupina).

2/ Aktualni trendy (2023-2024) firemniho sponzoringu ve sportu.

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, 3. kvétna 2024
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