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Anotace

Diplomova prace se zabyva mluvenymi a psanymi projevy — YouTube videi
a blogy — vybranych Ceskych influencerek, které se vénuji oblastem beauty a lifestyle.
Cilem prace je vymezit konstitutivni rysy projevil influencerek zabyvajicich se danymi
tématy, provést analyzu jejich projevl na roviné lexikdlni, morfologické a syntaktické,
vymezit didakticky potencial téchto projevli a navrhnout jejich vyuziti ve vyuce ¢eského
jazyka na 2. stupni zakladni Skoly. Projevy tvofi vychozi bod pro praci v navrzenych
vyucovacich hodinéch, jez jsou strukturovany dle tfifizového modelu uceni E-U-R.
Ptipravy byly realizovany v praxi, kazda obsahuje reflexi hodiny s navrhem piipadnych

alteraci.

Klicova slova

konstitutivni rysy projevil influencert, analyza projevii influencert, didakticky potencial

projevi influencert, vyuziti YouTube videi a blogli ve vyuce



Annotation

The diploma thesis focuses on texts (YouTube videos and blogs) spoken and
written by selected Czech influencers. The influencers are interested in beauty and
lifestyle. The aim of the thesis is to characterize constitutive elements of texts produced
by influencers mentioned, to analyze the texts in terms of lexicology, morphology and
syntax, to describe their didactic potential and to suggest possibilities of their use in
Czech language teaching at primary school. The texts are the initial point of created
lesson plans, which follow the structure of E-U-R teaching model. The lesson plans

were taught in real lessons, so each of them includes refection and alterations.

Key words

constitutive elements of texts produced by influencers, analysis of texts produced by
influencers, didactic potential of texts produced by influencers, the use of YouTube

videos and blogs in teaching
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Uvod

Diplomova prace se vénuje projevim beauty a lifestyle influencerek. Zkoumany

jsou jak jejich projevy mluvené (YouTube videa), tak psané (blogy).

Préci Ize rozdé¢lit na Cast teoretickou a praktickou. V teoretické Casti jsou nejprve
vymezeny pojmy, snimiZ je v praci operovano. Tykaji se oblasti, jeZ souviseji
s prostfedim YouTube a blogu, zahrnuji rtizné kategorie, do nichz lze tvorbu influencerti
rozdélit. Vedle vymezeni kli¢ovych pojmt predklddame téz specificky YouTube
slovnik, ve kterém jsou vysvétleny vyznamy slov, s nimiz se 1ze na YouTube serveru
setkat. Nasleduje kapitola vénujici se sférdm, do nichZ svou podobou nalezi YouTube
videa a blogy — tedy sféfe bézné kazdodenni komunikace a sféfe medialni komunikace.
V popisu znakli danych komunikaénich sfér je akcentovano téma prace — jsou
predstaveny zejména takové znaky a rysy danych sfér, jez Ize aplikovat na YouTube

videa a blogy.

Praktickd cast se zabyva néckolika problémy. Prvnim z nich je vymezeni
konstitutivnich rysit projevii influencerii. Spektrum kategorii, do nichz lze fadit
YouTube videa, je velice Siroké, a proto (kviili zGiZzeni kategorii) se zkouméani bude tykat
pouze dvou z nich — beauty a lifestyle. Rysy budou vymezeny na zaklad¢ posuzovani
projeva péti influencerek. Rozd€leny budou do tii jazykovych rovin podle toho, ve

kterych se projevuji nejvyraznéji — roviny lexikalni, morfologické a syntaktické.

Podobnym zptsobem bude probihat analyza vybranych projevii. Rozebrany
budou projevy dvou influencerek, a to petralovelyhair a Markety Frank. U kazdé z nich
probéhne analyza blogu a YouTube videa. Bude tak mozné komparovat nejen rozdily
mezi obéma influencerkami, ale téZ rozdily v psaném a mluveném projevu jedné osoby.
V neposledni fadé se lze zaméfit rovnéz na to, zda se do jejich projevil promitaji diive

vymezené konstitutivni rysy.

Déle bude popsan didakticky potencial projevli influencerit pro vyuku na
2. stupni ZS. YouTubefi a jini influencefi jsou mezi zaky velice popularni, a proto maji

jejich projevy Sanci zaky zaujmout a aktivizovat.
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Pro posledni kapitolu prace byly vytvofeny piipravy vyucovacich hodin ¢eského
jazyka na 2. stupni ZS. Jsou celkem ¢&tyfi, kazda vychazi z jednoho z projevii, ktery byl
predmétem analyzy. Navrhy hodin jsou strukturovany dle tfifazového modelu uceni
E-U-R. Vhodné jsou piedevsim do slohového vyucovani, protoze pracuji se slohovymi
utvary i procesem psani textu. Nékteré z nich nicméné zahrnuji rovnéz otazky a ukoly
z oblasti mluvnice. Pfevazuje vSak slohova ¢ast. Pripravy byly realizovany v praxi na
Zakladni Skole Kobyly, a proto je k nim piipojena reflexe hodiny s navrhy na piipadné

alterace.

11



1  Vymezeni pojmi

V této Casti budou vysvétleny pojmy, jez uzce souviseji s blogem, platformou
YouTube a fenoménem influencert. Charakteristika méa napomoci nejen k prehledngjsi
orientaci v pojmoslovi uzivaném v praci, ale také k lepSimu porozuméni tomu, jaky

obsah je na YouTube a blozich v sou¢asné dobé publikovan.

YouTube i1 blogy predstavuji nastroje, jez jsou soucasti tzv. Webu 2.0. Tento
termin je obtizn¢ uchopitelny, nicméné byly vymezeny rizné definice, které se o jeho
vysvétleni pokouseji. Zatimco Web 1.0 reprezentoval stranky, jez chapaly své
navstévniky jako pouha ¢isla, Web 2.0 se snazi o personalizovany obsah. Dalsi diferenci
je, ze se uzivatelé Webu 2.0 stavaji jeho spolutvirci. Pispivaji tak na blogy ¢i socialni
sité, ke kterym patii rovnéZ YouTube. Dle slovniku Metodického portilu RVP jsou
nastroje Webu 2.0 ve vzdélavani Siroce uplatnitelné a budou nabyvat na stale vétSim
vyznamu. Mladé generace téchto instrumentd totiz vyuziva ¢im dal Cast&ji. Vzdélavaci
systémy vSak za timto jevem prozatim zaostavaji a neumi vyuzit potencialu, ktery Web
2.0 nabizi.! Vyuzivani bloghi a YouTube videi ve vyuce spadd pod termin blended
learning, coz mize byt charakterizovano jako kombinovani prezencni vyuky

s webovymi néstroji.”

1.1 YouTube

Prvnim terminem, jenz bude vysvétlen, je YouTube. Jednd se o populdrni
internetovy server, ktery slouzi k nahravani videi natocenych uzivateli. Byl zalozen
v roce 2005 Chadem Hurleym, Stevem Chenem a Jawedem Karimem. Pavodné mél
server slouzit k nahrdvani domacich videi, postupné ale doslo k expanzi obsahu. Na
YouTube se nahravaji hudebni videoklipy (dnes existuje hudebni subsekce YouTube
music), zaznamy z prabéhu hrani videoher ¢i filmy. Dle statistik z roku 2020 je na
YouTube kazdou minutu nahrano ptfes 500 hodin novych videi. Uzivatel¢é mohou dana
videa sledovat, sdilet je ¢i sami nahravat, pficemz jejich obsah je libovolny. V soucasné
dob¢ je server YouTube povazovan za druhou nejnavstévovanéj$i webovou stranku

— prvenstvi patii internetovému vyhledavaci Google. To by mohlo byt zapfi¢inéno

1 POHL, O., Lidovky.cz [online].; POKORNY, D., Metodicky portil RVP.CZ [online].
2 ANDERSON, ., ICT transforming education: A Regional Guide [online], s. 72.
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faktem, ze sluzba YouTube je poskytovana bezplatné (veskeré finance jsou ziskavany

z reklamy). Je dostupna v 91 zemich a v témé&f 80 svétovych jazycich.?

Definice slova YouTuber je dle Cambridge English Dictionary nasledujici:
jednéd se o osobu, kterda casto pouzZiva webovou stranku YouTube, tvori videa a na
daném webu se v nich objevuje.* Do online Slovniku spisovného jazyka ceského tento
pojem zanesen neni (k dubnu 2022). Kazdy registrovany uzivatel, ktery publikuje na
YouTube videa, vlastni svlij YouTube kanal. Ten reprezentuje knihovnu videi, v niz lze

nalézt veskera jim nahrana videa.’

1.1.1 Druhy YouTube videi

YouTube video je video, jeZ je umisténo na server YouTube ur¢itym uzivatelem
— YouTuberem. Dle obsahu Ize YouTube videa roz¢lenit do nékolika kategorii. Jejich
nazvy byvaji pfejaty zanglictiny. V této praci nemohou byt postihnuty vSechny
kategorie videi, které YouTube, resp. YouTubetfi nabizi, proto byly vybrany a blize
specifikovany pouze nékteré z nich. Jejich nazvy jsou fazeny abecedné, pticemz kazda
kategorie obsahuje alespont jeden piiklad videa daného zaméteni (jedna se o zépis
uzivatelského jména —nicku — YouTubera anasledné uvedeni nazvu jeho videa
— zapsano kurzivou). U anglického oznaceni kategorii je v poznamce pod ¢arou uveden

jejich Cesky preklad.

¢ ASK/Q&A° — jedna se o video, v némz YouTuber odpovida na otazky divaka.’
Otazky se mohou vztahovat bud’ k ur€itému tématu (Tynu$ TteSnickova:
Q&A: Dovolena na Mykonosu 2021), nebo mohou byt libovolné — zélezi,

k ¢emu YouTuber své odbératele vyzve.

* Beauty® — jedna se o takova videa, v nichZz jsou prezentovany kosmetické
produkty, jez mohou byt, na =zakladé jejich pouzivani YouTuberem ¢i
YouTuberkou, recenzovany a doporucovany. Beauty YouTuber nebo
YouTuberka mohou dale poskytovat svym sledujicim rady, jak pecovat o plet’ ¢i

vlasy (GetTheLouk: JAK UDRZET VLASY BAREVNE! Moje domdci rutina).

DUFFY, P., The Electronic Journal of e-Learning [online], s. 123.; YouTube, Aktudlné.cz [online].
YouTuber, Cambridge English Dictionary [online].

CHVALA, T., Ja, JiiTuber, s. 17.

Ask = ptat se, Q&A = question and answer — otazka a odpoved.

CHVALA, T., J4, JiiTuber, s. 64.

Beauty = krasa.

0N L AW
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Subkategorii beauty videa je make-up tutorial, ve kterém se YouTuber nebo
YouTuberka li¢i pied kamerou a sledujicim poskytuje navod, jak dosdhnout
daného liceni (tzv. looku). MiiZe se jednat o li¢eni na ples, do prace ¢i Skoly, na
Halloween nebo svatbu (petralovelyhair: Svatebni makeup [sic!] detailné krok za
krokem | super tipy, triky a vychytavky | skvely na fotky). Beauty YouTubeti se

zaméiuji také na liceni konkrétni ¢asti obliceje (TERRY: Jak na oboci).

DIY® — video, v némz YouTuber poskytuje navod k vyrobé& &i vytvofeni uréitych
predméti. Maze se jednat napiiklad o dopliky do bytu, obaly na seSity,
kosmetické produkty a tak podobné (A Cup of Style: DIY | Rozhodujete [sic!] co
vyrobime do bytu!).

Fashion'® — fashion videa jsou videa, ve kterych jsou YouTubery pfedstavovany
aktudlni modni trendy. Divak obdrzi tipy, jak se oblékat, jak mize kombinovat
obleceni ze svého Satniku ¢i kde si miize prezentovanou ¢ast odévu sam poridit!!

(Marketa Frank: TIPY NA JARNI OUTFITY"| Z mého Satniku).

Giveaway"” — video, v némz YouTuber poiada pro své sledujici soutéz o darky
vénované sponzory, ziskané za spolupraci (TERRY: GIVEAWAY od FEEDO.CZ
+ Zmény na TMT).

Haul" — typ videa, v némz YouTubefi pfedstavuji nové piedméty, které si
zakoupili. Muze se jednat o obleCeni, kosmetiku ¢i knihy (Marketa Frank:
PODZIMNI HAUL 2019 | Topshop, Asos, Zara, Prada). Piedméty jsou
ptfedvadény na kameru, detailnéji popisovany, je zminéna jejich cena a moznosti,
kde se daji poridit. Nakup obleceni byva Casto realizovan formou try-on haulu,
coz znamend, ze YouTuber si nové obleceni ve videu ptimo zkousi, ukazuje, jak

vypada oblecené na postave, a hodnoti kvalitu materilu.

10
11
12
13
14

Zkr. Do It Yourself =ud¢lej si sam.
Fashion = moda.

CHVALA, T., Ja, JiiTuber, s. 17.
Outfit = obleceni, odév.

Giveaway = reklamni darek.

Haul = nékup, tlovek.
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Challenge"” — zde se YouTubefi snazi zdolat ur¢itou vyzvu, splnit nejrizngjsi
ukoly ¢1 prekonat sami sebe (Flabgee: 7 Seconds Challenge feat. Shopaholic
Nicol nebo NotSoFunnyAny: Chubby Bunny Challenge).'

Let‘s play'’ — jedna se o typ videa, v némZ YouTuber hraje ur¢itou videohru,
kterou zaroven komentuje (FattyPillowTV: ZPATKY V DZUNGLI [NEDAVAM
TO!!]). Podtypem let‘s playe je tzv. walkthrough, coz znamena, Zze YouTuber

provadi divéka hrou od jejiho zacatku az do konce.'®

Mama videa — jednd se o videa téhotnych YouTuberek, jejichz obsah se
zaméiuje na obdobi t€hotenstvi. YouTuberky nataceji napt. denicky miminka, ve
kterych popisuji, jak je plod velky, s jakymi obtiZemi spojenymi s graviditou se
vypotadavaji, ale rovnéZ mohou sledujicim ukazovat i vybavicku pro
nenarozené¢ho potomka. Poté, co se dit¢ narodi, mohou YouTuberky sdilet, jak se
o miminko staraji, a v nékterych ptipadech své déti také nataceji a na YouTube
je ve videich zvefejiuji (Péta Elblova: ne/zviddla jsem Sestinedéli? // NAKUP
& NOVINKA V BYTE // viog.). Viiéi témto praktikdm se vymezuje v soucasnosti
hojné¢ diskutovany pojem sharenting (shared parenting = sdilené rodicovstvi),
ktery upozoriiuje na uskali zvefejnovani fotografii nebo videi déti na socialnich
sitich, jeZ se déje bez jejich souhlasu (z pfispévki je napif. mozné dité

lokalizovat)."”

Sketch® — video, jehoZz obsahem je sled kratkych a vtipnych scének.?’ Naméty
videi jsou rizné, mohou parodovat bézny zivot, socialni skupiny ¢i porovnavat
dnesni realitu a realitu pfed nékolika lety (Anna Sulc: KECY MATEK A DCER
V AUTE nebo HOLKY DNES VS [sic!] HOLKY DRIV; ViralBrothers: Debilni
Kecy Diichodcu [sic!]).

Vlog — slovo viog je blendem, jenZ vznikl z vyrazl video a blog. Jedna se
v podstaté o blog, v némz je psany text nahrazen videozaznamem a slovnim

komentafem. YouTubefi nataceji vlogy z dovolenych, vyleti, ale ize svych

15
16
17
18
19
20
21

Challenge = vyzva.

CHVALA, T., Jd, JiTuber, s. 46.
Let’s play = doslovné ,,pojd'me hrat®.
CHVALA, T., Jd, JiTuber, s. 16, 57.
KOPECKY, K., E-Bezpeci [online].
Sketch = skeg.

CHVALA, T., Jd, JiiTuber, s. 36.
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1.1.2

béznych dni (tzv. daily vlogy). Vlogy mohou byt prokladany také jinymi typy
YouTube videi, napt. v sobé zahrnuji rovnéZ make-up tutorial (petralovelyhair:

® VLOGTORIAL ®| MUSIME SI TO UDELAT HEZKY!)? Pojem vlogger

oznacuje YouTubera, ktery nataci tento typ videi.

Tag® — typ videa, v némz YouTuber odpovida na danou sadu otazek. Poté, co
tak ucini, ,,tagne* (nominuje, oznaci) jiného YouTubera, aby natocil stejné video

a zodpovedél stejné otazky (Tary: BROTHERS TAG 2.0).*

YouTube slovnik

Na serveru YouTube se konstituoval specificky slovnik. VétSina vyrazi pochazi

z anglictiny a CeSti YouTubefi tyto anglické nazvy vyuzivaji i ve svych promluvach,

prestoze k nim existuji Ceské ekvivalenty. Nize uvadime nejbéznéjsi vyrazy. Jsou fazeny

abecedné, nejprve je uveden dany vyraz v angliCting, nasleduje jeho Cesky preklad

a definice.

Comment/Komentar — zprava sledujiciho pro daného YouTubera. Komentarem

muZe vyjadfit podporu, kritiku ¢i doporuceni.”
Content/Obsah — témata, o kterych YouTuber nataci videa.

Dislike/To se mi nelibi — opak liku. Dislikem oznacujeme zdporné ohodnoceni
videa.”®

Hate/Nenavist — oznadeni pro nenavistny projev vi¢i obsahu videa &i tvirei.”

Muze se jednat o urdzky ¢i vyhrazky.
Like/To se mi libi — jednd se o kladné ohodnoceni videa.™V Internetové
jazykové prirucce lze nalézt vyraz ,like* zapsany jeho fonetickym ptepisem,

tedy jako ,,lajk“.*

22 CHVALA, T., Jd, JiiTuber, s. 68.

23 Tag = zde nejlépe jako oznaceni.

24 CHVALA, T., Ja, JiiTuber, s. 79.

25 Tamtéz, s. 55.

26 Tamtéz, s. 24.

27 Tamtéz, s. 64.

28 Tamtéz, s. 24.

29 Lajk, Internetova jazykova prirucka [online].
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1.2

Merchandise/Zbozi — jednd se o piedméty s reklamnim potiskem.™
Merchandise si navrhuje kazdy YouTuber sam, divaci si poté tyto predméty

kupuji a vyjadiuji tim podporu danému YouTuberovi.

Nick/Prezdivka — jméno, pod kterym YouTuber nahrava sva videa.’!

v

Share/Sdileni — jednd se o Sifeni videa na socidlnich sitich. Video ma tak

potencialni Sanci byt zhlédnuto vice lidmi.*

Subscriber/Odbératel — oznaCuje cCloveka, ktery odebira videa daného
YouTubera. Tato videa jsou poté k nalezeni v jeho seznamu doporucenych videi,

navic dostava notifikace na videa nové nahrana.*

View/Zhlédnuti — oznacuje pocet zhlédnuti videa divaky. Diky zhlédnutim
mohou YouTubefi vydélavat penize. Cim vice zhlédnuti jejich video ma, tim

vy$§i je jejich finanéni ohodnoceni.*

YouTube Button/YouTube odznak — jedna se o ocenéni YouTuberl spole¢nosti
YouTube. Cena se udé€luje za dosazeni dané¢ho poctu odbérateli (minimalni ¢islo

je 100 000).

YouTube money/YouTube penize — penize vydélané prostfednictvim YouTube

(napf. prostiednictvim vysokého poétu zhlédnuti).*

Blog

Slovo blog je zkratkovym slovem utvofenym z terminu Weblog.”® Radix log

pochézi z anglictiny a znamena denik, zapis €1 protokol.

Blog je ve své podstaté webova stranka, kterd obsahuje datované piispévky, jez

jsou tazeny dle reverzniho chronologického poradku a publikovany na internetu. Lidé

provozujici blog jsou oznaCovani substantivem bloggeri, psani blogu se oznacuje

30 CHVALA,T., Jd, JiiTuber,s.78.

31 Tamtéz,s. 73.

32 Tamtéz, s. 55.

33 Tamtéz, s. 26.

34 Tamtéz, s. 20-21.

35 Tamtéz,s. 77.

36 ANDERSON, J., ICT transforming education: A Regional Guide [online], str. 73.

17



verbem blogovat a ¢innost psani a publikovani je oznaCovana jako blogovani. Svét

blogtli je zndm pod sumarizujicim nazvem blogosféra.’’

Heslo blog je soucasti online Akademického slovniku soucasné cestiny. Ten
definuje blog timto zplsobem: webovd stranka, na niz jsou pravidelné publikovany

pFispévky jednoho nebo vice autorii na urcité téma.*®

Dle Duffyho mtze byt blog charakterizovan jako internetovy denik, do néhoz
ptispiva jeden ¢i vice bloggeri. Kromé textu mohou ,,denikové zdznamy* obsahovat téz

obrazky ¢i videa.*”” Definice jsou tedy srovnatelné.

Blogy se od tradi¢nich webovych stranek 1iSi a nabizeji oproti nim mnoho
vyhod. K tém se fadi naptiklad moZnost filtrovat obsah, a to pomoci data, kategorie ¢i
autora. Poskytuji osobni prostor pro psani, ktery je uzivatelsky piivétivy, automaticky
se archivuje a lze ho sdilet. Nabizi se také moznost vytvateni studentskych digitalnich

portfolii, protoze Zaci/studenti mohou na blog vkladat zadané ukoly.*’

Blog nemusi slouZit pouze jako osobni denik, ale miiZze byt tematicky zaméfeny.
Stejné jako YouTube videa je mozné blogy rozd¢lit do nékolika kategorii. Existuji blogy
kulinarské, modni, ekonomické, cestovatelské, kosmetické ¢i firemni. Mohou slouzit
jako misto pro komentovani aktudlnich udélosti, zaznamenavani vzpominek a myslenek
¢i k nahravani fotografii a jejich popist (pokud fotografie pfevazuji nad textem, je blog
oznacovan jako fotoblog). Tento obsah si mohou najit ostatni uzivatelé internetu. Maji
moznost k prispévkim vlozit vlastni komentar ¢i odpoveédét na komentate jiz zanechané
jinymi ¢tenafi.*!

Za ucelem ocenéni prace bloggerii byla zfizena anketa Blogerka roku.
V soucasné dobé¢ je zndmd pod nazvem Czech social awards a ocenuje nejen bloggery,
ale rovnéz YouTubery a jiné influencery. Influencer je dle Internetové jazykové
prirucky osoba, kterd mé vliv na vyznamné mnozstvi lidi. Influencerem mize byt
kdokoliv, kdo ovliviiuje specifické publikum. Influencefi se svou ¢innosti na socialnich

sitich mohou Zivit, k nejlépe vydélavajicim patii ti, jiz maji na svych uctech pres milion

37 DUFFY, P., The Electronic Journal of e-Learning [online], s. 122.

38 Blog, Akademicky slovnik soucasné cestiny [online].

39 DUFFY, P., The Electronic Journal of e-Learning [online], s. 122.

40 Tamtéz.

41 ANDERSON, J., ICT transforming education: A Regional Guide [online], str. 73.
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sledujicich.”* Do ankety Czech social awards jsou tito tvlirci nominovani svymi
fanousky, ktefi pro n€ nasledn¢ hlasuji a zaroven tak rozhoduji o vitézich ankety.
Hlavnimi méfitky kudéleni hlasu jsou kreativita a ndpaditost tviirce, inspirace
a pozitivni vliv na jeho sledujici.* K ocenénym influencerim za rok 2020 patfili
naptiklad Anna Sulcovd, NotSoFunnyAny, Karel Kovai (Kovy), Jitka Novackova ¢&i

Dominik Feri.*

42 Influencer, Internetova jazykova prirucka [online].

43 Z Czech Blog Awards jsou Czech Social Awards, Mediar [online].

44 Czech Social Awards 2020: ocenéni Feri, Ludwig, Kovy, Ester a Josefina, Anna Sulc nebo Kraj¢ovi,
Mediar [online].
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2 Charakteristika komunikacnich sfér

Vychodiskem pro piedstaveni komunikacnich sfér se stala publikace Stylistika
mluvené a psané cestiny Jany Hoffmannové a kol. V této kapitole budou pfiblizeny dvé
komunikaéni sféry, do nichz se svou podobou tadi blogy a YouTube videa. Jedna se
o sféru bézné kazdodenni komunikace a sféru medidlni komunikace. Obé zminéné sféry
budou podrobné popsdny. Blogy a YouTube videa nejsou v nékterych piipadech
v pouzité¢ publikaci explicitné zminovany, piesto na né lze aplikovat rysy zanrl
v publikaci uvedenych. Pravé tyto rysy budou dale tematizovany, stejné tak i styl
zminénych sfér. Charakteristika komunikacnich sfér poslouzi jako pozadi pro vymezeni
konstitutivnich rystt projevu influencerii. Projevy budou poté analyzovany

v jednotlivych jazykovych rovinach (v roving lexikalni, morfologické, syntaktické).

2.1 Sféra béZné kazdodenni komunikace

Hlavnim ucelem komunikace v této sféfe je néco sdélit a bézné se dorozumét.
K tomu dochazi nejcastéji v takovych socialnich sférach, ke kterym patii rodina, pratelé,
ale téZ napft. spoluzaci ¢i kolegové, s nimiz feSime urcity problém. Avsak rozhovory
zamé&fené spiSe neformalné Ize nalézt téz v oblasti politiky ¢i védy. Z obou zminénych
cili komunikace je patrné, ze s nimi uzce souvisi interakéni, dialogickd povaha
komunika¢niho procesu. Uastnici komunikace musi v dané komunikaéni situaci
reagovat rychle (tyka se to 1bézné komunikace psané), brat v potaz svého
komunikacniho partnera, vytvaret svlij vztah k nému a ovlivnit ho. Déle se mluv¢i snazi
sméfovat k naplnéni svého zaméru, pficemz museji uzivat verbalnich a neverbalnich

prostiedki a dodrzovat zdvofilostni konvence.*

Tato sféra zahrnuje kazdodenni mluvené dialogy a kaZzdodenni psanou
komunikaci. Do ni nélezi soukromé dopisy a elektronickd komunikace. Vzhledem
k tématu prace bude hlavni pozornost soustfedéna pravé na druhou kategorii, tj. na

elektronickou komunikaci.

45 HOFFMANNOVA, J., etal., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 22, 27.
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Elektronicka komunikace

Pod pojmem elektronickd komunikace si lze predstavit komunikaty typu
reklama, ufedni korespondence odesiland skrze internet ¢i mobilni telefon, zvetfejiiované
odborné prace ¢i oficidlni dokumenty. Patii sem téZ chaty ¢i blogy. Do sféry bézného
dorozumivani patti predevsim komunikace soukromé (soukromé e-maily, SMS), ale téz

vefejna (k ni se svou podobou fadi blogy).*

Nejpozoruhodnéj$im rysem elektronickych texti je spojeni psanosti
a mluvenosti. Mnohymi autory tak byvaji texty oznacovany pomoci pojmil, jimiz jsou

mluvena psanost, psana mluvenost ¢i texty povrchné psané a hloubkové mluvené.”’

Rysy

Mezi hlavni komunikacni cile patii piedavani informaci komunika¢nimu
partnerovi a navazani, rozvijeni a udrzovani kontaktu s dal§imi lidmi. Nékdy mize byt

cilem komunikovani samo o sobg, kdy psani slouzi jako napli volného ¢asu.*®

Role komunikacnich partnerti byvaji rizné. Ve vétsin¢ ptipadi je vztah mezi
nimi symetricky, to znamena, Ze mluv¢i se dobfe znaji, nebo se tak alespont chovaji.
Obecné plati, ze komunikace dvou partnert pomoci SMS zprav ¢i e-mailti probiha
podobné jako komunikace tvafi v tvaf. Pfi hromadnych sdélenich je vSak situace
odlisna, nécktefi adresati totiz nemusi na obdrzenou zpravu vibec zareagovat.
V internetovych diskuzich ¢i chatech spolu mohou komunikovat lidé, ktefi se navzajem
neznaji. Ucastnici diskuze pod blogovym piispévkem mohou vystupovat pod
pfezdivkami (neboli nicky), ¢imz si zachovavaji anonymitu, a pro nékteré z nich se tak
osloveni ciziho ¢lovéka stava snadnéjsi, nez je tomu pti kontaktu tvari v tvar. Zajimavé

je, Ze prestoze se mluv¢i nemusi osobné znat, automaticky si tykaji.*’

Do SMS zprav, e-mailli, chatl ¢i internetovych diskuzi pronikaji prvky
mluvenosti, dialogi¢nosti a bezprostfednosti. V elektronickych textech je mira téchto
prvkli mnohem vyraznéj§i nez napf. vruéné psanych dopisech, a proto byva pfi

charakteristice elektronickych texti ze sféry bézného dorozumivéani wuzivéano

46 HOFFMANNOVA, J., et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 105.
47 Tamtéz.

48 Tamtéz, s. 108.

49 Tamtéz, s. 108-110.
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pojmenovani jako psana konverzace ¢i mluvena korespondence. Do textii pronikaji

zvukové realizace slov uzivanych pii mluvené komunikaci (sme, ste, vim, dyt).”

Lingvisté se zabyvaji varietami cCeStiny, jichz je v elektronickych textech
uzivano. Cestina spisovnd Casto ustupuje Ge§ting nespisovné, &imz se prispévky
priblizuji textim mluvenym. Najdeme v nich prostiedky z obecné CeStiny (napft. nevim,
takovej) ¢i prvky natrecni. Diivodem pro psani textli timto zptisobem mtize byt naptiklad
zamérna stylizace autora. Pfiznacné je rovnéz pronikani anglického jazyka do Cesky
psanych textl. Mnoho anglicismii si zachovalo svou cizi pravopisnou podobu, ale
adaptovaly se na systém ceStiny a do jisté miry se ptizptisobuji morfologii Cestiny.
Anglicismy mivaji podobu jednotlivych slov ¢i zkratek, ptipadné slovnich spojeni

a delsich usekt.”!

V elektronickych textech se velmi Casto vyskytuji emotikony (smajlici), jez jsou
pokladény za prvky neverbalniho kodu. Jednd se o symboly, které reprezentuji
pisatelovy pocity. Emotikon je vyobrazen jako obrazek tvate, ktery vyjadiuje celou
Skalu lidskych emoci, a to v riznych odstinech (radost, vztek, adiv). Mimo n¢ existuji
rovnéz emoji, coz jsou symboly vyjadiujici napt. pisatelovy zdjmy (emoji zvifat ¢i
pokrmtl). VSechny emotikony nahrazuji prvky neverbalni a paraverbalni, dopliuji
elektronicky text a mohou byt dokonce jedinym obsahem SMS zpravy nebo zpravy

poslané v chatu. Pronikaji do tisténych i ru¢né psanych texta.”

Dal$im znakem elektronické komunikace je zkracovani, jeZ je motivovano
snahou urychlit kontakt mezi autorem a adresatem. V elektronickych textech se tak
ustalily zkratky, které vznikaji ze slov ceskych, ale rovnéZz anglickych, napt. pls
— please = prosim; thx — thanks = dékuji, jj = jo, jo, nn = ne, pp = papa. Krom¢ zkratek
se v elektronické komunikaci uziva akronymt, které jsou opét €asto prejaté z anglictiny.
Patti k nim napt. BTW — by the way = mimochodem, ASAP — as soon as possible = co
nejdiive to pujde, OMG — oh my god = pane boze, GN — good night = dobrou noc. Za

piiklady ¢eskych akronymu lze uvést NZ — neni zac & NJN — no jo no.”

50 HOFFMANNOVA, J,, et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 112.
51 Tamtéz, s. 106-108, 112—-113.

52 Tamtéz, s. 107, 113.

53 Tamtéz, s. 106.; CHVALA, T., J4, JiiTuber, s. 62—63.
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Styl elektronické komunikace

V elektronickych komunikatech se uplatiiuje nékolik funkci. Jsou k nim fazeny
nasledujici: funkce referencni, faticka, emotivni a konativni. Referencni funkce se
projevuje sdélovanim vécnych informaci pisatelem adresatovi. Pisatel miize své Ctenaie
informovat napf. o planovanych akcich. Fatickd funkce je typickd snahou pisatele
navazat, udrzet ¢i obnovit kontakt s adresatem. Funkce emotivni je charakteristicka
sveétfovanim vlastnich pocitli ¢tenaiim. Pisatelé se vyjadiuji k tématiim, na nichz jsou
osobn¢ zaangazovani, apfidavaji své subjektivni hodnoceni. Konativni funkce je
uplatiiovéana tehdy, kdyz pisatel adresata o néco zada, snazi se ho k nééemu piimét. Tato
funkce miize napt. v blozich pferiist az v persvazi — blogger se snazi své Ctenaie

piesvédcit o svych nazorech, pii¢emz k tomu ¢asto vyuziva emotivnich prostiedki.*

Kontakt mezi pisatelem a c¢tenafem je zprostfedkovany, vétSinou nepiimy,
protoze produkce a recepce textl je oddélena casovym intervalem. Nepiimost kontaktu
se komunika¢ni partnefi snazi vykompenzovat pouzitim nejriznéjSich prostredku.
Ktém nejvyraznéjSim patii psani emotikon. Nejsou uZivadny pouze emotikony
predstavujici vyrazy tvare, ale téz dalSi symbolické obrazky — emoji — jako srdicka,
ctytlistky €1 hvézdicky. Jinym prostifedkem je vyuZivani psani slov velkymi pismeny,
jez zdiraziiuji urcité slovo &i pasaz.”

Elektronickd komunikace je charakteristickd svou interakcnosti. Dle stupné
interak¢nosti byva fazena mezi bézné¢ mluvené dialogy a psané soukromé dopisy.
Zaroven odpadaji nevyhody obou zpiisobu takto vedenych dialogii — jednak je to pocit
zavaznosti spojeny s odeslanim dopisu, jednak tlak charakteristicky pro rozhovor tvari
v tvar. Elektronické ptispévky je mozné smazat, oproti replikam tvari v tvar je mozné si
jejich obsah promyslet a pfed samotnym odeslanim piipadné upravit — neni tedy nutné
vyjadfit se bez pripravy, rychle a pohotové. Interak¢nost se projevuje také v primarné
monologickych zanrech, k nimz patii blog. JiZ samotnym umisténim ¢lanku na internet

dava blogger najevo, Ze pocita s reakcemi.”

Z hlediska piipravenosti a nepfipravenosti je mozné zafadit soukromou

korespondenci spiSe k zdnru neptipravenému (pisatelé texty odesSlou, aniz by si je po

54 HOFFMANNOVA, 1., et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 119-120.
55 Tamtéz, s. 120.
56 Tamtéz, s. 120-121.

23



sob¢ precetli), blog spise k zanru pfipravenému. Blogger si po sob¢ text ptecte a opravi
piipadné pieklepy. Pokud po sob¢ autor zanecha v textu n¢jaké pravopisné chyby, velmi

Casto se stavaji pfedmétem kritiky Ctenait piispivajicich svymi komentaii do diskuze.”’

Elektronickd korespondence je svym charakterem soukromd. V pfipadé
socialnich siti a internetovych diskuzi 1ze hovofit o vefejné komunikaci, a to zejména
kvili faktu, ze takové komunikaty jsou piistupné v podstaté vSem uzivateliim internetu.
Charakter prezentovanych ndzort ¢i informaci a jejich styl ukazuji, Ze autofi povazuji
psani piispévkl za komunikaci zbavenou rizik a restrikci, jez jsou spjaté s vefejnou
komunikaci. Nejen prispévatelé internetovych diskuzi, ale téz bloggefi zvefejiluji
informace o svych rodinnych pfislusnicich, ptatelich, sdili své osobni ¢i zdravotni
problémy, k pfispévkim pfipojuji fotografie svych déti ¢i domécich mazlicki,
pfedstavuji své nazory tykajici se nejrtiznéjSich témat ¢i popisuji své zazitky, které
byvaji i Cisté soukromého charakteru. Bloggefi maji potiebu tyto informace s nékym
sdilet, pfijemci se stavaji étenafi.”®

V soukromé elektronické korespondenci lze vztah mezi mluvéim a adresatem
povazovat za symetricky. Blogy pfedstavuji typ asymetrické komunikace. Blogger
vytvaii rozsahlejsi text, ktery ndsledné sdili se svymi ¢tenafi. Ti mohou po piecteni
ptipojit svou reakci, pficemz reakce byvaji zpravidla kratsi, nez je samotny ptispevek.
Inicidtorem interakce je v tomto piipadé blogger, jenz nékdy ctenare ke sdileni reakci

explicitng vybizi.”

V elektronickych textech se vyskytuje Siroka skala vyrazovych prostiedkt. Tato
skutecnost je ovlivnéna tim, Ze se texty svou emociondlnosti, nepfipravenosti
a spontannosti blizi k podobé rozhovorti tvaii v tvaf, ¢emuz odpovidaji uzivané
prostfedky. Na hlaskové Grovni se bézné opakuji urcité grafémy (nécooooo). Hlasky, jez
byvaji ve vyslovnosti vynechavany, mohou byt opomenuty iv pismu (nékery, du
—nektery, jdu). Ke zvyraznéni slov, kterd pisatel povazuje za zésadni, slouzi psani
velkymi pismeny. Dal§i moznosti je zdlraznéni textu tuénym pismem, kurzivou ¢i
podtrzenim. Interpunkéni znaménka byvaji vyuzivana népadité, ale mnohdy az

agresivné. V textech si lze povSimnout uzivani nékolika otaznikli za otazkou za sebou,
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stejnd tak vykiiénikt v piipadé exklamaci, piani. Carka je ¢asto vynechavéna. T¥i tecky

se v textech vyskytuji zcela b&zné.*

Slovni zasoba elektronickych texti je podobna lexiku rozhovort tvari v tvar ¢i
soukromych dopisti. Autofi do textl zafazuji vyrazy expresivni, napf. deminutiva, dale
vyrazy univerbizované, nespisovné. Zaclenovany jsou téz vyrazy z cizich jazykd,
nejcastéji z anglictiny. Syntax nékterych elektronickych textl je rozvolnéna a ptiblizuje
se syntaxi béZnych mluvenych textll. V textech se vyskytuji elipsy, tdzaci dovétky,

vycpavkové vyrazy ¢i neobvykly slovosled.®!
Zdnr blogu

Do sféry bézné kazdodenni komunikace je fazeno n¢kolik Zanri. Patfi k nim e-
maily, SMS, chaty, internetové diskuze ¢i blogy. Vzhledem k zaméteni prace zde bude

popsan pouze zanr jmenovany jako posledni, tedy blog.

Jak jiz bylo feCeno, soucasti sféry bézné kazdodenni komunikace je komunikace
elektronicka. Patii sem jednak elektronicka komunikace soukroma (tj. SMS zpravy ¢i e-
maily), jednak vefejnd (internetova diskuze), a kone¢né¢ komunikace na pomezi
komunikace vefejné a soukromé. Na této hranici se nachéazeji blogy.® Format blogu byl
v této praci jiz charakterizovan v subkapitole 1.2 Blog, na tomto misté¢ budou doplnény
informace, jez souviseji spodobou blogu zhlediska sféry bézné kazdodenni
komunikace. Prestoze blog nachazejici se v této sféfe je autory publikace Stylistika
mluvené a psané cestiny vniman jako psany pro mensi okruh ¢tenafd, vétSinu rysi lze

aplikovat také na blogy psané pro $irsi publikum (tzn. psané influencery).

Soucasti prispévki na blogu je diskuze, v niz je vychozim bodem k vyjadieni se
téma vychoziho textu. Influencer, ktery napise ptispévek na svlij blog, miva pod textem
umisténou sekci komentaiti. V ni mohou ¢tenafi na precteny obsah reagovat, stejné tak
mohou odpovédét n€ékomu, kdo zanechal komentaf pred nimi, pfi¢emz v bézném Zivoté
se tito lidé osobn¢ neznaji. Mnoho lidi ma své oblibené bloggery, jejichz ptispévky ¢tou

pravidelng, a proto se v diskuzich pod blogovym piispévkem mohou objevovat stale
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stejni prispevatelé. Bloggeii se do diskuzi bézn¢ zapojuji, dékuji ¢tendifim za jejich
piizen, poskytuji jim doplfiujici informace ¢&i se zajimaji o jejich nazory.”

Vedle verbalniho textu obsahuji blogy rovnéz fotografie, odkazy na jiné webové
stranky ¢i videa, a byvaji proto oznacovany za multimodalni. Jednim z dalSich ryst je
intertextovost blogli — bloggeti opisuji citaty z knih ¢i ptebiraji vizualni obsah z jinych

webovych stranek.*

2.2 Sféra medialni komunikace

Stéra medialni komunikace je d€lena do dvou kategorii: na sféru psané medialni
komunikace a sféru mluvené medidlni komunikace. Pfestoze autoti publikace Stylistika
mluvené a psané cestiny v této sféfe blogy a YouTube videa explicitné neuvadéji,
mnoho rysu z charakteristiky této sféry lze aplikovat rovnéz na né, protoze do medialni
komunikace svou podobou nalezi. Nize uvedeny popis této sféry obsahuje vybrané

informace, jeZ jsou relevantni pro pozdéjsi analyzu blogi a YouTube videi.
1. Sféra psané medialni komunikace

Do této kategorie jsou fazeny takové texty, jez jsou Sifeny prostiednictvim
masovych médii. Slouzi k informovani ¢i ovliviiovani ¢tendit. Zdmérn€ neni uzivano
oznaceni publicisticky styl, protoze zdaleka nepojmenovava vSechny texty, které se

v masmédiich objevuji.*®®
Rysy

Sféra medidlni komunikace je chépana jako sféra nejkomplexnéjsi a nejvice
mnohotvarna. U charakteristiky rysi této sféry je tak potfeba brat v potaz jejich zna¢nou

variabilitu.

Hlavnim cilem této sféry je zprostfedkovani a Sifeni informaci o zéalezitostech
audalostech, jez jsou predmétem vefejného zdymu. V nékterych komunikatech
vystupuje do poptedi cil nékoho presvédcit ¢i ovlivnit — jedna se tedy o cil persvazivni.
V textech tohoto typu byvaji informace zastinény uvadénim stanovisek a k nim

podpirnych argumentli, coz ma ovlivnit adresatovy postoje a o né¢em ho presvédcit.
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Témata, onichz se informuje a presvédCuje, jsou ruznorodd. Méla by vykazovat
znamky dulezZitosti, potiebnosti, zajimavosti a uziteCnosti, ato bud’ pro recipienty
potencialni, nespecifikované, ¢i pro recipienty specificky vymezené (orientované na

urcité téma — sport, kulturu, v pfipadé blogii napt. na kosmetiku).”’

Dal$im rysem je tzv. personalizace tematiky medialnich textd. Ty se totiz
nesoustiedi pouze na udalosti, které jsou povazovany za zavazné, ale koncentruji se na
konkrétni jednotlivce, jiz jsou suddlostmi spjati. V ptipadé blogl, které slouzi
k sebeprezentaci autora, je patrnd zameéfenost na sebe samotného, na svilj Zivot.
Medialni texty ztohoto hlediska tedy neslouzi pouze jako zdroj informaci a podnét
k utvofeni postoje a nazoru, ale jejich cilem je rovn€z pobaveni Ctenaie. Texty tak slouzi
jako zdroj relaxace, zabavy, rozptyleni, zaroven na adresata citové pusobi. Vyvolavaji

emoce a uspokojuji potiebu emocionalnich prozitk(.*

Témata medialnich textd jsou riznda, samoziejmé je fetézeni nesourodych
obsahli, ¢imz dochdzi k prolindni vefejného a nevefejného a informativniho
a zdbavniho. Dtlezitou vlastnosti textl je diiraz na novost a aktudlnost, tedy na to, co se

pravé déje ¢i co se pravé stalo.”

Vztah mezi UCastniky medialni komunikace je asymetricky. Medialni text
v podobé blogu je vdzan na individuum, tzn. na produkci konkrétniho bloggera, jenz se
prezentuje jako urCity garant prezentovanych tvrzeni, argumentl, informaci.
V nékterych piipadech muiZe blogger zistat v anonymité. Ctenafi nejsou pfilis
strukturovani, daji se ale rozdélit na urcité¢ skupiny, jez se vydéluji na zaklad¢ témat,
o kterd maji zdjem. Pod texty mohou zanechdvat komentéafe, v nichZz se k tématu

vyjadfuji a hodnoti ho.™

Zakladnim kodem medidlnich psanych textti je kod verbalni, reprezentovany
pfirozenym jazykem. Primdrné se jednd o spisovnou ceStinu, avSak texty prostupuji
rovné¢z prostiedky ceStiny nespisovné, ato zejména cCeStiny obecné a slangu.

Cizojazy¢né terminy slouzi vétSinou k upoutdni pozornosti Ctenaie, pripadné je jich
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uzito jako citatu. Verbalni koéd je doprovazen koédy jinymi (fotografie, velké titulky)

a texty se tak stavaji multimodalnimi.”
Styl psanych medidlnich textii

V souvislosti se sférou medidlni komunikace je obtizné stanovit, jaké funkce zde
zaujimaji dominantni pozici. Nejvyraznéji si konkuruji funkce referencni a funkce
konativni. Konativni funkce se projevuje nejen persvazivnim piisobenim, ale rovnéz
obecnéji jako snaha upoutat pozornost Ctenate, pobavit ho a ziskat pro ¢teni ¢lanku.
Tyto dvé zédkladni funkce jsou dopliiovany funkcemi dal$imi, napt. funkci emotivni,
ktera se projevuje nadzorovou a jazykovou sebeprezentaci autora, dale funkci poetickou,
jez pusobi zejména v tzv. beletristickych zanrech, ¢i funkci fatickou, kterd slouZzi

k navazani a udrzeni vztahu s recipientem.’

Medialni komunikace je vefejna, jejim konstitutivnim rysem je to, Ze vzdy
vystupuje jako komunikace s obecné dostupnou nabidkou sdéleni. Vztah mezi pisatelem
a Stenafem je asymetricky, bez existence piimého kontaktu. Ctena¥i maji moZnost
reagovat na medidlni texty napf. prostfednictvim komentaii na Facebooku, dopist €i e-

mailt.”

Texty ze sféry psané medialni komunikace se daji povazovat za piipravené.
Ptipravenost se dostava do stfetu s faktem, Ze v piipad¢ medidlnich textl je vyvijen tlak
na aktudlnost a rychlost podéani informaci, coz mé za nasledek napt. napadné opakovani
jazykovych prostiedkii. Napsani textu v co nejkratSim case je tedy Casto vice zadouci

nez promyslenost a propracovany jazyk.™

Protoze medidlnich textd existuje velky pocet, stejné jako jejich témat a zanra,
1ze konstatovat, ze uzivané vyrazové prostiedky jsou zna¢né rtiznorodé a shodné s témi,
jichZ je uZivéano v ostatnich komunikac¢nich sférach, a to proto, ze medidlni texty cili na
poskytovani informaci o déni ze vSech oblasti Zivota spolec¢nosti. K uzivanym
jazykovym prostfedktim patii automatizace a aktualizace. Automatizované prostredky
predstavuji ustalené modely, do nichz Ize rychle dosazovat konkrétni formulace.

Prostfedky aktualizované jsou nové, napadné a pouzité v novych souvislostech.
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Prostiedky aktualizace jsou spjaty predev§im s persvazivnimi texty, jez se snaZzi
o pritdhnuti Ctenafovy pozornosti, naopak prostiedky automatizace se vyuzivaji
v textech, jejichz zamérem je piehledné podat vécnou informaci. DalSim
charakteristickym rysem je uZivani obraznych pojmenovani, jako jsou metafory,
metonymie a pfirovndni. Jinym typickym prosttedkem je neformalnost neboli
kolokvializace. Jde v podstaté o sklon k neformdlnosti vyjadiovani. UzZiva se takového
lexika, které je spojeno s béznou, piedev§im mluvenou komunikaci. Pouzité jazykové
prostiedky jsou casto nositelem pfiznaku expresivity alze u nich pozorovat rysy
nenucenosti, diveérnosti a uvolnénosti. To lze vypozorovat nejen v bulvarnim tisku, kde
je takovy fakt oCekavatelny (stejné jako napt. v influencerskych blozich, pozn. K. P.),
ale rovnéz v tisku serioznim. Uzivano je taktéz vyraz slangovych, hovorovych
a nespisovnych. Ndapadna jsou téZ univerbizovand pojmenovani, pfiCemz pievazuji
predevsim v titulcich ¢lankd. Zadné z tdchto uvedenych jazykovych prostiedkil nejsou
vazany na konkrétni autory. V medialnich textech je ale mozné pozorovat formulace,
které maji poutat pozornost svou prekvapivosti, jazykovou hravosti a vynalézavosti,
jedinecnosti a inspiraci aktuadlnim podnétem. Maji Ctenafim piipominat, kdo je
puvodcem textu, a udrzovat o ném povédomi. Tyto prostiedky lze oznacit za projevy

individualni kreativity.”

Syntaktickd vystavba medidlnich textl je pfevazné jednoduchd a madlo
ptiznakova. Ve zpravodajskych Zanrech plati zasada piehlednosti jazykové strukturace

textu a podavani informaci tak, aby umoznily rychlou identifikaci jadra sdéleni.”

Zavérem lze shrnout, Ze sféra medidlnich textli reprezentuje velmi
mnohotvarnou a dynamickou oblast komunikace, kterd se proméiuje a vyviji ve
spojitosti s trendy a zménami ve spolecnosti a zdroveinl s postoji a potiebami jejich
¢lent. Tendence, které jsou typické pro soucasné medialni texty, se budou velice

pravdépodobné dale uplatiovat a intenzifikovat.”
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2. Sféra mluvené medidalni komunikace

Do sféry mluvené medialni komunikace jsou fazeny veskeré mluvené projevy,
které jsou vetejného charakteru a které jsou Sifeny masovymi médii v audiovizudlni
nebo zvukové podobé. Jadro této sféry predstavuje vysilani tradi¢nich elektronickych
médii, jimiz jsou rozhlas a televize. Vysilani neni zavislé pouze na kabelovém systému
¢i pozemnich a satelitnich vysilaCich, ale vyuzivd rovnéZz internet. Vznikaji téz
internetova radia a televize. Na periferii této sféry se nachazeji videonahravky umisténé
na specializovanych internetovych serverech (typu YouTube, pozn. K. P.), které byly

natoCeny a zvefejnény béznymi uzivateli internetu (tj. neprofesionaly).”

Lze konstatovat, Ze rysy dialogizace monologického projevu typické pro
rozhlasové vysilani se daji pfenést na YouTube videa, ve kterych YouTuber
posluchacim néco sdé€luje (pozn. K. P.). Poslucha¢i nema byt usnadnéno pouze
pochopeni toho, co slysi, ale mé byt povzbuzovan téz jeho zdjem o sdélované. Vytvoren
ma byt osobni kontakt mezi mluvéim a recipientem. Ze strany mluvciho se
jmenovaného dosahuje pomoci obraceni se piimo k posluchaciim, piedjimanim
moznych namitek a vyhrad ¢i pfizplisobenim projevu pravdépodobné chapavosti
posluchact. Zaroven je podstatné, aby recipient vycitil, Ze mluvéi ma zajem o to, co

sdéluje, a Ze se snaZi stejny zajem vzbudit i v ném samém.”

Rysy

Komunika¢ni cile mluvené¢ medialni komunikace jsou podobné cilim medialni
komunikace psané. Proto zde budou doplnény pouze cile specifické pro mluvenou
medidlni komunikaci, resp. pro porfady monologické, protoze ty jsou svou povahou
YouTube videim nejblize (a tim padem jsou pro tuto praci nejrelevantnéjsi, pozn. K. P.).
Patfi k nim prezentovani osobniho pohledu tviirce pofadu na dané téma a snaha
presvedcit posluchace o spolecenské piijatelnosti tohoto pohledu. Sekundarnim cilem je
ptredstavit postoje a nazory dilezitych mluv¢ich, k nimz patii napt. odbornici na dané

téma.’’

Vztah mezi ucastniky komunikace je asymetricky. Na jedné stran¢ stoji mluvci

(napf. medialni organizace), na stran¢ druhé masa posluchact. Mluvéi se zamétuji bud’
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na osloveni vSech clenli spolecnosti, nebo pouze na jeji urCitou ¢ast, kterd je

stratifikovana dle oblasti svych zajmu (sport, kultura, détské poiady).*'

Zakladnim kédem je ptirozeny jazyk. V televizi je mluvend podoba doprovazena
podobou psanou (to je pfipad rovnéz nékterych YouTube videi, pozn. K. P.). Pokud se
jedna o neprofesionalni mluvéi, voli takovou varietu CeStiny, jejiz podoba zdvisi na
spoleCenské a komunikacni roli, probiraném tématu a vztahu k dal§im ucastnikiim
komunikace. Zalezi také na snaze vzbudit urcity dojem, na stylizaci mluvciho.
V projevech se lze setkat téz s jinym jazykem nez Ceskym, a to konkrétné¢ v podobé
prejimek ¢i citatovych vyrazi. Do promluv pronikaji v nejhojnéjsi mife anglicismy.

spojujeme (IT, hudba).®

Televize nabizi divakovi dva komunikacéni kandly: opticky a akusticky. Vyuziva
nekolika kodh, naptf. pohyblivych obrazl, verbalniho jazyka, hudby. Zrakem divak
vnimad komunikujici osoby, jejich gesta, mimiku, vzhled, prostiedi, ve kterém se
nachdzeji, a téz napisy, které jsou umistény na obrazovce. Sluchem pak vnima mluveny
projev (véetné takovych prvki, jako jsou intonace, pauzy, tempo), doprovodné vokalni
projevy (souhlasné nebo nesouhlasné mruceni, odkaslani, smich) aruchy a Sumy
prostiedi. Televize zprostfedkovava recipientovi ¢as i prostor. Charakteristické byva
jednak synchronni spojeni obrazu a zvuku (v dany moment je ukdzan zabér mluvciho,
ktery soucasné néco sd€luje), jednak asynchronni. To znamend, Ze promluva mluvcéiho
je doplnéna pohyblivymi obrazy, které mohou byt bud’ z archivu, nebo jsou aktudlni.
Projev miize byt doprovazen rovnéz zabéry z nékolika kamer.* TotéZ se da konstatovat
10 YouTube videich. YouTuberky a YouTubefi se mohou natacet v mistnosti, kterd jim
k tomuto ucelu slouzi, recipientovi predavat urcité sdéleni a synchronni obraz dopliovat
zabéry, jez byly pofizeny ptfed vznikem samotného videa (napf. pokud YouTuberka
referuje o vyleté, na némz byla, doplituje své vypravéni zdbery z mist, kterd popisuje).
Video byva doprovazeno hudbou, jez je vyuZzivdna zejména v pasazich, v nichz
YouTuber nic nefikd. Napisy byvaji uzivany v ptipadech, kdy YouTuber popisuje urcité
produkty, které predvadi na kameru. Do zadbéru mtZe byt vloZen napt. nazev produktu,

jeho cena, misto, kde se da zakoupit atp.
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Styl mluvené medialni komunikace

Stejn¢ jako ve sféfe psané medialni komunikace dominuji 1 ve sféfe mluvené
funkce referencni a konativni. Ty souvisi s cili, které tato oblast medialni komunikace
ma. Mluv¢i chtéji néco vypoveédét o svéte (referencni funkce), a to takovym zpiisobem,
aby predavané informace byly spolehlivé a presvédéivé (konativni funkce). Tyto dvé
funkce byvaji doprovazeny funkci emotivni, protoze sdéleni nebyva oddéleno od autora,
jako k tomu dochazi v ptipad€¢ psanych textli, nybrz mluvéi pii sdélovani informaci
pracuje se svym hlasem, mimikou a gesty, nebo prezentuje své ndzory a dojmy.
Soukroma a bulvarni média vzbuzuji probiranymi tématy emoce a snazi se z nich
vytézit maximum. Toho dosahuji uzivanim expresivnich vyrazli ¢i prezentaci
emotivnich hodnoceni u¢astnikdi udalosti.** O vzbuzeni emoci se snazi i YouTubefi,
ktefi nataceji videa napf. o nemoci covid-19 a popisuji, jak se v dob€ jejiho pritbé¢hu

citili, o porodu a jeho priibéhu ¢i o svych vztazich.

Vztah mezi komunikanty je asymetricky, coZ je ddno komunikaéni masovosti
a jednosmérnosti medidlni komunikace. Média se na adresity obraci jako na masu
tvofenou jednotlivei, ktefi maji zdjem o vefejné téma. Mezi témata vefejna se dostavaji
témata soukromd (az intimni), coZ je patrné zejména v bulvarnich potfadech (napf.
zurnalistka se ptd celebrity, jaky je vztah s otcem jejich dcti). Objevuje se snaha ze
strany medidlnich organizaci zapojit recipienty do komunikace, k ¢emuz je vyuZzivano
prostiedkil socidlnich siti — recipienti mohou pisemné polozit dotaz ¢i vyjadiit nazor
prostiednictvim Facebooku, e-mailu, chatu, nebo mohou vyuzit SMS zprav. S tim
souvisi pojem interak¢nost, ktery ptfedstavuje zapojovani recipientli do komunika¢niho
déni ve vysilaném potadu. Jak jiz bylo zminéno, recipienti mohou polozit dotaz ¢i
vyjadfit ndzor skrze socialni sité, pficemz zaroven akceptuji to, Ze tim jejich interakce
s mluv¢im kon¢i.* O zapojeni svych sledujicich se snazi rovnéz YouTubefi, ktefi je ve
svych videich vyzyvaji k zanechani komentafe, umoznuji pokladani otdzek na urcité
téma Ci potfadaji live streamy, béhem nichz mohou sledujici YouTuberovi psat pisemné
dotazy, na né¢z YouTuber v redlném case odpovida. Sledujici se tedy dostavaji do pozice
pomyslného Zurnalisty, ktery pokldda YouTuberovi otazky, jeZ mnohdy zasahuji do

soukromi, a YouTuber na tyto dotazy odpovida (otazku miize ale preskocit ¢i explicitné

84 HOFFMANNOVA, I., et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 316.
85 Tamtéz, s. 317-318.
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sdélit, Ze na toto odpovidat nebude). Tento typ komunikace je zprosttedkovany, jelikoz
sledujici se nachdzi na jiném misté, nez na jakém je pfitomen YouTuber, a jeho dotazy

jsou pfenaseny technicky.

Uzivané vyrazové prostiedky zahrnuji piejimky z cizich jazykt, neologismy ¢i
prostfedky automatizace a aktualizace. Protoze je potieba, aby vyjadifeni bylo snadno
pochopitelné, uziva se v mluvené medialni komunikaci ,,jednodussiho* vyjadiovani
—tzn. ze stylového hlediska je vyuzivano zejména prostiedkl stylové neutralnich,
sttednich. S tim je spjata i problematika vyslovnosti. V médiich se lze setkat jednak
s vyslovnosti stylu vy$siho (moderatofi kulturnich potadd), jednak neutralniho
(pracovnici denniho zpravodajstvi), jednak niz$iho (napf. sportovni komentatofi,
reportéfi). Stylové niz§i vyslovnost vSak pronikd téZ do stylu vyS$siho a projevuje se
napf. Sirokou vyslovnosti nékterych samohlasek (i — e), zkracovanim dlouhych
samohléasek na konci slov, pfipadné vynechavanim hlasek v nékterych slovech. Dale se
objevuje uzivani tzv. hovorovych tvaroslovnych variant, které jsou stylové nizsi (napf.
pieju, turisti, lip).*® YouTubefi nepatii k profesionalnim mluvéim, a proto mohou byt
jejich projevy oznaceny jako stylové nizsi. Projevuji se nedbalou vyslovnosti ¢i
uzivanim hovorovych tvaroslovnych variant, ¢asto az variant z obecné ¢estiny. Do jejich

projevi hojné€ pronikaji anglicismy.

V mluvenych medialnich komunikatech je moZné pozorovat intertextovost.
Zahrnuje parafraze, citace, aluze a odkazy, jez sméfuji k jinym psanym i mluvenym
textim. Mluv¢i parafrazuje nebo cituje vyroky své vlastni (jak jsem rekl na zacatku),
nebo néjakého jiného mluvciho (jak nam sdelil pan starosta), ptipadné svého partnera
v rozhovoru (jak jste uved! pred chvili). Zdroj informace miize byt uvaddén presné, jindy
nekonkrétné (obcané se obdvaji). Cizi tec je predstavovana bud’ jako fe¢ ptimd, nebo
nepiima, nebo jako kombinace obou. Intertexty mivaji odliSnou podobu a rozsah
abyvaji od ostatniho textu vydéleny jinou zvukovou realizaci (napf. tempem feci).
Intertextovosti se uziva proto, aby byly naplnény funkce argumentacni a persvazivni, ¢i
aby se texty, na néz se navazuje, mohly stat prostfedkem kritiky a ironie. Mohou slouzit
rovnéz k pobaveni recipientll a navazani kontaktu s nimi.*” Intertextovost je pfitomna

rovnéz v promluvach YouTuberi. Projevuje se napi. odkazovanim na své sledujici

86 HOFFMANNOVA, 1., et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 318-321.
87 Tamtéz, s. 323.
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(psali jste mi, abych natocil/a video o...), na sva jiz vydana videa (o tom jsem mluvil/a
v predchozim videu), ptipadné na popisy produktl, které YouTuber ukazuje (tady pisou,

Ze...).

Na zavér lze konstatovat, ze mluvend mediadlni komunikace je ovliviiovana
komunika¢nimi moznostmi, jeZ nabizi internet. Mnohé komunikaty Sifené tradi¢nimi
vysilateli jsou dostupné téz na internetu, kde je mozné si je prehrat 1 mimo vysilaci ¢as.
Recipienti se tedy nemusi pfizpisobovat vysilacimu programu, nybrz si vysilaci
program piizplsobi sami sob¢€ dle svych ¢asovych moznosti. Dany pofad mohou sdilet
se svymi prateli, komentovat ho. Internet nabizi recipientovi moznost stat se autorem
vlastnich autonomnich komunikata. Z hlediska vyvojovych tendenci Ize ocekavat nartst
v oblasti hypertextovosti, tzn. bude se vhodn¢ odkazovat na cizi texty, bude dochazet
k hierarchizaci zdroji a bude pokracovat citovani ze socidlnich médii, jako je napf.
Facebook nebo Twitter. Ocekdva se také narGst multimodalnosti, a to napf.
prostiednictvim vizualizace dat (grafy, diagramy). DalS§im vyvojovym predpokladem je

stirdni hranic mezi jednotlivymi zanry.*®
Zavér kapitoly

Jak jiz bylo zminéno ve stru¢ném uvodu k této kapitole, tato ¢ast se zamefila na
charakteristiku dvou komunikacénich sfér — sféru bézné kazdodenni komunikace a sféru
medidlni komunikace (ta se dale déli na medialni komunikaci psanou a mluvenou).
V charakteristice bylo pfihlizeno zejména k informacim, jeZ se vztahuji k zanru blogu
a YouTube videi, a to z diivodu, Ze oba Zanry jsou hlavnim tématem diplomové prace.
Ob& popisované sféry se pii charakteristice jmenovanych Zanrd vhodné dopliiuji.
YouTube videa nejsou v pouzité publikaci pfimo zminovana, je ale mozné aplikovat

rysy mluvené medialni komunikace rovnéz na n¢.

Pravé zuvedenych charakteristik komunikacnich sfér je mozZzné vyvodit
konstitutivni rysy projevlu influenceri a pozorovat je na jednotlivych jazykovych
rovinach — rovin¢ lexikalni, morfologické a syntaktické. Této problematice se bude

vénovat nasledujici kapitola.

88 HOFFMANNOVA, J., et al., Stylistika mluvené a psané cestiny, s. 336-337.
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3  Konstitutivni rysy projevi influenceri a jazykové
roviny, v nichz se projevuji

Na zaklad¢ informaci z predchazejici kapitoly je mozné vymezit nékolik ryst,
které 1ze v projevech influencer povazovat za konstitutivni. Pfihlizeno bude
k projeviim YouTuberek a bloggerek, které se zamétuji na beauty a lifestyle, tedy krasu
a zivotni styl. Divodem je potieba zizeni kategorii, do nichz lze rozdélit videa a blogy
produkované influencery. Dané rysy budou v této kapitole shrnuty, diiraz bude kladen

na popis v jazykovych rovinach, v nichz se dané jevy projevuji.

Vymezeni konstitutivnich ryst projevi influencerit bude rozdéleno do dvou
kategorii: mluvenost a psanost. Pfestoze je déleni na psanost a mluvenost komplikované
(rozdily se stiraji), bude v této kapitole zachovéno, a to zejména pro piehlednost. Kazda
kategorie bude obsahovat tfi subkategorie. Jedna se o jazykové roviny, v nichz se

konstitutivni rysy projevuji, tudiz rovinu lexikalni, morfologickou a syntaktickou.

3.1 Mluvenost

Z hlediska mluvenosti budou vymezeny takové rysy, jeZz jsou prfitomné
v YouTube videich, protoze ta jsou ptikladem mluveného projevu. K analyze byla
zvolena tii riiznd videa natogena tfemi riznymi YouTuberkami. Prvni vybrané video®™
bylo nahrano YouTuberkou GetTheLouk, druhé” YouTuberkou petralovelyhair a tieti®'
YouTuberkou TERRY. Videa pochéazeji z let 2020, 2021 a 2022, kromé jazykovych
rovin tedy lze pozorovat, zda se budou promluvy jednotlivych YouTuberek v Casovém
horizontu tfi let né¢jakym zpiisobem lisit. K demonstraci konstitutivnich rysti budou
uvadény autentické promluvy YouTuberek formou citaci. Zapis neni dodrzovan
z hlediska fonetického, a to proto, ze v mnoha piipadech YouTuberka slovo vyslovi
prilis rychle, a neni tak mozné urcit napf. to, jaké konkrétni hlasky byly ve vyslovnosti

vynechany.

89 GetTheLouk, Bozi liceni, to chci nosit furt!

90 petralovelyhair, @& NEDOPADLO TO UPLNE JAK JSEM CEKALA $® | TESTUJU KOSMETIKU
MORPHE (.

91 TERRY, Moje oblibené liceni oblibenymi produkty | TERRY.
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3.1.1 Lexikalni rovina

Prvni konstitutivni rys, ktery bude vymezen, je kod. Zikladnim koédem je
pfirozeny, tedy Cesky jazyk. Neni obvyklé, Ze by YouTubeti mluvili po celou dobu
trvani videa spisovnou ¢eStinou. YouTubefi jakoZto neprofesionalni mluvci voli takovou
varietu CeStiny, jez je spojena se spolecenskou a komunikacni roli ¢i probiranym
tématem. Do jejich projevl pronikaji stylové nizsi hovorové tvaroslovné varianty, ¢asté
je uziti vyraza nalezejicich do obecné CeStiny, jak bude patrné z uvedenych jazykovych

prostiedk.

V projevech YouTuberek je hojné zastoupena konverzacionalizace, coz
znamena, ze YouTuberky voli takové vyrazivo, jimz dosahuji neformdlniho, uvolnéného
povidani. Snazi se vytvofit a udrzet pratelskou, divérnou atmosféru, coz n¢kdy plisobi

az podbiziveé ve vztahu k divédkovi. Tento fakt se projevuje:
* inkluzivnim plurdlem, uzivanim z4jmen a slovesnych tvari 1. a 2. osoby
singularu i plurdlu, imperativem:

o To vypada moc hezky, podivejte.; Rikam vam, poridte si ten Ceramidin.;
Kouknéte se na to.; Vydrzte u videa.; Vy mi dolit do komentari napiste, jestli
znate Lime Crime, jestli jste od nich néco zkouseli...; ... takZe si to tak jako

spis sklepejte a nenabirejte ho moc najednou.

©  Pojdme na zdklad make-upu., ...tak jsme to zkouseli jindy?; Jdeme na to.;
Na konci si o tu paletku od Jaclyn zasoutézime.;, Asi se na néj taky

podivame.
o Vidite to?; Co si myslite o tomhle liceni? Co na to rikate?

©  Pokud mate tak jakoby podobnej odstin jako ja, tak ta dvojka si myslim, Ze

vdam sedne.
* kontaktovymi prostiedky:”

©  Ahoj, vitejte u dnesniho videa.; Cau, ja jsem Terka a vitam vas u dnesniho

videa.; Ahoj, ja vas vitam u videa, kde se konecné podivame na...

92 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpeti, s. 343.
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©  Zase vSechny produkty ja vam vypisu doli do infoboxu, abyste se mohli
mrknout. No a jako vidycky se na vas budu tésit pristé u dalsiho videa. Méjte
se zatim krasné, ahoj!; Kdyby vas cokoliv zajimalo, vSechno mdte dole
v informacich a ja se s vami loucim, méjte se pékne, diky, Ze jste zhlédli
tohleto video a budu se na vds tésit zase pristé. Caul; To je ode mé tiplné
v§echno, méjte se moc hezky a ja se budu jako vidycky tésit u dalsiho videa.

Ahoj!

o Wy jste mi psali, Ze byste radi i néco na YouTube, a ja vas tady nechci osidit,
protoze jsem strasné moc rdda, zZe tady se mnou jste, moc jsem za to vdecna,

Ze vas ty videa bavéj, takze bych se vam chtéla odmenit i tady.

Jednim z nejvyraznéjSich ryst zhlediska roviny lexikélni je pronikani
anglicismi do Cestiny. Lze fici, ze se jedna o prejaté vyrazy, které souvisi s konickem
(v nékterych piipadech jiz s profesi) YouTuberek. YouTuberky uZivaji t€chto ptejatych
vyrazli zejména pii nataceni make-up tutoriald, tedy videi, ve kterych se li¢i, a tento
proces zaroven komentuji. Pfejaty vyraz mohou YouTuberky volit i v pfipadé, Ze pro n¢j
existuje ¢esky ekvivalent. Produkty, jez YouTuberky pouzivaji, mohou mit piivod nazvu
(nebo jeho casti) v anglictin€ (napi. beauty, blush, brush, bronzer, skin, primer). Je
dodrzovéna anglickd vyslovnost (pokud si YouTuberka vyslovnosti neni jista,
posluchaci tento fakt sdéli). Pro ndzornost zde uvedeme nckolik autentickych citaci
z st vybranych beauty YouTuberek. Citace byly ptfevzaty z make-up tutoridlii

a obsahuji anglicismy z této oblasti. Anglicismus bude vzdy zvyraznén tu¢né.
TERRY

* To, co vidite v tech videich, jsou viastné produkty, ktery mi vyhovuji a ktery jsou
moji [sic!] oblibeny, pokud se nejednd o néjaky testovani, néjaky first

impression a tak.

* Tenhle make-up ma takovy stredné vysoky kryti, prirozeny fini§ a perfektne

sedne snad na kazdej typ pleti.
* Ated jdeme fixovat.

* Jako bronzer — City Bronzer.
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petralovelyhair
* Tak ja zkusim jeste ten bronzer.
* Ty [rozjasnovace] vypadaji, Ze budou hezky ladit, Ze to bude takovy rose gold.
* Ty stetiny jsou hodné dlouhy, coz znamena, Ze to nerozblendite zas az tak dobre.
» To je takova jakoby cream barva.
GetTheLouk
* Jdu nahodit primer.
*  Mohla bych tady udélat treba deset looki...
* Ta barva na tom vicku opravdu je presné tak, jak ji vidite v tom panu.

DalSim konstitutivnim rysem v lexikdlni rovin€ jsou univerbizovana
pojmenovani nékterych produkti. Blending brush (typ Stétce na nanaseni ocnich stinti)
je oznacovan jako blend’dak, dekorativni kosmetika jako dekorativka, konturovaci tuzka
jako konturka, koutové stiny jako kouiovky, podkladova baze jako podkladovka,
pfechodovd barva stinu jako piechodovka, Stétec cislo 30 jako #ficitka. Tato
univerbizovand pojmenovani vznikla pomoci pifipon -ka/-dk. Jinym piikladem je

oznaceni vitaminu C jako cécko.

Ke vzbuzeni emoci u sledujicich pouzivaji YouTuberky ve své mluvé vyrazy,
které lze pokladat za expresivni. Jednd se bud’ oslova skladnym expresivnim
ptiznakem (krémik, svétloucka, jasinacka, topka, hutiiak — hutny krém), nebo o slova
se zapornym expresivnim ptiznakem (darda — ve smyslu vysoka cena, litr — ve smyslu

tisic korun).

V promluvach YouTuberek Ize zpozorovat rovnéz pouziti frazémi, napt. je to
bomba, je to pecka, dat do pucu, stdt za to, bacha na to, pres to nejede vlak, to je sila
Ci velky orisek.

DalSimi prostfedky, jez YouTuberky uzivaji, jsou slova, kterd lze oznacit jako
modni. K ptikladiim patii napt. hodnoceni produkta vyrazy aplné totdilné skvélej, wow

produkt, produkt roku 2021, top produkt, uZasna zdleZitost.
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3.1.2 Morfologicka rovina

Jak bylo teceno v pripad¢ analyzy lexikalni roviny, YouTubefi vétSinou nemluvi
spisovné. To ma vliv na uzivani nespisovnych, obecnééeskych koncovek u substantiv,
adjektiv, pronomin a numeralii, coz je jeden z nejvyrazngjSich rysli promluv zminénych
YouTuberek. Napfi. instrumentdl plurdlu substantiv byva zakonceny koncovkou -ama
(ptip. -ma) anasledné tidi kongruenci pfidavnych jmen, z4jmen a cCislovek. Tato

koncovka je pouzivana u substantiv viech rodd.”
TERRY

»  Casto mi chodi dotazy: Jaka je tvoje oblibend rasenka, jakej je tviij oblibenej

make-up...

*  Rovnou upozoriuju, zZe s nejvétsi pravdépodobnosti se tady budou ukazovat ty

produkty, ktery uz ode mé zndate.
* ... aTikala, Ze uz po kratky dobé ji to pomohlo se Supinkama.
* Necekejte uplnej extrémni zdzrak.
petralovelyhair
* No ale tak ten [krém] je uiZasnej, bez néjaky velky parfemace.
* Je to tedy pudr, kterej je zaroven takovej vlhkej.
* Ja jsem si dneska udélala takovy hodné temné zeleny nehty.
GetTheLouk
* Jasné, na néjaky velky cesty by to mohlo bejt tenci.
* Jsou tam spis barvy na takovy jako kazdodenni liceni.

* Ten svétlounkej stin — jd jsem se ho na zacatku snazila dat pod oboci, ale na mé

je bohuzel docela tmavej. On ma v sobé krasnej ritZovej lesk...

» Tiema tahama ho ztratite a mate pékny liceni.

93 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hleddani funkcéniho rozpeti, s. 192—193.
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Do promluv YouTuberek pronikaji slova piejatd z anglictiny. Z hlediska
morfologie je mozné pozorovat jev, kdy se anglicismy prizpisobuji morfologii
¢estiny. Dochazi k deklinaci substantiv piejatych z angliCtiny: deset looku, stin v panu,
nanadSeni bronzeru. Vznikaji téZ nova adjektiva, napt. shimmerova hnéda. Morfologii
se prizptisobuji i n¢kterd slovesa: blendit (ptip. rozblendit, blendi). Takovych ptipada
existuje vice, zde byly uvedeny pouze ty, jez byly pouZzity ve tfech vybranych YouTube

videich.

Pro mluvenou ¢estinu je charakteristické uzivani osobniho zajmena jd, které se
v mluvenych projevech vyskytuje mnohonasobné Castéji nez v projevech psanych.”
Vyskyt tohoto pronomina je pozorovatelny rovnéz v promluvach vybranych
YouTuberek: Ahoj, ja vas vitam u videa/Cau lidi, ja jsem Terka a vitdm vis u dnesniho
videa; ja jsem si ho mozna teda vybirala, kdyz jsem byla trosku tmavsi, tak jsme to
zkouseli jindy, ja si nejsem uplné jista [...], jo, ale ono ja ten make-up rozetiu; na co ja
se ale hlavné tésim...; ten ja si dam asi na néjaky nedokonalosti; ja ho dam jesté takhle;
ja si vezmu na konturovani tento [Stétec]; jd jsem normalné fakt napred, ja mam bily
Stetce uz kolik — 7 let nebo kolik?; ta fialova je tam trosku nendpadna, takze ja na ni

jesté troSku vic upozornim.

Ve svych promluvach vyuzivaji YouTuberky v hojné mife ukazovacich
zajmen.” Odkazuji jimi k pfedmétim mimojazykové skuteénosti. Ukazovaci zajmena
jsou soucasti komunikacni situace, mimo niz nelze jejich vyznam urcit. Odkazovaci
funkci plni deiktické prostiedky pouze v pfimém vztahu k ucastnikiim komunikaéni
situace, k okamziku a mistu promluvy. Casto je potieba vnimat i doprovodné neverbalni
gesto, coZ je vzhledem k tomu, Ze divak vidi YouTuberky na videu, mozné. Tento typ
odkazovani oznacujeme jako situaéni deixi ¢i exoforu.” Zde jsou uvedeny piiklady
z promluv YouTuberek: tento korektor od Douglasu, ten ultimate; zmirni vam ty jemny
vrasky, zmirni vam ty pory, nanasim to pouze na ta mista, kde vim, Ze mam ty Sirsi pory;
ta stiedni zaprasend ruzovda je krasna; ty stiny maji strasné zajimavou texturu, on md
v sobé néjakou perlet, tadyten, se mi zda, je to odstin Fair play, ten nejsvétlejsi; ten
tady ale nemdam, ten jsem uz vypotiebovala atd. Casty je vyskyt neuréitého zajmena

néjaky (véetné uziti s nespisovnou koncovkou): ften ja si asi dam na néjaky

94 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvena Cestina: hledant funkcniho rozpéti, s. 198.
95 Iarptéi, s. 205.
96 STICHA,F,, et al., Akademicka gramatika spisovné cestiny, s. 891-892.
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nedokonalosti; jsem strasne rada, Ze i letos se to povedlo a ze mi slibili pravé teda
néjaky véci do souteze; ...pokud se nejedna o néjaky testovani, néjaky first impression
a tak; na néjaky velky cesty by to mohlo bejt tenci; tady mate néjaky vyslovené jako

neutralni hnédy a neutralni barvy; mam v hlavé néjakej plan atd.

V promluvéach YouTuberek Ize také zaznamenat kraceni nékterych slovesnych
tvari 1. a 3. osoby pluralu. To znamena, ze namisto pomdhaji, davaji, nabiraji,
vrhneme voli YouTuberky redukovanou variantu pomdhaj, davaj, nabiraj, vrhnem
(pomdahaj obnovovat kozni bariéru; ty stiny se nabiraj hezky, na to vicko se davaj
hezky,; vrhnem se na stiny). Dale je mozné zminit volbu mezi dvéma kodifikovanymi
slovesnymi koncovkami 1. osoby sloves 3. tFidy. V projevech pievazuje koncovka -u
nad koncovkou -i (Rovnou upozornuju, Ze..; Jako prvni pouziju samoziejmé skincare.,
Ja jsem si ikala, Ze si trochu vyhraju.).”

7

Vyrazné je taktéz uzivani €astic, a to zejména partikuli jo/jo ¢i no, které volné
ptipojuji vypoveéd, ptipadné slouZi jako vycpavkové slovo spolu s dalSimi vyrazy:

Jjakoby, prosté, jako.

3.1.3 Syntakticka rovina

Obecn¢ se da konstatovat, ze podoba autentického mluveného textu je
ovliviiovana komunikacni situaci, ve které vzniké. Podle toho 1ze v mluvenych textech
nachdzet bud’ syntaktické konstrukce shodné s konstrukcemi v textech psanych, nebo
konstrukce, jez jsou modifikované situa¢nimi jevy, nebo syntaktické konstrukce typické

pro mluveny text, ale dokonce téZ konstrukce povazované za defektni.”®

Na utvareni mluveného projevu ma vliv mimo jiné obtizné presnéjsi planovani
vypovédni linie jednotlivych tsekll textu, nevratné fazeni syntaktickych konstrukci,
omezenost kratkodobé paméti mluvéich a mimojazykova situace, ktera ovliviiuje napf.
vybér neverbalnich prostfedkii. Do podoby projevu se promitd taktéz vztah mezi

mluv¢im a recipientem, jejich kontakt ¢i zdvotilost.”

r

Za ziejm¢ nejvyrazn€j$i je mozné v projevech YouTuberek povazovat uzivani

kontaktovych &astic'™ jo/jo, no, hele, tyjo (idedlni je ty Stétce si vyprat prred pouZitim,

97 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hleddani funkcniho rozpéti, s. 200-201.
98 Tamtéz, s. 153.
99 Tamtéz, s. 154.
100 Tamtéz, s. 157.
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jo; tyjo, ale tak teda hele, to je uplné oranzovy, no tak ja zkusim jesté ten bronzer, nd,
tak to teda nevim; no a tohle bude pro mé; no ale tak ten je uzasnej, tyjo, ale ja jsem si
ho mozna teda vybirala, kdyz jsem byla trosku tmavsi; tak jo, to je pro dnesni video
uplné vsechno; ja jsem to uprimné tedka dlouho nepouzivala, protoze jsem néjak jakoby
necitila potrebu, jo; ono prave ty podkladovky, ktery jsou, nemusite nandset na celej

oblicej, jo, trojka, to uz je spis jako na ty tmavsi typy, jo).

Repertoar uzivanych spojek byva vétSinou omezeny. K nejcastéji uzivanym patii
spojka a, ptipadné vyicena ve spojeni s Castici no, tzn. no a. K dalsim casto uzivanym
konjunkcim patii Ze ¢i ale. V nékterych piipadech navazuje véta hlavni v pozici za
vedlejsi vétou slovem tak'® (Oni mi poslali na vyzkouSeni taky jejich novy tedy krémy,
novou péci a vypadd moc hezky teda.; ...a jesté tady mdm jeden [krém] a ten se
Jjmenuje...; ... a perfektne sedne snad na kazdej typ pleti. A znova se budu opakovat...;
A Lime Crime je znacka, ktera mé zajimala uz kdysi a konecné jsem se k ni dostala.;
Kosmetika Morphe je americka, stoprocentné ji znate pravé tedy od americkych
influenceru a YouTuberi, no a byla launchovana k nam do Douglasu.; No
a podkladovku nanasim bud'to prsty...; No a tim jsme na konci.; Takze to mi prijde
takovy jako zajimavy, Ze to vypada, Ze tam bude problém, ale viastné tam neni.; A asi
smicham tyhlety dva rozjasiiovace, ty vypadaji, Ze budou hezky ladit, Ze to bude takovy
rose gold.; Ackoliv je to fixa, tak ale ten hrot je velmi tenounkej a ohebnej.; No
a posledni vec, kterou tady mame, tak jsou Stétce., ...kdyz tadyto pouZijete, tak tieba ten
efekt mize vypadat i lip; ...ale tim, Ze ja jsem pomérné dost svetla, tak na mné se
ukazuje praveé trosku tmavsi...).

Ziejmé nejcastéji uzivanou vétou vedlejsi je vedlejSi véta privlastkova, jez je
uvozena relativem ktery. Uveden bude piiklad Ctyficetivtefinové pasaze z projevu
YouTuberky TERRY, kde je vyraz ktery na pomérné kratkém casovém useku pouZit

hned ¢tytikrat. Spojka byt v tomto kontextu plsobi archaicky:

Muij nejoblibenéjsi hydratacni kréem, krém, ktery mi da do pucu moji plet, da mi
do pucu i moje rty, je Ceramidin od znacky Dr.Jart. Ten ale tady nemam, ten jsem uz
vypotiebovala, ale chystam se ho tedko koupit, protoze to je opravdu produkt, kterej

stoji za ty penize, je fakt skvélej. Moje sestra ode mé dostala mensi baleni, ktery vlastné

101 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcéniho rozpeti, s. 155.
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Sephora prodava a vikala, ze uz po kratky dobé ji to pomohlo se Supinkama, byt sestra
vi, co s pleti, tak prosté ji ty produkty jakoby moc nepomahaly, az prave ten Ceramidin,

kterej fakt permanentné kazdymu doporucuju.

Vedlejsi vety privlastkové uvozené zminénym zijmenem se vyskytuji téz
v projevech YouTuberek petralovelyhair a GetTheLouk: Na co ja se ale hlavne tesim,
tak je tahle houbicka od Morphe, ktera je zkosend ze dvou stran.; Je to takova
— v priifezu Fekla bych — trojuhelnikova tuha, ktera ale neni prilis silna.; Pak tady
mame tento typ Stétce, kterej bude urcite supr na korektor.; Ty stiny mi prijdou strasné
zajimavy pravé v ty texture, kterd je zdanlivé sucha, ale vlastné uplné ne moc., ...neni

to néjakd jako zasedla barva, kterd tam napiil je...).

Dalsim jevem, ktery se vyskytuje v mluvenych projevech YouTuberek, jsou
vsuvky. Po samotné parentezi se vétSinou opakuji slova ¢i véty, jez ji predchazeji, a to
s pfipadnymi zménami, které byly vyvolany napt. postupem mysSleni, pohybem ¢i
obsahem samotné vsuvky. Opakovanad ¢ast byvd uvedena slovy tak ¢i takze, jimiz
mluv¢i davéa najevo, ze shrnuje obsah useku pied vsuvkou a ze bude pokracovat dal.
Mohou se vynechat informace, jez nejsou podstatné pro dalsi pokracovani sdéleni.
Pokud je parenteze kratka, syntaktickd vystavba vypoveédi se nenarusi a po vsuvce

pokraduje zapoCata syntaktickd perspektiva.'®?

Vsuvky se vyskytovaly napt. v téchto
castech promluv YouTuberek (vsuvka je podtrzend): Je to produkt, ktery na mych

kurzech, ktery tedko momentalne jsou pozastaveny — jenom takovda pozndmka. jsou

docasné pozastaveny, ale zase budou, nebojte — tak na mych kurzech je to

nejpouzivanejsi produkt.; Pokud by nékdo z vas chtel vyhrat tuhletu krdasnou paletku

— protoZe ja mdm jednu jeSté uplné novou pravé z_Douglasu — tak napiste pod toto

video komentar...; Co tahle textura jesté trosku zpuisobuje, je — a_to ja vidim hlavné u ty

tmavé hnédy, kterou davam do ruzku oka — ze mam pocit, Ze ji davam na mensi kousek.,

Ty trpytivy stiny se kupodivu — jak jsem rikala — nabiraj hezky ...

3.1.4 Shrnuti
Projevy vybranych YouTuberek predstavuji monologické komunikaty. Ve
videich prezentuji influencerky svlij osobni pohled na kosmetické produkty, které

pouzivaji, zarovenl poskytuji posluchaciim rady, jakym zplsobem — dle jejich nazoru

102 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpeti, s. 160, 163—164.
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— vytvorit co nejlépe urcité liceni. Soucasné pii tom hodnoti pouzivané kosmetické
produkty, uvadéji, zda jim vyhovuji ¢i nikoliv. Projev je spojen s funkci referencni,
konativni a emotivni. Posledni jmenovana funkce je podpotfena praci s hlasem, gesty
a mimikou, prezentovanim subjektivnich ndzorti a bezprostiednich dojmil. Ziejmé
nejvyrazngji se zde uplatiiuji expresivné zabarvené jazykové prosttedky, jez byly

popsany jako jeden z konstitutivnich ryst lexikalni roviny.

YouTuberky své projevy zaméfuji na posluchace, které zajimd kosmetika
aliCeni, tzn. soustfedi se pouze na vybranou c¢ast spole¢nosti. Promlouvaji k ni
pfirozenym jazykem, tj. ¢eStinou, a to zejména obecnou — uzivaji napf. nespisovnych
koncovek. Obecna Cestina byva prokladana anglicismy, pficemz z nékterych se dokonce
utvofila univerbizovand pojmenovani. Nékterd ze slov piejatych z angliCtiny se
pfizptsobila morfologii Cestiny. Tyto rysy, tedy pouzivani obecné ceStiny, pronikani
anglicismt, vznik univerbizovanych pojmenovani a ptizptisobeni se morfologii byly

popsany v lexikalni a morfologické roving.

Asymetricnost vztahu mezi sebou samymi a sledujicimi se snazi YouTuberky
vyvazit interakci s publikem. Své sledujici pfimo vyzyvaji, aby zanechali komentat pod
videem, kladou jim otazky, na které mohou ¢i maji odpovédét, odkazuji je na informace
v infoboxu, kde mohou najit dal$i informace k videu, a ptiblizuji se k nim kontaktovymi
prostfedky. To vSe proto, aby se sledujici citili, jako by byli soucasti videa, jako by
YouTuberky byly jejich pritelkyné, s nimiz si povidaji. Kontaktu se dosahuje pomoci
konverzacionalizace a pouzivanim kontaktovych ¢astic — oba rysy byly analyzovany na

lexikalni, resp. syntaktické roving.

V projevech YouTuberek prevazovaly syntaktické jevy, jez jsou charakteristické
pro mluvené texty. Jedna se o pomérné chudy repertoar konjunkci, jimiZ jsou spojovany
vety. Nejfrekventovanéjsi vedlejsi vétou je vedlejsi véta privlastkova. Oba zminéné jevy

byly bliZze popsany v syntaktické roviné.

3.2 Psanost

Z hlediska psanosti budou vymezeny takové rysy, jeZ jsou pfitomny v blozich,

které predstavuji pisemny projev. K analyze byly vybrany ukazky z blogl
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YouTuberek/bloggerek petralovelyhair,'” Markety Frank'® a A Cup Of Style,'” které se
vénuji oblasti beauty ¢i lifestyle. U vymezeni konstitutivnich rystt budou uvadény

autentické pasaze z textl bloggerek.

3.2.1 Lexikalni rovina

Zakladnim kodem blogl je kod verbalni, reprezentovany ceskym jazykem.
Ptevazuje spisovna cestina, piesto se ale ve vybranych blozich vyskytuji prvky ceStiny
nespisovné. Nejvyraznéj$Sim rysem je konverzacionalizace, jez se konkrétné projevuje
kontaktovymi prostiedky, a to v osloveni ¢tenatt: Krdsnou sobotu vsem,; UZijte si
krasny vecer nebo pii omluveé Ale snad to nebude vadit a uzijete si toto liceni... Jinym
projevem konverzacionalizace je uzivani zajmen a slovesnych tvari 2. osoby pluralu,
¢imz se bloggerky obraceji na Ctenate: ...vam vyjde...; ....co Fikate?; ...ktery se vam
hodné libil...; Reknu vam upiimné...; ...moje nadseni jste jisté zaznamenali...; ...tento
problém nebudete muset vesit...; ...jako byste na pleti neméli vibec nic.; ...jsem vam
ukazovala uz nékolikrat..., ...na ty se muzZete tésit uz brzy!; ...moc mi chybite! Doufam,
Ze jste si uzili krasné svdtky a zatim se vam v roce 2021 dari.; Byli jste nékdy ve

Varsave? Jak se vam libila?; Potom jsme daly na vase rady... ¢i imperativu: 4 vérte...

Pouzivany jsou anglicismy, jez pronikaji do CeStiny a jsou omezeny na jedno
slovo, které je zapojené do véty — look (vzhled/liceni), nude (pletova barva), primer
(podkladova béaze), outfit (obleceni), dresscode (ptedepsané obleCeni — volné

ptelozeno), hack (tip pro ulehceni n¢jaké Cinnosti).

Déle bloggerky wuzivaji univerbizovana pojmenovani — tiskovka (tiskova
konference) a pletovka (YouTuberka petralovelyhair timto vyrazem ziejmé oznacuje

kosmetiku uréenou k lic¢eni pleti).

Casté je té7 uzivani deminutiv — napt. kaficko a pohodicka, skupinka, vrtulacek,
hodinka, Saticky, svetrik, lahiidka, vesticka —coz jsou slova s kladnym expresivnim
pfiznakem. Ve vybraném blogu A Cup of Style se objevuji rovnéz hypokoristika

(Nik¢a, Lucka, Saska, Verca). Jinym ptiznakovym slovem je vyraz vychytavka ¢i furt.

103 petralovelyhair, ELEGANTNI LOOK V TEPLYCH RUZOVYCH TONECH.
104 Marketa Frank, LONG TIME NO SEE.
105 A Cup Of Style, Na dva dny do Varsavy!
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PovS§imnout si Ize téz obraznych pojmenovani dobyvat svet, padla volba ¢i

hodnoceni produktu slovy absolutni pecka.

3.2.2 Morfologicka rovina

Vybrané blogy jsou psané pifevazné¢ v prvni osobé singularu, prvni osoba
plurdlu se ale vyskytuje v blogu A Cup of Style, protoze bloggerka popisuje cestu se
svymi zndmymi:

Tentokrat bych chtéla mluvit o...; ...kde jsem predstavovala Sephora vinocni
novinky.; Tento clanek mam v planu uz delsi dobu...; Riizové odstiny celého spektra
mam na obliceji asi nejradeji...; Ja jsem pouZila...; ...prosté jsem to viibec nestihala.;
Béhem dne se staram o malou a mdm cas jen par hodin vecer, kdy jsem ted FeSila
hlavne videa...; Vzdycky jsem blog psala pro radost..., ...zastoupila jsem nas tentokrdt
jen ja...; Ja predtim jesté stihla nahrat dalsi epizodu naseho podcastu...; S holkama
jsme se nejdriv trochu zdésily, kdyz jsme zZjistily, Ze...; Po priletu jsme si jen daly

pozdni obéd a pak mély chvilku na pripravu na vecer.

Prestoze se bloggerky snazi psat spisovnou cesStinou, misty se v jejich textech
vyskytnou obecnéceské, nespisovné koncovky u substantiv. Jednd se napt. o koncovku
-ama v instrumentalu pluralu: S holkama jsme se nejdiiv trochu zdesily...; ...pak
zamirila s holkama na snidani., ale 1 jiné nespisovné koncovky: ...holkam za krdsné

proZity dva dny.

Pouziti anglicismi naznacuje, Ze se prizpisobily morfologii ceStiny a Ze
dochazi k jejich deklinaci: Tentokrdt bych chtéla mluvit o looku...; Ja predtim jesté

stihla nahrat dalsi epizodu naseho podcastu. ..

Ukazovaci a neurcita zdjmena se v psanych projevech objevuji v podstatné
niz8i mife, nez jak tomu bylo v YouTube videich. I tak lze ale obCasné vyskyty
zaznamenat: Tento clanek mam v planu uz delsi dobu...; ... tento probléem nebudete
muset resit!; ...a i tento primer byl velmi prijemny a hydratacni.; Tento je zhruba tak
nekde uprostred...; ...jsem na vazkach poridit jeste mnéjaky odstin...; ...tezko najdu
néjaky novy...; ..vybrat néjaky outfit z aktualni kolekce.; Ale kdykoli néjaky budu
mit...;, Mam jesté néjaké fotky z naSich Vanoc, budete je takhle dodatecné chtit

v néjakém clanku?; To bychom méli, toto elegantni a sofistikované liceni v kostce...
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Bloggerky do svych textli zapojuji partikule, napt.: uf, hehe, aaaaah ¢i boZe.

3.2.3 Syntakticka rovina

Jak bylo prokézano pii vymezeni konstitutivnich rysii v lexikélni roving, blogy
obsahuji takové vyrazy, jimiz se psany text pfiblizuje mluvenému projevu. To plati
taktéz v pripad¢é pozorovani syntaktické roviny. Syntax byva rozvolnéna a ptiblizuje se

svou podobou syntaxi béZznych mluvenych projevil. Vystavba texti je spise jednoducha.

Repertoar spojek je spiSe omezeny, k nejcastéji uzivanym spojkam patfi

spojky a, ale, Ze:

Nemaji litani zas tak rady a tohle letadlo jim na jistoté uplné nepridalo. Vsechno
ale bylo v pohodé a za necelou hodinku a piil uz jsme vystupovaly ve Varsave. Tam jsem
byla uplné poprvé a viastne moc nevédeéla, co od mésta cekat. Po priletu jsme si jen
daly pozdni obéd a pak mély chvilku na pripravu na vecer. V planu byla prezentace
kolekce spojena s prehlidkou a nasledna vecere.; ...zatim jsem ji nenasla na webu, ale
koukdm, %e ji maji i na Notino.; Reknu vam uprimné, %e...; Ale kdykoli néjaky budu

mit...; ... kdyz jsme zjistily, Ze letime...

V textech prevazuji véty hlavni, souvéti jsou pievazné souradna, véty jsou
nejCasteji pripojeny spojkou a. Nejcetnéji uzivanou vedlejsi vétou je véta vedlejsi
privlastkova, jez byva uvozena zajmenem ktery: ...nové cteni, které vam vyjde presné
na tu snidani...; ...o looku, ktery se vam hodné libil...; ...znacka, kterda je v Sephora
nove...;, ..No Makeup Foundation v odstinu ivory, ktery je neskutecné

lehoucky...; ...diky dlouhodobé spolupraci, kterou s C&A mame...

Pouze ojedinéle lze zaznamenat neobvykly slovosled, napt.: Ja uz obecné

nerada mam doma obleceni jen na jednu udalost...

Prili§ casté nejsou ani chyby v interpunkci, piesto se vSak v blozich
vyskytuji: ...hodi se mi i kviili Vespé na které jezdim...; Co mé ale nadchlo byly kousky
z dzZinoviny.,; Riizové odstiny celého spektra mam na obliceji asi nejradéji, ja sama mam
totiz velmi silny riizovy podton a tak jsou to pro mé casto vilastné "nude" odstiny.; Co
mne ale doslova nadchlo je znacka, kterd je v Sephora nové a to Perricone MD...
Z uvedenych piikladli vyplyva, ze se jedna o ptipady, kdy ¢arka absentuje. Nejedna se

o véty, v nichZ by byla chybn¢ uvedena navic.
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3.2.4 Shrnuti

Blogy vybranych influencerek jsou ptikladem komunikatd, v nichz se uplatiuji
funkce referencni, fatickd, emotivni a konativni. Autorky c¢tendfim pisi o svych
zazitcich a zkuSenostech, pfipojuji své subjektivni postoje, sveétuji se se svymi pocity.
Polozenim otdzky na konci blogu ¢tenafe nepfimo vyzyvaji, aby jim do komentare
napsali svlij nazor, postoj ¢i zkusenost. Jmenované funkce jsou podpofeny jazykovymi
prostfedky, konkrétné konverzacionalizaci, expresivnimi jazykovymi prostiedky,
univerbizovanymi vyrazy ¢i uzitymi deminutivy. VSechny tyto prostiedky byly

vymezeny na roving lexikalni.

Témata, o nichz vybrané¢ bloggerky pisi, jsou soustiedéna na jejich zivot
azajmy. Jednd se tedy o sebeprezentaci autorek. Tim jejich texty funguji jako
prostfedek relaxace ¢i zdbavy. Od urcitého poctu ¢tenait, ptipadné sledujicich, dostavaji
influencefi nabidky spoluprace, a jejich projevy mohou zéaroven plnit funkci
persvazivni, protoZze v nich propaguji darovany produkt, coz jim piindsi ekonomicky
profit. Informace jsou piedavany verbalnim kodem, jejz predstavuje piirozeny jazyk,
tzn. CeStina. PfevaZzuje CeStina spisovnd, hovorova, pouze ziidka se vyskytuji jazykové
prostfedky nespisovné. Blogy jsou vétSinou psany v prvni osob¢ singularu, ale pokud
k aktérim patii jeSté n€kdo jiny neZ bloggerka, uziva se prvni osoba pluralu. Do texti
pronikaji anglicismy, pficemz vétSina z nich je spjata s oblasti zajmu bloggerek.
U anglicisml lze pozorovat pfizplsobeni se ¢eské deklinaci — je ale zachovana jejich
puvodni pravopisnd podoba, k niZ je pfipojena Ceskd padova koncovka. Vyjadfovani je
neformalni, blogy nesou rysy uvolnénosti, diivérnosti, dialogi¢nosti a nenucenosti, coz
pusobi, jako by psany projev byl mluveny. Pouziti anglicismi a pfizptisobeni se Ceské
morfologii, psani v prvni osobé singularu, resp. plurdlu, bylo blize popsano v roviné

lexikalni a morfologické.

Vztah mezi bloggerkami a Ctenaii je asymetricky a nepifimy. Bloggerky se
asymetri¢nost pokousi vyvazit tak, Ze se snazi se Ctenafi interagovat. Interakce se
projevuje odkazovanim ¢tendit na Clanky diive napsané danou bloggerkou, piipadné
odkazovanim na jiné webové stranky (k obéma zplsobim slouzi pouzivani
hypertextového odkazu). Jak jiz bylo zminéno, Ctenafi jsou prostfednictvim otazek
kladenych bloggerkami vyzyvani k reakci, konkrétn¢€ k napsani komentéie do prostoru

pro diskuzi pod blogovym pfispévkem. Vyrazné je obraceni se na Ctenafe pomoci
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konverzacionalizace. Nechybi ani ¢astice, jez maji vyjadiovat, jaky vztah ma bloggerka
k ur¢itému predmétu. Tyto rysy byly definovany v roviné lexikalni a morfologické.
Nepiimost kontaktu je dale kompenzovana uzivanim emoji, emotikoni, interpunkcnich
znamének — napf. tecky — nckolikrat za sebou, pfipadné psanim vykfi¢niku tam, kde
chtéji bloggerky vyjadfit své nadSeni, nebo piipojovanim fotografii. Slova, jimz je
prikladana dileZitost, jsou zvyraznéna tucné. Piiblizeni se mluvenému projevu je

charakteristické opakovanim urcitych grafému ve slovech, napt.: aaaaah, hoooodné.

Blogy se piiblizuji textim mluvenym, ¢emuz odpovida i syntakticka vystavba
vétnych celkli. Souvéti byvaji nejcastéji spojovana konjunkci a. Nejhojnéji je uzivano
vét vedlejSich ptivlastkovych, jez jsou uvozeny relativem ktery. Tyto rysy byly blize
popsany v syntaktické roving.

Konstitutivnich rysi v blozich bylo vymezeno méné€ nez v YouTube videich. To
je nejpravdépodobnéji zapfi¢inéno tim, ze blogy patii k pfipravenym komunikatim,
jejichz obsah je mozné doptedu promyslet. Text je mozné pied zvefejnénim upravit
a odstranit z néj pfipadné nedostatky, coz neni mozné ve spontannim (i pouze ¢astecné

pripraveném) mluveném projevu.

49



4  Analyza a komparace vybranych projevii

K analyze byly vybrany takové projevy influencerli, jez budou vyuzZity pfi
vytvafeni sady vyukovych aktivit. Analyzovany budou dvé YouTube videa a dva
blogové prispévky influencerek, které provozuji YouTube kandl a zaroven blog. Jedna
se o influencerku Marketu Frank a influencerku patralovelyhair. Z YouTube videi budou
pfepsany a analyzovany pouze ty pasaze, které budou vyuzity pro vyuku, stejné¢ tomu
bude v piipadé blogli. Podobné jako v predchazejici kapitole nebude ani zde pfi
ptepisech mluvenych projevii dodrzen zapis z fonetického hlediska, jelikoz mnohdy

neni YouTuberkam pti vyslovnosti ur¢itych slov rozumét.

4.1 Marketa Frank

Nejprve bude analyzovana cast videa influencerky Markety Frank, v némz
predstavuje sledujicim novou vlasovou kosmetiku, kterou pouziva. Pod piepisem
sledovaného projevu bude nasledovat analyza roviny lexikalni, morfologické
a syntaktické. Stejn¢ tomu bude v piipadé blogu. Nejprve bude uvedena ¢ast blogu, jez

bude analyzovéna, pod ni bude provedena analyza na zminénych jazykovych rovinéch.

4.1.1 YouTube video: MOJE PECE O VLASY 2019
Prepis (Cast videa: 1:23-4:10):

,Co jsem zménila teda docela zdsadné, je kosmetika, ja jsem vam v tamtom
videu fikala, Ze je mi v podstate jedno, jaky Sampony pouzivam, a pofad jsem to stiidala
atak podobn¢, coz je teda potfadd pravda. Ale plati to jenom o téch eh Samponech
z drogerie. J& opravdu jakejkoli Sampon jsem m¢éla, tak to mélo na moje vlasy uplné
stejnej efekt, bylo mi to uplné jedno, vybirala jsem si hlavné podle viing. Eh, kdyz jsem
ale vydala to video o moji pé¢i o vlasy, tak mi moje kadefnice trosku vynadala, ze
pouzivam prosté hroznou kosmetiku, tu nejhorsi, co mizu pouzivat, a ze 1 kdyz ty vlasy
vypadaj jako zdrav¢ a relativné jako eh v pohodé¢, tak ze v takovym tom dlouhodobym
hledisku, Ze to potom poznam, Ze ty produkty jsou fakt nekvalitni a eh Ze bych pak méla
zacit pouzivat néco... néco lepsiho. Tak jest¢ par mésict jsem tak néjak jako odoléavala,
pouzivala jsem, tak jako co mi pfiSlo pod ruku. A pak jsem si jednou fekla, Ze to teda

zkusim, jestli na tom fakt néco bude, jestli uvidim néjakej rozdil na téch vlasech,
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a zaCala jsem tak néjak eh zkousSet riizny lepsi Sampony, kadefnicky Sampony a tak
podobné. Mam pocit, Ze béhem posledniho tieba tii ¢tvrté roku eh jsem zkusila asi Ctyfi
znacky, pét znacek, fakt jako docela dost, a ten rozdil jsem tam troSku vidéla, ale porad
jsem si fikala, tak jako hledam si néco, co bude, fakt jako ze si feknu, Ze to je ono, a to
jsem teda objevila a jsem neuvéfitelné spokojend s téma produktama, ktery pouzivam
ted’. Eh mam teda vétSinu produkti z jedny tady, coz si myslim, Ze je vzdycky fajn, ze
ty produkty prosté spolu fungujou nejlip. A musim teda fict, co mi ud¢lalo docela
radost, ze to neni jenom jako muj laickej néjakej nazor, ale kdyz jsem ted’ka pfisla ke
kadefnici, po asi dvou mésicich pouzivani téhletéch produktl, tak ona normalné na
prvni dotek mi fekla, Ze mam Uplné jiny vlasy, hrozn¢ hydratovany, hebky, ze jsem je
takovyhle prosté¢ nikdy neméla, ze byly takovy jako docela hruby a... a tak. Takze jsem
si fikala, no, tak pouzivam to pravy. Takze ja se rychle vrhnu teda na ty konkrétni
produkty, co pouzivim. A mam teda fadu Invigo od Welly. Jsou to takovyhle krasny
oranzovy produkty a tohleto je teda takovd moje stéalice, kterou pouzivdm uplné
nejcastéjs, a je to teda Sampon a kondicionér. Tahleta fada, co pouzivam, je spisS na eh
suchy vlasy, poskozeny vlasy a tak podobné¢, takZe je hodn¢ jako hydrata¢ni. PiSou tady,
ze vyzivuje suché nebo stresované vlasy a zanechéava je plné vitality. A musim fict, Ze to
déla uplné piesné to, co to slibuje. J& si vlasy meju tak jednou tejdné, coz je néco,
z ¢ehoz mam hroznou radost, protoze kdyz jsem pouzivala eh takovy ty nekvalitni

produkty, tak jsem si je musela mejt tak dvakrat tiikrat, a upfimné by mé nikdy

wev

mnohem dyl.<!%

Lexikalni rovina

Zakladni kod, jimz Markéta mluvi, je Cesky jazyk. V jejim projevu se prolina
ceStina hovorova s ¢esStinou obecnou, da se tedy konstatovat, ze jeji projev je mozné
povazovat za stylové niz§i. K piikladim jazykovych prostredkii reprezentujicich
zminéné jevy patii: fakt, teda, ted’ka, nejcastéjs, tejdné, mejt, dyl.

Konverzacionalizace se v analyzované casti videa objevuje pouze v jednom

piipad¢, a to uzitim pronomina vdm, tedy tvaru 2. osoby plurdlu: ...ja jsem vdm

v tamtom videu vikala...

106 Marketa Frank, MOJE PECE O VLASY 2019.
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Anglicismy jsou v pasdzi pouzivany v souvislosti s nazvy produktl, jez

YouTuberka doporucuje — tedy Wella a Invigo: A mam teda radu Invigo od Welly.

Z hlediska expresivity je mozné sledovat slova s kladnym expresivnim
ptiznakem, napt. fajn, krasny, v pohodé, ale téz se zapornym expresivnim piiznakem,

a to napft. pfi hodnoceni predchozi vlasové kosmetiky ptivlastky hroznd, nejhorsi.

V projevu YouTuberky si Ize povSimnout frazému, napt. takovym tom, p¥ijit pod

ruku, na tom néco bude, to je ono, to pravy.

K frekventovanym sloviim, jez YouTuberka pouziva, patti vyraz jako, pti¢emz
z kontextu je jasn¢ patrné, ze se jedna o vyplikové slovo: ...i kdyz ty viasy vypadaj jako
zdravé a relativné jako eh v pohodé...; Tak jesté par mésicii jsem tak néjak jako
odolavala, pouzivala jsem, tak jako co mi prislo pod ruku., ...tak jako hleddam si néco,

co bude, fakt jako Ze si Feknu...; ... Ze byly takovy jako docela hruby ...
Morfologicka rovina

Marketa Frank se ve svém mluveném projevu nevyvarovala uzivani
nespisovnych koncovek substantiv, adjektiv a pronomin. Vyskytlo se téz pouziti
nespisovné koncovky -ama v instrumentélu plurdlu substantiva produkty, jez ovlivnilo
shodu ukazovaciho zdjmena ten. K ptikladim patii: ...stejnej efekt...; ...v takovym tom
dlouhodobym hledisku..., ...kadeinicky sampony...; ...téma produktama...; ...laickej
néjakej nazor..., .. jiny viasy, hrozné hydratovany, hebky...; ...suchy viasy, poSkozeny

viasy...; ...to pravy..., ...takovyhle krdasny oranZovy produkty ...

Anglicismus Wella se prizptisobil morfologii cesStiny a YouTuberkou byl
sklonovan ve spojeni 7ada Invigo od Welly, tzn. od znacky, jez vlasovou kosmetiku

vyrabi.

Vybrany projev trva necelé tfi minuty a v tomto ¢asovém intervalu bylo osobni
z4jmeno ja YouTuberkou pouzito ¢tytikrat: ...jd jsem vam v tamtom videu vikala...; Ja
opravdu jakejkoli Sampon jsem méla...; TakzZe ja se rychle vrhnu teda na ty konkrétni

produkty...; Ja si vlasy meju tak jednou tejdneé...

Marketa Frank ve svém mluveném projevu hojné pouziva ukazovacich zajmen:
...v tamtom videu...; ...o téch eh samponech...; ...vydala to video...; ...i kdyz ty viasy...;

..ty produkty jsou fakt nekvalitni...; ..na téch vlasech...; ...ten rozdil...; ...s téma
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produktama...; ..ty  produkty  proste  spolu  fungujou...; ...téhletéch

produktii...; ...takovyhle krdasny oranzZovy produkty...; ..takovy jako docela
hruby...; ..takova moje stdlice...; Tahleta 7ada...; ..takovy 1ty nekvalitni
produkty...; ...ty vliasy vydrzej..., 1ze zaznamenat 1 zvySenou frekvenci pouziti zajmen
neurCitych: ..jakejkoli sampon...; ...néco... néco lepsiho...;, ..uvidim néjakej
rozdil.; ...hledam si néco...; ...miyj laickej néjakej nazor...

U verb YouTuberka krati n¢které slovesné tvary 3. osoby pluralu, a pokud se ma
rozhodnout mezi pouzitim slovesné koncovky -i/-u v prvni osobé sloves 3. tfidy, voli
koncovku -u: ...viasy vypadaj...; ..viasy vydriej...; ...spolu fungujou...; Ja si vlasy

meju...

Jako castici lze vnimat slovo fakt, jez slouzi k presvédcovani
posluchace: ...produkty jsou fakt nekvalitni...; ...jestli na tom fakt néco bude..., .. fakt
jako docela dost...; ...co bude, fakt jako... Jinou partikuli ptfedstavuje vyraz tedy
uzivany ve styloveé nizsi varianté teda: Takze ja se rychle vrhnu teda na ty konkrétni
produkty, co pouzivam. A mam teda radu Invigo od Welly. Jsou to takovyhle krasny
oranzovy produkty a tohleto je teda takovda moje stalice, kterou pouzivam uplné

nejcastéjs, a je to teda Sampon a kondicionér.
Syntakticka rovina

Za nejvyrazn¢j$i rys promluvy YouTuberky z hlediska roviny syntaktické je
mozné vymezit omezenost repertoaru uzitych spojek. V nejvyssi mife se vyskytuji
spojky a a Ze, n€kolikrat je uzito téZ konjunkci ale, jestli, kdyZ. Jiné spojky se prakticky
neobjevuji. Zde jsou uvedeny pfipady, kdy je opakovani stile stejnych spojek
nejnapadnéjsi: ...kdyZ jsem ale vydala to video o moji péci o viasy, tak mi moje
kadernice trosku vynadala, Ze pouzivam prosté hroznou kosmetiku, tu nejhorsi, co miizu
pouzivat, a Ze i kdyZ ty vilasy vypadaj jako zdravé a relativné jako eh v pohodeé, tak Ze
v takovym tom dlouhodobym hledisku, Ze to potom poznam, Ze ty produkty jsou fakt
nekvalitni a eh Ze bych pak méla zacit pouZivat néco... néco lepsiho.; A pak jsem si
Jjednou rekla, Ze to teda zkusim, jestli na tom fakt néco bude, jestli uvidim néjakej rozdil
na téch vlasech a zacala jsem tak néjak eh zkousSet ruzny lepsi Sampony, kadernicky
Sampony a tak podobné.; ...néco, co bude, fakt jako Ze si Feknu, Ze to je ono, a to jsem

teda objevila a jsem neuvéritelné spokojenad...;, Eh mam teda vétsinu produkti z jedny
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rady, coz si myslim, Ze je vzdycky fajn, Ze ty produkty proste spolu fungujou nejlip.; ...na
prvni dotek mi rekla, Ze mam uplné jiny viasy, hrozné hydratovany, hebky, Ze jsem je

takovyhle prosté nikdy neméla, Ze byly takovy jako docela hruby a... a tak.

Ve vysSi mife se v projevu nachéazeji véty vedlejsi privlastkové a predmétné

(vedlejsi véta bude podtrzend): ...jd jsem vam v tamtom videu rikala, Ze je mi v podstaté

jedno... (ptedmétnd); ... poznam, Ze ty produkty jsou fakt nekvalitni... (predmétnd),

A pak jsem si jednou rekla, Ze to teda zkusim... (ptedmétnd);, Mam pocit, Ze beéhem

posledniho treba tri ctvrté roku... (ptivlastkovd), ...a jsem mneuveritelne spokojend

s téma produktama, ktery pouzivam ted. (ptivlastkova), ...na prvni dotek mi rekla, ze

mdm uplné jiny viasy... (ptedmétnd), ...moje stalice,_kterou pouzivam uplné nejcastéjs...

(ptivlastkovd); Tahleta rada, co pouzivam... (ptivlastkovd); PiSou tady, ze vvZivuje

suché nebo stresované viasy... (predmétnd); 4 musim rict, Ze to deld uplné presné to, co

to slibuje (pfedmétné). V ptipadé¢ nékterych vedlejSich vét piivlastkovych Ize
zaznamenat uvozeni vedlejsi véty relativem co namisto ktery, coz je mozné vnimat jako
stylové nizs§i, hovorové: ...konkrétni produkty, co pouzivam.; Tahleta Fada, co

pouzivam...

V nékolika mistech se vyskytuji tzv. vyznamové neurcité vyrazy:'”’ ..a poradd
jsem to stridala a tak podobné...; ...kadernicky sampony a tak podobné.; ...Ze byly
takovy jako docela hruby a... a tak.; Tahleta 7ada, co pouzivam, je spis na eh suchy

vlasy, poskozeny viasy a tak podobné...

Misty se v YouTuber¢iné projevu objevuji vsuvky. VétSinou jsou kratké, takze
nenarusuji syntaktickou vystavbu vypovédi (vsuvka je podtrzend): A4 musim teda vict

— co mi udélalo docela radost — Ze to neni jenom jako muyj laickej néjakej nazor, ale

kdyz jsem ted’ka prisla ke kadernici — po asi dvou mésicich pouZivani téhletéch produktii

— tak ona normalné na prvni dotek mi rekla, Ze...

108

Na né€kolika mistech je mozné pozorovat piipady slovosledné volnosti:'™ ...jestli

uvidim néjakej rozdil na téch viasech...;, Eh mam teda veétsinu produktii z jedny rady ...

4.1.2 Blog: MINT & WHITE

Vzhledem k rozsahu bude analyzovan cely ptispévek:

107 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpéti, s. 157.
108 Tamtéz, s. 156.
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,Jakmile se zac¢ne oteplovat, bild se v mém Satniku stdva barvou ¢islo jedna.
Letos se k mym oblibenym neutralnim tonlim ale ptidala i tahle zelenkava. S bilou
podle mé tvoti perfektni kombinaci a s opalenou letni pokozkou bude vypadat skvéle.
V téhle mint barvé jsem si letos pofidila 1 Saty (outfit s nimi pfiddm na blog brzy)
a myslim, ze Casem né&jaky kousek jesté pribyde. S prichodem jara taky rdda ménim
cerné kalhoty za bilé, 1 kdyz to neni uplné prakticky kousek (ano, peru je docela
casto :D). Pres outfit jsem piehodila jesté tohle sako, které je dlouholetou stalici v mém
Satniku. Obecné asi vite, Ze saka miluju uz od dob mého dospivani a myslim, Ze se na

tom asi nikdy nic nezméni. Jak se vam outfit 1ibi? A co vy a mint barva?'”’
Lexikalni rovina

Zakladnim koédem tohoto blogu je Cesky jazyk. Pievazuje spisovnd ceStina nad
nespisovnou. Vedle verbalniho kodu je v blogu pfitomen kod neverbalni,

reprezentovany emotikonem :D, ktery ma vyjadfovat smich.

Bloggerka se na Ctenafe obraci pomoci prostfedkli konverzacionalizace, jeZ se
objevuji v zavérecné Casti textu. Dany jev se projevuje uzitim zdjmen a slovesnych
tvara 2. osoby pluralu: Obecné asi vite...; Jak se vam outfit libi? A co vy a mint barva?
Poslednimi dvéma otazkami navic autorka cCtendie vybizi k interakci, konkrétné

k odpovédi prostfednictvim zanechani komentate pod jejim pfispévkem.

V textu byly pouzity dva anglicismy — vyraz outfit a oznaceni odstinu barvy jako
mint. V téhle mint barvé...; ...outfit s nimi pridam na blog brzy...; Pres outfit jsem

prehodila...; Jak se vam outfit libi? A co vy a mint barva?

Povsimnout si Ize ptiznakovych slov: zelenkava, perfektni kombinace, prakticky

kousek, saka miluju.

Za modni slovo by se dal oznadit vyraz kousek, jimZ se oznacuje kus obleceni,

ptipadné lze za modni povazovat také spojeni barva Cislo jedna.

Morfologicka rovina

Blog je psan v prvni osobé& singularu.

109 Marketa Frank, MINT & WHITE.

55



Z hlediska pouzitych koncovek nelze zaznamenat zadné odchylky od spisovné
normy, zminit Ize upfednostnéni koncovky -u v prvni osob¢ singuléru slovesa milovat,
jez fadime do 3. slovesné tiidy, namisto -i, avSak koncovka -u je kodifikovana, takze ji
nelze povazovat za nespisovnou (nc¢kterymi mluvéimi ale byva povazovana za

stylisticky méné& vhodnou)"": ...saka miluju uz od dob mého dospivani...

V blogu se vyskytuji ukazovaci zdjmena: ...tahle zelenkava.; V téhle mint

barvé...; ...tohle sako...
Syntakticka rovina

V blogu lze pozorovat jednak souvéti parataktickd, jednak hypotakticka.
K vedlejsim vétam, které se v textu objevuji, patii vedlejsi véta pfedmétnd, privlastkova,
prislovecna ¢asova Ci pripustkova (véta vedlejsi bude podtrzend): ...myslim, ze casem

nejaky kousek jeste pribyde.; Obecné asi vite, Ze saka miluju... (vedlejsi véty

ptedmétné); ...sako, které je dlouholetou stdlici v _mém Satniku. (vedlej$i véta

ptivlastkovd); Jakmile se zacne oteplovat, bila se v mém Satniku stava barvou cislo

jedna. (vedlejsi véta prisloveéna Casova); S prichodem jara taky rada meénim cerné

kalhoty za bilé, i kdvz to neni uplné prakticky kousek (vedlejsi véta ptislovecna

piipustkova).

Nejcasteji uzivanymi konjunkcemi jsou spojky Ze a a, dale byly pouzity spojky

i kdyZz a jakmile.

PovSimnout si lze jedné parenteze, kterd nenarusuje syntaktickou stavbu
vypovédi, protoze neni rozsahla (vsuvka je podtrzend): V téhle mint barvé jsem si letos

poridila i Saty (outfit s nimi pridam na blog brzy) a myslim...

V celém piispévku se vyskytla pouze jedna chyba v interpunkci (Carka
zvyraznéna tuén€): Obecné asi vite, Ze saka miluju uz od dob mého dospivani, a myslim,

Ze se na tom asi nikdy nic nezméni.

Neni mozné sledovat zadné ptipady neobvyklého slovosledu.

110 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcniho rozpeti, s. 201.
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4.1.3 Komparace projevi

Na prvni pohled je ziejmé, ze mluveny projev vybrané influencerky predstavuje
bohatsi pole pro analyzu na zminénych jazykovych rovinach — lexikalni, morfologické
a syntaktické. To mlze byt ovlivnéno dvéma faktory: psany projev, tedy blog, je
podstatné krat$i nez vybrana pasaz videa, a zaroven se jednd o projev pfipraveny.
Markéta si po sobé text pravdépodobné alesponi jednou zkontrolovala, a proto v ném

nelze nalézt vyraznéjsi nedostatky.

V ptipadé¢ mluveného projevu je zapotiebi, aby byl obsah pro recipienty snadno
pochopitelny. Tomu odpovida styl promluvy. Je uzivano stylové nizsi lexikum, coz se
projevuje zejména uzivanim slov, jez se fadi do hovorové a obecné Cestiny. Influencerka
voli rovnéz slova kladn¢ expresivné zabarvend a do své promluvy zahrnuje takeé
frazémy. Dominantnim rysem projevu vybrané influencerky je uzivani vypliikového
slova jako, které bylo ve sledované ¢asti vysoce frekventované. Z hlediska morfologie
je nejvyrazngjSim rysem uzivani nespisovnych koncovek u substantiv, adjektiv
a pronomin, nemén¢ vyrazné¢ se jevi naduzivani ukazovacich zajmen. Syntakticka
vystavba vypovédi je jednoduchd, dominuji dvé konjunkce (a, Ze), uzivano je nejvice

vét vedlejsich privlastkovych a ptedmétnych. Misty se vyskytne neobvykly slovosled.

V mluveném projevu influencerka odkazuje sledujici na své piredchéazejici video,
které bylo vénované stejnému tématu, a posléze cituje firmu, jez vydala navod

k pouzivani danych produktt.

Blog je na vSech rovinach vice propracovany. Zaklad slovni zésoby je neutrélni,
obCas se vyskytnou prostiedky s kladnym expresivnim ptiznakem. Z hlediska
morfologie je mozné oproti mluvenému projevu pozorovat rozdil v uziti koncovek
— v blogu byly zaznamenany pouze koncovky spisovné. Syntax lze povazovat za
promyslengj§i nez v pfipadé mluveného projevu. Vyskytuji se obsahlejsi souvéti,
ptitomna je 1i8irSi Skala spojek, jeZ ma konsekventné vliv na variantnost v pouZiti
vedlejSich vét. V porovnani s mluvenym projevem, v némz pievazuji véty piivlastkové
a predmétné, lze navic zaznamenat vétu vedlejsi prislovecnou ptipustkovou ¢i

ptisloveénou ¢asovou.
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Pomoci hypertextovych odkazl pred samotnym textem (zde v praci neuvedeno)
sméfuje autorka své sledujici na webové stranky, na nichz si mohou pofidit stejné

obleceni, jez ma na sob¢ ona sama.

V obou typech projevii se vyskytovaly prvky konverzacionalizace, jejimz
ptikladem bylo uziti zajmena vy, jimz se influencerka obraci na recipienty. Dale se
v obou projevech vyskytovaly anglicismy, které jsou spojeny s oblasti zajmu autorky.
Jiny spole¢ny jev ptedstavuje uzivani kratkych parentezi, jeZ nenarusuji syntaktickou

vystavbu vypoveédi.

Aby influencerka vynahradila nepfitomnost neverbalnich prostiedkli v psaném
textu, jichz uziva pfi vystupovani na video (mimika a gesta), pouzila emotikon :D,
kterym vyjadtila, ze ji sd€leni pfipada vtipné.

Jak v projevu psaném, tak v mluveném byly naplnény funkce referencni (autorka
piedavd svym posluchaciim informace tykajici se vlasové kosmetiky a jejiho stylu
oblékani), konativni (ta je naplnéna predevSim prostiednictvim subjektivniho hodnoceni
produktti/obleceni, ¢imz influencerka své sledujici o nécem piesvédcuje; vzhledem
k tomu, Ze video obsahuje placenou propagaci, pravdépodobné je chce piimeét
k zakoupeni produkt), kterd uzce souvisi s funkci emotivni (ve videu podpoteno gesty,
mimikou, hlasem), a funkce fatickd (pomaha udrzovat vztah mezi influencerkou

a recipienty, je napliiovana zejména prostiednictvim konverzacionalizace).

Asymetri¢nost vztahu a nepiimost kontaktu mezi autorkou a recipienty jsou
vyvazovany jiz nckolikrdt zminénou konverzacionalizaci, jiz Markéta navazuje

a udrzuje kontakt s pfijemci a vyzyva své fanousky k reakeci.

4.2 petralovelyhair

Nejprve bude analyzovana cast videa influencerky petralovelyhair, v némz
testuje dekorativni kosmetiku z obchodniho fetézce Primark. Pod pfepisem sledované
¢asti projevu bude nasledovat analyza roviny lexikalni, morfologické a syntaktické.
Postup bude stejny rovnéz v piipad¢ blogu. Nejprve bude uveden vynatek blogu, jenz

bude analyzovan, pod nim bude nésledovat analyza na uvedenych jazykovych rovinach.
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4.2.1 YouTube video: TOHLE JSTE CHTELL...VELKE TESTOVANI
DEKORATIVKY Z PRIMARKU! &

Prepis (Cast videa 0:24-3:08):

,»Ahoj, vitejte u dne$niho videa. Na dne$ni testovani jsem se nesmirné tcSila,
doufam, Ze i1 vy, ale vzhledem k tomu, Ze jste klikli na ten nézev, tak urcité jo, a troufam
si fict, ze vas zajima to, co dneska spolu budeme zkouSet. A neni to nic jinyho nez
kosmetika z Primarku! Dekorativka z Primarku. Ja jsem teda z toho uplné¢ nadSena,
protoZe fakt hodné jste se mé na to ptali, uz kdyz jsem dévala to prvni video z Primarku,
tak jste chtcli vidét, jestli to vyzkousim, co na to fikam a tak déale. TakZe ja se nebudu
prilis vykecavat a hnedka jdu na to. Prvni véc, kterou tedy nanesu, tak je baze. Baze
stoji 105 korun a jmenuje se Prep and Perfect a je to tedy hydratacni baze. Ja uz jsem
néktery ty produkty zkousela, zvIast' ten make-up, pudr a korektor, ponévadz jsem
chtéla mit troSi¢ku vic prozkousSeny ty vlastnosti, nez vdm to upln¢ vSechno zhodnotim
a ukazu takhle na kameru. Jinak mimochodem teda j4 mam dneska fakt hroznou plet’,
takhle na ty kamefte, protoze ja nevim, ja vzdycky 14 dni, tfi tejdny mam tu plet’
krasnou a pak se osypu a pak to prosté 14 dni 1é¢im, takZe mam takovy tady jako flicky,
ale zase nejsou to aktivni pupinky, jsou to pouze uZz jenom stroupky, no. Jdeme na
make-up a toto se jmenuje Matte Foundation a je to stiedné kryci make-up, oil free,
kterej ma mit pfirozenej finiS. Takze j4 si to takhle nanddm. J& mam odstin 03 a ten se
jmenuje Nude beige. Ja teda jediny, co se pfiznam, kdyz jsem vybirala ten make-up
v Primarku, tak samoziejmé tam jsou vSude zafivky, a vzdycky, kdyz vybiradte make-up
pod zatrivkama, tak je to pochopitelné horsi, Ze jo, netrefite tak dobie ten odstin, takze to
asi budu muset jest¢ doladit néjakym stylem potom bronzerem, protoze ja jsem si dala
samoopalovak, a ten obli¢ej mam mnohem svétlej$i nez zbytek téla, to je asi takhle
vidét. Tento make-up je velmi piijemnej, to kryti skutecné je takovy pfirozenéjsi, ja
bych fekla spiSe nizsi stfedni nez Gpln¢ stfedni. Jdeme na korektor a ten se jmenuje
Liquid Concealer a toto je tedy odstin Ivory a piSou tady medium coverage, 80 korun.
Mimochodem tpln€ vSechny produkty, co jsem koukala, tak maj tadytoho zajicka, to
znamena Cruelty Free International, a hodné¢ z nich ma i tady tuhletu nalepcicku, Ze jsou

vegan. Ja ten korektor takhle nanesu a dam ho i na ty nedokonalosti, protoze myslim si,
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ze prave ty Cerveny flicky by nezakryl viibec zddnej make-up, to je Gplné jasny. A zase

to zapracuju takhle houbic¢kou.“"!

Lexikalni rovina

Kodem, ktery Petra pouziva, je ptirozeny Cesky jazyk. Ve vybrané pasazi se
v hojné mite vyskytuji vyrazy nalezejici do hovorové a obecné cCestiny, a proto Ize
projev oznacit za stylové niz$i. Dokladaji to napft. tyto jazykové prostredky: fakt,

vykecavat, hnedka, tejdny, samoopalovak.

Celou pasaz prostupuji prvky konverzacionalizace. Divdk miize mit pocit, jako
by influencerka byla jeho pftitelkyni, a to pfedevS§im diky kontaktovym prostfedkim,
inkluzivnimu plurdlu, z4jmeniim a slovesnym tvarim 1. a 2. osoby singularu a pluralu.
Pro demonstraci budou slouzit nasledujici ptiklady: Ahoj, vitejte u dnesniho videa.; ...
doufam, ze i vy..., ...troufam si Fict, Ze vds zajima to, co dneska spolu budeme zkouset.;

... fakt hodné jste se mé na to ptali...; Jdeme na make-up...; Jdeme na korektor ...

Anglicismy se v influencer¢in€ projevu objevily n¢kolikrat, a to bud’ jako ndzvy
znacek ¢i pouzitych produktl, nebo pii komentovani procesu liceni: Dekorativka
z Primarku.; ...je to stredné kryci make-up, oil free, kterej ma mit prirozenej finis.,; Ja
mam odstin 03 a ten se jmenuje Nude beige., ...piSou tady medium coverage... Nckteré
z anglicisml by bylo mozné nahradit ¢eskym vyrazem, a to ty, jez neoznacuji nazev
obchodu ¢i odstin make-upu. Oil free make-up by bylo mozné pojmenovat jako make-
up bez oleje, medium coverage jako stredni kryti (je vSak spekulativni, zda YouTuberka
uzila anglicky nazev proto, Ze ho ptecetla ze Stitku na obalu, nebo proto, ze zamyslela

vyhnout se opakovani spojeni stredni kryti uzitého v predchazejici véte).

Dalsi jev predstavuji univerbizovand pojmenovani, konkrétné dekorativka

oznacujici dekorativni kosmetiku a samoopalovak oznacujici samoopalovaci krém.

Projev je nasycen expresivnimi vyrazy. Jako slova s kladnym expresivnim
ptiznakem lze jmenovat vyrazy fli¢ky, pupinky, stroupky, zaji¢ek, ndlepcicka. Slova
flicky, pupinky a stroupky lze zéaroven oznalit za eufemismy. K ptikladim slov

s negativnim piiznakem patii napt. vyraz vykecdvat ¢i oznaceni pleti za hroznou.

111 petralovelyhair, TOHLE JSTE CHTELL....VELKE TESTOVANI DEKORATIVKY Z PRIMARKU! &.

60



Morfologicka rovina

V projevu lze zaznamenat nékolik ptipada uziti koncovek, v nichz influencerka
poruSuje spisovnost. Nespisovnych koncovek se nevyvarovala ani pii sklofiovani
substantiv, ani adjektiv, ani pronomin. Ve slové zdrivkama, které je piikladem
instrumentalu plurdlu slova zdrivka, je pouzita nespisovna koncovka -ma. K piikladim
poruseni spisovnosti koncovek patii: A neni to nic jinyho...; ...néktery ty produkty...;
...takhle na ty kamere...; ... kterej ma mit p¥irozenej finis..., ... vybirdate make-up pod
zaiivkama...; ..make-up je velmi pFijemnej...; .. .kryti skutecné je takovy

prirozenéjsi...; ...ty Cerveny flicky by nezakryl vitbec Zadnej make-up...

Pouzité anglicismy jsou pfizplsobeny Ceské deklinaci substantiv. Nazev fetézce
Primark je v genitivu a lokalu uveden jako Primarku, nazev produktu — bronzer — je

v instrumentalu uveden jako bronzerem.

Dal$im rysem typickym pro mluvenou ¢estinu je az nadmérné uzivani osobniho
zdjmena jd: Ja jsem teda z toho uplné nadsSena...;, TakZe ja se nebudu prilis
vykecavat...; Ja uz jsem néktery ty produkty zkousela...; Jinak mimochodem teda ja
mam dneska fakt hroznou plet, takhle na ty kamere, protoZe ja nevim, ja vidycky 14
dni...; Takze ja si to takhle nandam. Ja mam odstin 03...; Ja teda jediny, co se
priznam...; ...doladit néjakym stylem potom bronzerem, protoZe jd jsem si dala
samoopalovdik...; kryti skutecné je takovy prirozenéjsi, ja bych rekla...; Ja ten korektor

takhle nanesu...

Vysoce frekventovand jsou ukazovaci zdjmena: ...klikli na ten nadzev...; to prvni
video z Primarku...; ...néktery ty produkty zkousSela, zvlast tem make-up, pudr
a korektor, ponévadz jsem chtéla mit troSicku vic prozkouseny ty vlastnosti...,; ...takhle
na ty kamere...; ...mam tu plet...; ...mam takovy tady jako flicky...; Ja mam odstin 03
a ten se jmenuje Nude beige...; ...kdyz jsem vybirala ten make-up...; ...netrefite tak
dobre ten odstin...; Tento make-up je velmi prijemnej, to kryti skutecné je takovy
prirozenéjsi...; ...korektor a ten se jmenuje Liquid Concealer a toto je tedy odstin..., ...
tadytoho zajicka...; ...tuhletu nalepcicku...; Ja ten korektor takhle nanesu a dam ho

i na ty nedokonalosti, protoze myslim si, ze praveé ty cerveny flicky...

V jednom ptipad¢ zvolila influencerka u 1. osoby slovesa 3. tfidy koncovku -u:

A zase to zapracuju takhle houbickou.
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K casticim patti vyraz jo: ...vzhledem k tomu, Ze jste klikli na ten ndzev, tak
urcité jo... Frekventovanéjsi je partikule fedy, jez je pouzita rovnéz v niz§i stylistické
variant¢ teda: Ja jsem teda z toho uplne nadsena...; Prvni véc, kterou tedy nanesu, tak
je baze. Baze stoji 105 korun a jmenuje se Prep and Perfect a je to tedy hydratacni
baze. Jinak mimochodem teda ja mam dneska fakt hroznou plet'...; Ja teda jediny, co se

priznam...
Syntakticka rovina

Ve sledované casti projevu si lze povSimnout dvou pfipadd, v nichz jsou
pritomny kontaktové Castice no a Ze jo: jsou to pouze uz jenom stroupky, no.; ...tak je to
pochopitelné horsi, Ze jo...

Ziejm¢ nejvyrazn€j$i se jevi pouzivani konjunkce a, coz pulsobi az
stereotypné:''? Bdze stoji 105 korun a jmenuje se Prep and Perfect a je to tedy
hydratacni baze.,; Jdeme na make-up a toto se jmenuje Matte Foundation a je to stredné
kryci make-up...; Ja mam odstin 03 a ten se jmenuje Nude beige.; Jdeme na korektor
a ten se jmenuje Liquid Concealer a toto je tedy odstin Ivory a pisou tady medium
coverage, 80 korun. K dale uzivanym spojkam patii protoZe, objevily se téz konjunkce
ale, Ze, kdyZ. V mnoha ptipadech, kdy véta hlavni nésleduje za vétou vedlejsi, dochézi
k jejimu uvozeni slovem tak: ...uz kdyz jsem davala to prvni video z Primarku, tak jste
chteli videt, jestli to vyzkouSim...; Prvni véc, kterou tedy nanesu, tak je baze.; Ja teda
jediny, co se priznam, kdyz jsem vybirala ten make-up v Primarku, tak samoziejmé tam
Jjsou vsude zarivky, a vidycky, kdyz vybirate make-up pod zarivkama, tak je to
pochopitelné horsi...; Mimochodem uplné vsechny produkty, co jsem koukala, tak maj

tadytoho zajicka...
K nejcastéjsim typum vedlejSich vét patii véta vedlejsi predmétnd a piivlastkova
(vedlejsi véta bude zvyraznéna podtrzenim): ...doufam, Ze i vy, ale vzhledem k tomu, Ze

jste klikli na ten ndzev, tak urcite jo, a troufam si rvict, Ze vds zajimd to..., ...tak jste

chteli videt, jestli to vyzkousim, co na to rikim a tak ddle.; ...myslim si, Ze pravé ty

cerveny flicky... (véty vedlejsi predmétné) Prvni véc, kterou tedy nanesu...,; ...je to

stredné kryci make-up, oil free, kterej ma mit prirozenej finis.; Mimochodem uplné

vSechny produkty, co jsem koukala... (véty vedlejsi ptivlastkové). Posledni uvedend véta

112 CMEJRKOVA, S., et al., Mluvend cestina: hledani funkcéniho rozpeti, s. 155.
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je zaroven ukazkou pouziti stylové nizsiho relativa co. Toto zdjmeno umoziuje elipsu
piedlozky na, coz lze pokladat za projev jazykové ekonomie (Mimochodem uplné

vSechny produkty, na které jsem koukala...).

Pro demonstraci parenteze je mozné uvést nasledujici pasaz (parenteze je

podtrzend): Mimochodem uplné vsechny produkty, co jsem koukala, tak maj tadytoho

zajicka, to znamend Cruelty Free International, a hodné z nich mad i tady tuhletu

nalepcicku...Uvedena vsuvka nijak nenarusila syntaktickou stavbu vypovédi.

V nékolika mistech je mozné nalézt ptipady slovosledné volnosti: ...protoze fakt
hodné jste se mé na to ptali...; ...ponévadz jsem chtéla mit trosicku vic prozkouseny ty
viastnosti..., ...takze mam takovy tady jako flicky...; ...takZe to asi budu muset jeste

doladit nejakym stylem potom bronzerem...

4.2.2 Blog: $3EXTRATEPLE VYRAZNE A SEXY PODZIMNI
MATNE KOUROVKY &

K analyze byla vybrana ivodni ¢ast blogového piispévku:
,,Krasné utery vam vSem,

vzhledem k tomu, Ze jsem obdrzela mnoho dotazi na li¢eni z mého posledniho
videa, za coz moc moc dékuji a hlavné také zadosti o ndvod na néj, tak jsem si fikala, Ze

to alespoil zatim sepiSu sem na blog a pozd¢ji si miizeme néco podobného vytvofit i na

videu ®).

V podstaté kazdy druhy clanek nebo video, zacindm tim, Ze specifikuji svij typ
pleti a vek, tedy velmi svétld, sucha, kiehka, citliva plet’ a silny chladny razovy podtén,
jemné vrasky. Nedélam to proto, abych vas s tim furt otravovala, stejné jako svou vysku
a velikost obleCeni nesd€luji ve videich proto, abych upozornila na to, jaké mam
proporce nebo velikost, ale proto, abyste se mohli 1épe orientovat v tom, co vam bude
bych tyto informace nesd¢lila, jednak na né bude plno dotazi a pak, mize se stat, ze
budete z produktu zklamani. A od toho ja tady nejsem! Mym ukolem je, abyste se v tom
nepfeberném mnozstvi kosmetiky, zbozi a eshopti, zorientovali a méli jednodussi vybér

a snaze nasli to, co by vam mohlo dobfe slouzit a d¢lat radost.
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Tak tedy tvodni monolog mame za sebou, doufam, Ze ted’ to bude jasné

i rejpalistim, Ze se tady neproduciruju z pleziru a miizeme jit na to @) !«'"3
Lexikalni rovina

Zakladnim kodem, jimz je blog psan, je Cesky jazyk. Ve vybraném uryvku
dominuje ceStina spisovnd, za nespisovny vyraz lze oznalit slovo furt. Kromé
verbalniho kodu je mozné si povSimnout koédu neverbalniho v podobé emotikon
a emoji. Emoji lze nalézt jiz v nazvu blogu, poté taktéz v samotném textu (&%, (1)),

emotikony jsou zapojeny do textu a maji vyjadfovat autorcin postoj vici sdélovanému

(®, ®@).

Do poptedi velmi vyrazné vystupuje konverzacionalizace, kterd se projevuje
kontaktovymi prostiedky, uzivanim pronomin a slovesnych tvari 2. osoby pluralu
a uzivanim inkluzivniho plurdlu: Krdsné utery vam vsem..., ...pozdéji si mitZeme néco
podobného vytvorit...; ...abych vas s tim furt otravovala...,; ...abyste se mohli lépe
orientovat v tom, co vam bude sedeét.; ...miize se stat, Ze budete z produktu zklamani.;
Mym ukolem je, abyste se v tom nepreberném mnozstvi kosmetiky, zbozi a eshopii,
zorientovali a méli jednodussi vyber a snaze nasli to, co by vam mohlo dobre slouZit
a delat radost.; ...mitZeme jit na to... Influencerka navic dava ¢tenafim najevo, ze ,,je
tu pro n€“, protoze jim poskytuje ohlasy na nejriznéjsi druhy kosmetiky, ¢imz cini

orientaci na trhu v tomto odvétvi jednodussi.

Uvedend pasaz je na anglicismy chuda, uvést Ize jediny piiklad, a to slovo

eshop, jez je nespravné zapsané (spravné pouze e-shop).

Zaznamenat lze takové jazykové prostiedky, jez je mozné oznacit za odborné
a stylisticky vyssi: ...specifikuji svij typ pleti...; ...jaké mam proporce...; ...abyste se

mohli lépe orientovat...; Tak tedy uvodni monolog...

Z hlediska expresivnich pojmenovani je mozné si pov§imnout vyrazu rejpdlista,
jenz oznacuje osoby, které influencerce pisi jizlivé ¢i urazlivé komentare, a nese tedy
negativni pfiznak. Dal§imi ptiznakovymi vyrazy jsou slova otravovat, producirovat se

a plezir. Posledni dvé jmenovand dohromady tvoti frazém producirovat se z pleziru.

113 petralovelyhair, $§ EXTRATEPLE VYRAZNE A SEXY PODZIMNI MATNE KOUROVKY 5.
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Morfologicka rovina

Cely ptispévek je psan formou prvni osoby singularu, vyjimku tvofi inkluzivni

plural (viz lexikalni rovinu).

U sloves 3. slovesné tiidy v 1. osob¢ singularu voli v tomto blogu influencerka
dvakrat koncovku -i, jednou koncovku -u: déekuji, specifikuji, produciruju. Nespisovné

koncovky nelze zaznamenat u substantiv, adjektiv, pronomin.

Z hlediska jinych rysi, které byly vymezeny v kapitole 3.2.2, nenabizi blog Sirs$i

pole k morfologické analyze.
Syntakticka rovina

Syntaktickd vystavba ptispévku je pomérné jednoduchia a svou podobou se
piiblizuje syntaxi mluveného komunikatu. To se projevuje zejména opakovanym
uzivanim konjunkce a, jiz jsou za sebe stereotypné napojovany syntaktické jednotky.
Repertoar spojek je omezeny celkove, kromé spojky a se vicekrat objevily jesté
konjunkce Ze a ale: ...vzhledem k tomu, Ze jsem obdrzela mnoho dotazii..., ...tak jsem si
Fikala, Ze to alespon zatim sepisu sem na blog...; ...ale proto, abyste se mohli lépe...;
A od toho ja tady nejsem! Mym ukolem je, abyste se v tom nepreberném mnoZstvi
kosmetiky, zbozi a eshopui, zorientovali a méli jednodussi vyber a snaze nasli to, co by
vam mohlo dobre slouzit a délat radost.; Tak tedy uvodni monolog mame za sebou,
doufam, Ze ted’ to bude jasné i rejpdlistum, Ze se tady neproduciruju z pleziru a mizZeme

jitnato @)!

Zaznamenat lze souvéti souradnd i podiadnd. Véty v parataktickém souvéti jsou
nejcastéji napojovany spojkou a. K typim vedlejSich vét v souvéti hypotaktickém patii
vedlej$i véta podmétna, predmétnd, prislovecnd podminkovd a ptislovecna ucelova

(veta vedlejsi bude podtrzend): Mym ukolem je, abyste se v tom neprreberném mnozstvi

kosmetiky. zboZi a eshopiui, zorientovali...; ..muzZe se stat, Ze budete z produktu

zklamani. (véty vedlejsi podmétné); ...tak jsem si Fikala, Ze to alespon zatim sepisu sem

na blog...; ...zacinam tim, ze specifikuji sviij tvp pleti a vék...; ...orientovat v tom, co

vam _bude sedet... (véty vedlejsi predmétné); ...pokud bych tyto informace nesdélila,

Jjednak na né bude plno dotazii... (véta vedlejsi prisloveéna podminkova); Nedelam to

proto, abych vas s tim furt otravovala, stejné jako svou vySku a velikost obleceni
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nesdeluji ve videich proto, abych upozornila na to, jaké mam proporce nebo velikost,

ale proto, abyste se mohli lépe orientovat v tom, co vam bude sedet. (véty vedlejsi

prislovecné ucelove).
V uvedené pasazi nelze zaznamenat zadné odchylky od obvyklého slovosledu.

V urcitych Castech se vyskytuji chyby v interpunkci (pokud ¢arka chybi nebo je
uvedena chybné, bude zvyraznéna tucn€): ...vzhledem k tomu, Ze jsem obdrzela mnoho
dotazii na liceni z mého posledniho videa, za coz moc moc dekuji, a hlavné také Zadosti
o navod na néj...; V podstaté kazdy druhy clanek nebo video, zacinam tim...;, Mym
ukolem je, abyste se v tom nepreberném mnozZstvi kosmetiky, zbozi a eshopil,
zorientovali...,; ...doufam, Ze ted’ to bude jasné i rejpalistum, Ze se tady neproduciruju

z pleziru, a mizeme jit na to @/

4.2.3 Komparace projevi

Stejné jako tomu bylo v analyze projevu influencerky Markety Frank, rovnéz
u této influencerky je mozné konstatovat, Ze text blogového piispévku je pfipraveny,
pravdépodobné alesponn jednou zkontrolovany a promyslenéjsi. Autorka se v ném
vyhyba napt. opakovani vyrazil, cehoz se v pfipadé mluveného projevu nevyvarovala.
Informace ve tietim odstavci na sebe vSak nijak logicky nenavazuji, uvodni véta
pojednava o typu pleti, zbytek odstavce je vénovan obhajovéni se. Nesourodost
myslenek je blizkd projevu na video (ve videu sledujicim v pribéhu procesu liceni

influencerka sdéluje, co ji zrovna napada).

Srozumitelnost mluveného projevu zajiStuje influencerka uZivanim styloveé
nizsiho lexika, ¢imz se zaroven posluchaciim pfiblizuje. Ve své mluvé vyuziva slova
hovorova a nespisovna, ptitomny jsou univerbizaty a priznakova slova. DalS$im jevem je
uzivani anglicismi, jez souviseji s jejim zajmem. Z hlediska morfologie dominuje
uzivani nespisovnych koncovek u substantiv, adjektiv a pronomin, dale zvySena
frekvence uzivani osobniho zajmena jd a Casté uzivani ukazovacich zajmen. Az
parazitné pusobi uzivani vyrazu tedy/teda, jejz 1ze dle kontextu oznacit za Castici. Na
roving syntaktické plisobi nejvyraznéji napojovani vét a syntaktickych jednotek pomoci

konjunkce a.
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V mluveném projevu je mozné zaznamenat, ze influencerka odkazuje na své

drive natoc¢ené video a také na popis produkt vydany vyrobcem.

Jadro lexika uZittho v blogu je spisovné, v nékolika piipadech uvadi
influencerka takové jazykové prostiedky, jez lze oznacit za stylové vyssi. Jedna se nejen
o pouziti slov odbornych, ale rovnéz o nékteré tvary pouzitych piislovei, napt. sndze
a alespon. Na druhou stranu se v textu vyskytuji taktéz prostiedky ptiznakoveé,
zabarvené spiSe negativné. K nejvyznamnéjSimu rozdilu mezi blogem a videem na
roviné¢ morfologické patii spisovnost koncovek — v blogu jsou ve vSech ptipadech
pouzity pouze koncovky spisovné, at’ uz se jedna o substantiva, adjektiva ¢i pronomina.
Na syntaktické rovin€ se psany projev oproti mluvenému lisi délkou syntaktickych
celkil, souvéti jsou obsdhlejsi a zahrnuji rizné typy vedlejSich vét. Zaznamenéano bylo

nékolik pochybeni v interpunkci.

V textu petralovelyhair odkazuje na zpravy od recipienttli, na své video a téz na
své predchazejici ptispévky na blogu. V ptipadé odkazovani na video zapojila do textu
hypertextovy odkaz, ktery pfesméruje sledujici na dané video umisténé na serveru

YouTube (zde neuvadéno).

V obou typech projevii — mluveném i psaném — je vyrazna konverzacionalizace.
Influencerka uziva kontaktovych prosttedki, inkluzivniho plurdlu, osobniho zajmena vy
¢i slovesnych tvarti druhé osoby plurdlu. Konverzacionalizace ji napomdhd vytvaret

a udrzovat vztah s adresatem.

Nemoznost uziti takovych neverbélnich prostfedki, jimiz jsou mimika, gesta ¢i
prezentovani pouzivanych produktii na kameru, vynahrazuje influencerka zapojovanim

emoji a emotikond do textu. Vyjadiuje jimi modalitu véty.

V projevu psaném i mluveném lze pozorovat ndsledujici funkce: referencni,
projevujici se sdélovanim informaci tykajicich se kosmetickych produkti ¢i objasnénim,
pro¢ influencerka uvadi ve svych ptispévcich takové informace, jaké uvadi, konativni,
jez pouta pozornost adresata a projevuje se napt. subjektivnim hodnocenim, emotivni,
zamétujici se na pusobeni na recipientovy city, ¢ehoz je v blogu dosaZeno napf.
obhajovanim svych rozhodnuti, a fatickad, kterd ma za cil navazat a udrzet kontakt mezi

influencerkou  aadresaty. Je ji  dosahovano  zejména  prostfednictvim
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konverzacionalizace. Posledni jmenovand funkce zéroven napomdha vyvazovat

asymetri¢nost vztahu mezi u€astniky komunikace.

4.3 Shrnuti

Z jednotlivych analyz a komparaci projevii vyplyva, ze projevy vybranych
influencerek vykazuji stejné konstitutivni rysy, jez byly vymezeny ve treti kapitole
diplomové prace (jiné video a blog influencerky petralovelyhair slouzily k jejich
vymezeni, v této kapitole se tedy potvrdilo, ze dfive vymezené rysy jsou pro jeji projev
skutecné konstitutivni). Zde budou rysy pouze kratce sumarizovany. Nebude jiz
dodrzovano déleni na mluvenost a psanost, rysy budou vymezeny spolecné na

jednotlivych jazykovych rovinach.

Pti analyze projevl influencerek Markety Frank a petralovelyhair se na roviné

lexikalni vyskytovaly tyto rysy:

* Kombinace spisovného ceského jazyka s prostiedky stylové niz$imi, tzn.

vyrazy hovorovymi a vyrazy z obecné Cestiny.

* Konverzacionalizace projevujici se kontaktovymi prosttedky, uZivanim

pronomin a slovesnych tvarti 2. osoby pluralu a uzivanim inkluzivniho pluralu.
e Zapojovani vyrazi piejatych z angli¢tiny.
* Univerbizovana pojmenovani.
* Expresivni vyrazy s kladnym a zdpornym ptiznakem.

* Frazémy a médni slova.

Z hlediska roviny morfologické byly vypozorovany nasledujici rysy:
» Uzivani nespisovnych koncovek u substantiv, adjektiv a pronomin.
* Prizpusobeni anglicismii ¢eskému deklinaénimu systému.
* Vysoka frekvence uzivani osobniho zdjmena jd.
* Vysoka frekvence ukazovacich a neurcitych pronomin.

* Kraceni nékterych slovesnych tvari 1. a 3. osoby pluralu.
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V roviné syntaktické se objevily tyto rysy:
* Kontaktové ¢astice.
* Omezenost repertoaru spojek.
+ Cetny vyskyt vét vedlejsich privlastkovych, ale rovnéz vét piedmétnych.
* Neobvykly slovosled.
* Chyby v interpunkeci.

* Zapojovani vsuvek.

Ne vSechny rysy se v projevech influencerek vyskytuji rovnomérné, nékde je
jejich Cetnost vyssi, jinde nizsi. Pfesto vSak lze zavérem uvést, Ze projevy vybranych
influencerek jsou si velice podobné a shoduji se s rysy projevil influencerek citovanych

wvrwe

a bloggerky zaméfuji na stejna témata — beauty a lifestyle.
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5  Didakticky potencial projevu influencert

V této kapitole bude vymezeno n¢kolik bodu, na jejichZ zékladé 1ze usoudit, Ze
projevy influencerti predstavuji material s didaktickym potencidlem. Nejprve bude
potencial projevii popsan obecné, posléze bude nasledovat vymezeni potencialu

u projevi, jez byly analyzovany v ptedchozi kapitole.

Projevy influenceri mohou byt vhodnym materidlem proto, Ze s jejich pomoci
ziskavaji zaci tzv. nové gramotnosti (v anglictiné new literacies), tzn. gramotnost
multimedialni a multimodalni. Multimedialni gramotnost spoc¢ivd ve schopnosti
zpracovani a vyuziti informaci, jez byly ziskany z vice druhi médii. Multimodalni
gramotnost pfedstavuje schopnost zpracovavat a vyuzivat informace z vice textovych
modalit, v nichZ se propojuje stranka verbalni a vizudlni, ale rovnéz auditivni.
Proménuje se jednak kulturné-socidlni realita, v niz zijeme, ale téz komunikac¢ni
procesy, ve kterych fungujeme. Pravé tyto nové kontexty a potieby zakii by mély byt

akcentovany ve vyuce ¢estiny.'

Je bézné, Ze ¢im dal tim vice lidi rozumi informa¢nim a komunikac¢nim
technologiim, jez ve svém Zivoté¢ pfirozené¢ pouzivaji. Nedilnou soucast téchto
technologii pfedstavuje internet. Mnoho zdroji je svou vizudlni podobou atraktivni
a zaroven interaktivni. Proto maji Sanci oslovit zaky, a to i ty, jimZ nevyhovuji bézné
Skolni postupy. Zapojenim modernich technologii do vyuky je mozné vyucovani ucinit
piitazlivéj§im a interaktivnéjsim.'"”

v Zivotd mladeZe vyznamnou roli. Casto byva do technologie ponofena, at’ uZ se jedna
o pocitace, videohry, ¢i internet. Proto se implementace digitalnich technologii do
vyuky stava stale castéjsi. K dispozici jsou mimo jiné i nastroje jako socidlni sité

a YouTube videa.''®

114 STEPANIK, S., et al., Skolni vypravy do krajiny cestiny: didaktika ceského jazyka pro zdkladni skoly,
s. 31-32.

115 GINNIS, P., Efektivni vyukové ndstroje pro ucitele, s. 6.; Skola hrou? S modernimi technologiemi je
to snadné, Moderni vyucovani [online].

116 OLASINA, G., The African Journal of Information Systems [online], s. 233.
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5.1 Didakticky potencial projevii influenceri — obecné
vymezeni

Blogy ptedstavuji typ souvislého textu, s nimZ se Zaci mohou setkat v béZzném
zivoté. Pokud budou blogy zapojeny do vyucovaci hodiny, mize se probirand latka
propojit s zdkovskymi zkuSenostmi, pfedstavami a znalostmi. Pokud budou nové
informace ziskdvané béhem vyucovani aplikovany na néco, co zdk bezpetné zna,
existuje vysSi Sance na to, ze si zadk latku sndze zapamatuje a porozumi ji. Pouziti
takovych textl vede Zdka k uvazovani o souvislostech mezi zivotem a pfedmétem,
amélo by jej zaroven navést k otazce, zda a jakym zplsobem se ho probirané téma

tyka. !l

Je vhodné volit takové texty, jeZ umoziluji zaklim zamyslet se sami nad sebou
a poskytuji jim n¢jaky zazitek. Stejné texty by mély obsahovat téz takové podnéty, které
vybizeji k tdzani, ufeni se a dozviddni se. Na vybranych textech se Zaci cvi¢i ve
ctenafskych dovednostech — zaméiuji se na dualezité informace, vybiraji z textu to
nejpodstatnéjsi, prekonavaji potize s porozuménim jednotlivym sloviim, uci se u ¢teni

vydrzet.'®

Do vyuky je vhodné zatazovat texty dynamické, které¢ maji d¢j, pripadné takové,
v nichZ jsou zobrazovany situace a témata, jez zaky zaujmou svou aktudlnosti a zvysi

jejich zvédavost. Je na nich mozné objasniovat nové pojmy a souvislosti z probirané

latky."?

Co se tyce YouTube videi, stavaji se b&Zznou soucdsti Zivota déti a mladeze.
Spattuji v nich totiz pfirozené prostedi, v némz se pohybuji a jez znaji. V YouTuberech,
kteti videa natacCeji a publikuji, mohou déti nachazet své vzory a idoly. Pro nékteré
médii —s YouTuberem mohou fanousci pod videem zahdjit diskuzi a miize se stat, ze
zacnou YouTubera vnimat jako svého pfitele. Diky jmenovanym diivodiim lze YouTube
videa pouzit ke stimulovani zdkovy aktivity pii vyuce. Maji Sanci zaky zaujmout,

zéarovefi mohou byt jejich prostiednictvim napliiovany vyukové cile.'*

117 SLAPAL, M., et al., Metodika rozvoje ctendrstvi a ctendrskeé gramotnosti [online], s. 81.

118 Tamtéz.

119 Tamtéz.

120 KABATOVA, S., Lidovky.cz: zpravy z domova i ze svéta [online].; OLASINA, G., The African
Journal of Information Systems [online], s. 237.; VANICKOVA, V., Metodicky portil RVP.CZ
[online].
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S vyuzitim videi lze rozvijet schopnost pracovat s informacemi. Zaci mohou
posuzovat obsah ahodnotit spravnost informaci. Déle je lze vést k premysleni

o ovéfitelnosti, zdroji a uplnosti informaci.'*!

V neposledni fad€ 1ze za pomoci YouTube videi rozvijet ¢tenafskou gramotnost,
respektive jeji soucast, tykajici se porozuméni obsahu ¢asti sdéleni a zaroven hodnoceni
informaci s ohledem na obsah. Dale je mozné posuzovat argumentaci a formu. Mimo
jiné mohou Zaci komparovat svou vlastni zkuSenost se zkuSenosti daného YouTubera,

kterou predstavuje ve videu.'”?

Jako ptiklady pro dal$i podporu tvrzeni, ze YouTube videa ptedstavuji material
s didaktickym potencidlem, l1ze uvést nasledujici body: YouTube videa poutaji pozornost
zakl. Aktivizuji zaky, ziskavaji je pro dalsi praci. Podporuji kreativitu, Zaky motivuji
a inspiruji, stimuluji pfedstavivost. Slouzi jako néstroj pro spolupraci, podporuji vztahy
ve tfidé. ZlepSuji zakav postoj vici uceni. ZvySuji porozumeni a zapamatovani obsahu.
Cini uéeni zabavnym.'?’

Pro vybér vhodného textu jako vyukového materidlu lze vyuzit otazky
(rozdeélené do c¢tyt kategorii), jez formuluje Hausenblas. Slouzi k odhaleni didaktického
potencialu textu. Svym charakterem jsou vSak aplikovatelné téz na blogy a YouTube
videa. Nejprve je nutné patrat po smyslu textu a autorském zameéru. Tato kategorie
obsahuje ¢tyfi podbody k zamysleni: poselstvi textu, nosnd myslenka, hlavni pojmy
a zasadni otazky. Vzhledem k tomu, Ze kazdy blog a YouTube video jsou obsahové
rtiznorodé a jsou napsany ¢i natoCeny jinym autorem, jenZ ma odliSny zdmér, Ize v této
Casti obecné vymezit pouze prvni bod, tedy poselstvi textu. Hausenblas u néj totiz

navozuje otazku, pro¢ je cenné, Ze tento text vibec existuje.'*

V ptipad¢ projevi
bloggerek a YouTuberek, které se vénuji oblasti beauty a lifestyle, by mohly byt

jmenovany tyto davody:

* Jedna se o komunikaty, které maji ctenafe informovat o nejnovéjsich poznatcich

z danych oblasti.

* Texty a videa jsou aktudlni, reflektuji sou¢asné déni ve spolecnosti.

121 VANICKOVA, V., Metodicky portal RVP.CZ [online].

122 Tamtéz.

123 BERK, R. A., International Journal of Technology in Teaching and Learning [online], s. 2.
124 SLAPAL, M., et al., Metodika rozvoje ctendistvi a ctendrské gramotnosti [online], s. 81-83.
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* Jsou do nich zapojovany anglicismy typické pro danou oblast, takze ma ctenar

moznost vytvofit si piedstavu o ,,slangu* této skupiny autorek.

Druhou kategorii ptedstavuje souvislost mezi cCtendarem a textem. V ni je
vymezeno pét podbodl: co v obsahu souvisi se Zivotem zaka, co s poznatky zakl ve
tfidé¢ v daném predmétu, ¢im obsah odpovida zdkoveé vyspélosti, z ¢eho v textu
pozname, komu je text urCen a koho muize zaujmout, a ¢im muze byt pro zaky

125

(ne)divéryhodny.'> Neékteré jmenované body je mozné zodpoveédét pouze ucitelem,
ktery vyucuje v dané tfid¢, a nemohou byt proto v této ¢asti zodpovézeny, nicméné
prvni a posledni bod je mozné chépat i obecné. Z hlediska kategorii beauty a lifestyle

blogii/videi 1ze jmenovat tyto ptiklady didaktického potencidlu:

* Blogy a videa pfedstavuji komunikaty, jez jsou psany/mluveny soucasnym,

zivym jazykem.

* Lexikum se pfiblizuje zkuSenosti zakii (modni slova a vyrazy, anglicismy,

frazémy).

* Jazykové roviny projevil svou podobou odpovidaji charakteru kazdodenni,

bézné komunikace, a proto ptisobi divéryhodné.

* Obsah komunikath je aktudlni, poddvd zpravy o nejnovgjSich zazitcich

a postiezich.

* Samotné zaméteni na lifestyle (= Zivotni styl) je blizké vSem zaktim (i oni chodi
do parku, nakupovat, na riizné kulturni akce atd.) — s ur€itymi situacemi se tedy

mohou ztotoZnit.

Ve treti kategorii je nutné se zamétit na Zanr textu a zpiusob autorova podani.
Opét bylo vymezeno n¢kolik podbodii: které rysy je potieba chapat vcelku, ¢im text
navazuje na zvyklosti pisemného sd&lovani, jaky je autortiv postoj k tomu, co sdéluje.'*
Je zfejmé, ze posledni bod opét nemlze byt obecné vymezen, piedchozi dva vsak

castecné ano:

125 SLAPAL, M., et al., Metodika rozvoje ctendistvi a ctendrské gramotnosti [online], s. 82—83.
126 Tamtéz, s. 82-84.
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* Blog i YouTube video jsou piiklady Zanri, s nimiz se zci mohou v Zivoté bézné
setkat (blog jim navic miize evokovat denikovy zéapis, a tim se jim pfiiblizit,

pokud si denik sami vedou, piipadné si toci videodeniky).

* Blog patfi k Zanru pfipravenému, byva logicky uspofddan, zak mu tedy

z hlediska struktury snadno porozumi.

* Projev v YouTube videu je ¢astecné pfipraveny, autoii se snazi, aby recipienti
obsahu snadno porozuméli. Podle toho pfizplsobuji text na jednotlivych

rovinach, a i zaci jim tak jednoduse rozumi.

* Blog je zdnrem multimodalnim, zdka mohou zaujmout fotografie, emoji ¢i riizné

formatovani pisma.

*  YouTube predstavuje zdroj, jenz kombinuje slozku auditivni a vizudlni, coz

napomaha udrZovat pozornost zaki.

Posledni vymezenou kategorii pro vybirani textll s didaktickym potencialem je
forma a jazykové prostiedky textu ve vztahu k porozumeni. Obsahuje Ctyfi podbody:
klicova mista, kterym musi zdk porozumét, aby pochopil text, potfebné jazykové
znalosti a fecové dovednosti pro porozuméni, matouci mista a jazykové prostiedky
slouzici smyslu a zdméru textu a zaroven Ctendfovu porozuméni.'”” Uvedené body je
nutné aplikovat na konkrétni texty, jako ptipadny didakticky potencial blogl a videi

v této kategorii vSak Ize obecn¢ vymezit nasledujici body:

* Anglicismy pouzité v textech a videich beauty a lifestyle influencerek mohou
byt pro zdky snadno vyvoditelné z kontextu, porozuméni jim mize u zéka

vyvolat pocit tspéchu.

* Pouzité¢ jazykové prosttedky v danych typech komunikdtl byvaji expresivni,

a proto mohou pisobit na emocni stranku zakda.

5.2 Didakticky potencial analyzovanych blogi a YouTube
videi
V této subkapitole bude vymezen potencial konkrétnich blogii a YouTube videi,

jez byly podrobeny analyze v ptedchazejici kapitole.

127 SLAPAL, M., et al., Metodika rozvoje ctendistvi a ctendrské gramotnosti [online], s. 82, 84.
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Blog influencerky Markety Frank

Jedna se o text zaméfeny na téma moda. Bloggerka popisuje ¢tendiim, jak se
obléka na jate (pokud bude blog vyuzity v tomto obdobi, pfiblizi se aktudlni zkuSenosti

zakl), hlavnim zdmérem je poskytnout inspiraci pro oblékani se.

Tématem se text ptiblizuje kazdodenni zkuSenosti zakli. Obsah umoziuje zakovi
porovnavat blogger¢in vkus a zvyky s témi svymi, zaroven by Zaci mohli konstatovat,
zda maji moZnost se obléknout podobné. Duvéryhodnost je vytvarena kladnymi
hodnoticimi prostfedky a subjektivnim zaujetim danym tématem (tim autorka zaroven
davé najevo sviij vztah vici sdéleni). Dany blog byl pouzit pfi vyuce tematického celku

,»popis®.

Struktura je logicka, autorka postupuje od popisu jednotlivych casti obleceni az
po kladeni otdzek ctenaftim, coz je pro blogy dané kategorie typické. Otazkami
projevuje zajem o své fanousky. Text obsahuje jazykové prosttedky z Cestiny hovorove,
prvky konverzacionalizace ¢i anglicismy. Je doplnény fotografiemi a emotikonem :D,
coz muze na zéka pulsobit atraktivné. Text neklade na Ctendfe vysoké ndroky, a proto
muze byt zapojen do vyuky Ceského jazyka na 2. stupni zdkladni Skoly (piestoze cilové

publikum miize byt starsi).

Pro porozuméni textu je potieba, aby zdk dekddoval vyznam pouzitych
anglicismti. Mohou byt jednoduse vyvozeny z kontextu. S zaky je po jejich vysvétleni
mozné reflektovat, pro¢ nebyl pouzit ¢esky ekvivalent, ¢imz se odhali komunika¢ni
zam&r autorky pfizplsobeny urcité skupin€ adresati. Upozornit miiZeme rovnéZ na

pojem hypertextovy odkaz.
Video influencerky Markety Frank

Jedna se o video zamétené na vlasovou kosmetiku a jeji propagaci. Projev lze
vyuzit pro rozpoznavani placeného obsahu videa a pro odhaleni persvazivnich

prostfedki. S reklamou se zaci v béZném Zivoté setkdvaji neustale.

Téma mize byt blizké divkdm i1 chlapcim. Video se piiblizuje kazdodenni
zkuSenosti zakli — také oni se bézné setkavaji se Sampony. Mohou tak konfrontovat

zkuSenosti influencerky stémi svymi. Duvéryhodnost je vzbuzovana sdélovanim
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subjektivnich pocitli influencerky poslucha¢im. Dané video bylo vyuzito pfi vyuce

tematického celku ,,prace s informacemi®.

Struktura projevu je pomérné logicka, YouTuberka stavi do protikladu diive
pouzivanou vlasovou kosmetiku a tu nynéjsi, vzdjemné je porovnava. Svij projev
dopliiuje obrazovou slozkou videa. Kromé sebe samotné na kameru predvadi
zminované produkty, coz pomahéd s nazornosti, protoze je ukazuje ve chvilich, kdy
onich konkrétné mluvi. Z projevu lze vycitit pozitivni vztah k prezentovanym
produktim. Autorka se snazi posluchace presvédc¢it o tom, ze ji pouzivané produkty
jsou ty nejlepsi, k ¢emuz vyuziva kladnych hodnoticich prostfedki, coz muze
posluchace zaujmout a citové na n¢j pusobit. Zde je vhodné upozornit, Ze témito
prostiedky naplituje YouTuberka svilj zamér — piesveédcit sledujiciho ke koupi. Jazykova
stranka projevu neni slozitd a predstavuje béznou mluvenou komunikaci. Proto zaci

sdéleni jednoduse porozumi.

Prostfednictvim videa muze byt u 7kl rozvijena slovni zasoba tykajici se
typologie vlast a vlasové kosmetiky. Zarovenn mohou pozorovat prostredky, jimiz je

dosahovano persvazivni funkce.
Blog influencerky petralovelyhair

Jedna se o blogovy piispévek zaméfeny na liceni, vybrand pasdz v sob¢ ale
zahrnuje jesté jiné téma — potfebu obhgjit se pred sledujicimi. To automaticky vybizi
k ptemysleni nad otazkou, jaky k tomu ma influencerka divod, a miize se uplatnit

zakova schopnost vysuzovani.

Téma lieni mize byt blizké divkam, protoze na 2.stupni ZS zainaji
experimentovat s dekorativni  kosmetikou. Je pravdépodobné, ze chlapci se
s kosmetikou setkali v ramci rodiny (napf. se mohou li¢it jejich matky, sestry).
S myslenkou obh4jit sva rozhodnuti se zaci mohou ztotoznit, je mozné, Ze se v takové
situaci jiz n¢kdy v zivoté nachdzeli, pokud ne, je pravdépodobné, ze se s ni budou
vypofadavat v budoucnu. Influencerka vyuzivd pifi obhajovani se prostredki
konverzacionalizace, coz pisobi na emocni stranku zakl. Tento blog byl vyuzit v rdmci

vétsiho celku — psani textu.
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Podle pouzitych jazykovych prosttedkii 1ze odhalit, ze text je urcen
influencer¢inym fanouSkim a Ze ji na nich zaleZi. Zarovenl ale neni obsahové ani
stylisticky naro¢ny, a proto je pouZitelny i na 2. stupni ZS. Text obsahuje prostiedky
konverzacionalizace, takze mé potencial na zaka zapUsobit, oslovit ho. Vedle verbalniho
kodu je pritomny i kod neverbalni. Blog je doplnén fotografiemi, emotikonem a emoji.
Zamérem autorky je obhajit své Ciny.

vewr

z pleziru®, praci s textem by ale jeho vyznam méli byt schopni vyvodit. Zamyslet se 1ze
nad tim, pro¢ jsou nékteré pasaze textu napsany jinou barvou, pracovat lze s pojmem

hypertext.
Video influencerky petralovelyhair

Tématem videa je testovani dekorativni kosmetiky z obchodniho fetézce
Primark. Uz plvod kosmetiky miize zadky zaujmout, protoZze zminény fetézec je

populdrni a znamy. Video tedy reaguje na aktualni téma.

Duvéryhodnost projevu je zptisobena tim, ze YouTuberka dané produkty zkousi
poprvé a sdéluje tak sledujicim své bezprostiedni reakce a pocity. Influencerka ve videu
ptedstavuje jednotlivé produkty a zéroven popisuje proces li€eni, coz souviselo

s aktudln¢ probiranou latkou — popisem.

Z hlediska struktury projevu je YouTubercin postup ocekavatelny, pii liceni
postupuje logicky. ,,Struktufe liceni* odpovida automaticky struktura projevu, protoze
YouTuberka popisuje to, co v danou chvili provadi. Jazyk odpovidad Zanru projevu, je
hovorovy az nespisovny, zahrnuty jsou prvky konverzacionalizace. Vyskytuji se téz
expresivni jazykové prostiedky, jimiz autorka dava najevo sviij postoj vuCi

prezentovanému.

Pro porozuméni potiebuje zak znat nazvy pouzivanych produktl a jednotlivych
krokt lieni, vyhodou je, pokud vi, k cemu produkty slouzi a v jakém potadi se
pouzivaji. Matouci by mohla byt mista, v nichz se influencerka nezabyva tématem
procesu liceni, nybrz uvadi zazitky a poznatky z vlastniho Zivota. To ale mlize vést Zaky

k pfemysleni nad tim, pro¢ to dél4 a ¢eho tim dosahuje.
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6 Sada aktivit pro vyuku

V této kapitole budou piedstaveny piipravy hodin zaloZené na vyuziti projevi
influencertl, jeZ je mozné zafadit do vyuky ¢eského jazyka na 2. stupni ZS. Predmét
cesky jazyk a literatura je na zakladnich Skolach tradicné ¢lenén do tii slozek — jazykové
vychovy (mluvnice), slohové-komunikacni vychovy a literarni vychovy. Navrzené

pfipravy se budou vztahovat ke slohovému vyucovani.

V ptipravach bude predstaven kompletni plan pétactyficetiminutové vyucovaci
jednotky. Navrzené plany hodin byly realizovany v praxi na Zakladni Skole Kobyly,
proto bude za kazdou pfipravou ndsledovat reflexe hodiny a navrhy na piipadné
alterace. Kazda priprava bude strukturovana dle tfifazového modelu uceni a vyucovani
E-U-R s vyuzitim modernich didaktickych metod. Pro Uplnost je v nasledujicich

odstavcich predstaven tiifazovy model E-U-R.

Trifazovy model E-U-R odrazi pfirozeny proces uceni se, pifi némz dochazi
k vytvafeni spoji mezi jiz poznanym, oOsvojenym a novym osvojovanym jevem.
Pismena E-U-R pojmenovavaji tyto skuteCnosti neboli faze: (E) evokace,

(U) uvédomeéni si vyznamu novych informaci, (R) reflexe.'*®
* Evokace

V prvni fazi dochazi u zaka k aktivizaci a diagnostice toho, co jiz vi o daném
tématu, jaké s nim ma zkuSenosti. To je cennou zpétnou vazbou rovnéz pro ucitele
— dozvida se, nakolik zaci problém znaji a na jaké konkrétni znalosti je mozné navazat.
Tyto dfive nabyté poznatky je konsekventn€ mozné rozvijet poznatky novymi, jimiz
dochazi k rozsifeni védomosti. Tato faze ma také za cil upoutat zakovu pozornost. Zaci

by méli byt motivovani k poznavani, feSeni tkoll a uceni se.'”
* Uvédoméni si vyznamu novych informaci

V této fazi je diraz kladen na vlastni aktivitu zdka. Dochazi v ni k uceni (Casto

s vyuzitim zdroje informaci), béhem n¢hoz Zak patrd po novych znalostech a jejich

128 STEPANIK, S., et al., Skolni vypravy do krajiny cestiny: didaktika ceského jazyka pro zikladni skoly,
s. 37-38.
129 Tamtéz, s. 38.; ZORMANOVA, L., Metodicky portil RVP.CZ [online].
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souvislostech se znalostmi dfive nabytymi. Zak se miize seznamovat s abstraktnimi

pojmy, dileZité je, aby je dokazal aplikovat na realné situace.'”
* Reflexe

Reflexe je tieti a posledni fazi. Dochazi k tfidéni, systematizaci a upeviiovani
novych poznatki, probiha tedy proces uceni. Reflexe se navraci k evokaci, zamérem je
komparovat poznani nové aplvodni. Podstatnou soucasti reflexe je shrnuti

a generalizace poznani.

Zavérem lze podotknout, Ze vSechny faze modelu u€eni E-U-R doprovazeji
metakognitivni procesy, které umoznuji edukacni seberegulaci zaka. Zaroven model

odpovida redlnému zpisobu poznavani ve skute¢ném zivots."'

Kazda ptiprava obsahuje informace o tom, jakym ocekdvanym vystuplim
z Ramcového vzdeélavaciho programu pro zadkladni vzdélavani odpovida. Uvedeny jsou
rovnéz klicové kompetence, které maji byt rozvijeny. Nasleduje vycet prufezovych
témat (zde je stézejni Medialni vychova). Poté je k dispozici samotny plan hodiny

(vyuzivajici projevy influenceril) strukturovany dle tfifAzového modelu E-U-R.

130 STEPANIK, S., et al., Skolni vypravy do krajiny cestiny: didaktika ceského jazyka pro zdkladni skoly,
s. 38.; ZORMANOVA, L., Metodicky portil RVP.CZ [online].
131 Tamtéz.
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6.1 Priprava ¢. 1: Prace s reklamou
Tato piiprava je vhodnd do hodin slohu v 7. ro¢niku. Cilem je, aby Zaci
rozpoznali manipulaci v reklamé, odhalili persvazivni jazykové prostiedky a na zaklade

zhlédnuti YouTube videa vytvofili vlastni reklamu.
Ocekavané vystupy dle RVP ZV:

«  CJL-9-1-02 rozliduje subjektivni a objektivni sdéleni a komunikaéni zamér

partnera v hovoru

e CJL-9-1-03 rozpoznava manipulativni komunikaci v masmédiich a zaujima k ni

kriticky postoj

o CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivovang, vystizng, jazykovymi prostfedky

vhodnymi pro danou komunika¢ni situaci'*
Rozvijené kli¢ové kompetence:

*  Kompetence k uceni

*  Kompetence komunikativni

*  Kompetence socialni a personalni

»  Kompetence digitalni®
Prurezova témata:

* Medialni vychova

* Osobnostni a socialni vychova'**
Pomiicky:

* YouTube video Markety  Frank  (https:/www.youtube.com/watch?

v=9pGqSkgul-s), projektor a platno, tabule, pracovni list

132 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani [online], s. 22.
133 Tamtéz, s. 10-13.
134 Tamtéz, s. 125, 136.
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FAZE E
Zakam polozime tyto otazky:

Sledujete pravidelné YouTubery nebo jiné influencery? Jake?

Vsimli jste si, Ze ve svych videich/na svych profilech propaguji néjaké produkty?
Jaké? Jsou néjak spojené s obsahem, ktery tvori?

Koupili jste si uz nékdy néjaky produkt na zakladé jeho doporuceni YouTuberem/

influencerem? Proc ano, proc¢ ne? Pokud ano, byli jste spokojeni?

Odpovédi na posledni otdzku mohou Z4ci sdilet ve dvojicich.

FAZE U

Zakim rozddme pracovni list (PL) s nasledujicimi otazkami a pustime jim cast

z Markétina videa (1:23—4:10), kterou piehrajeme postupné celkem ttikrat. Pfi prvnim

zhlédnuti Zaci pouze poslouchaji a sleduji video, pii opakovanych zhlédnutich jiz

vyplnuji PL. Nasleduje porovnani odpovédi ve dvojicich a spole¢na kontrola s ucitelem.

PL s otazkami:

Jak z videa pozname, Ze se jedna o reklamu?
Jak Markéta popisuje piivodni viasovou kosmetiku, kterou pouzivala?

Jak naopak popisuje kosmetiku novou (Wella)? Jakymi priviastky popisuje tyto
produkty?

Jakymi kladnymi vétami zbozi hodnoti?
Jaké jsou jeji viasy po pouzivani novych produktii?

Jak se snazi priblizit k posluchacum?

FAZE R

Zakum ptedlozime nasledujici zadani:
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Predstavte si, ze jste YouTuber a mate vytvorit reklamu na néjaky predmet, ktery
vidite ve tride. SnazZite se udélat dobré jméno znacce, ktera ho vyrabi, a snazZite se, aby

si vasi sledujici predmét zakoupili. Jak budete predmét popisovat?

Zakim nechame na tvorbu jejich vlastni reklamy cca 10 minut, poté dojde
k nasdileni reklam dobrovolniky pted tfidou. Ostatni Zaci poslouchaji a vypisuji si

piivlastky a dal$i jazykové prostfedky, kterymi jejich spoluzak vychvaluje produkt.

6.1.1 Reflexe pripravy ¢. 1
Ptiprava byla realizovana v ramci probirani funkéniho stylu publicistického.
Z4ci jiz méli z predchozi hodiny pfedstavu, co publicisticky styl je, védéli, Ze do n&j

patii reklama.

Hodina zacala evoka¢ni fazi. Na otazku, zda pravidelné sleduji né&jaké
YouTubery ¢i jiné influencery, odpovidali, ze ano. Ke jmenovanym YouTubertim patiili
napi. Anna Sulcova, A Cup of Style &i CzechCloud. Na otazku, zda si Zaci u YouTubert
vS§imli propagace né&jakych produktl, odpovédéli také kladn€é. Jmenovali napf.
kosmetiku ¢i elektroniku. Treti otdzka, kterd se tykala zakoupeni néjakého produktu na
zéklad¢ doporuceni oblibenym YouTuberem, pfinesla nasledujici odpoveédi: sami Zaci si
zadny produkt nezakoupili, maji ale sourozence ¢i znamé, jejichz zkusSenost je opacna

(zakoupili si napt. doporu¢ovanou rténku).

Pokracovali jsme fazi uvédoméni si novych informaci. Po prvnim zhlédnuti
videa jsem dala z4kiim moznost vyjadiit jejich pocity a nazory tykajici se videa. Rikali,
7ze YouTuberka Marketa Frank na n€ plsobi pfijemnym dojmem. Poté jsem zakim
rozdala nakopirované pracovni listy s otazkami, které jsme si spoleén& predetli. Zakim
jsem sd¢lila, ze video pustim znovu a ze maji béhem sledovani odpovidat na otazky
z pracovniho listu. Je samoziejmé, Ze otazky béhem druhého zhlédnuti nestihli Zaci
vypracovat vSechny, proto jsem jim video piehrdla znovu. Probéhlo jeste¢ jedno
zhlédnuti, které slouzilo spiSe pro kontrolu. Pro vypracovani otdzek bylo tedy video
nakonec piehrano tfikrat (plus jedno zhlédnuti pted vypracovavanim pracovniho listu).
Nasledné probéhlo sdileni odpovédi ve dvojicich a spole¢nd kontrola. VSechny otazky
zaci zodpoveédéli spravné. Za nejcennéj$i jsem povaZzovala postieh, Ze pfi popisu

produktti Wella Marketa Frank nezmifiuje na prvnim misté, k ¢emu produkt slouZzi
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a jakymi vlastnostmi ji zaujal, nybrz zacala popisem oballi produktl, které ohodnotila

jako ,,krdsny oranzovy*.

Ve fazi reflexe vymysleli zaci vlastni reklamy. Dala jsem jim na vybeér, zda chtéji
pracovat samostatné, ¢i ve dvojici. VétSina zvolila druhou moznost. Reklamy byly
pomérné zdafilé, zaci si k propagaci vybirali napt. ukazovatko, tabuli, televizi ¢i houbu.
Po kazd¢ nasdilené reklamé jsme s zéky reflektovali pouzité vyrazivo, tzn. ptivlastky ¢i

celé véty, kterymi je pfedmeét prezentovan jako nejlepsi.

Oproti planované ptipravé byly provedeny tyto zmény: Ve fazi uvédoméni si
novych informaci Zaci nejprve video zhlédli a vyjadtili své pocity z néj, az poté jim byly
rozdany pracovni listy. Pfi vypracovavani jim bylo video piehrano tfikrat. Celkem tedy
videli Zaci video Ctyfikrat, coZ je o jedno zhlédnuti vice, neZ jak bylo planovéano. Ve fazi
reflexe jsem zakiim nabidla moznost pracovat ve dvojici. Tim dostal prostor ke sdileni

vetsi pocet zaka, nez kdyby pracovali samostatné.
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6.2 Priprava ¢. 2: Popis odévu
Tato ptiprava je vhodna do hodin slohu v 7. ro¢niku. Cilem je, aby Zaci vystizné
popsali odév, ktery vidi na obrazku. Zarovein bude rozvijena schopnost volit jazykové

prostiedky podle toho, kdo je adresatem a jaky je zdmér promluvy.
Ocekavané vystupy dle RVP ZV:

«  CJL-9-1-02 rozliduje subjektivni a objektivni sdéleni a komunikaéni zamér

partnera v hovoru

e CJL-9-1-04 dorozumivd se kultivovang, vystizng, jazykovymi prostiedky

vhodnymi pro danou komunikac¢ni situaci

o CJL-9-1-05 odlisuje spisovny a nespisovny projev a vhodné uziva spisovné

jazykové prostiedky vzhledem ke svému komunika¢nimu zdméru

o CJL-9-1-09 uspoiada informace v textu s ohledem na jeho udel, vytvofi

koherentni text s dodrzovanim pravidel mezivétného navazovani

e CJL-9-1-10 vyuziva poznatkl o jazyce a stylu ke gramaticky i vécné spravnému
pisemnému projevu a k tvorfivé praci s textem nebo i k vlastnimu tvofivému

psani na zakladé svych dispozic a osobnich zajmi
e CJL-9-2-01 spisovné vyslovuje Ceskd a bézné uzivana cizi slova

«  CJL-9-2-05 vyuziva znalosti o jazykové normé pfi tvorbé vhodnych jazykovych

projevii podle komunikaéni situace'*
Rozvijené kliCové kompetence:

*  Kompetence k uceni

*  Kompetence komunikativni

*  Kompetence socialni a personalni

*  Kompetence digitalni™’

135 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani [online], s. 22-23.
136 Tamtéz, s. 10-13.

84



Prifezova témata:
* Medialni vychova'?’
Pomiicky:

e text a fotografie z blogu Markety Frank
(https://marketafrank.com/2021/05/mint-white/)

* kusy obleceni
FAZE E

Do hodiny pfineseme riizné kusy obleCeni. Pro tuto konkrétni hodinu byly
pouzity nasledujici objekty: ponozka, kozeny pasek s piezkou, lehky svetr. Predméti

muze byt pouZito vice, ale vzhledem k véku a tempu zakt pokladam tii za dostacujici.

K tabuli budeme postupné zvat dobrovolniky, ktefi budou mit za kol si dany
kus obleceni osahat. Pfedmét drzi za zady tak, aby ho nevidél zbytek tiidy. Jakmile
pfijdou na to, o co se jedna, vyzveme je k popisu predmétu vhodnymi ptidavnymi
jmény, kterych maji vymyslet pét. M¢li by postupovat od nejobecnéjSich, nejméné
navodnych k nejspecifictéjsSim, aby spoluzaci pfedmét neodhalili hned na zacatku
(narusilo by to zdmér procvicit si slovni zasobu). Pfidavna jména, kterymi Zaci popisuji
pfedméty, zapisujeme na tabuli. Jakmile tfida uhodne vSechny piedméty, zeptame se

jich, co méli spole¢ného — vSechny reprezentuji obleceni.
FAZE U

Z&kim promitneme tuto fotku z blogu Markety Frank a spole¢né pojmenujeme,

jaké kusy obleceni ma na sobé, a z jakého materialu by mohly byt vyrobeny:

137 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani [online], s. 136.
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Obrazek 1: Marketa Frank — outfit. Zdroj:
Marketa Frank, MINT & WHITE.

Poté zakiim promitneme samotny text, jimz Markéta fotografie doplnila. Vhodné
je pouzit ptimo Markétinu webovou stranku: https://marketafrank.com/2021/05/mint-

white/ — Zaci nazorné uvidi, jakou podobu ma blog.
S textem pracujeme s pomoci téchto otazek:
» Jaké je téma prispevku?
* Jaky si myslite, Ze ma tento clanek na blogu nadpis?
* Kdo je pravdépodobné prijemcem textu?
*  Proc ho bloggerka napsala? Co bylo jejim zamérem?
* Jsou v textu slova, kterym by urcita skupina lidi nemusela rozumét? Jaka?

*  Co byste Markéte odpovedeli na jeji otazky, zda se vam outfit libi a co vy a mint

barva?
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FAZE R

Ve fazi reflexe budeme pracovat s metodou TAZ (téma — adresat — zamér). Zaky
rozdélime na tfi skupiny, kazda bude mit odlisSné zadani. Za ukol maji napsat text na

zhruba 4-5 tadki, v némz naplni zadani.

TEMA ADRESAT ZAMER
1 kamaréad/ka zkritizovat Markétin  odporny
outfit
2 popis odévu rodice presvédcit, aby vam koupili
(outfitu) podobné obleceni, a uvést, proc¢
3 mladsi sourozenec vysvétlit, pro¢ ma podle vas
Markéta dobry vkus

Poté, co zaci texty dopisi, vyzveme je k zakrouzkovani prostiedki, jimiZ popsali
outfit, a prostfedkll, jimiZ se napliiuje jejich zamér (kazda kategorie jinou barvou).

Nasleduje sdileni textl ve dvojicich a poté dobrovolniky pted tfidou.

6.2.1 Reflexe pripravy ¢. 2
Piiprava byla realizovana v ramci tématu ,,popis“. Zaci jiz méli za sebou hodiny

vénované popisu 0soby.

Hodina zacala evokacni fazi. Prvni dobrovolnice méla popisovat ponozku
auvadéla napf. tato adjektiva: bavinéné, vysoké, teplé. Dalsi dobrovolnik popisoval
svetr napf. jako htejivy, a posledni dobrovolnik popsal pasek napt. slovy kozeny

a tenky.

Nésledovalo promitnuti fotografie zakim. Bylo znat, ze jim evokacni faze
napomohla s popisem jednotlivych kusii obleCeni, protoze ho nepopisovali
elementarnimi vyrazy jako napt. bilé dziny ¢i lodicky, ale jako uzké bilé kalhoty
z dzinového materialu Ci elegantni kozené bézové lodicky. Poté jsem zakiim promitla
ptispévek na blogu a pokladala jim pfipravené otazky. Jako skupinu, kterd by nemusela
danym sloviim rozumét, uvedli Zaci ,,babicky*. Jako ptiklady slov uvadéli anglicismy,

jeden zak poznamenal, Ze by uvedend skupina nemusela rozumét ani emotikonu :D.
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Posledni tikol — TAZ — byl pro zdky pomérné narocny a musela jsem jim znovu
piipomenout nasi praci s blogem, resp. otazky, pro¢ influencerka blog napsala, co bylo
jejim zémérem a kdo je piijemcem textu. Nasledn¢ jsem se jich zeptala, jak by text
musela upravit, kdyby chtéla psat naptiklad jimi jmenovanym babi¢kdm, zda by volila
jiné jazykové prostiedky. Po tomto piikladu se zdalo, Ze Zaci zadéni rozumi. Psali cca
sedm minut, po psani si v textech odliSnymi barvami oznacili prostiedky, jimiz
popisovali outfit a jimiz naplnili zdmér, a texty si nasdileli ve dvojicich. Poté jsem
vyzvala dobrovolniky k pfecteni textli pred tfidou. I pfes pocatecni obtiZze se sdilené
texty daly povazovat za uspé$né, ocenila jsem i to, ze pfestoze jsem zaky nenavedla
k tomu, aby nepouzivali spisovnou cestinu, spravné odhadli, ze vzhledem k zadanym

adresatim by byla neobvykla, a uzivali téz prostfedky z ¢estiny nespisovné.
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6.3 Priprava ¢. 3: Koherence textu

Ptiprava je vhodna do vyuky slohu, protoZe se tykéd psani textu. Cilem je, aby
zaci psali smysluplné, nalezité strukturované odstavce a texty, aby vnimali hranice mezi
dvéma tématy, Clenili texty do odstavci a uméli je logicky uspotadat. Tyto schopnosti je
nutné utvaret jiz od pocatku pisemného vyjadfovani zaku.

Ocekavané vystupy dle RVP ZV:

o CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivované, vystizng, jazykovymi prostiedky

vhodnymi pro danou komunikaéni situaci

o CJL-9-1-09 uspoiada informace v textu s ohledem na jeho tucel, vytvofi

koherentni text s dodrzovanim pravidel mezivétného navazovani

e CJL-9-1-10 vyuziva poznatkii o jazyce a stylu ke gramaticky i vécné spravnému
pisemnému projevu a k tvofivé praci s textem nebo i k vlastnimu tvofivému

psani na zakladé€ svych dispozic a osobnich z4jmua'*
Rozvijené kli¢ové kompetence:

*  Kompetence k uceni

*  Kompetence k resSeni problémii

*  Kompetence komunikativni

*  Kompetence socidalni a personalni

*  Kompetence digitdlni™’
Prurezova témata:

* Osobnostni a socialni vychova

*  Medialni vychova'®

138 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani [online], s. 22.
139 Tamtéz, s. 10-13.
140 Tamtéz, s. 125, 136.
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Pomiicky:

* pasaz z blogu petralovelyhair (prvni 4 odstavce;

http://www.petralovelyhair.com/2020/11/extrateple-vyrazne-sexy-podzimni-

matne.html)
* metoda hamburger
FAZE E

Zakim promitneme vybranou pasaz z blogového prispévku influencerky.
K textu polozime n¢kolik otazek, na néz si zaci zapisuji odpoveédi do seSitu. Odpovedi
prozatim nevyzadujeme, budeme je potiebovat az ve fazi uvédoméni si novych

informaci.
Otazky:
* Jaké je téma druhého odstavce?

* Je ve druhém odstavci opravdu specifikovano vse, co autorka Fika, Ze vidy

specifikuje? Proc¢ ano, proc ne?
FAZE U

V této fazi pracujeme s metodou hamburgeru. Jedna se o metodu, v niz pomoci
obrazku hamburgeru zdkiim néazorn¢ predstavime logické usporadani textu. Vrchni
houska pfedstavuje téma a Uvod odstavce. Obsahuje mySlenku, ktera je hlavnim
tématem dané¢ho odstavce a bude v ném rozvijena. Jako hlavni stat’ si lze predstavit
maso. Tato ¢ast odstavce rozviji hlavni mySlenku, obsahuje detaily. Spodni houska
slouzi jako zavér odstavce, v némz se vracime k hlavni myslence (ivod a zavér jsou
vlastné¢ dvé pllky jedné housky, a proto na sebe musi navazovat). Tuto metodu lze
vyuzit nejen pro psani jednotlivych odstavct, ale té€z pro rozvrzeni celého textu (v tom

pfipad¢é predstavuji jednotlivé komponenty hamburgeru napsané odstavce; miZeme

vvvvvv

Metodu zakim predstavime teoreticky na popisu jednoduchého obrazku

hamburgeru:

141 CAPEK, R., Moderni didaktika: lexikon vyukovych a hodnoticich metod, s. 320.
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ZAVER

I

Obrazek 2:
Hamburger. Zdroj:
vlastni zpracovani.

Vracime se k blogovému piispévku influencerky. Zakim zopakujeme otazky

z faze evokace a vyslechneme jejich odpovédi.

Pokracujeme aplikovanim hamburgeru na odstavec. Zaky navodnymi otazkami

sméiujeme k tomu, Ze v tomto piipad€ neni struktura v odstavci dodrzena:

* Jaké je hlavni téma odstavce? Z ivodni véty vyCteme, Ze influencerka bude
specifikovat svlij typ pleti a vék. Mizeme tedy fici, ze tato specifikace

predstavuje hlavni téma odstavce.
* Vjaké casti je téma rozvijeno? Jedna se o druhou ¢ast ivodniho souvéti.
* Jevodstavci v néjaké casti specifikovan vek influencerky? Neni.

*  Obsahuje odstavec informace, které se viibec nevztahuji k hlavnimu tématu

odstavce, tedy typu pleti a veku? Ano, jedna se o cely zbytek odstavce.
* Vraci se influencerka v zavéru k hlavnimu tématu? Ne.

Zaky vedeme k nalezeni odpovédi, Ze dany odstavec by mohl byt rozd&leny na
dve casti, protoze zbytek odstavce je vlastné strukturovan podle prezentované metody,

a predstavuje tak samostatny odstavec.
FAZE R

V této fazi zadame zakim ukol, aby se pokusili napsat odstavec na téma, které
bylo ptedstaveno influencerkou, a aby ho zpracovali 1épe — podle metody hamburger.
Odstavec nemusi byt pfilis dlouhy, jde nam hlavné o to, aby Zaci pfemysleli nad jeho

strukturou a zapojili do néj vSechny podstatné informace. Nemuseji zacinat stejnou
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vétou jako influencerka, ale napt. vétou: Nejprve specifikuji sviij typ pleti a vek. Po

napsani pozddame dobrovolniky o pfecteni textl pred tifidou.

6.3.1 Reflexe pripravy ¢. 3
Zaci, v jejichz tfidé byla planovana vyukova jednotka realizovana, znali metodu

hamburgeru z predchozich hodin, kdy se podle ni ucili rozvrhovat cely text.

Ke zodpovézeni otazek v evokaci potfebovali zaci navést. Vysvétlili jsme si

vyznam slova ,,specifikovat®. Zaci si odpovédi zaznamenavali pisemné do seSitu.

Poté¢ jsme ptesli k obrazku hamburgeru a znovu si zopakovali, které c¢asti
zastupuji jednotlivé useky textu a jak se projevuji. Posléze jsem zéky vyzvala k tomu,
aby se podivali na své odpovédi z faze evokace, aplikovali hamburger na vybranou
pasaz a zamysleli se nad tim, zda se jejich odpovéd’ néjakym zpitisobem zméni. Poté, co
zaci porovnavali svou plivodni odpovéd’ s informacemi, které ziskali pfi zopakovani
metody, odpovidali, Ze ano. Sami od sebe pfichdzeli s diivody, ¢im byla tato zména
zpusobena. Zavérem jsme spole¢né aplikovali jednotlivé ¢asti schématu hamburgeru na

text, a to za pomoci otazek, jez byly predstaveny ve fazi uvédoméni zde v ptiprave.

Ukol ve fazi reflexe — napsani odstavce na téma Nejprve specifikuji sviij typ pleti
a vek. — byl pro zaky naro¢ny, prestoze méli v projevu influencerky uvedena néktera
pfidavnd jména, kterd jim mohla napovédét. 1 presto se ale zakim podafilo odstavec

napsat — byt’ kratky — a nékteré byly pomérné povedené.

Protoze jesté ke konci hodiny zbyval Cas, zadala jsem zaktim dalsi vétu, aby si
psani odstavce jesté vice procvicili. Véta znéla: Dnes vecer mé ceka mnoho povinnosti.
Diky tomu, Ze jiz slySeli nékteré odstavce tésné¢ pred psanim tohoto, byl pro né kol

snazsi.
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6.4 Priprava ¢. 4: Popis postupu
Ptiprava je vhodna do vyuky slohu pfi probirani latky ,,popis®.

Ocekavané vystupy dle RVP ZV:

o CJL-9-1-04 dorozumiva se kultivovang, vystizng, jazykovymi prostiedky

vhodnymi pro danou komunikac¢ni situaci

«  CJL-9-1-05 odliduje spisovny a nespisovny projev a vhodné uziva spisovné

jazykové prostfedky vzhledem ke svému komunika¢nimu zdméru

e (CJL-9-1-06 v mluveném projevu pfipraveném i improvizovaném vhodné uziva

verbalnich, nonverbalnich i paralingvalnich prostfedki feci

o CJL-9-1-09 uspoiada informace v textu s ohledem na jeho udel, vytvoii

koherentni text s dodrzovanim pravidel mezivétného navazovani

e (JL-9-1-10 vyuZziva poznatki o jazyce a stylu ke gramaticky 1 vécné spravnému
pisemnému projevu a k tvofivé praci s textem nebo i1 k vlastnimu tvofivému

psani na zakladé& svych dispozic a osobnich z4jmi'**
Rozvijené klicové kompetence:

*  Kompetence k uceni

*  Kompetence k reseni probléemii

*  Kompetence komunikativni

*  Kompetence socidlni a personalni

»  Kompetence digitalni'”
Priifezova témata:

* Osobnostni a socialni vychova

e Medialni vychova'*

142 Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani [online], s. 22.
143 Tamtéz, s. 10-13.
144 Tamtéz, s. 125, 136.
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Pomiicky:

e ¢ast videa YouTuberky petralovelyhair (https:/www.youtube.com/watch?

v=LsFlioCaeFE&t=189s)

FAZE E

Zakim prehrajeme video YouTuberky petralovelyhair bez zvuku (jedna se
o stejné video a ¢ast, jez byla analyzovana v kapitole 4.2.1, tedy cast 0:24-3:08). Po

zhlédnuti se zaka zeptame na nasledujici otazky:
*  Co YouTuberka ve videu dela?
*  Proc takové video natocila?
* Kdo se na takové video muze podivat?

e Resili jste i vy nékdy situaci, v niz jste potiebovali pouzit videondvod (tutorial)?

Jakou? Pomohlo vam video k vyreseni problemu?
FAZE U

Zaktim promitneme na tabuli obrazky i produktii, které YouTuberka pouziva ve
videu: make-up, bazi, korektor (pokud mame, je mozné pfinést realné¢ predméty) spolu
s nabidkou nazvar danych produktd a jejich funkci. Ukolem 7aku je piifadit k sobé
produkt, jeho nazev a funkci. Jakmile s Zaky zkontrolujeme, jak pfifadili jednotlivé
produkty, jejich nazvy a funkce k sobg, piehrajeme jim znovu piisluSnou c¢ast
YouTubercina videa, opét bez zvuku, aby zéaci vidéli produkty pfimo v procesu li¢eni.
Zaroven je vyzveme k tomu, aby si psali pozndmky o tom, v jakém pofadi a jakym
zpusobem jsou jednotlivé produkty pouzivany. Po zhlédnuti s zdky zkontrolujeme jejich
feSeni a dbame na to, aby Zaci pojmenovali jednotlivé €asti procesu liceni jako kroky,
které vedou k ur¢itému vysledku. Tézeme se, co by se stalo, pokud by YouTuberka
jednotlivé kroky zaménila —napt. kdyby nejdiiv nanesla make-up a az poté bazi.
Vedeme zaky kuvédoméni si dualezitosti dodrzeni logické osnovy, podle niz

postupujeme.
FAZE R

Zakim predlozime toto zadani: Predstavte si, Ze jste influencerka

petralovelyhair a vytvarite tento make-up tutorial. Postup liceni musite komentovat,
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aby vasi sledujici pochopili, jakym zpusobem dosahnou daného liceni. Sepiste navod

— popis postupu, jimz byste slovné doplnili zhlédnutou cast videa.

Zakim déme na sepsani postupu zhruba 10 minut, v pribéhu mizeme piehravat

danou ¢ast videa, aby byla zaktim k dispozici vizualni opora.

Dobrovolniky (dva az tfi) vyzveme k tomu, aby ptecetli nahlas sviij navod.
Zaroven budeme piehravat video (stale bez zvuku), zaci se budou pokouset doprovazet
obraz mluvenym komentafem. Poté spole¢né za pomoci otazek reflektujeme nasledujici:
Které jazykové prostiedky byly pro popis postupu charakteristické? Proc je potreba
dbat na presnost vyjadreni? Na co nesmime pri popisu postupu zapomenout? Jak
dlouhé byly vety a pro¢? Ktere slovni druhy v popisu previadaji? Které formy sloves
prevladaji?'®
Po zodpovézeni otdzek pozorujeme, zda dané jazykové prostiedky nachézeli ve

svych popisech vSichni Zaci.

Poté jim naposledy pfehrajeme YouTubercino video, tentokrat jiz se zvukem. Po
zhlédnuti pokladame otazky: Lisi se néjak vas popis postupu a popis postupu
YouTuberky? Cim? Uvddi YouTuberka i néjaké informace, které do popisu postupu

nepatri? Které? Proc je uvadi?

6.4.1 Reflexe pripravy ¢. 4

Na zacatku hodiny jsem Zaktim sd€lila, ze se budeme zabyvat popisem postupu
a ze jim ptehraji ¢ast videa jedné influencerky, a to bez zvuku. Zatim nem¢li nic d¢lat,
pouze video sledovat. Po zhlédnuti jsem jim polozila otazky vypsané ve fazi E. Na
posledni otdzku, tzn. zda Zzaci nékdy potiebovali videonavod, odpovidali, ze ano

— jmenovali napf. navod na sestaveni Rubikovy kostky ¢i videorecepty.

Kosmetické produkty, které YouTuberka ve videu pouziva, jsem zakim ukézala
jak fyzicky (od jinych znacek), tak na platné jako obrazky, na némz méli zadroven nazvy
a funkce jednotlivych produkti, jez méli spravné piifadit k sobé. Tento ukol se ze

zacatku pfiliS nezamlouval chlapcim, namitali, Ze nevédi, ,,co je co*, kdyz se nelici.
s ) AR ) ) Y

145 Formulace otazek dle: STEPANIK, S., et al., Skolni vypravy do krajiny cestiny: didaktika ceského
Jjazyka pro zakladni skoly, s. 145.
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Vedla jsem je k tomu, aby to zkusili alesponi odhadnout. Po uplynulém case, ktery zéci
na ukol pottebovali, jsme spole¢né zkontrolovali feSeni (néktefi chlapci se take hlasili).
Kdyz uz vSichni védeli, k ¢emu jednotlivé kosmetické produkty slouzi, prehrala jsem
jim znovu danou ¢ast videa, k niz dostali tkoly jmenované ve fazi U (v jakém potadi
a jakym zptusobem jsou produkty pouzivany, nanaseny). Po zhlédnuti jsme soustredili

pozornost na potifebu dodrzeni jednotlivych kroki li¢eni/postupu.

Nésledovalo zadéani tkolu z faze R, tzn. sepsat postup pro liceni tak, aby vhodné
doplnil sledovanou ¢ast videa. Zakiim jsem v pribéhu psani piehravala vybranou pasaz
stale dokola, aby méli k dispozici vizualni oporu. Bylo vidét, Ze to uvitali. Jakmile méli
své postupy sepsané, zeptala jsem se, jestli by nékdo chtél precist ten sviij. Prihlésili se
dva dobrovolnici — divka a chlapec. Po jednom jsem je vyzvala, aby $§li k ucitelskému
stolu, posadila jsem je na zidli a nastavila notebook tak, aby na né¢j dobie vidéli. Zbytek
tiidy sledoval video na platné. Jakmile byli dobrovolnici pfipraveni, ptehrala jsem
danou c¢ast videa, jiz zaci dopliiovali svymi napsanymi postupy. Vcitili se do
komunikaéni situace i zdméru (aniz by to bylo cilem hodiny), coz povazuji za cenné
(jednalo se totiz o stejnou tfidu, v niZ byla realizovana piiprava €. 2, ktera se na zminéné
jevy soustfedila — snad jim tedy potieba volit jazykové prostfedky tak, aby odpovidaly
zdmeéru a adresatovi, utkvéla v hlave). Na uvod nezapomnéli pozdravit ,,své* sledujici,
zapojovali anglicismy typické pro influencery (napfi. ,,Nezapomeiite mi dat follow!*).
Projevy obou 74kl byly velmi povedené a pobavily celou tfidu — proto jsem ale citila
potiebu zdiraznit, ze dodrzeli logické potadi, volili vhodné jazykové prostiedky pro
postup atp., aby zakovské popisy postupu nevyznély pouze jako legrace — polozila jsem

jim tedy otazky tykajici se jejich postupti, které byly zminény vySe ve fazi R.

Posledni aktivitou bylo pfehrani dané ¢asti videa se zvukem. Jakmile Zéci video
zhlédli, porovnavali jsme popisy postupu dobrovolnikil a influencerky — Zaci spravné
uvadeli, Zze petralovelyhair ve videu pfili§ nekomentuje postup, jakym jednotlivé

produkty nandsi, n€kdo spravné poznamenal, Ze se spiSe vénuje ,,vécem okolo®.
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Z.aveér

Diplomovéa prace se vénovala mluvenym a psanym projevim vybranych
influencerek. Byly vymezeny konstitutivni rysy projevii YouTuberek a bloggerek, které
se zaméfuji na kategorie beauty a lifestyle. Provedena byla analyza projevi dvou
vybranych influencerek. Nasledovalo vymezeni didaktického potencidlu projevii
influenceri a byla navrZena sada pfiprav vhodnych pro vyuku ceského jazyka na

2. stupni ZS.

V prvni kapitole byla pfedstavena dvé média, z nichz byly Cerpany projevy
influencerek. Jednd se o YouTube a blog. Jsou to webové stranky, jejichz obsah je
vytvafen uzivateli. Vymezeny byly kategorie, do nichz je mozné délit tvorbu

influencert, nechybi ani slovnik typicky pro prostfedi YouTube.

Kapitola vénovand charakteristice komunikacnich sfér, do nichz ndlezi YouTube
videa ablogy, pfiblizila rysy a znaky typické pro dané komunikaty. PfestoZe se
publikace, jez byla k charakteristice sfér vyuzita, danym projevim vénuje okrajove
(YouTube videa nejsou zkoumdna vibec), je mozné rysy danych sfér aplikovat i na né.
Kapitola zaroveil poskytla pozadi pro vymezeni konstitutivnich rysi projevi

influencert, jimz byla vé€novéna kapitola nadchazejici.

Konstitutivni rysy projevl influencert byly rozdéleny do tfi jazykovych rovin,
ve kterych se projevuji — tedy roviny lexikalni, morfologické a syntaktické. K vymezeni
rysil poslouzily komunikaty jak psané, tak mluvené. Pro zkoumani konstitutivnich rysi
v projevech mluvenych byla vybrana tfi videa tfi rGznych YouTuberek, pochéazejici
z obdobi let 2020-2022. Pii stanovovani rysii bylo zjiSténo, Ze pfestoZe vznik videi déli
obdobi jednoho az dvou let, pfili§ se od sebe nelisi, a rysy byly shodné. To samé plati

v ptipadé€ projevi psanych (zkoumany byly blogy z let 2019-2021).

Analyza projevii vybranych influencerek — petralovelyhair a Markety Frank
— prokazala, Zze se ve tiech diive zminénych jazykovych rovinach v piipadé jejich
projevi objevuji stejné rysy, jez byly vymezeny v predchozi kapitole jako konstitutivni.
Analyza projevi tedy dokazala, ze vymezené rysy jsou pro influencerky danych

kategorii (beauty a lifestyle) skutecné vyrazné a typické.
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Didakticky potencidl projevt influencert pro vyuku ¢eského jazyka na 2. stupni
zékladni Skoly byl nejprve vymezen obecné, nasledoval popis potencialu konkrétnich
projevi, jez byly analyzovany v pfedchozi kapitole. Nejvyssiho didaktického potencialu
dosahuji projevy svou vizualni podobou a médiem, skrz které jsou pfenaSeny, dal$im
vyraznym rysem je jazyk, jejz influencerky pouzivaji — zakiim je blizky. Velkou roli
hraje fakt, Ze zaci videa influencerti sleduji ve svém volném case, a proto je diveérné

znaji, coz muze ve Skolnim prostiedi ptisobit motivacné.

V posledni kapitole byly predstaveny navrhy vyucovacich hodin ¢eského jazyka,
jez jsou zalozené na projevech, které byly analyzovany ve ¢tvrté kapitole a byl u nich
popsan didakticky potencial. Ptipravy jsou strukturovany dle tfifazového modelu uceni
E-U-R avychdzeji z daného projevu dané influencerky. VSechny piipravy byly
realizované v praxi, proto za kazdou z nich nasleduje reflexe hodiny s navrhy
pfipadnych alteraci. Souhrnné lze konstatovat, ze vybrané projevy zaky v hodinach
zaujaly. Zaci byli motivovani k praci. Diivodem mtize byt fakt, Ze Zaci, ktefi byli na
vyucovacich hodinach pfitomni, YouTubery a dalsi influencery sami sleduji, a proto jim

prace s projevy influencert pfisla zajimava.

Nabizené mnozstvi projevu influencerii je nepieberné. Lze z nich vybirat takova
videa a blogy, o nichz se ucitel domnivé, Ze zaujmou jeho zdky, a na nichz je mozné

demonstrovat pozadovany jev, ktery chce zaktim ptedstavit.
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