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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O o
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0O 0O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O d O
Zpracovani praktickych aspekt(i tématu O O 0O 0O O
Adekvatnost pouZitych metod, zplsob jejich pouZziti O O O O o
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O o
Prace s literaturou ] O O 0O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O 0O O O
Jazykova a terminologicka troveri O O 0O O O
Formalni Gprava a naleZitosti prace O O 0O 0O O
Vlastni pfinos studenta O O 0O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O O O o

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace vykazuje shodu 16 %, jednotlivé shody se pak pohybuji vidy pod 2 % (az na jednu vyjimku).
Zdroje jsou radné citované. Z hlediska antiplagiatorské kontroly je tedy z mého pohledu prace v
poradku.

Dilci pfipominky a naméty:
Prace je velmi pékné a peclivé zpracovana (viz celkové zhodnoceni). AZ na drobné procento shody a

nepatrné chyby v citovani v textu nemam dalsi pfipominky, snad jen pokracujte prosim v kvalitni a
smysluplné praci.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Celkové je prace velmi zdafila, cil je jasné vymezeny, rozdéleny na diléi cile, které jsou v zavéru
naplnény a zodpovézeny. Téma prace je aktudlni a v dnesni dobé velmi smysluplné, ocenuji zaméreni
na cile udrzitelného rozvoje. Struktura prace je prehlednad, kapitoly na sebe logicky navazuji. Teoreticka
Cast obashuje relevantni pojmy souvisejici s tématem a cilem prace. Vétsina diskutované teorie je
nasledné vyuZita v praktické ¢asti. Prace se zdroji je v poradku. Metodika je podrobné a srozumitelné
vysvétlena vcetné kritérii vybéru zkoumaného vzorku, mnozstvi hodnocenych spoleénosti a konkrétni



metodu jejich sbéru. Vysledky prace jsou jasné a prehledné prezentované pomoci tabulek. Vlastni
pfinos autora je patrny a srozumitelné vyjadreny zavéru prace.
Otazky k obhajobé:

1) V praci se zabyvate cili udrzZitelného rozvoje, muze k jejich naplnovani prispét i ¢lovék jak

individuum, nebo je to smysluplné pouze v pripadé organizaci jako jsou nadnarodni
spolecnosti?

2) Uvadite marketingovy mix 4P, znate nékteré z jeho rozsifeni? Napt. 7P, 8P? Kratce vysvétlete
prosim.

3) Proc jste si vybrala zrovna toto téma pro svou bakalarskou préaci a v ¢em spatfujete hlavni
pfinos Vasi prace?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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