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Anotace

Bakalarska prace s nazvem Porovnani jazykovych prostfedkii ve zpravodajstvi
tzv. seridozniho a bulvarniho tisku se zamétuje na srovnani novinovych ¢lanka v téchto
dvou typech periodik z hlediska ¢tyt kategorii. V praci bude zkouména stranka obsahova,
grafickd, lexikalni a syntakticka. Teoretickd Cast se zaméiuje na vyklad pojmi s praci
spjatych a jsou zde uvedeny zakladni informace o pouzitych novinach. V praktické casti
je poté provedeno porovnani nékolika ¢lankd. Zkoumd se vzdy c¢lanek se stejnym

tématem v seridznim a bulvarnim tisku.

Kli¢ova slova: komunikace, masova média, publicisticky styl, zurnalistika,

publicistika, bulvarni tisk, seridzni tisk, Blesk, MF DNES

Abstract

The bachelor thesis named The comparison of language in so-called serious and
tabloid press is focused on the comparison of newspaper articles in these two types of
periodicals with respect to four categories. The content, graphic, lexical and syntactic
aspects will be studied in the thesis. The theoretical part is focused on the explication of
the terms connected with the thesis and the basic information about applied newspapers
are given. In the practical part, the comparison of a few articles is made. An article with

the same topic is always researched in the quality press and in the tabloid press.

Key words: communication, mass media, journalistic style, newswriting,

journalism, tabloid press, serious press, Blesk, MF DNES
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UVOD

Pro svou bakalarskou praci jsem se rozhodla zvolit t¢éma z oblasti novinového
zpravodajstvi, konkrétné porovnani ¢lankd v bulvarnim a seridéznim tisku. V bulvarnim
tisku se Casto setkdvame s Clanky, které zdanlivé vypadaji, ze se vénuji aktudlnimu
tématu. Po pfecteni ovSem zjistime, ze bohuzel nezachycuji praveé podstatné véci, ale ze
od tématu mnohdy ve velké mife odbocuji k informacim méné dulezitym. Nékdy je tedy
opravdu nelehky ukol zjistit z takového typu novin podstatné informace k danému
problému. Jinym problémem, bohuzel také neméné Castym, je styl jazyka, jaky novinaii
Vv bulvarnim tisku pouzivaji. Kdyz pomineme ob¢asné gramatické chyby, Spatné uzité
slovesné vazby, ¢i syntaktické chyby v podobé nespravného pouziti ¢arek v souvéti,
setkavdme se také s tim, Ze se autofi neorientuji v tématu. Rada bych tedy v ramci
nckolika ¢lankl porovnala, jak svou roli oproti tisku bulvarnimu zvlada tisk tzv. seridzni.
Porovnanim bych chtéla zjistit, zda je situace v tzv. serioznim tisku lepsi. Pro srovnavani
jsem si vybrala denik MF DNES, ktery je zastupcem tisku seridzniho, a denik Blesk jako

zastupce tisku bulvarniho.

V teoretické Casti prace vymezuji pojmy tykajici se pravé tohoto tématu. Definuji
pojem komunikace, média, publicisticky styl, Zurnalistika, Gtvary publicistického stylu,

bulvarni a seridzni tisk, a také uvadim informace o pouzitych novinéch.

V Ccasti praktické prechdzim k hlavnimu tkolu bakalafské prace, a to ke
srovnavani c¢lankit v obou typech tisku. Zkoumam nékolik ¢lankid tykajicich se
nejriizngjsich kauz. Clanky analyzuji z nékolika pohledd, a to hlavné z hlediska grafické
stranky, lexika, syntaxe a obsahu. Postupuji systematicky, pficemz nejprve nahlizim na
to, jak je ¢lanek uspotfadan, co je jeho tématem, jakym informacim se vénuje a jaké
piipadné pouze okrajové zmifuje ¢i opomiji. Dale pozoruji, kolik prostoru je ¢lanku
vyhrazeno, zda je doprovazen fotografiemi a jak vypada titulek. Nasleduje otazka
lexikalni, tedy jaké prosttedky jsou v textu pouZity a s jakymi neobvyklymi ¢i naopak
typickymi vyrazy se v ¢lanku setkavame. Poslednim aspektem je syntaktickad stranka, ve
které¢ hodnotim, jaké véty v textu pfevazuji a k ¢emu tyto véty slouzi. Zda se vyskytuji

nedokoncéené vypovédi ¢i zvolaci véty, zda prevazuji slozita souvéti ¢i véty jednoduché.

Jednim cilem prace je objasnit pojmy tykajici se publicistického stylu. Druhym,

pro m¢ mnohem dilezit&jSim cilem, je porovnat vyjadfovani seriézniho tisku a tisku
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bulvarniho. VSeobecné se uvazuje, Ze tzv. seriozni média, jako naptiklad mnou vybrany
denik MF DNES, zastavaji svou funkci dobie, pokud jde o pfesnost zprostiedkovanych
informaci i uzivani jazyka. Oproti tomu je rozsifen nazor, ze bulvarni tisk se mnohdy
odkléani od dulezitych informaci k nepodstatnym, udalosti zkresluje, aby si tim ptilakal
vice Ctenaid, hleda senzace, jejichz titulky maji naldkat ¢tenafe. Analyza ptispévkia by

méla ukazat, jak velké rozdily nalezneme v téchto dvou typech novin ve skutecnosti.
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|. TEORETICKA CAST

1. MEDIA A KOMUNIKACE

Média jsou vyznamnou soucasti kulturniho a spolecenského Zivota jiz po mnoho
generaci. Radé odvétvi zvysuji ekonomickou usp&snost, v jinych p¥ipadech viak mohou
bezohledné uskodit. Pojmem média rozumime piedevsim tisk, rozhlas, televizi ¢i socialni
média. Slovo pochazi z latiny a jeho vyznam je prostiednik ¢i zprostiedkujici cCinitel.
S vyrazem médium se tak mizeme setkat v nejriznéjSich odvétvich vSedniho Zivota, jako
je fyzika, chemie, teorie socialni komunikace ¢i biologie. Z hlediska obort tykajicich se
socialni komunikace se pojmem médium oznacuje to, co zprostiedkovava néjaké sdéleni
dal$im osobam, tedy mluvime o médiu komunika¢nim. Komunikaci mizeme délit podle

toho, mezi kym se odehrava.’

1.1 Druhy komunikace:?

1) intrapersonalni — osoba mluvi sama k sob¢; jedna se naptiklad o vnitini uvahy

jedince, kdyz ptfemysli o moznostech jeho rozhodnuti
2) interpersonalni — komunikace mezi dvéma az tfemi lidmi

3) skupinova — komunikace v ramci n&jaké ustalené, pevné skupiny - napiiklad

v kolektivu rodiny

4) meziskupinova — komunikace mezi ustalenymi skupinami - mezi zdjmovymi

krouzky ¢i tfidnimi kolektivy

5) institucionalni — komunikovani v ramci podnikatelskych subjektt, politického

systému ¢i mezi takovymi jednotlivymi systémy

! JIRAK, 1., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s5.16
2 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.5.16
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6) celospolecenska — komunikacni procesy, ke kterym ma pfistup celd spolecnost
- jde o komunikaci vefejnou; sem patii pravé masova komunikace, tedy komunikace

medialni

1.2 Masova média

Masovymi médii rozumime média, které slouzi k celospolecenské komunikaci,
kdy putuje informace z jednoho bodu do dal$ich, neuréenych bodut. Téchto cilovych boda
je velké mnozstvi — informace smétuje k publiku. Jednotlivci v publiku se navzajem
neznaji, tvofi nezavislou anonymni skupinu, tzv. masu. S rozvojem moderni spole¢nosti

se vliv masovych médii vyrazné zvysil.3

Rozdil mezi medialni komunikaci a komunikaci interpersondlni je znacny.
V prvni fad€ tu pozorujeme institucionalni rozdil. Medidlni komunikace je jednostranna,
protoze podavatel takového sd€leni nedostava okamzité zpétnou vazbu od piijemct. Ti
sice na sdéleni reaguji, ovSem podavatel této reakci vétSinou neni pfitomen. Divaci
u televize fandi pfi hokejovém zapasu, nesouhlasi s ndzory politiktli, opisuji si recept
ucinny piinachlazeni ¢i diskutuji nad poslouchanou pisni v radiu. Zpétné vazby podavatel
sdéleni ale dostavd pozdéji, napiiklad formou vyzkumii. Méfi se sledovanost seridld,
eviduji se pocty prodanych vytiskli novin, berou se v potaz reakce Ctendit zasilané do
redakce. Druhym rysem medialni komunikace, kterym se vyrazné 1isi od komunikace
interpersondlni, je jeji vyuzivani specidlnich technologii. Tim je podporovana
jednosmérna komunikace. Diky témto technologiim je také mozZné potfizovat zdznamy
a medidlni komunikace se tak stdva ptistupnou i nadéle. Je archivovana, coz u bézné
interpersonalni komunikace neplati, pokud napfiklad rozhovor s kamaradem
nenahravdme na diktafon, coZ se bézné spiSe ned&je. Tim se dostdvame k dalSimu
rozdilnému znaku, totiz dostupnosti. Na rozdil od interpersonalni komunikace, ktera je
zakotvend v Case a prostoru a ma svij kontext, si miizeme zaznam medialni komunikace
zpétné piehrat témét kdykoliv. Tato komunikace poté ztraci své zafazeni do prostoru
a casu, protoze udalost, kterd se stala v roce 2012 v Japonsku, mizeme sledovat ze
zdznamu v roce 2016 v Ceské republice. Nebo miizeme zachovat ¢as a pouze pozménit

prostor. Takto funguji pifimé ptfenosy. Neméné dilezitym rozdilnym rysem medialni

3JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. . 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.20
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komunikace je jeji prodej. Tento druh komunikace se §ifi s cilem zisku, informace se
publiku prodavaji. U interpersonalni komunikace toto samoziejmé neplati. Vyjimkou
muze byt ale tfeba sezeni u kartaiky. Zde jde vlastné o interpersonalni komunikaci,

pii¢emz za ziskané informace zaplatime.*

Média lze délit podle toho, jakym technologickym zplisobem se komunikace
praveé tim médiem zajist'uje. Tento zpiisob ¢i postup mlze byt tistény, elektronicky, nebo
chemicky. Tistény technologicky postup se pouziva pii tvorbé letakt, knih, novin ¢i
billboardd. Elektronickym zptisobem s nami komunikuje televize a rozhlas. Chemicky
postup pak pouzivaji filmy pti vyrob¢ kopii pro promitani v kinech. Nékteré noviny vSak

nejdou do tisku a zistavaji v elektronické podobg, tedy jsou dostupné na internetu.®

1.2.1 VIiv masovych médii

Komunikaci, na které¢ se podili média, nazyvame medidlni komunikaci, jejiz
podstatou je proces mediace. Pii velikosti a vyznamu dne$ni medialni komunikace se
nabizi otdzka: Pomohou ndm média vyftesSit nejvétsi spolecenské problémy nebo jsou
cestou k zahub&? Jedno je jisté. Média maji v nasi spole¢nosti neuvétitelny vliv. A tak
jsou takové uvahy na miste. ,, Technologicky média predbehla spolecnost, ktera nedokdze
zajistit jejich relevantni pusobeni. Spolecnost a specializované instituce a instituty
objektivné nejsou schopny zajistit evolucné pozitivni pusobeni médii. Média proto
predstavuji pro lidstvo podobné riziko jako atomové zbrané, s tim rozdilem, Ze bojistém

Jje zde mysl a socidlni zrani, predevsim mladé generace. “®

1.2.2 Funkce masovych médii

Masova média maji n€kolik funkci. Podévaji nam informace z oblasti, které ndm
jsou dobfe znamé, ale také z téch, o kterych nic nevime. Mezi piijemci jsou lidé riizni a
kazdy si najde v mnozstvi informaci tu, kterd ho zajima ¢i se ho dokonce osobné tyka.
Dale nas média pfesvédCuji o vyhodnosti dané¢ho jednani — nejvice a nejzfetelngji

v reklamg, ale také méné napadné naptiklad ve zpravodajstvi. A protoze pfirozenou reakci

4 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.36-38

5 JIRAK, 1., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.39

6 SAK, Petr. Medialni nasili — nahodilost ¢i logicky disledek stavu spolecnosti [online]. 2005 [cit. 2015-2-
27]. Dostupné z: http://blisty.cz/art/23291.html
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lidi je zpétna vazba, nabizi ndm média vysvétleni a rlizné tthly pohledd v podobé diskuzi.
Clovék tak ma moznost podivat se na problém z vice stran, zvazit vyhody a nevyhody ¢&i
poslechnout si reference a ohlasy ostatnich lidi. Nemén¢é Casto nds média také bavi ¢i
vzdélavaji, ¢i dokonce oboji soucasne€. Média védi o své cilové skupiné mnoho véci a
Z toho také dokazi tézit. Jednou z jejich velkou zbrani je moznost volby mluvéiho.” I my
sami asi pfizname, ze pokud k ndm v televizi promlouva znama tvaf, mame, a¢ mnohdy
tteba nevédomé, tendenci k vétsi davere. Z psychologického hlediska je velmi zajimavé,
zda tento zamér médii opravdu funguje. Nechaji se lidé pfemluvit znamou tvaii ke koupi

ji propagovaného vyrobku?

1.2.3 Pusobeni masovych médii na jedince

Spole¢nost dava najevo své presvédceni o mocnosti médii svou snahou do nich
proniknout a jejich prostiednictvim se prezentovat a zviditelnit. Kazda snaha o ovladnuti
¢i kontrolovani médii, kazda reakce na vyjadfeni novinéfe, jeho postih ¢i zfizovani
oddéleni pro styk s médii pouze potvrzuje viru ve vliv médii. Spole¢nost tim tak vyjadiuje
svllj nazor, ze média jsou schopna ovliviiovat ¢lovéka, vzdelavat ho, bavit, presvédcovat,
désit ¢i naopak uklidiovat. At chceme ¢i ne, bereme v potaz informace pfichazejici
Z televize, novin ¢i rozhlasu. Jen malokdo neptiklada takovym zjisténim zadnou vahu.
MuZzeme se branit, ale média nas alespon ¢astecné ovlivni. Minimalné budeme o ziskané

informaci pfremyslet.

Pusobenim médii rozumime jejich dopad na jedince (impact), vliv (influence) a

ucinek (effect). Tyto tfi pojmy si jsou dost podobné a velmi tizce se sebou souvisi, proto

wevr

o 24

jak vliv, tak ucinek. Vlivem rozumime dlouhodobéjsi plisobeni médii na spolecnost.

Uginek je potom reakci na danou skute¢nost.®

1.2.4 Vywvoj mysleni o vlivu masovych médii

Od prvniho desetileti 20. stoleti az po pfelom jeho dvacatych a tficatych let lidé

vetili v neomezenou moc médii. Celd spolecnost méla takovou piedstavu, ze jedinec je

7 JIRAK, 1., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.43

8 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.152-153
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vuci ptisobeni médii bezmocny a nedokaze se jejich vlivu ubranit. Proto se o tomto obdobi

zpétné mluvi jako o teorii podkozni injekce.

Dalsi etapou byla léta tficata az Sedesata 20. stoleti, kterou mizeme oznacit za
obdobi presvédceni o omezeném vlivu médii. Védci zjistili, ze lidé si zachovavaji své
nazory a krom¢ médii, které na jedince plsobi, si on sam stfezi své vnitini presvédceni.

Spole¢nost se zkratka nenecha tak snadno zmanipulovat.

Sedmdesata 1éta 20. stoleti se vyznacuji navratem k presvédceni o vlivu médii, i
kdyz ne v takové mife, jak tomu bylo v prvnim obdobi. Zkouma se vliv na celou
spolecnost, jiz ne na jednotlivce. Na toto téma vznikaji mnohé studie. V této etap¢ se
zacina mluvit o dlouhodobém vlivu médii a na jejim konci se dochazi k nazoru, ze lidstvo

je na ptijmu informaci zavislé.

Na pielomu sedmdesatych a osmdesatych let 20. stoleti pfichazi védci
s presvédcenim o vlivu médii, ale zaroven o schopnosti ¢loveéka zachovat si vlastni nazor.
McQuail, ktery se vénoval problematice medialni komunikace, tak nazyva toto obdobi
vyvoje mysleni o vlivu a mocnosti médii za fa4zi mocnych, ale zmirfiovanych ucinkt. Tato
stejné tak videorekordéry, walkmany ¢i satelitni vysilani. A tak média nabyvaji na moci
a spolecnost zacina vice fesit mozny negativni dopad médii na spole¢nost. Opét se
realizuje mnozstvi vyzkum, které se zabyvaji riziky nadmérného sledovani televize,
zobrazovani nasili ¢i globalizaci zprav. Roku 1983 piichazi v Americe Narodni ustav pro
dusevni zdravi se zpravou, kterd potvrzuje vliv sledované¢ho nasili v médiich na déti.
V souvislosti s jeho zobrazovanim se udajné objevilo nékolik pifipadi agresivnich déti,

jejichz chovani bylo ovlivnéno televizi.®

1.3 Zurnalistika a publicistika

., Zurnalistika je jakykoli vytvoreny text v pisemné, zvukové nebo vizualni podobé,

ktery je publiku predkladan jako pravdivé oznameni nebo zdaznam jisté, az dosud neznamé
, v . . ey v ’ v , Vv 10 Y .. . , .
(nové) skutecnosti existujici v soucasném spolecenskem svete. “*° Zurnalistika je nastroj

komunikace, kterym se k recipientiim pifenaseji fakta, ale zaroven i postoje ¢i nazory.

9 JIRAK, 1., KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, s. r. 0., 2003. ISBN 80-7178-697-
7.s.161-170
10 McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, s. r. 0., 2004. ISBN 80-7178-840-6
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Tyka se spiSe spolecenského nez prirodniho svéta, protoZe i pfirodni tkazy se dostanou
do povédomi posluchacti zprav pravé proto, ze néjakym zptisobem ptisobi na spolecnost,
ohrozuji ji €1 ji pomahaji. Kazdopadné je zde stézejni vztah ptirody ke spolecnosti. A
pokud se piiroda spolecnosti néjakym zptisobem dotyka, zacina se o ni spolecnost zajimat
a vénuje ji znatnou pozornost. Zurnalisticky text je tedy zprostiedkovanim informaci o

skute¢ném, realném svéte.

Zurnalistika v sob& obsahuje dvé hlavni slozky — zpravodajstvi a publicistiku.
Rozdil mezi nimi je pomérné znacny. Zpravodajstvim rozumime podavani informaci bez
jakéhokoliv hodnoceni ¢i vlastnich ndzorti. Zprava musi byt objektivni a jejim ukolem je
pouze informovat své piijemce. Publicistika je subjektivnéjsi. Je spojena s nazory,
stanovisky, hodnocenim, doporucenim ¢i ptesvédcenim. ,, Publicistika je casto chapana
Jjako Zurnalisticka nebo spisovatelska cinnost, v hromadnych sdélovacich prostredcich,
ktera slouzi k informaci o aktualnich otazkach a komentuje je. Vyrazem publicistika
miiZzeme pojmenovat také souhrn casopisu (urcitého smeéru, ve vymezeném obdobi aj.), a
to véetné osob, kteri je pisi, rediguji apod.*'* M4 moznost piijemce recipienta také

pobavit. Takovymi publicistickymi Zanry je naptiklad glosa, komentat, fejeton ¢i sloupek.

Cilem a ukolem Zurnalistiky je informovat ¢tendie. Ten je také diky zurnalistice
formovan, ziskavéa vSeobecny kulturni pfehled a dostava se do aktualniho déni. Denni
zpravodajstvi pifinadsi recipientim informace ze vSech moznych koutl svéta. Jejich
pravidelnost také zajistuje aktualnost zprav, ackoliv v dnesni dob¢ internetu jsou Casto
zpravy piedtené rano v novinach jiz relativné staré. Zurnalistika vznikla na konci 15.

stoleti s rozvojem mést, zamoiskych objevil a rostouci gramotnosti.'?

Noviny nabyvaly na vyznamu béhem 19. stoleti, kdy se staly hlavnim zdrojem
rychlolisu ¢i pouZzivani elektrické energie), mozZnosti distribuce (k tomu pomohl
predevsim rozvoj zelezni¢ni dopravy) a také rostouci gramotnosti, tedy zvySenim poctu
potencialnich ¢tenait (rostouci gramotnost zajistila zavedena povinna Skolni dochazka).
Noviny definuje B. Osvaldova v Praktické encyklopedii zurnalistiky jako ,, v uzsim smyslu

denni tisk v ruznych modifikacich; periodické publikace urcené Siroké obci ctenarii,

11 CECHOVA, M., MINAROVA, E., KRCMOVA M. Soucasna stylistika. Praha: NLN, 2008. ISBN 978-
80-7106-961-4 s. 245
12 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 220
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vychazejici pravidelné denné nebo castéji nNez jednou tydné s cilem informovat

verejnost .13

2. PUBLICISTICKY STYL

2.1 Charakteristika

Publicisticky styl je stylem zurnalistiky. ,,Jako jeden z funkcnich stylii soucasné
CeStiny predstavuje zobecnéné a nadrazené oznaceni pro stylové ztvarnéni vsech
zurnalistickych textii (verbalnich komunikatii), které vedle své funkce informativni
(zpravovaci, sdélné, komunikacni) plni jesté funkci persvazivni, piisobici, ovliviiovaci. “'*
Vyznacuje se tim, Ze mize stiidat slohové postupy, a proto nelze fici, ktery je pro néj
typicky. Slohovy postup voli autor podle sdélovanych informaci, podle tématu ¢lanku,
cilové skupiny ¢i na jeho funkci. Ma tedy volnéjsi ruku na rozdil od jinych styli, naptiklad
stylu administrativniho, kde dominuje postup informacni, ¢i stylu odborného, pro ktery
je typicky slohovy postup popisny a vykladovy. Vzhledem k funkci stylu publicistického,

tedy informovat recipienty, lze oznacit za jeden z nejcharakteristictéjSich slohovy postup

informacni. Déle se zde misi postup vykladovy, popisny ¢i tvahovy.
2.2 Historie

Zurnalistické projevy maji své po¢atky jiz v antice. Ze 4. stoleti pt. n. I. jsou
znamy napiiklad Aristotelovy fecnické analytické projevy. V pramenech ze stitedoveéku
i novovéku jsou také znamky po publicistickych textem jednoduché podoby. V novovéku
se zurnalistika nejvice rozvijela béhem obrozeni, v 19. stoleti nachazime Zurnalistické

tendence u K. Havli¢ka Borovského.r®

Ve sborniku Spisovna ceStina a jazykova kultura piSe roku 1932 Bohuslav

Havranek ve stati Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura, Ze ,, jazyk novindisky potiebuje

13 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 119

14 CECHOVA, M., MINAROVA, E., KRCMOVA M. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, 2008. ISBN 978-
80-7106-961-4 s. 245

15 MINAROVA, E. Swylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4. 5. 165
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zasobu riiznych formulek (frdzi) “.*® Podle Havranka je publicisticky styl hodné& odlisny
a to diky tomu, zZe ma také odlisny ukol nez ostatni funk¢ni styly. Zmifnuje nepfimétené
hodnoceni nékterych kritika, ktefi neberou v potaz odlisSnou funkci novin. Jifi Haller
naptiklad oznacuje jazyk novin za nicnefikajici a novinaftim vytyka pitiliSné mnozstvi
slov, ktera maji n€kolik moznych vyznamu, ale ve skuteCnosti nic neznamenaji.
V padesatych letech 20. stoleti se zac¢ind zvySovat zajem o publicisticky (tehdy také

novinafsky) styl.t’

Odlisnosti a specifi¢nosti publicistického stylu si roku 1953 v§imé FrantiSek
Travnicek a po lingvistické konferenci v Liblicich se roku 1954 vydé€luje jako samostatny.
Do té doby byl povazovan za soucast stylu odborného. O rok pozd¢ji vydava Novinaisky
studijni ustav jazykovou pfirucku Kapitoly z praktické stylistiky. Podrobné se
publicistickym stylem zabyva kapitola O jazyce a stylu naseho tisku. Autofi v publikaci
upozoriuji na chyby denniho tisku a navrhuji i jejich feSeni. Také prace Milana Jelinka
z roku 1957, O jazyce a stylu novin, se zabyva nedostatky novinovych textl. Zaroven
autor specifikuje pozadavky na publicisticky styl. Mezi nejzékladnéjsi predpoklady
kvalitniho publicistického textu je podle néj srozumitelnost, piehlednost, pfimérenost
vétné stavby ¢i rozmanitost. Vyznamné ptispél k posunu badani také A. Jedlicka se svymi
pracemi Zaklady ceské stylistiky z roku 1970 a Spisovny jazyk v soucasné komunikaci.
Otazka publicistického stylu se feSila také na strankach casopisii Nase fe¢, Slovo

a slovesnost, v Sesitech novinaie ¢i v Novinaiském sborniku.*®

Zurnalistické komunikaci se vénovalo také nékolik konferenci. Jako piiklad
muzeme jmenovat konferenci na téma Spisovna ceStina a jazykova kultura pofadanou
roku 1993 v Olomouci ¢i konferenci s nazvem Metody a prostfedky presvédCovani
v masovych médiich, ktera se konala roku 2005 na Filozofické fakulté¢ Ostravské

univerzity.*®

16 HAVRANEK, B. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. In: Havranek, B., Weingart, M. Spisovnd
Cestina ajazykovd kultura. Praha: Melantrich, 1932. s. 32-84

" JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s.13-15

18 JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s.15-20

19 MINAROVA, E. Swylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4. 5. 167
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Ani v soucasnosti nechybi publikace na téma zurnalistiky, autofi neustale sleduji
odli$nost stylu. Vyznamna je napiiklad stat’ J. Bartosky Jazyk zurnalistiky z roku 1997 ¢i
monografie H. Srpové K aktualizaci a automatizaci v sou¢asné psané publicistice vydana
v roce 1998. Protoze je publicisticky styl opravdu zce spjat s rozvojem spolecnosti, je
nepochybné, Ze i nadale bude tieba tento styl sledovat a zaznamenavat jeho proménlivost.
V soucasnosti k badani vyrazné pomah4 material v Ceském narodnim korpusu, ktery
vznikl v roce 1994 pod vedenim F. Cerméka v Ustavu Ceského narodniho korpusu pfi
Univerzité Karlové v Praze. Jde o soubor pocitacoveé ulozenych texti, které slouzi pro

vyzkum jazykovych jevil. Korpus je vefejny, a tak se do n&j miize podivat kdokoliv.?

2.3 JazyK publicistického stylu

Publicisticky styl vyuziva Sirokou Skalu jazykovych prostiedkli. Vzhledem
k velké mife sepjeti se spole¢nosti se jazyk publicistického stylu méni spole¢né s jejimi
zménami vice nez jazyk jinych styll. Vyskytuje se v ném velka mira aktualizace, coz
souvisi s pouzivanim hovorovych, expresivnich ¢i slangovych prostiedkil.?! Casem se
tyto aktualizované prostfedky stanou natolik zndmymi, ze jsou vnimény uz jako vyrazy
automatizované. Oba tyto vyrazy pochazi od Bohuslava Havranka. ,, Automatisaci
rozumime takové uzivani jazykovych prostredkii, a to bud’ isolovanych, nebo vzdjemné
spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity ukol vyjadreni, totiz takové, ze vyraz sam nebudi
pozornost, vyjadreni po strance formy jazykové se déje a je prijimano jako konvencni
a chce byt srozumitelné jiz jako soucast jazykového systéemu a nikoli teprve doplnénim

“22 Aktualisact naopak

V konkrétnim jazykovém projevu ze situace a souvislosti.
rozumime uziti jazykovych prostredkii takovym zpiisobem, Ze samo budi pozornost a je
prijimano jako neobvyklé, jako zbavené automatisace, disautomatisované, napr. Zivd
basnickd metafora (na rozdil od lexikalisované, kterd je automatisovanda).”* Sloh novin
se stale vice pfiblizuje stylu odbornému a zarovein se stale vice beletrizuje. Prostiedky

beletristického stylu ozivuji a ozvlastiuji novinaisky sloh. Ackoliv se obecné v novinach

20 MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4.s. 167

21 JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6. s. 44-45

2 HAVRANEK, B. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. In: Havranek, B., Weingart, M. Spisovnd
Cestina a jazykova kultura. Praha: Melantrich, 1932. s. 52

2 HAVRANEK, B. Ukoly spisovného jazyka a jeho kultura. In: Havranek, B., Weingart, M. Spisovnd
cestina a jazykova kultura. Praha: Melantrich, 1932. s. 53
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uziva spisovné vrstvy ceského jazyka, casto byva osobitost Zurnalistickych komunikéatii
dotvarena jazykovymi prostiedky nespisovnymi. Ty jsou Casto uvadény v uvozovkach
a jde prevazné o vyrazy profesni a slangové. Téchto vyraza stale piibyva napiiklad ve
sportovnim zpravodajstvi. Zurnalisticky slovnik je velmi pestry. V tisku se vyskytuji
internacionalismy, neologismy i archaismy. Jazykové prostifedky spisovné, nespisovné,
knizni, expresivni i neutralni. Vybér takovych prostiedki je velmi dilezity, a poméha tak
jedné ze zékladnich funkci novin, funkci persvazivni. Volba nespisovnych prostredki
souvisi se snahou o autenti¢nost, intenzifikaci vyjadfeni ¢i uspornost vyjadieni. Nékdy
také autor uziva nespisovného jazyka za ucelem aktualizace vyrazu. Takové nespisovné
prostiedky vyuzivaji novindfi zamérn¢. Druhou moznosti je ale pouziti nespisovnych

vyrazl nezamérng, tedy nemotivovane.

Typickym jazykovym prosttedkem publicistického stylu je obrazné
pojmenovani. Pouzivana obraznost vyjadfeni zahrnuje metafory, metonymie,
personifikaci ¢i hyperbolu. V novinach tyto prostiedky slouzi k oziveni textu, ktery navic
pusobi prociténéji a efektnéji. Sdélent je tim plsobivejsi, ¢im piekvapivéji je ho pouZito.
Bézné jsou metaforicka obrazna pojmenovani z oblasti hudby (padnout si do noty, hrat
treti housle, stale stejna pisnicka, ...), filmu a divadla (byla to fraska, tahat nitkami, ...),
karetnich a Sachovych her (zamichat kartami, rozehrat partii, odkryt karty, ...), lékafstvi
(nebezpecna operace, ptislapnout kuii oko, ...) a mnoho dalSich. Dal$im ¢astym typem
obrazného pojmenovani je ptirovnani, které stoji na principu podobnosti. Personifikace
je dal$im typem metafory a v publicistickém stylu se vyskytuje ve velké mife. Méné
napadnym prostiedkem je synekdocha, ktera ale rozhodné nema mensi miru vyskytu ve
zpravodajskych textech. Dal§imi obraznymi pojmenovanimi jsou klisé, katachréze ¢i
perifraze.?* Da se fict, Ze autor ma v tomto sméru doslova neomezené moznosti. N&kteii
vyuzivaji vice nez jen slovni spojeni. ,, Ekonomickad krize nds dosud nedusi. Ceni tesaky
Z nedalekych hor jako drak. A odhodlany cesky Honza se s nim v cele evropskych vojsk
utka. A jak uz to v pohdadkdch byva, neni bez Sance. Jenze ted nemdame Zadného ceského
Honzu. Proti drakovi vysilame trojhlavou san. Hlavy, Fikejme jim Mirek, Vasek a Jirka,
se snazi kousnout jedna druhou a o skutecného draka nejevi zajem. ® Kazdé Easto

uzivané obrazné pojmenovani postupem casu piechazi v automatizaci. Novinafi velmi

24 JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s.123-148
% MF DNES 2. 1. 2009
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oblibenym jazykovym prostiedkem je frazém. Jde o ustalené slovni spojeni, které v textu
zastava jeden vyznam. Ctenaf ho vnima jako hotové spojeni slov. Takové frazémy jsou
bézné i v kazdodenni mluv¢ (hazet hrach na sténu, udélat diru do svéta, malovat ¢erta na
zed, ...). Krom¢ frazémi kolokvialnich se v tisku vyskytuji také frazémy specifické —
sportovni, slangové & knizni?® Dal$imi typickymi jazykovymi prostiedky
publicistického stylu jsou neologismy, pfedevs§im anglicismy. V 90. letech navic vznikala
nova slova pifimo z naSeho jazyka, z Ceskych vyrazi. Takovymi slovy je napiiklad
vozickar, vedlejsak i zaznamnik. Také ta se Casem zautomatizovala a dnes se jiz
nepokladaji za nijak zvlastni. V publicistickém stylu se vyskytuji také slova zkratkova
(EU, NATO, CTK, ZOH, MS, ODS, apod.) Ve zpravodajstvi se dale setkdvame

s odbornymi vyrazy, a to v nejvétsi mife v politickych &i ekonomickych tématech.?’

Specifickymi syntaktickymi prostiedky publicistiky je vytceni vypovédi nebo
vétnych ¢lend (naptiklad Je to nemocnice, kdo nese vinu za zdravotni stav pacienta.),
nepravé véty vedlejsi (Prijel generdlni reditel firmy, ktery mél podepsat smlouvu o
spolupraci s obci.) ¢i hromadéni vétnych ¢lenll za sebou ve vété (Ddle je nutné vyresit

otdzku zruseni vyhlasky vipravy verejné zelené.).?

2.4 Utvary publicistického stylu

V tisténém zpravodajstvi nachdzime utvary, jejichz funkci je informovat
recipienty. Podavaji aktudlni a vécné informace ze vSech oblasti naSeho Zivota. Autofi se
snazi o objektivni pfistup, pficemz, jak uz bylo fe€eno, utvary ptevazné publicistické
mohou byt subjektivngjsi. Pii psani takovych ¢lankl se obecné Cerpd z neutrdlni vrstvy

jazyka. J. V. Becka v Ceské stylistice?® zmifiuje nasledujici utvary.

1) Informaéni, které se pfinasi struéné informace z bézného zivota. Autor je
maximalné objektivni, nehodnoti, pouze konstatuje. V ramci této skupiny rozlisuje J. V.
Becka utvary zpravodajské, mezi néz patii zpravy, reportaZe ¢i interview, a informacni

naucné, tedy nau¢né ¢lanky, piipadné reference ¢i rady vychazejici ze zkuSenosti.

%6 CECHOVA, M., MINAROVA, E., KRCMOVA M. Soucasna stylistika. Praha: NLN, 2008. ISBN 978-
80-7106-961-4 s. 254-255

21 JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s. 81-99

28 MINAROVA, E. Stylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4. s. 224-230

2 BECKA, J. V. Ceska stylistika. 1. vyd. Praha: Academia, 1992. ISBN 80-200-0020-8
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2) Utvary iivahové, jez navic hodnoti. Autofi se k textu vyjadfuji. Jsou to ttvary,

mezi které je fazena kritika, recenze ¢i polemika.

3) Beletrizované, tedy tutvary, ve kterych se autor mize ukazat osobnéji. Jde o
texty s vétsi mirou uméleckosti — jedné se napiiklad 0 umeéleckou reportaz, fejeton,

cestopisnou reportaz ¢i soudnicku.

4) Nepublicistické utvary v dennim tisku, které obecné patii do jinych
funkénich stylt (tim mutize byt napiiklad reklama, inzerat a dalsi Gtvary, které se v tisku

bézné vyskytuji).

2.4.1 Utvary zpravodajské

VétSina autorti se shoduje na tom, ze zdkladem publicistickych textd jsou texty
zpravodajské. O odlisnosti novinovych textii pise Jozef Mistrik ve Stylistice. ,, Novinovd
zprava md uplné opacné clenéni textu nez ostatni Zanry publicistického stylu a i ostatnich
styli. Zatimco ostatni zanry maji vzestupnou perspektivu, postupujici od véci méné

vvvvvv

dulezitych k diilezitéjsim, ma zprdava perspektivu sestupnou, obracenou od

Zprava je hlavnim utvarem zurnalistické komunikace a vyznacuje se menSim
rozsahem a vécnosti. ,, Zprava, coby zdkladni kamen zpravodajstvi, je definovana jako
zurnalisticky zpracovand informace o nécem, co se stalo nebo nestalo, stane nebo
nestane, nebo o zmené néjakého stavu. Fakta, déje nebo myslenky pri tom pouze
zaznamendavd, sumarizuje a nekomentuje.” 3! V textu pfevazuje informaéni postup
a stézejni informace nalezneme obvykle jiZ v samotném titulku. Autofi uZivaji spisovny
jazyk a kratké jasné véty. Zprava ma byt kratka, jasna, vystizna a hlavné objektivni. Autor

by se mél vyvarovat hodnoceni a komentai.

Reportaz je utvar, ktery stoji mezi utvary publicistiky a zpravodajstvi. Autorem

je ptimy svédek udalosti — reportér, ktery podava vypoveéd o vlastnim zazitku. O udalosti

30 MISTRIK, J. Stylistika. 2. vyd. Bratislava: SPN, 1989. s. 469.

31 OSVALDOVA, B. a kol.: Zpravodajstvi v médiich. 2. vyd. Praha: Karolinum, 2001. ISBN
9788024618999 s. 25

32 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4. s. 244
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informuje a zaroven vyjadiuje sviij ndzor. Dodrzuje ¢asovou posloupnost udalosti i misto.

Reportaz se postupné rozsifila béhem druhé poloviny 19. stoleti z anglického tisku.>

Interview je utvar ve formé dialogu, ve kterém ma tazatel za tikol klast podnétné
a vécné otazky a predstavit tak publiku nazory ¢i charakter tdzané osobnosti. Otazky jsou
konstruovany tak, aby osobnost zodpovédéla to, co spolenost zajima. Béhem interview
by méla byt dodrzovana urcité etickd pravidla a tazatel by m¢l rozhovor drzet v predem
urcenych mezich. Na rozdil od diskuze jsou v interview jasné rozdé€lené role tazatele

a odpovidajiciho.34

2.4.2 Utvary analytické

Své stalé misto v novindch maji také texty analytické. Jde o subjektivné;si utvary,
ve kterych autor prezentuje své nazory a postoje, pfinasenou informaci objasnuje,
dopliiuje ¢i analyzuje. Jazyk téchto texti ma mnoho spole¢nych znakd s jazykem
odborného funkéniho stylu, uzivaji se frazémy, obraznid pojmenovéani ¢i expresivni
prostiedky. Cilem analytickych texti je piesvédCit Ctenafe, nikoliv ho zahltit

informacemi. Casto jde napiiklad o komentate k udalostem.®®

Ukol v podobé vytvoieni posudku pfevazné bez soustiedéni se na zapory &i klady
textu plni Kritika. Velmi ¢asto dochazi k chybnému tsudku, ze kritika je zaporna, neni
tomu ale tak. Kritikou je obecny posudek dila a jeho zafazeni do kontextu, ¢asto také
napomaha k jeho spravnému pochopeni. Podle kritizovaného dila se dale déli na literarni,
filmovou, divadelni ¢i hudebni.®® Recenze je kratky publicisticky ttvar, ktera ma za {ikol
predstavit ¢tenati dilo (film, knihu, divadelni pfedstaveni ¢i vystavu). Na rozdil od kritiky

jiz zdtiraziiuje jeho kladné a zaporné stranky, hodnoti ho.%’

Polemika ma za tukol ziskat na stranu daného problému ¢i postoje recipienty

uvadénim padnych argumentt, které maji podpoftit ¢i odsoudit polemizované stanovisko.

3 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 154-155

3 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 82

3% JUNKOVA, B. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s.42

% OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 95

3 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 150
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Obvykle vznika jako reakce na zvefejnény material vztahujici se k néjakému problému.
Znaky polemiky jsou podobné debaté. Jde o rozhovor ¢i rozpravu nad uréitym
problémem, na rozdil od polemiky je ovSem méné utocna a vétSinou vyusti ke

spole¢nému feseni.®

Kratky subjektivni Gtvar analytického typu, kterym autor predstavuje sviij vlastni
nazor, se nazyva glosa. Vtipné se vyjadiuje k problému, o kterém bylo uvedeno nékolik
zékladnich informaci. V glose najdeme c¢asto ironické prvky, prvky satirické ¢i projevy
sarkasmu. Reseni problému autor v glose pouze nazna¢uje.>® Komenta¥ je dal3im Gasto
uzivanych utvarem analytickym. Autor je zna¢né€ subjektivni, vyjadiuje se k aktudlnimu
spolecenskému problému nebo i K problému historickému. V textu autor prezentuje sviij

styl a k vyjadfeni argumentii pouziva Gi¢inné jazykové prostiedky.*

2.4.3 Utvary beletristické

Dal$im typem textu, se kterymi se setkdvame v novinach, jsou texty beletristické,
které maji krom¢ znaki stylu publicistického také rysy funkéniho stylu uméleckého.
Z hlediska funkce je fadime do publicistického, vzhledem ke stylizaci a jazykovym
prostiedkiim vSak do uméleckého stylu. Pro takové texty je typické uziti popisného

slohového postupu a vypravéni. U téchto atvard je vyrazna jejich esteticka funkce.*

Ve fejetonu je stiidan vypravéci a uvahovy slohovy postup. S humorem,
nadsazkou ¢i ironii se vénuje aktudlnimu tématu. MiiZze byt subjektivné ladén a mnohdy
je provokujici. Byva psan za ucelem vyvolat okamzitou reakci ¢tenaid. Jeho funkce
pobaveni recipienta je vSak na prvni pohled patrna. Pro fejeton je typické uzivani
neotfelych slovnich spojeni, humorné spojovani slov a hovorovych prostredki.*?

Soudnicka je podobnym utvarem jako fejeton. Satirickym pfistupem ztvariiuje néjaky

8 MINAROVA, E. Stylistika pro Zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4. 5. 249

% OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 75

% OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 91

41 JUNKOVA, B. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Prana: ARSCI, 2010. ISBN 978-80-7420-007-
6.s.43

2 MINAROVA, E. Swylistika pro zurnalisty. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2011. ISBN 978-80-
247-2979-4.s. 250
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realny problém inspirovany ptipadem z ufedni oblasti, ¢asto piSe o skutecnych udalostech

inspirovanych soudnim pteli¢enim.*?

Umélecka reportaz je utvar, ktery se drzi fakt. Autor je oproti klasické reportazi
subjektivnéjsi, vypravi své vlastni zazitky a myslenky. Pouziva retrospektivni zpisob

vypravéni. Také tento typ reportiZze ma dokumentarni hodnotu.**

Tématem sloupku je aktudlni téma, které autor zevSeobecnuje a ¢asto ironizuje.
Jeho zakladem je vtipny ndpad a podnétem vlastni zazitek nebo pozorovani. Svym
rozsahem je kratsi ne fejeton a byva uvadén na okraji novin v jednom sloupci. Casto

pronika do jeho stylu hovorovost.*® Zakladatelem sloupku byl Karel Polagek.
Také Eva Minafova uvadi déleni tohoto typu:*®

1) zpravodajské Zanry, do kterych patii publicisticka zprava, inzerat,

publicisticky referat ¢i interview;

2) analytické Zanry, napiiklad komentat, glosa, posudek, polemika, debata ¢i

diskuze;

3) beletristické Zanry, tedy fejeton, sloupek ¢i reportaz.

3. TISK

Tiskem (nebo také tiskovinami) souhrnné oznacujeme noviny, ¢asopisy, letdky ¢i
knihy, zkratka vSechno, co vznikd technikou tisku. Noviny jsou publikace vychéazejici
pravidelng v urcitych intervalech (denni, tydenni), jejichz kolem je informovat Siroké
publikum, kterému jsou urceny. Od Casopisii se liSi tim, Ze maji spiSe zpravodajskou
formu a pfevladd u nich funkce informacéni. Noviny vznikly soufasné s vynalezem

knihtisku v poloviné 15. stoleti. S rozvojem gramotnosti se lidé stale vice zajimali o

8 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 175

4 LEDERBUCHOVA, L. Slovnik literdrnich pojmii. 1. vyd. Plzet: Fraus, 2006. ISBN 80-7238-620-4. s.
117

5 LEDERBUCHOVA, L. Slovnik literdrnich pojmii. 1. vyd. Plzeii: Fraus, 2006. ISBN 80-7238-620-4. s.
251

4 CHLOUPEK, J. aj. Stylistika cestiny. 1. vyd. Praha: SPN, 1991. ISBN 80-04-23302-3
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spolecnost, chtéli védeét, co se kolem nich déje. Postupem casu se diky technice

pristoupilo k masovému vydavani.*’

3.1 Seriozni tisk

Serioznim tiskem oznaCujeme periodicky tisk, ktery se zabyva vyznamnymi
tématy, dlouhodob¢ sleduje spolecnost a pro ziskavani informaci ¢i komentari a ndzora
oslovuje odborniky. V tomto typu tisku by méla hrat velkou roli neutralita a objektivita.
Podle Etického kodexu novinate, ktery vypracoval roku 1998 Syndikat novinait CR, je
novinaf povinen ,, zverejriovat jen informace, jejichz piivod je zndm..., respektovat pravdu
bez ohledu na dusledky..., dbat na rozlisovani faktit od osobnich nazorii, nepripustit, aby
domnénka byla vydavana za overeny fakt..., nepouzivat nepoctivé prostredky k ziskani
informace..., a dodrzovat dalsi stanovené zasady.*® Témito body Etického kodexu by se
m¢él novinaf seridznich médii fidit. Za seridzni tisk jsou u nas povazovany Hospodaiské
noviny, Pravo, Lidové noviny, regionalni deniky ¢i MF DNES, které se vénuji v dalsi

kapitole.

3.2 Bulvarni tisk

® pochazi z francouzského slova boulevard (Siroka tiida,

Pojem bulvar*
promenada) a diive oznafoval noviny prodavané piimo na ulici. Noviny prodavali
kameloti, kteti lakali lidi ke koupi novin vyvolavanim Sokujicich titulkii. Postupem ¢asu
se ale tento vyraz stal synonymem pro neseriozni tisk, ktery obsahoval neovéiené
informace. V bulvarnim tisku se navic setkame s informacemi, které jsou mnohdy ziskany
ne prili§ etickym zplisobem — tajné foceni, odposlechy, sledovani, a podobné. Slovem
bulvarni se tedy obecné oznacuje néco laciného, neseriézniho ¢i nevhodného a vztahuje
se ke vSem médiim nesoucim takové rysy. Bulvarni média se soustfed’uji na Sokujici
a senzaéni informace, které podavaji ¢tenafim jednoduchym zptisobem, aby jim byl

schopen porozumét kazdy. Jako dulezité predstavuje informace ze zivota slavnych,

4T OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. 5. 119

8 Eticky kodex [online]. 2015. [cit. 2015-4-7]. Dostupné z: http://www.syndikat-novinaru.cz/etika/kodex/
49 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 31
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skandaly, tragédie, zpravy o nemoci ¢i nestésti.>® Takovym tiskem je napiiklad denik

Aha! ¢i nize zminény Blesk.

3.3 Srovnani dvou typu tisku

Pokud porovname seridzni a bulvarni tisk, pfi¢emz jsem jako zastupce téchto dvou
médii vybrala MF DNES a Blesk, nalezneme mnoho rozdilii. D4 se piedpokladat, ze
zjisténé rysy budou vice ¢i méné podobné i U ostatnich periodik téchto dvou skupin —
proto snad lze zminéné odlisnosti povazovat za obecnéjsi. Jednim z hlavnich aspektt, ve
kterém se tyto typy tisku lisi, je grafickd podoba. Bulvarni tisk ve velké mife pouziva
V titulcich barevné pismo velkého rozmeéru, Casto jesté zvyraznéné barevnym podkladem.
Titulky jsou kratké, Sokujici, piekvapivé, vyvolavajici zvédavost. V bulvaru nalezneme
velké mnozstvi fotografii, které jsou mnohdy pies celou stranu, a v nich je napsan text.
Fotografie jsou barevné, zachycujici realitu, a¢ je Casto krutd. Ve velké mite tak ctenar
casto vidi fotografie ptikrytych mrtvol, automobili po tézké havarii, postizené dité ¢i
tyrana zvitata. Zkratka vse, co dokaze v lidech vyvolat emoce. A to je cilem bulvaru.
V seri6znim tisku naopak nachazime méné fotografii, které diive ani nebyly tak casté.
Naptiklad MF DNES zacala pouzivat fotografie ve vét$i mife az v roce 2001, kdyz
zmeénila svlij vzhled a ¢lenéni. Fotografie jsou mensi, rozhodné nezabiraji vice mista nez
text. Titulky byvaji vétsinou Eerné a psané umérné velkym pismem. Casto vyjadiuji obsah

celého ¢lanku, byvaji vétSinou napsané celou vétou.

S grafickou strankou také souvisi stranka obsahové. Jak jiz bylo feceno,
V bulvarnim tisku mnohdy fotografie zabere né€kolikanasobné vice prostoru nez samotna
informace. Clanky jsou stru¢néjsi, redakce zamérné &tenafe nezahlcuje informacemi. Ten
zato nalezne textd skromné délky o to vice. Pro bulvar neni problém zaplnit strany,
protoze se vénuje ve znané mife informacim z Ceského i1 svétového Soubyznysu.
A zésoba takovych informaci se zda byt nevycCerpatelnd. Mimo to se soustfed’uje na
katastrofy, nestésti, nasili a problémy, zkratka aktuality negativniho charakteru. Pokud se
Ctenaf vyjimecné setkd s tématem politickym nebo ekonomickym, jde opét spiSe opét
0 negativni véci, jako je korupce, krize ¢i tunelovani. Seridzni tisk se oproti tomu mnohem

vice vénuje utvarim vétSiho rozsahu, jako je recenze, komentar ¢i analyza. Tématy téchto

5 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 32
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utvard jsou politika, kultura, ekonomika ¢i sport, a to jak domaci, tak zahrani¢ni. Tragické
zpravy prezentuji decentné, bez zbytecného zdiraznovani miry neStésti. Stile zde

prevlada cil informovat, nikoliv Sokovat.

Pokud se podivame na slovni zasobu pouzivanou v tisku, opét jsou patrné rozdily.
Seridzni noviny vétSinou uzivaji neutralni vrstvu ¢eského jazyka. Na strankdch bulvaru
nalezne Ctenaf vice pejorativnich vyrazi, vyrazy obecné Cestiny ¢i vulgarismy (slova typu
flastr, chuligani, drzgresle, apod.). Ve velké mife zde novinafi uZivaji obrazna
pojmenovani. Naptiklad v Blesku najdeme clanek s titulkem ,, Chovanec dostal
vyprask“®!, ve kterém jde o to, Ze tym, ktery trénuje Jozef Chovanec, prohral zéapas.
Hlavné v titulcich, ale také v textech, se hojné uzivaji frazémy typu ,, hraci Liberce
hostujici tym roznesli na kopytech*, , trenér z hracu sedrel kizi*“, , ziistal sam jako kiil
V plote”, , vstali z mrtvych®, apod. V seridznim tisku se také pouziva slovni zasoba

typicka pro publicisticky styl, jako jsou frazémy, kli§é ¢i metafory, tyto prostiedky jsou

vvvvvv

4. CHARAKTERISTIKA PERIODIK

4.1 ME DNES

Mlada fronta DNES je nejvétsim serioznim denikem v Ceské republice. Tento
denik patfil vzdy k oblibenym a hojn¢ ¢tenym periodikiim a v soucasnosti ho mizeme
oznalit za nejobsahlejsi tisténé seriozni médium, které ma vysoky naklad a tési se
velkému poctu &tenaiat. V. MF DNES nalezneme velké mnozstvi informaci
z nejriznéjSich sfér Zivota. Docteme se o aktualitdich ze vSech spolecenskych oblasti
Ceské republiky i zbytku svéta. Kazdy den kromé nedéle ptinasi MF DNES &tenattim
zpravy z politiky, kultury, vetejného déni, sportu ¢i ekonomiky. Kromé aktudlniho
zpravodajstvi nalezneme v ptilohach novin také oddechové ¢teni. Tyto piilohy se jmenuji
kazdy den jinak a jsou k vytisku pfikladany zdarma. Kazda z téchto pfiloh ma tedy své
téma. V pond¢li vychazi casopis Ona Dnes, ktery se vénuje zivotnimu stylu, kosmetice,
vafeni a modnim trendim. V utery je to pfiloha Test DNES, ve které se docCteme

0 zajimavych testech potravin ¢i spotfebniho zbozi. Stfedecni pfiloha ma nazev Doma

51 Blesk 31. 10. 2014
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DNES a jedné se o hobby casopis. Ve ¢tvrtek je k novindm pfipojena piiloha Magazin
DNES+TV, ktera pfinasi rozhovory se znamymi osobnostmi a také televizni program.
Patec¢ni ptiloha se jmenuje Rodina DNES a piinasi tipy pro traveni volného ¢asu. V sobotu
se v piiloze Vikend DNES pobavime i pouc¢ime nejruznéjSimi radami i zajimavostmi

Z nejriiznéjich odvétvi zivota.>

Pod nédzvem Mlada fronta byl denik zalozen jiz v roce 1945, kdy zacali noviny
vydavat mladi intelektualové v budoveé redakce Der Neue Tag (nacisticky denik vydavany
béhem valky). Nazev Mlada fronta byl inspirovan ¢asopisem Mlada kultura vydavanym
levicovymi studenty pfed valkou. Nejprve se na praci v deniku podileli autoii bez
politické pfisluSnosti, to se ale roku 1948 komunistickym pfevratem zménilo a politicka
nestrannost byla komunisty trestana. Roku 1953 se Mlada fronta ucelové podiidila
Ugelovému vyboru Ceskoslovenského (pozd&ji Socialistického) svazu mladeze.
Séfredaktor a zarovet zakladatel novin Jaromir Hofec byl donucen k odchodu. Udajné
z divodu nevhodného obsahu bylo 23. 11. 1989 zabaven denni naklad MF. V prosinci
téhoz roku si ale redakce prosadila dosazeni do pozice $éfredaktora Libora Sevéika
a chtéla z deniku vybudovat nezavislé periodikum. Chtéli se nadobro vymanit z vlivu
Socialistického svazu mladeze. V 1ét€ roku 1990 zacala privatizace. Redaktofi novin
zalozili akciovou spole¢nost MaF, do které vlozili zakladni kapital, doslo ke zméné nazvu
deniku na Mlada fronta DNES a oficidlnim vydavatelem se stala spolecnost MaF, a.s.
Prvni ¢islo vySlo 1. 9. 1990. Rok poté vznikla spolupraci s francouzskou firmou
spole¢nost MaFra. Od roku 1992 se stala oficialnim vydavatelem deniku MF DNES.%3
V soucasné dobé¢ patii denik Andreji BabiSovi (od roku 2013) a vychazi pod spole¢nosti
MAFRA a.s. a $éfredaktorem je Jaroslav Plesl. Od roku 2005 sidli redakce MF DNES
v ulici Karla Englise v Praze. V krajskych méstech pak sidli regionalni redakce, které

vytvareji ptilohy danych oblasti.

Denik se prezentuje jako politicky neutralni, nalezneme v ném ale spise pravicoveé
zamétené nazory, pricemz absolutné odmitd veSkeré radikalni politické sméry. Vychazi

v dennim nakladu 260 tisic kust a mezi jeho ¢tenare patii z vétsi miry lidé produktivniho

52 Miadd fronta DNES [online]. [cit. 2015-3-18]. Dostupné z
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_produkty-a-sluzby mlada-fronta-dnes.htm

53 VILDOVA, M. O privatizaci deniku Mladd fronta. In: Britské listy [online]. 2005. ISSN 1213-1792.
[cit. 2015-3-26]. Dostupné z: http://www.blisty.cz/art/23779.html
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véku s minimalné stfedoSkolskym vzdélanim. Jeho cilem je podavéani aktudlnich

a kvalitnich informaci.

4.2 Blesk

Denik Blesk je jiz od roku 2002 nejétendj§im celostatnim periodikem v Ceské
z domova i ze svéta, ze Zivota znamych osobnosti ¢i zprdvam ze sportu. Kromé tohoto
nalezneme v deniku také vtipy, rady, recepty, horoskopy, piedpovéd pocasi ¢i kiizovky.
Blesk vySel poprvé roku 1992 a jeho vydavatelem je Czech News Center, a.s. Od roku
2013 je $éfredaktorem Radek Lain.>* Denik je barevny, text je ¢asto doplnény velkymi
fotografiemi a vyraznymi barevnymi titulky. Na titulcich si v§eobecné bulvarni tisk hodné

zaklada. Je si védom toho, ze Ctenafovu pozornost nejdiive prildka vyrazny kratky text.

Blesk a ostatni bulvarni média ve velké mife vyuzivaji moc titulkii. Novinovy
titulek je nadpis, ktery ve velké mife ovliviiuje piisobeni textu. Ma funkci grafickou,
protoze zteteln¢ odd€luje jednotlivé texty, s ¢imz souvisi také funkce orienta¢ni. Dalsi
funkei je funkce grafickad ¢i esteticka. Titulek by mél byt srozumitelny hned po prvnim
pieéteni. V bulvarnim tisku tomu ale &asto tak neni. Ctenaf si piecte titulek, ktery je
zavadgjici, a tak se textu dale vénuje, aby zjistil, co mél titulek uvozovat. Ve velké mite
jsou vsak nakonec informace zna¢né€ odlisné ¢i mén¢€ senzacni. V seriéznim tisku by mél
titulek vzdy maximalné odpovidat obsahu a nemél by ¢tenaii slibovat néco, co posléze
Vv textu nenalezne. Také jeho zvyraznéni by mélo byt adekvatni k dalezitosti konkrétni
informace.*® Posléze v analyze ¢lanki zjistime, ze v bulvarnim periodiku toto zpravidla
neni dodrzovano. Bulvarni tisk klade ddraz na uplné jiné problémy, nez na které se

zamé&fuje seridozni denik.

% BLESK [online]. [cit. 2015-3-22]. Dostupné z: http://www.cncenter.cz/clanek/1270/blesk
%5 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktické encyklopedie Zurnalistiky. Praha: Libri, 2002. ISBN
80-7277-108-6. s. 195
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II. PRAKTICKA CAST

Prakticka Cast je vénovana rozboru nékolika ¢lankt v deniku MF DNES a Blesk.
Analyza téchto utvart se vénuje piedevsim grafické strance, syntaxi, lexiku a obsahu.

U kazdého porovnani je soucasti kratké shrnuti poznatk ziskanych analyzou.

1. élanky vénujici se smrti_postizeného chlapce; vytisky ze dne

31.10. 2014

1.1 Blesk: Ochrnuty Vojtisek (15): Po horecce se uz neprobudil!®®

Téema

Upoutavku na ¢lanek nalezneme jiZ na titulni stran€ vytisku. Z hlavniho ¢lanku se
¢tenat dozvi mnoho podrobnosti, jako je jméno chlapce, jeho vek, ale také jméno a vék
matky. Soucasti textu je nckolik vyjadfeni matky ke smrti syna, pficemz jde
0 emocionalni vypovédi plné zdrobnélin a hovorovych vyraza: ,, Kdyz mél takove ty stavy,
tak mél snizenou kapacitu plic a mél uplné fialova ocicka, ted’ ale viibec nic. Nevime, co
se stalo. Snad zlaticko nase aspon netrpélo. “ Cely ¢€lanek je podan tragicky, na Ctenare

pusobi velmi emocionalng¢.

Graficka stranka

Kauze je vé€novéna celd polovina jedné strany. Cely tento prostor zabira velka
fotografie chlapce s jeho matkou, ktera je sklonénd nad lizkem, kde lezi jeji postizeny
syn. Druhd mensi fotografie zachycuje samotného chlapce. Nadpis je napsan velkym
bilym pismem, vypovéd uzavira vykii¢nik. Nadpisem je cela véta: Po horecce se uz
neprobudil! Cast Ochrnuty Vojtisek (75) je napsana o néco mensim Gernym pismem, zato
vSak na zlutém podkladé. K ¢lanku je pfipojena také fotografie starého vytisku Blesku,

ktery se jiz diive vénoval postiZenému chlapci.

% Blesk, 31. 10. 2014
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Druhy ¢lanek je napsan na zlutém podklad¢ a je kratsi, ne ale o moc oproti ¢lanku,
ktery ma byt hlavnim. Tteti ¢lanek, ktery obsahuje dopliujici informace, je zobrazen ve

zlut€ oramovaném ¢erném kruhu.

Lexikum

Vzhledem k tomu, Ze jsou v ¢lanku popsany pocity matky, nalezneme zde velké
mnozstvi expresivnich vyrazti a zdrobnélin: ... plakala p7i vzpomince na Vojtiska
maminka..., ... uzavrela s placem maminka..., ... kdyz mluvila o svém synovi, rikala: ,, To

«

je nas Vojtisek, nase slunicko...*, Vojtisek stravil posledni chvilky Zivota doma...
Zdrobnéliny ptsobi na psychiku ¢tenafe, vyvolavaji v ném emoce a empatii. Vypovédi
matky maji prohloubit miru nestésti. Autofi ¢lanku je pravdépodobné zaclenili do ¢lanku
proto, aby byl cely text co nejsmutnéj$i. Déle jsou v textu pouzity metafory - napfi. nase
slunicko. Oznaceni slunicko ve svém vyjadieni pouzila matka. Popisuje tak chlapcovu
schopnost zlepsit rodi¢im kazdy den a udé€lat je $tastnymi. Autor v ¢lanku také pouzil
frazémy — napf. vymodlené dite. Tento vyraz mize znamenat to, ze Si rodie potomka
dlouho ptéli a pravdépodobné se jim narodil po delSim cekdni. To by znamenalo, Ze
rodina si jiz hodné vytrpéla, pfi¢emz najednou pfisla dalsi rana. V ¢lanku se vyskytuji
také nespisovné vyrazy — napt. zpackany porod. Vyraz zpackany byl vybran pravé proto,

zZe je z n¢j patrné, Ze porod byl Spatné proveden.

Syntax

Kromé delsich souvéti jsou v €lanku uZity ve zna¢né mifte také jednoduché véty.
Tyto kratké vypovédi jsou zakonceny vykiicnikem, jde tedy o zvolaci véty, které maji
Sokovat, umocnit tragi¢nost udéalosti a vyvolat ve ¢tenafi emoce: Po horecce se uz
neprobudil! Penize dosud nevidéli! Byla to vina lékare z vinohradské nemocnice! Déle je
zde Casto pouZzita apoziopeze. Ta nechdva Ctenafi prostor pro vlastni dokonceni ¢i pro
vytvofeni vlastniho nazoru. Véta se tfemi teCkami také plsobi jemnéji a plsobivéji:
VojtiSek, chlapec, ktery byl ochrnuty vinou porodnikii, se toho rana uz neprobudil...
Mimo hlavni ¢lanek také stoji n€kolik dalSich zvolacich vét, které jsou samostatné

umisténé naptiklad v ¢erném kruhu: Rodina 20 milionii za zpackany porod dostane!
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1.2 MF DNES: Chlapec postizeny kviili zpackanému porodu zemiel®’

Téma

Autor v textu zmifiuje hned na zacatku vek a celé jméno chlapce. Déle je ctenar
informovéan o chlapcové diagnoze, jejim viniku i zplisobu kompenzace nemocnice roding.
Ke kauze se v c¢lanku vyjadiuje advokat rodiny zemielého. Informace jsou strohé
a autorovym zameérem bylo evidentné stru¢né a vystizné informovat veifejnost o tom, co

se stalo.

Graficka stranka

Kratky ¢lanek v MF DNES je umistén na okraji strany a ma tvar sloupce. Neni
kK nému pfidana zadna fotografie, ktera by dopliovala text. Nadpis je napsan ¢ernym
pismem adekvatni velikosti, ktery informuje o podstaté udélosti bez emoci ¢i odbocek:
Chlapec postizeny kwviili zpackanému porodu zemrel. V nadpisu neni uvedeno ani jméno,

ani veék chlapce.

Lexikum

Clanek je psan neutralnim jazykem, piiemZ jsou uzivany spisovné vyrazy.
Vyjimkou je pouze vyraz z nespisovné vrstvy jazyka — zpackany porod. Slovem zpackany
je poukazéano na vinu l¢kate. Pokud by to byla neStastna ndhoda, pravdépodobné by byl
misto toho uzit napiiklad vyraz nepovedeny ¢i podobné. V textu autor pouziva metaforu
— napt. Pro nas vSechny byla Vojtova smrt velka rana., ... a vypadalo to, Ze vSe je na
dobré ceste... Metafora je pro jazyk novinaia typicka, v tomto ptipadé byla vyuzita
K tomu, aby zvysila emoce vyvolané u ¢tenaidl. Vyrazy maji zdlraznit miru ne$tésti a maji

.....

nestésti rodinu potkalo, a jak byla udalost prekvapiva, kdyz se zdélo, Ze jiz bude vSe lepsi.

Syntax

Cely c¢lanek tvoti pouze sedm pomérné dlouhych souvéti, neni zde zadna véta
jednoduché. Souvéti vyznivaji jasn€ a srozumitelné a autor se jimi snazi zprosttedkovat

Ctenafi co nejveétsi mnozstvi informaci. To je patrné hned v prvnim souvéti: TézZce

5 MF DNES, 31. 10. 2014
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postizeny pétilety Vojtéch Vazler, jehoz porod nezvladla vinohradska nemocnice v Praze,
minuly tyden zemrel. Tato véta fiké vSechny podstatné informace o udélosti. Neodbocuje

od hlavniho tématu, je jasna bez zbyte¢nych nepodstatnych informaci.

Shrnuti

Tyto dva ¢lanky se 1i$i v mnoha vécech. Nejmarkantnéjsi rozdily jsou patrné ve
strance grafické, kdy denik Blesk otiskl velkoformatovou fotografii matky se synem a K ni
dalsi mensi obrazky. S tim souvisi prostor vénovany ¢lankiim a vzhled jejich nadpist,
které jsou velké a tu¢né na barevnych podkladech, ale také podbarveni ostatnich mensich
textli. Dalsi rozdil je patrny v obsahu sdéleni. V MF DNES je zvefejnéno strucné
vyjadieni advokata rodiny, v Blesku nékolik usekt vyjadieni matky. Denik Blesk chce
vypovéd’'mi matky vyvolat ve ¢tenafi emoce. V lexiku je rozdil v pouzitych expresivnich
vyrazech, pficemz v ¢lanku Blesku je jich uzito pomé&mé dost a v MF DNES Zadny.
Expresivni vyrazy maji zdtiraznit tragi¢nost udalosti a piisobit na city &tenatii. Clanek MF
DNES je neutralni, pouze informuje ¢tenafe o tom, co se stalo. Stru¢né, vystizn€, bez
emoci. Poslednim velkym rozdilem je uziti jednoduchych kratkych zvolacich vét, opét
pouze Vv Blesku, a to ve velkém mnozstvi. Tyto véty maji ¢tenafe Sokovat ¢i piekvapit.
Maji zdlraznit vdznost tématu a navodit pocit naléhavosti udalosti. Zvolaci véta se
vyskytuje jiz v nadpisu —to znamena, ze ¢lanek apeluje na ¢tenafe jiz samotnym titulkem.

Touto nalé¢havosti ma zaujmout ctenafovu pozornost.

2. Clanky zabyvajici se havarii letadla; vytisky ze dne 26. 3. 2015

2.1 Blesk: Otrava, sabotaZ, prasklé sklo...?°8

Téema

Clanek je vénovan nehodé osobniho letadla ve francouzskych Alpach. Text je
rozdélen do n€kolika mensich ¢lankt s riiznymi tématy. U hlavniho ¢lanku je uvedeno
celé jméno autora 1 zdroje fotografii. Jména autorii ostatnich ¢lankli jsou uvedena

zkratkou. V zahlavi ¢lanku je také zminéna lokace udalosti.

%8 Blesk, 26. 3. 2015
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wrwe

wrwe

vypovédi jsou v textu obsazeny: ,, Rekl bych, Ze tady mdme co do cinéni s technickou
zavadou, *“ odhaduje letecky odbornik Christophe Naudin. Dal$i mensi text poukazuje na
unavu piloti souvisejici s jejich pracovni dobou. Tieti ¢lanek zmifluje smutek na
gymnaziu v Némecku, odkud bylo nékolik obéti. Posledni a zaroven nejmensi text je

0 poskozenych Cernych skiinkach.

K ¢lanku je také pfipojena podrobna ¢asova osa celé tragédie: STREDA: 10:01
hod.: Airbus A320 opousti Barcelonu. Nikoho ze 150 lidi na palubé ani v nejhorsim snu
nenapadlo, Ze je cekd posledni hodina Zivota. 10:27 hod.: Letadlo se bez problémii
dostava do vysky 11 500 metrii. ... 11:25 hod.: Pad letadla je potvrzen. Svédkové mluvi
0 hustém dymu i vybuchu. ... CTVRTEK: 18:17 hod.: Urad pro leteckou bezpecnost
vydava aktualizovany cas nestésti: posledni kontakt se strojem mél radar v utery v 10
hodin, 40 minut a 47 sekund. Do dvou minut pak pry narazil do hory. 19:40 hod.:
Zachranari hlasi vyzvednuti prvnich casti tel. 20:30 hod.: Den patrani opét konci. Tento
podrobné popsany pribéh tragédie ma ve ¢tenafi opét probudit emoce. Jako kdyby autor
chtél, aby si Ctenar pii ¢teni nehodu prozil sdim, nebo si alespon predstavil, jaké hrizné

okamziky museli cestujici prozivat.

Graficka stranka

K tématu, které je rozebrdno na celé dvoustrané, je zvetejnéno n€kolik mensich
&lankd, které maji souvislost s katastrofou. Clanky i nadpisy jsou barevné, tuéné
a podbarvené a jsou zvyraznéné samostatnymi ramecky. Nadpis hlavniho ¢lanku je

nejvyrazné€jsi. Je napsan velkym bilym tuénym pismem na ¢erném podkladé.

Soucasti ¢lankt je n€kolik fotografii trosek letadla, archivnich snimki zemfelych
studentli némeckého gymnazia a fotografie zachranaii. Nejvétsi obrazek zobrazuje

grafické znazornéni havarie.

Lexikum

Autor uziva v ¢lanku pfevazné neutrdlni vrstvu jazyka. Je zde pomérné velké
mnozstvi expresivnich vyrazl: ... Nesvar nizkonakladovych spolecnosti..., ... jesté vsichni

vysmati a spokojeni..., ... proc mohlo v letadle dojit k fatalni dekompresi... Tyto vyrazy
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vzdy zdlraznuji fakta napsana v textu, napiiklad to, Ze na staré fotografii jsou studenti
jesté vysmati, zatimco nyni jsou jiz po smrti. Opét zde dochazi k plisobeni na psychiku
Ctenafe a na vyvolani emoci. Dale v textu nalezneme frazémy, které¢ patii do lexika
publicistického stylu. Jejich ukolem je ozvlastnit text a zabranuji opakovani slov: ... Ze
budou sedet v letadle smrti..., ... sjizdeji se sem pribuzni obéti i politické Spicky... Autor
piloty? Sidi technické kontroly na strojich? Tyto otazky maji Gtenafe piimét k zamysleni
a k vytvoreni si vlastnich domnének. Ve ¢étenafi maji probudit fantazii k dotvareni

moznych zavérd. Autorovym cilem pfi uziti takovych otdzek je vzbuzeni spekulaci.

Syntax

Z hlediska syntaktického se v textech vyskytuji jak dlouhd souvéti, tak kratkeé véty
jednoduché. Nutno fici, ze je v ¢lanku pomérné velké mnozstvi vét zvolacich: Za
poslednich 10 let doslo na palubé linkovych letii k 170 pripadiim vybuchii lithiovych
clankii! Léta s nimi pritom stale vic lidi! Statistiky podle narodnosti se nevedou, je ale
Jasné, Ze Cechii budou statisice! V textu také nalezneme véty s apoziopezi: Celd skupina
chtéla let odlozit, ale Spanélsti pratelé ji (bohuzel) pas dovezli... Objevuji se vSak i ndzory,
ze posadka mohla byt otravena, nebo prasklo celni sklo... Tyto véty umoznuji ¢tenari

vlastni doplnéni vypovédi ¢i naznacuji nejistotu vyjadieni, domnénky ¢i tvahy.

2.2 MF DNES: Atentat ani dekomprese v tom nebyly®®

Téma

Clanek se zabyva moznymi pfi¢inami nehody letadla. Soucasti jsou dva delsi texty
a jeden kratky. Do ¢lanku je zahrnuto vyjadfeni hlavniho vySetfovatele havarie, jehoz
vypovéd'mi je proloZen text novinafte: ,, Neumim si nyni predstavit scéndri dekomprese,
ktery by tomuto druhu nehody odpovidal. “ Vyjadifeni samotného hlavniho vySetfovatele
pridavaji na zavaznosti a seridznosti zpravy. U obou velkych ¢lanki jsou uvedeni celymi

jmény autofi textu i lokace udalosti a u fotografie je pfipsan zdroj.

% MF DNES, 26. 3. 2015
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Graficka stranka

Havdérii jsou vénovany tfi ¢tvrtiny strany. Hlavni ¢lanek informuje o hlavnich
pricinach nehody letadla. K nému je pfipojena velka barevna fotografie mista nehody,
kde jsou vidét doutnajici trosky letadla. Ve druhém texu se Ctenar docte o nahodé¢, ktera
mohla &ast cestujicich zachranit. Clanky maji klasické nadpisy psané imérné velkymi

¢ernymi pismeny. Text je zietelné oddélen od fotografie a je psan do sloupkd.

Lexikum

Autor v ¢lanku uziva prostiedky z neutralni vrstvy jazyka. Volba takové slovni
zasoby pridava ¢lanku na vérohodnosti a vaznosti. Ve vyjadieni vySetfovatele je uzit
frazém: ,, Nez budeme informacim rozumeét, miize to byt béh na dlouhou trat. “ Jiny frazém
se vyskytuje také ve druhém CElanku: ,, Prdvé ona méla se svou tridou letét onim osudnym
letem... “. Zde vyraz OSudny let umocnuje tragi¢nost situace a odkazuje k predurcenosti
lidského zivota. V ¢lanku je také uzit vyraz ozvlastiujici text: , ... Ze letoun byl roztristén
na spoustu malych kusu, ... . Vyraz roztFisten ma ¢tenaifim napovédet, jak asi vypadal
havarovany letoun. Z pouzitého slova lze soudit, Ze trosky letadla byly malé a rozeseté

na velkém prostoru v misté nehody. Tento vyraz podtrhuje zavaznost nestésti. Napovida

¢tenafi, jak musela byt nehoda z14, kdyz se tak pevny stroj rozpadne na tak malé kusy.

Syntax

V textu jsou uzita spiSe del$i souvéti, ktera se obsahové vztahuji pifimo k tématu.
Nekterd takova souvéti dokonce tvoifi samostatny odstavec, protoze obsahuji nékolik
dilezitych informact, které neni tieba dopliovat. Naptiklad: ,, Neslo vsak o tajemny stroj,
nybrz o stihacku francouzského letectva, ktera vzlétla na Zadost letecké kontroly
a bezpecnostniho stabu, aby zjistila, co je s dopravnim letounem Germanwings linky
4U9525 z Barcelony do Diisseldorfu spatné. Z tohoto souvéti se dozvime, pro¢ stihacka
vzlétla, komu patfila, kdo dal pokyn K odstartovani, informace o havarovaném letounu,

tedy 1 misto startu a planovaného cile letu.
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Shrnuti

Tyto dva ¢lanky se nejvyraznéji 1isi ve strance grafické. V deniku Blesk jsou
¢lanky uvedeny velkymi tu¢nymi nadpisy, které jsou navic ¢erné podbarvené. Mensi
nadpisy jsou napsany cervenym pismem. Nékteré dil¢i ¢lanky jsou také na Cervenych ¢i
gernych podkladech. Cerné podbarveni znadi tragi¢nost udalosti a podtrhuje miru nestdsti.
Oproti MF DNES je také v Blesku mnohem vice fotografii, a dokonce grafické
znazornéni nehody. Dalsi velky rozdil je patrny v syntaxi. Autor MF DNES pouzil
pfevazné delsi souvéti, kdy casto pouze jedno souvéti tvoii samostatny odstavec.
V jednom souvéti je tedy nahromadéno vice informaci. Clanek ptisobi celistv&ji. V ¢lanku
Blesku naopak nalezneme velké mnozstvi vét zvolacich, které maji zdlraznit zavaznost
situace a Sokovat ¢tenare novymi okolnostmi a informacemi. Je zde také pomérné velké
mnozstvi vét s apoziopezi. Tento vynechany konec vét umoziuje ctenati vlastni doplnéni
a naznacuji nejistotu sdéleni. Takové véty maji ve ¢tenafi vyvolat spekulace. Vyrazny
rozdil je také ve vrstvé lexikalni. V €lanku Blesku je vétsi mnoZstvi expresivnich vyrazil,
které zdlraziuji tragicnost udélosti. Autor ¢lankit MF DNES se expresivnich vyrazi
vyvaroval, nenalezneme zde téméf zadny. Dale zde nalezneme frazémy, které jsou uzity
I v MF DNES, ovSem rozhodn¢ ne v takovém mnozstvi jako v Blesku. Frazémy maji za

ukol oZivit a ozvlastnit text.

3. Clanky vénujici se neobnovené smlouvé znamého moderdtora

televize BBC; vytisky ze dne 26. 3. 2015

3.1 Blesk: Clarkson ma padaka®®

Téma

V ¢lanku nalezneme pouze dvé véty, které informuji o vypovédi, kterou dostal
moderator Jeremy Clarkson od televize BBC. Je zde zminéno, ze mél s vedenim televize

nékolik problémi. Autor také uvedl nazev potradu, ktery po dlouhou dobu zminény

80 Blesk, 26. 3. 2015
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moderator uvadel a neopomnél uvést také veék moderatora. Vice informaci se vSak z textu

nedozvime. Neni zde uvedeno ani jméno autora ¢lanku, ani jeho zkratka.

Graficka stranka

Clanek je velmi kratky, je tvofen z pouhych dvou delsich vét. Je mu vénovan maly
prostor v rohu posledni strany. K ¢lanku je pfipojena stejné velka fotografie celé postavy
moderatora. Nadpis je dvoubarevny. Cést Clarkson je napsana &ervend, zbytek &erné.

Pismo nadpisu je adekvatni k velikosti ¢lanku.

Lexikum

Autor vyuzil neutrdlni vrstvu jazyka, ptficemz jsou tu ale expresivni vyrazy: ... se
definitivné zbavila oblibeného..., Clarkson ma paddaka. V tomto ptipadé jsou v ¢lanku
expresivni vyrazy pouZzity nejen pro ozvlastnéni textu, ale primarnim cilem uziti takovych
vyrazu je pravdépodobné poukazani na to, jak kruté se televize k moderatorovi zachovala.
Zde bych poukazala na subjektivitu vyjadieni, protoZe autor je zcela jasné proti televizi
a o¢ividné se zastdva moderatora. Nepodava pfitom ale ¢tenafi zddné argumenty pro to,
aby byl tento jeho postoj povazovan za opravnény. Pravdépodobné autor ¢lanku nezna
podrobnosti a okolnosti udalosti, a tedy by nemél mit pravo stat na jedné ¢i druhé strané.

Jeho tkolem by mélo byt pouhé informovani, nikoliv poskytovani vlastniho minéni.

Syntax

V syntaktické strance neni co hodnotit, protoze cely ¢lanek je tvofen pouze ze

dvou souvéti. V tomto ptipadé€ byl autor ¢lanku strohy a neodbocoval od tématu.

3.2 MF DNES: Neurovnal to tank ani milion podpisu: BBC vyhodila

Jeremyho Clarksona®!

Téma

Z lanku se dozvime informace o moderatorovi 1 jeho oblibenosti, o pofadu, ktery

dlouhy ¢as uvadél i o jeho charakteru, ktery ne vzdy dovedl ovladdat. Je tu zminka

1 MF DNES, 26. 3. 2015
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0 problémech, které v minulosti mé&l. Ctenaf se dozvi informace o neprodlouzeni
smlouvy, stejné jako o petici, kterou sepsali divéci, ktefi protestuji proti odchodu
moderatora z televize. U Clanku je uveden jeho autor, a to celym svym jménem. Stejné
tak je tu uvedeno misto udalosti. Jsou zde vyzdvizeny tspéchy potradu a k nému patiicimu
magazinu, za kterymi stoji pravé osobnost Clarksona. Zminka o tanku, ktera se vyskytuje
Vv nadpisu, je v ¢lanku objasnéna. Soucasti protesti divakt bylo dopraveni petice do BBC

tankem.

Graficka stranka

Clanek zabiré p¥iblizné $estinu strany a je situovan piimo doprostied stranky. Jeho
nadpis je zvolen imérné k velikosti ¢lanku a je napsan cernym pismem. Samotny nadpis
pfinasi zakladni informace o sd€lovaném obsahu. Soucasti textu je mald barevna
fotografie moderatora s kratkym popiskem. Text je zietelné oddélen od ptiloZzené

fotografie, nijak do ni tedy nezasahuje.

Lexikum

Autor v ¢lanku uziva neutralni vrstvu jazyka. Jsou zde uzity anglicismy: ... média
Z ni deélala hlavni zpravu, ,, breaking news* a ,,flash* cili blesk.... Vidime ale, Ze
anglicismy jsou vysvétleny ¢eskymi vyrazy. Nemuze se tak stat, Zze by Ctenat vyraziim
neporozumél. Dal§im anglicismem je vyraz show (... celosvétové nejsledovanéjsi
televizni show...), ktery se ale povazuje za slovo piejaté z anglitiny a nepovazujeme ho
za neobvyklé ¢i zvlastni. DalSim vyraznym prvkem v oblasti lexika je metafora, kterou
zde autor pouzil ve veét§im mnozstvi: ... dostal Zlutou kartu..., ... BBC nad Clarksonem
V minulosti privirala oko..., ... zatimco tabor jeho priznivcu prohlasoval..., ... pravidla
plati pro vsechny, tedy i pro bohy obrazovky. Metafory text ozvlastni, autor se vyhne
opakovani vyrazi a Clanek je poutavéjsi. Vyraz bith obrazovky naznacuje oblibenost
I dovednosti moderatora, zatimco z/utd karta informuje ¢tenafe o tom, ze Clarksoniv
incident nebyl jediny a Ze byl vedenim televize jiZ v minulosti n€kolikrat napominan
a varovan. Vsechny tyto vyrazy Ctenafi napovidaji na jedné stran¢ o velké oblibenosti
moderatora, ale také o jeho ne piili§ pfihodném chovani. Ctenatovi se nastifiuji okolnosti
kauzy. Autor zcela zfeteln€ nestoji ani na stran¢ moderatora, ani na strané televize — je

neutrdlni a bere v uvahu vSechny aspekty.
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Syntax

Cely clanek tvoii maly pocet prevazné dlouhych souvéti. Nékterd takova souveti
formuji sama cely odstavec. Naptiklad: Sotva vedeni BBC vcera své rozhodnuti oznamilo,
Sirila se zprava vsemi kontinenty, média z ni délala hlavni zpravu, ,, breaking news “
a ,flash* cili blesk, presto — nebo prave proto — zZe Clarkson byl jen moderdtorem
celosvéetove nejsledovanéjsi televizni show, kterad je o autech, prestoze v ni Slo hlavné
0 Clarksona, jeho napady, vtipy a casto nevybiravou obhroublost. Podle mého ndzoru
jsou zde dlouha souvéti uzita za i€elem sdéleni velkého mnozstvi informaci na pomérné
malém prostoru. Kratké véty by v tomto ptipadé plisobily use¢né a nepiirozené. Autor
¢lanku v jedné dlouh¢ vété uvadi nékolik informaci najednou. Pokud by kazd4 informace
byla sdélena v samostatné véte, clanek by byl nesouvisly a rozparcelovany. VSechny véty

JSou 0znamovaci a zakoncené teckou.

Shrnuti

V téchto dvou ¢lancich je nejvétsi rozdil v obsahu sdéleni. Zatimco Blesk se
tentokrat omezil na pouhé dvé véty, které pouze naznacuji, co se stalo, MF DNES byla
0 dost podrobnéjsi. Jeji autor tak mél moznost vyuzit rizné prostfedky lexikalni vrstvy
jazyka, jako je metafora & expresivni vyrazy. Ctenai se dozvi i podrobnosti udélosti,
nikoliv jen to, co se stalo. V grafické strance tentokrat neni rozdil, protoze z divodu
usporného clanku Blesku je pouzit 1 maly nadpis. Na zakladé délky ¢lanku se nabizi
myslenka, ze denik Blesk nema potfebu rozepisovat se, kdyz nejde o Zadnou tragickou ¢i

Sokujici udalost.

4. Elanky zabyvajici se zajatym Cechem v Libyi; vitisky ze dne 9.
3. 2015

4.1 Blesk: Zajaty Cech v Libyi: Unesli ho v krvavém PEKLE!52

Téema

Kauze jsou vénovany Ctyii ¢lanky, které spolu souvisi. V prvnim z nich jde

0 hypotézu feSeni nastalé situace, ve druhém se vyjadiuji k problému ptedni cesti politici,

62 Blesk, 9. 3. 2015
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v dal§im se ¢tenaf dozvi o diplomatech, ktefi byli do oblasti vyslani a v nejkrat$im ¢lanku
se do¢teme o firmé, kde zajaty Cech pracoval. V &lanku se vyjadiuje také Andor Sandor,
bezpecnostni expert. Pfitomnost jeho vypovédi v textu piidava na zavaznosti situace.

U textl nalezneme jméno jejich autora i zdroje fotografii.

Graficka stranka

Tématu byla vymezena témét cela dvoustrana. Textu tu ale nalezneme ve srovnani
s fotografiemi pomérné mélo. Samotné obrazky zabiraji polovinu celého prostoru. Clanky
jsou naopak kratké, informaci o samotném unosu zde neni velké mnozstvi. Fotografie
zobrazuji bidu a hriizu v Libyi. Vidime na nich zdevastované meésto, fotografie
Kaddafiho, na jednom obrézku dokonce detail jeho zkrvavené hlavy. Déle jsou zobrazena
bojova vozidla a zbrang, bombovy utok a poprava egyptskych kiestani. Clovék, ktery
fotografie vidi, asi nebude véfit v dobry konec této situace. Cerné, ¢ervené a bilé velké
nadpisy, které jsou na barevném podkladu, jiz samotné v ¢lovéku vyvolavaji negativni
pocity. Krom¢ vyrazného pisma je také slovo peklo jako jediné napsano kapitalkami.
K tomu piipojené fotografie maji v ¢lovéku vzbudit dés a hriizu. Ctenai méa byt seznamen
S tim, jak désiva je v Libyi situace. Samotné ¢lanky jsou také zvyraznéné podbarvenim,

jeden se nachazi dokonce ve velkém cerveném kruhu.

Lexikum

Vzhledem k mens$imu rozsahu ¢lankti zde neni prostor pro zvlastni jazykové
prostiedky, Autor uziva neutrdlni vrstvu jazyka, pfi¢emzZ se zde ve v&tSim mnozstvi
objevuje metafora: ... unesli ho v krvavém pekle..., ...byli nahrani ..., ...zmapovani
situace ... a dalsi. Vyraz krvavé peklo pusobi na ¢tenate dé€sivé nejen svym vyznamem,
ale také grafickym zobrazenim, protoZe slovo PEKLO je psano velkym tiskacim pismem.
Peklem zde autor oznacuje vzniklou situaci a stav v zemi. Podle fotografii, které jsou
vyrazné a barevné, je ptihodné situaci K peklu pfirovnat. S vyrazem je spojena hriza,
strach, bolest, trapeni — negativni véci. VSechny tyto pocity zazivaji jednak lidé v Libyi,
a nyni dokonce uneseny Cech. Peklo ma ve &tendfi vzbudit dés a zaroved soucit
S unesenym, protoze vyraz naznacuje jen ty nejcernéjsi scénatfe. I zde jde tedy

0 prohloubeni emoci vyvolanych ¢lankem u Ctenare.
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Syntax

Z hlediska syntaktického se ¢lanky nevyznacuji ni¢im zvlastnim. Obsahuji jak
véty jednoduché, tak delsi souvéti: Séf diplomacie Lubomir Zaordlek (58, CSSD)
V sobotu, jakmile dostal zprdavu, Ze se po patecnim vitoku islamistii v Libyi pohiesuje Cech,
svolal krizovy stab. VSimnéme si zde uvedené¢ho v€ku Lubomira Zaoralka, ktery
s tématem Clanku absolutné nesouvisi. V clanku se také vyskytuji kratké véty zvolaci:
Unesli ho v krvavém pekle! Propusteni miizou fingovat jako uték! Véty tohoto typu se zde
ale vyskytuji predev§im v nadpisech, nikoliv v samotnych textech. Oproti jinym
zkoumanym ¢lanktim v Blesku jsou zde také vynechany véty s apoziopezi. Po syntaktické

strance se tedy v tomto ptipadé Blesk nijak vyrazné¢ nelisi od jinych periodik.

4.2 MF DNES: Cech v rukou islamistii. Akce zaala®

Téma

Clanek, ktery je zobrazen jiz na titulni strang, podava &tenafi informace
0 uneseném muzi, o postupu diplomatii pii pokusu o jeho zachranu, ale také o aktualni
situaci v Libyi. U textu je uveden jeho autor, a to celym jménem. Jiz samotny nadpis
informuje o tom, Ze se Cech stal zajatcem islamistu a situace se fesi. O tom, co se stalo,
se ¢tenar doc¢te v malém podbarveném ramecku s textem, ktery se da pokladat za uvod
k dal$im ¢lanktim rozebirajicim situaci: Ropné pole Ghani lezi na jihu Libye, asi 750 km
od Tripolisu. Ozbrojeny utok se odehrdl v patek, pripisovan je extremistiim hldsicim se
kK organizaci Islamsky stat. Pri utoku zabili 11 strazcu, nékterym usekli hlavu. Unesli

9 osob, z toho 2 Evropany...

Text pokracuje na dal$i strané uvnitf novin, pfi¢emz je v této ¢asti uvedeno
n&kolik podrobné&jsich informaci o inosu a o formé, kde zajaty Cech pracoval. Opét je

zde uvedeno celé jméno autora ¢lanku, ktery je jiny nez autor ¢lanku predeslého.

Graficka stranka

Prvni Clanek zabira priblizné tetinu titulni strany. Dominuje zde ¢erny, pomérné
velky nadpis. K textu neni pfipojena zadn4 fotografie. Clanek ma pravidelny tvar ¢tverce,

pfi¢emz je mezi sloupce vloZen ramecek, ve kterém jsou uvedena fakta o Gnosu. Tento

8 MF DNES, 9. 3. 2015
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samostatny ramecek je bézoveé podbarven, je tedy zietelné oddélen od ostatniho textu.

Sdéluje ctenafi zakladni a podstatné informace o unosu.

Druhy ¢lanek, ktery je volnym pokracovanim uvnitt novin, zabird tietinu strany
a ma také pravidelny tvar. Na druhé tietin¢ strany je zobrazena fotografie s vlajkou
dzihadisti. K ¢lanku nalezi také jeden podbarveny kratky text, ve kterém jsou zminény

dalsi unosy Cechi, které se staly v minulosti.

Lexikum

Autor uziva spisovny jazyk, piicemz v textu nalezneme nékolik ozvlastiujicich
jazykovych prostiedkid. Ve velké mife je zde uzita metafora: ... Libye je rozervana na kusy
<o, .Chaos v Libyi zmutoval ve frasku ..., ...uinos Cecha v Libyi md pro Cesko zvidstni
prichut ... ajiné. Takové prostifedky jsou pro jazyk novinate typické. Maji za tikkol upoutat
Ctenafe, zamezit opakovani vyrazl a jejich funkci je aktualizace textu. V tomto ptipade
maji hlavné poukdzat na zavaznost celé udalosti, na hriznou situaci v Libyi, na dés
a strach, ktery proZivaji lidé v tamnich mistech a zaroven nyni uneseny Cech. Maji zde
tedy vyhradné negativizujici vyznam. Dale zde nalezneme expresivni vyrazy, naptiklad
...kSefty ..., ...fraska ... ¢i frazémy: ...operace tajnych sluzeb .... Takové vyrazy slouzi
K oziveni projevu, k upoutani pozornosti a mohou naznac¢ovat postoj autora textu. Vyraz
ksefty jiz sam napovida o né¢em podezielém ¢i nebezpecném, oznacuje podivné obchody.
Fraskou se oznaCuje absurdni situace, zde se tedy jedna o narazku na stav v Libyi.
Vzhledem k tomu, jaky zde maji tyto vyrazy vyznam, se daji povazovat za znacné

subjektivni.

Syntax
Ze syntaktické stranky je €lanek zcela bézny, bez jakychkoliv odchylek od stylu

seridznich novin. Jsou zde uZita hlavné delsi souvéti, ktera neodbocuji od tématu a sdéluji
dilezité informace. Né&ktera souvéti tvoii sama jeden cely odstavec: Cech uneseny
hluboko v libyjské pousti je nejen obéti dzihdadistu hlasicich se k Islamskému stdtu, ale
V §irsim pohledu také trestuhodné naivity Zapadu, ktery pomohl rozvrtat Libyi tak, Ze se
Z ni dnes realné stava stredomorské Somdalsko. Nebo jiny ptipad: Libye je dnes zemi dvou
parlamentii a dvou vlad, je rozervana na kusy radou skupin a casto zislamizovanych
milici, véerejsich pratel Zapadu z demokratizacni Valky proti Kaddafimu, kteri dnes bojuji

0 moc a kSefty vcetné ropnych poli. Je zde naprostd absence vét s apoziopezi 1 kratkych
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zvolacich vét. V celych dvou textech nenalezneme ani jeden ptipad uziti takovych typt

vEt.

Shrnuti

Clanky se opét nejvice 1isi ve strance grafické. Blesk vyuzil pro zaptsobeni na
Ctenare fotografii, které zobrazuji hriznou situaci v Libyi, MF DNES vsadila na
dostateéné mnozstvi podrobnych informaci. Clanky se velmi lisi také v mnoZstvi
podanych informaci. Blesk sice vénoval tématu vétsi prostor, a to celou dvoustranu,
ovSem misto potfebnych informaci zvolil pouze nékolik vét, které se opravdu situace
tykaji, a dale text doplnil jinymi udaji a piedev§im fotografiemi. Oproti tomu ¢lanky MF
DNES i s jednou fotografii zabiraji dohromady jednu stranu, zato se ¢tenaf dozvi velké
mnozstvi podrobnych informaci vztahujicich se ptimo k tématu. Autor zde zminuje velké
mnozstvi souvisejicich okolnosti, které ¢tenafi objasni podrobnosti celé situace. Rozdil
nalezneme také v syntaktické roving, kdy autor ¢lanku Blesku uzivd kromé souvéti
a delsich vét také véty zvolaci zakoncené vykticnikem. Takovy typ vét mé Ctendie
Sokovat a ma poukazat na zavaznost a hlavné na naléhavost situace. Tyto véty se v textu
MF DNES nevyskytly. Pokud se podivame na lexikum, autofi obou periodik uZzivaji

metaforu i expresivni vyrazy, zde tedy rozdil patrny neni.

5. Clanky zabyvajici se hormou EU o pomazankovéem maslu;

vtisky ze dne 13. 5. 2015

5.1 BLESK: Pomazankové maslo, odpocéivej v pokoji! Budiz ti EU
lehka!®

Téema

Autor c¢lanku informuje Ctenafe o nafizeni Evropské unie o zruSeni ndzvu
Pomazéankové maslo. Jsou zde uvedeny podminky pro moznost uzivani tohoto oznaceni,
pficemz je zde odkaz k normé EU. Nalezneme zde také historii vzniku pomazankového

masla. Ctenéf se z ¢lanku dozvi, jaké jiné vyrobky EU jiz zakézala a k tomu je piipojena

8 BLESK, 13. 5. 2015
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anketa, ve které lidé odpovidaji na otazku, ktery z vyrobki, které jiz byly zakazany, jim

nejvice chybi. U ¢lanku jsou uvedena celd jména obou autorek.

Graficka stranka

Kauze je v€novana cela polovina jedné strany. Z hlediska grafického je zde
nejvyraznéjsi fotografie, ktera je v pozadi celého textu. V tomto ptipad¢ jde spiSe
0 jakousi kolaz, na které je zobrazen hibitov s kiizi jednotlivych zakazanych vyrobki.
V popiedi je otevieny hrob, z néhoz se natahuje ruka s oznacenim EU. Tato ruka sahd po
pomazankovém masle. Celd fotografie je v pochmurnych barvach, které maji navodit
atmosféru hibitova. Toto originalni ztvarnéni pusobi sarkasticky, spolu s nadpisem
vytvafi ironické vyznéni. Vznikd tak clanek poukazujici na absurditu takovych a jim
podobnych natizeni. Hlavni nadpis ma fialovo-bilé zbarveni, pismo je velké a tucné.
Neékteré pasaze v textu jsou taktéz zvyraznény tu¢nym pismem. Jednotlivé ¢asti ¢lanku

jsou zfeteln¢ odliSeny a podbarveny.

Lexikum

Autor pouziva neutralni vrstvu jazyka. Z lexikdlniho hlediska je ¢lanek bohaty na
metafory: ..., odpocivej v pokoji!, ... EU si nds namazala na chleba... & frazémy: Cesi se
za pomazdankové maslo bili jako Ivi. Hned v nadpisu nalezneme osloveni — je zde oslovené
pomazankové maslo: Pomazankové mdslo, odpocivej v pokoji! Tyto vyrazy ptisobi velmi
ironicky a maji poukazat na absurditu celé situace. Ctenafe mohou uréité pobavit, protoze
¢lanek je pojat opravdu origindlné. Pouzitd personifikace povySuje pomazankové maslo
na néco dtlezitého. Je zde zdiraznéna obliba jmenovaného vyrobku, piicemz je kladen

diraz na to, ze EU tuto oblibenou véc lidem upira.

Syntax

V textu jsou uzity pievazné kratké jednoduché véty. Jsou strohé, vécné a maji
zdiiraznit nekompromisnost EU. Clanek je pomémé kratky, takze v tomto piipadé
nepusobi nahromadéné kratké véty usecn€. V menSim mnoZstvi se zde vyskytuji
charakteru, které informuje o oficidlnich vécech — napftiklad pfi odkazovani k normam
EU, pfi uvedeni informaci o soudnim jednéani a podobné. Napiiklad: Soudni dviir EU totiz

véera zamitl Zalobu, jiz chtélo Cesko zrusit rozhodnuti Evropské komise, ktera neuznala
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Ceské oznacent ,, pomazankové mdslo * jako zarucenou tradicni specialitu. V nadpisu se
objevuji dvé zvolaci véty — v tomto piipad€ podle mého nazoru nejde ani tak o naléhavost

situace, ale spiSe opét o ironii. Je zde také patrny nddech roz¢arovani z absurdity natizeni.

5.2 MF DNES: Sbohem, maslo pomazankové, piliii snidani®®

Téma

Kauze je vénovana glosa, ktera objasniuje problém uzivani ndzvu Pomazankové
maslo. Je zde uvedeno jméno i portrét autora clanku. Cely text odkazuje k normé
Evropské unie, ktera uvadi podminky pro uzivani vySe zminéného nazvu. Autor zde
ironicky reaguje na tuto situaci, poukazuje na absurdni slovickateni a stupiditu takovych
nafizeni. V textu jsou okrajové naznaceny okolnosti problému, ¢tenafi jsou tak ptiblizeny

podrobnosti kauzy.

Graficka stranka

Protoze jde o glosu, nema ¢lanek zadné grafické zvlastnosti. Zabird malé misto ve
tvaru sloupku u okraje jedné strany. Cely text je ¢ernobily, nadpis je nendpadny, psany
cernym tuénym pismem. U textu nejsou Zadné obrazky. Autor zde spoléhd na sviij

novinaisky um spiSe nez na grafické doplnéni textu.

Lexikum

V textu jsou uzity prostiedky ze spisovné vrstvy jazyka, vétSinou jde o neutralni
vyrazy. Nalezneme zde v§ak mnozstvi metafor: ... soudni dvir EU, nejvyssi instance pod
kontinentalnim sluncem... Vyraz ptimo piekypuje ironii, nadsdzkou aZ posméchem. Tyto
rysy jsou zde patrné v takové mife, Ze nelze pochybovat o tom, jaky nazor na natizeni EU
autor Clanku ma. Ironie je vSeobecné hlavni znak celého Clanku, jak byva u glosy
pravidlem. Dale zde nalezneme fe¢nickou otazku: Pro¢ nam musi (Brusel) brat od ust i
tuto nevinnou pochutinu? Tato véta nas ma piivést k zamysleni a spekulacim. V nadpisu
se objevuje také osloveni pomazankového masla: Sbohem, mdslo pomazankové, piliri
snidani. Tato véta plisobi pesimisticky, opét je zde citit nadech ironie. OvSem vyplyva

z ni také to, Ze se tento vyrobek t&§i v Ceské republice velké oblibé. Timto je také

% MF DNES, 13. 5. 2015
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zdiiraznén negativni rys rozhodnuti EU. Lidem se bere néco, co maji radi, bere se to

nesmyslné, takze se podryva divéryhodnost EU.

Na zacatku textu a na jeho konci se opakuje stejny vyraz: cechackovsky
nalad'te/Cechackovsky preladte. VVzhledem K tomu, Ze jde o inherentni expresivum,
vystupuje slovo vyrazné z textu. Strhava na sebe pozornost a jeho opakovanim se zvySuje
expresivni vyznéni glosy. Ctenaf tak mtize &lanek vnimat jako jesté silngj§i zesmé&§néni

byrokracie EU.

Syntax

V textu jsou obecné uzity pievazné delsi a slozitéjsi vétné konstrukce. Vzhledem
k tomu, ze jde o glosu, kde se autor zamysli nad problémem a komentuje ho, nejsou
dlouhé souvéti nicim neobvyklym. Naptiklad: Verdikt, proti nemuz uz viceméné neni
odvolani, znamenda, Ze vyrobek sice bude dal na pultech, Zadné strachy, jenze jmenovat
se bude, definitivné, podle uz zavedeného mustru. Je zde uplnd absence kratkych
zvolacich vét. To souvisi s tim, Ze cilem glosy je podat své nazory a ziskat ¢tenare na
svou stranu, nikoliv ho zahltit emocemi. Autor textu sviij nazor ¢tenafi nejen piedklada,

ale i obhajuje, uvadi okolnosti udélosti a své domnénky ¢i pocity, nazory.

Shrnuti

Clanky v obou typech novin maji jednu véc spole¢nou. Jejich nejvyrazngjsim
znakem je ironie, nadsazka a vysméch. Zcela oteviené poukazuji autoti obou ¢lanki na
absurditu norem Evropské unie, pfi¢emZ k tomu vyuzivaji ve velké mife metafor, které
napomahaji ironickému vyznéni textd. Takovych vyrazii nalezneme v obou textech
pomérné velké mnozstvi a vSechny maji stejny cil, a to podtrhnout absurditu nafizeni

Evropské unie a nastalé situace.

Nejvétsi rozdil je naopak ve strance grafické, coZ souvisi s tim, ze ¢lanek v MF
DNES je glosa. Nejsou Kk ni pfipojeny Zadné fotografie, nadpis je obycejny, psany cernym
pismem piimétené velikosti. Clanek v Blesku oproti tomu stavi na obrazku hibitova, kdy
je pomazankové maslo v souladu s textem ,,pohibivano®. Text je tedy ironicky od
nadpisu, pfes fotografii az k obsahu. Autorky tohoto ¢lanku pojaly téma zcela odliSné.
Ptipojily k textu jeSté¢ okolni menSi texty — anketu, historii vyroby potraviny apod.

U ¢lanku také dominuje vyrazny barevny nadpis. Mensi rozdil je také patrny ve strance
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syntaktické, kdy je v textu MF DNES uzivano vice konstrukci slozitéjSich, coz souvisi
S podavanim autorovych komentai ¢tenafi. Vice nez na sdélovani informaci se autor

zaméfuje na presvédceni Ctenafe a na poskytnuti vlastniho pohledu na problém.
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ZAVER

Z nékolika analyzovanych ¢lanku je patrné, ze MF DNES a Blesk maji n¢kolik
ryst spolecnych ¢i podobnych, ovSem ve vétSine aspektl se vyrazné lisi. Noviny dodrzuji
urcité rysy podle toho, zda patii do skupiny seridznich ¢i bulvarnich periodik. Z toho tedy
Ize predpokladat, ze vybrani zastupci dvou typu tisku, tedy seridozniho a bulvarniho, se
nebudou nijak vyrazné¢ liSit od ostatnich periodik stejného typu. Pozorované
charakteristiky tedy mtizeme do jist¢ miry povazovat za obecné rysy seridzniho

a bulvarniho tisku.

Pokud jde o spole¢né znaky, zcela urcité je urcitd podobnost ve strance lexikalni.
Oba typy periodik uzivaji ve zna¢né mife frazémy a metafory. Tato podobnost je ov§em
pouze nepatrna. V Blesku je téchto vyrazi uzivano daleko vice nez v MF DNES. Tyto
prostiedky maji za kol ozvlaStnit text a pusobit na psychiku cCtenafe. Ve vétSiné
pozorovanych ¢lankd Blesku je hlavnim cilem pouzitych metafor vyvolat ve ¢tenafi
emoce, zdlraznit zdvaznost situace, tragi¢nost udalosti ¢i poukazat na miru nesStésti.
Nutno fici, Ze zkoumané ¢lanky byly pfevazné negativniho charakteru, proto samoziejmé
pusobi negativné také metafory. Po analyze takovych prostredki se ov§em nelze vyhnout
domnénce, ze se autofi bulvarnich platkti radéji vénuji reportovani o tragickych
udélostech. V porovnani s ¢lanky, jejichz tématem neni lidské nestésti, jsou clanky delsi,
s velkym mnozstvim fotografii a zabiraji v tisku mnohem vice mista. Ani autofi ¢lankd
MF DNES se nevyhybaji ito€eni na emoce ¢tenaill, ovSem primarnim cilem je evidentné
spiSe aktualizace textu, poukdzani na ironii situace ¢i lidského jednani nebo nastinéni

zavaznosti situace.

V ostatnich aspektech se MF DNES a Blesk 1i§i opravdu vyrazng. Pokud jde
0 stranku tematickou, neni vyjimkou, kdyz se denik Blesk odkloni od tématu. Casto
opomine dulezité a sté¢Zejni informace a misto vénuje vypovédim svédki ¢i obéti. Také
toto se zd4 byt nastrojem k vyvolani emoci u ¢tenafe. Struny a vécny je autor vétSinou
U neutralnich ¢lankd, jejichz tématem neni nestastna udalost. Zde se autofi pfili§
nerozepisuji. O takovych kauzéch si ¢tenaf naopak vice piecte v MF DNES, kterd, jak se
zda, nepiSe tak Casto o senzacich, ale chce ¢tenafe zpravovat o vSech udélostech ptiblizné

ve stejné mife. Blesk navic mnohdy dopliuje své ¢lanky o dal$i mensi ¢lanky, které
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s aktudlnim problémem souvisi tfeba jen velmi vzdalené. Témito men§imi texty jsou Casto

ankety, vyjadreni, komentate, odkazy k minulosti ¢i vlastni hypotézy.

Dalsi vyrazny rozdil 1ze pozorovat v hledisku syntaktickém. V MF DNES se
setkame predevSim s delSimi vétnymi konstrukcemi, které obsahuji velké mnozstvi
informaci. Na malém prostoru je tak &tenati podano nékolik faktii najednou. Clanek
pusobi celistvé a dava smysl. Véty na sebe navazuji a text je srozumitelny. Denik Blesk
se naopak uchyluje ptevdzné k pouzivani kratkych vét, které mnohdy plisobi usecné
a neuplné. Text se pak zda byt rozparcelovany, véty Casto navazuji spiSe neptirozené.
Oblibenym prostiedkem novinati Blesku jsou zvolaci véty, které maji za tikol podtrhnout
zévaznost situace, maji Ctenafe vyburcovat, prekvapit ¢i pohorSit. Poukazuji na
naléhavost problému bez ohledu na to, zda to odpovida realité. Takovych vét je uzito
nejen v textu, ale ve zna¢né mife také v titulcich. Neméné Castym prostiedkem
pouzivanym v &lancich Blesku je apoziopeze. Ctenafi je poskytovan prostor pro vlastni
domnénky ¢i zavéry, jez v piipadé Blesku ¢asto odpovidaji spiSe spekulacim. Mnohdy
jsou také nedokoncené vypovédi pouzivané z divodu nejistoty sdéleni ¢i naznaceni
autorovych domnének. V Blesku jsou také Castéji pfitomny fe¢nické otazky. Jejich cilem

je opét ptivedeni ctendie ke spekulacim a v nékterych ptipadech k zamysleni.

Nejvétsi rozdil mezi ¢lanky Blesku a MF DNES je evidentni ve strance grafické.
Téméft ve vSech analyzovanych ¢lancich byl nejvétsi rozdil pravé v tomto aspektu. Denik
Blesk dava piednost obrazovému materidlu pied textovym sdélenim. Clanky jsou
doprovazeny barevnymi velkoformatovymi fotografiemi, které zabiraji mnohem vice
mista, nez samotny text. Na fotografiich jsou mnohdy zachyceny tragické obrazky, témét
bez cenzury. Clanek ¢asto zabira celou dvoustranu, ale textu je zde velmi malo. MF
DNES pfinési vétsi mnozstvi informaci, pficemz fotografie se u ¢lanku vyskytuji pouze
v malém mnozstvi a jsou decentnéjsi. Velky rozdil je také v titulku, kdyz Blesk pouziva
velké barevné pismo, zatimco MF DNES si mnohdy vystac¢i s ¢ernou barvou, nanejvys

¢ervenou, ovSem se stale ,,pfiméfenym® vzhledem.

Z pozorovani tedy lze konstatovat, Ze mezi obsahem tisku bulvarniho a seriézniho

je mnoho rozdild, a to ve vSech sledovanych aspektech. JiZ na prvni pohled jsou rozdily

vvvvv

tim vice prostoru pro clanek denik Blesk vyhradi. MnoZstvi textu ovSem ne vzdy

odpovida velikosti vyhrazeného prostoru. Strany bulvarniho platku jsou barevné,
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zahlcené obrazky. Autofi MF DNES davaji pfednost informacim o diilezitych udalostech

ze vSech oblasti Zivota a své stranky plni ve znacné mife nikoliv fotografiemi, ale textem.
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