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Cil prace: Cilem prace bylo zhodnoceni schopnosti ovlivnit chovani

navs§tévnika destinace za pouZiti socidlnich siti jako
marketingového nastroje, d to vedle tzeoretické analyzy také
s vyuzitim pfipadova studie v praktické ¢asti prace.
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VyuZitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:
v teoretické ¢asti by bylo vhodné vice vychazet z publikaci v renomovanych ¢asopisech
Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je zaméfena na celmi aktudlni téma socialnich siti v marketingu CR a jak ukazuji
vysledky vlastniho vyzkumu autorky, oblasti s velkym potencidlem rozvoje i aplikaci
v destina¢nim managementu. V praci se podafilo propojit teoretickou i praktickou ¢ast
a autorka doSla k zajimavym zavértm.



Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Proc je stale v tak velké mife nevyuzit potencial socidlnich sitiv destina¢nim
marketingu v CR?

Pro¢ je vliv youtube vy$8§i v porovnanis dal§imi socialnimi sitémi (s vyjimkou
Facebook)?

Navrzena vysledna znamka: vyborné

V Hradci Kralové, dne 22. 4. 2015
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