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Další hodnocení:
Autorka vychází zejména z již "zhodnocených" případů vedení Facebookových kampaní (resp. práce na
sociálních sítích). U "best practices" doplňuje autorka případy svými kritickými komentáři, nicméně není zde patrna
argumentace opírající se o fakta. I když je hlavním cílem práce nalezení nejefektivnějšího způsobu komunikace
dané značky na sociální síti Facebook, daný způsbo nijak transparentně uveden není (na str. 32 nejde o originální
závěr, ale převzatý). Dílčí doporučení vycházejí z provedeného šetření a lze je považovat za velmi hodnotné.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Pokud byste měla využít placený obsah, jak byste toto sdělení koncipovala? (můžete uvést na příkladu)

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Lze v podmínkách Facebooku vaše zjištění vztáhnout na jakoukoliv společnost (např. módní značku, zájmovou
veřejnou skupinu, osobní stránky)?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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