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Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své BP zvolila vyhodnoceni komunikace zacinajici modni znagky na socialni siti Facebook,
cilem tedy je na zakladé ziskanych dat vytvofit doporuceni pro znacku tak, aby se svymi fanousky komunikovala na
této siti co nejefektivnéji. K naplnéni cilt studentce pomaha didkladna analyza statistik spojenych s publikovanim
prispévku z platformy Facebook Insights, rozhovor se spolumajitelkou znacky a také kvalitni studium best practices
v oboru. Teoreticka ¢ast se konkrétné a dostate¢né do hloubky vénuje problematice socialnich médii, trenddm

v CR, Facebooku a vybranym best practices na této siti dle riiznych autort, tématika médniho odvétvi je také
obsaZena. Po obsahové strance je tato kapitola kvalitni. Prace se zdroji je na odpovidajici urovni, autorka si
spravné ve vétsSiné pripadd ohlidala jejich aktualnost. Metodika je rovnéz nalezité popsana. V analytické ¢asti je
nejprve struéné predstavena zkoumana znacka SYN v pohybu a demografie a vyvoj poctu fanousk(l znacky na
Facebooku. Dale autorka zkouma, jak spravci FB stranky znacky pouzivaji jednotlivé best practices a analyzuje
ucinnost publikovanych prispévkd, véetné téch podpofenych penézi. Tim ziskava dostatek dat pro zavérecné
shrnuti a doporuceni. Kladné hodnotim propojeni teoretické a praktické ¢asti prace. Na praci je znat zajem autorky
o dané téma - text je zpracovan systematicky, drzi se stanoveného tématu a poskytuje zajimavéa srovnani a
doporuceni v aktualnim odvétvi socialnich médii. Praci doporuluji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké typy reklam na Facebooku existuji? Jaké typy byste doporucila zna¢ce SYN v pohybu pouzivat a pro€? Svou
odpovéd odUvodnéte.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Méla by se znacka SYN v pohybu pokusit do své komunikace vice zapojit nékteré aktualni celebrity ze socialnich
siti - fashion bloggerky, YouTubery apod.? Pokud ano, tak které a jak? Pokud ne, tak pro€¢ to neni vhodné?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Do jakych dalSich pracovnich oblasti kromé marketingu jiz socialni média pronikla? Jak firmy socialni média jesté
vyuzivaji? Svou odpovéd, prosim, rozvedte.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné X

velmi dobre
dobre
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nevyhovujici
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