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Ekonomicka a socialni analyza boomu minipivovaru

Abstrakt

Tato bakalaiska prace pojednava o moznych dtvodech boomu minipivovara
v Ceské republice. Tento rozkvét malych pivovart je analyzovan pomoci potiebnych faktd
z odborné literatury a je podpofen vyzkumem mezi spotiebiteli, ktery je pro celou praci
stézejni z pohledu splnéni cile.

Teoreticka ¢ast shrnuje potiebné historické i soucasné informace 0 pivu a pivnim
trhu v tuzemsku i v zahranié¢i. V této ¢asti konkrétné nechybi popis pivnich styla, trendt na
trhu minipivovart, situace prumyslovych pivovart, ani popis situace v minipivovarstvi ve
vybranych zemich na celém svété.

Praktickou c¢ast tvoii dotaznikové Setfeni mezi Ceskymi spotiebiteli, ktefi zasadné
prispéli K plnéni cile prace. Toto Setieni zjist'uje spotiebitelské navyky konzumentl pii
nakupu piva. Z vysledku prace je vyvozena diskuse, ktera polemizuje nad moznym dal$im

vyvojem trhu.

Kli¢ova slova: pivo, minipivovar, vystav, spotiebitel, primyslovy pivovar, pivovarnictvi,

analyza



Economic and Social Analysis of Microbreweries Boom

Abstract

This bachelor thesis deals with possible reasons for the uprise of microbreweries in
the Czech Republic. This flourishing of small breweries is analysed using the necessary
facts from literature and is supported by research among consumers, which is crucial for
the whole work in terms of meeting the goal.

The theoretical part summarizes the necessary historical and current information
about beer and the beer market in the Czech Republic and abroad. Specifically, this section
includes a description of beer styles, trends in the market of microbreweries, the situation
of industrial breweries, and a description of the situation in microbreweries in selected
countries around the world.

The practical part consists of a questionnaire survey among Czech consumers who
fundamentally contributed to the fulfilment of the goal of this work. This survey examines
consumers’ habits when buying beer. A discussion is derived from the results of this work

which examines the possible further development of the market.

Keywords: beer, microbrewery, total beer produced per year, consumer, industrial
brewery, beer sector, analysis
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1 Uvod

Pivo je neoddglitelnou ¢asti Eeské kultury. Diikazem, Ze pivo je zvlast pro Cechy
velmi oblibenym népojem, je jejich né&kolikaleté prvenstvi v konzumaci piva na jednoho
obyvatele na svété. Konzumace piva vSak neni zdaleka jedinym pivnim ,uspéchem
Cechii. Celosvétovy Gspéch zaznamenal pivni styl pilsner, ktery pochazi z naseho Gzemi.
V neposledni adé je dilezité zminit Geské péstitelské uspéchy. Cesi patii ke svétové picce
v produkci chmele, ktery je pro vafeni piva naprosto stézejni. Nejznaméjsi ¢esky chmel je
bez pochyby Zatecky polorany ervenak.

Dnes je pojem pivo mnohem $irsi nez diive. S rostoucim poétem minipivovard se
¢esti i zahrani¢ni spotiebitelé naucili ochutndvat nové druhy piv z riznych minipivovaru.
Trend rostouci popularity piv z minipivovart vyuzilo i nékolik velkych pramyslovych
pivovart, které zacaly vafit piva, ktera nikdy v nabidce nemély.

V Ceské republice je situace velmi specificka kviili predeslému rezimu, kdy nebylo
mozné volné podnikat. V roce 1989 po padu komunistického reZzimu zacali lidé volné
podnikat, ale 0 boomu minipivovard v tomto obdobi stale jest¢ mluvit nemtzeme, ten
pfiSel az pozdé&ji. Dnes maji Ceské pivovary vyborné jméno jak u nas, tak ve svété. Se
svymi pivy vyhravaji velké mnozstvi ocenéni, a ziskaly si celosvétovy véhlas.

Historicka i sou¢asna obliba piva v Ceské republice vytvofila perfekini prostfedi
pro vznik minipivovarti. Divodu, pro¢ si minipivovar zalozit, je mnoho. Néktefi sladci si
pivovar oteviou, protoze si mysli, ze dokazou Své zkuSenosti S vafenim piva zuaroit
nejlépe ve svém vlastnim pivovaru. Dalsi skupina sladkt v minipivovarech vidi diru na
trhu, kterou je tfeba zaplnit.

Duvody k zalozeni minipivovaru mohou byt samoziejmé i jiné, ale dulezité je, Ze
minipivovary oteviraji dvefe novym pivnim stylim, které do Ceské republiky pronikaji.
Pro konzervativniho ¢eského konzumenta mohou byt tyto nové styly ¢asto tézce snesitelné.
Jsou zde ov§em minipivovary, které miti svou produkci na konzervativni spotiebitele, ale i
na ty oteviengj$i novym styltim.

Diive byl Cesky spotiebitel odkazan pouze na lezaky. Dnes ma konzument diky
minipivovarim moznost ochutnat piva riznych druht z celého svéta. Lze konstatovat, ze
minipivovary piispély ke vzniku tpIné nové pivni komunity v Ceské republice. Tato
komunita se neustale rozrista, protoze i pocet minipivovard neustale stoupa. Odhadnout,

kam bude trh minipivovart dale rust, je velmi naro¢né.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil préace

Cilem této bakalaiské prace je zhodnotit situaci na trhu minipivovart a zjistit
dtvody silného narastu jejich poétu. Soucasné ma prace za cil zjistit, jaké navyky maji
spotiebitelé pii nakupu piva.

Teoreticka Cast odhali historicky vyvoj vaieni piva, popiSe jednotlivé druhy piv,
zanalyzuje trendy v oboru, a pro porovnani uvede i situaci minipivovaru V zahranici.
Vysledkem této ¢asti by mél byt prehled faktd o pivni tématice, ktery dopomuze
k vysvétleni vysledkt praktické casti.

Prakticka cast je zaméfena hlavné na spotiebitelské chovani pti nakupu piva a
zjistuje také nazory respondentti na téma této prace. Dale by tato ¢ast méla zjistit piistup
konzumentt Kk vybranym pivnim trendim, jejich ekonomické smysleni a preference

ohledné piva z minipivovart i téch z prumyslovych pivovart.
2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast shrnuje poznatky a data ziskané studiem odborné literatury i ¢lankt
z oboru pivovarnictvi. Vsechny tyto prameny poskytuji uceleny piehled o dané tématice.

Obsahem teoretického badani byla z pocatku historie pivovarnictvi. Dale préce
obsahuje rizné trendy a Gskali minipivovart, ale také pramyslovych pivovari v Ceské
republice a ve svété. Pro ucel praktické ¢asti jsou zde zpracovany pivni styly.

Prakticka cast prezentuje vysledky dotaznikového Setfeni mezi spotiebiteli piva
v Ceské republice. Otazky jsou zde koncipovany tak, aby je dopliiovala teoreticka &ast.
Dotaznik byl vytvofen pies Google formulafe z divodu skvélé uzivatelské piivetivosti.
Odpovédi jsou znazornény pomoci grafu pro lepsi prehlednost.

Hned ze zacatku dotazniku jsou respondenti rozdéleni. Jedni maji zkuSenost s pivy
z minipivovart, druzi tuto zkusenost nemaji. Bylo by zbytecné, aby na otazky ohledné
minipivovart odpovidali ti, ktefi nic z produkce minipivovari neochutnali. Na
respondenty, ktefi nemaji zkuSenosti s pivy z minipivovart, jsou tedy mifeny pouze
zakladni otazky, které je kazdy respondent, ktery pije pivo, schopen vyplnit. Respondenti
se setkali se zaskrtavacimi odpovéd’'mi. Nekdy mohli zvolit jednu odpoveéd’, n¢kdy vice.

Objevuje se zde také volna odpoveéd’, kde bylo mozné vyjadiit svilij nazor.
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Dotaznikového Setfeni se celkem zU¢astnilo 200 respondenti. Dotaznik byl mezi
respondenty §iten pies socialni sité a e-mail. Kompletni dotaznik je obsazen v pfiloze.
Z dotaznikového Setfeni jsou na konci prace formulovany zavéry a diskuse

k tématu.
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3 Teoreticka vychodiska
3.1 Historické souvislosti

3.1.1 Nejstarsi zminky o pivu

Historie piva saha pravdépodobné az do Mezopotdmie, kde n&poj podobny pivu
vytvorili Asyfané a Sumerové nedmysiné. Dle dnesnich piedpokladt pivo vzniklo zcela
nahodou piiblizné v sedmém tisicileti pfed nas$im letopo¢tem. Do nadob, kde bylo
uskladnéno rozemleté obili, natekla voda a spustil se zde proces kvaseni. Vznikl piijemné
nasladly napoj podobny pivu, ktery mél lehce omamné Géinky. Prvni pisemnd zminka o

pivu se datuje do tietiho tisicileti pfed nasim letopoctem z izemi Babylonu. (Kosat, 2009)
3.1.2 Vareni piva na ¢eském Gzemi

Na naSem tzemi Se prvenstvi ve vafeni piva piipisuje Keltim, ov§em chmelit pivo
zacali az Slované. Nejstarsi dochovana pisemna zminka o pivu na naSem tizemi saha az do
roku 1088 z dob vlady kréale Vratislava Il. Listina, vydana pro vySehradsky chram,
ptidéluje duchovnim desatek z chmele. Klastery jist¢ nebyly jedingym mistem, kde se ve
sttedovéku mohlo vafit pivo. Kralovskym méstim mohl kral piiznat pravo milove
zakazujici dovoz piva do mésta z vétsi dalky nez deset kilometrti. V poddanskych méstech
podobné pravo pridélovala vrchnost. Vyroba piva nechala vzniknout novym
pivovarnickym femeslim. Na konci patnactého stoleti si Slechta uvédomila znacéné
finan¢ni vyhody plynouci z vyroby piva a zacalo dochazet Kk riznym sportum, které
vyvrcholily az k sepséni Svatovéclavské smlouvy Ludvikem Jagellonskym. V této smlouvé
byla uréena veskera pravidla pro vareni piva. Jeji platnost skon¢ila az v roce 1869. (Kosat,
2009)

3.1.3 Prvni prototyp plzeniského piva

Sladek Josef Groll pfijel do Plzng, aby tam uplatnil své zkusenosti ve vareni piva.
V té dob¢ se pila vice piva kvasena svrchné, ale Groll uvatil plzensky lezak pomoci
spodnich kvasnic a nechal ho leZet pii teplotach kolem 10 stuptiti Celsia po dobu 30 dnt.
Diky této delsi dobé lezeni vznikl nazev ,,lezak*. Dnes kvuli sladku Grollovi oznac¢ujeme

nazvem pils az 70% celkové produkce piva na svété. (pilsner-urquell.cz, 2018)
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Nadgjny rozvoj pivovarstvi v Cesku zarazily svétové valky a néasledné obdobi

komunistickeho rezimu, za kterého nebylo mozné voln¢ podnikat.
3.1.4 Prvni svétova valka

V obdobi prvni svétové valky utrpélo pivovarnictvi obrovskou ranu. Pivovary
musely odevzdavat své majetky ve prospéch valky a vSichni pracovnici pivovaru, ktefi byli
bojeschopni, byli naverbovani do armady a poslani na frontu. Vybaveni pivovart
obsahovalo velké mnozstvi kovi, ze Kterych se vyrabéla fada zbrani a jiného valeéného
nacini. Toto vybaveni bylo roztaveno a pivovary uz jej nikdy nevidély. Nedostatek surovin
pro vyrobu piva se feSil pouzitim nahrazek. Pfed valkou se v ¢eskych zemich nachézelo
648 pivovaru. Po valce uz jen 526. Celkem 122 podnikt ukon¢ilo svou ¢innost. Drasti¢téjsi
byl Ubytek v ro¢nim vystavu pivovari — z piedvaleénych 11 miliond hektolitri na
povale¢nych 1,5 milionu hektolitrd. (Chladek, 2007)

3.1.5 Mezivaleéné obdobi

Po prvni svétové valce se zacalo pivovarnictvi vzpamatovavat z té€zkych ztrat
minulych let. Ro¢ni vystav stoupl piiblizné€ na 5 miliont hektolitrti. Z ¢eskych pivovari se
nejvice vyvazelo do Némecka, dale do ostatnich evropskych zemi, a v neposledni fadé do
Indie a Afriky. Po padu prohibice vroce 1933 ve Spojenych statech americkych se
ptirozené zacalo Ceské pivo dovazet i tam. V mezivale¢ném obdobi dosahla produkce piva
sveého vrcholu vroce 1938, kdy se vyprodukovalo témé 9 miliont hektolitri piva. K
dalsimu UOpadku ceskému pivovarnictvi dopomohlo zabréni Gzemi Sudet, ¢imz
Ceskoslovensko pfislo znovu o mnoho pivovart. (Chladek, 2007)

Priméry obyvatel Ceskoslovenska v druhé poloving dvacatych let zkonzumoval
prumérné 68 litru piva za rok, coz je asi 0 polovinu méné nez v soucasné dob¢. V té dobé
se na Gzemi Ceskoslovenska nachézelo bezmala 500 pivovard. Nyni se jich zde nachazi
pfiblizné o 100 vice. Podle dne$nich métitek mizeme Klasifikovat 292 z téchto
prvorepublikovych pivovara jako minipivovary. V této dob¢ se pivo vafilo téméf v kazdém
veétsim mésté. V poctu pivovara patiilo pomyslné prvni misto Praze. Nachazelo se jich zde
76. Pro srovnani, poéet minipivovarti v roce 2019 byl v Ceské republice 519. Zapoéteme-li
i velké producenty piva, dostaneme se na 617 pivovara. (Hortig, 2020)

Dle dnesnich norem bychom mohli klasifikovat 4 prvorepublikoveé pivovary jako
velke. Tyto pivovary zaujimaly 19% podil na tehdejsim trhu. Tii z téchto pivovard se
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nachazely na tizemi Cech a jeden na Moravé. V Cechéch to jsou jmenovitd tyto pivovary:
Mestansky pivovar v Plzni, Velkopopovicky pivovar a Akcionaisky pivovar na Smichové.
Tim moravskym byl Prvni brnénsky pivovar a sladovna v Brné. Ze slovenskych zastupct
ceskoslovenského pivovarnictvi Ize jmenovat naptiklad kosicky pivovar Bauernebel a syn.
(Hortig, 2020)

3.1.6 Vliv druhe svétove valky na ¢eské pivovarnictvi

Obdobi druhé svétové valky pivovarnickému prumyslu bezpochyby neprospélo.
Archivaika plzenského pivovaru popisuje situaci nasledovné: ,,Po vypuknuti valky bylo
pivo zatizeno Vdlecnou prirdazkou 80 haléii na litr a ta se presunula pravé na odbératele
v hospodach a restauracich. Stupriovitost byla behem Valky upravovaina, az klesla koncem

valky i pod hranici étyi* stuprii. “ (Cervena, 2015)
3.1.7 Obdobi mezi lety 1945-1989

Pivovarsky pramysl, konkrétni majitele a akcionafe po druhé svétové vélce zasahla
fada velmi nepfijemnych zmén. Pod zastitou Hospodaiské skupiny pivovarského a
sladai'ského primyslu, pozdgji Ceskoslovenské pivovary, narodni podnik, se zacaly
hromadné znarodnovat pivovary s vystavem nad 150 000 hektolitri ro¢né, ale pozdé&ji
ptiSly na fadu i dalsi pivovary. Po znarodnéni se pivovary zacaly organizovat do narodnich
podnikd, které sdruzovaly pivovary v rdmci regionu. Mezi nejvétsi narodni podniky patiily

Plzenské pivovary, nebo také Prazské pivovary. (Chladek, 2007)
3.1.8 Ceské pivovarnictvi po padu komunistického rezimu

S politickymi zmé&nami na nasem tzemi se dostavily i zmény v pivovarnickém
pramyslu. Po padu komunistického rezimu v roce 1989 piisel do Ceskoslovenska piiliv
zahrani¢niho kapitalu a zdejsi pivovary, které do té doby byly brany jako narodni
bohatstvi, zacaly byt vykupovany zahrani¢nimi investory. Zahrani¢ni investofi koupili
napiiklad pivovary Lobkowicz, Krusovice, Zlatopramen, Starobrno, a dokonce cesky
klenot Pilsner Urquell dnes pattici do japonské skupiny Asahi Group Holdings. (Pigula,
2020)
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Graf 1 Pocet pivovari na (zemi Ceské republiky v letech 1900-2019
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Graf 1 zobrazuje vyvoj poctu pivovart vtuzemsku. Vyobrazend data zacinaji
vroce 1901, kdy se pocet vysplhal na vice nez 900 a kon¢i rokem 2019, kdy pocet
pivovarii v Ceské republice piesahl hranici 500 pivovari. Z grafu je patrny historicky
vyvoj popsany vyse. Od poc¢ateéniho bodu je zaznamenan pouze pokles az do roku 1989.
jiz bylo feceno, diive byl pivovar skoro v kazdém mésté, a to se ukézalo jako
neekonomické. Ptiblizné od roku 2001 je zfetelna stoupajici tendence, ktera pokracuje az

do dnes.

3.2 Pivo a pivni styly

Pivo se rozlisuje podle riznych hledisek. Témito hledisky rozumime napiiklad
rozdéleni podle barvy, hotkosti, zem¢ puvodu nebo zptasobu kvaseni. Pro ucely této prace
bude nejlepsi rozlisit piva podle zptsobu kvaSeni, nebot tento faktor je ze vsech

vvvvvv

obsahuje pouze nékteré hlavni.
3.2.1 Legislativa

Vyhlaska ¢islo 248/2018 Sh. definuje pivo jako: ,,pénivy napoj vyrobeny zkvasenim
mladiny pripravené ze sladu, vody, neupraveného chmele, upraveného chmele nebo

chmelovych vyrobkii, ktery vede kvasnym procesem vzniklého etanolu a oxidu uhlic¢itého
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obsahuje i wrcité mnozstvi neprokvaseného extraktu; slad lze do vyse jedné tretiny
hmotnosti celkového extraktu piivodni mladiny nahradit extraktem zejména cukru, obilného
Skrobu, nesladovanych obilovin nebo ryze; u piv ochucenych miize byt obsah alkoholu
zvysen pridavkem lihovin nebo ostatnich alkoholickych ndpojii . Spodné kvasené pivo je
ve vyhlasce definovano nasledovné: ,,pivo Vyrobené za pouziti pivovarskych kvasinek
spodniho kvaseni“ a svrchné kvaSené pivo je zde popsano takto: ,, pivo vyrobené za pouZiti

pivovarskych kvasinek svrchniho kvaseni . (Zakony pro lidi, 2018)
3.2.2 Svrchné kvasena piva

Pro svrchni kvaseni piva se pouzivaji kvasinky z rodu Sachcaromyces carevisiae
subsp. Cerevisce. Pomoci téchto kvasinek se pivo kvasi 2 az 8 dni v teplotach mezi 18 az
22 stupnu celsia. Toto kvaSeni se pouziva pro piva typu ale, stout, nebo ps$eni¢na piva.
Tento proces probiha bud’ v tancich, nebo lahvich. (Pivni klenoty, 2014)

India pale ale (IPA)

Tento pivni styl je charakteristicky svou silnou chmelovou chuti i vini. Pavodné se

toto pivo velmi chmelilo z konzervaénich dtvodi, aby vydrzelo dlouhé cesty lodi. IPA méa
zlatou az médénou barvu a ve Vini je vyrazné citit chmel. Tato viné je popisovana jako
citrusova, ovocna a pryskyticova. Diky mnozstvi chmelu je pivo velmi hotké. IPA ma
stiedni tiz a niz$i sladovou chut’. Podobnym pivem je napiiklad American pale ale (APA).
Od India pale ale se lisi fizem, ktery je zde o néco vyssi. (Pivni klenoty, 2014)
Bitter

Bitter vznikl v Anglii, kde se pivovarské spole¢nosti snazily odlisit od lehkych
a jemnych piv, a tak vytvorily pivo s vy$§im obsahem svétlych sladti a chmele. Barevné
jsou tézko rozeznatelné od piv IPA a APA. Bitter znamena v angli¢tiné hotky, ale toto pivo
ptilis hotké neni. Tradi¢né se Bitter plni do sudu typu cask. Mnoho vyrobceti jej vsak plni i
do lahvi. Velmi podobnym pivem je Extra strong bitter, ktery nabizi vétsi vyvazenost a
komplexnost nez samotny Bitter. Barva tohoto piva byva o trochu tmavsi a jeho specifikem
je nizsi karbonizace. (Pivni klenoty, 2014)

Belgicka svrchné kvasena piva

Belgicka piva byvaji o trochu silngjsi nez produkce ostatnich stati. Na vyvoji
belgického piva se vyznamné podepsaly mistni klastery. Mezi tato klasterni piva fadime

napiiklad Dubbel, Tripel, nebo Quadrupel.
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Dubbel je charakteristicky svoji ovocnou, kvétnatou vini a chuti. Obvykle se
sklada ze dvou druhu sladu, z nichz jeden je prazeny. Pomér téchto sladti urcuje vyslednou
barvu. Dubbel obvykle prochazi sekundarnim kvasenim v lahvi.

Tripel je oznaceni pro velmi fizné pivo se sladovou, kvasinkovou vini a chuti. Jsou
to piva s vyssi hotkosti, sussim doznivanim a zlatavou barvou. Pivo ma vysoky ftiz a je v
ném piijemné citit alkohol, kterého je zde vétsSinou mezi 7-9,5 %. Timto pivem je zndmy
pivovar Westmalle.

Quadrupel je z vyjmenovanych piv nejsilnéjsi — dosahuje az 10% obsahu alkoholu.
Typickeé jsou pro n&j broskvove tony v chuti. (Pivni klenoty, 2014)

PSeni¢na piva

Vyhlaska ¢. 248/2018 Sh. tadi pSeni¢na piva do této skupiny: ,,Pivo vyrobené s
podilem extraktu z pouzitého sladu jiné obiloviny nez jecmene vyssim nez jedna tretina
hmotnosti extraktu. “ (Zakony pro lidi, 2018)

NejzasadnéjSim pivnim stylem ztéto skupiny je nepochybné witbier. Pocatek
tohoto stylu piva se datuje pied vice nez 400 lety. Jeho chut’ je velmi osvézujici a sladka.
Witbier se vyznacuje svou lehkosti a mensim obsahem alkoholu, ktery dosahuje 4,5-5,5 %.
Narozdil od piva stylu weizen, se pfi vafeni withieru pouziva nesladovana psenice.

Pro pivo typu weizen, nebo weisshier, je typické pouziti pSeni¢ného sladu, ktery
zde ma alespon 50% podil. V chuti jsou patrné tdny bananu, ¢i hiebi¢ku, a barva tohoto
piva je slamova az tmav¢ zlata. Stejné jako ostatni pSeni¢na piva, je weizen lehce hoiky.
(Pivni klenoty, 2014)

Stout a porter

Pavodni oznaceni porter neslo ve 12. stoleti kterékoliv silné pivo. Pomineme-li
veskeré modifikace téchto dvou druhti, mtizeme fict, Ze tato piva jsou prakticky stejna. Ob¢
piva se Vyznacuji tmavsi barvou a hutnou pénou. Pro zjednoduseni této tématiky se zde
bere ohled hlavné na piva porter a stout z pavodni anglicke produkce. (Pivnici.cz, 2012)

Z dnesniho hlediska nemuzeme piesné vyjadrit odliSnost. Z pohledu statistiky se
Vv porterech vyskytuje méné Casto prazeny je¢men nez ve stoutech. Z pohledu chuti jsou
portery lehce sladsi a lze v nich najit vice tont suseného ovoce. Hovotime-li 0 obsahu
alkoholu, nemtizeme zde popsat vyrazny rozdil. Rizné pivovary vafti rozdilnd piva pod

témito nazvy s nestejnymi procenty alkoholu. (Pivnici.cz, 2012)
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3.2.3 Spodné kvasena piva

Narozdil od svrchné kvaSenych piv se spodné kvaSend piva kvasi pii nizSich
teplotach, konkrétné mezi 7-15 °C a obvykle v rozmezi 7-12 dnu. Pro tento druh kvaseni se
vyuziva kvasinek Sacchcaromyces carevisiae subsp. Uvarum. (Pivni klenoty, 2014)

Spodné kvasena piva se netési oblibé pouze u nés, nybrz po celém svété. Dukazem
je skute¢nost, ze pivo plzenského typu dosahuje vice nez 70% podil na svétové produkci
piva. Historie plzenského piva je stru¢né popsana vyse. (Pilsner Urquell, 2016)

Obecné bychom mohli spodné kvaSena piva roztiidit do dvou skupin — lezéky a
bocky.

LeZaky

Spoleénym rysem klasickych lezaki je jejich sladova chut’ s vyraznéjsi chmelovou
hoikosti a vyborna pitelnost. Lezaky bychom dale mohli rozdélit na lezak ¢eského typu,
videnského typu a marzen.

Pro lezak Ceského typu je charakteristickd zlata barva, pokud je pivo filtrované.
Obvykly obsah alkoholu je mezi 4,2-5,4 %. V chuti je vyrazny slad a na konci se projevuje
hotkost z chmele.

Lezak videniského typu ma spiSe médénou barvu a v chuti je zlehka citit prazeny
slad. Chut’ je sussi, a narozdil od lezaku ¢eského typu, je zde hotkost 0 néco nizsi.

Nazev mérzen vznikl od mésice biezna, kdy se pivo obvykle vafilo a nechalo se
lezet az do konce pivovarské sezony. Konzumovalo se typicky na podzimnich pivnich
slavnostech. Mérzen se vyznacuje tmavé zlatou, skoro az ¢ervenou barvou. V chuti je
velmi vyrazny slad. (Pivni klenoty, 2014)

Bock

Bock pochazi pivodné z Némecka. Drive se charakterizoval spise tmavsi barvou,
ale dnes se vyrabi i bock, jehoz odstiny zacinaji u zlatavé a kon¢i az zlatohnédou. Bock je
tradi¢né spojen s vyznamnymi svatky jako Vanoce nebo Velikonoce, kdy se tento napoj
nejvice konzumuje. Z jeho variant lze zminit napiiklad silny doppelbock, nebo hodné
chmeleny helles bock. (Tucek, 2012)

3.2.4 Spontanné kvaSena piva

Spontanni kvaseni je nejstar§im zptisobem vyroby piva. Toto kvaseni probiha

pomoci divokych kvasinek ze vzduchu a téch, které zbyly po piedchozi varce piva.
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Chutovy profil piva se tedy mutze liSit vruznych varkach stejného pivovaru.

Lambic pochazi z Belgie. V chuti lze rozpoznat Chardonnay nebo suchy Vermut.
Tradi¢n¢ se toto pivo vafi od podzim do jara, protoze v Iét€ hrozi nebezpe¢i vzniku
nemnoho Zadoucich chuti. Lambic se vyznauje nizkym nasycenim oxidem uhli¢itym.
Jeho vyroba je dlouha nékolik tydni, nékdy az mésicu — to zavisi na kvasnicich a na
mnozstvi ve varce. Lambic mad mnoho modifikaci — od tfesnového kriek, malinového
frambozen, az po gueuze, ktery vznika smichanim starych a mladych piv typu lambic.
(Pivni klenoty, 2014)

3.3 Situace minipivovari v Ceské republice

3.3.1 Pojem ,,minipivovar*

V anglickém jazyce bychom tento pojem pielozili jako ,,minibrewery®, tento pojem
se vSak nepouziva. Nejpodobn&jsim ndzvem je pak ,,microbrewery”. Oba pojmy shodné
rozlisuji minipivovar dle mnozstvi produkce. Jenze pod pojmem minipivovar rozumime
v ¢eskych podminkach jako pivovaru s mnozstvim roéni produkce do 10 000 hektolitrg.
Anglicky pojem microbrewery pocita s vystavem 15 000 bareld, coz je Vv pfepoétu 23 848
hektolitra. (Maier, 2019)

Do skupiny minipivovari fadime takové pivovary, které maji ro¢ni vystav do
10 000 hektolitri. Nad minipivovary stoji takzvané stfedni pivovary, které maji vystav do
200 000 hektolitr, a velké svystavem nad zminénych 200000 hektolitrd. Pod
minipivovary stoji pouze domaci pivovary. O téch mluvime, maji-li ro¢ni vystav do 200
hektolitri. Zvlastni skupinou jsou pak ,létajici pivovary“, které nedisponuji vlastnim
vybavenim, takze vati v kooperaci s jinymi pivovary, nebo v pronajatém prostoru.
(pivo.cz, 2017)

3.3.2 Postaveni minipivovari na trhu

Navzdory faktu, ze minipivovary zabiraji stale vétsi ¢ast trhu, si vysadni postaveni
drzi pouze nekolik malo velkych pivovari, které vlastni nejvetsi a nejuznavanéjsi znacky
piv. Pro minipivovary je cesta na trh, kterému vladnou velké pivovary, velmi slozita. Velké

pivovary poskytuji restauraénim zafizenim svoji znacku, kterou restaurace pouzivaji
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k propagaci vlastniho podniku za pomoci reklamnich pouta¢, dobrého jmeéna piva,
podtacku, ¢i rovnou kompletni vymalby restaurace do barev pivovaru. Velke pivovary také
mohou nabidnout mnohem nizsi ceny nez minipivovary. (Bures, 2020)

Posledni tdaj sledujici po¢et minipivovara v Ceské republice uvadi, Ze v roce 2019
bylo v zemi 480 minipivovari, coz znamend narust o 40 jednotek oproti roku 2018, kdy
jich existovalo 440. Martina Ferencové, vykonna teditelka Ceského svazu pivovart a
sladoven (CSPS), uvadi, ze minipivovary maji 2 — 2,5% podil na celkovém vystavu
pivovart v Ceské republice. (O&enaskova, a dalsi, 2020)

Podle Jana Surané z CSPS neberou velké pivovary ty malé jako konkurenci, ale
pravé naopak se s nimi snazi navazovat spolupraci. Napiiklad Budéjovicky Budvar uzaviel
smlouvu s n¢kolika ¢eskymi minipivovary a nyni v restauracich patticich Budvaru rozsitili
nabidku o piva z minipivovari. Toto tvrzeni lze podlozit i velmi malym podilem

minipivovart v celkovém ro¢nim vystavu piva v CR. (O&enaskova, a dalsi, 2020)
3.3.3 Problémy minipivovari spojené s pandemii koronaviru

Koncem roku 2019 se v Cing rozsitila nemoc covid-19. V bieznu 2020 dorazila tato
nemoc na Gzemi Ceské republiky. Pandemie covidu-19 zapfiGinila mnohé problémy
minipivovarim, které maji ¢asto vlastni restaurace nebo vycepy, protoze dle nafizeni vlady
museli majitelé své pohostinské podniky zaviit.

S uzavienim restauraci vznikla u obyvatel velka vina solidarity. Lidé zacli chodit
do restauraci pro jidlo a napoje k vydejnimu okénku a pro pivovary vznikla iniciativa
»Zachran pivo*.

Touto iniciativou, ktera vznikla v pivovaru Kytin, se jeji zakladatelé snazi zachranit
minipivovary pied krachem. Kazdy minipivovar zde muze mit vlastni stranku na
pomysIném e-shopu, kde napisi jaka piva maji k dispozici, kde a jak si jej mohou zékaznici
vyzvednout, a v neposledni tadé¢ také cenu. Zakaznik si vybere, jaky pivovar chce
,zachranit a muze si na internetovych strankach zachranpivo.cz udélat objednavku. Do
iniciativy se zapojily stovky tuzemskych minipivovard. (Zachran pivo, 2020)

Pivovary v dobach zavienych hospod a restauraci tydné prichazeji o vice nez
340 000 000 korun. Vétsina pivovart na vétsi vliadni ndhrady nedosahne, a tak pivovary
mimotadné uvitaly, Zze ze zlikvidovaneho piva nebudou muset odvadét spotiebni dan.
Pivovary krizi fe$i mimo jiné tim, Ze snizuji celkovou produkci, nebo omezuji produkci

sudoveho piva na minimum. Restaura¢ni podniky, které jsou pro pivovary velmi dalezitym
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distribu¢nim kanalem, nyni stoji pfed krachem, coZ pivovarum také moc nepomize. (Nase
voda, 2020)

Podle Tomase Maiera z Ceské zemédélské univerzity se rist odvétvi trochu zbrzdi
oproti piedeslym letem, a to i navzdory tomu, Ze ekonomicka krize v letech 2008-2009
naopak rychlej$i boom minipivovaru odstartovala. Déle konstatuje, ze se krize dotkne spise
velkych pramyslovych pivovart. Podle AleSe Dvoraka, obchodniho sladka Budéjovického
Budvaru, skonci ty pivovary, které na tom jiz pied koronavirovou krizi nebyly ekonomicky
moc dobie, a dodava, Zze naopak krizi pteziji ti nejlepsi z odvétvi. (Kladivova, 2020)

Brnénsky pivovar Lucky Bastard na pandemii zareagoval po svem. Zacal ve svych
prostordch vyrabét pivni kosmetiku. V nabidce maji Sampon, télové mléko i pénu do
koupele. VSe obsahuje télu prospésné pivovarské kvasnice. Pandemie podle Martina
Sibala, vétsinového majitele podniku, posunula pivovar ke zlepseni efektivnosti, protoze

prostoru na zlepseni zde bylo Udajné mnoho. (Zidlicky, 2020)
3.3.4 Minipivovar U Fleki

Bez pochyby nejvétsi legendou mezi ¢eskymi minipivovary je pivovar u Flekd.
Prvni pisemna zminka pochazi jiz z roku 1499. Predpoklada se, Ze pivo zde vafili uz dfive.
Flekovsky pivovar je jedinym byvalym pravovare¢cnym domem, kde se pivo vaii do
dnesnich dnti. Dtivodem, pro¢ tento pivovar prezil, je, Ze jako jeden z mala nezavtel i pies
druhou svétovou Valku a stal se tak unikatnim. Dnesni jméno tohoto pivovaru pochazi
z roku 1762, kdy pivovar koupil Jakub Flekovsky s choti Dorotou. Az do roku 1843 vatil
flekovsky pivovar celou fadu svrchné kvasenych piv. Zménu udélal az sladek Friedrich
Pstross, ktery v tomto roce zacal vafit pouze jediny spodné kvaSeny lezak. (Maier, 2019)

V roce 2020 narazil flekovsky pivovar po 177 letech svou prvni varku svétlého
piva. Jedna se o svétly spodné kvaseny lezak. Hlavnim chmelem je zde Zatecky polorany
¢ervenak. Sladek Ivo Brtnik vyjadfil svou domnénku, ze pokud se svétlé pivo ujme, jsou
pripraveni jej vafit nadale. Kvili pandemii koronaviru se i tento pivovar potyka s problémy
a svétlé pivo ma byt lakadlem pro ¢eskou klientelu, protoze té zahrani¢ni rapidné ubylo.
(Ventura, 2020)
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3.4 Aktuélni trendy v minipivovarnictvi

3.4.1 Létajici pivovary

Zvlastni skupinou pivovaru jsou ,létajici pivovary“. Jejich unikatnost spociva
v absenci vlastnich vyrobnich prostor, coz je pro n¢ vyhodou, jelikoz opada starost
S pofizenim pivovarského zafizeni. Absenci vyrobnich prostor fesi pivovary vlastni
recepturou a sladkem. Létajici pivovary maji nasmlouvané minipivovary, které jim
poskytnou své volné vyrobni kapacity, nebo s létajicim pivovarem uvaii koopera¢ni pivo.
Nespornou vyhodou téchto podnikatelskych subjektt je fakt, Zze nejsou registrovany ke
spotiebni dani, nybrz jsou registrovani jako kterykoliv jiny podnikatel. (Maier, 2019)

Dle dostupnych dat je v Ceské republice zaregistrovano 105 takovych pivovard.
(Ceské pivo Ceské zlato, 2021)

Pivovary, se kterymi tradiéné uzaviraji létajici pivovary smlouvu, maji profit
z vyuziti jejich volné vyrobni kapacity. Tyto pivovary byvaji nejc¢astéji vétsi minipivovary
svystavem v fadu tisici hektolitrd. Data z roku 2018 prozrazuji, Ze nejvytizen&jSim
pivovarem, co se tyce spolupréace s létajicimi pivovary, byl Rodinny pivovar Zichovec
sidlici v Lounech a na Zichovci.

Mezi Eeské létajici pivovary se fadi naptiklad Létajici pivovar Dva Plesouni, Cerny
Potoka, Crazy Clown, nebo Létajici bezdomovec. Ze zahrani¢i lze jmenovat napiiklad

danskou legendu mezi létajicimi pivovary — Mikkeller. (Maier, 2019)
3.4.2 Pivni turistika

S nartstajicim zdjmem Ceské vefejnosti o minipivovary, stoupa také pivni turistika.
Pod pivni turistikou si 1ze ptedstavit turistiku, kterd ma za svou cilovou destinaci pivovar.
Turisté si vyberou jeden, nebo vice pivovart v jedné oblasti, a za 1 den se je obvykle snazi
vSechny prohlédnout a ochutnat piva, ktera pivovar nabizi. Nékdy je navstéva spojena
s prohlidkou pivovarského zafizeni se sladkem. Neni vyjimkou, ze rizné skupiny pivnich
nadSenci zorganizuji vyjezd po pivovarech celym autobusem. Pokud by navstévnici chtéli
tento vyjezd né&jak zdokumentovat, napiSou 0 jejich vyjezdu ¢lanek na svij blog, nebo
pouziji pivni socialni sit Untappd, kde ochutnana piva zhodnoti a porovnaji hodnoceni

s ostatnimi ochutnavaci piv z celého svéta.
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Pivni turistika vsak neni vysadou pouze minipivovari. Asi nejznamé&j$im mistem na
provozovani této turistiky je Plzensky Prazdroj. V roce 2017 pivovar navstivil rekordni
pocet navstévnika — 762 tisic. K rekordni navstévnosti piispély rovnéz akce konané na
nadvoii pivovaru. Prazdroj své navstévniky laka na prohlidku pivovaru Pilsner Urquell
nebo Gambrinus. Navstévnici jsou be&hem prohlidky sezndmeni shistorii a s
ingrediencemi. Prohlidku vétSinou zakonéi ochutnavkou specialni navstévnické varky piva
Pilsner Urquell. Sedesat procent turistd pochazi z tuzemska. Dalgimi vét§imi skupinami

jsou turisté z Némecka nebo Asie. (Dostal, 2018)
3.4.3 Homebrewing

., Homebrewing (domdci vareni piva) je hnuti nadSenci, vyrabéjicich pivo
v domacnosti a v rekreacnich chalupdach vétsinou pouze pro vlastni potrebu a potéseni
rodiny a pratel. K priprave se pouziva bézné kuchynské nadobi, cedniky, nebo sita. Kvasi
se v PET-lahvich nebo malych soudcich. Vyrabéné mnozstvi se pohybuje v litrech az
hektolitrech. “ (Basarov4, a dalsi, 2010)

Obecné muzeme rozlisit takzvané homebreware na dvé skupiny lidi. Jedna skupina
je ochotna do piva investovat vétsi ¢astku za vybaveni a suroviny. Tato skupina lidi
mnohdy zachazi az do extrémi a ve svém pivé nesnese kupované suroviny. Neni tedy
vyjimkou, aby si na vlastnim pozemku péstovali vlastni chmel a je¢cmen. Homebrewaii,
ktefi vafi pivo touto metodou, tvrdi, Ze jejich ndklady na jeden pullitr piva se vysplhaji
pouze na jednu korunu. Druhou skupinou lidi jsou ti, ktefi si pro svij homebrewing
suroviny kupuji a neboji se do svych vyrobki pouzit kupované chmelové extrakty. Pro tuto
skupinu se naklady na jedno pivo mohou blizit klidn¢ ke 4 nebo 5 korundm. (Susa, 2008)

Homebrewing Casto konc¢i tim, Ze si homebrewaf otevie svij vlastni komeréni
minipivovar nebo restauracni minipivovar, kde své nabyté zkuSenosti z homebrewingu

posune na dalsi Groven a zuroci je zde.
3.4.4 Pivotéky a pivni bary

S vys§im zajmem cCeské veifejnosti 0 piva z minipivovaru narostl také pocet pivoték
a pivnich bari. Mnohdy zde nejde pouze o hospodu, ale spise 0 komunitni misto. Narozdil
od hospod a restauraci, pivotéky nabizi az desitky druhti piva, nékteré to¢ené, ve
sklenénych lahvich, v PET lahvich a dnes klidné i v plechovkdch. Tato piva se
v pivotékach pravidelné obménuji podle nabidky minipivovart, od kterych pivo odebira.
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Trend pivoték se dostal za hranice Prahy. V dnesni dobé& pivotéky nalezneme i
v mensich méstech. Dokonce se v mnoha supermarketech objevuje nabidka minipivovari,
proto neni vyjimkou si pifi bézném nakupu potidit pivo z pivovaru Zichovec, Matuska,
nebo Raven.

Pro minipivovary jsou pivotéky hlavné piilezitost, jak dostat své pivo za hranice
regionu, ve kterém pivovar sidli. Existence téchto podnikd velmi ptispivd k boomu
minipivovart a K tomu, Ze si konzumenti piva zvykaji na pivni riznorodost. Zvysujici se
zajem o pivotéky dokazuje fakt, Ze Cesky konzument chce pit stale kvalitn€jsi pivo
z tuzemské produkce. K pivotékdm se vyjadiila mluvéi Unétického pivovaru Jitka
Menclova. Pronesla, ze existence pivoték ptimé&je spotiebitele si zvykat na nové druhy piv

z domaéci a zahrani¢ni produkce, které nalezneme pravé v pivotékach. (Majer, 2013)
3.4.5 Piechod na plechovky

S koronavirem zacal pro minipivovary boj o pfeziti. Mnoho z nich s&zi na pivo
v plechovkach. JenZe linka na staceni piva do plechovek je velice nakladna.

Naptiklad pivovar Zichovec s prvni vinou lockdownu pfisel téméf o0 vSechen odbyt.
Pravé 80 % produkce tohoto pivovaru kon¢i u zékaznikt v restauracnich zafizenich
v podobé ¢epovaného piva. Zichovec zareagoval okamzité na tuto vzniklou situaci tim, ze
zalozil e-shop, kde sva piva a upominkové predméty prodava, a také oteviel sviij unikatni
,,Pivobus®, ktery postavil Kk silnici mezi Louny a Slanym. Dalsi reakci na vzniklou situaci
bylo pieorientovani vyroby vyhradné na specialy, které se prodavaly jiz piedtim hlavné
v lahvich. Pivovar Zichovec patii k tém nejvétsim minipivovarim v Ceské republice, a
proto si mohl dovolit linku na stageni piva do plechovek. ,.Pro stacené pivo je to nejlepsi
obal. Nejde do néj svetlo a vzduch, je piné recyklovatelny a pro nés i logisticky prijemnéjsi.
Co stocime do péti palet lahvi, se ndm vejde do jedné palety plechovek. “ konstatuje Ondre;j
Husék, jeden z jednatelt zichoveckého pivovaru. Jednatel dodava, ze od pocatku pandemie
prodali ptiblizné 10 tisic plechovek pouze do ciziny, coz tvoti cca 8 % vystavu pivovaru.
(Kinkor, 2020)
prodej piva s nastupem pandemie. Zareagovali na zmény také stacenim piva do plechovek.
Séf pivovaru Adam Matuska vidi v plechovkach velky ekonomicky prospéch. Dle ngj se
s nastupem plechovek pro jeho pivovar okamzité oteviela cesta na vyvoz do Velké

Britanie. Plechovka je podle pana Matusky nejlep$im obalem na export ze stejnych duvodi
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jako uvadi jednatel pivovaru Zichovec, Ondiej Husak. Na rozdil od lahvi je staceni piva
automatizované a neni tedy tak naro¢né na obsluhu. (Kinkor, 2020)

Graf 2 Procentudlni podily pivnich obali na ¢eském trhu v letech 2012-2018
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Zdroj: Novinky.cz, vlastni zpracovani

Z grafu ¢islo 2 je patrny nartst prodeje v piva v plechovkéach. Lze zde vy¢ist, Ze na
tento nartst reagoval pokles prodeje piva v sudech. Graf také znazoriiuje vyvoj ostatnich

pivnich obali.

3.5 Ekonomickeé aspekty provozovani minipivovaru

Provozovani minipivovaru se rozhodné nefadi mezi mélo nakladné ¢innosti. Clovék
zde musi pocitat s velkymi néaklady pii potizeni samotného pivovaru a s nemalymi

prubéznymi naklady, které zahrnuji energie, suroviny, ale i napiiklad spotiebni dan.
3.5.1 Poéatecni naklady

Pii vycisleni pocateénich néklada je tieba brat v potaz né€kolik faktort. Zakladnim
faktorem je nemovitost, ve které se méa pivovar zprovoznit. Samoziejmé je pro podnikatele
lepsi, kdyz si nemovitost koupi. Zakoupenim dané nemovitosti ma jistotu, ze mu nikdo

nevypovi nagjemni smlouvu, coz by z&sadnim zptsobem ztiZilo jeho podnikani.
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Prezident Ceskomoravského svazu minipivovari Jan Suraii uvadi, ze podnikatel,
ktery se rozhodne minipivovar otevtit, by mél mit k dispozici minimalné nékolik desitek
miliont korun. Tuto &astku Jan Suran rozebira takto: 5 miliont korun na vybaveni
pivovaru, 2 miliony do restaurace a 3 miliony na stavebni Upravy objektu. Chceme-li
zapodcitat i vystavbu samotné budovy pivovaru s restauraci, je tieba pogitat jesté s ptiblizné
deseti miliony. (Morévek, 2013)

Vzhledem k faktu, Ze pivovar nelze oteviit ze dne na den, je tfeba do pocate¢nich
néklada zaradit také energie zhruba za pul roku, coz je piiblizné¢ doba potiebna k otevieni

pivovaru. Nesmime zapomenout na poc¢ate¢ni zasobu surovin. (Moréavek, 2013)
3.5.2 Spotiebni dai

Spotiebni dan plati producenti piva v zavislosti na objemu produkce za rok. Od
spotiebni dan¢ jsou osvobozeni producenti piva, Kteti jej vyrabi pro vlastni potiebu, nebo
pro potiebu blizkych osob za piedpokladu, Ze nedojde k prodeji piva. Spotiebni dan se dale
odviji od hmotnostniho procenta extraktu puvodni mladiny. Za kazdé hmotnostni procento
extraktu pavodni mladiny zaplati producent piva sazbu uvedenou v tabulce 1. (finance.cz,
2021)

Tabulka 1 Sazby spotiebni dané platné v roce 2021

Objem produkce Sazba spoti‘ebni dané
Zakladni sazba 32,00 K¢/hl
<10 000 hektolitra 16,00 K¢/hl
10 000 — 50 000 hektolitra 19,20 K¢/hl
50 000 — 100 000 hektolitra 22,40 K&/hl
100 000 — 150 000 hektolitra 25,60 K¢&/hl
150 000 — 200 000 hektolitra 28,80 K¢&/hl

Zdroj: finance.cz, vlastni zpracovani
3.5.3 Daii z pridané hodnoty na pivo

Od 1. kvétna 2020 se nove uplatiuji dveé sazby DPH na pivo. Snizena sazba 10 % se
uplatiiuje na ¢epované pivo konzumované piimo v restauraénim zaiizeni. Normalni sazba
DPH 21 % se uplatiuje na to¢ené pivo a balené pivo konzumované mimo restauracni

zatizeni. Nealkoholické népoje vcetné nealkoholickych piv jsou nadéle zatazeny do
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kategorie s 15% DPH s vyjimkou téch podavanych v restaura¢nich zafizeni, kde ma DPH
hodnotu 10 %. Ministerstvo financi zdivodiuje snizenou sazbu DPH piidanou hodnotou
napojt v restauracich (obsluha, myti sklenic, vyuziti toalet). (Ministerstvo financi Ceské
republiky, 2020)

3.6 Minipivovarnictvi ve svété

3.6.1 USA

Historie femeslnych pivovari a minipivovaru v USA sahd az do obdobi prohibice,
tedy od roku 1919 az do roku 1933. Z&kaz piti alkoholu dopomohl ke vzniku alkoholové
kriminality. Nekteré tajné pivovary v této dobé bychom dnes mohli s trochou nadsazky
nazvat femeslnymi pivovary. Tuto dobu piezilo pouze 40 % z 1356 pivovaru fungujicich
pted prohibici. Pivovary se snazily piezit alesponi vyrobou kvasku pro pekate, nebo se
pteorientovaly na jiny segment potravinaiského primyslu. Diky mnozstvi lednic se fada
pivovaru dalo i na mlé¢ny pramysl. (Petro, 2020)

Po prohibici byly minipivovary vytlateny primyslovymi pivovary jako Schlitz,
nebo Anheuser-Busch. Piva z téchto pivovari Si ziskala spotiebitele spiSe neutralni,
unifikovanou chuti. Na chut'ové neutrdlnosti tyto spole¢nosti stavély marketing a uvadély,
Ze v jejich pivech je pouze malé mnozstvi chmele. Minipivovary se tento model snazily
neuspésné napodobit, coz mnohdy skonéilo odkoupenim minipivovaru jednou z velkych
spole¢nosti a naslednym uzavienim podniku. (Maier, 2019)

Ackoliv existence ur€itych femeslnych pivovarti se datuje od dob prohibice, o
boomu minipivovart v USA v plné mite hovotime az od let 2000-2005. Spotiebitelé se
zacali odvracet od produkce unifikovanych piv velkych spole¢nosti a piesli K vyrobkiim
femesInych pivovard. To ov§em neni poc¢atek novodobého trhu femeslnych pivovari. Ten
bychom mohli spojit s uvolnénim restrikce v roce 1982, ktera zakazovala provozovani
restaura¢nich minipivovart. Nutno zminit, ze kazdy stdt ma dodnes vlastni zakony tykajici
se provozovani minipivovaru. Existuji staty, které jsou spiSe konzervativni, a staty spise
liberalni. V roce 2017 podil femeslnych pivovart na trhu piva vzrostl na 12,7 % a jejich
pocet v tomto roce dosahl hodnoty 6 266. (Maier, 2019)
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Graf 3 Vyvoj poctu pivovari v USA mezi lety 1976 az 2019
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Zdroj: https://www.statista.com/chart/10280/americas-brewery-boom/

Graf ¢islo 3 znazoriiuje vyvoj poctu pivovaria v USA. Je v ném patrny historicky
Vvyvoj zminény vyse. Také boom, ktery se sice datuje mezi lety 2000 a 2005, ale strmy

narast pivovart pfiSel az nékdy v roce 2010 a od té doby velmi strmé stoupa.
3.6.2 Japonsko

Velmi zajimavym trhem je pravé ten japonsky. Tento trh se formoval podstatné
jinak, nez jak tomu bylo v ostatnich statech. Velké japonské pivovary byly svétové
uznavané jiz diive, ovsem problematika minipivovart je zde slozitéjsi. Nyni se Japonsko
fadi mezi jednoho z nejvétsich odbératelit ceského chmele. Ten odebiraji jak velké
pivovary, tak i minipivovary.

Do roku 1994 bylo provozovani minipivovaru v Japonsku docela nemozné.
V tomto roce byla legislativa podstatné rozvolnéna a vstup minipivovar na trh na sebe
nenechal piili§ dlouho ¢ekat. Do tohoto roku mohl legalné vyrabét pivo pouze ten subjekt,
ktery dokézal dosahnout produkce 2 000 000 litri za rok, po zmirnéni je tato hodnota
pouze 60 000 litrt. Pro konzumenty unavené masovou produkci piva tedy pfisla dlouho
zadana uleva. (Wilgus, 2018)
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Historickym problémem Japonska byl nedostatek zkuSenych sladki. V podstaté
jedinou moznosti pro Japonsko bylo Zadat pivni velmoci o pomoc. Nejvice sladku piijelo
zachranit japonsky pivni trh z Némecka. Tito némecti sladci zde zacali vafit piva typicka
pro Evropu. (Wilgus, 2018)

Uz vroce 1997 existovaly spole¢nosti, které oznacovaly svou produkci jako ,,ji-
biru“, v pfekladu ,,mistni pivo“, ale kvalita jejich piv stale nebyla piili§ dobrd. Tyto
spolecnosti spoléhaly pouze na jejich odliSeni od standardni produkce. V Japonsku totiz
plati zdkaz homebrewingu, pokud vyrabéné pivo z domaci produkce piesahne hranici 1 %
alkoholu. Z tohoto divodu dodnes chybi kvalitni sladci — lidé, kteti by méli zajem vafit
pivo, se tuto dovednost nemaji, jak naucit. Podle odbornikia se tato situace zlepsila az
s ndstupem ruznych pivnich slavnosti, kde mohou sladci sdilet své zkusenosti a zakaznici
si zde mohou formovat jejich pivni preference. Dnes jiz mnoho japonskych minipivovart

muze konkurovat minipivovarim se svétovym veéhlasem. (Wilgus, 2018)
3.6.3 Velka Britanie

Britové jsou jiz po desetileti zndmi pro jejich pivovary a celkové piti piva. Jejich
pivni kultura je velmi specificka a rozmanitad. Ve Velké Britanii vzniklo nékolik dodnes
zndmych a uzndvanych druhti piva i pivovari.

Dnes bychom ftekli, Ze ,,ale” je druh piva, ovSem dfive na uzemi Velké Britanie
spolu tyto dva pojmy fakticky moc nesouvisely. Ale se vyrabél ze sladového je¢mene,
byval ochucen riznymi bylinkami a neobsahoval zadny chmel. Pivo byl népoj taktéz
z je¢mene, ale ochucen byl chmelem, ktery népoji dodal osvézujici hofkost a konzumoval
se zejména v kontinentalni Evropé. Patrné v 18. stoleti piestal byt nechmeleny ale
popularni a vystiidal ho chmeleny ale. (Beer Day Britain, 2021)

Pocatek britského minipivovarnictvi se datuje piiblizné pted 50 lety a spojuje se
s organizaci CAMRA (Campaign for real ale). Tato skupina méla enormni vliv na pozd&jsi
vyvoj minipivovarské scény v Britanii. CAMRA zvedla vinu nevole oproti unifikované
produkci velkych pivovard, vzbudila v lidech touhu po vraceni se ke kofenim britského
pivovarnictvi a po piti kvalitniho piva. (Day, 2015)

V soucasné dobé¢ se britsky boom minipivovarQ lehce pozastavil, ale i tak se zde
nachazi kolem 2 500 pivovara. Toto pozastaveni Ize vysvétlit velkym mnozstvim subjektt

A%

na trhu a téz8imi podminkami k proniknuti na trh. (Smithers, 2019)
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3.6.4 Belgie

Snad Zzadna zemé na svété se nemuze pysnit tak zajimavou historii pivovarnictvi
jako pravé Belgie. Belgicti pivovarnici jsou dnes velkou inspiraci pro pivovary po celém
svété. Za tento fakt mize jejich opravdu velmi dlouho pietrvavajici historicka tradice, ktera
se neustale vyviji. Stejné jako jiné pivovary ve svété utrpélo belgické pivovarnictvi velké
rany v podob¢ svétovych valek, které vedly k zabir&ni pivovari vojsky cizich arméd.
Belgické pivo v sob¢ kombinuje némeckou peélivost, francouzsky vkus a holandskou
robustnost. Nutno podotknout, ze i pies obrovskou rozmanitost belgickych piv, je v Belgii
stdle nejprodavanéj$im pivem lezak plzeniského typu v mnoha variantich. OvSem
mluvime-li o ,,belgickém pivu*, myslime tim svrchné¢ kvaSend piva dokazujici unikatni
mistni charakter. (Garrett, 2021)

Mezi ryze belgicka piva fadime napiiklad: Tripel, Dubbel, Witbier, Flanders red,
Oud bruin, Belgian blond ale, Lambic, Saison Belgian pale ale, nebo Belgian golden strong
ale. (Mack, 2016)

Belgicané velmi ovlivnili trh minipivovart v USA. Tento trh dlouho cerpal
z britskych pivovarnickych tradic, ale v moment¢, kdy byl trh témito pivy ptesycen, nastala
doba vareni belgickych piv. Z poc¢atku belgiéti pivovarnici vidéli tento vyvoj jako ohrozeni
jejich vlastni produkce, pozdéji pochopili, Ze z ného mohou profitovat a dnesni trh v USA
je plny belgickych piv pfimo z Belgie. Dnesni trend je opa¢ny — belgické minipivovary
vaii piva podle vzoru americkych minipivovaru. (Garrett, 2021)

Za zminku rozhodné stoji belgicke trapistické pivovary. Trapistickych pivovart je
na svété pouze 12 a 6 z nich se nachazi v Belgii. Piva z téchto pivovari bychom mohli

vvvvvv

na trhu, ktery v roce 2011 ¢inil 12,9 %. (Maier, 2019)
3.6.5 Némecko

Némecko je zemi, kterd nikdy neméla nouzi o kvalitni sladky. Zdej$i minipivovary
nevznikaji v rukach nepftili§ kvalifikovanych homebrewai, nybrz v rukdch zkusenych
sladkti. Timto se némecké minipivovary vymykaji zbytku svéta, ale to nemusi znamenat
vzdy tspéch. ZkuSeni sladci nemaji takové tendence experimentovat a radéji vaii podle

osvédcenych receptt, ktere maji velmi dobie vyzkousené. (Klotz, 2020)
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Boom minipivovaru, ktery se Vv okolnich statech odehral se Némecku vyhnul.
Moznym divodem je asi 500 let stary zakon ,,.Deutches Reinheitsgebot®, ktery definuje
pivo jako napoj vyrobeny pouze z vody, je¢mene a chmele (pozdéji sem byly pfidany i
kvasnice, které pii sepsani tohoto zadkona jesté nebyly objeveny). Napoje obsahujici
ingredience navic jsou nazyvany michané napoje z piva. Némci jsou dodnes velmi

puristicti, co se tyce piva. (Sherman, 2017)

3.7 Situace priamyslovych pivovara

3.7.1 Ekonomické p¥inosy pivovarnictvi v CR

Pivovarnicky primysl pfinasi ¢eské ekonomice nespocet benefiti. Jde ptedevsim o
29 miliard korun, které pivovary ro¢né odvedou na danich. V ¢eskych pivovarech pracuje
Vv soucasné dob¢ ptiblizné 65 000 lidi a lze fict, Ze jedno misto v pivovarnickém pramyslu
vytvoti az 3 mista v pohostinstvi, nebo 1 misto v zem&dé&lstvi. Pivovarsky sektor za rok
zaplati 20 miliard korun dodavateliim, ktefi pochazeji z 91 % z Ceské republiky, protoze
Ceské pivovary jsou velmi vyznamnym odbératelem ceské zemédélské produkcee, at’ uz jde
o odbér chmelu nebo sladu. Z dostupnych dat tvoii 25 % vSech trzeb restauraci a kavaren
trzby z prodeje piva. Pivovary a restauracni zafizeni jsou na sobé& velmi zavisle. Trzby
pivovart tvoii az 60 % trzeb z prodeje piva pohostinskym zatizenim. (Cesky svaz pivovart
a sladoven, 2021)

3.7.2 Plzeiisky Prazdroj, a. s.

Nejvetsim ¢eskym pivovarem podle vystavu je Plzensky Prazdroj, a. s., ktery je pro
Ceskou republiku velmi zasadnim pivovarem z pohledu historie, i ze soudasného pohledu.
Tento pivovar ma pod sebou zna¢ky Gambrinus, Radegast, Velkopopovicky Kozel, Klasik
a Primus. V Cesku nejrozsitengjsi nealkoholické pivo Birell, které se nyni vyrabi s fadou
ptichuti, patii téz plzefiskému pivovaru. Prazdroj nabizi i cidery pod znackou Kingswood
nebo alkoholicky perlivy napoj Frisco. Vyrobky plzeniského pivovaru se vyvazeji do vice
nez padesati zemi svéta. Pivovar momentalné vlastni japonska skupina Asahi. (Plzensky
Prazdroj, a. s., 2021)

Za rok 2019 vykéazal Plzensky Prazdroj trzby v hodnoté 17 miliard korun, z toho

4,8 miliardy korun tvoii zisk. Na danich (v¢etné spotiebni dan¢) Prazdroj odved| v témze
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roce 6 miliard korun. Stale lepsi ekonomické vysledky si generalni feditel Prazdroje, Grant
Liversage, vysvétluje tispéchem ¢epované 11 od Gambrinusu, ale hlavné 18% naristem
prodeju nealkoholického piva Birell. V tomto roce se kvuli koronaviru ocekavaji nizsi
trzby. (Nase voda, 2020)

3.7.3 Pivovary Staropramen, s. r. 0.

Druhym nejvétsim producentem piva s ro¢nim vystavem 5 400 000 hektolitr (za
rok 2018) jsou Pivovary Staropramen sidlici na prazském Smichové. Pivovar vyrabi
znacky Staropramen, Velvet, Ostravar, Branik a Vratislav. Tento pivovar vlastni kanadsko-
americka spole¢nost MolsonCoors Brewing Co. (Bures, 2020)

Za rok 2019 dosahly trzby pivovaru Staropramen na 10,38 miliardy korun, coz
znamena rast o jednu miliardu oproti minulému roku. Samotny zisk v roce 2019 ¢inil 730
miliont korun. V roce 2018 byl pivovar ve ztraté 82 miliond. (iDNES.cz, 2020)

Staropramen prodava své pivo v 35 zemich svéta. Podle finan¢ni feditelky
spole¢nosti, Silvie Miklosové, se na dobrych vysledcich roku 2019 podilely hlavné vyssi
trzby v Ceské republice, Chorvatsku i Slovensku, a dale uvadi, ze celkové prodeje
Vv zahrani¢i dosahly 2 miliony hektolitrd. (iDNES.cz, 2020)

Nynéjsi vlastnik Molson Coors koupil pivovary Staropramen od spole¢nosti CVC
Capital partner za 2,7 miliardy eur, a jesté pred tim byl vlastnikem gigant v pivovarstvi

vvvvvv

svém portfoliu. (iDNES.cz, 2020)
3.7.4 Heineken Ceska republika

Na tieti pticce ve vystavu piva v Ceské republice je nizozemska spole¢nost
Heineken. Ta vtuzemsku vyrabi znaCky Zlatopramen, Krusovice, Starobrno, Louny,
Hostan, Dacicky a Bieznak. V roce 2018 dosahla spolec¢nost ro¢niho vystavu v hodnoté 2,4
milionu hektolitrt. (Bures, 2020)

Provozni zisk spole¢nosti Heineken v roce 2020 klesl 0 35,6 % na 2,42 miliardy eur
oproti ptedeslému roku. Tento vysledek zavinila pandemie koronaviru a spole¢nost
oc¢ekava navrat do normalu az v roce 2023. Do této doby spole¢nost celosvétove propusti

asi 9 % svych zaméstnancii a omezi vyrobu nékterych produkti. (CTK, 2021)
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3.7.5 Budégjovicky Budvar, n. p.

Poslednim zde zminénym pivovarem je Budg&jovicky Budvar. Jako jediny pivovar
v Ceské republice se py$ni oznalenim ,,narodni podnik“. I pfes mnohé pokusy o
privatizaci, pivovar stale narodnim podnikem ztstava.

V Ceské republice spole¢nost prodava napoje pod témito znackami: Bud&jovicky
Budvar, Pardal a cider Somersby. VV Americe prodava pivo Czechvar. Za rok 2019 vystavil
pivovar 1,679 milionu hektolitri piva. VéEtsi ¢ast produkce pivovaru se vyvazi do zahrani¢i
(vice nez 70 zemi po celém svét€), coz nize prehledné shrnuje graf 5. (Budé&jovicky
Budvar, n. p., 2019)

Graf 4 Porovnani celkového vystavu s exportem pivovaru Budéjovicky Budvar

CELKOVY VYSTAV PIVA —
EXPORT mm
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Zdroj: https://www.budejovickybudvar.cz/pivovar/obchodni-vysledky

Z grafu ¢islo 4 je patrné, Ze stoupa pomér mezi celkovym vystavem a exportem ve
prospéch exportu. Zatimco v roce 2012 byl pomér piiblizné 1:1, v roce 2019 hovotime
spiSe o poméru 2:1 ve prospéch exportu. Vyplyva z toho hlavné fakt, Ze vice piva
z Budgjovického Budvaru sméfuje do zahraniéi a ptimo v Ceské republice se spotfebuje

mensi ¢ast produkce pivovaru.
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4 Prakticka ¢ast

Prakticka ¢ast se sklada z dotaznikového Setteni, které je koncipovano tak, aby byl
co nejptesnéji spInén cil prace. Vzhledem Kk tomu, Zze prace zminuje také primyslové
pivovary, je dotaznik sméfovan jak konzumentim piv z minipivovard, tak i tém, ktefi
konzumuji pouze piva z produkce velkych pivovari. Dotaznik zjistuje zejména navyky a
chovani spotiebitele pti nakupu piva. Aby prakticka ¢ast navazovala na tu teoretickou, jsou

v dotazniku zminény trendy, které jsou v teoreticke ¢asti popsany.

Otazka Cislo 1

Co je pro Vas pri nakupu piva rozhodujici?

Jako prvni byli respondenti tazani, jakym faktorem jsou nejvice ovlivnéni pii
samotném nakupu piva. Respondenti se zde mohli rozhodnout mezi ¢étyfmi faktory. Na
otazku bylo mozné odpovédét pouze jednou odpovédi, protoze mnohdy maji spotiebitelé

vice faktort ovliviyjicich jejich ndkupy a otazka zjist'uje pouze ten nejhlavnéjsi.

Graf 5 Faktory ovliviiujici spoti‘ebitele pi'i nakupu piva

m Cena, sleva ® Osobni preference = Prestiz znacky = Stale jina piva

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Nejvetsi ¢ast spotiebiteld je pii nakupu piva ovlivnéna osobnimi preferencemi.
Osobnimi preferencemi bychom mohli pochopit dlouhodobou konzumaci daného piva,
chutové preference, nebo fakt, Ze je konzument na toto pivo jednoduse zvykly. Z 200

respondenti ovliviiuji osobni preference pii nakupu piva 163 z nich. Je pravdépodobné, ze
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osobni preference zvolilo tolik lidi, protoze je to velmi Siroky pojem a schova se pod néj
mnoho dalSich faktort.

V porovnani s touto odpovédi jsou ostatni odpovédi velmi malo relevantni. Druhou
pti¢ku obsadila prestiz znacky, kterou zvolilo 16 respondentii. Celkem 12 respondentt se
pokazdé snazi kupovat jina piva za ucelem vétsiho pivniho rozhledu. Prevapivé nejméné

lidi odpovédelo, Ze je nejvice ovliviiuje cena piva.

Otazka Cislo 2

Jaky pivni obal preferujete?

Pivni obaly jsou velmi aktualnim tématem, jak je zminéno jiz v teoretické ¢asti, kde
je popsan boom pivnich plechovek. Je zde uvedeno 5 moznych odpovédi, které vyplyvaji
z grafu ¢islo 2 o nejprodavangjsich druzich pivnich obalti. Zminéno je mimo jiné i pivo
tocené, které se vétsinou plni do sudu, ovsem ke koncovému spotiebiteli se nejcastéji
dostane jako tocené ve sklenici v restauraénim zafizeni. Pro Uplnost je mezi odpovéd’'mi

zminén také minisoudek.

Graf 6 Pivni obaly

1%

69%

m Sklenéna lahev ® PET lahev = Plechovka = Toéené pivo m Minisoudek
Zdroj: vlastni data a zpracovani
Velmi ocekavané ziskalo mezi pivnimi obaly tofené pivo nejvice hlasu. Toto

hlasovani piiblizné souhlasi se statistikami pivovara, které fikaji, ze az 80 % produkce se
p J

pIni do sudi a distribuje po restauracnich zatizenich. Nejobvyklejsi skute¢ny pivni obal
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v podobé¢ sklenéné lahve preferuje 22 % respondentd. V praci zminéné plechovky si jako
nejpreferovanéjsi obal zvolilo 7 % respondentt. Piekvapivé je, ze PET lahev a minisoudek
ziskali shodné 1 % respondentt, protoze porovnaji-li se vysledky Setfeni s grafem 2, je

jasné vidét, ze PET lahve maji o hodné vyssi prodeje nez minisoudky.

Otazka &islo 3

Mate zkuSenosti s pivy z minipivovara?

Tato otazka je dilezita pro dalsi respondentiiv postup dotaznikem, nebot’ rozdéluje
respondenty na dvé skupiny. Pokud respondent na tuto otdzku odpovédél zaporné, byl
pfesmérovan az na ¢ast dotazniku, kde se nachazely otazky spiSe obecné, nez ptimo
zamétené na minipivovary. Pokud by se tak nestalo, mohlo by dojit k znehodnoceni

vysledki Setfeni.

Graf 7 Zkusenost s minipivovary

m Ano = Ne

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Vysledky této otazky jsou naprosto ideédlni pro dalsi analyzu spotiebitelského
chovani. 85 % vSech dotazanych lidi odpovédélo, ze jiz maji zkuSenost s pivy
z minipivovart. Pouze 29 respondentd z 200 odpovédélo, ze zadné takové zkuSenosti

nemaji. Znamena to, ze na dalsich 10 otdzek odpovida jen 171 respondentt.
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Tento pomér jasné ukazuje, ze Ceska vetejnost se aktivné o minipivovary zajima a
konzumuje piva z téchto podniku. Lze konstatovat, Ze tento vysledek je pozitivni pro dalsi

rust poctu minipivovard.

Otazka ¢&islo 4

Jak velkou ¢ast Vasi spotieby piva tvori piva z minipivovara?
Tato otdzka vede spotiebitele k zamysleni nad pomérem jeho spotieby piva mezi
minipivovary a ostatnimi pivy. Jedna se o prvni otdzku pro tu cast spotiebiteld, ktefi jiz

maji néjaké zkusenosti s pivy z minipivovaru.

Graf 8 Podil spoti‘eby piv z minipivovarii na celkové spotiebé piva

mMénénez25% m26-50% ®=Nad50%

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Nejzajimavéjsim postiehem z grafu 8 je rozhodné ten, ze pokud porovname
celkovy podil minipivovart na trhu s daty z grafu, vznikne zde rozpor mezi témito daty.
Podil minipivovaru na trhu je totiz asi 2-2,5 % jak je zminéno v teoretické ¢asti, ovsem 32
% respondentii uvedlo, ze jejich spotieba piv z minipivovari dosahuje hodnot mezi 26 a 50
% a dalsich 9 % uvedlo, Ze u nich tato hodnota dosahuje vice nez 50 %. Rozhodné to neni
tak, Ze by se tato data navzajem vyvracela, ale je rozhodné zajimavé tento postieh zminit.

Nejvice respondentii zvolilo odpovéd’ ,,méné nez 25 %“, COz je samoziejmé

oéekavané, nebot” konzumace vétsiho poctu piv z minipivovara je finanéné o néco
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néaro¢néjsi, nez konzumace piv od pramyslovych pivovari, a je také naro¢né&jsi tato piva

sehnat.

Otazka Cislo 5

Jaky je Vas piistup k pivim z minipivovara?

Ugelem této otazky je zjistit piistup spotiebitelti k piviim z minipivovart. Na vybér
jsou 3 odpovédi, které popisuji vztah spotiebitele od vyhradniho vybéru piv
Z minipivovart az po spiSe pasivni pfistup k témto piviim. Tyto dva piistupy zde maji i

mezistupen.

Graf 9 P¥istup k piviam z minipivovara

m Vyhledavam je.
® Kdyz je nékde maji, rad(a) ochutnam.

= Piji je wyjimeéné.

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Pouze 9 % respodentti pristupuje K piviim z minipivovart aktivné a uvedli, Ze tato
piva pifimo vyhledavaji. 5 % respondentd uvedlo, ze tato piva pije spise vyjimecéne¢.
Nejveétsi skupinou se ziskem 86 % odpoveédi jsou ti respondenti, ktefi odpovédéli ,,Kdyz je
nékde maji, rad(a) ochutnam.“ Tato skute¢nost vypovida o spiSe mén¢ aktivnim piistupu
¢eskych konzumentt k minipivovarum, ale to rozhodné neznaci nic $patného — piecejen

tito lidé také prispivaji k celkové spotiebé i se svym méné aktivnim pfistupem.

Otazka Cislo 6

Z jakeho diivodu volite piva z minipivovara?
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Zde mél spotiebitel moznost vyjadfit i nékolik divodt, pro¢ konzumuje piva
z minipivovart. Na vybér mél respondent ze 7 riznych davodt. Davody jsou zde obsazeny
jak socialni, nebo naptiklad jen divod zaloZeny na personalnich preferencich. Respondenti

aktivné odpovidali nékolika moZznostmi.

Graf 10 Divody volby piv z minipivovari

Maji specifickou chut. | NRNRNDHRNEIEBNNNEEEEEEEE 7:
Bavi mé testovat nova piva. [ NI o>
Chci se odlisit. ] 4
Rad(a) podpoiim mistni vyrobce. | NI 12
Rad(a) zkousim nové véci. [N 118
Piva z minipivovard mi chutnaji vice. |  IINNJIEE 20
Minipivovar je blizko mého domova. | IIINIGGEGEE 21
0 20 40 60 80 100 120 140

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Jako nejcastéjsi dtvody pro konzumaci piv z minipivovara uvadéli respondenti
chut’ zkouSet nové véci a tendence k podpoie mistnich vyrobci. Pomyslnou tieti piicku
s po¢tem 92 odpovédi ziskala odpovéd’ ,,Bavi mé testovat nova piva“. Tento vysledek
sved¢i o zvédavosti Ceskych spotiebitelt, ale také chuti objevovat. 72 respondentti voli
piva z minipivovara pro jejich specifickou chut’ a co se ty¢e dale chutovych preferenci, tak
40 dotazanym lidem piva z minipivovart chutnaji vice nez standartni pramyslova
produkce. Byla zde moznost zvolit ¢isté lokalni divody — 40 respondentt uvedlo, ze piva
z minipivovara piji, protoze je pivovar blizko jejich domova. Byly zaznamenany pouze 4

odpovédi lidi, kteti uvedli, Ze se chté&ji pouze odlisit.

Otazka dislo 7

Kolik minipivovari jste jiz navstivil(a)?
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Sedmé otdzka v dotazniku zjistuje pocet navstivenych minipivovara danym

respondentem.

Graf 11 Pocet navstivenych pivovari

1%

ES5améné m6-15 m16-30 31 a vice

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Nejvétsi podil, konkrétné 54 % u této otazky, ma skupina respondentt, ktera
navstivila méné nez 5 minipivovart. Tento vysledek Uzce souvisi s otdzkou ¢islo 5, kde
bylo zjisténo, Ze Cesti spotiebitelé nepfistupuji k nav§tévam minipivovarl nijak aktivng.
Dobrou zpravou pro minipivovary je ovsem 37% podil dotazanych lidi, kteti uvedli, ze jiz
navstivili Sest az patnact minipivovard. U téchto lidi jiz mizeme konstatovat, Ze se o
minipivovary a jejich vyrobky zajimaji pomérn¢ aktivné. 13 respondentt ze 171 uvedlo, Ze
jiz navstivili 16-30 minipivovari a 2 dokonce vice nez 31. Tito respondenti se nejspise
zajimaji o minipivovary a jejich navstévy maji jako hobby, popiipadé mohou byt ¢leny

néjakého pivniho spolku.

Otazka dislo 8

Z kolika minipivovari jste jiz ochutnal(a) pivo?

Tato otdzka velmi souvisi sotdzkou cislo 7 srozdilem, ze vtéto otazce se
respondenti mohou zamyslet nad ostatnimi distribu¢nimi cestami minipivovartu. Kromé
zakoupeni piva piimo v pivovaru sem lze zapogitat i piva koupena pies e-shop, pivotéky,

nebo supermarkety.
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Graf 12 Pocet ochutnanych piv z minipivovaria

ES5améné m6-15 m16-30 31 a vice

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Méné aktivni spotiebitelé (v ohledu na konzumaci piva z minipivovaru) casto
odpovidali stejné jako u otdzky 7, ovSsem mnoho z nich bralo v potaz i ostatni zminéné
distribu¢ni cesty a jejich odpovédi se liSily. Zmeénil se zde pomér mezi nejcetnéjSimi
odpovéd’'mi. Zde jiz vice nez polovina respondentt uvedla, ze ochutnali 6-15 ruznych piv
z riznych minipivovari, ovSem stale ptiblizn¢ tfetina spotiebitelt si stoji za svou
predchozi odpovédi. Ziskana data odpovidaji skute¢nosti, ze lidé nakupuji aktivné piva

Z minipivovart i jinde nez v samotnych minipivovarech.

Otazka dislo 9

Kde nakupujete piva z minipivovara?

Po zvézeni distribu¢nich cest minipivovari zde méli respondenti moznost uveést
pfimo mista, kde piva nakupuji. Z povahy otazky je patrné, ze bylo mozné zaskrtnout

vicero odpovédi.
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Graf 13 Distribuéni cesty minipivovara
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Zdroj: vlastni data a zpracovani

Naprosta vétsina respondentii uvedla, ze piva z minipivovarid nakupuje piimo
v pivovaru. Tento vysledek byl o¢ekavany, protoze vétSsinou minipivovary prodaji nejvice
piva pravé piimo v jejich prodejnadch. Po pivovarech vysla jako druhd nejéastéjsi
distribu¢ni cesta pivotéka, ¢i pivni bar. Rozrustajici se sit” pivoték je pro pivovary velmi
oblibena cesta, jak prorazit se svymi pivy i za hranice okresu, kde se pivovar nachazi. 31
respondenttt uvedlo, Ze si naSli cestu k produkci minipivovard i v supermarketu.
Supermarkety nabizi tato piva spiSe na poboc¢kach ve vétsich méstech, kde je po téchto
pivech vétsi poptavka. 18 odpovédi ziskala moznost e-shop. E-shop si spousta
minipivovard zalozila v dobé koronavirové krize jako nastroj k vyrovnani poklesu jejich

prodeji. Mnoho respondenti vyuzilo moznosti zvolit vice odpovedi.

Otazka ¢&islo 10

Kupujete si piva z minipivovari i v jiné formé nez ¢epované do sklenice v restauraci?
(Iahev, plechovka, do dZbanku)

Z odpovédi na tuto otazku lze vycCist angazovanost spotiebiteli na trhu
minipivovart. Kupuje-li si spotiebitel pivo s sebou, mtze to znamenat jeho vyssi zajem o
minipivovary. Toto tvrzeni nemusi ovSem platit vzdy. Nakup piva S sebou muze také
znamenat, ze spotiebitel planuje nékomu dat pivo jako dar, nebo si jej pouze kupuje pro

doméci konzumaci.
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Graf 14 Piva z minipivovaria — jiné nez ¢epované v restauraénim zarizeni

m Ano = Ne

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Témét tii Ctvrtiny respondentt uvedlo, Ze si piva z minipivovaru kupuji i s sebou ve
formé piva do dzbanku, v plechovce, ¢i v lahvi. Vzhledem k tomu, ze piva z minipivovara
Ize dnes povazovat za luxusni zboZi a jejich cena Casto dosahuje vysSich hodnot, nez
leckterd lahev vina, je dnes velmi ¢asté kupovani piva jako darek. Pivovary tohoto trendu
vyuzivaji a nabizeji Casto darkova baleni piv z jejich produkce, nebo piva k riznym
ptilezitostem, napiiklad masopustni pivo, valentynské, nebo i vanocni. Pouze 23 %
zaznamenanych odpovédi uvadi, Ze si respondenti pivo s sebou nekupuji a spise jej piji

ptimo v restauracnich zatizenich.

Otéazka &islo 11

Jaka je pro Vas prijatelna cena za 0,51 pivo z minipivovaru?

Otazka zkoumajici ekonomicky aspekt nakupu piva je pro splnéni cile prace velmi
zasadni. Lze konstatovat, ze pokud spotiebitel na zacatku dotazniku odpovédél, ze se
rozhoduje pii nakupu piva podle ceny, odpovi na tuto otazku nizsi ¢astkou nez ti, ktefi se

rozhoduji podle jinych faktort.
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Graf 15 Prijatelna cena za 0,51 pivo

2%
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Zdroj: vlastni data a zpracovani

Nejptijatelngjsi cenou mezi respondenty se stala cena v rozpéti mezi 36 a 50
korunami. Tato cena by v porovnani mezi rGznymi kraji Ceské republiky neobstéla
naptiklad v Praze. V Praze je totiz zminéné cenové rozpéti typické spiSe pro piva
z pramyslovych pivovara nez pro ta z minipivovari. Je treba brat v potaz bydliste
respondentt, které u vétdsiny bude nékde v Usteckém kraji, protoZe dotaznik byl
distribuovan hlavné mezi zndmé autora, ktery odtud pochazi. Pravé zde je takova cena
normalni pro piva z minipivovara a piva velkych producenti se v této oblasti prodavaji
vétSinou pod hranici 35 korun. Samoziejmé uvedené cenové hladiny nejsou nijak dané, jen
obvykle. | v usteckém kraji Ize koupit piva s cenovkou klidné nad 100 korun. Takoveé

vyrobky se vsak fadi spise mezi luxusni piva.

Otazka d&islo 12

Jaké druhy piva preferujete? (at’ uz z minipivovari, nebo z velkych pivovari)

V teoretické ¢asti této prace se nachazi kapitola, zabyvajici se pivnimi styly. Tato
otazka zjist'uje, zda je tdzany soubor spotiebitell spise konzervativni, nebo otevieny $irsi
nabidce minipivovart. Lze piedpokladat, Ze ¢esky konzument, ktery je spiSe konzervativni,
zvoli pivo, které je pro Ceskou republiku typické (lezaky). Opakem je spotiebitel, ktery
voli pivni styly pievzaté ze zahranici. Sour ale a ostatni piva typu ale jsou zde rozdéleny

kvili obrovské chutové diferenci.
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Graf 16 Preferované pivni druhy
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Zdroj: vlastni data a zpracovani

vvvvvv

mezi timto grafem a grafem predeslym o piijatelné cené¢ za jedno velké pivo
z minipivovaru. Z piedeslého grafu totiz vyplyva, Ze CeSti spotiebitelé nejsou velmi
ochotni si za pivo priplatit. Lezaky jsou ve vétsin€ pivovart nejlevnéjsimi pivy, které si lze
objednat. Data spolu tedy perfektné souvisi.

Po raznych druzich lezaka ziskala nejvice hlasu piva typu ale, kterd jsou i dnes
v Ceské republice spise vysadou minipivovar, zatimco ve svété tento typ vaii i
velkoproducenti. Za zminku také stoji 37 hlast pro pSeni¢né pivo, které si posledni dobou
ziskava ¢im dal tim vice spotiebitelli. Piva typu bock, porter a stout mezi respondenty pfili$

neuspéla — mozna proto, ze se v Ceské republice piili§ nevaii.

Otazka Cislo 13

Podporujete minipivovary v dobé pandemie koronaviru kupovanim jejich produkce?
Ttinacta otazka odkazuje na kapitolu v teoretické ¢asti popisujici problémy
minipivovard spojené s pandemii koronaviru. Odpovédi jsou stupniovany od pravidelného

nakupovani piv v minipivovarech, az po Uplny nezajem o minipivovary v dob¢ pandemie.
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Graf 17 Podpora minipivovari v dobach pandemie koronaviru

m Ano, pravidelné. = Ano, obcas.

= Ne, ale planuji je podpofit. = Ne a ani to neplanuji.

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Pokud se zde sectou vsechny kladné odpovédi, ziskdme vysledek, ze kterého lze
vyvodit, ze respondenti jsou spise solidarni k pivovaram. V dobé, kdy byl dotaznik aktivni
a prijimal odpovédi, byla stravovaci zafizeni omezena pouze na vydejni okénka a rozvoz.
Pouze 19 % respondenti uvadi, ze nepodpofili minipivovary nakupem jejich produkta a
ani to neplanuji. 21 % lidi zde uvedlo, ze zatim minipivovary nakupem neodpofili, ale maji
to v planu.

Pro minipivovary jsou nakupy piva s sebou v této dobé zadchranou, protoze jim

vladni kompenzace moc velkou ¢ast nakladi nepokryji.

Otazka &islo 14

Provozoval(a) jste nékdy pivni turistiku? (cilena navstéva pivovaru)

Po sérii otdzek uréenych pouze pro spotiebitele, ktefi maji zkuSenosti
s minipivovary se v dotazniku dale vyskytuje série pro konzumenty piva obecné. Otazku si

1ze opét spojit s kapitolou o tomto trendu.
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Graf 18 Oblibenost pivni turistiky

mAno. ® Ne,alemamtovplanu. = Ne aanito neplanuiji.

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Vysledky tohoto grafu lIze chapat celkem pozitivné pro pivni turistiku. Nejvetsi
skupinou respondentii jsou ti, ktefi jiz maji zkusenosti s pivni turistikou. Tato skupina
v priazkumu zabira celkem 37 %. Druhou nejpocetné&jsi skupinou jsou lidé, kteti jesté pivni
turistiku neprovozovali, ale maji v planu tuto ¢innost nékdy realizovat. Nejméné pocetnou
skupinou jsou lidé, ktefi o pivni turistiku nemaji zadny zajem. Tato otazka muze byt silné
ovlivnéna pandemii koronaviru, protoze v dobé kdy tento dotaznik byl aktivni, nebyly

pivovary otevieny jiz nékolik mésicu.

Otazka &islo 15

Jak si vysvétlujete stale probihajici boom minipivovari? Primérné se zaloZi 1 novy
kazdy tyden.

Boom minipivovari je pomoci faktid a informaci zrtznych zdroji popsan
v teoretické ¢asti. UGelem této otazky je zjistit, ¢im si tento boom vysvétluje vetejnost.
Bylo zde mozné odpovédét zaSkrtnutim jedné z ptipravenych odpovédi, nebo piimo

vyjadfit svij ndzor na toto téma.
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Graf 19 Nazor verejnosti na boom minipivovaria
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Zdroj: vlastni data a zpracovani

146 respondentit Si vysvétluje boom minipivovart lidskou touhou po zkouseni
dosud nepoznanych véci. Je to samoziejmé naprosto ptirozena lidska vlastnost a neni ji
tieba dal rozebirat. Druhou pticku zde zaujima nazor, zZe je to trend pievzaty ze zahraniéi.
Tento nézor Ize podlozit i fakty z teoretické ¢asti, protoze pivni trhy v riznych zemich na
sebe historicky maji vliv. Nekvalitni produkci z pramyslovych pivovari si boom
vysvétluje 44 respondentu.

Tato otdzka méla moznost vyjadiit i vlastni pohled na téma a objevily se zde velmi
zajimavé nazory. Vyskytl se zde nazor, ze boom minipivovart vyvolala celkova poptavka
po kvalitnich potravinach, nebo pouha lidska touha po piti kvalitnich piv. Jeden respondent
se zde vyjadril i velmi negativné a konstatoval, ze s koronavirovou pandemii nejspise

boom minipivovara skon¢il.

Otazka cislo 16

Mate zkuSenosti s homebrewingem? (vafeni piva v domacich podminkéch)

Posledni tématicka otazka zjistuje povédomi pivnich spotiebiteltl o homebrewingu.
Homebrewing je, stejné jako ostatni trendy, stru¢né popsan v teoretické ¢asti. Respondenti
méli na vybér z odpovédi, které postupné popisovaly vztah k homebrewingu. Mohli se zde
tedy objevit lidé, ktefi si vafi vlastni pivo doma, ale i lidé, kteti o tento trend nemaji viibec

zadny zajem.
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Graf 20 Homebrewing a ¢eska verejnost
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Zdroj: vlastni data a zpracovani

Z celkového poctu 200 respondentt odpovéli pouze 4, ze si vlastni pivo vafi. 54
respondenti zna nékoho, kdo tuto ¢innost vykonava. Velmi maly zajem o homebrewing se
da vysvétlit malym povédomim o tomto hobby v Ceské republice. Clovék, ktery
homebrewing provozuje, by mél mit alespon minimalni vzdélani ze studia odborné
literatury nebo zinternetu. Dalsim moznym problémem je absence zdzemi pro
homebrewing. Urcitym faktorem zde muzZe byt také strach z netuspéchu. 22 respondenti o

homebrewingu uvazuje a 120 z nich o tuto ¢innost nema vibec zadny zajem.

Otazka 17 a 18
Vék a pohlavi

Otazky na uplIném konci dotazniku zjist'ovaly slozeni respondenti podle jejich véku

a pohlavi.

o1



Graf 21 Pohlavi respondenti

m MuZ = Zena

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Graf 22 Vék respondenti

mDo22let ®w23-30 m=w31-50 51 a vice

Zdroj: vlastni data a zpracovani

Pomér mezi pohlavimi je vcelku vyrovnany, ovSem vékova skupina do 22 let zde

pievySuje v8echny ostatni.
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4.1 Vysledky dotaznikového Setfeni

Ustiednim tématem této prace je boom minipivovari. Dle vysledkd dotaznikového
Setfeni se podle vétsiny respondentti tento ukaz na trhu odivodiuje zvédavosti spotiebitell
a jejich chuti zkouset nova piva. Vysledek tohoto Setfeni lze aplikovat i na vyvoj trhu
minipivovart v USA, kde spoticbitelé méli chut’ se odpoutat od produkce pramyslovych
pivovard a chtéli zkouset kvalitnéjsi piva. Lze tedy konstatovat, Ze tuzemsky trh ma s tim
americkym hodné spole¢ného. Podil minipivovara na trhu v USA se pohybuje okolo 12
procent, na tom Ceském je tento podil piiblizné 2,5 %. Z téchto ¢isel lze usoudit, Ze i
v Ceské republice bude trh s kraftovymi pivy nadale stoupat. Nutno ovem zminit, Ze
v obou zminénych statech je mentalita spotiebiteli naprosto odlisna.

Z vysledku dotaznikového Setfeni vySe lze vyvodit, ze Cesky spotiebitel se fadi
spise mezi konzervativni z pohledu konzumace piva. Nachazi se zde prostor pro dalsi rust,
ale tento rust nejspiSe nebude tak razantni jako v USA. Konzervativnost ceskych
spotiebiteltl je dostateéné prokdzana vysledky u otazky cislo 12 ohledné oblibenych
pivnich druzich. Lze piedpokladat, Ze nejtradi¢néjsi eské pivo je pravé lezak, ktery byl i
v této otazce nejoblibenéjsi odpovédi ze vSech moznych. Z tohoto vysledku ovsem nelze
vyvozovat patiicné zavéry, protoze ¢eské minipivovary s timto konzervatismem pocitaji a
lez&ky ve velké mife vyrabéji. Ostatni piva nazyvaji spise jako speciélni.

Dalsim dilezitym faktorem je zde nekvalitni produkce piv od velkoproducenti
piva. Moderni zptsoby vyroby piva umoziuji nahrazovat ruzné dilezité suroviny pro
vyrobu levnéj$imi nahrazkami, urychlovat vyrobu naptiklad dodate¢nym sycenim piva,
nebo fedénim silngjSich piv vodou, aby nasledné vzniklo pivo slabsi. V minipivovarech
nejsou tyto metody tak hojné pouzivany, a nesjpi$ i diky tomu maji piva z minipivovart
lepsi povést, co se tyce kvality.

Cilem préce bylo mimo jiné zhodnotit chovani spotiebitelti pii nakupu piva. Vyslo,
Ze naprosta vétSina spotiebiteltt Se rozhoduje pti vybéru piva podle osobnich preferenci.
Tyto preference mohou byt chutove, nebo mohou mit povahu pouhych sympatii s danou
znac¢kou piva. Dalsim klicovym faktorem pii vybéru piva je bezpochyby jeho cena. Zde se
nejvétsi skupina respondentt vyjadtila, Ze pfijatelna cena za jedno velké pivo

vV minipivovaru je pro né nékde mezi 36 a 50 korunami.
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5 Diskuse

Ustedni otazka Uzce souvisejici s nazvem prace je, kolik pivovari jesté Gesky trh
dokaze unést, nebo spise pro kolik dalsich minipivovari je zde je$té prostor. Jesté v roce
2011 se predpokladalo, ze trh v Ceské republice snese pouze 250 minipivovari. Nyni jsou
odhady v upln¢ jinych ¢islech. Odhad pivovarského experta Jana Krysla z roku 2016 tika,
7e do roku 2021 bude v Ceské republice 800-1000 pivovari. Tento odhad se ovem ukazal
jako nepfesny. Stejny nazor na tuto tématiku ma i Tomas Maier z Ceské zemedélské
univerzity. Ten souhlasi s ¢islem 1000, ale dodava, ze od poétu piiblizné 600 minipivovara
se bude trh tfibit a mnoho pivovart bude kvuli finan¢nim problémtim muset sviij podnik
uzaviit. (CTK, 2016)

Na stejnou otazku bychom jako odpovéd” mohli pouzit data z USA, konkrétné podil
zdejsich minipivovart na trhu. Ten je zde vice nez dvanactiprocentni, v tuzemsku se
pohybuje okolo 2,5 %. Zde ovsem nemuzeme piesné tvrdit, Ze tuzemsky trh v blizké dobé
vystoupa do tak zavratnych ¢isel, ale 1ze minimalné konstatovat, Zze po vzoru USA bude i
trh v Ceské republice nadale stoupat.

Rust minipivovari nepochybné velmi zbrzdila koronavirova pandemie. Lze ovsem
oc¢ekavat, ze po skonceni této situace vznikne mnoho novych pivovari stejné tak, jako
tomu bylo po ekonomické krizi v letech 2008-2009.

Dalsim dulezitym tématem k diskusi je chut’ ¢eskych spotiebiteld, konkrétné kam
se bude dale vyvijet. Z vysledki dotaznikového Setfeni je patrné, ze Cesi jsou spise
tradicionalisté, ovsem nemaly podil zde méla také piva typu ale, kterd mnoho minipivovara
vaii. Piva typu ale z ¢eskych minipivovart postupné ziskavaji na oblibé a lze fict, Ze tato
obliba bude nejspis stale stoupat. Toto tvrzeni lze podlozit i tim, Ze podle dotaznikového
Setfeni této prace zkouseji Cesi radi nova piva.

Pivovary, které piva typu ale vaii jiz delsi dobu nasledné zkousi rizné modifikace
piva ale, jako je NEIPA, APA nebo black IPA. Pivovar Zichovec vaii témét vsechny druhy
piva vyjmenovane Vv teoretické casti, mozna s vyjimkou spontanné kvasenych piv. D& se
fict, ze pravé pivovary, jako je Zichovec, svym zptusobem formuji moderniho ¢eského
konzumenta piva. OvSem tyto pivovary maji potiebné zkusenosti a vybavu. Vétsinou kdyz
néco takového zkusi opravdu maly pivovar bez potiebnych znalosti, skon¢i to Casto
nelspéchem. V budoucnosti je mozne, ze se nabidka minipivovarti razantné zméni

z vyhradné lezakt na spiSe specialni piva typu ale, bock, nebo stout. Samoziejmé nelze
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tvrdit, ze specialni piva Gplné€ nahradi lezaky, ale je mozné, Zze se zméni pomér prodanych
piv.

Stdle vice pramyslovych pivovari navazuje spoluprdce s minipivovary. Tuto
skutec¢nost si lze vysvétlit tim, ze velké pivovary si chtéji zvysit popularitu a svést se na
vIng Gispéchu minipivovart. Plzenisky prazdroj ovSem tuto situaci vzal do vlastnich rukou a
nyni vlastni svij maly pivovar, ve kterém produkuje kazdy mésic jiné pivo, které
distribuuje do svych restauraci. Do budoucna Ize predikovat, ze velkoproducenti za¢nou ve
vétsim vafit jind piva nez jen lezaky s planem zabrani trhu minipivovara aspon z ¢asti.

Dalsi vyvoj lIze také ocekavat ohledné oballl na pivo. VétSina minipivovarta staci
své pivo do nezalohovanych sklenénych lahvi a PET lahvi. Plechovka je pro minipivovary
da se fict novinkou. Tato problematika je také popsana v teoretické ¢asti. Zde lze stanovit
predikce o vyvoji pivnich obalt v minipivovarech. D& se piepokladat, Ze minipivovary
budou z nezalohovanych obalti prechazet na zalohované z ekologického davodu. Cistici
linka na lahve je draha a technicky naro¢na. Resenim by byly standardizované lahve
v minipivovarech a spole¢na distici linka. Pokud by vice minipivovari pouzivalo stejné
lahve, dala by se na né takova spole¢na linka potidit. Lze ptedpokladat, ze pii velké

vytiZzenosti takoveé linky, by mohlo pivo z minipivovari dokonce zlevnit.
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Zavér

V teoretické c¢asti jsou shrnuty fakta, kterd dopomohla zasadit do souvislosti
vyzkum v ¢asti praktické a vyvodit potiebné vysledky. Teoreticka ¢ast shrnuje historicky
vyvoj vaieni piva, pivni styly, tuzemské i zahrani¢ni minipivovarstvi, a v neposledni rad¢
situaci pramyslovych pivovart. VSechny kapitoly dohromady tvofi pichled fakta
potiebnych k vysvétleni vysledkut praktické ¢asti.

Pro splnéni cile prace je stéZejni dotaznikové Setieni obsazené v praktické ¢asti.
Toto Setfeni zjistilo navyky pii nakupu piva na vzorku 200 konzumenti piva. Né&které
vysledky tohoto Setfeni 1ze pfimo porovnat s teoretickymi souvislostmi.

Z vysledkti prace vyplynulo nékolik zasadnich zjisténi. | ptfes konzervativnost
Ceskych spotiebitelt, je zde zietelny jisty vyvoj, protoze vétsina dotazanych lidi ptiznala,
ze radi zkouSi nova piva a jejich chuté se prizpusobuji nabidce minipivovard. Velmi
oblibeny je nyni pivni styl ale. VV budoucnu je mozné, ze tento pivni styl bude oblibengjsi
nez lezaky.

Na mnoho trendu si ¢esky spotiebitel stale zvyka. Naptiklad homebrewing je mezi
Sirokou vefejnosti stale jeSt€é pomérné neobjeveny. Tato skuteénost se mize v budoucnu
zménit. Lze predpokladat, ze stejné jako probiha boom minipivovart, bude také probihat
boom homebrewingu a pivni turistiky.

Vsechny tyto trendy v soucasnosti velmi zbrzdila koronavirova pandemie. Kvli ni
se mnoho minipivovari dostalo do existen¢nich problémi. Nyni lze doufat, Ze se
minipivovary z této nepiijemné situace rychle zotavi. Nicméné¢ situace je velmi zavazna a
mnoho pivovard bude nejspise nuceno svij podnik uzaviit. Ne vSechny minipivovary na
situaci zareagovaly s dostate¢nou mirou zodpovédnosti. NejspiSe se po pandemii za¢ne trh
zna¢né tiibit. Krize, kterou koronavirus zpusobil, velmi zbrzdila i cely boom minipivovaru.

Vysledkem préce je analyza spotiebitelskych navykd, ktera je nasledné porovnana
s fakty, a prace tedy piinasi uceleny pohled na danou tématiku. Vysledky této prace jsou
popsany v samostatné kapitole. Z vysledka je dale formulovana diskuse, ve které se autor
zamysli nad dal§im vyvojem pivovarského odvétvi.

Tato prace poskytuje do urcité miry cennd data a informace, které mohou byt
vyuzity komeréné, ale i jen tak pro zajimavost. Cerpat z ni mohou pivni nadsenci, ale i

pfimo minipivovary a primyslové pivovary.
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Prilohy

Spotfebitelsky dotaznik

1. Co je pro vas pti nakupu piva rozhodujici?
a. Cena, velka sleva
b. Osobni preference
C. Prestiz znacky
d. Snazim se kupovat stéle jina piva
2. Jaky pivni obal preferujete?
a. Sklenéna lahev
b. Plechovka
c. PET lahev
d. Minisoudek
e. Tocené pivo
3. Mate zkuSenost s pivy z minipivovara?
a. Ano
b. Ne

(Otazky 4-9 se objevi pouze tém, kteti odpovédéli na otazku 3 ano)

4. Jak velkou ¢ast vasi spotieby piva tvofi piva Z minipivovaru?
a. Mén¢ nez 25%
b. 25% - 50%
c. Vice nez 50%
5. Jaky je vas pfistup k piviim z minipivovart?
a. Vyhledavam restaurace a bary, kde takové pivo nabizi
b. Pokud je nékde nabizi, rad(a) ochutnam
c. Piji je vyjimeéné, mam radsi osvéd¢ené znacky
6. Z jakeho dtivodu volite piva z minipivovara? Vice odpovedi
a. Minipivovar je blizko mého domova
Piva z minipivovart mi chutnaji vice
Rad(a) zkousim nové véci
Rad(a) podpoiim mistni vyrobce
Chci se odlisit a nasledovat trend
Bavi mé testovat nova piva
g. Maji specifickou chut
7. Kolik minipivovart jste jiz navstivil(a)?
a. 5améné
b. 6-15
c. 16-30
d. 31avice
8. Z kolika minipivovaru jste ochutnal(a) pivo?
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5 amén¢
6-15
16-30
. 3lavice
9. Kde nakupujete piva z minipivovara? vice odpovedi
a. Ptimo v pivovaru, nebo jeho prodejné
b. V supermarketu
c. V pivotéce, nebo pivnim baru
d. Nae-shopu
10. Kupujete si piva z minipivovari i v jiné form¢, nez ¢epované do sklenice
v restauraci? (V plechovce, sklenéné lahvi, PET lahvi, do dZzbanku)
a. Ne
b. Ano
11. Jaka je pro Vas piijatelna cena za 0,5 pivo z minipivovaru?
a. Maximéalng 35 korun
b. 36-50 korun
c. 51-70 korun
d. Vice nez 70 korun
12. Jaké druhy piva preferujete? (at’ uz z minipivovard, nebo z velkych pivovart) vice
moznosti
Lezéak 10°, 11°
Lezak 12°
Tmavy lezak
Piva typu ale (IPA, APA, NEIPA...)
Stout
Sour (Kyselac)
PSenicné
Porter
Bock
j- Jiné
13. Podporujete minipivovary v dobé pandemie koronaviru kupovanim jejich
produkce?
a. Ano, pravidelné
b. Ano, ob¢as
c. Ne, ale planuji to
d. Ne, neplanuji to
14. Provozoval(a) jste nékdy pivni turistiku?
a. Ano
b. Ne, ale planuji to
c. Ne a ani to neplanuiji
15. Jak si vysvétlujete stale probihajici boom minipivovara? Primérné se zalozi 1 novy
kazdy tyden. Vice odpoveédi
a. Lidé chtgji zkusit néco nového
b. Jeto trend ptevzaty ze zahranici
c. Nekvalitni produkce z pramyslovych pivovara
16. Mate zkusenosti S homebrewingem? (vateni piva v doméacich podminkach)
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Ano, vatim si pivo

Ano, znam n€koho kdo si pivo vaii doma
Ne, ale uvazuji nad tim

Ne, nezajima mé to

64



	1  Úvod
	2 Cíl práce a metodika
	1
	2
	2.1 Cíl práce
	2.2 Metodika

	3  Teoretická východiska
	3
	3.1 Historické souvislosti
	3.1.1 Nejstarší zmínky o pivu
	3.1.2 Vaření piva na českém území
	3.1.3 První prototyp plzeňského piva
	3.1.4 První světová válka
	3.1.5  Meziválečné období
	3.1.6  Vliv druhé světové války na české pivovarnictví
	3.1.7  Období mezi lety 1945-1989
	3.1.8 České pivovarnictví po pádu komunistického režimu

	3.2 Pivo a pivní styly
	3.2.1 Legislativa
	3.2.2 Svrchně kvašená piva
	3.2.3 Spodně kvašená piva
	3.2.4 Spontánně kvašená piva

	3.3 Situace minipivovarů v České republice
	3.3.1 Pojem „minipivovar“
	3.3.2 Postavení minipivovarů na trhu
	3.3.3 Problémy minipivovarů spojené s pandemií koronaviru
	3.3.4 Minipivovar U Fleků

	3.4 Aktuální trendy v minipivovarnictví
	3.4.1 Létající pivovary
	3.4.2 Pivní turistika
	3.4.3 Homebrewing
	3.4.4 Pivotéky a pivní bary
	3.4.5 Přechod na plechovky

	3.5 Ekonomické aspekty provozování minipivovaru
	3.5.1 Počáteční náklady
	3.5.2 Spotřební daň
	3.5.3 Daň z přidané hodnoty na pivo

	3.6 Minipivovarnictví ve světě
	3.6.1 USA
	3.6.2 Japonsko
	3.6.3  Velká Británie
	3.6.4 Belgie
	3.6.5  Německo

	3.7 Situace průmyslových pivovarů
	3.7.1 Ekonomické přínosy pivovarnictví v ČR
	3.7.2 Plzeňský Prazdroj, a. s.
	3.7.3 Pivovary Staropramen, s. r. o.
	3.7.4 Heineken Česká republika
	3.7.5  Budějovický Budvar, n. p.


	4  Praktická část
	4
	4.1 Výsledky dotazníkového šetření

	5 Diskuse
	Závěr
	Seznam použitých zdrojů
	Přílohy

