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Anotace

Tato diplomova prace zkouma fenomén fake news a zaméfuje se na pedagogické aspekty
vyuky o ném. Zpocatku piedstavuje zakladni prvky, na nichZ je tento jev zaloZen. Prace
se zabyva vznikem zprav a jejich pfedavanim piijemciim, po némz nésleduje zkoumani
pojmu fake news. Dale prace poskytuje historicky pichled fake news s jejich rozdélenim
do jednotlivych obdobi a zaroven se zabyva vlivem technologického pokroku na Sifeni
informaci. Nasledné se vénuje kognitivnim a socialnim podjatostem a zduraziuje jejich
vliv na nachylnost jednotlivci k fake news. Nasledné jsou pfedstaveny riizné gramotnosti
(informacni, medialni a digitalni), které¢ mohou pomoci v boji proti fake news, piiblizeny
jsou rovnéz iniciativy agentur ¢i organti mezinarodnich organizaci, jako je UNESCO
a Evropska komise; i narodni strategie uvedené v Ramcovém vzdélavacim programu.
Dale diplomova prace zkouma existujici metodiky, které se zabyvaji pedagogickymi
aspekty vyuky o fake news. Na zakladé teoretické ¢asti prace jsou vytvoreny vyukové
jednotky, které pokryvaji relevantni témata souvisejici s fake news. Tyto jednotky
zahrnuji aktivity, jako je hrani roli, kritickd analyza textii a zkouméni kognitivnich
podjatosti a historického kontextu fake news. VétSina téchto vyukovych jednotek prosla

praktickym testovanim, aby byla zajisténa jejich ti¢innost.

Kli¢ova slova: Fake news, historie fake news, kognitivni podjatosti, medialni gramotnost,

medialni vychova, vyukové materialy



Abstract

This diploma thesis examines the phenomenon of fake news and focuses on the
pedagogical aspects of teaching about it. Initially, it presents the fundamental elements
that underpin the phenomenon. The thesis explores the formation of news and its
transmission to recipients, followed by an exploration of the concept of fake news.
Furthermore, the thesis provides a historical overview of fake news, divides it into distinct
periods, while also considering the impact of technological advancements on information
dissemination. The discussion then delves into cognitive and social biases, highlighting
their influence on individuals’ susceptibility to fake news. The thesis subsequently
introduces various literacies (information, media a digital) that can aid in combatting fake
news, also presents initiatives of international agencies such as UNESCO and the
European Commission, as well as the national strategy outlined in the Education
Framework Programme. Additionally, the thesis examines existing methodologies that
address the pedagogical aspects of teaching about fake news. Building on the theoretical
part, the thesis develops teaching units that cover relevant topics related to fake news.
These units encompass activities such as role-playing, critical analysis of texts,
exploration of cognitive biases and the historical context of fake news. Most of these

teaching units have undergone practical testing to ensure their effectiveness.

Key words: Fake news, history of fake news, cognitive bias, media literacy, media

education, educational materials
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Uvod

Jen tézko bychom dnes narazili na ¢loveka, ktery se nikdy nesetkal s pojmem fake news.
V moderni spole¢nosti je tento fenomén nedilnou soucésti sdélovacich prostiedk,
Z nichz pfijimame informace o déni v nasi spolecnosti 1 ve svété. V prostiedi socialnich
siti se pohybuji i zaci zakladnich $kol, ktefi odtud krom informaci ¢erpaji i zabavni obsah.
Socialni sité¢ vSak poskytuji prostor i fake news, které jej pak vyuzivaji k manipulaci
s vefejnym minénim, proto je potiebné o takové hrozb¢ se zaky mluvit. Vyuka o tématu
fake news jim ma pomoci rozvijet schopnosti v oblasti kritického mysleni, posilit
motivaci dohledavat a ovéfovat si zdroje a ziskavat je z vicera zdroji, ¢imz by méla byt

budovana obezietnost vici fake news.

Konzumace informaci je klicova pii utvareni si pochopeni svéta kolem nas
a Vv dnesni digitalni dobé je jejich Sifeni snadné. Prace se tak nejdiive zaméfi na popis
riznych forem, v nichZ se informace dostavaji ke koncovym uZivatelim. Objasni, Ze
informace nejsou vzdy zcela objektivni a jejich poskytovani miize byt ovlivnéno riiznymi
motivacemi. Krom¢ toho je cilem prace piedstavit charakteristiku, ktera odliSuje fake
news od diveéryhodnych zdrojii a pfipomenout rozdil mezi zpravami a ndzory. Ve zkratce

bude rovnéz piedstaven tematicky rozsah fake news a tloha ovétovani zprav.

Ackoliv si termin fake news ziskal zna¢nou pozornost béhem prezidentskych
voleb ve Spojenych statech v roce 2016, jeho existence pifedchazela tomuto nedavnému
narstu ve vefejném diskurzu. Proto se slusi zaméfit na historicky vyvoj fake news
od jejich rané formy v ustni tradici, ptes vliv tisku, tradiénich médii ¢i internetu.
Na zakladé¢ zkoumani zmén v technologiich a komunikaci pak bude ilustrovano, jak se
fake news v pribéhu ¢asu prizpisobovaly a $ifily. Zkoumani historické trajektorie fake

news muze piispét k SirSimu pochopeni tohoto fenoménu.

Mechanismy, kvili kterym mohou lidé podléhat vlivu fake news, jsou dalSim
dalezitym aspektem k pochopeni daného fenoménu. Prace proto blize ptedstavi
psychologické a socialni determinanty, které mohou Vv lidech vyvolat duvéfivost vici fake
news. ZvIasté dilezita je role, kterou hraji kognitivni podjatosti, jako je napt. konfirmacéni
zkresleni, které vyznamné ovliviiuje zpracovani a hodnoceni informaci. Prace pfedstavi
tyto podjatosti a ptiblizi jejich roli v Sifeni fake news.

Prace dale navazuje zasadni otazkou, jak proti fake news a podjatostem, které

v

mohou jejich Sifeni podporovat, bojovat a klade duraz na objasnéni gramotnosti, které



jedinciim umoziuji rozvijet kritické mysleni, rozhodovat se pti konzumaci informaci
a porozumét digitalnimu prostiedi. V tomto kontextu prace vymezi rozdily mezi digitalni
gramotnosti, informacni gramotnosti a medialni gramotnosti a zdirazni jejich vyznam

pro podporu informovanych a ostrazitych ob¢ant.

Vyznam rozvijeni téchto gramotnosti a podpory kritického mysleni podtrhuji
napt. snahy UNESCO nebo Evropské komise. Zavér teoretické Casti prace se proto
soustiedi na objasnéni Usili, které je vyvijeno pii feSeni vyzev, jez piedstavuji fake news;
a pti podpofe medialni gramotnosti. Teoreticka ¢ast prace je zakon¢ena popisem toho, jak
je medialni vychova uvedena v aktualnim Ramcovém vzdélavacim programu (RVP)
zroku 2021 a rozsifuje jej o navrhy ziskané z pfipravované revize RVP, ¢imz ptidava

nejnovejsi poznatky o vyvoji Vv této oblasti.

Cilem praktické ¢asti prace je jednak posoudit rizné zdroje, které mohou ucitelé
vyuzit pfi vyuce na téma fake news, jednak vytvofit n¢kolik lekci na téma fake news,
které maji zaky vybavit potfebnymi dovednostmi a znalostmi. Zkoumanim uzite¢nych
zdroju prace usiluje o poskytnuti cenného souboru materialti pro vyuku o fake news.
Lekce, které budou vytvofeny, Se zaméfi na rozvoj schopnosti kritického mysleni
a podporu medialni gramotnosti zakd. Metodika, ktera bude vytvofena z téchto lekci,
vychézi z teoretické Casti prace a soustiedi se na praktické ukazky a cvi€eni. K nékterym

lekcim bude rovnéz ptidana zpétna vazba od pedagogi, ktefi lekce ovefi v praxi.

Teoreticka cast diplomové prace je vénovana dikladnému prozkoumani
avymezeni pojmi souvisejicich s fake news, které piispivaji ke komplexnimu
porozuméni tohoto fenoménu. Prakticka ¢ast se zabyva vyuzitim pedagogickych metodik,
které ucitelim umozni vzdélavat Zaky v oblasti fake news. Prace ma ucelenou strukturu,
kterd usnadnuje systematicky postup a sméfuje od teoretickych zdkladi k nasledné

praktické aplikaci teoretického ramce.

Diplomova prace Cerpa piedev§im z védeckych vyzkumd, které jsou k dispozici
ve vyhledavani Google Scholar, zejm. z webu Springer.com nebo Researchgate.net.
V mens$im mnozstvi pak jsou vyuzity tisténé zdroje a ostatni webové zdroje. Pouzité

zdroje jsou ptevazné v anglickém jazyce, vV mensi mife i v jazyce ¢eském.



1. Fake news a jejich vliv na informacni spole¢nost

Mohlo by se zdat, ze hojné pouzivani pojmu fake news zpusobuje uréity zmatek v jeho
pfesném vyznamu. Jesté veEtsi obavy vSak mize vzbuzovat skutecnost, ze konkrétni
jedinci si nemuseji byt jisti tim, jak poznat pravdivou zpravu. Z tohoto duvodu se
nasledujici kapitola nejprve zaméii na objasnéni slozitosti procesu Vytvaieni a ziskavani
informaci, v¢etné rozliSovani mezi rliznymi typy zprav, jako jsou zpravodajské ¢lanky,
nazorové ¢lanky a konec¢né fake news. Samotny pojem fake news se v poslednich letech
stal velmi aktualnim a diskutovanym tématem, proto dale upiesni porozuméni tohoto
pojmul, jeho typologii a vliv na spolecnost. V kratkosti rovnéz predstavi, jaké
charakteristiky fake news pomahaji v jejich odhaleni a jaké slozitosti ovlivituji ovétovani

pravdivosti zprav.
1.1.  Zdroje informaci a jejich cesta ke koncovym uzivatelim

V soucasné dobé maji lidé mnoho moznosti, jak si vyhledat informace.
K dispozici maji vysilaci stanice, tiSténa média nebo internetové zdroje. Nicméng internet
disponuje nepiebernym a zdanlivé neomezenym mnozstvim informacnich zdroja. Lze si
vybrat divéryhodny zdroj, ktery ma kofeny v tradi¢nich médiich, nebo se jedinci
rozhodnou &erpat sdéleni z nezavislych médii, blogd, ¢i alternativnich webii. Cim vice se
navySuje objem takovych alternativnich zdroji o vefejnych zalezitostech, tim vice je
nutné mit obezietny pfistup k informacim, které z nich plynou (Banning a Sweetser,
2007). Vtomto ohledu vzbuzuji fake news obavy, protoze narusuji proces
shromazd’ovani informaci a vetejné diskuse (Monsees, 2021). To je problém zejména
proto, ze lidé ¢tou zpravy, aby rozuméli tomu, co se dé&je ve svété kolem nich; a také aby

pochopili, jak se na zaklad¢ tohoto porozuméni chovat (Alba, 2019).

Presto o nékterych udéalostech nejsou recipienti viibec informovani. Skutecnost,
Zze novinafi vybiraji a distribuuji zpravy svému publiku, je zakladem jedné
z dominantnich teorii o novinaiské profesi, tj. gatekeepingu (Olsen et al., 2022; Carvalho,
2017). Jedna se o redakéni proces urcujici, které zpravy budou vybrany ke zvetejnéni
aslouzi jako nezbytna provérka informaci v situaci, kdy je takova kontrola kvality

informaci obzvlast¢ dulezitd. Novinaii maji povinnost pieddvat informace, které jsou

1 Pestoze jsou v této praci falesné zpravy nazyvany fake news, v Cesku se pro takové zpravy Gast&ji pouziva
pojem dezinformace (Filipec 2019; Monsees 2021).



pfinosné pro vefejnost a filtrovat ty, které jsou vnimany jako opak (Olsen et al., 2022),
pfitom se fidi uréitymi standardizovanymi pravidly (Al-Rawi, 2018). Tento diskurz vSak
podle Al-Rawiho (2018) muze stale podléhat subjektivité, nebot’ je zalozen na
jedine¢nych zkuSenostech, postojich a oéekavanich kazdého novinate. Filipec (2019)
uvadi piiklad Ceské televize (CT), ktera je regulovana zédkonem o vefejnopravnim
vysilani a pokud jde o poskytovani vyvazenych nazort, musi byt podle zdkona objektivni.
Autor namitd, 7e i pes snahu o naplnéni zdkona &eli CT silné kritice vefejnosti za
neposkytnuti dostate¢ného medialniho prostoru jedinctim s tzv. alternativnimi ndzory.?
Socialni sité, jako je napt. Facebook, Twitter nebo YouTube, navic pfispivaji k tomu, ze
Vv dnesni dob¢ se mize stat zpravodajem téméf kazdy (Huber et al., 2021). Na socialnich
sitich je v8ak zfejma absence kontroly a centralizace zpisobu, jakym uZzivatelé zvetejiuji
a sdileji informace (Al-Rawi, 2018), a tudiz je snadn&ji obchazena klasicka funkce
gatekeepingu profesionalni zurnalistiky (Huber et al., 2021; Carvalho, 2017). DalSim
problémem je vsak i pfilisna divéra informacim, které jedinci ze socialnich siti pfijimaji,
pficemz si nepfipusti, ze mohou byt nékteré informace 1zivé (Monsees, 2021).

Vefejnost navic jiZz nekonzumuje zpravy jen pasivné prostiednictvim tradi¢niho
zpravodajstvi, ale dava piednost interaktivnim socidlnim médiim, z nichz muze ziskavat
nov¢ informace, nabizet své ndzory a diskutovat o zpravach s ostatnimi uzivateli. Zde se
také stiraji hranice mezi profesiondlnimi novinafi a amatéry. Toto prostfedi motivuje
vetejnost, aby vytvarela obsah podle svého piesvédceni a prezentovala ho s dalSimi lidmi
jako legitimni zpravy (Kim et al., 2021). Pfestoze tyto netradi¢ni zdroje mohou
poskytovat dalezité informace o aktualnich udéalostech a autofi mohou byt napt. ocitymi
svédky nékterych udalosti, o kterych se jinak jinde nepiSe, Molina et al. (2019)
upozoriuji, ze takové zprdvy mohou byt neovéiené a nepiesné, nebo se mize jednat

pouze o osobni komentarte pro sdileni ndzort, fotografii, nebo postiehd.

Vsechny subjektivni nazory vSak stale nemuseji byt automaticky oznaceny jako

fake news, nazorové ¢lanky totiz existuji i v kontextu vérohodnych zpravodaji. Autofi

2 Autor déle uvadi, ze se Ceska televize kvili tlaku vefejnosti snazi na jedné strané pozvat uznavané
odborniky a na druhé vyvazovat diskuse samozvanymi odborniky. V dasledku toho napt. doslo k paradoxni
situaci, kdy v pfimém pfenosu vystoupil mezinarodné uznavany odbornik na zahrani¢ni politiku USA Igor
Luke$ spolu s kontroverznim politikem Ladislavem Jaklem, ktery prezentoval velmi zjednodusujici
ptispévek o zahranicni politice USA a ktery pomahal Sifit fake news (Filipec 2019). Pied témito
paradoxnimi situacemi varuje napt. Ashley (2020) a dopliuje, ze tato snaha vyhnout se predpojatosti tim,
Ze se predstavi obé strany problému, muze vést k faleSnym ekvivalencim. To je problematické zejm. kdyz
je jedna strana podpofena padnymi diikazy, zatimco druha se opira o nepodlozena tvrzeni.
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Alhindi a Preotius-Pietro (2020) uvadéji, Ze nazorové Cc¢lanky jsou v kontextu
zpravodajstvi pouzivany k prezentaci ndzoru redaktora nebo redakéni rady s cilem
presvédcit ¢tenafe o urcitém stanovisku. Miller (2020) pfipomina, Ze ndzorové piispévky
propaguji jediny nazor, naopak zpravodajské Clanky predstavuji rGzné uhly pohledu
aobsahuji pozorovatelna a ovéfitelna fakta. Zpravodajské c¢lanky by mély tedy
informovat o faktickych zpravach nebo udalostech (Alhindi a Preotius-Pietro, 2020).
Meyer a Thorson (2010) dopliuji, ze nazorové ¢lanky a blogy postradaji stejnou

diavéryhodnost a odbornost jako zprava, i ptes to, ze se objevuji 1 v seridzni Zurnalistice.

Dostavame se tedy k otdzce, jak rozumét diveéryhodnym zpravam. Zpravodajstvi
ma tradi¢né podle Oluwakemiho (2016) objektivné informovat o tom co, kdo, kdy, kde,
pro¢ a jak se déje. Zpravy autor charakterizuje napt. jako popis nedavné, zajimavé
a vyznamné udalosti, ktera se zavazn¢ dotykd spolecnosti, ¢i jako dramaticky popis
nééeho neotfelého. Tandoc, Lim a Ling (2017) konstatuji, ze zpravodajstvi je Casto
vnimdno jako vystup zurnalistiky, od které se ocekava poskytovani nezavislych,
spolehlivych, piesnych a komplexnich informaci. Od zurnalistiky se rovnéz predpoklada,
ze bude informovat piedevsim o pravdé. Proto je pojem fake news v pravém slova smyslu
oxymoéronem, jelikoz zpravy jsou ze své podstaty pravdivé, a nikoliv naopak (Baptista,
2022).

Baptista (2022) argumentuje, Ze i redakce fake news se vétSinou snazi informovat
0 udalostech, které se staly. Podobnost s duvéryhodnou zpravou zde ale konéi, protoze
fake news vyuzivaji ve svych sdélenich nepravdiva tvrzeni a prekrucuji fakta ve smési
bud’ zcela vymysSleného obsahu, nebo s polopravdami, coz znamena, Ze podavaji

nedivéryhodné zpravy (Hainscho, 2022).

Jednoduse feceno, fake news slouzi k manipulaci, ke které podle autorti pomaha
stavajici webova infrastruktura a online medialni platformy (napt. Facebook, Twitter),
jez usnadnuji Sifeni vSech moznych informaci (Castelo et al., 2019; Kim et al., 2018).
Waisbord (2018) dopliiuje, Ze zhrouceni zpravodajské kontroly na socialnich sitich

zjednodusuje §ifeni informaci pravdivych i nepravdivych.

Nepravdivé informace se snadno Sifi také proto, ze socidlni sit¢ svou formou
umoznuji rychlou vyménu informaci mezi velkym poctem uzivatelti (Tandoc, Lim a Ling,
2017). Lidé chtéji co nejrychleji sdilet stale vice informaci s jejich komunitami,

a v dusledku rychlosti $iteni se mohou lidé omylem (¢i zamérn¢) dopustit Sifeni fake news
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(Talwar et al., 2020). Navic Clayton et al. (2019) tvrdi, Ze nachylnost vetejnosti k fake
news vzrostla tim, jak se lidé stale vice spoléhaji na socialni sité jako na primarni zdroj
zprav. To je problém, protoze podle Talwara et al. (2020) socialni média rozostiuji
konceptualizaci informacnich zdroji. Dale autofi piipominaji, ze zpravodajska
organizace muze publikovat ¢lanek, ktery se k jednotlivci dostane bud’ prosttednictvim
vyhrazeného zpravodajského webu, prostiednictvim webu zpravodajské organizace na
socialnich sitich, nebo dokonce prostiednictvim sdileného pfispévku jinych uzivateli.
Uzivatel¢ socialnich siti proto musi prochdzet mnozstvi informaci sdilenych vice zdroji
obezietné (Tandoc, Lim a Ling, 2017). Navic kdokoliv si mize zalozit blog a sdilet své
myslenky. Nezalezi na tom, jestli se jedna 0 dobfe informované jedince, protoze, na rozdil
od profesionalnich redakci, nejsou pohnani k odpovédnosti (Alba, 2019). Také zdroje,
jako jsou rodinni pfislusnici, blizci ptatelé nebo kvalitni média, jsou konfrontovany
s reklamami a faleSnymi zpravodajskymi blogy. To ¢ini rozhodovani o tom, kterym

zpravam vetit, stale slozitéjsim (Heuer a Breiter, 2018).

Jakmile jsou fake news vlozeny na socialni sit¢, tak $ifenim materialu na osobnich
profilech jednotlivych uzivateli se zvySuje jejich dosah. Autor vSak piipomina, Ze
ve skutecnosti jen mensina lidi $itfi fake news aktivné. Je zndmo, Ze ptivodci takovych
zprav se jiz pied jejich distribuci zaméfili na konkrétni demografickou skupinu v ramci
které fake news §ifi. Dalsi interakce spousti také algoritmy socialnich médii, které je
zobrazuji dal$im uzivatelim. Jedna se o jev znamy jako organicky dosah, ktery muze vést

v

k exponencialnimu §ifeni nepravdivych informaci (Buchanan, 2020).

Madrid (2023) dopliiuje, ze socialni sité Si vytvofily systém odmén, ktery
podnécuje uzivatele k tomu, aby setrvali na svém profilu a sdileli mnozstvi ptispévkd.
Uzivatelé, ktefi Casto zvefejiuji zejm. senzacni a poutavé informace, pak spiSe na sebe
upoutaji pozornost. Jakmile si uzivatel sité vytvoii na popsané chovani navyk, neuvazuje

o kritickych dopadech své Cinnosti, a tudiz nepfemysli nad dopady sdileni fake news.
1.2.  Pojem fake news a jeho klasifikace

Pojem fake news se v poslednich letech stal v§eobecné znamym a nabyva riznych
podob a definic. Definice se v prubéhu ¢asu méni a 1isi se i V zavislosti na zaméfeni
vyzkumu autora (Kim et al., 2021). Panuji neshody ohledn¢ toho, co piesné se povazuje
za fake news a rizni jednotlivci a skupiny si mohou tento pojem vykladat na zaklade

svych predsudkt a perspektiv. Zatimco néktefi mohou povazovat za fake news pouze
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zameérn¢ 1zivé informace, jini fake news zahrnuji do kontextu neobjektivniho

zpravodajstvi, clickbait titulkd, nebo jimi oznacuji zpravy, se kterymi nesouhlasi.

V dusledku toho neexistuje zadna univerzalni definice fake news (Castelo et al.,
2019; Zhou a Zafarani, 2020), avSak v akademickych ¢lancich se fake news nejéastéji
definuji jako pojem popisujici viralni piispévky zalozené na fiktivnich uctech, které
vizualn¢€ pfipominaji zpravodajské ¢lanky. Definice tedy mtze znit takto: Fake news jsou
zpravodajskeé clanky, které jsou zameérné a prokazatelné nepravdivé a mohly by ctenare
uvést vomyl (Tandoc, Lim a Ling, 2017; Allcott a Gentzkow, 2017; Zhou a Zafarani,
2020). Heuer a Breiter (2018) upfesiiuji, Ze se jednd o vymyslené informace, které
zpravodajské c¢lanky napodobuji formou, ale uz ne organizovanym procesem, Ci
zamérem. Buchanan (2020) dopliuje, Ze fake news ma v amyslu oklamat své piijemce,
at’ uz s cilem zpiisobeni skody, nebo za ucelem politického, osobniho, nebo finanéniho
zisku. Nakonec konzervativni weby a blogy c¢asto vyuzivaji pojem fake news
k diskreditaci mainstreamovych médii, pokud s jejich zpravodajskym sdélenim

nesouhlasi (Waisbord, 2018).

Podobné¢ jako pii definovani fake news, neexistuje ani jejich jednotna klasifikace,
ta zavisi na stanovisku daného autora. Rada studii pouzila termin fake news k oznadeni
riznych typti nedivéryhodnych medidlnich sdé€leni, avSak s odliSnymi Gmysly autord,
jsou jimi napt. parodie na zpravy, ¢i zpravodajské vymysly. Existuje vice vyrazi, které
popisuji fake news a mezi né¢ mize patfit napt. manipulace s fotografiemi, hoax,
konspira¢ni teorie ¢i propaganda (Gregor, 2018). Tandoc, Lim a Ling (2017) uvadéji
ptiklad jedné z moznych klasifikaci fake news:

vvvvv

pouzivaji humor nebo nadsdzku. Jednd se pifedevSim o zabavni potady
a moderatofi se nazyvaji komiky nebo bavici, nikoliv novinafi nebo hlasateli
Zprav.

2. Parodie na zpravodajstvi: V mnoha charakteristikach je podobna satife, jelikoz
jejich zaklad tvofi humor, ale na rozdil od satiry, jez pfimo komentuje aktualni
déni prostiednictvim humoru, parodie zesmésiuje problémy a upozoriiuje na né
tim, Ze nabizi svym recipientim zcela fabrikované informace.

3. Zpravodajské vymysly/ falesné zpravy:. Tento termin pouzivaji autofi pro ¢lanky,

které nejsou zalozené na zadnych faktech, ale jsou napsany ve stylu
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zpravodajského ¢lanku, aby pisobily autenticky. Na rozdil od parodie neni mezi
autorem c¢lanku a ¢tenafem implicitni pochopeni, Ze se jedna o nepravdivé
informace. Naopak zdmérem téchto publikaci je uvést Ctendie v omyl. Takové
fake news mohou byt publikovany na webu autord nebo na socialnich sitich.
Manipulace s fotografiemi: Jde o zamérnou manipulaci s fotografii nebo videem
s cilem vytvofit jejich faleSny narativ. Autofi tuto praxi oznacuji jako zpronevéru
(mize se pouzit i termin neoprdvnéné uziti). Jedna se o fotografii, ktera nebyla
upravena, ale byla vytrzena z ptivodniho kontextu a vloZena do jiného kontextu
bud’ timyslIn¢, nebo omylem.

Propaganda: Zpravy, které jsou vytvofeny politickym subjektem za tcéelem
ovlivnéni vnimani vetejnosti. Jejich zjevnym cilem je ziskat prospéch pro vefejné

¢innou osobu, organizaci nebo vladu.

Dalsi moznou typologii fake news nabizi Zannetta et al. (2018), ktefi je rozd€luji

do sedmi kategorii:

1.

Vymyslené informace: Kompletné smyslené ptibéhy oddélené od realnych fakta.
Podle autorti je to nejvaznéjsi typ fake news, jelikoZ jejich cilem je Ctenafe
oklamat.

Propaganda: Obvykle se jedna o vymyslené piib&hy, jejichz zamérem je poskodit
urCitou stranu. Autofi dopliuji, ze tento typ fake news neni novy, nebot’ se
pouzival napt. béhem studené valky.

Podvod: Tyka se zprav, jejichz autor/doména se vydava za n¢koho jiného. Jedna
se 0 obzvlasté zavadgjici typ fake news, protoZze jednim z hlavnich znakd, podle
kterych se ovéiuje diivéryhodnost zpravy, je prave jeji zdroj.

Konspiracni teorie: Tento termin se pouziva pro takové fake news, které se snazi
vysvétlit né¢jakou udalost jakymsi spiknutim, pro které v§ak neexistuji relevantni
dikazy. Tyto piibéhy se tykaji napt. ilegalnich akci, které jsou tidajné provedeny
vladou nebo jinymi mocnymi jedinci.

Hoaxy: Podle autort Se jedna o zpravodajské ¢lanky, které obsahuji informace
bud’ nepravdivé, nebo neptesné, ale jsou prezentovany jako legitimni fakta.
Hyperpartajni: Tyto jsou vyuzivany piedevs§im v politickém kontextu a odkazuji
na takova sdé€leni, ktera jsou extrémné jednostranna (levicova nebo pravicova).
Klam: Tento typ fake news vyuziva podle autorti pfi argumentaci neplatnou

uvahu.
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1.3. Vliv fake news na spolecnost

Posledni roky se podle Tsfatiho (2020) nesou ve znameni vzestupu dezinformacni
spolecnosti, obdobi alternativnich faktii, nebo post-pravdy. Podle autora termin post-
pravda popisuje nejen narust frekvence 1zi ve vefejné sféfe, ale odkazuje na svét,

ve kterém pravda jiz neni o¢ekavanim, coz ma na spole¢nost zavazné dopady.

Fake news ve spole¢nosti mohou zpusobit mnoho dusledki, které ovliviiuji nejen
podobu online prostoru. Tyto dopady se rozprostiraji do riznych oblasti zivota
spole¢nosti @ mohou se dotykat politického vlivu nebo zvyseni polarizace mezi
skupinami, coz ma za nasledek podkopavani obcanské spolecnosti a snizovani divéry
lidi. V online prostiedi jsou fake news také Siroce vyuzivany jako nastroj k ovliviiovani

a mohou vést ke zmén¢ postoji jejich recipientit (Buchanan, 2020).

Vliv na proces tvorby vefejného minéni je vyznamny, nebot’ pomahéa formovat
nazory a postoje lidi k riznym tématim a utvaii tak zaklad pro rozhodovani se
v demokratickém procesu. Chambers (2020) piedstavuje dva zpusoby, kterymi fake news
tento proces ovliviiuji. Prvnim zplisobem je, Ze jako forma manipulace zdmérné
deformuje skute¢nost a tla¢i na zvraceni jejiho komunikaéniho toku. Fake news tim mtze
zpusobit, ze lidé budou skepticti vici tradiénim zdrojim informaci a za¢nou hledat
alternativni zdroje. Druhym zpasobem, jak fake news ovliviiuji proces tvorby vefejného
minéni, je to, ze lidé daveétivé velenuji nepravdivé informace do svych nézorli. Tim se
zvySuje polarizace a divéryhodnost celého procesu je ohroZena. Lidé néasledné ztraci

davéru v demokraticky proces a ve vefejné minéni obecné.

V Ceském prostiedi se vyskytuje jedna zvlastnost, ktera stoji za zminku. Gosling
(2022) tvrdi, ze ¢esky medialni prostor je zdravéjsi, nez tomu je ve vétsiné sousednich
stattl, takze fake news si nasly jina média a jiny format. Specialitou jsou podle autora
zejména fetézové e-maily. Navic se ukazuje, Ze ani ¢eska spole¢nost neni viici fake news
imunni. Napt. podle studie Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ) z roku 2021
je vétsina Cechii fake news vystavena, jelikoZ 66 % respondentii uvedlo, Ze se na internetu
s fake news setkalo. Na fake news mohou Cesi podle studie na internetu narazit riznymi
zpisoby: Ne&ktefi na né narazi ndhodou, jini v obsahu, ktery sdilel jejich znamy, dalsi
uZzivatelé si je napt. pretou v komentatich na socidlnich sitich zpravodajskych webi.
Nakonec studie zaznamenala, Ze vétsina dotazanych (62 %) nedivétuje zpravam (CTK,
2021).
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1.4. Vizualni stranka a tematické zaméreni fake news

Poznat, kdy se jedna o fake news, nemusi byt vibec jednoduché. Nékteré fake
news si zpravidla piivlastiuji vzhled a dojem skute¢nych zprav, napi. podobou webové
stranky nebo stylem psani ¢lanku.® Tandoc, Lim a Ling (2017) dopliiuji, Ze to je z divodu
snahy fake news vypadat legitimné. Dulezité je si pfipomenout, ze fake news sice
napodobuji skute¢né zpravy svou formou, ale ne organizacnim postupem ¢i zamérem,
jelikoz postradaji redakéni normy a postupy legitimnich médii pro zajiSténi piesnosti

a duvéryhodnosti informaci (Molina et al., 2019).

Znaky, podle kterych se Ize rozhodnout, zda se jedna o legitimni zpravu, ¢i fake
news, vsak existuji. Neziidka se ve fake news objevuji neovétené citaty, emotivni vyrazy,
pravopisné a gramatické chyby a nepfesné vyroky doprovazené fotografiemi. Rychlym
zpétnym vyhledavanim na Googlu lze napft. zjistit, zda zobrazena fotografie vznikla pied
udalosti, o které ¢lanek informuje (Molina et al., 2019). Dale Horne a Adali (2017) ve
své studii napf. zjistili, Ze zpravodajské ¢lanky dostupné v anglickém jazyce, ve kterych
se objevuji fake news, byvaji obsahové kratsi, ale pouzivaji opakujici se vyrazy a méné
interpunkce. Fake news ¢lanky se odlisuji od seriéznich ¢lanku i svymi titulky. U fake
news jsou titulky delsi, pouzivaji méné teCek a méné podstatnych jmen, ale vice vlastnich
jmen. Dale se fake news podle autorti vice podobaji satife nez skuteCnym zpravam.
Nekteré fake news jsou pak doprovazeny textem, ktery zvySuje naléhavost sdéleni, casto
S jistou mirou konspirace, napt.: Prosim, rychle to preposlete vsem svym prateliim, nez to

smazou NeLO ...a (mainstreamovda) média tuto skutecnost zamlcuji (Filipec, 2019).

Nakonec webové stranky obsahujici fake news nesou velké mnozstvi reklam — to
neni pfekvapivé vzhledem ktomu, ze poskytovatelé mohou ziskat znacné piijmy
z reklamy tim, ze ptilakaji uzivatele na své webové stranky atraktivnimi titulky. Fake
news ¢lanky jsou rovnéz navrzeny tak, aby ve ¢tenafi vyvolavaly podnétné emoce. Jejich
titulky mohou mit podobu senzacechtivého charakteru, jenzZ ma upoutat pozornost ¢tenait

a to napt.: Prave vyslo, Prectete si, nebo Mimoradna zprava (Castelo et al., 2019).

Fake news také pokryvaji témata, ktera podle autortit mohou rezonovat spolecnosti

a vyvolat v ni reakci. Totiz ne vSechna témata maji mezi lidmi takovy ohlas pro jejich

3 Fake news v USA byly napf. zvefejnény na fale§ném zpravodajském webu (abcnews.com.co), ktery se
velmi podoba webu ABC News (abcnnews.go.com) nejen formatem, ale i nazvem, logem a adresou sité
(Baptista a Gradim, 2022).
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5G nebo vakciny, se stavaji pfedmétem trvalych kampani fake news. Siteni fake news je
také pravdépodobnéjsi, pokud maji ptimy dopad na lidi, ktefi je ¢tou a sdileji. Urcita
témata, hlavné ta, ktera se tykaji zdravi jedincd, nebo ta, ktera vyvolavaji moralni
pobouteni, se $ifi snadnéji (Neff, 2022). V kontextu mimofadnych udalosti fake news
pomahaji c¢lenim komunity dosahnout spole¢ného porozuméni v nejisté situaci
(Muhammed a Mathew, 2022; Neff, 2022) a pti absenci dobrého vysvétleni je navic podle
autorky piirozené hledat alternativni informace, které by doplnily mezery v mentalnim
modelu svéta recipientti (Neff, 2022). Podobné vysvétleni zminuji autofi Muhammed
a Mathew (2022), podle kterych pfi Sifeni a uvéteni fake news hraje roli izkost, tedy kdyz
se lidem nepodafi ziskat informace z oficidlnich zdrojti, za¢nou shromazd’ovat souvisejici

informace z okruhu svych vrstevnikii nebo z jinych (alternativnich) zdroja.

Muhammed a Mathew (2022) rozliSuji tii hlavni oblasti témat fake news, kterymi
jsou katastrofy, zdravotnictvi a politika. Tsfati et al. (2020) udavaji podobna témata,
jmenovité to jsou zdravotni problémy, problémy Zzivotniho prostiedi, spotiebitelska
témata a samoziejmeé se dostavaji k riznym politickym a spolecenskym debatam. Filipec
(2019) doplnuje, ze strach, ktery fake news pomahaji §ifit, mohou vyuzit populistické,
nacionalistické nebo extrémistické strany. V tomto kontextu se do poptedi dostavaji fake
news mifici proti EU, NATO ¢i liberalni demokracii jako takové. Nakonec je dllezité
zminit, ze lidé jsou kvuli svym vlastnim pfedpojatostem nachylngjsi fake news uvéfit.
Pokud je tvrzeni v souladu s jejich dosavadnimi presvéd¢enimi a predsudky, je méné

pravdépodobné, ze budou zpochybnovat jeho pravdivost (Neff, 2022).
1.5. Fact-checking a jeho dalsi aspekty

Pojmem fact-checking (¢esky ovérovani zprav) se oznacuje proces, jehoz cilem je
rozliSovani pravdivych a nepravdivych informaci (Raza a Ding, 2022; Guo et al., 2022)
a tedy, jestli mizeme zpravé diavefovat. Autor Paskin (2018) definuje daveéryhodnost
zprav jako slozity koncept, ktery zahrnuje nékolik dimenzi. Dlvéryhodnost mlize byt
vnimdna vi¢i samotné zpravé (Clanku), zdroji (novinafi nebo médiu) nebo médiu
samotném (napf. noviny, webové stranky). Tyto dimenze jsou hlavnimi pomocniky
v odhaleni fake news. Nutil (2018) dopliiuje, Ze je duleZzité si nejprve zjistit relevanci
zdroje, ze kterého informace pochazi, ovéfitelnost zdroju, které autofi uvadi, nebo ¢etnost

vyskytu informace, ¢i fotografie z jinych zdroji.
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Oveétovani faktl je dalezity ukol zurnalistiky a ¢asto tento ikon provadi manualné
1 n¢které specializované subjekty, jako je napi. Politifact. V z4jmu zajisténi pravdivého
zpravodajstvi provadéji interni kontrolu fakt pied zvefejnénim také vydavatelé novin,
Casopisu a knih (Guo et al., 2022). Fact-checking hraje velkou roli pravé v boji proti fake
news (Moravec et al., 2019). V ¢eském prostiedi krome novinait poskytuji pomoc lektoti
auniverzity nebo dobrovolnici (napt. Zvolsi.info). Nékteré weby pfispivaji do této oblasti
oveétovanim fakti v politickych projevech (Demagog.cz), zaméfuji se na vyvraceni

politickych fake news (Manipulatori.cz) ¢i hoaxt (Hoax.cz) (Filipec, 2019).

Ovéfovani fakti je vSak naro¢ny proces, ktery vyzaduje, aby novinaii provéfili
vice zdroju, posoudili jejich spolehlivost a porovnali je. Profesionalnim ovétovatelim
faktd mize tento proces trvat nékolik hodin, nebo i dni (Guo et al., 2022). Na jedné strané
zde tedy figuruji 1idsti hodnotitelé, na stran¢ druhé se objevuji 1 automatizované nastroje,
které fake news identifikuji (Moravec et al., 2019). Automatizované ovétovani faktl
ziskalo pozornost v komunité¢ umélé inteligence kvili ohromnému mnozstvi novych
informaci, které se rychle objevuji a $ifi a manualni oveéfovani nestaci drzet krok s timto
tempem (Guo et al., 2022). K dispozici jsou aplikace, které mohou oznadit ptispévek jako
fake news (Monsees, 202 1) naptiklad pomoci varovnych znac¢ek (nebo oznaceni) v titulku
zpravy. Aby byla zaruCena jejich piesnost, tak ovéfovani faktli na socidlnich sitich
vyzaduje ¢as i Vpfipadé automatického oznaCovani fabrikovanych ptispévki
(Muhammed a Mathew, 2022, Molina et al. 2019). Snadny pfistup a pouzivani siti,
rychlost §ifeni informaci a obtizné opravovani takovych informaci vytvaii moZnost
rychlého Sifeni fake news a Cini jejich kontrolu nelehkym ukolem (Katsaounidou et al.,
2019; Moravec et al. 2019; Muhammed a Mathew, 2022). Mohlo by se tedy namitnout,
ze medidlni gramotnost je pravdépodobné nejlepSim feSenim V boji s fake news

(Monsees, 2021).
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2. Historicky pohled na fake news

Fake news jsou Vv posledni dobé velmi diskutovanym tématem, a to piedevsim kvili
rostoucimu vlivu socidlnich siti. Socidlni sit¢ se v poslednich letech staly vyznamnym
nastrojem pro $ifeni zprav, je vSak nutné pfipomenout, z¢ historie Sifeni zprav (v¢etné
tdch fale$nych) piedchazi digitalnimu véku. Pfikladem mohou poslouZit staii Rimané,
kteti pouzivali prvni formy informacnich tabuli jiz pfed vice nez 2000 lety. Skutecny
rozvoj zpravodajskych médii a masové komunikace vSak umoznil az nastup knihtisku
v 15. stoleti (Hobbs, 2020). Tato kapitola blize specifikuje, v jaké form¢ a Vv jakém
kontextu se v historii objevovaly fake news a uvede, jak se zménil zptsob sdileni

informaci a jak to ovlivnilo Sifeni fake news.
2.1. Puvod fake news a jeho rtizné formy v minulosti

Technologické néstroje v souc¢asnosti umoznuji snadnou tpravu obrazki a rychlé
sdileni falesného obsahu prostfednictvim internetu. Watson (2018) proto pfipomina, Ze
1ze diivodné usuzovat 0 fenoménu fake news jako o vydobytku soucasnosti, jehoz nastup
umoznily nové technologické moznosti. V roce 2017 se navic slovni spojeni fake news
stalo slovem roku podle slovniku Collins Dictionary a zda se, ze od tohoto okamziku se
Vv hojné mife objevuje v titulcich novin. Ackoliv se mize zdat, Ze se skutecné jedna 0 néco
nového, priklady situaci, které mtizeme jako fake news oznacit, 1ze nalézt v pribéhu celé
historie (BBC Bitesize, b.r.). Koncept falesnych nebo nepravdivych zprav totiz viibec
neni novy (Watson, 2018; Weaver, 2019), naopak autofi upozorfiuji, ze v priabéhu
lidskych dg&jin jedinci casto $ifili nepravdivé informace ve snaze zkreslit urcité
skutecnosti nebo ziskat vyhodu ve vefejnych debatach (Weaver, 2019) a pravdépodobné

tak fake news existuji stejné dlouho jako zpravy zalozené na faktech (Watson, 2018).
2.1.1. Fake news v dobach ustni tradice a rukopisi

Burkhardt (2017) upiesnuje, ze fake news se Sifily jiz od doby, kdy bylo dalezité
zastavat Vv lidskych skupinéch silné postaveni. V takové dobé& bylo nejcastéjsi zpravy Sifit
ustng, autor vSak pfipomind, ze bylo mozné je zapisovat na materialy, jako byl kdmen ¢i
papyrus, nicmén¢ takové zaznamy byly ¢asto pouze v drzeni lidri, ktefi si tim udrzovali
kontrolu nad informacemi. Absence pfisunu informaci mezi prosty lid prispivala podle

autora k vytvareni hierarchickych postaveni ve spole¢nosti.
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Historie nabizi fadu konkrétnich ptikladii Siteni fake news, kterymi si jejich autofi
ve spole¢nosti upevinovali svou politickou moc. Posetti a Mathews (2018) navic popisuji
fake news (nebo propagandu) jako charakteristicky rys lidského Zivota a uvadé&ji napf.
fake news z fimskych dob, kdy Octavianus inicioval kampan proti Antoniové povésti
(Posetti a Matthews, 2018; Ireton a Posetti, 2018). Blize popisuji situaci, pii které
Octavianus (adoptivni syn Julia Caesara) a Marcus Antonius vedli boj o moc. Octavianus
tehdy pouzil propagandistickou taktiku k Sifeni fake news o Antoniovi, napf. rozdaval
mince s napisy, které popisovaly Antonia jako alkoholika a loutku Kleopatry (BBC
Bitesize, b.r.; Watson, 2018). Octavianus dokonce tvrdil, Ze ma kopii Antoniovy oficialni
zavéti, ackoliv historici o jeji pravdivosti dodnes vedou spory. Octavianus piecetl onu
zavét nahlas v senatu, kde rozdmychal emoce politika a zesilil jejich pfedpojatost vici
Kleopatie, kdyz prohlésil, Ze Antonius chce byt pohiben spolu s egyptskymi faraony.
Senat byl pfednesenymi informacemi pobouien, prohlasil Antonia za zradce a vyhlasil
Kleopatie valku. Antonius byl timto ¢inem vefejné poniZen a po porazce v bitvé u Actia
spachal sebevrazdu (Watson, 2018). Octavianus se stal Augustem, prvnim Fimskym

cisafem, a fake news mu tak umoznily dostat se k moci (Posetti a Matthews, 2018).

Burkhardt (2017) ptiklada dalsi ptiklad fake news, které pochazeji ze Sestého
stoleti n. 1. a popisuji ¢iny Prokopia z Kaisareie, hlavniho byzantského historika. Autor
se domniva, Ze Prokopios vyuzil fake news, aby poskodil povést cisaie Justiniana, kterého
béhem jeho zivota podporoval. Po Justinianové smrti v8ak vydal pojednani nazvané
Skryté déjiny, které zdiskreditovalo cisafe i jeho Zenu Antonii. Jelikoz byl cisai mrtev,
nemohl vystoupit proti Prokopiovu naiceni. Novy cisaf navic nebyl Justinidnovi
naklonén, proto se Burkhardt domnivé, Ze Prokopios mél motivaci distancovat se

od Justinianova dvora, pti¢emz pouzil neovéiené a falesné ptib&hy.
2.1.2. Vliv knihtisku na $ifeni fake news

Vynalez knihtisku, ktery se datuje ptiblizné k roku 1440, vedl k rapidnimu nartistu
mnozstvi tisténych textl a s nimi i fake news. Tisk zna¢né zvysil produkci psanych text,
ale s vyjimkou elity, jiz byli napt. kn€Zzi, zistdvalo zprvu Cteni a psani pro vétSinu lidi
nedostupné (Cunningham, 2000). Kfiva natceni se vSak stile vyskytovala v Gstni formé.
Jeden z nest’astnych piikladt pochazi z roku 1475 z italského mésta Trento, ve kterém se
ztratil dvaapullety chlapec jménem Simonino. FrantiSkansky kazatel Bernardino da Feltre

pronesl k incidentu sérii kazani, v nichz obvinil zidovskou komunitu z muceni a vrazdy

20



tohoto kiestanského ditéte (Soll, 2016; Watson, 2018). Soll (2016) uvadi, jak da Feltre
bezmezn¢ prohlasoval, ze chlapcovo télo bylo nalezeno ve sklepé zidovského domu.
K tomuto nat¢eni se brzy ptidaly fake news, které obvinovaly zidy z pouzivani Krve
zavrazdénych déti pfi ndbozenskych ritudlech. Takové fake news mély, bohuzel,
nestastné nasledky, kdy patndct clent Zzidovské komunity bylo shromazdéno
a zavrazdéno na zakladé nepravdivych informaci (Watson, 2018). Podle historikd jsou
piib¢hy o zidech, kteii piji krev zavrazdénych déti, soucasti zakladi antisemitismu
objevuji na webovém portalu s antisemitskym obsahem, ktery tento fabrikovany incident,

navzdory jeho nepravosti, vyuziva k Sifeni nenavisti vici zidovské komuniteé.

Na jedné strané se S$itily fake news, které poskozovaly povést konkrétnich
komunit, jako to bylo v ptipad¢ Bernardina da Feltre, na stran¢ druhé vSak vznikaly fake
news s neuveétitelnymi historkami. Standage (2017) argumentuje, ze fabrikované
informace se S$ifily jiz od samého vzniku tiskovin a od 16. stoleti vydavaly tiskarny
pamflety nebo zpravodajské knihy, které obsahovaly detailni popisy neobvyklych
udalosti nebo vyjevy fantastickych stvofeni. Autor napi. uvadi novinovou Kknihu
z Katalanska z roku 1654 licici objev netvora s kozima nohama, lidskym télem, sedmi
rukama a sedmi hlavami. V Anglii tisk z roku 1611 zas informoval 0 zené holandského
puvodu, ktera dokazala zit bez jidla a piti po dobu 14 let. Nepravdivost zminénych
udalosti nebranila tiskaiim Vv jejich distribuci. Navic se tiskafi udajné branili

argumentem, Ze zajist'uji distribuci zprav, za jejichz pravdivost nejsou zodpovédni.

Podobné jako je tomu dnes, i v historii se vyznamné osoby stavaly béznymi
naméty fake news a napt. v dobé vrcholiciho jakobitského povstani v poloving 17. stoleti
se fake news staly neodmyslitelnou soucasti politického boje ve Velké Britanii. Knihtisk
pomohl povstalcim rozsitit zpravy, které krale Jitiho Il. oznacovaly za chorého,
za ucelem destabilizace jeho rezimu (BBC Bitesize, b.r.; Starmans, 2018). Kral spoléhal
na svij image silného vudce (BBC Bitesize, b.r.), fake news vsak publikovali

renomovangjsi tiskafi, coz ¢inilo odlisit skutecnost od fikce obtizné (BBC Bitesize, b.r.;

Starmans, 2018) a kraliv image na vetejnosti byl poskozen (BBC Bitesize, b.r.).

Témata fake news ziistavala nadale konzistentni a s nartistem Cetnosti tiskovin
pronikaly Kk vefejnosti neuvétitelné piibéhy o moiskych pfiserach, carodé€jnicich,
a dokonce se objevilo i tvrzeni, které piisuzovalo ptirodni katastrofy htichim lidi. Tim

bylo napf. tvrzeni cirkve a evropskych ufadl o zemétieseni v Portugalsku v roce 1755
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(Soll, 2016). V kontextu portugalského zemétfeseni se navic objevovaly pamflety, jez
tvrdily, ze zjeveni Panny Marie bylo divodem preziti nékterych jedinct. Kromé toho, ze
se jednalo o fale$né vysvétleni lisabonského zemétieseni ze strany katolické cirkve, tento
incident vedl k Voltairové vystoupeni proti nabozenskym vysvétlenim piirodnich
udalosti (Soll, 2016; Bruins, 2022). Bruins (2022) dopliiuje, Ze toto prohlaseni hralo

vyznamnou roli pfi rozvoji osvicenstvi.

V devatenactém stoleti se noviny staly hlavnim pramenem informaci pro
vefejnost a zaroven snadnym a cenoveé dostupnym zpiisobem, jak §ifit zpravy mezi lidmi.
V USA byl tisk tak levny, ze nékteré noviny bylo mozné koupit za pouhy cent (BBC
Bitesize n.d.) Tento tzv. penny press si mohli zakoupit i délnici.* Vydavatelé penny pressu
si uvédomovali potencial senzacechtivosti, coz vedlo ke vzniku moderniho bulvaru.
Titulky takovych novin obsahovaly mnoho fake news a to napf. o obrech, moiskych

pannach, nebo UFO a zisky z jejich prodeje prudce vzrostly (Watson, 2018).

Ptiklad senzacnich zprav predstavuje série ¢lankd publikovanych v roce 1835
v The New York Sun, ve kterych autor potvrzoval existenci mimozemské civilizace
na Mé¢sici. Objev byl nepravem pfipisovan znamému astronomovi té doby Siru Johnu
Herschelovi. Clanek popisoval, jak Herschel uéinil tyto objevy pomoci novych tzv.
hydro-kyslikovych lup. K vérohodnosti ¢lanku prispival podle autora i detailni popis, jak
k objevu doslo. Tento Velky mésicni podvrh (The Great Moon Hoax) umoznil

vydavatelstvi The Sun upevnit si postaveni na trhu a zvysit své zisky (Bruins, 2022).

Nékteré fake news popisy nadpiirozenych jevii neobsahovaly. Watson (2018) jako
ptiklad uvadi noviny New York Herald, v nichz se v roce 1874 objevil titulek: Uprchia
zvitata se potuluji ulicemi Manhattanu. Clanek popisoval piekvapivy hromadny utk
zvitat z kleci ze zoo v Central Parku, byl popsan alarmujicim zplisobem a s ndzornymi
detaily. Uvadél, ze v disledku utéku zvifat zemielo 27 lidi a 200 osob bylo zranéno.
Autorka vSak poznamenava, Ze vydani tohoto ¢lanku doprovézely dobré imysly. Clanek
m¢él upozornit na nedostate¢na bezpec¢nostni opatieni v zoologické zahrad¢. Navic bylo
Vv poslednim odstavci ¢lanku pfipsano, ze zadné zvite ve skutecnosti neuteklo, a pfestoze
byla redakce za publikaci takového ¢lanku hlasité kritizovana svou konkurenci, jejich

varovani newyorska komunita vyslysela a zlepSila podminky v zoo.

4 Noviny se dffve prodavaly za 6 centi, co piedstavovalo téméf ptilku denni mzdy délnické tiidy, mohli si
je tedy zakoupit jen obchodnici (Watson 2018).
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2.1.3. Doba tradi¢nich médii a vznik modernich fake news

Zpravodajstvi se stale vyvijelo a podle Watson (2018) tento rozvoj sméfoval
spravnym smérem. StéZejni byl rok 1896, kdy Adolph Ochs koupil upadajici New York
Times a Gspésné jej zménil, kdyz zacal vydavat noviny zaloZené na faktech. Kratce nato
zavedla Spolecnost profesionalnich novinafi standardy pro kvalitni a profesiondlni
zurnalistiku. Nicmén¢ fake news timto krokem potlaceny nebyly a jejich ptitomnost

pretrvavala, pfiCemz vetejnost klamaly zamérné, 1 neumysIn¢.

V roce 1926 napi. v rozhlase BBC odvysilal Ronald Arbuthnott Knox zpravu
s nazvem Broadcasting the Barricades (Vysildani barikad). Béhem tohoto vysilani Knox
naznacoval, ze Londyn byl napaden komunisty, parlament byl jimi obkli¢en a hotel Savoy
a Big Ben byly vyhozeny do povétii. Burkhardt (2017) upozoriiuje, Ze ti, ktefi si vysilani
naladili pozd¢, neslySeli upozornéni, ze se jedna o parodii, nikoliv o skute¢né
zpravodajstvi. Tato dramaticka prezentace, ktera se odehrala jen nékolik mésicli po
generalni stavce v Anglii, zptisobila mensi paniku, dokud se nepodafilo ptibéh vysvétlit.
Podobny incident se stal v roce 1958. V nedéli 30. fijna vysilala stanice Columbia
Broadcasting adaptaci romanu HG Wellse the War of the Worlds (Vdlka svetit) z roku
1898. B&hem vysilani byly prvni dvé tietiny piibéhu odprezentovany jako série
mimotadnych zprav, jejichz efekt byl tak realisticky, Ze mnoho posluchact zpanikatilo
a uvetilo, Ze skutecné dochazi k mimozemské invazi. Potad zacal prerusenim bézného
vysilani oznamenim, Ze jisty profesor si povSiml série vybuchli na Marsu. Pozdéji se
objevila zprava, Zze v New Jersey spadl meteorit a zabil 15 000 lidi. Dalsi zprava byla
Vv rozporu s prvni, ktera tvrdila, Ze meteorit byl ve skute¢nosti valcovity objekt obsahujici
podivné bytosti z Marsu vyzbrojené zbranémi (Starmans, 2018). Adaptace v rozhlasovém
vysilani vyvolala paniku ve Spojenych statech, protoze jen malo indicii naznacovalo, ze
zpravy o invazi jsou smyslené, a i kdyZ toto vysilani ptivodné nemélo byt fake news,
néktefi posluchaci ve vysilani pieslechli zminku, Zze se jedna o inscenaci zminéného

romanu (Burkhardt, 2017).

Ani béhem valek nebylo fake news ni¢im neobvyklym. Napt. v roce 1898 se
na Kube¢ potopila lod’ amerického ndmoinictva USS Maine. Nékteré noviny tehdy S$itily
zpravy, ze Spanélsti vojaci jsou viniky této tragédie. Fake news vyuzivaly umélecké
ilustrace dramatického vybuchu, aby ctenafe presvédCily o pravdivosti tvrzeni.

Neexistoval v§ak zadny skute¢ny ditkaz, ktery by obvinéni potvrzoval. Ameri¢ané vSak
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nyni povazovali Spanély za nepiatele a o n&kolik let pozd&ji vypukla $pan&lsko-americka
valka. Fake news tedy sehraly vyznamnou roli. Béhem prvni svétové valky pak britské
noviny, jako Times a Daily mail, obvinovaly Némce z odebirani tuku z t€l mrtvych vojaki
na obou stranach konfliktu, ze kterého udajné vyrabéli mydlo a margarin. I tato zprava,
ktera pochazela z oficialniho britského vladniho oddé¢leni, méla za cil presvédcit ¢tenafe,

ze Némci jsou barbarsky nepfitel a ze je potieba ho porazit (BBC Bitesize, b.r.).

Je dobie znamo, ze Sifeni fake news o Zzidovskych praktikich hralo roli
Vv nacistické propagandistické kampani, ktera nakonec vedla k holokaustu (Ashley, 2020).
Gioe (2017) vsak na druhou stranu dopliiuje informaci o ptipadu z druhé svétové valky,
kdy byvaly prezident Spojenych stati americkych Franklin Roosevelt tvrdil, Ze vlastni
dikaz o Hitlerové planu nového svétového fadu ve formé tajné mapy, ktera zobrazuje
Severni a Stfedni Ameriku jako dalsi cil podmanéni. Némci se o tomto tvrzeni dozveédéli
a zpravu vyvratili. Pozdéji se ukdzalo, ze mapa byl podvrh, ktery vytvorila britska

rozvédka.
2.1.4. Rozsifeni internetu a nova vlna fake news

Na konci dvacatého stoleti poskytl internet nové prostiedky pro Sifeni fake news
vV mnohem vétSim meéfitku. Internet byl zpfistupnén vefejnosti a kazdy, kdo vlastnil
pocita¢, ho mohl hojn¢ vyuzivat (Burkhardt, 2017). Ptiklad fake news z 21. stoleti
predstavuje Bruins (2022) a jedna se o nepravdivé tvrzeni z roku 2007, které oznacuje
vakcinu MMR (proti spalnickam, pfiu$nicim a zardénkam) jako piic¢inu autismu. Tato
zprava vedla k odkladani potfebného ockovani déti a disledkem toho v USA vypukly
nove epidemie spalnicek. Pfedeslé generace byly varovany, ze ne vSechno, co je otisténo
V novindch, se zaklddd na pravdé. Burkhardt (2017) upozoriiuje, Ze totéZ plati
Vv jednadvacatém stoleti o internetu. Internet zpisobil, ze fake news se mohou §ifit
exponencialné. Podle Watson (2018) dosahly fake news svého vrcholu v roce 2016, kdy
se objevila kauza Pizzagate. Vefejnost s idivem zjistila, ze v pizzerii ve Washingtonu
D.C. muz rozstiilel zaméené dvefe a tvrdil, Ze vySetfuje zpravy, které Johna Podestu,
poradce tehdejsi kandidatky na prezidentku, obvinovaly z fizeni skupiny zneuzivajici
déti. Tato fake news obvinovala Hillary Clinton z koordinace obchodu s détmi v pizzerii.

V tomto okamziku si podle autorky spole¢nost uvédomila problém fake news.

Nakonec je dilezité zminit, ze fake news sehraly kli¢ovou roli i pfi ruské invazi

na Ukrajinu v roce 2022. Bruins (2022) uvadi, ze fake news se $iii v obou zemich a §ititelé
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mohou vyuzivat riiznych socialnich platforem, jako jsou napt. Telegram nebo Tik Tok,

kvli jejichz rozsifeni mohou fake news rychle a Siroce cirkulovat.
2.2.  Historicky posun ve zptisobu sdileni informaci

V pribéhu historie se zpiisob, jakym se Sifily informace, postupné proménoval.
Weaver (2019) konstatuje, Ze po staleti se informace pohybovaly pomalu a neefektivné
atuto skute¢nost ilustruje na piikladu starovéké fimské bitvy. Jakmile se dana bitva
odehrala na mist& vzdaleném od Rima, mohl fimsky cisaf ¢ekat nékolik dni, nebo dokonce
tydnt, nez se dozvédél jeji vysledek. To bylo dano zptisobem, jakym se informace o bitveé
vracely do Rima. Zpravy o udélostech ptinasel jedinec nebo kolektiv p&sky, na koni,
na voze, nebo na lodi. Nicméné po vynalezu knihtisku v 15. stoleti se zpravy zacaly Sifit
snadnéji nez dfive. Tato technologie totiz umoznila vytvafet knihy a jiné dokumenty
mnohem rychleji, nez byly sepisovany rukopisy, které knihtisku ptedchazely (BBC
Bitesize b.r.). Autor dale konstatuje, Ze vyuzivani knih a letaki jako prostfedku masové
komunikace je relativn€ novym fenoménem, protoze pred vynédlezem knihtisku byly
knihy psany ruéné, zejm. mnichy, témét vzdy v latin€ a s nabozenskym obsahem, a proto
byly pied patnactym stoletim pomérn¢ vzacnym zbozim (Weaver, 2019). Dalsi ¢étenaiské
materialy, jako byly letdky nebo plakaty, se diky tiskové kultufe staly snadnéji
dostupnymi. Dal$i milnik rostouciho pfisunu informaci byl podle Doyla (2019) vzestup

gramotnosti v 17. stoleti, ktera se po vzniku knihtisku stala nezbytnou.

Fake news se zacaly Sifit vV pisemné formé ve stejné dob€, kdy Johannes
Gutenberg vynalezl knihtisk, coz bylo podle Solla (2016) umoznéno i skutecnosti, Ze
v dané dob¢ bylo tézké ovéfit si jakékoliv zpravy, jelikoz dostupné zdroje informaci
a jejich autoti byli velmi rliznorodi, od oficidlnich publikaci politickych a ndboZenskych
autorit aZ po svédectvi namoinikil a obchodnikl. Zaroven v té dobé neexistoval Zadny

koncept novinarskeé etiky nebo objektivity.

Objektivita se prosazovala pomalu. Mason, Krutka a Stoddard (2018) uvadéji, ze
na konci 19. stoleti se zacal pouzivat termin Zlutd Zurnalistika, ktery popisoval
fabrikované zpravy v novinach a podobné¢ jako dnesni fake news byla spojovana s touhou
po zisku. Takovy styl Zurnalistiky byl podle Gregora et al. (2018) Gspé$ny mezi ¢tenafi,
ktefi touZili po senzaci. Tento styl novinafeni byl vSak 1 kritizovan a €ast vefejnosti
hledala objektivnéj$i zpravodajstvi. Americké noviny tedy zacaly najimat reportéry, kteti

se specializovali na mistni oblasti a statni organy, coz vytvofilo divéru mezi mistnimi
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a statnimi reportéry a vefejnosti. AvSak objektivita novindiského pfistupu nebyla vzdy
dokonala a béhem druhé svétové valky se objevily obavy, ze vlada produkuje
zpravodajskou propagandu v podob¢ nacistické a komunistické propagandistické

maginérie (Soll, 2016).

Dalsi vyvoj ve sdileni informaci z 19. stoleti popisuje Weaver (2019), kdy
komunikacni technologie vyraznéji pokroCily a spolecnost byla schopna ovladat
elektiinu. Elektfina byla kliCovym faktorem pro vznik novych technologii, jako napf.
telegrafu, rozhlasu, televize, a nakonec i satelitnich a kabelovych technologii a internetu.
Tyto technologie m¢ly transformacni vyznam, protoze umoznily, aby se informace
pohybovaly mnohem rychleji, nez jakou rychlosti se mohli pohybovat lidé. Konkrétnéji
autor zdaraziuje rozhlas, ktery umoznil vysilat informace po celé zemi téméf simultanné,
a televizi, kterd umoznila nejen pfenos zvukového obsahu, ale také videa, a to v realném
Case. Gregor et al. (2018) navic pfipominaji, Ze rozdil, ktery rok 1800 vymezuje, Se
vyznacuje rozsitenosti a dostupnosti novych technologii. Tyto nové moznosti pfinesly
mnoho pozitivnich zmén, ale zdroven umoznily Sifeni propagandy mezi Siroké masy lidi,
jak upozornuji Posetti a Matthews (2018). Propaganda byla hojné vyuzivana ve valkach
po celou historii, aby ovlivnila nazory lidi (BBC Bitesize, b.r.) a dasledkem novych
technologii ziskala snadnéjSi pfistup k takovému ovliviiovani. Fox (2020) navic
zdUraznuje, Ze soucasné prostiedi, v némz propaganda a fake news pisobi, predstavuje
jisté nové vyzvy, kterymi jsou rychlost, rozsah a §ife moderni komunikace. Autor také
poukazuje na nejisty status socialnich médii, ktera podle néj nejsou ani platformou, ani
vydavatelem, coz komplikuje situaci. Navic skryté algoritmy, které jsou pouzivany
ke kontrole a uspotfadani informaci, které vidime, pfispivaji ke zvySenému Sifeni fake

Nnews.

Stim se zd4 souhlasi 1 autor Soll (2016), ktery zduraznuje, Ze internetové
zpravodajstvi vyvolalo obavy z rozsifeni fake news a rovnéz upozornuje na roli algoritmi
Vv §ifeni neovéfenych informaci. Watson (2018) dale konstatuje, ze fake news, jak bylo
jiz predstaveno, se K riznym ucelim pouzivaly i V historii, avSak socialni média jsou
obvinovana z toho, ze Sifeni fake news ve vysoké mife usnadnuji. Peters et al. (2018)
nakonec potvrzuji, ze se nazory a nesouhlas na socialnich sitich §iti rychleji nez na jinych

komunikac¢nich kanalech.

S rostoucim vyznamem socidlnich médii se soucasné zvysuje i jejich dostupnost

a moderni 24hodinové zpravodajské kandly jsou podle Doyla (2019) zodpovédné
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zarychly narGst objemu zprdv. To méa za nasledek pifesyceni Ctendii mnoZstvim
informaci, které nemuseji byt nutné nebo uzite¢né. Zatimco v minulosti ¢tenafi odebirali
noviny, v soucasnosti se stali uZivateli socialnich siti. Noviny své ¢tenare nasleduji a stale
Castéji vkladaji svilij novinarsky obsah na socialni sité, ¢imz se na nich do jisté miry stavaji
zavislymi, aby byly schopny oslovit své publikum. Hyvonen (2018) poukazuje na to, Ze
jednim z dasledkd tohoto vyvoje je ztrata kontroly vydavatele novin nad distribuci
vlastnich zprdv. Obsah se na socidlnich sitich podle autora rozdéluje a odpojuje

od ptvodnich producentti obsahu, ¢imz se zdroj informaci stava nejasny.

Nékteré zpravy navic nemuseji ziskat stejnou pozornost jako jiné kvili presyceni
Ctenaid. Kanaly zprav na socialnich sitich jsou Casto tak plné, Ze si ¢tenafi mohou
prohlédnout jen nékolik prvnich polozek, z nichZ si vyberou, co chtéji sdilet dal. Toto
pretiZzeni informacemi mize podle Menczera a Hillse (2020) vysvétlit, pro¢ se fake news
mohou stat viralnimi. Navic jsou fake news schopné rychle zménit vnimani reality
jednotlivce a skupiny, a to kvuli jejich rychlému Sifeni. Sdileni informaci probiha
vV realném case, coz podle Haarmanna (2020) jest¢ nikdy v historii nebylo mozné.
Zvyseni objemu zprav vyuzitim novych technologii se fake news stavaji pro jejich autory
vynosnym femeslem a Mason, Krutka a Stoddard (2018) dopliiuji, Ze technologie zaroven
usnadiuji provadéni reklamy v nebyvalém rozsahu. Socialni média poskytuji mnoho
druhli obsahu, vcetné politiky, ptispévkid blogert, instagramovych influencerti
a youtuberti, ktefi propaguji produkty a politiky bez prozrazeni, Ze za to jsou placeni

(Ireton a Posetti, 2018).

Fake news na internetu jsou pro piijemce Casto zdarma, a to je obzvlasté
nebezpecné pro lidi, ktefi si nemohou dovolit platit za kvalitni Zurnalistiku, nebo nemaji
divéru vici nezavislym vetejnopravnim zpravodajskym médiim, jak poznamenavaji
Ireton a Posetti (2018). Vlastni vybér medidlnich zdrojii a selektivni vyhledavani
informaci ze zprav podporujici jiz existujici piesvéd¢eni recipienta a odmitani informaci,
které mohou byt v rozporu s vlastnim presvédcenim, dale zhorSuje problém fake news.
Ironii je, Ze v relativné otevieném medialnim prostiedi internetu jsou medialni zkresleni
a 1Zi ¢asto zvefejilovany alternativnimi médii a dal§imi skupinami, coZ vSak jen pfispiva
k vnimani vetejnosti, Ze zijeme v post-pravdivé dobé, které dominuji fake news (Mason,
Krutka a Stoddard, 2018). Nakonec Menczer a Hills poznamenavaji, ze pro obnovu zdravi

nasSeho informac¢niho ekosystému musime porozumét zranitelnosti nasi premozené mysli.
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3. Fake news a vliv kognitivnich, socialnich a kulturnich bariér

Je dulezit¢ si uvédomit, ze naSe rozhodnuti neovliviiuji jen dobfe formulované
propagandy, ¢i vyfecnost lidi, ktefi se nds snazi zmanipulovat. NaSe chapani reality je
ovlivnéno mnoha kognitivnimi podjatostmi, které jsou disledkem riznych chyb
v mysleni, jeZ vznikaji pii ziskavani a nasledné interpretaci informaci kolem nas (Ashley,
2020). Tato kapitola se proto zabyva riznymi kognitivnimi podjatostmi, které mohou

ovliviiovat Sifeni fake news a uptesnuje, jakou roli hraji pfi utvareni naseho chapani svéta.

3.1. Role konfirma¢niho zkresleni a jinych kognitivnich podjatosti

Prestoze se pfi poznavani svéta miizeme spolehnout na faktické diikazy a nase
uvazovani, individualni mentalni filtry vyrazn€ ovliviiuji naSe vnimani reality. Poznavani
podléhd riznym zkreslenim, kterd mohou vést k chybam v mysleni, kdyz zpracovavame
a interpretujeme informace z naseho okoli. Tato zkresleni jsou zahrnuta pod souhrnny

pojem kognitivni zkresleni (Ashley, 2020).

Rozséhla skala nazort, zasad a presvédéeni, které jsou sdileny na internetu,
zvySuji pravdépodobnost, ze se uzivatelé¢ prostfednictvim socidlnich vazeb setkaji
s odlisnymi nazory, jak udavaji Taddicken a Wolff (2019). Studie v oblasti socialnich véd
zaroven ukazuji, Ze kognitivni podjatosti, jako je napt. konfirmaéni zkresleni, hraji
zasadni roli pfi ovliviiovani iracionalniho rozhodovéani, a to jak v produkci, tak i pfi
ptijimani nepravdivych informaci a zprav (Kim et al., 2021). Kognitivni zkresleni navic
podle Kim et al. (2021) hraje vyznamnou roli pii vytvafeni a posilovani tzv. komor
ozvény (znamé také pod pojmem echo chambers), pficemz se jedna o jev, kdy jednotlivci
selektivné sdileji informace, které jsou v souladu s jejich jiz existujicimi nazory, coz vede
k dalsimu posilovani jejich stavajicich nazort a omezenému vystaveni jinym

perspektivam. Takové chovani mize byt vysledkem kognitivni disonance.
3.1.1. Kognitivni disonance

Kognitivni disonance byla poprvé predstavena Leonem Fenstingerem v roce
1957. Teorie disonance zacala tvrzenim, ze dvojice poznatkd (nebo prvkt poznani)

mohou byt navzdjem relevantni, nebo irelevantni. Pokud jsou dv€ poznani navzijem
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relevantni, jsou bud’ konsonantni, nebo disonantni.®> Odtud je odvozen nizev zmin&né

podjatosti.

Lid¢é podle ni maji tendenci hledat konzistenci ve svych postojich a soulad mezi
nimi a svym chovanim. Jakmile jedinci pociti v tomto ohledu nesoulad, zazivaji dusevni
nepohodli, znamé pravé jako kognitivni disonance, které se snazi nepohodli zmirnit,
nebo se mu vyhnout (Metzger et al., 2015; Taddicken a Wolff, 2019; Sukmayadi, 2020).
Jedinci se snazi neptijemné pocity zmirnit napf. tim, Ze upravi své stavajici postoje (Chen,
2008; Figl et al., 2019), nebo vyhledavaji informace, které jsou pro né konsonantni
a vyhybaji se informacim, které nejsou (Harmon-Jones a Mills, 2019). To ale mize podle
Bakira a McStaye (2018) vést k omezenému kontaktu s jinymi perspektivami a nazory
a k naslednému nedostate¢nému zapojeni do nich, coz mize mit za dtsledek posilovani
stavajicich podjatosti a ptispivani k ideologickym silam. Jedinci se stavaji obklopeni
stejn¢ smyslejicimi jedinci, ktefi sdileji stejné, ¢i podobné ndzory (Taddicken a Wolff,

2019).

V dnes$ni dobé digitalni spolecnosti miize s jevem kognitivni disonance souviset
soucasné §ifeni predpojatosti a fake news na internetu. Lidé jim podléhaji, protoze se je
rozhodli ¢ist nebo S§ifit, nebot’ pravé tém chtéji vefit. Informacni pietizeni a vystaveni
protichidnym nazorm na internetu vede lidi ke stavu mentalni unavy, kdy za¢nou
zmaten¢ hledat spravné informace, coz miize vést k socialnim i psychickym konfliktim

(Sukmayadi, 2020).

Z hlediska fake news miize kognitivni disonance nastat napt. v moment¢, kdy se
uzivatelé setkaji s ovéfovanim piispévku na socialnich sitich. Moravec, Minas a Dennis
(2019) ve svém vyzkumu zjistili, ze pouziti vlajecek jako oznaceni fake news muze
u uzivateli potencidlné vyvolat kognitivni disonanci a pfimét je k promyslengjSimu
hodnoceni prezentovanych informaci. Ackoliv vSak vlajecka podle jejich vyzkumu
zlepsila kognitivni zpracovani uZivatelli, nevedla nutné ke zméné jejich zakladnich
presvédCeni. Kognitivni disonance miize byt vnimana jako hlavni pficina dal§iho jevu,

tzv. selektivni expozice.

% Festingerovu teorii kognitivni disonance (1957) lze vysvétlit na pitkladu. Vezméme si €lovéka, ktery je
zvykly koufit a dozvi se, Ze koufeni je zdravi skodlivé. Tato osoba bude prozivat disonanci, protoze novy
poznatek je v rozporu s jeho dosavadnim védomim, Ze nadale koufi. Aby tuto disonanci snizil, mize se
jedinec rozhodnout zménit své chovani tim, ze pfestane koufit, coz je v souladu s nov¢ ziskanou informaci.
Pripadné se mize rozhodnout zménit nové poznani tim, ze sam sebe piesveédci, ze koufeni neni tak Skodlive,
¢imz disonanci snizi.
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3.1.2. Selektivni expozice

Metzger et al. (2015) selektivni expozici ptisuzuji situacim, ve kterych jedinci,
kteti konzumuji zpravy, maji tendenci vyhledavat informace, které jsou v souladu s jejich
stavajicimi postoji, zatimco informacim, které tyto postoje zpochybiuji, se aktivné
vyhybaji. Kvalita informaci je tudiz ovlivnéna subjektivnim postojem recipienta (Fischer
et al., 2008). Selektivni expozice mize byt zalozena také na divéfe, ¢i neduvéie
k médiim. Autofi konstatuji, ze 1idé, ktefi maji niz§i miru davéry v média, nebo vyssi
miru skepticismu viici médiim, vyhledavaji alternativni zdroje a vyuzivaji pfitom socialni
sit¢ a blogy (Hamelleers et al., 2022). Pokud se recipient ocitne v kognitivni disonanci,
muze vyuzit konfirmaéni zkresleni a selektivni expozici jako prostiedky ke snizeni této
disonance a k obnoveni vnitini konzistence svych nazord a piesvéd¢eni, coz ma vsak
zanasledek vyhybani se informacim, které jsou v rozporu s jeho nazory, ¢imz se stava

nachylnéjsi k fake news.
3.1.3. Konfirmaé¢ni zkresleni

Konfirmaéni zkresleni se tyka zptisobu, jakym lidé interpretuji informace. Tento
koncept (stejné jako selektivni expozice) je uzce spojen se vznikem kognitivni disonance.
Konfirmac¢ni zkresleni ma totiZ vyznamny vliv na utvafenim ptesvédceni, kvili cemuz
jedinci maji tendenci upfednostiiovat informace, které potvrzuji jejich jiz existujici
presvédceni. Toto zkresleni je v opozici K informacim, které jsou v rozporu s vlastnim
presvédcenim, a je zakotveno v zdkladnim fungovani naSeho poznavéani (Moravec, Minas
a Dennis, 2019). Konfirmaéni zkresleni mize motivovat jedince k Sifeni nepravdivych
informaci, jelikoZ jsou jedinci Casto piesvédCeni o pravdivosti konkrétnich informaci
z dlvodu jejich tendence spoléhat na zjednoduSené mySlenkové zkratky, které
minimalizuji potiebu kritického mysleni. To se odraZi v tom, jak jsou lidé zavisli na svych
jiz existujicich presvédcenich a ndzorech: Pokud nové informace tyto premisy potvrzuji,
vznika konfirmacni zkresleni a je pravdépodobnéjsi, Ze informacim uvéfi, a nasledné je
sdileji mezi své blizké (Ackland a Gwynn, 2021). Moravec et al. (2019) nakonec
predstavuji dualni model Stanoviche (1999) a Kahnemana (2011), ktery identifikuje dva
odli$né procesy nasi mysli oznacované jako systém 1 a systém 2. Systém 1 pracuje
automaticky a nepfetrzité a vytvari mimovolné zavéry tim, Ze hleda potvrzujici dikazy
v nasi dlouhodobé paméti. Sytém 2 je pod kontrolou dan¢ho jedince, ale vyzaduje Gsili

k aktivaci a je snadno pfetizeny. V disledku téchto kognitivnich procestt vznika
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konfirmacni zkresleni. Nové informace jsou rychle vyhodnoceny systémem 1, ktery bud’
potvrdi, nebo odmitne jejich kompatibilitu s pfedchozimi znalostmi, coz vede k jejich

piijeti nebo odmitnuti.
3.1.4. Efekt tfeti osoby

Nékdy se mulze stat, Ze recipienti pieceni své schopnosti rozpoznat fake news,
a naopak podceni schopnosti téch druhych. Tento fenomén poprvé pojmenoval Phillips
Davison (1983) jako tzv. efekt tfeti osoby. Autor argumentuje, ze jedinci mohou
piecenovat vliv masové komunikace na postoje a chovani ostatnich. Jinymi slovy, pokud
jsou vystaveni pusobeni persvazivniho sdéleni (bez ohledu na to, zda je, ¢i neni tak
zamysleno), ti, ktefi jsou soucasti cilového publika, o¢ekavaji, Ze sd€leni ovlivni ostatni
vice neZ je samotné. Jedinec predpoklada, Ze efekt ma nejvetsi dopad na né, tieti osoby,
a nikoliv na meé/nas nebo tebe/vas, prvni a druhé osoby. Tietimi osobami mohou byt
vnimany napf. ti Somezenymi znalostmi nebo schopnostmi odolavat medialnim
sd¢lenim, nebo dokonce déti, které mohou byt nachylnéjsi k i¢inkiim medialnich obsahti
(Conners, 2005). Nektefi autofi se navic domnivaji, Ze efekt tfeti osoby jedince tlaci
K cenzufe obsahu, ktery povazuji za nezadouci (Perloff, 1999; Banning, 2007). Jang
a Kim (2018) vsak konstatuji, ze mnozstvi studii se nepodaftilo prokazat pozitivni vztah
mezi efektem tfeti osoby a postoji k cenzuie. Autofi se domnivaji, ze jedinci nechtéji, aby

jejich svoboda projevu byla regulovana na zaklad¢ zranitelnosti ostatnich.

S tim, jak se objevuji nové zdroje zprav a informaci, vyvstavaji otdzky ohledné
jejich duvéryhodnosti a vlivu. Nékteti jedinci véfi, ze jsou schopni rozeznat kvalitni
zpravy od fake news, ale pfedpokladaji, Ze ostatni jsou k podvrhiim nachylIné;jsi (Banning,
2007). Studie z Rumunska potvrzuje, Ze teorie tfeti osoby je aplikovatelna v digitalnim
prostiedi. Lidé podle ni maji tendenci véfit, Ze vzdaleni lidé (tedy ti, co nejsou
v recipientové uzsim kruhu) jsou vuci fake news nachylngjsi nez oni sami nebo lidé
z jejich blizkého okoli (Stefanita et al., 2018). Toto vnimani sebe sama ovliviiuje zpisob,
jakym jednotlivci hodnoti informace a piinasi jista rizika, jelikoz muze vést k emotivnim
reakcim na digitalni obsah, zanedbavanim kritického mysleni a pfeceniovani vnimani

svych schopnosti odhalovat fake news (Banning, 2007; Stefanita et al., 2018).

Rozdil ve vnimani vlivu médii na sebe a ostatni je pozorovano v riznych
situacich, jako napi. pii sledovani zprav, v souvislosti s politickou reklamou a pfi

pouzivani socialnich médii (Jang a Kim, 2018). Yan a Tian (2021) zkoumali dopady
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efektu tfeti osoby v souvislosti s fake news tematicky zamétenych na COVID-19. Autofi
konstatuji, ze v kontextu fake news slouzi znalost daného tématu jako pojistka, ktera je
dokaze korigovat a vyvracet. V dusledku toho pocit, Ze jsou lidé znali, jim pomaha citit
se nezranitelni vici fake news a naopak usuzuji, Ze ti, ktefi se méné zajimaji

0 problematiku rizik, nejsou schopni odlisit nepravdivy obsah od pravdivého.
3.1.5. Spécsky efekt

Néktera sdé€leni mohou byt doprovazena podjatosti, ktera vyvolava pochybnosti
0 jejich duavéryhodnosti. Naptiklad sdéleni politického kandidata konkurenéni strany
mohou néktefi pfijemci zdiskreditovat, jelikoz ho povazuji za nedtvéryhodny zdroj.
Hraje zde roli tzv. hypotéza znevazujiciho faktoru (discounting cue), ktera snizuje
piesvédcivost sdéleni a recipient se tak brani bezprostfednimu presvédCovani (Kumkale,
2004). V souvislosti s timto jevem se mize dostavit i tzv. spacsky efekt (the sleeper
effect). Tento efekt je spojovan hlavné s informacemi pochazejicimi z nediivéryhodnych
zdroji. Ma se za to, zZe pfijemci Casto zapominaji na ptvodni zdroj informaci, které
obdrzeli, v¢etné toho, zda zdroj povazovali za diivéryhodny. S vétsi pravdépodobnosti si
zapamatuji samotnou informaci (Petrocelli, 2023; Miiller a Denner, 2019; Sommer et al.,
2022; Wadhwa, 2019), zatimco doprovodna varovani, vyvraceni informace, nebo zpravy
upozoriujici na nedaveéryhodnost zdroje se z paméti vytrati (Greene a Murphy, 2023),
a tak se miZe stat, Ze 1 ti, ktefi fake news nediveétuji, protoze jejich zdroj nepovazuji
za divéryhodny, mohou byt fake news ovlivnéni (Miiller a Denner, 2019). Gregor et al.
(2018) ptipominaji, ze existuji studie ze sedmdesatych let, které¢ se dokonce snazily
existenci spacského efektu vyvratit. Miiller a Denner (2019) ptipominaji, Ze podle studii
se spaCsky efekt prokazal u zpravodajskych piispévkl na socialnich sitich, avsak
v souvislosti s fake news nebyl dostate¢né zkouman. V soucasném svéte, kde jsou fake
news a propaganda vSudypiitomné, je narocné se jim zcela vyhnout. Proto je dileZité byt
ostrazity a ovéfovat autenti¢nost zdroje (Wadhwa, 2019). Gregor et al. (2018) k tomu
naléhaji, abychom m¢li na paméti, ze ne vSechny informace, které nam utkvély v paméti,

pochazely z vérohodného zdroje.
3.1.6. Efekt iluzorni pravdy / iluzorni efekt

o ww

Zatimco spacésky efekt se tyka prevazné téch piijemcd, kteti fake news nedaveéruji

kvuli zdroji, ze kterého pochazi, ale povazuji je za pravdépodobné z hlediska jejich

32



obsahu, efekt iluzorni pravdy mutze ovlivnit i jedince, ktefi nahlizeli na zdroj spole¢né
s informaci, kterou nesl, skepticky. Rada studii prokézala, Ze tvrzeni, s nimiz se piijemci
setkavaji opakovan¢, a pokud mozno z riiznych zdrojli, nakonec uvéti, 1 kdyz je zpocatku
povazuji za nepravdiva (Daszkiewicz, 2019). Pokud se totiz recipient setkava s tvrzenimi
opakovang, pak se vlivem iluze vSudypfitomnosti stavaji uvéfitelnymi (Ecker et al.,
2022), at’ uz se jedna o tvrzeni zaloZenymi na pravd¢, ¢i nikoliv (Giotakos, 2022). Ruffo
et al. (2023) navic pfipominaji, Ze opakovani je jedna s nejucinnéjSich technik
presvédcovani. Nakonec Polage (2012) ve svém vyzkumu potvrdil, ze opakovani
nepravdivych vyroki nejen zvysuje jejich diveéryhodnost, ale také miize vést k faleSnému

dojmu, ze byly jiz dtive slySeny z vice zdroja.
3.2.  Socialni a kulturni podjatost

Kdyz se fekne podjatost, tak si podle Miyatsu (2019) vétsina lidi Casto predstavi
zavazné nespravedlnosti. Podjatosti vSak nejsou jen spoleCenskym jevem, ale jsou
i psychologickym. N¢které psychologické vyzkumy podle Lim (2020) poskytuji
vysvétleni nachylnosti lidi k fake news, a je proto dulezité pochopit psychologické

faktory, které ptispivaji k jejich Sifeni, aby bylo mozné proti nim u¢inné bojovat.

Vycet kognitivnich podjatosti je tudiz opodstatnény, nebot’ podle Giotakose
(2022) k vytvareni nebo pfijimani faleSnych presvédceni ptispivaji rizné kognitivni,
socialni a emociondlni faktory. Napiiklad emociondlni faktory mohou ovlivnit miru
sdileni fake news, kdy hnév ji muze zvysit, zatimco napf. socialni vylouceni mize ucinit
jedince zraniteln€j$im vuci konspiraénim teoriim (Ecker et al., 2022). Tento, podle
autort,, nekvalitni obsah navic muize Casto upoutat pozornost vlivem spolecenského
chovani, které se popisuje jako tzv. bandwagon effect (efekt vozu nebo stadovy efekt),
vlivem kterého se lidé pfizplisobuji nadzorim zdanlivé vétSiny a vnimani dobra a zla
(¢i dobrych a Spatnych informaci) mize zaviset na socidlni skuping, s niz se clovék
identifikuje. Selektivnost nazori podle domnélé vétsiny vede jedince Kk utvarfeni
filtra¢nich bublin, kdy se uZivatelé socialnich médii odfiznou od odliSnych nazori (Ruffo
et al., 2022; Celliers a Hattingh, 2020) a navzdory vysoké mife propojeni jsou socialni
bubliny v digitalnich médiich bézné (Oliveira a Albuquerque, 2021).

S rozvojem technologii se jedinci pii ziskavani informaci o Siroké Skale témat
stale vice spoléhaji na digitalni zdroje, jak uvadi Alshare, Mogbel a Merhi (2022). Autofti

navic zduraziuji chovani uzivateli socidlnich médii, které je ovlivnéno tendenci
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vyhledavat si informace od takovych uzivatelt, se kterymi sdileji podobné nazory
a postoje. Uzivatelé rovnéz sdileji informace ke zlepSeni Svého socialniho statusu a image
a fake news mohou byt timto chovanim Vv socialnim prostiedi posilovany, a to zejména
pokud jsou $ifeny vlivnymi osobami (Celliers a Hattingh, 2020). Sifeni informaci hraje
zasadni roli v socialni dynamice a Oliveira a Albuquerque (2021) konstatuji, ze jej lze
povazovat za ekvivalent kultury, protoze kultura v podstaté ptedstavuje znalosti ziskané
od ostatnich jedinct prostiednictvim mechanismii socidlniho wuceni, jako je
napodobovani, uéeni a jazyk. JurSe et al. (2019) dale argumentuji, Ze vliv socialnich médii

na uzivatele se miaze lisit i na zakladé jejich ptislusnosti do riiznych narodnich kultur.

Sample et al. (2018) pfipominaji vyznamnou roli Facebooku a Twitteru coby
prostiednikd pro $ifeni fake news. Navic Alshare, Mogbel a Merhi (2022) ve své studii
popisuji korelaci mezi kulturnimi rozdily jednotlived a jejich zpisobu pouZzivani
technologii ve spole¢nosti, véetné platforem socialnich médii, coz dokladaji Dadgar et al.
(2017), ktefti zjistili, ze kulturni dimenze ovliviiuje pouzivani nekterych socialnich médii.
To dale naznacuje, jak narodni a kulturni hodnoty mohou souviset s produkci, $ifenim,

a dokonce i zpusobem S§iieni fake news (Sample et al., 2018).

Zajimavé je napt. Hofstedovo (2011) rozdéleni kultur do nékolika dimenzi, které
muze pomoci lépe porozumét tomu, pro¢ jsou nékteti jedinci nachylngjsi k uvétreni
nepravdivych informaci. Hofstede identifikuje Sest dimenzi kultury, mezi néZ cleni:
Mocensky odstup, vyhybani se nejistoté, individualismus vs. kolektivismus, maskulinitu

vs. feminitu, dlouhodobou vs. kratkodobou orientaci a shovivavost vs. zdrzenlivost.®

Zpisob mysleni a jednani lidi, stejné¢ jako jejich komunika¢ni a rozhodovaci
procesy, jsou formovany kulturou, véetné pociti a reakci na uréité situace a tento vliv se
vztahuje i na pouZzivani internetu a socialnich siti (Jurse et al., 2019; Dadgar et al., 2017).
Ptestoze se Hofstedovu rozdéleni dostalo i kritiky (Sheikh et al., 2021), mnoho autort
(Dadgar et al., 2017; Jurse et al., 2019; Alshare, Mogbel a Merhi, 2022; Sample et al.,
2018) téchto Sest dimenzi vyuzilo k pochopeni Sifeni fake news. Napf. Sample et al.

(2018) tvrdi, ze v kulturach s vysokym mocenskym odstupem je patrny predpoklad, ze

® Mocensky odstup se tyka toho, jak lidé vnimaji a fesi nerovnosti v moci, zatimco vyhybani se nejistote se
vztahuje k tomu, jak je spolecnost spokojend s neznamem. Dimenze individualismu a kolektivismu se tyka
miry integrace lidi do skupin a dimenze maskulinity a feminity souvisi s emocionalnimi rolemi
pfisuzovanymi muziim a Zenam. Dlouhodoba versus kratkodobd orientace se tyka zaméfeni na budoucnost
nebo piitomnost a minulost a konecné dimenze shovivavosti versus zdrzenlivosti souvisi s kontrolou
zakladnich lidskych prani a jejich uspokojovanim (Hofstede, 2011).
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jedinci se silnym mocenskym postavenim maji pfistup k tajnym informacim, coz podle
autora pravdépodobné pobizi jedince k Sifeni fake news vlivem tzv. heuristiky utajeni.
Déale napi. spolecnosti s vysokou mirou vyhybani se nejistoté¢ hledaji jistotu pied
neznamym, zatimco ty S nizkou mirou nejistoty favorizuji zvidavost a podle autora

mohou byt mén¢ nachylné vuci fake news.

I

V ramci kulturniho vlivu byly zkoumany dalsi souvislosti s $itenim fake news
a napt. Alshare, Mogbel a Merhi (2022) se zabyvaji otazkou ochoty jednotlivct sdilet
informace. Autofi tvrdi, ze lidé z individualistickych a maskulinnich kultur, jako jsou
USA a Cina, maji tendenci upfednostiiovat osobni Gispéch a autoritu a méné &asto sdileji
své znalosti. Naproti tomu jedinci z kolektivistickych a femininnich kultur, jako je Katar
a Svédsko, davaji prednost vztahtim a loajalité, a proto jsou vice ochotni sdilet informace
prostfednictvim platforem socidlnich médii. Individualistické kultury také davaji
prednost sebevyjadieni a nezavislosti, zatimco kolektivistické kultury upfednostiuji
vzajemné vztahy. Tyto odlisnosti mohou rovnéz ovlivnit zpasob, jakym se jednotlivci
zapojuji do kritického mysleni. Napt. americti studenti, ktefi maji tendenci se vice
vénovat kritickému mySleni, mohou dévat ptfednost spolecenskému feSeni problémil
a verbalni komunikaci (Lu, Burris a Baker, 2021). Naopak v kolektivistickych kulturach
muze byt vzajemna zavislost cenéna vice nez nezavislost, coz podle Winche (2019) vede

k odrazovani od kritického mysleni a podpofte pasivity zaku.

Z vyzkumu Hofstete Insights (2017) vyplyva, ze Ceska republika je hierarchickou
spolecnosti s relativné vysokym skére v oblasti mocenské distancovanosti. Dale je Ceska
spole¢nost individualisticka, maskulinné orientovana a preferuje nezavislost. Kromé toho
z vyzkumu plyne vysoka tendence vyhybani se nejistoté s pragmatickym piesvédéenim,
Ze pravda je situacni a zavisla na kontextu. Na zdkladé vyzkumu vyplyva, Ze Ceska
spolecnost mliZe byt ovlivnéna heuristikou utajeni, jeZ zvySuje pravdépodobnost Sifeni
fake news a divéru v konspiracni teorie. Vysoka mira vyhybani se nejistoté dale ovliviiuje
vybér informaci, které jedinec vyhledava a kterym davéiuje. Zde mize na recipienty
pusobit i konfirmacni zkresleni, v disledku n€hoZ si hledaji informace, které jsou
vsouladu sjejich presvédcenimi. Na druhou stranu je ceska spolecnost zafazena
do individualistické kultury majici kladny vliv na kritické mysleni a hodnoceni
pfijimanych informaci, coz miZe napomoci v boji proti $ifeni fake news. Tato skutecnost

predstavuje pozitivni zaklad pro vyuku medialni gramotnosti na Skolach.
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4. Vyuka gramotnosti a kritického mySleni v obdobi fake news

V souvislosti s vyzvou, kterou ptedstavuji fake news, je zasadni si uvédomit, Ze na
vnimani nami piijimanych informaci maji vliv rizné podjatosti, jimiz implementujeme
na informace subjektivni perspektivu. A 1 pies to, ze je v této kapitole kladen diiraz na
rozvoj dovednosti kritického mysleni v boji proti fake news, tyto mechanismy jsou
cennym nastrojem i v boji proti samotnym podjatostem. V rychle se proménujicim svéte
se rozvijeni dovednosti zak stalo prvotadym tkolem a podpora rozvijeni kreativity spolu
S jiz zminénym kritickym mysSlenim a schopnosti fesit problémy, které odpovidaji
potfebam nasi globaln€ propojené spolecnosti, si ziskaly zna¢nou pozornost. Pro rozvoj
téchto dovednosti je podle autorti zdsadni i to, aby se Zaci aktivn€ zapojili do soucasné
participativni kultury (Tsortanidou, Daradoumis a Barbera, 2019). V této souvislosti je
nezbytné porozumét piisluSnym gramotnostem, jejichz cilem je posilovat schopnost
jednotlived zvladat vyzvy digitalniho svéta. Tato kapitola se proto soustiedi na objasnéni

digitalni, medialni a informacni gramotnosti.
4.1. Gramotnost a schopnost kritického mysleni k u¢innému feseni fake news

Gramotnost je termin, ktery je tradi¢né spojovan s dovednosti jedince ¢ist, psat
apocitat, diky tomu se miZeme setkat napf. s matematickou nebo ¢tenarskou
gramotnosti. Postupem casu se vSak definice gramotnosti rozsifila a zahrnuje celou fadu
dovednosti, piikladem mize byt gramotnost knihovnicka, technicka, medialni (Iskhak et
al., 2021), audiovizualni, digitalni, informacni nebo gramotnost v oblasti novych médii
(Chen, Wu a Wang, 2011). Rozvoj gramotnosti a Kritické uvazovani je vnimano za
nezbytné pro celoZivotni uceni, zejména v dnesni dob¢€ rychlého technologického rozvoje
(Saariketo, 2014). V tomto informaéné bohatém prostiedi je osvojeni Si rdznych
gramotnosti nezbytné k tomu, aby se jedinci mohli efektivné orientovat v mnozstvi
informaci, které maji k dispozici, a aby jim porozuméli (Share, Mamikonyan a Lopez,
2019; Iskhak et al., 2021; Manca, Bocconi a Gleason, 2021). Pro feSeni problému
spojenych s fake news je navic podle autorti nezbytné vyuzivat digitalni nastroje

(Valtonen et al., 2019).

Vzhledem k nedostatkiim automatizovanych metod ovéfovani fakti je pottebné
vybavit zaky [digitalnimi nebo analytickymi] nastroji, které jim pomohou efektivné se

orientovat v informacich prezentovanych v riznych formatech (Nygren et al., 2022). Je
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dilezité si uvédomit, Ze technologie slouzi jako ndstroj, a proto se pfi orientaci v tomto
komplexnim prostfedi musime spoléhat na vlastni lidskou aktivitu a porozuméni, jak
konstatuje Koltay (2011). Nygren et al. (2022) dale piedstavuji termin transliterace, ktery
oznacuje schopnost efektivné komunikovat napti¢ riznymi platformami, nastroji a médii.
Tento koncept zduraznuje interakce mezi uzivateli a technologiemi a vyzdvihuje potiebu

aktualizovanych informacnich struktur na podporu rozpoznavani fake news.

V mnoha zemich navic dochazi k revizi narodniho kurikula tak, aby
implementovalo do svého programu rozvoj digitalnich kompetenci (Botturi, 2019).
Pfi prochazeni medialn¢ bohatym prostfedim soucasn¢ho svéta je potieba, aby si zaci
osvojili strategie, které jim umozni porozumét rozsahlému mnozstvi medialnich sdéleni,
s nimiz se pravidelné setkavaji, a uméli je posoudit. To zahrnuje rizné formy sdéleni
pochazejici z riznych zdroji jako je zabava, reklama, pfispévky na socidlnich sitich,
satira, parodie, konspira¢ni teorie, pseudovéda a dalsi (Hobbs, 2020). Rozvijenim
a vyuzivanim riznych gramotnosti jako je digitalni gramotnost, medialni gramotnost
nebo kritické mysleni jedinci 1épe porozumi digitalni sféfe, coz je povede k podniknuti

smysluplnych kroka v boji proti $ifeni fake news.

V souvislosti s analyzou zprav a informaci je kladen zvlastni diraz na zminéné
kritické mysleni. Hobbs (2020) uvadi, ze i mnoho dospélych nedokaze v online
zpravodajskych ¢lancich rozeznat pravdu od 1zi a Casto ani nerozpozna sponzorovany
obsah pfispévku. Lidé navic tihnou ktendenci divéfovat informacim, které jsou
v souladu s jejich stavajicim ptfesvédCenim, bez ohledu na jejich ptesnost. Kritické
mysleni pomaha rozpoznat a feSit naSe vrozené podjatosti a vyhybat se zkratkovym

postuptim, které podporuji bezvyhradné piijimani veho, co slysime (Haber, 2020).

Kritické mySleni je koncept, ktery je odedavna definovan riznymi zpisoby, mimo
jiné jako reflexivni a rozumové mysleni, které se zaméruje na rozhodovani o tom, cemu
verit nebo co delat (s. 27). Je vSeobecné uznavano jako klicova dovednost 21. stoleti
a spojovano s feSenim problémt a vhodnym rozhodovanim. Pii hodnoceni samotného
kritického mysSleni se Ize podle autorGi zaméfit na porovnavani informaci z riznych
zdrojii, formulovani vlastnich Usudkli, anebo podpofeni svych nazorG spravnymi
argumenty (Valtonen et al., 2019). Kritické mysleni zahrnuje Sirokou $kalu dovednosti,
jako je verbalni argumentace, analyza argumentt, testovani hypotéz, zvladani nejistot
a feSeni problémil. Pokud jde konktrétné o hodnoceni ditvéryhodnosti online zprav, autofi

Machete a Turpin (2020) definuji kritické mysleni jako schopnost analyzovat a hodnotit
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argumenty podle jejich spravnosti a ditvéryhodnosti, reagovat na argumenty a vyvozovat

zavery dedukci z danych informaci (S. 238).
4.2. Definovani digitalni gramotnosti

Digitalni technologie poskytuji mnozstvi piilezitosti, diky kterym ziskévaji
jednotlivci kontrolu nad tvofenim medialnich obsahti i Sifenim alternativnich pohledu.
Podle autoru je vSak dilezité si nejprve uvédomit, jak vyraznou roli zastavaji medialni
a technologické korporace ve tvorbé narativii. Autofi konstatuji, ze velké nadnarodni
korporace povazuji mladez za cenny trh a posun smérem k vétsi komercializaci médii
vyvolava obavy, nebot’ zaci (i studenti) maji problém rozlisit mezi zpravami a reklamou
nebo posoudit duveéryhodnost webovych stranek. Autofi dokladaji piiklad studie
Stanfordovy univerzity, ktera zjistila, Ze mladi Ameri¢ané postradaji schopnost uvazovat
o0 informacich na internetu, pfi¢emz mnozi z nich se nechaji snadno oklamat (Share,
Mamikonyan a Lopez, 2019). Vyznam digitalni gramotnosti je vyrazny, nebot’ by pomohl

S kritickym hodnocenim takovych informaci a narativi.

Digitalni gramotnost nedisponuje jednotnou definici a fada autord popisujici ji se
rozchazi jejim rozsahem. Né&kteti ji povazuji za pouhou gramotnost v digitalnim prostiedi
a za rozSifeni tradi¢niho pojeti gramotnosti, tedy schopnost Cist, psat a pracovat
s informacemi pomoci nastroju a formatt dané doby (Saariketo, 2014). V $ir§im smyslu
oznacuje digitalni gramotnost schopnost efektivné se orientovat v informacich ziskanych
prostfednictvim sitovych médii a schopnost rozumét jim. Zahrnuje také praci se sitovymi
pocitaci a kognitivni zpracovani informaci, podobné jako je tomu v piipadé ¢teni novin
nebo sledovani televize. Digitalni gramotnost dale zahrnuje dovednost vyuzivat
technologie digitalni doby (Park, Kim a Park, 2021) a zdiraziuje vyznam porozuméni
digitalnim technologiim pro jejich efektivni a bezpe¢né vyuzivani (Botturi, 2019). Polizzi
(2020) dokonce tvrdi, Ze v oblasti digitalnich technologii se pojem digitalni gramotnost
muzZe ¢asto pouzivat zameénitelné s pojmem medidlni gramotnost. Nakonec Koltay (2011)
popisuje digitdlni gramotnost jako schopnost porozumét informacim z riznych
digitalnich zdroji a vyuzivat je bez ohledu na konkrétni dovednosti, které jsou k danému
digitalnimu zdroji zapotiebi. Anthonysamy, Koo a Hew (2020) navic davaji digitalni
gramotnost do kontextu s pouzitim digitdlnich zdroji k plnéni tkold a schopnosti

projevovat vhodné postoje v digitalnim prostiedi.
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Koltay (2011) dale uvadi ctyfi zakladni kompetence digitalni gramotnosti,
kterymi jsou: Vyhledavani na internetu, orientace V hypertextu, shromazd’ovani
informaci a hodnoceni obsahu. Kompetence jsou nezbytné pro fungovani ve spolecnosti
a zahrnuji znalosti, dovednosti a vzorce chovani potiebné K efektivnimu vyuzivani
digitalnich technologii a zafizeni, jako jsou chytré telefony, tablety, notebooky a osobni
pocitate pro ucely, jako je spoluprace, komunikace nebo podpora a vyjadfovani

(Anthonysamy, Koo a Hew, 2020).

V souvislosti s digitalni gramotnosti se objevuje pojem digitalni uéeni. Digitalni
uceni oznacuje jakoukoli formu vyuky, kterd zahrnuje pouziti technologii, at’ uz online
nebo offline. Digitalni gramotnost se povazuje za zakladni ptfedpoklad pro Gspéch zaki
v prostfedi kombinované vyuky. Autofi upozorfiuji, ze dnes$ni digitalni domorodci
zpravidla pohodIné pouzivaji technologie k plnéni svych tkoll, na druhou stranu by
pedagogové neméli automaticky piedpokladat, ze maji digitalni domorodci dostate¢né
dovednosti v oblasti digitalni gramotnosti (Anthonysamy, Koo a Hew, 2020), a proto je
nutné tyto dovednosti cilené vyucovat (Botturi, 2019). Botturi (2019) navic dodéava, ze
digitalni gramotnost je pro budouci obCany potiebna i na trhu prace, ktery si zada nové
digitalni profese. Podle nckterych odbornikti je digitalni (i medidlni) gramotnost
nezbytnost pro demokracii (Middaugh, 2019; Ashley, 2020). Navic digitalni média
mohou posilit postaveni mladych lidi tim, Ze jim poskytnou vice moZnosti V pfistupu

K informacim a K vefejnému vyjadfeni svého nazoru (Middaugh, 2019).

Clovék digitalng gramotny by mél disponovat nékolika gramotnostmi a znat
digitalni technologie. Anthonysamy, Koo a Hew (2020) poznamenavaji, ze digitalni
gramotnost vyzaduje funk¢ni dovednosti, hodnoty, postoje a chovani. To zahrnuje ¢teni
digitdlnich navodl, pouzivani digitalnich ndstrojii, vyhodnocovani internetovych

informaci a chapani internetové etiky.

Nakonec Park, Kim a Park (2021) ptipominaji, ze nékteti autofi mohou zaménovat
digitalni gramotnost S piibuznymi gramotnostmi, kterymi jsou informacni a medialni
gramotnost. I kdyZz se mohou tyto pojmy v nckterych oblastech piekryvat, casto
zdiraziiuji rGzné aspekty gramotnosti ve vztahu ke konkrétnim médiim

nebo technologiim, proto dale budou definovany gramotnosti medialni a informacni.
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4.3. Dulezitost medidlni gramotnosti

Saariketo (2014) konstatuje, ze v poslednich desetiletich se medidlni vychova
stala viditeln&jsi a vyznamnéjsi pedagogickou praxi, a dokonce i akademickym oborem.
Podle Valtonen et al. (2019) klade tada definic medialni gramotnosti velky duraz
na kritické mysleni, které pfesahuje ramec Skolni vyuky a je aplikovatelné v interakcich

s médii po cely zivot (Schilder a Redmond, 2019).

Rasi, Vuojarvi a Rivinen (2021) oznacuji medidlni gramotnost jako schopnost
pouzivat, chdpat a vytvaret medialni obsahy v riznych kontextech (s. 37), avSak
upozornuji, ze ne vSechny definice zahrnuji aspekty produkce a tvorby medialnich
obsahll. Ashley (2020) pfisuzuje této Siroké definici zamér zahrnout rizné piistupy
medialni vychovy a zohlednit jeji rozmanitost. Medidlni gramotnost ma v podstaté za cil
podporovat nezavislé zapojeni a zkoumani medialnich obsahi bez ohledu na zaméteni
vzdélani. Saariketo (2014) ke kompetencim medidlni gramotnosti zahrnuje schopnost
jednotlivell analyzovat a interpretovat medialni sd€leni a jejich instituce, ale také
pochopeni socialnich a politickych dopadi médii v naSem kazdodennim Zivote. Ziskanim
kompetenci v oblasti medialni vychovy se podle autora jedinci zapoji do zkoumani jazyka
médii, prohloubi své porozuméni jejich vyznamu ve spole¢nosti a zlepsi svou schopnost

orientovat se v riznych medialnich platformach (Schmidt, 2013).

Medialni vychova by rovnéz méla byt zaloZena spiSe na aktivnim, badatelském
uceni nez na spoléhani se na autoritu ucitele nebo memorovani pojmua (Botturi, 2019).
Vzdélavani v oblasti medidlni gramotnosti dale podporuje schopnost ptat se na urcité
aspekty nebo koncepty médii, coz jednotliveim umoziuje chapat medialni komunikaci.
Tim, Ze se jedinec nauci klast otazky ohledné autord, publika, medialniho sdéleni a jeho
vyznamu, reprezentace a reality, mtze zlepsit své porozuméni médiim jako takovym

(Schilder a Redmond, 2019).

Existuji rizné zpusoby pfistupu k medialni vychove, kazdy z nich ma vlastni cile
a perspektivu. Kellner a Share (2007) predstavuji dva pfistupy. Prvni vychazi z obav
tykajicich se moznych rizik a negativnich vlivii médii a jeho cilem je tak ochranit jedince
pfed manipulaci nebo zavislosti. Druhy piistup klade diiraz na ocenéni estetickych
aspekttl médii. Zaci jsou povzbuzovani k tomu, aby rozvijeli svou kreativitu a vyuZivali
média jako prostfedek sebevyjadieni. Tyto pfistupy ukazuji mnohostrannost medidlni

vychovy. Semenova a Sotnikova (2021) konstatuji, ze medidlni gramotnost zahrnuje také
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rozvoj novych pedagogickych technik a zkoumani vyukovych moznosti riznych
masovych médii, jako je televize, film, noviny a rozhlas. Proces ziskdvani dovednosti
Vv oblasti medidlni gramotnosti je umoznén vyuzivanim aktivnich metod vyuky, jako je
projektové vyucovani, simulacni hry, diskuse nebo brainstorming. Kromé toho se
k rozvoji dovednosti medialni gramotnosti vyuzivaji medialni obsahy pro splnéni
praktickych tkolt rizného typu. Intervence v oblasti medialni gramotnosti zamétené na
fake news by mély byt provadény s cilem lépe vybavit jedince kognitivni schopnosti
rozliSovat fakta od fikce. Poskytnutim odpovidajiciho vedeni pak mize byt vyrazné
snizena nachylnost k mylnym informacim a povéram (Jones-Jang, Mortensen a Liu,
2019). Hobbs (2020) uvadi jako osvédcené techniky K rozvoji medialni gramotnosti tyto:
(1) medidlni denik a s nim spojené vedeni zapiski slouzici k reflexi pti rozhodovani
0 pouzivani médii a technologii; (2) Vyhledavani a vyzkum, tj. kladeni otazek,
vyhodnocovani ¢i sdileni obsahu z riznych zdrojt s cilem prozkoumat rizné perspektivy;
(3) cteni, sledovani, poslech a diskuse obsahujici aktivni interpretace textti za ucelem
ziskavani novych myslenek a znalosti; (4) podrobna analyza, ¢ili zkoumani konstruované
povahy konkrétnich textii a pouzivani kritickych otdzek ke zkoumani autorskych zaméru;
(5) srovnavani mezi médii, tedy porovnavani vice textl s cilem rozvijet dovednosti
kritického mysleni a rozpoznani, jak média utvareji obsah sdéleni prostfednictvim Zanru,
ucelu, formy, obsahu a tthlu pohledu; nebo (6) hry, simulace a hrani roli, které podporuji

perspektivni mysleni, rozvijeni predstavivosti, tvofivosti a rozhodovani.

Odbornici na medialni gramotnost zduraznhuji zejména vyznam participace
jedinct ve spoleCnosti a kreativni a hravou tvorbu medialnich obsaht. Rasi, Vuojérvi
a Rivinen (2021) povazuji medialni gramotnost za klicovou schopnost pro jedince v§ech
vékovych kategorii Zijicich v soucasné digitalizované a medialné nasycené spole¢nosti.
Koncept medialni gramotnosti dale zahrnuje rizné podmnoziny, autofi napt. uvadéji
zpravodajskou nebo zdravotné-medialni gramotnost. Nakonec ji spojuji s kritickou
analyzou zpravodajstvi, reklamy a masové medialni zdbavy, n€ktefi vSak tyto aspekty

pfisuzuji tzv. medialni informac¢ni gramotnosti.

Medialni gramotnost muze byt tedy povazovana za zastfeSujici ramec dalsich
specializovanych gramotnosti, jez jsou tzce spjaty s medialnim obsahem. BliZze budou
predstaveny: Gramotnost v oblasti novych médii, gramotnost v oblasti socialnich médii,
zpravodajska gramotnost a kritickd medidlni gramotnost. Tyto gramotnosti maji spole¢né

zaklady, ale zaroven se vyznacuji odliSnym zamé&fenim.
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Gramotnost tykajici se novych médii pfipominaji Tugtekin a Koc (2019). Nova
média dle autord oznacuji relativné novy fenomén, ktery lze obecné definovat jako
kombinaci sociokulturnich prostredi umoznenych sitovymi technologiemi, v nichz jsou
digitalné vytvarena a Sirena jakdkoli sdeéleni libovolnymi uzivateli (s. 2). V1iv novych
médii navic zasahl vSechny vrstvy nasi spole¢nosti, a proto se gramotnost v oblasti
novych médii stala podle autori klicovym prvkem pro aktivni zapojeni se jednotlivce
do spolecnosti 21. stoleti (Chen a Wang, 2011). Nova média se rovnéz vyznacuji nékolika
vyraznymi rysy, které je odliSuji od tradicnich médii, jako je jejich digitalni povaha,

interaktivita, kolektivni Gi¢ast a obsah vytvafeny uzivateli (Tugtekin a Koc, 2019).

Autofti poukazuji na to, Ze gramotnost v oblasti novych médii se neomezuje pouze
na jejich technické aspekty a predstavuji ramec gramotnosti v oblasti novych médii, ktery
zasahuje od konzumace médii az po medidlni produkei, pfi€emZ schopnost vytvaret
medialni obsah je klicovym aspektem nadfazené medialni gramotnosti (Chen a Wang,
2011). Déale se uvadi, ze gramotnost v oblasti novych médii je nové vznikajici pojem
a oznacuje mnoho dovednosti, které jednotliveiim umoziuji orientovat se ve slozitém
prostfedi dneS$niho vysoce digitalizovaného svéta. Vzdélavani zaki v oblasti novych
médii se stalo podle autori naléhavou prioritou vzdélavacich programti a odbornici se
snazi vytvortit koncepci této gramotnosti, urit zakladni dovednosti potiebné k dosazeni
kompetenci v oblasti novych médii a navrhnout vzdélavaci programy zamétené na rozvoj

téchto dovednosti (Tugtekin a Koc, 2019).

V literatuie se objevuje také gramotnost v oblasti socidlnich médii. Odbornici,
ktefi zdaraznuji Skodlivé uCinky algoritmii a potencialni rizika pro obcanskou
angazovanost online, jsou silnymi zastanci této gramotnosti. Manca, Bocconi a Gleason
(2021) zduraznuji, ze je dulezité pochopit, jak platformy socialnich médii pomahaji
riznymi zpUsoby v Sifeni fake news. Vyznam vyuky dovednosti v oblasti socialnich
médii je autory povazovan za obzvlast¢ dulezity vzhledem ktomu, ze zminéna
gramotnost zahrnuje nejen technické dovednosti, ale také socialni, kognitivni a etické

aspekty, které autofi povazuji za nezbytné pro kritické hodnoceni socidlnich médii.

Zpravodajska gramotnost je dalSi soucasti SirSiho rdmce medidlni gramotnosti.
Ashley (2020) dale ptiblizuje pojem zpravodajskd gramotnost, kterym oznauje
schopnost posoudit diivéryhodnost informaci, jakoz i faktory souvisejici s produkci
a distribuci zprav. Zpravodajskd gramotnost v podstaté zahrnuje znalosti, dovednosti

a postoje, které jednotlivci vyuzivaji pfi setkani s informaci a analyze medialniho
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prostiedi. ZlepSenim zpravodajské gramotnosti, zejm. porozuménim zpravodajskému
prostiedi, se jedinci mohou snaze orientovat v obrovském mnozstvi informaci, které je
k dispozici. Navic Jones-Jang, Mortensen a Liu (2019) zdiraziuji vyznam zpravodajské
gramotnosti ve vztahu k demokracii a ob¢anské angazovanosti. Tato gramotnost si klade
za cil podpofit u jedinci zdjem o kvalitni Zurnalistiku a vytvaret v nich navyk
kazdodenniho sledovani zprav. Pomaha jim téz poznavat aktudlni udalosti, vybirat
divéryhodnou zurnalistiku z mainstreamovych zdrojt, rozliSovat mezi investigativnim
zpravodajstvim a nazorovymi prispévky (Hobbs, 2020) a vede je k pochopeni role zprav
ve spoleCnosti, pfi¢emz aktivné péstuje jejich touhu vyhledavat zpravy (Jones-Jang,
Mortensen a Liu, 2019). Tim, Ze Zaci pifijmou svou roli informovanych obcanu, si
uvédomi dilezitost kvalitni Zurnalistiky a jakmile se seznami s pfisnosti, ktera doprovazi
profesionalni shromazd’ovani zprav, mohou ziskat uznani pro kvalitni Zurnalistiku

a hodnotu novinaia (Hobbs, 2020).

Posledni podmnozinu medialni gramotnosti piedstavuje kritickd medialni
gramotnost. Share, Mamikonyan a Lopez (2019) argumentuji, ze tato gramotnost
pfesahuje tradicni pojeti gramotnosti napf. tim, Ze zahrnuje Sirokou Skalu textd,
v¢. obrazi, zvuki, hudby, videi, her, socidlnich médii, reklamy, popularni kultury a tisku.
Tento ptistup navic podle autorti zahrnuje diferencovanéjsi kritickou analyzu, ktera
zkouma zpusoby, jimiz jsou informace a vliv jejich autora vzajemné propojeny. Autofi
konstatuji, Ze tato gramotnost také zlepSuje vzdélavaci zkusenosti podporou kritického
zkoumani souvislosti mezi médii, publikem, informacemi a dynamikou moci a poméaha
porozumé&t tomu, jak média ovliviiuji spole¢nost (Kellner a Share, 2007; Share,
Mamikonyan a Lopez, 2019). Koncept kritické medialni gramotnosti rovnéz podporuje
usili v odhalovani podjatosti, skrytych zaméri a ekonomickych struktur medialni

reprezentace a informaci (Friesem, 2019).

Share, Mamikonyan a Lopez (2019) dale pfipominaji, ze porozuméni slozitému
medialnimu prostiedi a orientace v ném zahrnuje vice neZ jen hledani pravdy. Zaci by se
podle nich méli naucit vyhledavat riizné zdroje, zvazovat riizné perspektivy a posuzovat
dikazy vseho druhu, aby mohli informace spravné vyhodnotit. Kromé¢ toho by si méli
umét klast otazky, jak média ovliviuji sdéleni, kterd pfijimaji, aby ziskali komplexni

porozumeéni ptedlozenych informaci.

Ve zplsobu pohledu na média a jejich analyzu piesahuje kritickd medidlni

gramotnost jejich pouhé ¢teni nebo psani. Kellner a Share (2007) jako soucast tohoto typu
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gramotnosti pifipominaji také zkoumani otazek ideologie, reprezentace, politického
charakteru ¢i socialniho kontextu v médiich. Dale podnécuji ke zpochybnovani
predstavy, ze média jsou neutralni, a podporuji jedince k pfemysleni o tom, jak spolu
souvisi vliv a informace. V neposledni fadé je potieba si uvédomit, ze publikum hraje
aktivni roli pfi vytvafeni vyznamu médii a ze existuji rlizné zpusoby interpretace

medialnich sdéleni.

Kritickd medidlni gramotnost klade diraz na osvojeni si dovednosti kritického
mysSleni jako navyku, podporuje aktivni a skepticky postoj k informacim, zabavé
a pfesvédCovani. Ucitelé medidlni gramotnosti zdlraziuji vyznam kladeni kritickych
otazek a rozpoznavani potencialni zaujatosti napft. tim, ze si v§imaji toho, co je ve sdéleni
vynechano (Hobbs, 2020). Dotaznik, ktery vedli Share, Mamikonyan a Lopez (2019)
suciteli, zdiiraznil dulezitost zatazeni zakladnich principi medidlni gramotnosti
do vyuky, aby Zaci dokazali posoudit duvéryhodnost informaci a reklamy a vytvaret
rizné typy médii. Osloveni ucitelé povazuji za dulezité probirani pojmi medialni
gramotnosti jako je zaujatost, divéryhodnost nebo fake news. Otazky zivotniho prostiedi,
zejména klimaticka krize, jsou také oblasti, kde podle nich Ize uplatnit kritickou medialni
gramotnost a jako diivod udavaji, ze mnoho medialnich sdéleni zkresluje védecké dikazy.
Nakonec jeden z oslovenych ucitelti zakladni Skoly uvedl, ze média do vyuky casto
zacleniuje a zdlraznil, Ze je dulezité ucit Zaky, aby nepfijimali za bernou minci vSe, co

vidi, ¢tou nebo sleduyji.
4.4. Porozuméni informacni gramotnosti

Konecn¢ je dulezité zminit informacni gramotnost. Mlizeme se také setkat
s pojmem medidlni informaéni gramotnost, kdy se jednd o kombinaci medidlni
a informacni gramotnosti. Rozdil mezi medialni a informaéni gramotnosti udavaji Jones-
Jang, Mortensen a Liu (2019), podle nichz rozdil spociva v jejich perspektivach. Medialni
gramotnost vnima média jako optiku, nebo okno, které jedinciim umoziuje vnimat svét
a vyjadfovat se v ném, zatimco informacni gramotnost vnima informace jako nastroj pro
jednani ve svéte. Nutno podotknout, Ze autofi ve svém vyzkumu nasli pozitivni korelaci
mezi informaéni gramotnosti a schopnosti odolavat fake news. Koltay (2011) dale
zdlraznuje, Ze medidlni a informacni gramotnost maji sice spolecny pozadavek
kritického vyhodnocovani, ale li§i se svym zamétfenim a rozsahem. Medialni gramotnost

klade diiraz na zkouméni slozitosti mediédlnich sd€leni, v€etné toho, jak vznikaji, zatimco
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informacni gramotnost se zabyva fungovanim rozsdhlych komunikacnich situaci

a vyhledavanim a vyhodnocovani informaci v riiznych oblastech.

Co se tyce definice informac¢ni gramotnosti, Iskhak et al. (2021) ji popisuji jako
schopnost rozpozndvani informacnich potieb, vyhledavani informaci, vyhodnocovani
informaci a efektivni vyuzivani informaci (s. 126). Koltay (2011) doplije, ze informacné
gramotni lidé jsou schopni rozpoznat, kdy jsou informace potrebné (S. 215). V 21. stoleti,
jedinec vybaven schopnosti identifikovat své informacni potieby, rozliSovat mezi
spolehlivou a nepravdivou informaci a vytvéiet strategie pro vyhledavani potfebnych
informaci. Kdyz student disponuje informacni gramotnosti pfi interpretaci informaci, je
schopen posuzovat jejich smysluplnost a hodnotnost. Studenti mohou uplatnit dovednosti
plynouci z této gramotnosti pfi praci na ukolech, které vyzaduji pouziti referencnich

materiall jako jsou vyzkumné prace, eseje a dalsi pisemné prace (Iskhak et al., 2021).

Informacni gramotnost tak Ize shrnout jako schopnost peclivé vyhledavat a vybirat
informace v riznych kontextech, v¢etné pracovniho prostiedi, Skoly, ale i v osobnim
rozhodovani, zejména v souvislosti s obéanstvim a zdravim. Vyuka této gramotnosti
klade rovné€z zna¢ny diiraz na kritické mysleni, kli¢ové je pak na rozpoznavani kvality,
autenticity a divéryhodnosti zprav (Koltay, 2011). Zdaraziuje rovnéz dalezitost umeét
rozliSovat mezi zdroji rtizné urovné davéryhodnosti, vcetné védeckého, odborného
a amatérského obsahu. Rozpoznanim rtiznych Zanra a forem informaci, se kterymi se Zaci
setkavaji, je mohou lépe hodnotit a vyuzivat (Hobbs, 2020). Soucast informacni
gramotnosti tvoii I dovednost v oblasti zkoumani odbornosti autora, posuzovani
davéryhodnosti zdroji a ovéfovani fakti z riznych zdroju, jak uvadéji Iskhak et al.
(2021). Konkrétné muze byt tato gramotnost podminkou pro interpretaci novinovych
titulk® a ucasti ve vefejnych diskusich (Machete a Turpin, 2020). Zavérem Nygren et al.
(2022) vsak piipominaji, ze naucit zaky urcovat divéryhodnost digitalnich zprav je
pomérné¢ naro¢né, zejména s ohledem na jejich nedostateCnou medialni informacni

gramotnost.

45



5. Aktivni implementace medialni gramotnosti

V dnesni dob¢ je potieba porozumét digitalni, medialni a informacni gramotnosti a skrz
né si osvojit pottebné dovednosti. S rozvojem technologii a médii a jejich pronikdnim do
vefejné 1 soukromé sféry si pedagogové stale vice uvédomuji nutnost vzdélavat nové
ucitele a studenty v oblasti medialni gramotnosti (Share, Mamikonyan a Lopez, 2019).
Prestoze vyvoj technologii nevyhnutelné¢ zistane o n€kolik krokd napied, je 1 tak
nezbytné vybavit jednotlivce dovednostmi, které jim umozni orientovat se v médiich
a kriticky je hodnotit. To si uvédomuji i mezinarodni organizace UNESCO a vykonny
organ Evropské unie, Evropska komise, které se mj. vénuji posilovani téchto gramotnosti
vV mezinarodnim méfitku. Tato kapitola se zabyva jejich snahami o podporu mediélni,
informacni a digitalni gramotnosti a zdiraziuje jejich vyznam v souc¢asném digitalnim
prostiedi. V dob¢, kdy se na socialnich sitich §ifi fake news, se vyuka téchto gramotnosti
stava klicovou pro dobro jednotlivcl a zdravi demokratickych spolecnosti, proto je
rovnéz potfeba zminit pfistup k medialnim gramotnostem v ramci Ceské republiky

a zjistit, jak jsou tyto gramotnosti zaclenény do Ramcového vzdélavaciho programu.
5.1. Priklad iniciativ UNESCO a Evropské komise

To, Ze je dilezité¢ ovladat dovednosti, které nam pomohou orientovat se
v mnozstvi medialnich obsahil ve svété, ktery je propojeny a zaloZzeny na informacich
aumét jej kriticky hodnotit, si uvédomuje 1 UNESCO. Jako organizace zameéiena
na vzdélavani, védecky pokrok a ochranu kultury, UNESCO aktivné podporuje
mezinarodni spolupraci v oblasti vzdélavani (UNESCO, 2022b). Alcolea-Diaz et al.
(2020) dopliuji, Ze UNESCO se vénuje prosazovani medialni gramotnosti jiz od pocatku
60. let 20. stoleti a jiz v roce 1969 zdurazinovalo vyznam $kol pro rozvoj kritického

mysleni zaka ve vztahu k médiim.

Na podporu mezinarodni spoluprace v oblasti vzdélavani zalozilo UNESCO
Alianci pro medialni a informacni gramotnost. Tato aliance byla zalozena v roce 2013
béhem Globalniho fora pro partnerstvi v oblasti medidlni a informa¢ni gramotnosti a je
globalni iniciativou, kterd prostfednictvim mezinarodni spoluprace podporuje medialni
a informacni kompetence. Jejim cilem je vytvéfet partnerskou spolupraci, sdruzovat
postoje k zasadnim otazkach a poskytovat platformu pro globalni skupiny a sdruzeni

v této oblasti (UNESCO, 2022a). Navic poiada kazdoro¢né¢ Svétovy den medialni
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a informacni gramotnosti, pii kterém zhodnocuje pokroky dosazené v této oblasti
(UNESCO, b.r.).

UNESCO na svych webovych strankach vénovanych medialni a informacni
gramotnosti poskytuje také fadu zdroji, mezi nimiz jsou i vyzkumné prace a prirucky.
Ve spolupréci s partnery piedstavilo naptf. komplexni publikaci s ndzvem Medialné
a informacné gramotni obcané: myslete kriticky, klikejte moudre (v originale: Media
and Information Literate Citizens: Think critically, Click Wisely), ve spolupraci s dalSimi
autory vSak publikovali vice prirucek (UNESCO, 2023).

Jednim z poskytnutych zdroji, ktery nabizi ucelenou strukturu medidlni
a informacni gramotnosti, je Kurikulum medialni a informacni gramotnosti pro ucitele
UNESCO, obecné znamé jako MIL (zkratka pro Media Information Literacy). UNESCO
se rozhodlo pouzivat kombinovanou koncepci, tedy spojeni medidlni a informacni
gramotnosti (Saariketo, 2014). Tento ramec kombinuje vzdélavaci cile ze studii
digitalnich médii, jako je pochopeni funkce médii v demokratickych spole¢nostech, dale
pak z informac¢ni gramotnosti, ktera obsahuje dovednosti, jako je vybér informaci a jejich
hodnoceni (Manca, Bocconi a Gleason, 2021). MIL zahrnuje rizné kompetence vcetné
schopnosti pouzivat informacni a komunikacni technologie nebo dovednosti kritického
mysleni. Nejedna se jen o osvojeni Si technickych dovednosti, ale i o rozvoj kritického
ramce a piistup k vyuce a uéeni (Share, Mamikonyan a Lopez, 2019). Ramec MIL se
blize zamétfuje na Sest hlavnich kompetenci: (1) pochopeni role médii a informaci
v demokracii; (2) pochopeni medidlniho obsahu a jeho vyuziti; (3) efektivni pfistup
k informacim; (4) kritické hodnoceni informaci a jejich zdroji; (5) aplikace novych
a tradi¢nich medialnich formatd; a (6) uvédomeéni si sociokulturniho kontextu medidlniho

obsahu (Manca, Bocconi a Gleason, 2021).

Kurikulum a kompetenéni rdamec MIL v podstaté nabizi stru¢né shrnuti tcelu,
struktury a hlavnich témat kurikula. Urcuje tii vzajemné propojené tematické oblasti,
které tvoti zéklad ucebnich osnov pro ucitele, jez jsou: Znalost a porozuméni médiim
a informacim pro podporu demokratické diskuse a spolecenské angaZovanosti, analyza
medidlnich textl a informacnich zdroji pro kritické hodnoceni a konecné tvorba
a vyuzivani médii a informaci. Radmec navic obsahuje moduly, které predstavuji zakladni
témata, cile vyuky a pedagogické ptistupy. Tyto moduly poskytuji mozné aktivity pro
kazdé vybrané téma, které tato publikace zminuje (UNESCO, 2011).

47



Co se tycCe publikace s nazvem Medialné a informacne gramotni obcané: myslete
kriticky, klikejte moudre z roku 2021, jedna se o druhé vydani kurikula MIL pro pedagogy
a studenty. Publikace poskytuje rozsahly u¢ebni plan pro rozvoj kompetenci pro medialni
a informacni gramotnost a poskytuje pedagogim a zakim piehlednd pedagogicka
doporuceni. Obsahuje rozmanitou Skalu podrobnych modulii, které se zabyvaji
zakladnimi kompetencemi potiebnymi pro orientaci v dne$nim slozitém komunika¢nim
prostiedi. Nakonec tento zdroj vytvari vazby mezi medidlni a informacni gramotnosti
anovymi tématy, jako je umélé inteligence, vzdélavani v oblasti digitdlniho obCanstvi,
vzdélavani v oblasti udrzitelného rozvoje, kulturni gramotnost a rostouci vyskyt fake
news (UNESCO, 2021).

Za zminku také stoji ptistup Evropské komise k digitalni gramotnosti. Evropska
observatot digitalnich médii (European Digital Media Observatory, dale jen EDMO)
byla zalozena v ¢ervnu 2020 jako organizace financovana Evropskou unii s cilem fesit
rostouci problém fake news. Technologie se stale vyvijeji, pfikladem mize byt vzestup
umélé inteligence a chatboti, EDMO se proto zavazuje sledovat aktudlni informace
0 novych technologiich, pfijimat opatieni kybernetické bezpecnosti a vyuzivat pokrocilé
techniky analyzy dat, aby bylo mozné ucinné fesit hrozbu fake news a celit jim.
Neustalym ptizpiisobovanim se vyvijejicimu se digitdlnimu prostiedi chce EDMO zvysit
své schopnosti v boji proti vyzvam, které fake news piedstavuji, a chranit integritu

informaci online (EDMO, b.r.).

EDMO podporuje nezavislou komunitu bojujici proti fake news. Slouzi jako
platforma pro spolupraci ovéfovateli faktl, akademikii a dalsich. Cinnost EDMO se
dotyka péti klicovych oblasti, jez jsou: Podpora organizaci zabyvajicich se ovéfovanim
faktt, koordinace v oblasti vyzkumu fake news, poskytovani informaci a zdroji pro
medialni gramotnost, navrhovani bezpecnostniho rdmce pro piistup akademickych
vyzkumnikt k datiim platforem a pomoc vefejnym organtim pii monitorovani strategii
platforem. Tato observatof byla ziizena v ramci planu Evropské komise pro boj proti fake
news, jejiz prvni faze byla zaméfena na zavedeni infrastruktury sluzeb a vymezeni
pravidel observatofe a jeji druhd faze byla zahdjena spusténim osmi stiedisek
zastupujicich tymy nékolika zemi. Struktura fizeni EDMO navic zajiSt'uje jeji nezavislost

na vetejnych orgénech, a to vcetné Evropské komise (Digital EU, 2023).

Stfediska v ramci EDMO maji rizné tkoly, mezi néZ patii identifikace, analyza

a odhalovani fake news kampani, vyhodnocovani dopadu fake news, podpora medialni
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gramotnosti, monitorovani online platforem a spoluprace s vnitrostatnimi orgény.
V soucasnosti funguje 14 stredisek (novych 6 stiedisek bylo otevieno roku 2023), mezi
néz patii také Stiedoevropska observator digitalnich médii (Central European Digital
Media Observatory, dale jen CEDMO) pusobici na Slovensku, v Ceské republice
a Polsku (Media Futures, 2022). V ramci CEDMO pak ptisobi zpravodajska agentura
AFP a spolu se siti ¢eskych, slovenskych a polskych nevladnich organizaci zaujima
klicovou roli pii ovéfovani fakti. Koordinator projektu Demagog.cz Gongala konstatuje,
7e cilem iniciativy je zkraceni doby reakce na fake news, pfic¢emz usiluji 0 reakci v fadu
hodin. CEDMO pak Gongala popisuje jako reakci na stupnujici se problém S§iteni fake
news (Zeleny, 2022).

CEDMO se sklada konkrétné ze Ctyt tymi: Ceského, slovenského, polského
atymu AFP. Jak uvadi Stastna, Gesky tym zajituje prednasky piipravené na miru
novinafim a ucitelim spolu s vypracovanim komplexnich ptirucek pro ucastniky. Polsky
tym se specializuje na tvorbu stru¢nych patnactiminutovych videi a podcastti s odbornymi
vstupy. Nakonec slovensky tym se mezitim zaméfuje na navrhovani kurzi a provadéni
analyz vzdé¢lavacich projektu specificky zaméfenych na fake news (Media & Learning
Association, 2022).

Ve spolupraci s CEDMO byla napt. vydana ptirucka Na pravde zalezi — Jak ucit
o pravde a Izi na internetu. V tomto materialu jsou K dispozici rizné piiklady témat
a aktivit zaméfenych na podporu uciteld pii napliovani medidlni gramotnosti se
zvlaStnim zaméfenim na podporu kritickych dovednosti pii pfistupu k informacim
(Kopecky et al., 2020). Evropska unie rovnéz vytvofila akéni plan digitalniho vzdélavani
(2021-2027) jako strategickou politickou iniciativu, ktera ma fesit vyvijejici se vzdélavaci
prostiedi a usnadnit transformaci systému vzdélavani ve vSech clenskych statech s cilem
vysoce kvalitniho, inkluzivniho a dostupného digitdlniho vzdélavani v celé Evropé

(European Commission, b.r.).

Podle nedavného priazkumu spolecnosti Ipsos pocituje 29 % lidi ve sttedni Evropé
silny dopad nepravdivych informaci, coz zdiraznuje potiebu iniciativ na boj proti fake
news v tomto regionu. Univerzita Karlova ozndmila za pfitomnosti rektorky univerzity,
¢i Vaclava Moravce, hlavniho koordinatora CEDMO, dlouhodobé partnerstvi se

spole€nosti Google. Sou€asné jadro vyzkumu CEDMO Univerzity Karlovy pak zaujimaji

" Agence France-Presse (AFP) je francouzskou nezdvislou tiskovou agenturu financovanou mj. Evropskou
komisi, ktera od roku 2021 tizce spolupracuje s né€kolika stiedisky EDMO (AFP, b.r.).
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tf1 vyzkumné tymy: Socialni epidemiologie a zdravi (SEH), socialni hodnoty a postoje
(SVA) a tym bezpecnosti (SEC) zamétujici se na témata, jako jsou fake news souvisejici
s epidemiemi, politické preference v souvislosti s idaji o konzumaci a $iteni fake news
a digitalni propaganda online, do niz je zahrnuta i propaganda tykajici se nedavné ruské
invaze na Ukrajinu (CEDMO, 2023).

Usili EDMO a UNESCO MIL p#i podpoie medialni a informa¢ni gramotnosti
zduraznuje vyznam téchto dovednosti v dnesni digitalni spole¢nosti. Tyto iniciativy
aktivné bojuji proti fake news a zduraznuji, ze medialni gramotnost je nejen zadouci, ale
1 nezbytnd pro to, aby se jednotlivci mohli smysluplné zapojit do digitalni sféry.
Zduraziuje nutnost ptizptisobeni vzdélavacich systému zac¢lenénim medialni gramotnosti
do jejich osnov a zaroven vyzdvihuje hodnotu mezinarodni spoluprace a sdileni

osvédcenych postuptl v této oblasti.
5.2.  Narodni strategie a analyza Rdmcového vzdélavaciho programu

Rada studii a vyzkumi zdiraziiuje nutnost zaélenéni medialni vychovy
do skolnich osnov, aby si Zzaci osvojili zakladni gramotnosti potiebné v dnesni
spole¢nosti. V kontextu Ceské republiky podavaji piehled soudasného stavu medialni
vychovy Vora¢ a Kopecky (2021). Konstatuji, ze Cesky vzdélavaci systém zahrnuje
zakladni kurikularni dokumenty zndmé jako Rdmcové vzdélavaci programy (RVP). Tyto
programy vytvaieji obecné zdvazny ramec pro tvorbu Skolnich vzdélavacich plant.
Pivodni Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani (RVP ZV) byl zaveden
v roce 2005 po rozsahlé kurikularni reform&. Autofi zminuji, Ze medidlni vychova jako
prifezové téma byla jiz jeho soucasti. Nutno také podotknout, Ze nejnovéjsi verze
Ramcového vzdélavaciho programu, zvetejnéna v roce 2021, vykazuje v oblasti medialni
vychovy minimélni rozdily oproti verzi zroku 2005. Nakonec autofi zminuji, Ze
Vv pribehu 16 let bylo do popisu prufezového tématu pridano pouze nékolik radku textu,
které¢ se zabyvaji aspekty, jako je medidlni komunikace, mozna souvisejici rizika

a vyznam disledného kritického hodnoceni informaci.

V roce 2021 byla vSak provedena tzv. mala revize RVP ZV v oblasti kompetenci,
pficemz ke stavajicim kompetencim (tj. kompetence k uceni; kompetence k teSeni
problému; kompetence komunikativni; kompetence socialni a personalni; kompetence
obcanské a kompetence pracovni) byla pridana kompetence digitalni. Podle RVP ZV

digitalné kompetentni Zak prokazuje znalost bézn¢ pouzivanych digitalnich zafizeni,
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vyuziva uvedené technologie k uceni, zapojeni a feSeni problémt a samostatné si vybira
vhodné néstroje pro kazdy tkol. Disponuje dovednostmi, které mu umoziuji ziskavat,
vyhledavat, kriticky hodnotit, spravovat a sdilet data, informace a digitalni obsah. Zak je
dale schopen vytvaret a upravovat digitalni obsah, pouzivat rozmanité formaty a ucinné
se prostfednictvim digitalnich prostredkt vyjadrit. Uvédomuje si spoleensky vyznam
digitalnich technologii, neustale zkoumé nové pokroky, kriticky posuzuje jejich piinosy
a zamysli se nad souvisejicimi riziky. Kromé toho zak upiednostituje bezpecnost zatizeni
a dat spolu s ochranou sebe i ostatnich a pfi vzdjemné spolupraci, komunikaci

a poskytovani informaci v digitalnim prostfedi jedna vyhradné eticky (MSMT, 2021).

Samotna medialni vychova je pak soucasti tzv. prufezovych témat. Tato témata
reprezentuji v RVP ZV okruhy aktudlnich problémii soucasného svéta a stavaji se
vznamnou nedilnou soucdsti zakladniho vzdélavani (MSMT, 2021, s. 132). Prifezova
témata jsou soucasti zakladniho i stiedniho vzdélavani a Skoly musi Zakiim poskytnout
vyuku vSech tematickych oblasti v ramci kazdého prifezového tématu. Je vSak tieba
poznamenat, ze konkrétni realizace téchto prifezovych témat se mize na jednotlivych
Skolach lisit a Skoly si mohou samy urcit konkrétni ro¢niky a metody realizace
prafezovych témat. Medialni vychova tak mize byt zac¢lenéna do rtiznych predméti, jako
je ¢esky jazyk, obCanska vychova nebo informatika. Lze ji také piedstavit formou Skolent,
seminait, projektd a diskusi. Pfipadné¢ se Skoly mohou rozhodnout pro zfizeni
samostatného pfedmétu vénovanému danému prifezovému tématu (Vora¢ a Kopecky,
2021). Krom& medidlni vychovy se dale vymezuji prifezova témata: Osobnostni
a socialni vychova, vychova demokratického ob¢ana, vychova k mysleni v evropskych

a globélnich souvislostech, multikulturni vychova a enviromentalni vychova (MSMT,
2021).

V aktualizovaném RVP VZ se v nékterych prifezovych tématech promita také
potieba digitalni kompetence, napi. v oblasti Vychova k mysleni v evropskych
a globalnich souvislostech je zminéna propojenost tématu s digitalnimi technologiemi
[ktera] umoziuje zdakim zejména samostatné ziskavat, vvhodnocovat a sdilet informace

o zemich Evropy a svéta (MSMT, 2021, s. 138).

Pro rozvoj medidlni gramotnosti slouzi prifezové téma medialni vychovy. RVP
ZV zduvodiuje relevantnost tohoto priifezového tématu tim, ze pro efektivni orientaci
ve spolecnosti je dilezité disponovat dovednostmi zpracovavat, vyhodnocovat a vyuzivat

vngjsi podnéty, vcetné rostouciho pfilivu informaci z riiznych medidlnich zdroji. Dale
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zminuje vSeobecné znamou roli médii pti formovani individualniho a spolecenského
chovani, 1 to, ze média ovliviiuji zivotni styl a celkovou kvalitu Zivota. Je dtlezité zaky
informovat o tom, Zze medialni sdéleni jsou riznoroda a mnohotvarna, vyznacuji se
jedinecnou vazbou na spolecenskou realitu a ¢asto jsou vytvafena s urCitymi zaméry,
které mohou byt potencialné manipulativni. Vzhledem k rtiznorodé povaze medialnich
sdéleni se stava zdsadnim pfistupovat k nim s rozliSovaci schopnosti a zvazovat jejich
zakladni zaméry, tedy zda maji informovat, pfesvédCovat, manipulovat nebo bavit
a uvazovat o jejich vztahu k realité, v¢etn¢ jejich vécné spravnosti, logického zdiivodnéni

a hodnotové platnosti (MSMT, 2021).

Medialni vychova tzce souvisi se vzdélavaci oblasti Clovék a spoleénost, protoze
média utvareji soucasné predstavy a hodnoty. Tato vychova nam dovoluje porovnavat
minulé a soucasné udélosti v globalnim méfitku a podporuje kriticky pohled na véc, ktery
nam umoziuje u¢inng interpretovat medialni sdéleni (zpravodajstvi z hlediska vyznamu
a veérohodnosti zpravy a udalosti, reklamu z hlediska uc¢elnosti nabizenych informaci
apod.). Medialni vychova v souvislosti s digitalnimi technologiemi klade diraz na témata
jako medialni komunikace, bezpecnost, fizeni rizik, rozliSovani soukromé a vetejné
komunikace a kritické hodnoceni informaci. Umoznit zakum efektivné se zapojit
do medialni komunikace vyzaduje vytvaieni pfileZitosti pro medialni tvorbu a podporu

rozmanitého vyjadfovani riiznymi prosttedky a tviiréi techniky (MSMT, 2021).

Medialni vychova v RVP ZV navic zahrnuje dv€ hlavni oblasti: Receptivni
¢innosti a produktivni ¢innosti. Receptivni ¢innosti zahrnuji: (1) kritické ¢teni a vnimani
medidlnich sdéleni (cilené na rozvijeni kritického pfistupu ke zpravam, reklamé,
K pochopeni rozdili informativnich a zabavnych prvki ¢i poznani cili a pravidel
medialnich sdé€leni); (2) interpretaci vztahu medialnich sdéleni s realitou (s durazem
na pochopeni riznych typii sdéleni jako je reklama ¢i zpravodajstvi, rozliSovani
faktickych a fiktivnich obsahli a hodnoceni souvislosti mezi medidlnimi sdélenimi
a socialni zkuSenosti); (3) strukturu medialnich sdé€leni (zkoumajici vzorce ve struktuie
medidlnich sdéleni); (4) vnimani autora medialnich sdéleni (jeho postoje a nazory, jaky
pouziva jazyk a techniky pro vyjadieni nebo manipulaci) a (5) fungovani a vliv médii
ve spolecnosti (s cilem pochopeni organizace a role médii, zkoumani faktori ovliviiujici
chovani médii, financovani médii nebo analyzu vlivu médii na kazdodenni zivot
ve spolecnosti). Dale produktivni ¢innosti zahrnuji: (1) vytvofeni medialniho sdéleni

(napf. pro Skolni Casopis nebo internetovd média) a (2) préci v realizaénim tymu
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(zaméfené na spolupraci na projektech, napt. vydavani skolniho ¢asopisu). Tyto ¢innosti
tvoii zakladni prvky medidlni vychovy a umoznuji zaktim kriticky a aktivné pracovat

s médii v riiznych formach (MSMT, 2021)

Pokud se skoly rozhodnou zaclenit medialni vychovu do vyuky prostiednictvim
diskusi, workshopli nebo rtznych Skoleni, maji moznost spolupracovat S nékolika
organizacemi, které se na tuto oblast specializuji. Vyznamna je neziskova organizace
Clovek v tisni, ktera v ramci projektu Jeden svét na $kolach poiada Tydny medidlniho
vzdeélavani. V ramci téchto dnii probihaji na zakladnich i stfednich Skolach besedy,
workshopy a prednasky (Vora¢ a Kopecky, 2021). Komunika¢ni kampan organizace
Clovek v tisni dostupna na webovych strankach pestujememedialnigramotnost.cz méa
dale za cil vyvolat zajem vefejnosti o medidlni vychovu. Kampan vyuziva metafory
zZ rostlinné tiSe a hravou formou a s nadsazkou nabada jednotlivce k ovéfovani informaci
Z riiznych zdrojl, podporuje nezavisla média, dba na obezietnost pii vybéru spolehlivych
zdroji informaci a upozornuje na Skodlivé dopady fake news na vefejné minéni
a mezilidské vztahy (Clovék v tisni, 2022). Jeden svét na $kolach také poskytuje skoleni
ucitelim nebo fadu metodik a bezplatnych publikaci o medidlni vychové. Dalsi iniciativy,
které vedou studenti univerzit, jako napt. Zvol si info, Fakescape a Faketicky, nabizeji
projekty zamétené na vzdélavani zaku ¢i ucitelt. Kromé zékladnich uc¢ebnic mohou tedy
ucitelé na internetu najit voln€ dostupné metodiky a vyukové materialy, které podpoti

jejich Usili v oblasti realizace medialni vychovy (Vora¢ a Kopecky, 2021).

V roce 2020, v navaznosti na potiebu distanéni vyuky, spustila také Ceska televize
webovy portal snizvem CT edu, na kterém zvefejnila mnozstvi videi s tématy
pokryvajicimi u¢ivo $kolnich pfedméti od piedskolniho véku po stfedni $koly. Dvorak
pfipustil, Ze obsah webu, pivodné vytvofen pro ucitele jako dopln€k k vykladu, byl
zpfistupnén i rodi¢tiim a détem. Od té doby se portal CT edu neustéle rozsifuje a ucitelé

maji k dispozici i pracovni listy s $irokou $kalou témat (MediaGuru, 2020).

Nakonec je potieba zminit pfipravovanou revizi kurikula, kterd by méla byt
k dispozici na podzim 2023. Rozvoj klicovych kompetenci zakl je stale dirazné
pfipomindn, navic je navrhovan modernizovany vzdélavaci obsah a upravend prirezova
témata. Dosavadni klicové kompetence (vCetné jejich nazvi a klasifikace) budou
nezménény, kompetence digitdlni by navic méla explicitne obsahovat schopnost branit
se dezinformacim a manipulacim (S. 4), pfibude kompetence kulturni s cilem podpory

tvofivosti. Je rovnéZ zminéno, Ze pro rozvijeni kompetenci je prerekvizitou naleZita
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oborova znalost, (tedy faktické a pojmové znalosti), méla by vSak byt srozumitelné
propojena s kompetencemi a zakladnimi gramotnostmi. V aktualizovaném RVP ZV by
se me¢lo nove objevit vymezeni gramotnosti. Pojem gramotnost v soucasnosti neni v RVP
ZV definovan, navic se objevuje pouze v castech venovanych jednotlivym vzdélavacim
oblastem. Setkame se zde tedy s vyrazy ,,matematicka gramotnost* (cast Matematika
ajeji aplikace), , financni gramotnost (cast Clovék a spolecnost), , ctendriskd
gramotnost*“ (cast Dopliujici vzdélavaci obory), ,, medialni gramotnost* (cast Medialni
vychova). Tyto pojmy ale nejsou nikterak vymezeny (S. 21). Duraz je kladen i na to, aby
se kompetence a gramotnosti objevily v kazdodenni vyuce, ¢ehoz se chce docilit jejich
promitnutim do ucebnich zdroji i do ovéfovacich nastroji. Je také popsana potieba

udebnich materiald & modelovych programii pro podporu u¢iteli (MSMT, 2022).

Zminéna je rovnéz reflexe budoucnosti vzdélavacich cilti organizace UNESCO,
ktera klade diiraz zejména na zdokonaleni zakti ve schopnosti ziskévat potiebné znalosti,
pfipomina absenci problematiky ekologické krize v kurikulu i dalezitost gramotnosti
v boji proti sdileni fake news (MSMT, 2022).

Co se tyce prifezovych témat, v novém kurikulu by se jejich poc¢et mél zredukovat
a mély by se objevit ve formé ocekavanych vystupi. Tento krok by meél vést
ke zkvalitnéni realizace prifezovych témat ve vyuce. Ze soucasnych Sesti by tak vznikla
tf1 prifezova témata, kterd by méla cilenou problematiku jasné popisovat. Nové vznikla
témata by méla byt: Téma vztazené k Zakovi samotnému, téma vztazené ke spolecnosti
atéma vztazené ke svétu (fyzickému) (S. 52). Ocekavané vystupy prufezovych témat
budou hledé€t na zkuSenosti a postoje zakt, navic se pocita s absenci doporuceného uciva
k témto tématim a vystupy by se mély stat slozkou jadrového vzdélavaciho obsahu.
Nakonec soucasti revidovaného RVP ZV by se méla stat metodicka podpora ve formé
ukazek prace. Podle MSMT je nezbytné, aby revize kurikula probihala nejen na centralni
urovni, ale také na Grovni jednotlivych §kol a uciteli. Nakonec je uvedeno, Ze s pomoci
metodické podpory, véetné vzorovych ucebnich planti a vyukovych material, dojde
K vyznamnému posunu. Hlavni cil vyuky se pfesune od pouhého probirani celého uciva
k aktivnimu zajisténi toho, aby zaci dosahli oekavanych vystupl vzdélavani. Tuto
proménu by mélo usnadnit poskytovani zdroji a podpory uéitelim a skolam (MSMT,

2022).
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6. Dostupné metodiky a online zdroje pro vyuku fake news

Pro vypracovani spolehlivé metodiky zamétené na vyuku o fake news je nezbytné
vychazet ze solidnich zdroji, a proto se tato ¢ast prace zabyva nékolika existujicimi
metodikami pro ziskani cennych poznatki o u¢innych ptistupech k takto zamétené vyuce.
Metodiky jsou nalezité popsany a jejich hodnoceni se zaklada na nékolika kli¢ovych
aspektech, véetn¢ vhodnosti cilt vyuky, relevance obsahu, pedagogického pfistupu,

ptizpusobivosti, celkové struktury a jejich vizualni organizace.

Nasledujici hodnoceni se zamétuje na dva primarni zdroje. Dlraz je prevazné
kladen na ¢tyfi novéjsi metodiky vydané v ramci vzdé€lavaciho programu Jeden svét
na skolach organizaci Clovék v tisni, poté je kratce predstaven portal CT edu a rozsitujici
se nabidka materiald dostupna na tomto portalu. Tyto zdroje nabizeji komplexni
vzdélavaci zdroje a materidly. Ucitelé maji navic prostiednictvim webovych stranek
Jednoho svéta na Skolach ptistup k cenné audiovizudlni podpofte, coz dale zvySuje jejich
moznosti pii vyuce. Tyto zdroje prochazeji dikkladnym zkouménim, aby byla zajisténa

jejich ucinnost a vhodnost pro vyuku o fake news.
6.1. Publikace Na pravde zalezi

Metodika nesouci nazev Na pravdé zdlezi byla vytvotena v roce 2017 pro akci
Tydny medialniho vzdélavani. Strachota, feditel programu Jeden svét na Skoléch,
zdiraziiuje symboliku nazvu metodiky, kterd ma upozornit na to, ze i v dob¢, ktera se
oznacuje jako post-fakticka, je dilezité hledat pravdu mezi dostupnymi informacemi

a zdroji a diky tomuto tematickému zaméteni je vhodnym zdrojem k vyuce o fake news.

Zakladem této metodiky je koncepni ramec, ktery se sousttedi na pét zakladnich
otazek, jez slouzi jako voditko pro jednotlivce pii praci s medialnimi sdélenimi. Hlavnim
cilem tohoto pfistupu je podpofit kriticky pohled na riizné sdéleni, s nimiz se ¢lovék miize
setkat, at’ uz na internetu nebo vV osobnim zivoté. Tyto otazky — jmenovité kdo, co, komu,
jak a pro¢ — poskytuji pfimocary, ale u€inny nastroj pro analyzu informaci. Metodika se
dale zabyvd vyznamem kladeni téchto otdzek a nabizi podrobné vysvétleni jejich
dilezitosti. Prvnim aspektem, na ktery se metodika zamétuje, je autor medialniho sdéleni
a jeho motivy ke sdileni medialniho obsahu. Metodika vyzdvihuje tuto otazku zejména
proto, ze pokud zak kriticky vyhodnoti tviirce sdéleni, mtze si ho pak zafadit do kontextu

a vyhodnotit jeho zamér. Druha otdzka c0? se vztahuje na obsah medidlniho sdéleni
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aumoznuje zakim rozvijet schopnost rozliSovat mezi zpravami, nazory a reklamou.
Zdtraziuje vyznam peclivého zkoumani, zda zprava obsahuje ovéfitelné informace, nebo
zda zamérné vynechava zasadni detaily. Pfesunutim pozornosti na otazku komu? jsou
zaci vedeni k tomu, aby zvazili, na koho medialni sdéleni cili. Podstatné je pochopit, Ze
kazdé sdéleni je urceno né&jaké skupiné. Dale by m¢l ucitel zaklim pfipomenout vliv
algoritmi socialnich médii a podjatosti ptfi vyhodnocovani medidlnich sdéleni.
Nasledujici otazka jak? zkouma vizualni a jazykové prvky pfitomné v medialnim obsahu,
zatimco zaveéreCna otazka proc¢? podtrhuje vyznam vyvozeni zamért, které stoji za
vytvofenim a S$ifenim mediadlniho sdé€leni. Tyto otazky jsou nasledné detailné

rozpracovany na piikladech medialnich sdéleni v nasledujici kapitole.

V kapitole nesouci nazev Analyzy medidlniho sdéleni je komplexné zkoumano
Sest rtiznych medialnich sdéleni, pfi€emz je vyuZito vySe uvedenych pét otazek. Vybeér
téchto sdéleni byl jisté peclivé zvazen, jelikoz se jedna o takova sdéleni, se kterymi se
kazdy jedinec mize na internetu setkat. Zkoumana sdéleni zahrnuji: Pfedvolebni kampan,
sponzorovanou facebookovou reklamu, sponzorovany facebookovy ptispévek, hoax,
zpravu ze zpravodajského webu a zpravu z alternativniho webu. V nasledujici kapitole
nazvané Tipy, jak na internetu nenaletét pokracuje metodika ve zkoumani osmi dalSich
medialnich sdéleni. Autofi metodiky nabizeji cennd voditka, kterd mohou jednotlivci
vyuzit k potvrzeni nebo vyvraceni pravdivosti téchto sdéleni. Nejedna se tedy o cviceni,
ktera by mohl ucitel v medialni vychoveé vyuzit, nybrz o piirucku, kteréa tenare seznamuje
S tim, jak U¢inné oveiovat informace, se kterymi se setka a predklada zakladni nastroje
pro efektivni orientaci v digitdlnim prostfedi. K dalSimu rozSifeni do vyuky je vSak
na webovych strankach jsns.cz k dispozici soubor aktivit doplnénych audiovizualnimi
materidly. Tyto aktivity pokryvaji rizné tematické celky, napf. zpravodajstvi, reklamu
a zabavu, socialni siti, medialni aktivismus a propagandu, vcetné¢ soucasné ruské
a komunistické. Tento rozmanity pristup zajiStuje komplexni a poutavé zkoumdni

tématu.

Posledni c¢ast metodiky zvand Mapa [audiovizuadlnich] lekci k medidlnimu
vzdelavani ma podobu struénych zadani lekci. V rdmci této ¢asti metodika nastinuje cile
danych lekci, ptiklada fadu aktivit, ptiblizuje jejich el a ¢asovou dotaci a pro vyuziti
V hodin€ jsou vyjmenovany 1 informacni texty. Je vSak dalezité upozornit, Ze informace
Vtéto casti slouzi jako shrnuti, pfi¢emz komplexni podrobnosti jsou k dispozici

na webovych strankach jsns.cz.
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Cast Analyzy medidalniho sdélent a Tipy, jak na internetu nenaletét sice nefunguji
vyslovné jako pripravené aktivity pro vyuku, ale predstavuji hlubokou analyzu rtiznych
medialnich sdéleni. Tyto analyzy by se mohly snadno upravit do podoby poutavych
cviCeni pro zaky. K analyze medialnich sdéleni 1ze ve vyuce napiiklad vyuzit diskusi
nebo skupinovou praci, coz podporuje aktivni reflexi a kritické mysleni zaka. Aktivity

vytvoiené z téchto zédkladli mohou zaky pfivést k hlubSimu pochopeni tématu.

Pro efektivni vyuziti metodiky je zasadni pouziti relevantnich informaci.
Metodika slouzi jako souhrn medialnich sd€leni, s nimiz se jednotlivci mohou
v kazdodennim Zivoté setkat. Zabyva se aktualnimi otazkami tykajicich se politickych,
narodnich a zahrani¢nich subjektl, analyzuje prispévky na Facebooku, webovy obsah,
a dokonce 1 billboardy politickych kampani. Zna¢ny diraz je kladen na podporu
kritického pfistupu viici ptilozenym fotografiim, které mohou byt pii vytrzeni z kontextu

snadno nespravné interpretovany.

Pro zvySeni komplexnosti metodiky by mohla byt zahrnuta Sir$i Skéla
informac¢nich kanal a socialnich platforem.® Fake news pochazejici z YouTube nebo
Instagramu budou mit jisté jiné charakteristiky nez ty, které pochazeji z Facebooku,
a jedinci, ktefi tyto platformy vyuzivaji, mohou jejich zahrnuti ocenit. Zaci se mohou také
setkat s tiSténymi bulletiny nebo letaky, které ¢asto nesou politickou agendu, coz miize
byt relevantnim ditvodem pro jejich zahrnuti do rozsahu metodiky. Kromé& toho by mohla
byt pfidana forma fake news znama jako deepfake, ktera zahrnuje zmanipulovana videa

nebo audionahravky a mohla by si v metodice najit své misto.

Nakonec je nutné podotknout, Ze metodika je promyslené strukturovana,
ptehledna a tematické zaméfeni je v ramci oblasti fake news adekvatni. V kazdé kapitole
je uvedena pfislusna fotografie, ktera slouzi jako nazorny piiklad dané problematiky,
PO niZ nasleduje podrobna analyza. Na konci kazdé kapitoly jsou navic uvedeny odkazy,
které usnadnuji dal$i zkoumani nebo ziskavani dal§ich informaci Kk pfedstavenym

tématim.

8 Podle AMI Digital Index 2021 je Facebook mezi Geskymi uZivateli stale velmi oblibeny, zkuSenosti s nim
ma 89 % populace. Instagram vedle YouTube jsou oblibeny mezi mladymi lidmi, vyuziva je necelych 80 %
ceskych déti a mladistvych (Juna, 2022).
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6.2. Publikace O pravdu?

O rok pozd¢ji byla vypracovana metodika s nazvem O pravdu? a je do ni opét
zaClenén zakladni koncept péti otazek pro analyzu informaci. Cil tohoto vyukového
ptistupu ziistava v souladu s prfedchozi metodikou a je zaméfen na podporu analytickych
dovednosti zakl pfi hodnoceni medialnich sdéleni a podporu kritického mysleni

ve vztahu k jejich obsahu.

Metodika zahrnuje devét tematickych celki, z nichz kazdy je uveden poutavym
cvicenim ve formé plakatl. Tyto plakaty se vénuji riiznym tématiim, jako je manipulace
s fotografiemi, zpravodajstvi, struktura novinovych titulkii, hoaxy, dulezitost ovéfovani
informaci na internetu, faleSné ucty, hate speech, internetovi trollové, reklama
a propaganda. Tato témata jsou pii vyuce o fake news velmi dilezitd. Za kazdym
plakatem nasleduje vysvétleni, které zdiraziuje vyznam tématu a hloubéji se zabyva jeho
aspekty. Metodika obsahuje feseni ke cvicenim a dalsi praktické informace, které ucitelé
pii piipravé vyuky vyuzit. Navic poskytuje tipy pro vyuku a aktivity dostupné

na webovych strankéch jsns.cz spolu s odkazy pro dal$i zkoumani predstavenych témat.

Naésledujici ¢ast metodiky obsahuje fadu navrhi aktivit pro ucitele s diirazem
na ptistup uceni cinenim. Ucitelé jsou vybizeni k tomu, aby zapojili Zaky do tvorby
vlastnich medialnich sdéleni, jako jsou zpravy o mistnich udalostech, plakaty, videa
nebo kvizy. Tento prakticky pfistup podporuje aktivni uceni a podnécuje zéaky
K uplatiovani jejich znalosti. V zavéru metodiky je uveden piehled audiovizualnich lekci,
které nabizi Jeden svét na Skolach a které jsou pro ucitele komplexnim zdrojem pro

zlepSeni vyuky medialni gramotnosti.

Metodika klade velky diraz na ¢innostni uceni, které je na konci publikace
doplnéno n&kolika zminénymi radami. Publikace se jevi pfedevsim jako uceleny navod
pro ucitele, podle kterého mohou strukturovat své hodiny. Zatazeni plakatd do vyuky
nabizi vyznamny potencial pro aktivni zapojeni Zaktl, protoZe je lze snadno ptizplsobit
tak, aby odpovidaly cilim hodiny. Tyto plakaty mohou iniciovat diskusi na zacatku
hodiny, na jejichz zakladé zaci predstavi své tipy témat, jimiz se podle nich bude
vyu€ovaci hodina zabyvat, nebo se plakaty vyuziji k jejich analyze. Naopak jako vystup
hodiny mohou Zaci se skupinach vytvofit na dané téma vlastni plakaty a porovnat je

s origindlem. Navic lze obsaZena témata efektivné kombinovat, napt. vyuZitim tématu
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propagandy k ilustraci manipulace s fotografiemi nebo jazykem a zaroven v této

souvislosti miize byt zminén historicky vyvoj fake news.

Zvolena témata v rdmci metodiky jsou stale aktualni a potfebnd, ptipadné se pfi
vyuce mohou do plakatl zatazovat aktualizované obrazky nebo popisky, které podnécuji
diskusi o aktualnich udéalostech. Dopliujici informace doprovazejici plakaty pfispivaji
ke komplexnimu uchopeni dané problematiky a zasazuji ji do SirSiho kontextu.
Pozoruhodné je, ze vybrana témata, jako je propaganda a komunikace na socialnich sitich,
si zachovavaji svou silu a nadéle rezonuji ve spolecnosti. Vizualni prezentace metodiky,
které napomahaji poutavé plakaty, zvysuje jeji celkovou pfitazlivost. Metodika se navic

vyznacuje prehlednosti, ktera zajist'uje provazanost jednotlivych fesenych témat.
6.3. Publikace Dezinformacni dezinfekce

Tato metodicka pfirucka byla vydana v roce 2020 a nese zajimavy nazev, jak
vysvétluje feditel JSNS Strachota. Je v ném pouzita jista nadsazka, ktera podle néj dodava

¢tenafim nadéji, ze proti fake news je mozné se branit.

V navaznosti na piedchozi metodiky klade tato publikace velky diraz na
péstovani dovednosti kritického mysleni prostfednictvim medidlni vychovy. Tohoto cile
metodika dosahuje tim, ze podnécuje jednotlivce k tomu, aby si kladli pét koncepcnich
otazek, které jim slouzi jako cenny rdmec pro hodnoceni informaci, s nimiz se

na internetu setkavaji.

Metodika je uvedena struénym ¢lankem, jehoz autorem je odbornik na fake news,
ktery vytvaii kontext pro diskusi o fake news souvisejicich s pandemii COVID-19.
Clanek vytvaii souvislost mezi fake news a jejich dopadem na jednotlivce ve spole¢nosti
a upozoriiuje na dasledky Sifeni nepodloZenych informaci. Déle uvadi n€kolik ptikladl
fake news, které se $ifily nejen v Ceské republice, ale i ve svété. Tento poutavy Givod
ucinn¢ pripravuje zdklad pro nasledné zkoumani tématu. Nasleduji Ctyfi podrobné
vypracované aktivity, které vyuzivaji koncepci péti zakladnich otazek. Posledni aktivita
je fesena S vyuzitim karticek, na nichz je vyobrazeno 9 typu Sititelt fake news.

Narozdil od predchozich metodik se tato publikace odlisuje tim, Ze nabizi pestrou
Skalu pfedem pfipravenych aktivit vypracovanych k realizaci ve tfid€. Kazd4 aktivita je
dikladn¢ predstavena a poskytuje jasny piehled o svém obsahu a pfinosech, rovnéz

zminuje doporuceny vek, cil aktivit, délku, potfebné pomtcky k vyuce a také uvadi jaké
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klicové dovednosti nebo prifezova témata jsou aktivitou podpofena. Dale je ucitelim
poskytnut podrobny postup, jak danou aktivitu ve tiid¢ efektivné zrealizovat. Ptilozen je
navod k reflexi po skonceni aktivity. Ke kazdé aktivité nalezi pracovni list, ktery mohou
pii vyuce ucitelé vyuzit. Kromé toho nékteré aktivity jsou doplnény komentaii uciteld,

kteti jiz aktivity ve vyuce vyzkouseli.

Sbirka aktivit zahrnuje zminény pfistup koncepénich otdzek zamétenych
na zapojeni zaku do kritického mysleni. Krom¢ toho jsou k dispozici k vyuce karti¢ky
zamé&fené na rozpoznavani motivii a charakteristik Sititelt fake news. Prostfednictvim
podrobnych vysvétleni poskytnutych na fiktivnich postavach jsou Zzaci vyzvani
K posouzeni, zda je motivy Sifiteld prekvapily. Metodika rovnéz nabizi praktické rady
atipy pro ovéfovani informaci, ¢imz vybavuje ucitele 1 zdky zakladnimi néstroji pro
medialni gramotnost. A koneéné¢ metodika disponuje komplexnim shrnutim

I

nejrozsifenéjsich a nejvice zavadgjicich fake news tykajicich se COVID-109.

Ackoliv se relevantnost tematického zaméfeni fake news tykajicich se
koronavirovych infekci mozna snizila, je zdsadni si uvédomit, Ze nepravdivé informace
zamétené na zpochybiovani nebezpecnosti riznych virli, nemoci, u¢innosti ockovani ¢i
na podporu alternativniho /éceni mohou na internetu kolovat trvale. Predkladana
metodika nadale ukazuje rizné pristupy k podpote dovednosti kritického mysleni,
konkrétné se zabyva potiebou orientovat se ve fake news a vyhodnocovat je. Aktivity
z metodiky lze navic upravit, ¢i rozsifit tak, aby zahrnovala dalsi relevantni témata nebo
nové spolecenské problémy, od zdravotnich problémi, environmentalnich zélezZitosti,
technologického pokroku, az po socialni a politické vyzvy. Zakladni diraz na kritické
mysleni zistava stejny, také je mozna aktualizace aktivit na konkrétni ptiklady tak, aby

odpovidaly sou¢asnym podminkam a uc¢inné bojovaly proti Sifeni aktualnich fake news.

Mezi uvedenymi metodikami vynika pravé tato jako nejkomplexnéjsi v tom
smyslu, Ze poskytuje né€kolik propracovanych aktivit spolu s podrobnymi pokyny
asnadno dostupnymi vyukovymi materialy pro ucitele, které mohou v hodiné bez
velkych uprav pouzit, prestoze obsahuje mensi pocet aktivit v porovnani s vyse
uvedenymi metodikami. Metodika navic nabizi listy pro ucitele obsahujici feSeni
ptislusnych aktivit. Samotné aktivity vyuzivaji ukazky ze socialni sité¢ Facebook nebo

znamych webovych stranek spojenych se Sifenim fake news. Zavérem metodika také

nabizi podrobny zpiisob ovétovani informaci a fotografii.
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6.4. Publikace Jak se stat novinarem

V roce 2022 byla vydana nova publikace s nazvem Jak se stat novinarem, ktera
disponuje nekolika kreativnimi tkoly. Na rozdil od vySe zminénych je tato publikace

psana piimo pro zaky a zamétuje se na jejich aktivni zapojeni do procesu uceni.

Takto nazvana publikace slouzi jako komplexni pravodce, ktery zaky seznamuje
se svétem zurnalistiky a jeho riznymi aspekty. Usiluje o hluboké pochopeni role
a odpovédnosti novinare. Konecnym cilem je povzbudit zédky, aby ke svym ukolim
ptistupovali s kritickym myslenim a kreativitou a osvojili si prakticky pfistup k uceni.
Piesnéji Cinnostnim ucenim jsou zaci podnécovani k hlub§imu proniknuti do tématu
a ziskavaji cenné poznatky o vyzvach a ptilezitostech, s nimiz se novinafi pii své praci
setkavaji. Tento interaktivni pfistup rozviji jejich schopnost kriticky analyzovat

informace a kreativné myslet pii feSeni novinaiskych tkolt.

Publikace zahrnuje rizné formy medialniho obsahu, jsou to: Televizni reportaz,
pisemné reportaze, zivy vstup, rozhovor a vzdélavaci videa. Na rozdil od predchozich
metodik, které se specificky zamétuji na fake news, tato publikace zabira $irsi tematicky
rozsah. Pevné v8ak vé&fim, Ze i tak mize poskytnout cenné poznatky ve vyuce o fake news.
Vzhledem k tomu, ze fake news se ¢asto snazi napodobovat divéryhodnou zurnalistiku,
je pro zaky zasadni, aby pochopili rizné slozky zurnalistiky a ziskali hlubsi porozuméni

jejiho rozsahu a vyznamu.

Jak jiz bylo vySe zminéno, publikace se soustfedi na pét tematickych celkl a je
uréena jako prirucka pro zaky. Nabizi prehledné navody k riznym aspektiim Zurnalistiky,
napft. jak efektivné pfipravit zpravu. Pfed zahajenim plnéni ukoli jsou zakiim poskytnuty
zasadni informace o daném medidlnim sdéleni, které jim umozni efektivné pracovat
S materialy, napf. jak postupovat pfi piiprave reportaze. Publikace navic nabizi zdsadni
rady, kterymi se zaci mohou pfi plnéni ukolu fidit. Soucasti jsou také technické pokyny,
ktere se tykaji naptiklad tvorby videi. Kazdy ukol umoZiiuje Zaktim zvolit si poZadovanou
roli v ramci Zurnalistiky, at’ uZ se jedné o redaktora, kameramana, producenta nebo jiné
role. Aby Zaci mohli sledovat svlij pokrok, maji v pfiruce na zavér kazdé aktivity

k dispozici prazdné fadky k zaznamenani jejich prace nebo postiehd.

I kdyZ se publikace tematicky 1i$i od pfedchozich, vétim, ze mize zakiim polozit
solidni zdklady pfedtim, nez se zacnou zabyvat t¢ématem fake news. Navic Ize tato témata

plynule upravit tak, aby odpovidala tématu fake news. Napiiklad béhem reportazni
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aktivity mohou zaci prozkoumat pozadovanou oblast fake news, odhalit jejich
spolecenské dopady, nebo dokonce vyvratit fake news v ramci Zivého vstupu. Zaclenénim
takovych prvki mohou zaci ziskat komplexni porozuméni slozitostem obklopujici fake

news a jejich dusledky.

Publikace zaujme vizualné poutavymi ilustracemi, které naznacuji, ze cilovou
skupinou jsou mladsi zaci. V kazdém tématu dodrzuje jednotnou strukturu, zac¢ina
seznamenim s tématem a poskytuje zdktim faktografické informace. Poté vyzve zaky, aby
se rozd¢lili do skupin a nabada je k rozdéleni si konkrétnich roli pro danou ¢innost.
Publikace obsahuje také pokyny k ptipravé ukolli a nabizi cenné tipy pro dalsi zkoumani

tématu a rozvoj dovednosti.

6.5. Webovy portal CT edu

ror v

Webovy portal CT edu nabizi Sirokou §kalu vyukovych materialii a poslouZil jako
cenny zdroj informaci pro ucitele, zaky a rodice pii prechodu na distan¢ni vyuku v roce
2020. Tato platforma, vyvinutid Ceskou televizi, nabizi riizné zdroje, které jsou uréeny
pro pouziti ve vyuce na zakladnich a stfednich Skolach. Uzivatelé se mohou na portalu
snadno orientovat, vyhledavani materiali je mozné na zakladé¢ Skolniho stupné, predmétu
nebo tematické oblasti. Kromé& toho portal obsahuje hry nebo materialy uréené specialné
pro ukrajinské déti, které pfisly do Ceské republiky v disledku valky na Ukrajing.
Uzivatelé mohou také vyhledavat konkrétni témata pomoci klicovych slov v ramci funkce

vyhledavani, coz umoznuje pohodiné a efektivni prozkoumani relevantniho obsahu.

Tento portal disponuje pracovnimi listy, které Zzaci vypliuji na zakladé
poskytnutych informaci ziskanych z ptfiloZzenych videi bez pfimého zasahu ucitele. Lze
tedy fict, ze takova vyuka podporuje aktivni uceni, kritické mysleni, samostatnou reflexi
a osobni angaZovanost. Co se ty¢e tematického zaméfeni nabizenych aktivit, cilem je
seznamit zaky se strategiemi pouzivanymi v informacéni valce a umoznit jim, aby tyto
taktiky rozpoznali a G¢inné jim Celili, dale je vedou k porozuméni, Ze §itené informace
Jimi mohou manipulovat. Zatazenim téchto témat do vyuky vybavime zaky znalostmi

a schopnostmi kritického mysleni, které jsou nezbytné pro tspésné uplatnéni se ve stale

se vyvijejicim informacnim prosttedi.

CT edu nabizi pro vyuku o fake news 13 videi a 3 doprovodné pracovni listy. Tyto
materidly pokryvaji vice predmétii, mohou byt zahrnuty do hodiny informatiky nebo

do vyukové oblasti Clovek a spolecnost, ¢imz umoznuji mezioborové zkoumani. Kazdy
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pracovni list je tedy podpoien nékolika videi, coz umoziuje pestry vyukovy potencial.
Konkrétni ndzvy pracovnich listl jsou: Velke uddlosti zachycené televizni kamerou,

Informacni valka a Soucasna propaganda.

V pracovnim listu Velké uddlosti zachycené televizni kamerou jSOU Zaci vyzvani,
aby se zabyvali vyznamem velkych udélosti zachycenych v televizi a jejich vlivem na
formovani vefejného minéni. Jsou dale vedeni k zamysleni se nad historickymi
souvislostmi, napiiklad nad politickou situaci v Ceskoslovensku pred rokem 1989, kdy
bylo vysilani ovliviiovano cenzurou a propagandou. Pracovni list Informacni valka se
zaméfuje na nastroje a taktiky pouzivané v oblasti informaéni valky. Zaci zkoumaji
roz$itenost dezinformacnich webt a online trolli a ziskévaji povédomi o problémech,
které predstavuji nepravdivé informace. V pracovnim listu Soucasnd propaganda se zaci
sezndmi s pritomnosti propagandy v moderni spolecnosti. Jsou vyzvéani, aby
zpochybnovali a zkoumali informacni zdroje a uvédomovali si dilezitost ovétovani faktt

a rozliSovani pravdy od manipulace.

Aktivity, které CT edu nabizi, nekladou velky diiraz na skupinovou praci nebo
diskusi, ale tyto prvky lze snadno zaclenit. Flexibilita pracovnich listi umoziuje jejich
zménu usporadani nebo kombinaci podle preferenci ucitele. Pfizptisobeni pracovnich
listl 1ze uskutecnit, je mozny vybér konkrétnich videi ze sbirky, ucitelé pak nemuseji
pouzit vSechna nabizena videa. Je vSak dlleZité poznamenat, ze v takovych ptipadech
bude nutna i tprava pracovniho listu, jelikoz se v nich na videa odkazuje. Pracovni texty

jsou nendrocné, jsou sestaveny na principu otazky a odpovédi.

Co se ty¢e organizace pracovnich listdl, na portalu CT edu jsou navrzeny tak, aby
dopliiovaly doprovodna videa. Kazdy pracovni list se rovnéz vztahuje ke konkrétnim
videim a vybizi zaky k zamysleni a zaznamenani poznatkd a informaci, které pfi jejich
sledovani ziskali. Napfiklad pracovni list Informacni valka vybizi zaky ke kritické
analyze zamémych 174, které v soucasnosti mezi lidmi koluji. Portal CT edu zachovava
jasnou a piehlednou strukturu a seskupuje vyukové jednotky tak, aby k nim byl snadny
ptistup. Ucitelé navic mohou diky funkci vyhledavani podle klicovych slov prozkoumat
podrobnéjsi témata. Zatimco pracovni listy se skladaji pfedevSim z textu, samotna videa
Jsou prevzata z tematickych poradu, jako Co dokadze lez nebo Jak na internet a nabizeji

tak multimedialni vyuku.
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7. Metodika Jak ucit o fake news?

Cilem této diplomové prace je vytvofit sérii vyukovych hodin vénovanych fenoménu fake
news. Zatimco nékteré z vytvofenych hodin jsou inspirovany aktivitami a tématy
obsazenymi v uvedenych metodikach, jiné hodiny jsou navrzeny tak, aby se zabyvaly

tématy obsazenymi v teoretické ¢asti této prace, které zminéné metodiky nepokryvaji.

Materidly k vyuCovacim hodindm, které tato prace navrhuje, obsahuji
doporucenou délku trvani a cilovou vékovou skupinu pro kazdé téma. Kromé toho jsou
nastinény cile hodiny, které¢ jsou doplnény komplexnim postupem vyuky a tfadou
relevantnich aktivit zaméfenych na podporu rozvoje dovednosti kritického mysleni zaki.
Ke kazdému tématu je navic pfipojen list pro ulitele, ktery nabizi zkraceny teoreticky
piehled obsahu hodiny. Vypracovana témata jsou navrhy, jak vyuka o fake news mize
byt zrealizovdna. Kazdé téma pak mulze byt ddle upraveno tak, aby vyhovovalo danému
uciteli ¢i tfide.

Prvni vyu€ovaci téma se vztahuje k procesu tvorby zprav a gatekeepingu, pii¢emz
je zde vyuzita aktivita, pii které se zaci ujmou stanovenych roli. Zaclenéni aktivity hrani
roli slouzi k rozvoji kritického mySleni a zdroven podporuje kreativitu a pfedstavivost
zaki. Vybrané téma si dava za cil zlepsit porozuméni zakd v oblasti gatekeepingu zprav
a vést je k analyze jazyka a obsahu v titulcich zprav. Pti hrani roli se Zaci navic aktivné
podileji na predstiraném procesu Sifeni informaci a vyzkouseji si, jak slozita je distribuce
zprav. Kromé toho si Zaci zkoumanim jazyka a obsahu titulkl rozvijeji dovednosti, jak
rozeznat potencialni podjatost, fake news nebo senzacechtivost. Nasledujici téma se
vztahuje k prvnimu vyucovacimu tématu, konkrétné ho rozsifuje k uplatnéni ziskanych
poznatkll o gatekeepingu v oblasti socialnich médii. Aktivita je navrzena tak, aby zaky
navedla k diskusi o Sifeni nedivéryhodného obsahu na internetu, piicemz budou
konfrontovani s nékolika smySlenymi ptispévky. Pfi diskusi nad témito pfispévky by se
meli Zaci zamyslet i nad nedostateCnou odpovédnosti autordi za jejich prispévky
a omezené kontrole pfispévkll na socialnich sitich. Téma hodiny by mélo zaky vést
k uvédoméni si nezbytnosti kritického mys$leni a péstovani zdravého smyslu pro
skepticismus pii setkavani s informacemi na internetu. Z ¢asovych davodu nebyla tato
hodina realizovana zadnym ucitelem, nemuze byt proto poskytnut komentar k jeji

efektivnosti.
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Dalsi téma zahrnuje kritickou analyzu dvou zpravodajskych ¢lank, které vychazi
z metodiky projektu Jeden svét na $kolach organizace Clovék v tisni. Vybrané ¢lanky,
pochézejici z renomovaného zpravodajského webu a z pochybného dezinformacniho
webu, jsou porovnavany a zkoumany prostfednictvim fady koncepcnich otazek, které
vyuzivaji metodiky JSNS. Tyto otazky slouzi zakiim jako ramec pro hlubsi proniknuti do
¢lankd, coz jim umozni nejen porozumét prezentovanym informacim, ale také kriticky
zhodnotit perspektivu autora a piipadné motivace, které vedly ke sdileni obsahu. Diky
tomuto procesu si zaci osvoji dovednosti, které jim umozni rozeznat duvéryhodnost
zpravodajskych zdroju, identifikovat potenciadlni zaujatost a zapojit se do promyslenych

uvah o slozitosti konzumace zprav v soucasném medidlnim prostredi.

Ptedposledni téma ma zvysit povédomi zakl o pojatostech, ktera mohou ovlivnit
jejich konzumaci informaci. Prostfednictvim kombinace brainstormingu a analyzy textl
se zaci vénuji SirSimu tematickému zaméteni fake news. Aktivita konkrétné vychazi
Z tématu této diplomové prace a soustfedi se na analyzu kratkych piib&ha, které ilustruji
dopad podjatosti na jedndni zobrazenych postav. Rozvijenim porozuméni danych
podjatosti jsou zdci vybaveni potiebnymi ndstroji, které jim umozni pfistupovat
ke konzumaci informaci s vét§i opatrnosti a rozvahou, coz jim umozni efektivnéji se
orientovat ve slozitych medidlnich obsazich. Navic, zkoumanim fiktivnich pfib&ha si zaci
mohou osvojit dovednosti kritického mysleni a aplikovat je v realnych situacich,
napiiklad pfi rozpoznavani podjatosti ve zpravodajskych c¢lancich. Tato aktivita
umoziuje zaktim uvédomit si, jak mohou predpojatosti formovat prezentaci informaci,

ovliviovat perspektivy lidi a divéryhodnost zpravodajskych zdrojt.

Posledni téma vyucovaci hodiny se zaméfuje na pochopeni pojmu fake news a na
jeho historicky kontext, kdy se Zaci seznami se skute¢nymi ptiklady fake news. Zde je
pouzita aktivita zamétfend na studii piikladd, pii které Zaci interpretuji podstatu textu
a vyhledavaji potfebné informace. Na zakladé¢ historickych ptikladi a studie piikladl Zaci
pochopi trvaly dopad fake news v raznych historickych obdobich. Toto zkoumdéni
objasni, jak byly fake news vyuzivany k utvafeni vefejného minéni a ovlivilovani
politickych narativii. Diky konceptualizaci fake news v historickém ramci zéci hloubéji
pochopi pietrvavajici vyzvy, které fake news predstavuji, a trvaly vyznam kritické

mediadlni gramotnosti ve stale vice informacemi nasyceném prostiedi.
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7.1. Téma: Vyzva pro editory zprav: editorskéd rozhodnuti ve svété¢ médii

Anotace: Prostfednictvim hrani roli se zaci zapoji do procesu vybéru a publikovani
novinovych ¢lanki. Pracuji jako tym editord, ktefi analyzuji ¢lanky a zdavodiuji sva
rozhodnuti, pfi¢emz berou v tvahu pouzity jazyk a informacni obsah v titulcich.
Predpokladand délka: 60 minut Vek: 12+

Cile hodiny: Zaci

- se podileji na hodnoceni zpravodajskych titulkli a ¢lanki na zdklad¢ vizualnich
voditek, ¢imz aktivné premysleji nad zpravodajskym obsahem,;

- rozvijeji dovednosti kritického mysleni prostfednictvim aktivniho zapojeni se do
hodnoceni a analyzy zpravodajskych titulkli a pfevzetim docasné odpoveédnosti za
vybeér a sdileni téchto piispévki;

- dokazi formulovat své myslenky, naslouchat nazorim ostatnich a vést slusny dialog.

Pomiicky: Pracovni list 1, pracovni list 2, list pro vyucujici

Postup:

Uvod (10 minut):

Ucitel uvede vyznam zpravodajstvi ve spolecnosti a zdlrazni vyzvy, kterym dnes
zpravodajstvi ¢eli. Podtrhne vyznam novinovych titulkl a vyzdvihne, jak se titulky snazi
upoutat pozornost piijemce. Dale zduirazni dilezitost analyzy jazyka a informaci
obsazenych v téchto titulcich. U¢itel mize s zaky vést diskusi, nebo mize zaky vyzvat,

aby spolecné vytvofili vizualni myslenkovou mapu.
Vysvétleni aktivity a pojmii s ni pojenymi (15 minut):

Ucitel rozda pracovni listy s rdznymi titulky, které muize pfed hodinou nastfihat,
a predstavi zakum jejich roli editort, ktefi rozhoduji o tom, co bude zvefejnéno. U¢itel
zdlrazni, ze je dulezité analyzovat jazyk pouzity v titulcich, davat pozor na mozné

podjatosti a identifikovat v§echny zasadni informace, které mohou byt vynechany.
Skupinova prace (15 minut):

Zaci jsou rozdéleni do 3-4 skupin a uéitel je vede k diskusi o poskytnutych titulcich. Jejich
ukolem je dosahnout ve skupinach souhlasu o tom, které titulky vyberou pro svij

zpravodaj, a svlj vybér zdlvodnit.
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Pokud by se stalo, ze by Zaci byli s analyzou titulkt rychle hotovi, spole¢né se posunou
ke dvéma textiim na dal$im pracovnim listu. Zde ucitel vysvétli, Ze se jedna o dva clanky,
které informuji o stejné udalosti. Skupina editorti se musi rozhodnout, ktery typ ¢lanku
by zveiejnila a svlij vybér nalezité vysvétlit.

Prezentace (10 minut):

Kazda skupina piedstavi své vybrané titulky a stru¢né shrne divody svého vybéru. Ucitel
muze usnadnit diskusi ve tfidé a vyzvat neprezentujici zéky, aby se podélili o své
myslenky a nazory na jednotlivé titulky. Zaky z ostatnich skupin miize také vyzvat, aby

pfispé€li svym tthlem pohledu, a podpofit tak SirSi vyménu nazora.

Reflexe (5 minut):

Ttida se zapoji do diskuse o vyznamu jazyka a informaci v novinovych ¢lancich. Ucitel
vede rozhovor o tom, jak mohou titulky zprav ovliviiovat jejich porozuméni a vybér.
Zavér (5 minut)

Na konci hodiny ucitel spole¢né s zaky shrne ziskané klicové poznatky a zdarazni
vyznam kritického mysleni a medialni gramotnosti. Také ptfipomene vyznam zodpovédné
konzumace zprav a nutnost analyzovat titulky a zdroje zprav pted vytvofenim nazoru; je
vSak také dilezité zakim zduraznit, Ze nemohou spoléhat jen na titulky zprav, aby se

nestali obéti fake news nebo clickbaiti na socialnich sitich.
Doplnujici informace:

Pracovni listy k této aktivité Cerpaji inspiraci ze dvou metodik vytvofenych v ramci
programu Jeden svét na Skolach. Prvni metodika O pravdu? je vyuzita pro tvorbu
poutavych titulkli zprav z kapitol Kouzelna moc titulku a Zpravodajsky DJ. Druha
metodika Dezinformacni dezinfekce inspiruje titulky z aktivit Simpsonovi to vedeli!
a Obchodnici s dezinformacemi. Nekteré titulky jsou origindlni. Citované metodiky

poskytuji také podpurné informace pro ucitele, které jsou shrnuty v listu pro uditele.
Zdroje k nahlédnuti:
https://www.jsns.cz/nove/pdf/publikace_opravdu.pdf

https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-

vzdelavani/materialy/dezinformacni_dezinfekce.pdf
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Pracovni list 1:

Vitejte ve svete plnem zprav! Vzijte se do role editorii novin a vyzkousejte si proces vyberu
a publikovani zpravodajskych clanku. Jako editori mate moc rozhodovat o tom, jaké
zpravy se dostanou k verejnosti. Vasim iikolem je peclivé vyhodnotit predlozené titulky
zprav na zaklade pouzitého jazyka a informaci, které poskytuji. Venujte velkou pozornost

detailiim, protoze vase rozhodnuti ovlivni podobu zprav, které si lidé prectou.
Instrukce:

- tento pracovni list vam pomuze utfidit Si vase mySlenky v pribéhu aktivity;

- obdrzite sadu zpravodajskych titulkl, které budete ve skupiné analyzovat a vy se
musite shodnout pouze na tfech titulcich, které byste zvetejnili;

- debatujte ve skupiné€ o vhodnosti titulkil a bud’te pfipraveni sviij vybér zdivodnit;

- vybrané titulky uved’te na svém webu a vSechny titulky, které vase skupina editorti

nevybere, vyhod'te do kose.
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Obr. 1: Viastni zpracovdni Obr. 2: Viastni zpracovéni
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Skupina 1

Studenti po celém Cesku
stavkovali, boji se
nedodrzovani ustavy

Sokujici sd&leni
zdravotni sestry:
Média z nas déla
hlupaky, falesné
testy, cenzura nazort
a epidemie zadna
neni!

Prezident XY bude jednat
s némeckym kancléfem o
mezinarodni spolupraci

Inspirativni piibéh mistniho hrdiny
ocenéného za laskavé skutky

Platy ve Skodé Auto ziejmé porostou
o vice neZ 20 procent

Tento babic¢in recept vam pomize shodit
15kgza 5 dni

Kocici predeni ma uklidiyjici t€inky, tvrdi novy vyzkum

Skupina 2

Moskva chysta za uvaleni

Ceska republika vyuZije
P yuzl sankci tvrdou odpovéd

Stavkujici studenti se ztrapfuji, L
evropsky uvér 100 mld. korun

ustava je jen car papiru!!!

o ., .. Exkluzivni rozhovor se
Prilomovy vyzkum objevil 1 bnosti odhalui
Pfi protestech v Pasmu Gazy moznou 1é&bu nemoci slavnou osobnosti odhaluje

se zranilo pres 1000 lidi Sokujici tajemstvi

Uz se to blizi: film Valka svétl predpoveédél budoucnost!!!

Skupina 3 Pozor! 15. 6. 2023 — Prvni trénink F1 v Bahrajnu
, . .
Technické muzeum v Liberci (itok na demokracii!t vyhral Riceiardo z Red Bullu
vystavuje automobilové skvosty

Tohle vas dostane! Serial

Simpsonovi pifedpoveédél Renomovany séfkuchat

Nadchézejici hudebni festival pandemii! predstavil lakavy recept.
slibuje zajimavou sestavu
umélct ) — ) )
Prezident MZ udetil: Ti chudaéci demonstrovali za podplacenou
televizi!

Skupina 4 CT nato&i v pondéli rozhovor Data az 2,7 milionu uzivateli
Tohle vam v médiich s astronautem na ob&zné draze Facebooku z EU byla zfejmé
neteknou. Predpoveéd’ krize zneuzita
ze serialu z které mrazi! Lidé necht&ji bydlet

hlavné vedle alkoholikt Neuvéfitelny objev:
Ve véku 82 let zemiel Ztracené mésto pod vodou!
Isao Takahata, tvirce

Srdceryvny piibeh: psi zachrana

animovanych filmd majitele z hofici budovy
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Pracovni list 2:

Vase editorské schopnosti jsou ohromujici! Titulky to vsak nekonci, musite udalost svym

Ctenarum dale rozvinout. Jakym zpiisobem byste informovali napr. o této uddlosti?

[\

Byl odhalen vliv televize na Zviiata v zoo zdvisld na televizi:

Vyberte si z predlozenych clankii.

spankovy  refim  zvirat ;o . ,
P y Bezesné noci a senza tajemstvi!

v zoologickych zahraddch

Pripravte se na to, Ze budete ohromeni, az

Odbornici zkoumajici zvirata v zoologickych , , , . .
Y gicky odhalime temnou stranku zavislosti na

zahradach zjistili prekvapivou souvislost .. S y ,
J p P televizi mezi zviraty v zoo! Svédectvi

mezi televiznim vysilanim a poruchami

odhaluji, Ze exoticka zvirata trpi

spanku. Vizkum ukdzal, Ze dlouhodobé Lo S ere ,
P Yz w2 bezesnymi nocemi kvili své nenasytné

sledovani  televize  ovliviiuje  prirozeny touze po televiznich poradech. Nasi

cirkadidnni rytmus obyvatel zoologickych odbornici tvrdi, zZe dlouhodobé sledovani

zahrad, coz vede k nepravidelnému spanku . o , L
televize narusuje jejich spankovy rezim,
a neklidu. Dr. Sarah Thompsonova, vedouct . . , e ae s & s
takze jsou nevrli a podrazdeni. Sokujici je,
vyzkumnd pracovnice, zduraziuje, Ze je . . ., ,
o p ’ ye J Ze koluji zvesti o tajnych podzemnich

tFeba, aby  zoologické zahrady omezily televiznich  stanicich, které epidemii

expozici televize a vytvorily obohacujici nespavosti v zoologickych zahraddch

prostiedi, které napodobuje  prirozené podporuji!

prostiedi zvirat.

Alternativa:
Zaci v roli novinait

Na webové strance JSNS je k dispozici také aktivita snazvem Zdci v roli
novindri. Webova stranka nabizi postup aktivity a situace, které mohou zaci sehrat
a prozkoumat tim rtzné aspekty Zurnalistiky. Druhym zdrojem, ktery se pii této aktivité
muze vyuzit, je brozura s ndzvem Hleda se novinar, které poskytuje navod, jak si pfipravit
sehrani roli televizniho zpravodajstvi. To mize byt uzitecnym doprovodnym zdrojem pro
zaky pii plnéni této aktivity. Aktivita vede K rozvijeni ptfedstavivosti, ke spolupraci
a prezentani dovednosti zakd. Je vSak Casové naro¢na a bude muset piesahovat do

nékolika vyucovacich hodin.
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List pro ucitele:

Kdo rozhoduje o tom, co se dostane do médii?

Proces urcovani toho, jaké zpravy budou v médiich
zvetejnovany, zahrnuje rdzné osoby. Lze jej
ptirovnat ke stavbé domu, kdy konkrétni skupina
medialni sdéleni.

vytvari Podobn¢ jako pii

navrhovani domu se shromazduji medialni

materidly a na konecné stavbé se podileji

kvalifikovani jednotlivci. Vybér je dal$im
klicovym aspektem tvorby medidlniho sd¢leni,
podobné jako se z filmu vystiihuji scény, aniz by se
zménilo celkové vyznéni. V piipadé novin nebo
televizniho zpravodajstvi rozhoduje novinafsky
tym dané¢ho média o tom, které zpravy zaradi. Jako
¢tenai nebo divak nemusime znat divody, které
stoji za konkrétnim mixem, ale dtlezité je, Ze média
uvadéji fakta pravdivé bez zamérného zamlcovani

nebo manipulace.
Jaké uddlosti se dostavaji do zprav?

Zpravodajské redakce se rozhoduji, o kterych
udalostech budou informovat, na zékladé rtiznych
kritérii. Upfednostiiuji udalosti, které vykazuji
urcité charakteristiky, jako je napiiklad to, Ze jsou
nové, hodné pozornosti, maji geograficky nebo
kulturni vyznam pro médium a jeho publikum, jsou
negativni povahy, tykaji se svétové mocnosti nebo
vyznamné osobnosti, jsou ne¢ekané nebo zajimavé,
maji trvaly vyvoj, spliuji o¢ekavani publika, jsou
o¢ekéavané, maji potencial ovlivnit velky pocet lidi

a jsou jasné a jednoduché ve své prezentaci.

Zdroj: JSNS. (2018). O pravdu?. s. 10-11

Titulky maji upoutat pozornost ctendrii

Efektivni titulek by mél byt struény a jasny, mél by
jasné naznacovat téma ¢lanku a byt v souladu s jeho
obsahem. Je zfejmé, Zze média se snazi predkladat
poutavé titulky, aby nas zaujala, ale méla by se
vyvarovat  pouzivani  nepravdivych  nebo
zavadéjicich tvrzeni. Titulky mohou byt také rizné
dlouhé, zejména pokud autor hodla zdiraznit svij
pohled na véc, ¢ehoz lze dosdhnout vice vétami.
Jazyk pouzity v titulcich je bud’ hodnotici, nebo
popisny, zavisi na tom, zda je cilem autora
informovat, nebo sdélit jeho nazor. Titulky mohou
byt také vytvoreny tak, aby vyvolavaly emoce,
ktera vyvolavaji

amohou obsahovat slova,

konkrétni pocity.

Seriozni, nebo bulvarni, jak se lisi?

Seriozni média se od bulvarnich, nebo
alternativnich odlisuji pfistupem k tvorbé titulk.
V seridznich médiich jsou titulky zprav zbaveny
nazorovych prvkll a upfednostiuji objektivni
pfedavani informaci Ctendiim. Naopak bulvarni
a alternativni média se pii volbé titulkti snazi
vyvolat emocionalni reakce a Sokovat Ctenaie

a snazi se spise presvédcit nez ¢isté informovat.

Novindfi pracujici v seriéznich redakcich se tidi
etickym kodexem, naptiklad kodexem Syndikatu
novinait. Tento kodex zdlraziuje napt. povinnost

7\ 0

novinaii  predkladat  vefejnosti  pravdivé

a nezkreslené informace.

Zdroj: JSNS. (2018). O pravdu?. s. 16-17
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7.2. Téma: Vyzva pro editory zprav: rozpoznejte fake news na socialnich sitich

Anotace: Ve spolecné diskusi se zaci seznami s dynamikou sdileni informaci na

socialnich sitich. Konkrétn¢ se zaméti na pochopeni absence gatekeepingu na socialnich

sitich prostfednictvim zkoumdani nékolika fiktivnich ptispévki. Toto téma slouzi jako

pokracovani piedchozi aktivity a umoziuje zdkim navadzat na jejich porozumeéni

gatekeepingu v médiich a aplikovat jej na oblast socialnich médii a na Sifeni fake news.

Predpokladand délka: 45 minut Vek. 12+

Cile hodiny: Zaci

- dokazi propojit koncept gatekeepingu tradi¢nich médii a socialnich médii a chapou
jejich rozdily;

- rozvijeji dovednost kritického mysleni vyhodnocovanim ditvéryhodnosti informaci;

- identifikuji a rozpoznaji fake news a potencialni disledky jejich Sifeni.
Pomiicky: Pracovni list nebo prezentace, list pro ucitele

Postup:

Uvod (5 minut)

Ucitel predstavi zaktim téma hodiny a uvede je do konceptu gatekeepingu. Ucitel déle

upiesni, ze hodina se bude zabyvat fenoménem fake news a jeho roli na socialnich sitich.
Brainstorming (15 minut)

Ucitel vyzve zaky, aby se zapojili do brainstormingu. V této ¢ast hodiny jsou Zaci vyzvani
k tomu, aby se zamysleli nad tim, jak se sdileni informaci miZze li§it mezi seriéoznim
zpravodajstvim a socialnimi sitémi. Také se zamysli nad nezbytnymi kroky, které by méli
udélat pro vyhodnoceni piispévku, aby byli schopni se rozhodnout nad jeho pravdivosti.
Ucitel zakim muze pokladat tyto otazky: (1) Jak se zpravodajské spolecnosti rozhoduji
0 tom, které informace je dilezité sdilet? (2) Pro€ je gatekeeping dulezity pro zajiSténi
piesnosti a spolehlivosti zprav? (3) Jak se podle vas miize lisit gatekeeping na socialnich
sitich ve srovnani s tradicnimi zpravodajskymi zdroji? (4) Kdo mtize pfispivat a sdilet
informace na socidlnich sitich? (5) Pro¢ nekteti lidé sdili na socidlnich sitich nepravdivé
informace? (6) Jak byste posuzovali diveéryhodnost ptispévku, ktery vidite na socialnich

sitich? (7) Jaké kroky byste podnikli, abyste pfispévek na socialnich sitich ovétili?
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Analyza a diskuse (20 minut)

Zaci jsou seznameni se Sesti fiktivnimi piispévky ze socidlnich siti. Ugitel zakiim tyto
ptispévky miZe poskytnout na pracovnim listu nebo jim je mize piedstavit v prezentaci,
zalezi na tom, zda bude ucitel rozdélovat zaky do skupin, nebo budou vSichni pracovat
spolecné. Ucitel zakiim necha prostor, aby si sami piispévky precetli, poté je vyzve
ke spole¢né diskusi. Diskusi mize ucitel usnadnit kladenim konkrétnich otazek, které
zaky povedou ke kritickému zhodnoceni piispévkii. Ucitel mize zédky vybidnout, aby se
zamysleli nad faktory jako je zdroj, divéryhodnost informaci, pouziti presvédcivého
jazyka a ptipadné ptedpojatosti. Ucitel mize dale pokladat tyto otazky: (1) Jak se lisi
sdileni informaci mezi seriéznimi zpravodaji a socidlnimi médii? (2) Dokazete
identifikovat varovné signaly, které mohou naznacovat, ze ptispévek je nepravdivy? (3)
Jaké jsou mozné disledky slepého sdileni socialnich ptispévki bez dal§iho zkoumani?
(4) Kolik informaci miize ptispévek poskytnout? Jaké dulezité detaily mohou chybét? (5)
Pro¢ je pfi hodnoceni divéryhodnosti ptispévku dulezité hledat vice informaci, nez je

obsazeno V prispevku?

Ucitel mize aktivitu doprovazet vlastnimi otazkami, je vSak dilezité, aby otazky Zaky
navedly ktomu, aby piemysleli o omezeném mnozstvi informaci dostupného
v ptilozenych Vv piispévcich, 0 potiebé ovéfovat zdroje a o dulezitosti kritického
hodnoceni informaci, se kterymi se setkavaji na socialnich sitich.

Zavér (5 minut)

v

Ucitel s zaky shrne hlavni poznatky z hodiny, zdiirazni roli socialnich siti a Siteni fake
news. Ucitel rovnéz zdlrazni vyznam ovérovani informaci a pfiblizi zaktim strategie, jak
maji pfistupovat pti ovétovani fakti.

Doplnujici informace:

Pracovni listy mohou byt pouzity jako prezentace, jsou origindlni a vytvofené na
platformé pro tvorbu grafického materidlu Canva. Informace v listu pro ucitele jsou

¢erpany z prvni kapitoly diplomové prace.
Zdroje kK nahlédnuti:

Zdrojem pro vice informaci mize byt zminénd prvni kapitola této prace, nebo piedchozi

bakalafska prace, konkrétné kapitola druhd, tfeti nebo Ctvrta.
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Pracovni list:

Na socialnich sitich se objevuji rizné prispevky. Podivejte se na nize uvedené a zvazte

Jjejich ditvéryhodnost, zdroj, a dalsi pripadné nedostatky.

GRETA MA NOVINU
. 7 (@reallygreatsite

Mimoradné zpravy: Némecko, zastance ochrany
zivotniho prostredi, Sokuje nasi vefejnost tim, ze
vétSinu svého odpadu vyvazi do nasi zeme!
Neuveéfritelné! #zivotniprostredi #znecisteni

(TR WK, AL

|

EWS ALERT_;

WA s ey

o Emily Saldk

@nicnezpravda

Nezpochybnitelné dakazy byly dolozeny
nescetnékrat, presto je nepochopitelné,
proc¢ jsou lidé stale skeptic¢ti. Rozsifme
tento pfispévek, protoZze mainstreamova
meédia nadale pfiviraji oci. Spole¢né
muzeme odhalit pravdu! #SirtePravdu

Q 3456 O 6674 Y 12785

AMELIE WOLFOVA
@lezmakratkenohy

A dost! Zkorumpované elity a politici kradou
naSe prava a svobody! Pripojte se ke mn¢ a
protestujte proti nim! Spolec¢né jim mizZeme

ukazat, Ze se jich nebojime! Pokud mi

poslete finan¢ni dary, podporite nas boj za

spravedlnost! #vyhoditjevsechnyzokna

Olivia z Olomoce
@nejinfluencerka

Novy zazracny produkt! Narazila jsem na ngj

nahodou a Uplné mi zménil zivot. Podélim se o
nej s vami, protoze mi opravdu zalezi na
vasem blahu. Vérte mi a vyzkousejte i dalsi
produkty této znacky! #MustHave #ProTelo

(Y Denc¢a na stopé
@dencanastope
Mé zdroje odhaluji tisice lidi, kterym hrozi

vystéhovani, protoze nepodpofili
"preferovaného kandidata", pravdu odhaluji

zdroje, kterym se mainstreamova média
vysmivaji. Vice se dozvite na mém blogu!
#Pravda #SkrytaAgenda

O

9 Mari Milovska

eopravdusmari

Dévérny zdroj nam prévé odhalil, ze nasi
telefonni operdtofi tajné odposlouchavaji nage

hovory, a v televize o tom neni zminka. Podivejte

se na toto ¥okujici spiknuti.
#NaruseniSoukrom{ #Zstartelformovdni.

IR —

Obr. 3: Viastni zpracovani, zdroj: cavna.com
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List pro ucitele:

Socidlni sité a jejich role v Sifeni fake news:

Seriozni zpravodajské kanaly hraji klicovou roli

pii  kontrole informaci  (gatekeepingu)
a zajiStuji, aby sdilely relevantni a piesné
informace a vyhybaly se nepravdivému obsahu.
Novinaii se fidi pravidly a pokyny, aby si
zachovali divéryhodnost. Presto vSak mohou
byt ovlivnéni svymi subjektivnimi nazory.
Existuje i kritika, Ze tyto kanaly neposkytuji
alternativni pohledy. Tyto alternativni pohledy
vSak nejsou vzdy rovnocenné, mize se pak stat,
ze proti uznavanému odbornikovi stoji ¢lovek,
ktery se za odbornika jen povazuje a postrada

dulezité vzdélani v daném oboru.

Strategie k ovéfovani informaci:

1. Pouzity jazyk a ton muze napovédét, zda se
v textu objevuje zaujatost ¢i manipulace. Je
jazyk senzacechtivy? Vyvolava emoce nebo
textu

apeluje na podjatosti? K takovému

bychom méli byt obezietni.

2. Je dulezité zjistit, zda autora nebo zdroj

informaci  mizeme  ovérit.  Je  autor
divéryhodny, ma dobrou povést a je znamy
svymi odbornymi znalostmi v dané oblasti?
Ovéteni stanovit

pomaha spolehlivost

informaci.

3. Ovéfeni, zda se informace vyskytuji i jinde,
mize pomoci ovéftit jejich spravnost. Uvadi
stejné informace vice zdroji, vcetné téch
seri6znich? Pokud je vice nezavislych zdroju

uvadgjicich stejné informace, zvysuje to

Naproti tomu socialni média umoziuji, aby se
zpravodajem stal kdokoliv bez potiebnych
zkuSenosti.  Absence

gatekeepingu  pak

usnadnuje Sifeni neovéfenych informaci.

Vlivem rychlého Sifeni informaci mezi velkym
poctem uzivateld se mnoho lidi spoléhd na
socialni média jako na primarni zdroj informaci.
Bohuzel si zde mize kdokoliv zalozit ucet nebo
blog, aniz by za to, co sdili, nesl odpovédnost
jako profesionalové. K Sifeni fake news mohou
prispivat i algoritmy pouzivané na platformach
socidlnich médii, protoZe personalizuji obsah
Sifeni

amohou posilovat predpojatosti a

neovéfenych informaci.

daveéryhodnost informace.

4. Je dulezité posoudit, zda jsou poskytnuté
informace Uplné, nebo zda nejsou vynechany
zasadni udaje. K Sifeni fake news miize dojit

selektivnim vynechanim faktti nebo souvislosti.

5. Je dulezité zjistit, zda lze informace nezavisle
overit. Existuji ovéfitelnd fakta, udaje nebo
dikazy na podporu tvrzeni? Bez ovéfitelnych
zdroji nebo dikazii mize byt spolehlivost

informaci sporna.

6. Posouzeni duvéryhodnosti samotného zdroje
je zasadni. Ma zdroj dobrou povést, je znamy
auznavany pro presné zpravodajstvi? Ma za
sebou historii propagace konspira¢nich teorii

nebo §ifeni fake news?
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7.3. Téma: Fakta nebo fikce: zkoumani divéryhodnosti zprav

Anotace: Zaci se seznamuji s koncepénimi otazkami, které definuje vzdélavaci program

Jeden svét na Skolach. Zabyvaji se analyzou dvou ¢lankl, z nichz jeden pochazi

ze spolehlivého zdroje a druhy =z alternativni webové stranky. Prostfednictvim

skupinovych diskusi Zaci aktivn¢é zkoumaji a hodnoti obsah téchto ¢lankd, ¢imz rozvijeji

dovednosti kritického mysleni a podporuji schopnost provadét analyzu informaci.

Predpokladand délka: 45 minut Vek. 13+

Cile hodiny: Zaci

- siosvoji schopnost kritického mysleni a posuzovani informaci;

- rozvijeji schopnost posuzovat duveéryhodnost zpravodajskych zdroji s ohledem
na ditkazy, odbornost, objektivitu nebo ptedpojatost, coz jim umozni vytvaret

informované tsudky o informacich, se kterymi se setkavaji;

- posiluji medidlni gramotnost, umi rozlisovat spolehlivé informace od fake news.
Pomiicky: Pracovni list 1, Pracovni list 2, List pro ucitele

Postup:

Uvod (5 minut):

Ucitel na zac¢atku hodiny zdlirazni vyznam ovéfovani novinovych ¢lankt a pottebu jejich
piesnosti a spolehlivosti. Poté nastini G€el a podstatu aktivity a predstavi pojmy kritické
mysleni a medidlni gramotnost. Nakonec ucitel informuje Zaky, Ze se budou zabyvat

klicovymi otazkami zaméfenymi na hodnoceni spolehlivosti zpravodajskych ¢lankd.
Vysvétleni koncepc¢nich otazek (10 minut):

Ucitel predstavi a vysvétli pét klicovych otazek: kdo, co, komu, jak a pro¢, které jsou
klicové pfi analyze zpravodajskych c¢lankt. Kazdou otazku bude ilustrovat kratkymi
ptiklady, které Zakim umozni pochopit jejich vyznam. Ucitel zdlrazni, Ze kladenim
téchto otazek mohou zaci efektivné posoudit divéryhodnost a zadkladni motivy

zpravodajskych ¢lankd.
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Cteni a analyzovani texti (20 minut):

V této casti ucitel rozdéli tiidu do skupin a rozda jim dva pracovni listy, z nichz kazdy
obsahuje jeden text a odpovidajici otazky. Zaci budou vyzvani, aby si ¢lanky pozorné
piecetli a zapojili se do diskuse tykajici se kliCovych otazek: kdo, co, komu, jak a proc.
Ucitel jim miize pfipomenout, aby si délali pozndmky a zvyraznili vyznamné informace,

nebo nesrovnalosti mezi obéma ¢lanky.
Diskuse a prezentace (10 minut):

Ucitel sezve zaky ke skupinové diskusi a vyzve kazdou skupinu, aby se podélila o sva
zjisténi a zameéfila se na rozdily, kterych si v§imla mezi seridéznimi a alternativnimi
zpravodajskymi ¢lanky. Na zakladé analyzy zakd podpoii diskusi o duvéryhodnosti
¢lankd. Ucitel podnécuje zaky ke kritickému mysleni a pozada je, aby vysvétlili své uvahy

a poskytli dikazy na podporu svého hodnoceni.
Zavér (5 minut):

Ucitel se tfidou shrne hlavni poznatky z této aktivity a zdirazni vyznam kritického
hodnoceni zpravodajskych ¢lankd. Zdirazni vyznam kladeni kli¢ovych otazek: kdo, co,
komu, jak a pro¢. Povzbuzuje zaky, aby tyto dovednosti kritického mysleni uplatiovali
pii budoucich setkanich s informacemi, a upozorni je, ze ne vSechny informace, s nimiz

se v zivote setkdvaji, jsou zalozeny na faktickych zakladech.
Doplnujici informace:

Pracovni listy Cerpaji z metodiky Na pravde zalezi. Web z alternativniho zdroje je pievzat
z metodiky, spolehlivy zdroj je aktualizovén, screenshot pochézi z webu Ceské televize.
Analyza webu je pak originalni. Kompletni analyza alternativniho webu je k dispozici

ve zminéné metodice.
Zdroje k nahlédnuti:

https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-mv/fake-

news/analyza fake news.pdf
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Pracovni list 1:

Mam pro vas vyzvu k overovani faktii! V rozsahlém svété internetu je orientace
V dezinformacich a hoaxech klicovou dovednosti. Dnes mdte moznost vyzkouset si své
kritické mysleni. Pripravte se na analyzu dvou textu — jednoho ze seridzniho
zpravodajského zdroje a druhého z alternativni site. Davejte dobry pozor, protoze vase
detektivni schopnosti urci ditveryhodnost techto clankii. Prvni clanek naleznete hned pod

timto textem:

S0K! ROZDELENI CESKOSLOVENSKA JE NEPLATNE.

)

Zpusob, ktery 6krat

zvetsuje svaly
2Tlety Pavel si vwwhudowval velké svaly, | kdyZ ani jednou
nebyl v posilowne. A vEechno diky...

Pokud je to pravda, nastane Sok. Rozd&leni CSFR v roce 1992
je zFejmé neplatné!

Napsal Svét kolem nas dne 4. biezen 2016. Kategorie Domdci PoCet zobrazeni:: 359828

Pratelé, vypada to, Ze Zijeme v neexistujicich republikich a Ze
viechno, co politici napachali od takzvaného rozdéleni v roce
1992 je neplatné. Ceské a Slovenské Federativni republika
fakticky nikdy nezanikla, protoZe, cituji:

Federalni shromZdéni Ceské a Slovenské Federativni Republiky
se usneslo na tomto dstavnim zakoné:

(1) V referendu mohou byt predloZeny ob&aniim Ceské a Slovenské Federativni Republiky
k rozhodnuti zdsadni otdzky formy stdtoprdvniho uspordddni Ceské a Slovenské Federativni
Republiky.

(2) 0 ndvrhu na vystoupeni Ceské republiky nebo Slovenské republiky z Ceské a Slovenské
Federativni Republiky Ize rozhodnout jen referendem.

Web pire
Konec citace. [ ,L. :'hl;., i

Pokud referendum neprobéhlo, rozdéleni bylo nezikonné a existence CSFR trva,
nejsme tudiZ Eleny EU, nejsme Eleny NATO.

Co vy na to? Je to imys| nebo bordel? Co ja na to? Nic. (ZDE)
Kormer e

Facrhank

170 prmeatany

Obr. 4: Zdroj: JSNS
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Pracovni list 2:

Zde ve vas druhy clanek. Hodné Stésti pri ovérovani faktii!

)24

USPORNY BALIK RUSKA INVAZE DOMACI SVET REGIONY EKONOMIKA KULTURA

Kulturni d@m Slavie v Ceskych
Budéjovicich projde opravou za pul
miliardy korun

24. 4.2023 Q@ Ceské Budé&jovice

Ceskobudéjovicky kulturni déim Slavie opravi sdruZenf firem Metrostav,
Geosan a Auboeck. Rozsahla rekonstrukce zhruba za pét set miliont korun
bez dané& potrva dva roky. Vybérové fizeni na opravu v pondéli schvalila
méstska rada, informoval ndmé&stek ceskobudéjovické primatorky Petr
Maro$ (ODS). Soucasti projektu je i ndkup vybaveni objektu zhruba za 150
miliond korun.

»Stavbu predame vitéznému konsorciu v ¢ervnu. A pocitame, ze do zari
2025 pak bude kolaudace, uvedl Maros. Dodal, ze mésto ziskalo na
rekonstrukci dotaci od Narodniho planu obnovy ve vysi 177 miliona korun.
Podminkou pro Uspésné cerpani je to, ze kolaudace musi probéhnout do
zari 2025.

ON < )+

Planovanou rekonstrukci kulturniho domu provazeji ve mésté v posledni
dobé protesty nékterych skupin, které chtéji zachovat souc¢asnou podobu
objektu, ktery je kulturni pamatkou. Podle nich prestavba ¢astecné zméni
dispozici.

Podle odbornik( jde o necitlivou
rekonstrukci

Kulturni dim ma doplnit prosklena pfistavba, zanikne spolecensky sal v
patfe a také télocvicna v pfizemi. ,\V dlsledku nedostateénych odbornych
podkladl je ohroZena existence unikatni dispozi¢ni jednotky prostoru
télocvicny a jeji cenné drevéné konstrukce. Podle dostupnych informaci se
jedna o nejstarii dochovanou télocviénu v éeskych zemich,* uvedl| Vaclav
Girsa, prezident ¢eského narodniho komitétu mezinarodni organizace pro
pamatky a sidla ICOMOS.

Maro$ uz drive fekl, Ze projekt mUze zastavit jenom soud. ,,My jej mUZeme
zrudit pouze na zakladé ekonomické nevyhodnosti, ale tato kritéria
nespliuje. Rekonstrukei Slavie jsme zdédili po minulém vedeni radnice a
ten proces je tak daleko, Ze jej prosté nemizeme zastavit. Debata architektd
a jinych odbornik( se méla vést v dobé, kdy se projekt pfipravoval,“ sdélil uz

dfive.
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0 osudu pamatky se ve mésté mluvi uz nékolik let. Plvodné némecky
Spolkovy diim byl postaven v letech 1871 az 1872. Byl projektovan jako

kulturni, spolecenské a politické centrum ceskobudéjovickych Némcd.

Za Adolfa Hitlera se objekt stal centrem némeckého hitlerovského
nacionalismu, pozdé&ji v ném sidlil krajsky sekretariat KSC, pak byl odevzdan
méstu, pozdéji slouzil armadeé. V roce 1960 ho ministerstvo obrany predalo

statu, o dva roky pozdéji ho stat vratil opét do majetku mésta.

Vrldk Marek A
AUTOR VYDANO POD

zdroj: CTK ’ )
Regiony  Jiholesky kraj ~ Kulturni diim

Rekonstrukce  Projekt  Ceské Budé&jovice

Obr. 5: Zdroj: CT 24 Ceskd televize

Tak co vy na to? Nezapomente se ridit klicovymi otazkami! Své postiehy zapisujte:

Kdo je autorem? Co o ném vite?

Co je obsahem medialniho sdéleni? Vyskytuji se v ném nazory? Jsou uvedeny zdroje?

Kdo je cilova skupina medidlniho sdéleni? Kde se ¢lanek muze objevit?

Jak se medialni sdé€leni snaZi upoutat pozornost? Jaky vyuziva jazyk? Vyvolava

Jo 4

ve ¢tenafich emoce?

Pro¢ bylo medidlni sdéleni vytvoieno? M4 ze sdéleni prospéch?
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List pro ucitele:

METODICKA KONCEPCE: 5 KLICOVYCH OTAZEK

Tato metodicka koncepce slouzi recipientim k G¢inné analyze medialnich sdéleni a vede

Kk rozvoji kritického mysleni:

KDO? Kdo je autorem medialniho sdéleni? Jsou o autorovi dohledatelné
informace? Kdo vytvaii a §ifi medialni sdéleni?
CO? Co je sdéleno? Objevuji se ve sd€leni ndzory? Ma sdéleni uvedené zdroje,
které se daji dohledat? Jsou néjaké dilezité informace opomenuty?
KOMU? | Na jakou skupinu lidi sd€leni cili? Jak se dostava medidlni sd¢leni ke svym
¢tenaiim? Jaky muize mit vliv na ndzory nebo chovani ¢tenart?
JAK? Jak sdéleni upouta ctenarovu pozornost? Jaky pouziva sdéleni jazyk
nebo audiovizuélni doprovod? Vyvoléava sdéleni v ptijemcich néjaké emoce?
PROC? Jaky diivod mé&l autor k vytvoreni medialniho sdéleni? Ma nékdo z daného
sd€leni prospéch ¢i uzitek?

Medialni koncepce rozsiieni:

Kdo?

Za kazdym medidlnim sdélenim nékdo stoji,

mize byt motivovan svymi Zivotnimi
zkuSenostmi, nizory nebo osobnimi zaméry.
Medialni sdéleni se §ifi prostfednictvim riznych
médii, z nichz kazdé ma své vlastni zajmy. Tato
sdéleni mohou podléhat kontrole vedeni nebo
majitele daného média, jejichz zajmy mohou byt
komer¢ni nebo politické. Na platformach
socialnich médii jsou zpravy sdileny jednotlivci,
kteti maji na téchto platformach ucty. Dilezité
je také si uvédomit, ze jakmile neni mozné
dohledat autora medialniho sdé€leni, je to vyzva

k ostrazitosti.
Co?

Medialni sdé€leni slouzi k predavani informaci

pfijemctim. Tyto informace mohou zahrnovat

fakta, nazory, propagaci, nebo kritiku urcitého
postoje. V piipadé renomovanych médii je
nezbytné, aby jasné rozliSovala mezi zpravami,
komentafi nebo placenou propagaci. Kromé
toho zajistit

by mély transparentnost

zvefejnénim  zdrojli, z nichz sdélované
informace pochdzeji. Na druhé strané vSak
prijemci musi byt i obezietni viici podrobnostem
nebo skutecnostem, které mohou byt ve sdéleni

zamérné vynechany.
Komu?

Medialni sdéleni jsou vytvafena s ohledem
na konkrétni publikum. Struktura a obsah téchto
sdéleni jsou ovlivnény prizkumy nebo
analyzami chovani jednotlivell na socialnich
sitich. Na internetu hraji algoritmy zéasadni roli

pii ur€ovani obsahu, s nimz se setkavame, coz
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vede k tomu, Ze rtizni jednotlivci jsou vystaveni

riznym informacim a sdélenim online.
Jak?

Medialni sdéleni se snazi upoutat pozornost
riznymi prostiedky, jako jsou piesvédCivé
titulky, poutavé fotografie nebo videa. Podstatny
vyznam ma také jazyk, ktery je v téchto
sdélenich pouzivan. Muze zachovavat bud’
neutralni ton, nebo byt emocné zabarveny
zauCelem vyvolat v piijemcich konkrétni
emoce. Kromée toho mtize byt sd€leni preddvano

bud’ v prvni, nebo tieti osobé.
Reseni pracovnich listi:

Pracovni list 1:

KDO? Autor neni uveden, jen redakce daného
webu, proto neni mozné si autora dohledat.

CO? Autor cituje ustavni zdkon o referendu
z roku 1991, vyjadiuje svij ndzor o neplatném
rozdéleni CSR, z &eho vini politiky. Sice cituje
z existujiciho zakona, poskytuje vSak k nému
vlastni vyklad. Jinda média tento vyklad
nepotvrdila. V kvalitnim medidlnim sdéleni
byva pridano i vyjadieni jinych osob, napf.
historika nebo politologa, to zde také chybi.
KOMU? Lidem, ktefi vyhledavaji alternativni
interpretace domaciho nebo zahrani¢niho déni.
Na clanek mohou lidé narazit bud’ na daném
webu (pokud ho znaji a vyhledavaji), nebo
na socidlnich sitich. Co se ty¢e nazord, miize
u ptijemct dojit ke konfirma¢nimu zkresleni.

JAK? Pouta predevsim titulkem, vyvolava jim
emoce, objevuji se negativni slova jako Sok,
bordel, navozuje divéru oslovenim pritelé.
svlij nazor

Vyzyva Ctenate, aby vyjadfili

a zéroven v nich miZe vyvolat poboufeni.

PROC? Vyvolani emoci, ptijem z reklamy.

Zdroj: JSNS. (2017). Na pravdé zdlezi. s. 35-37

Proc?

Za vytvotenim a Sifenim medialniho sdéleni se
skryva vzdy néjaky divod. Ten mize byt riizny,
medialni sdéleni jsou vytvafena napft. s cilem
informovat, bavit nebo vzdélavat publikum. Je
vSak dulezité si uvédomit, Ze nekteii autofi jsou

motivovani  snahou o zisk, napfiklad

komer¢nimi zajmy, zatimco jini jsou vedeni

touhou ovlivnit svym sdélenim ostatni.

Zdroj: JSNS. (2017). Na pravde zalezi, s. 7-9

Pracovni list 2:

KDO? Autor je zminén pod zkratkou mvr,
po rozkliknuti se objevuje celé jméno Marek
Vrlak. Na webu ceské televize je k dispozici
k nahlédnuti jeho fotografie a Zivotopis.
Kontrolu nad sdélenim mé Ceska televize.

CO? C(Clanek se zmifiuje o rekonstrukci
kulturniho domu Slavie v CB, sdéluje i firmu
a ¢astku, kolik bude rekonstrukce stat. Clanek je
informativni, uvadi zdroj, ¢&imz je CTK,
obsahuje 1 vyjadieni rGznych subjektli, napf.
nameéstka nebo historikd.

KOMU? Mize mifit na Sir§i publikum, ale
zejména na obyvatele Ceskych Budgjovic,
informuje o déni ve mést¢ a o moznych
omezenich. Clanek je dostupny jak na webu CT,
tak na socidlnich sitich, mize ale také pusobit
negativné, pokud lité s rekonstrukci nesouhlasi.

JAK? Clanek mtize upoutat udalosti, kterou
zminuje, nebo také sumou rekonstrukce. Drzi se
fakt, uvadi i negativni ohlas ¢asti obyvatel
a fotografii nasténky protestni akce.

PROC? Chce informovat o rekonstrukci.

Zdroj: vlastni zpracovani
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7.4. Téma: KdyZ si mysl zahrava: zkoumani podjatosti ve svété informaci

Anotace: Prostiednictvim analyzy 12 kratkych piibéhti se zaci seznami s nékolika

podjatostmi (konfirmacni zkresleni, spacsky efekt, efekt treti osoby a iluzorni efekt), které

ve skupindch debatuji a analyzuji dasledky podjatosti v predlozenych piibézich.
Predpokladand délka: 90 minut Vek. 13+

Cile hodiny: Zaci

se seznamuji s podjatostmi, které maji vliv na jejich vnimani riznych informaci;

- rozpoznaji a analyzuji podjatosti v riznych situacich, jejichz disledkem miize byt
Siteni fake news;

- zkoumanim disledkii podjatosti ziskavaji hlubsi porozuméni toho, jak mohou byt

fake news Sifeny a rozvijeji schopnost kriticky hodnotit informace;

- formuluji své myslenky, spolupracuji a aktivné se ucastni skupinovych diskusi.
Pomiicky: Infografika, Pracovni listy/ karticky, listy pro ucitele
Postup:

1. vyudovaci hodina

Uvod (5 minut):

Ucitel zacne hodinu pfedstavenim tématu fake news a podjatosti, popiSe strukturu hodiny
a vyzve zaky ke spolecné diskusi. Je diileZité upfesnit, Ze probirané téma bude piesahovat

do dvou vyucovacich hodin.
Brainstorming (20 minut):

Ucitel vyzve zaky, aby opustili své lavice a vytvorili debatni kruh. Otazky, které¢ mutze
ucitel pokladat jsou tyto: (1) Jak rozumite pojmu fake news? Jak byste ho definovali? (2)
Napadaji vas ptiklady fake news, se kterymi jste se setkali, nebo o kterych jste slySeli?
Pro¢ usuzujete, ze se jedna o fake news? (3) Pro¢ se podle vas fake news tak snadno
arychle Sifi? (4) Nechali jste se fake news nc¢kdy ovlivnit? (5) SlySeli jste nekdy
0 predsudcich/ podjatostech, které mohou ovlivnit nase vnimani a interpretaci informaci?
(6) Jak mohou kognitivni podjatosti pfispivat k Sifeni fake news? (7) Jaké schopnosti si

muZzeme osvojit, abychom se stali kritictéjsi a ostrazitéjsi pii piijimani zprav a informaci?
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(Zaci mohou mluvit napf. o ovéfeni zdroje, nespoléhat na jediny zdroj informaci,
vyhodnotit diikazy, zkontrolovat, zda nedochazi k podjatostem, kritické mysleni.)
Vysvétleni podjatosti (15 minut):

Ucitel vysvétli zaktim kognitivni podjatosti, které se mohou podilet v Sifeni fake news,
vyzve zaky, aby se zamysleli nad ptiklady, které mohou ukazovat ovlivnéni jedince
témito podjatostmi a ucitel predstavi zdkim vlastni ptiklady na danou problematiku.

Na konci prvni hodiny Zaci reflektuji zjisténi, ktera se dozveédéli.

2. vyucovaci hodina

Seznameni s infografikou (5 minut):

Na zacatku hodiny vyzve ucitel zaky, aby si pfipomenuli, jakym tématem se zabyvali
v pfedchozi hodiné. Ucitel poté Zakim rozda infografiku, kterd definuje a ukazuje
kognitivni podjatosti, se kterymi budou dale pracovat. Ucitel zakiim poskytne prostor,

aby se s infografikou seznamili a samostatné si ji procetli.
Analyza texta (30 minut):

Zaci se rozdéli do 3-4 skupin, ve kterych budou pracovat na analyze 12 piibsha, kdy se
rozhodnou, zda konani postav bylo ovlivnéno nékterou z ptedstavenych podjatosti. Pti

analyze by mé&l ucitel byt zakim k dispozici a monitorovat, zda nepotiebuji pomoci.
Diskuse a zavér (15 minut):

Po uplynuti ¢asu pro aktivitu jsou Zaci vyzvani k tomu, aby se pod¢lili o sva zji§téni, také
mohou piiblizit, jakym zpisobem dosli k danému zavéru. Na konci hodiny pak ucitel
vyzve zaky k tomu, aby okomentovali obsah hodiny a rovnéz je vyzve k tomu, aby
znalosti ziskané pfi této aktivité aplikovali na své vlastni navyky pfi pouZivani medii a pii

svém rozhodovani.
Doplhjici informace:

Obsah pracovnich listh je originalni, vizudlni zpracovani je vytvofeno na webu
canva.com. Obsah listu pro ucitele a infografiky Cerpa z tieti kapitoly této diplomové

prace. Délka hodiny je jen orientacni, ucitel si muze ¢as ptizpusobit.
Zdroje kK nahlédnuti:

Popsané podjatosti jsou k dispozici Kk hlubsimu prostudovani ve tieti kapitole této

diplomov¢ prace, poslouzit mohou také zdroje, ze kterych kapitola vychazi.
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Infografika pro zaky:

Podjatosti
nasi mysli

Piipravte se na rozlusténi skrytych podjatosti, které nas
mohou oklamat a vést nas k divére nespolehlivych
zdroji. Od konfirmaéniho zkresleni, po iluzorni efekt -
tyto predsudky maji moc uvést nas usudek v omyl:

Tato infografika nahrazuje klasicky

;.

zapis. Zaci jsou nejprve seznameni

Konfirma¢ni zkresleni spociva v tom, Ze
lidé davaji prednost informacim, které
potvrzuji jejich stavajici presvédceni. To
Tizce souvisi s kognitivni disonanci, kterd
zpusobuje nepfijemné pocity, kdyz jsou
informace v rozporu s témito
piesvédéenimi. K tomu dale pfispiva
selektivni expozice, kdy jedinci
vyhledavaji jen informace, kter¢é jejich
presvédceni potvrzuji.

S riznymi podjatostmi samotnym

Koniewalni vyucujicim, pozdé¢ji jim informace
zkvesleni

poskytuje prave tato infografika.

Efekt tfeti osoby ukazuje, Ze
jedinci ¢asto podcenuji vliv médii

Jedna se o shrnuti ¢ty vybranych

Efekt
treti oS0y
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: na vlastni osobu a zaroven
: piecenuji jejich vliv na ostatni.
1 Lidé ovlivnéni touto podjatosti
: se domnivaji, Ze ostatni jsou viici
1 fake news nachylnéjsi, a mohou
: pak u sebe prehlizet dilezitost
I kritického mysleni.
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podjatosti, které zaci identifikuji

V nasledujici aktivité.

Tento efekt vyznamné ovliviiuje
nafe vnimani riiznych zdroji
informaci. Postupem ¢asu mayji lidé
tendenci zapomenout na ptvod
informaci, aviak ne na samotnou

Infografiku dostane kazda skupina

v r o v r M - ~r

zakd, Zaci JI mohou vyuzivat
informaci plynouci z daného zdroje.
To miiZze vést k tomu, Ze nas ovlivni

po celou dobu prace v dalsi aktivite.

nespolehlivé zdroje.

Samotny nazev, iluzorni pravda,
vystihuje jeho podstatu, vytvari
iluzi. Tento efekt vede k pfijiméani
informaci, které se k nam dostavaji
opakovangé, jako fakti bez ohledu
na jejich mozné plivodni vyvraceni.
Opakovani navic vytvafi iluzi, ze
informace vzesla z vicero zdrojii.

E€ekt WWwzovani
0]

L Fake wnews
Odhaleni vlivu podjatosti je klicem k \
boji proti fake news a umoziiuje nam \y

proti nim bojovat s osvicenou mysli!

Valsi ?od')a+09+i
Ackoli je soucasti tohoto procesu celd fada podjatosti, v&etné tzv.
heuristiky ukotveni, heuristiky dostupnosti, nebo Dunning-Krugerova
efektu, soustfedme se prozatim na vy3e popsanou skupinu podjatosti,
ktera nam pomaha prochazet spletitou oblasti fake news.

Obr. 6 Vlastni zpracovani, zdroj canva.com
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Pracovni list 1: (vystiithanim mize byt i ve formée karti¢ek)

Piihéhy predpojatgeh mysl

Mila Katarovska

Benjamin Stohlav

Mila méla zpocatku pochybnosti o idajnych
prospésnych ucincich uzivani ¢esneku pro lepsi
kvalitu zraku. Opakovan¢ vsak na tyto
informace narazela na internetu a vidéla je
vsude, kam se podivala. Postupné zacala vérit,
Ze to musi byt pravda. Koneckoncu

pii neustalém bombardovani
timto tvrzenim se zdalo, Ze je
prilis rozsifené na to, aby to
nebyla pravda. Navic, kdo ma
Cas porad navstévovat ocare?

Ben vasnive sleduje politiku a Casto zustava
dlouho vzhuru, aby byl informovan o
nejnovejsich zpravach. Kdyz se vsak setka s
lidmi a zpravami, které zpochybnuji jeho vlastni
nazory, ma tendenci vyhybat se smysluplnym
diskusim. Misto toho hleda
utéchu ve svych oblibenych
skupinach na Facebooku, kde
vsichni sdileji jeho nazory.
Koneckoncti, proc se trapit témi
ktefi mozna nechapou pravdu
tak dobfte jako on?

Evzen Laska

Josef Miller

Evzen je pii surfovani po internetu ostrazity a
je si plné védom existence nespolehlivych zdroja
a fake news. Obcas se pro pobaveni pusti do
analyzy pochybnych zdroju. To se mu ale
tentokrat vymstilo. Zaujat zabavnym obsahem
zapomene, Ze novy zajimavy vyzkum zjistujici
dvojjazycnosti veverek ma
puvod v nespolehlivém zdroji.
Evzen jej nevédomky zacne Sifit
mezi své pratele jako fascinujici
zajimavost.

Josef se od svych vnoucat naucil pouzivat svij
novy pocitac ke ¢teni clanku. Je velmi obezietny
a kdyz narazi na clanek, ktery se shoduje s jeho
piesvédcenim, vénuje cas k jeho ovéreni. Takeé je
otevien alternativnim pohledum a vyhledava si
ruzné thly pohledu,

aby ziskal komplexni znalosti.
Navic aktivné zpochybnuje své
podjatosti a snazi se Cinit
informovana rozhodnuti na

zaklade presnych informaci a ~
logického uvazovani.

Marta Nova

Ivan Kolman

\

Kdyz Marta bezmyslenkové prochazela své
socialni sité, narazila na senzacni titulek, ktery
upoutal jeji pozornost. Tvrdil, ze odhaluje
Sokujici tajemstvi o nové filmové hvézde. Marta
se citila pobavena a klikla na ¢lanek. PIné
ocekavala, ze jde o dalsi priklad fake

news. Kdyz vsak cetla dal,
zacinala pocitovat pochyb-
nosti. V ¢lanku byly uvedeny
presveédcivé dukazy. Muze byt
na ¢lanku preci jen néco
pravdy?

Ivan, ktery je piesvédéen o své odolnosti vuci fake
news a propagandé, projizdi kolem billboardu s
politikem, s nimz zasadné nesouhlasi. I pres jeho
odmitavy postoj ho necekané zaujme kandidatova
piesveédciva a sebevédoma image. Cestou dal
najednou slysel z radia neradostny

piibéh ¢loveka, ktery se vlivem
propagandy piipojil k radikalni
strané. Ivan nesouhlasné pokyvl
hlavou a premyslel, jak muze
¢lovek nepoznat propagandu?

Obr. 7: Viastni zpracovani, zdroj: canva.com
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Pracovni list 2: (vystithanim miize byt i ve formé karticek)

Prthéhy predpofatijeh mysle

Sandra Mala

Bob Kubes

Sandra, zkusena uzivatelka internetu, je stale vice
vtahovana do skupiny, ktera odhaluje tajné
spiknuti organizované vysoce postavenymi
vladnimi ufedniky. Zpocatku skepticka Sandra je
uchvacena zakonitostmi a souvislostmi, které
skupina objevuje. Selektivné

se zaméfuje na informace, které

tyto teorie podporuji. Sandra je

plné presvédcena o skryté pravde,

prestoze padné dukazy chybi.

Bob rad travi svij volny ¢as na socialnich sitich.
Casto zde stravi i nékolik hodin, protoze je
uchvacen vsemi informacemi, které zde objevuje.
Jednoho dne narazil na fascinujici tvrzeni, ze piti
octa s citronem pred konzumaci alkoholu
zabranuje opilosti. Bob je

touto informaci zaujat a pozdéji
tento cenny tip sdéli svym
pratelim. Bob vsak jiz
zapomnél, Ze tato informace
pochazi ze satirické¢ho Gctu.

Michal Klukovsky

Jana Fisher

Michal rad travi ¢as na svém telefonu, kdyz
najednou narazi na ¢lanek, podle kterého muze
nadprimérné pouzivani telefonu zlepsit
dovednosti v oblasti socialnich interakci. Tato
myslenka Michala zaujala, a tak zacal aktivné
vyhledavat podobné ¢lanky, videa a diskuse.
Navic odmita rady svych rodict a
znamych, které vidi dulezitost v
osobnich interakci. Michal se
ohrazuje jeho pozitivni zkusenosti
kterou ziskal pii pouzivani
telefonu ke komunikaci.

v

Jana ma silné pochybnosti o bezpecnosti a
ucinnosti vakcin. Aktivné vyhledava ¢lanky, videa
a prispévky na socialnich sitich, které upozornuji
na negativni zkusenosti s vakcinou. Pii
konfrontaci s lidmi, ktefi predkladaji dukazy
odporujici jejimu presvédcenti, se zacina branit

a blokuje je a radéji se drzi
podobné smyslejicich lidi. Jana
dokonce vede vlastni blog, kde
otevieng sdili své obavy. Sekce
komentaru je vsak silné

L cenzurovana.

Ester Novak

BozZena Konecna

Ester je vasniva ¢tenaika, ktera rada zkouma
ruzné perspektivy. Kdyz se setka s riznymi
informacemi o tématu, které ji zajima, vénuje
cas tomu, aby se do n¢j ponofila hloubgji. Také
vyhledava renomované zdroje s vicero nazory,
peclivé analyzuje dukazy a zvazuje

ruzné argumenty. Tim si vytvari
dobie informovanou predstavu o
tématu, coz ji umoznuje Cinit
informovana rozhodnuti na
zakladé vyvazeného posouzeni
dostupnych informaci.

\

BozZena je vasniva milovnice historie, vlastni
rozsahlou sbirku historickych knih, vice
informaci si vSak hleda i na internetu. S touhou
podélit se o sva moudra sebevédomé tvrdila, ze
jedna znama historicka osobnost kdysi vyhlasila
velkolepy plan na obnovu monarchii v 21. stoleti.
Kdyz vsak na ni zvédavi pratelé
naléhali, aby jim prozradila zdroj
tohoto zajimavého tvrzeni,
zjistila, ze si na jeho puvod
nedokaze vzpomenout.

Obr. 8: Viastni zpracovani, zdroj: canva.com
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List pro ucitele 1:

Prihéhy predpofatijeh mysle

Mila Katarovska

Benjamin Stohlav

Milino vnimani bylo ovlivnéno
illuzornim efektem, ktery pfi opako-
vani informace vytvoril pocit pravdy
a vedl ji k rozhodnuti zaloZeném na

| fale$nych predpokladech.

Jedna se o konfirmacni zkresleni,
konkrétné koncept politickych
komor ozvén, protoze se Ben
selektivné obklopuje podobné

| smyslejicimi jedinci a obsahem.

Evzen Laska

Pribéh zietelné zobrazuje Evzentiv
pozorny piistup k online informacim
a to, jak ho spacsky efekt v
kombinaci s amnézii zdroje vede k

| nevédomému sdileni fake news.

Josef Miller

Marta Nova

Josef slouzi jako vzor racionalniho
mysleni a zodpovédné konzumace
mformaci. Ukazuje, Ze neni zaujaty,
ovéiuje fakta, zvazuje vice zdroju a
| udrZuje si otevienou mysl.

Ivan Kolman

Marta, ktera si mysli, ze ji fake news
neovlivni, se stava k nim nachylnou.
Figuruje zde efekt tieti osoby,

Ivan propada propagandé i pies
to, ze si mysli, Ze na ngj vliv
nema. Zde je zduraznén efekt tieti

protoZe podeenuje dopad osoby.
\piesvédéiveho obsahu na sebe. L
Sandra Mala Bob Kubes

Tento ptibéh ukazuje Sandfinu
cestu ke konspiracni teorii, Sandra
byla zpocatku skepticka, avsak
postupné se k ni dostavil iluzorni

| efekt opakovanych informaci.

Bob sdilel informaci s piateli, aniz
by si ovéril zdroj. Pozdéji na puavod
této informace zapomnél, ale ne na
informaci samotnou. Jedna se o

| spacsky efekt.

Michal Klukovsky

Jana Fisher

Michal je ovlivnén konfirma¢nim
zkreslenim, ktere vede k tomu, ze
selektivné pfijima informace, které
jsou v souladu s jeho

| presvédcenim.

Jana ukazuje konfirmaéni zkresleni a
s nim spojenou selektivni expozici.
Aktivné vyhledava informace
podporujici jeji nazory a odmita
Lprotichi’ldné dukazy.

Ester Novak

Bozena Koneéna

Podjatosti jsou stale pfitomny v
nasem rozhodovani, Ester se je
viak snazi aktivné zmiriovat
diukladnym vyhledavanim a
zvazovanim riznych perspektiv.

.

Piipad BoZeny nazorné ilustruje
spacsky efekt, kdy se informace
ziskané online mohou odpoutat od
svého zdroje a vést k neumyslnému
Sifeni fake news.

.

Obr. 9: Viastni vpracovani, zdroj: canva.com

88




List pro ucitele2:

Konfirmaéni zkresleni:

Jednd se o tendenci upfednostiiovat
informace, které podporuji nase stavajici
presvédceni. Mlze nas vést k tomu, ze si
vytvofime uzky pohled na véc a budeme
ignorovat informace, které jsou v rozporu
s tim, co si myslime. Toto zkresleni mize
byt obzvlast patrné na socialnich sitich,
kde ndm algoritmy Casto zobrazuji obsah,
ktery je vsouladu snaSimi nazory
a posiluje nase stavajici presvédcend.

Priklad:

Kdyz mate napt. vyhranény nazor na to, ze
konzumace zeleniny je dtlezita pro udrzeni
zdravi, budete aktivn¢ vyhleddvat a v§imat
si ¢lankd, které toho presvédceni potvrzuji.
Kdyz vSak narazite na clanek, ktery
naznacuje, ze zelenina nemusi byt tak
zasadni, muzete mit tendenci odmitnout

Efekt tieti osoby:

Fenomén, kvuli kterému véfime, Ze média
maji veétsi vliv na ostatni nez na nas
samotné nebo na nase blizké. Tento efekt
nam fiika, ze ti ostatni jsou snadno
ovlivnitelni tim, co vidi nebo slysi, ale ja
ne! Nejedna se o to, Ze bychom si mysleli,
ze jsme chytiej$i nez ostatni, je to pfirozend
tendence lidi myslet si, Ze jsme méné
ovlivnitelni médii nez lidé kolem nas.
Ve skute¢nosti vSak média mohou ovlivnit
kazdého, v€etné€ nas samotnych.

Priklad:

Kdyz napt. sledujete televizni porad, ktery
nckteti popisuji jako pfili§ ndsilny.
Ovlivnéni efektem tieti osoby si muzete
fict: na me ten porad viitbec nepusobi, ale
myslim si, Ze by mohl ostatni primét
k nasilnemu chovani!

tuto informaci a hledat v ¢lanku

nesrovnalosti, nebo na c¢lanek uplné

zapomenout.

Spacsky efekt: Iluzorni efekt:

Pojmenovéava situaci, pii které si po | Tento efekt se miize projevovat rizné, napf.
néjakém Case pamatujeme néjakou | kdyz v né€em vnimame vzorce, souvislosti

informaci, 1 kdyZ zapomeneme, kde jsme
informaci zaslechli nebo ptecetli. Spacsky
efekt nam pfipomind, Ze 1 informace, které
jsme nepovazovali za legitimni, nds mohou
po néjakém cCase ovlivnit.

Priklad:

Mizete napf. narazit na ¢lanek, ktery vas
piesvédcuje, Zze pokud budete konzumovat
jablka, budete chytiejsi. 1 kdyZz zprvu
informaci neuvétite, po néjakém case si
na tuto informaci vzpomenete a miiZzete se
o ni dokonce zacit délit. Na to, ze jste zdroji

zprvu nevéfili, zapomenete.

nebo vyznam, 1 kdyZ tam ve skutecnosti
nemusi byt. Siluzornim efektem se
muzeme setkat také v ptipadé, kdy vidime
zakonitosti v ndhodnych udélostech nebo
nahodach. Miuzeme pak =zacit véfit
néjakému hlub§imu smyslu. Nakonec lidé
mohou v disledku opakovani né&jaké
informace nabyt dojem, Ze se zaklada
na pravdivosti, 1 kdyz zprvu mohli byt
k dané informaci skepticti.

Priklad:

Predstavte si, ze vam nckdo povi
o konspiracni teorii, které bezmezné véfi.
Zprvu si feknete, Ze takova informace se
nemuze zakladat na pravdé. Pozdéji se vSak
zacnete setkavat s danou informaci vice,
vas kamarad vam napf. sdili ¢lanky, které
teorii potvrzuji. Timto opakovanim se pro
vas stava informace uvéfitelna.
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7.5. Téma: Fake news a mytus novosti: lhalo se i v minulosti

Anotace: Zaci se spoleénou debatou a studii ptikladti ze skute¢ného Zivota seznami
s riznymi podobami fake news a s jejich historii. Zakéim bude poskytnut piehled nékolika
vybranych prib&hi, kde sehraly roli fake news a které zaci budou analyzovat a diskutovat

0 nich.

Predpokladand délka: 90 minut Vek. 14+

Cile hodiny: Zaci

- se seznamuji s pojmy, které jsou tizce spjaty S fenoménem fake news;

- na zakladé podrobného ¢teni se seznamuji s podobami fake news v prubéhu historie
a dokézi definovat jejich motivy k Sifeni a mozné nasledky;

- chépou roli komunikaénich kandli a rozumi, jakym zpisobem tyto kanaly ovliviiuji
Sifeni informaci.

Pomiicky: Pracovni listy, List pro ulitele

Postup:

1. vyulovaci hodina

Uvod (5 minut)

Ucitel zacne hodinu predstavenim tématu fake news a jeho dulezitosti. Ucitel rovnéz

muze zakim predstavit strukturu hodin.
Brainstorming (10 minut)

Ugitel vyzve zaky, aby sdileli své poznatky k danému tématu. Zaci maji v této ¢asti
hodiny mozZnost vyjadiit, co uz o fake news védi, mohou také sdilet své vlastni zkuSenosti
s fake news. U¢itel zakiim ptiblizi dalsi pojmy, které pojmenovavaji fake news. Poznatky

muze ucitel zapisovat na tabuli.
Spolecna diskuse (30 minut)

Ucitel vyzve zaky, aby opustili své lavice a vytvofili diskusni kruh. U¢itel mize s zaky
pokracovat v brainstormingu, m¢l by se vSak pfirozen¢ dostat k tématu historie. Ucitel
muze zakiim pokladat napf. tyto otazky: (1) Jak se fake news §ifi? Kde na né¢ miZzete
narazit? (2) Mizete se zamyslet nad motivaci, jakou muze mit Sifitel fake news? (3)
Jakym zptsobem muzete ovétit pravdivost zdroje? (4) Myslite si, ze fake news ma vliv

na spolecnost? (5) Kdy se poprvé objevily fake news? (5) Jakym zptisobem se mohly fake
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news S§ifit v minulosti? (6) Jak ovlivnil vyvoj komunikacnich technologii Sifeni fake
news? (7) Jak ptichod knihtisku, nebo radiového pienosu mohl ovlivnit Sifeni fake news?
(8) Mohlo v historii $ifeni fake news vyustit v konflikt? (9) Znate né&jaké piiklady
propagandy? Slyseli jste nékdy néjaké meéstské legendy?

2. vyucovaci prace

Piedstaveni aktivity (5 minut)

Ucitel obeznami zaky, ze nasledujici aktivita je ve formée tzv. case study, kdy zaci budou

seznameni s piiklady fake news z historie.
Case-study (25 minut)

Zaci budou rozdé&leni do 3 skupin, kdy kazda skupina dostane jeden pracovni list (mtize
byt 1 varianta, kdy kazda skupina obdrzi vSechny pracovni listy, v tom piipad¢ by se vSak
muselo poéitat s vét§i Casovou narocnosti). Zaci budou ve skupindch proéitat texty
a pripravovat se na spolec¢nou reflexi. U¢itel bude v této ¢asti hodiny zaktim k dispozici
pro jejich potencialni otazky.

Reflexe a spole¢né shrnuti (15 minut)

Pti reflexi kazda skupina predstavi sviij text. Zaci by méli mit p¥ipravené odpovédi
na otazky (1) Co bylo obsahem sdéleni? (2) Z jakého obdobi je zprava? (3) Jakym
zpisobem se zprava prenasela? (4) Co bylo motivaci autora? (5) Jak mohla zprava
ovlivnit své piijemce? (6) Jak byste na tuto zpravu reagovali vy, pokud byste se s ni
setkali?

Doplsujici informace:

Aktivita neni prevzata z zZadné metodiky, obsah pracovnich listi Cerpa z internetovych
¢lankd, jejichz zdroje jsou pod danymi texty a jejich vizualni zpracovani bylo vytvoieno
na webu canva.com. Obsah listu pro ucitele ¢erpa z druhé kapitoly této diplomové prace
a prvni kapitoly bakaléaiské prace.

Zdroje k nahlédnuti:

Historie fake news je obsazena ve druhé kapitole této diplomové prace. Pojmy spojené

s fenoménem fake news jsou obsazeny v prvni kapitole bakalaiské prace.
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Pracovni list 1:

Odhaleni historickych klami

KDY: QOd doby tstniho sifeni po vék internetu \I/

ubv T F@%I?a
o Woffn Forin

Propugnndn hrala dtlezitou roli v obcanské valce Octaviana a Marka Antonia, ktera

probihala ve starovekém Rimé v 1. stoleti pr. n. 1.

Octavianus vyuzil propagandy, aby zdiskreditoval Antonia a ziskal podporu timske
vetejnosti. Aby docilil svého, vyzdvihl napt. Antonitiv obrad v fimském sendtu a kritizoval ho
pted fimskym lidem v nadéji, Ze se senatu Antoniovo jednani nebude libit. Dale vykreslil
Antonia jako Nefimana, keery je ovladan Kleopattinym vlivem. Sam sebe naopak vykresloval
jako pravé ztélesnéni Rimana, vitézného vojeviidee, keery prinesl Rimu mir, zdiiraznil, Ze

v v ! . v v ! rn/ . .
nemel zadnou egyptskou milenku, a vénoval se zlepsovani Rima. Antonius vznesl proti
Octavianovi provokativni tvrzenti, obvinil ho, ze slibil provdat jeho malou dceru za jednoho z
domorodct, a sitil zvesti o skandalnim vztahu mezi Octavianem a Juliem Caesarem béhem
bitvy u Filippi. Zlomovym bodem byla Antoniova zavét, v niz uréil sve déti s Kleopatrou
dédici a vyjadril prani byt pohtben v Alexandrii, i kdyz zemte v Rimé. To podnitilo

vy) p YT ) I

spekulace, ze Antonius che¢l hlavni mésto presunout do Alexandrie. Octavianus se chopil
prilezitosti a prehanel a prekrucoval kontroverzni ¢asti Antoniovy zavéti, aby je dal do
kontrastu s vlasenim timskym chovanim. Octavianus planoval, Ze si v Rimé necha postavit
. ! . ¥ ! v . NI v !
impozantni mauzoleum pro sebe a svou rodinu. Napéti se stupnovalo a hrozila dalsi ob¢anska
valka. Octavianus tspesné vykreslil Antonia jako ¢loveka, keery je vice spojen s Egyptem a
Kleopatrou nez s Rimem. Propaganda tudiz hrala zasadni roli pri vyostrovani konfliktu mezi

Octavianem a Antoniem, ktefi souperili o moc.

r Konflikt mezi Octavianem a Antoniem ukazuje, jak n¢keeri lide a viidei v déjinach pouzivali ‘]I

O) klamne caktiky, $itili falesna vypravéni a prekrucovali fakea, aby prosadili sve zajmy.
> L Zdroj: heeps://www.worldhistory.org/article/1474/the-propaganda-of-octavian-and-mark-anconys-civil/ Q 4
PR OH= L0 ADa

Obr. 10: Viastni zpracovani, zdroj: canva.com
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Pracovni list 2:

Obr. 11: Viastni zpracovani, zdroj: canva.com




Pracovni list 3:

o

o

1(Do boje proti americkému brouku! Hledejte, hlaste, zniéte skidce. :
Americké vrchni veleni dava vam, mandelinkdm bramborovym, cestny)
tikol, sabotovat zemédélstvi a prokazat absolutni prvenstvi v svobodné
iniciative! Tyto Zravé larvy, to je kultura atomovych valecnych palicit.
JenomZe pani imperialisté délali uicet bez hostinského. Pocitali, a zase
se prepocitali. Nase vlada ucinila razna opatieni. Razna opatieni k

odrazeni podlého uitoku nasich nepratel. A to uz by mohli i na Zapade §:
vedet. U nas je od slov k cinim blizko. My vSichni, a predevsim

mladez a pionyri se davame do boje. Najdeme kazdého amerického

brouka a znic¢ime ho! _
% Dne 28. ¢ervna 1950 vydala ¢eskoslovenska vlada vyzvu k boji proti
mandelince bramborové. Tvrdila, Ze existuji padné dikazy, které
naznacuji, ze tento Sktidce k nam byl zamérné a uméle zavlecen }’

zapadnimi imperialisty. Také tvrdila, ze k nam byli vyslani agenti,
Qefi skiidce pod rouskou tmy dodavali v krabicich a lahvich.

Zdroj: hutps:Iiwww.ustrer.czldatalpdfipamet-dejinyl0801-22-38.pdf ="

PRAVDIVE
’PRAVY

Ceskou republiku obletély socialnimi sitémi piiklady fake
news jako zminéna sebevrazedna hra Modra velryba, pak
také protesty vnucky Jifiho Drahose, smrt studenta
Martina Smida v roce 1989 nebo jehly na sedadlech MHD.
I kdyz tyto fake news mély byt uznany jako famy, ne
"Vyzva Modra velryba” byla vsichni je tak vidéli. Test T-Mobile na Facebooku
udajné online "sebevrazednou

I " kdei 1a? piekvapivé odhalil, Ze pres 50 % Cechii véfilo fiktivni hie
rou, Kde je pravdar’

Modra velryba. Zajimavé je, ze mladsi lidé se zkuSenostmi s
internetem a socialnimi médii spise vérili v jeho existenci,
zatimco generace jejich rodici byla spise skepticka. Hra
Modra velryba si ziskala pozornost v roce 2017, tdajné
pochazela z Ruska a cilila na déti, které navadéla k

sebevrazdé. Pozdéji vak bylo odhaleno, Ze se jedné o hoax.

/24 btz c2imes s ver e et stary ke vows

EVROPSKA UNIE NAM CHCE

ZRUSIT PISMENO R

Evropska lingvisticka rada (ELC) swym
wm rozhodnutim rozhodla o
mena v abecedé. Pripravte se,
protoze pismenu R hrozi od letosniho
&ervence zanik a pismi je také na
Spalku, coZ ohroZuje samotnou podstatu
jazyka!
Renomovany jazykovédec FrantiSek Méch
odhalil zévazné dasledky tohoto
rozhodnuti a vykreslil hrozivy obraz
budoucnosti & . Po vymyceni R,
dilezitého symb se
narod potyks
jazykového déi )
nekonéi! Netprosny Gtok na desky jazyk
pokratuje, protoZe cenéné pismeno E visi
4dsku a balancuje na pokraji zaniku
tvrdi, Ze tento krok je jasnym
Gtokem na narodni identitu, promy&lenym
pokusem o eni jazyk( a vymazani
kulturn £ osti
Tato poplasna zpriva se Sifila v roce 2016 a jednalo se 0
nepochopeni nadsizky, Navic Zidnd evropskd
lingvisticka rada neexistuje a zminény jazykovédec se na
satirickém webu objevuje ziroved jako dopravni expert

nebo politolog.

Obr. 12: Viastni zpracovani, zdroj: canva.com
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List pro ucitele:

Fake news jako pojem:

dezinformace klamava informace, o které Sifitel vi, ze neni pravdiva, ale §iii ji
za ucelem oklamat recipienta

misinformace klamava informace, ktera je Sifena ¢lovékem, ktery véti v jeji
pravdivost

hoax kryje se s pojmem dezinformace, ucelem je oklamat svého

recipienta

méstské legendy

fiktivni vypravéni, prenasi se Gstné a Casto se objevuje ironicka
zapletka, jejich obsah neni ovéfitelny a za autora je ¢asto
povazovan pritel pritele

fetézové e-maily

hromadné e-maily, také nazyvané jako spam, mtze se jednat
o formu varovani, které vyzyva recipienta k preposlani sdéleni

satira/ parodie

formou nadsazky se snazi zesmésSnit néjakou udalost nebo
¢loveéka, nechce oklamat recipienta, jen pobavit

propaganda

spojuje se s politickou ideologii, existuje 1 tzv. bild propaganda
kterd své recipienty napi. upozoriiuje nad n¢jakymi riziky

konspira¢ni teorie

Obsahem téchto teorii je spiknuti mocnych lidi, nese fabrikované
informace bez dikazl

deep fake

Shrnuti dalezitych bodu z historie:

Doba ustni tradice a rukopisu

Ve ve€ku ustni tradice se zpravy
a informace Sifily predev§Sim Ustnim
podanim, coz byl pomaly a neuCinny
zpiisob komunikace. Existovaly i pisemné
formy zprav, ale pfistup k psani
a publikovani byl omezen a k dispozici je
m¢éli jedin€ mocni jedinci. Kromé toho se
pouzivala propagandistickd taktika jako
prostiedek k =ziskani moci a ovlivnéni
vefejného minéni.

videa upravena umélou inteligenci, napodobuji mimiku ¢lovéka

Nastup knihtisku

Knihtisk mél vyznamny dopad na
spolecnost a zplsob Sifeni informaci.
Ptestoze vétSina lidi byla v této dobé stéle
negramotnd, knihtisk umoznil rychlejsi
tvorbu pisemnych materidli ve srovnani
s rukopisem. To vedlo k Sifeni pamflett
a zpravodajskych knih, které obsahovaly
jak vérohodné informace, tak senzacni
pfibéhy, které bylo obtizné ovéfit.
Zavedeni penny pressu navic umoznilo, ze
tiSténé materialy byly cenové dostupnéjsi
a piistupnéj$i Sir§imu publiku.

Nastup tradicnich médii

Byly zavedeny standardy objektivni
zurnalistiky. Pfichod elektfiny sehral
klicovou roli pifi rozvoji rozhlasového
vysilani a pozdé&ji televize, coZ znamenalo
pfevrat v Sifeni informaci k Sirokému
publiku. Tato média usnadnila rychly
pfenos zprav a oslovila masy lidi, ¢imz
dile  formovala  prostifedi = médii
a komunikace.

Rozsireni internetu

Internet  zplsobil revoluci v  Sifeni
informaci a nabizi nepfeberné mnozstvi
bezplatného a snadno dostupného obsahu.
Tato hojnost vSak pfinasi problémy, jako
je informacni piehlceni. Algoritmy
socialnich médii selektivné vystavuji
uzivatele pfizpisobenym informacim.
Navic sdileni v redlném c¢ase umoziuje
jednotliveim aktivné se podilet na Sifeni
Zprav.
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7.6. Pedagogicka zpétna vazba od ucitelti z praxe

Vétsina aktivit byla vyzkousena na zakladni $kole ve Volyni v jiznich Cechéch,
ato s riznymi uciteli a tiidami. Tito ucitelé se aktivné podileli na realizaci lekci a po
jejich ukonceni mi poskytli cennou zpétnou vazbu. Ziskana zpétna vazba nabizi pohled
na efektivitu a vhodnost lekci v daném kontextu. Jejich postiehy, ndvrhy a celkové dojmy

prispivaji k vyhodnoceni a zlepSeni vyukovych materialt a pfistupu Vv nich.

Prvni téma, které bylo pro metodiku vytvofeno, se tykalo gatekeepingu
a pochopeni distribuce zprav. Ucitel, ktery tuto aktivitu realizoval, ocenil dobfe sestaveny
a informativni obsah a pfipustil, Ze se jedna o cenny vyukovy zdroj. Nicméné
poznamenal, Ze tato aktivita predstavovala pro jeho Zzaky 6. ro¢niku uréitou vyzvu,
pfedevs§im kvili jejich omezenému kontaktu se zpravodajstvim a neznalosti pouzitych
pojmu. Podle né&j zaci sleduji zpravodajstvi jen ziidka, coz ma za nasledek jejich

nedostateéné zakladni porozumeéni, které si vyzaduje dodateéné vysvétleni.

Ucitel dodal, ze je tieba nékteré aspekty aktivity zjednodusit a vénovat jim
ve vyucovani vice Casu, aby bylo zajisténo jejich dikladné porozuméni. Navrhl, ze
rozde€leni pfipravy do vice vyucovacich hodin by umoznilo postupnéjsi a komplexné;si
prozkoumani tématu, usnadnilo by diskusi o ném a poskytlo dostatek piilezitosti

Kk objasnéni nejasnosti.

Je dulezité zminit, Ze ocenil diiraz na jazykovou analyzu v ramci aktivity, ale
upozornil, ze pfipadl skute¢nych fake news bylo pomérné malo. Z tohoto diivodu byla
do metodiky ptidana aktivita tykajici se gatekeepingu na socialnich sitich. Celkov¢ ucitel

ocenil promyslenou piipravu aktivity a doporucil jeji realizaci s navrZzenymi Upravami.

Druha hodina, ktera obsahovala téma zkoumani ddvéryhodnosti zprav, byla
uskutecnéna v sedmé tfidé. Ucitelka, kterd hodinu realizovala, uvedla pozitivni vysledky
a zapojeni zakl v priibéhu celé aktivity. Po nalezitém piedstaveni programu a objasnéni
jeho cili byli zaci rozdéleni do Ctyi skupin. Dale zaznamenala jejich iniciativu pfi
organizaci ve vytvorenych skupinach a jejich ochotu pfijimat jeji pokyny a vysvétleni.

Béhem aktivity pozorovala, jak se zaci aktivné i¢astni diskusi, argumentuji se
svymi spoluzaky a vyjadiuji své nazory. Dale poznamenala, ze jim prodlouZila ptidéleny
¢as pro aktivitu o pét minut. ObdrZzené zadani hodiny ji vyhovovalo a také zminila, Ze

vymezeny ¢as na aktivitu byl pro jeji tfidu adekvéatni.
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Na konci aktivity skupiny shrnuly, jak pii praci postupovaly a podélily se o své
vysledky s ostatnimi. Ucitelka je nakonec pochvalila za jejich zodpovédny a nadseny

pristup k ukolu a vyzdvihla jejich eldn pii napliiovani cilti hodiny.

Dalsi tematicky celek, ktery byl zrealizovan, se tykal podjatosti ve svété
informaci. Uvedena aktivita byla oducena v osmé tfidé. Hodina se fidila navrzenou
strukturou, ktera pfinesla piiznivé vysledky. Zaci vykazovali vysokou miru zapojen,
zejména pii diskusi, pifi které se do tématu ponofili s velkym zaujetim a dokonce debatu
roz§ifili o jejich dosavadni znalosti tykajici se role zurnalistiky a vyznamu spolehlivych

zpravodajskych zdroji.

Po prvni ¢asti hodiny si n¢ktefi zaci dokazali vybavit a popsat predpojatosti, které
jim byly vysvétleny. To svéd¢ilo o tom, Ze si pfedstavené pojmy zapamatovali. Nasledné
vytvortili pét skupin a aktivné spolupracovali na zadanych piibézich, ucitelka je rovnéz
piizvala, aby ke kazdému ptib&hu pfemysleli o strategiich, jak zmirnit podjatosti, které se
v nich vyskytovaly. Po skonceni aktivity projevili upfimny zajem o probrané téma
a pripustili, ze 1épe rozumi problematice fake news. Jejich zpétnd vazba podtrhla vyznam
arelevanci tématu pro jejich celkové porozumeéni tohoto fenoménu a ditlezitosti péstovani

kritického mysleni.

Nakonec byla zrealizovana vyucovaci hodina na téma historie fake news.
Utitelka, ktera se tohoto tématu chopila v 9. tfidé, poskytla pozitivni zpétnou vazbu
Kk uskutecnéné hodiné. Po uvedeni jejich cilt se drzela jeji predepsané struktury, kterou
zahajila diskusnim krouzkem a brainstormingem. Nasledn¢ zaky rozdé¢lila do tii skupin,
Z nichz kazda dostala odlisny pracovni list. Na zadanych tkolech k pracovnim listim se
skupiny ochotné podilely a po ukonceni poskytnutého ¢asu postupné odprezentovaly sva

zjiSténi a efektivné odpovidaly na pfipravené otazky.

Zavérem hodiny bylo umoznéno i zéktim, aby vyjadfili sva stanoviska
k uskuteénéné hodiné, pri¢emz uvedli, ze si diky vyuce prohloubili své znalosti a rovnéz
projevili zvySeny zajem o dané téma. Pani ucitelka mi navic poskytla velmi cenné
podnéty pro vylepSeni hodiny. Zaprvé navrhla pretadit aktivitu s pracovnim listem pred
skupinovou diskusi, coz by Zzakim umoznilo ziskat komplexn&j$i predstavu
0 historickych aspektech fake news. Kromé toho doporucila zakoncit vyuc¢ovaci hodinu
kvizem, ¢imz by se usnadnilo aktivni zapamatovani a posililo by se porozuméni pojmd,

které byly v hodin€ probirany.
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Zaver

Diplomové prace obsahuje teoretickou i praktickou c¢ast, které se vzajemné
tematicky prolinaji. Teoretickd Cast poskytuje komplexni zkoumani rznych aspektt
tykajicich se fake news a slouzi jako zaklad pro tvorbu vyucovacich hodin a aktivit
na dana témata. Prakticka ¢ast pak disponuje piehledem metodik vytvorenych za ucelem

vzdélavani v oblasti fake news a zaroven ptidava originalni aktivity obsahujici takova

témata, ktera byla v ramci predstavenych metodik opomenuta.

Teoreticka ¢ast prace objasnila rozdil mezi pravdivymi zpravami a fake news.
V tomto kontextu zdlraznila vliv gatekeepingu pii ur€ovani zatazeni zprav do vetejného
diskurzu. Jak vyplynulo, pravdivé zpravy zahrnuji informovani o udalostech, které se
staly, zptisobem, ktery umoznuje jednotlivecim adekvatné jednat a ziskavat spolehlivé
informace. Naopak fake news mohou S$ifit fabrikované udalosti, nebo nepiesné
Zobrazovat skutecné udalosti. Timto zptisobem fake news narusuji plynuly tok informaci
ve spolecnosti a mohou Vv ni podporovat nejistotu nebo jeji polarizaci. Rychlé Sifeni fake
news navic zjednodusuji socialni média, kde se role novinaid mohou ujmout jednotlivci
bez odpovidajiciho vzdélani. Prace dale nastinila dvé odlisné klasifikace, podle nichz lze
fake news vymezit. Ackoliv tyto Kklasifikace vykazovaly tadu podobnosti, stoji
za povSimnuti, Ze jedna se zaméfila vyhradné na negativni slozku fake news, zatimco
druha zahrnula satiru a parodii k jejich formam. Nakonec byla vymezena témata, ktera
jsou ve fake news Casto obsazena, pfi¢emz tato témata, jako je zdravotnictvi, katastrofy

a politika, ve spole¢nosti hluboce rezonuji.

Soucasti diplomové prace bylo také zkoumani historické trajektorie fake news,
ktera objasnila jejich vyvoj spole¢né s technologickym pokrokem, ktery ho doprovazel.
Na zaklad¢ historickych souvislosti prace ukazala, Zze fake news se v pribéhu casu
pfizpisobovaly a vyvijely Vv zavislosti na pokroku komunikac¢nich technologii, které
vyuzivaly. Tato historickd perspektiva zduraziiuje transformaéni dopad novych
technologii a odhaluje, Ze ackoliv se fake news S$itilo i V historii, vliv soucasnych
technologii vyrazné zvysil rychlost, s jakou se mohou §ifit, spolecné s jejich potencidlem

oslovit §irsi publikum.

Dale se prace zamétila na piitomnost riznych podjatosti pii konzumaci informaci.
Konfirmaéni zkresleni, efekt tieti osoby, spacsky efekt a iluzorni efekt ptedstavuji

neumyslné klamani, které muze jedince ovlivnit pfi pfijimani informaci. Pii jejich
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vyhleddavani a vyhodnocovani je dtlezit¢ dbat na zvySenou opatrnost a zdravy
skepticismus, aby jedinci nebyli ovlivnéni kognitivnimi ptfedpojatostmi. Navic jejich
identifikace a nasledné feSeni muze pomoci zvySit uroven medialni gramotnosti

a umoznit jednotlivclim ¢init informovana rozhodnuti.

Vyznam gramotnosti v boji proti fake news byl velmi zdaraziovan. Kromé
bézného chdpani gramotnosti, kterd rozviji schopnost ¢ist, psat a pocitat, byly definovany
dalsi, a to digitalni, medialni a informacni. Jejich definice se v odbornych studiich rizni
a napi. digitdlni gramotnost je spojovana s oblasti digitalnich technologii a rozsifuje
tradiéni pojeti gramotnosti do digitadlni sféry. Nekteré studie ji vSak vnimaji jako
schopnost efektivné se orientovat v informacich ziskanych prostfednictvim internetovych
siti, zatimco dalSi ji povazuji za synonymum medialni gramotnosti. Co se ty¢e medialni
gramotnosti, ta je definovana jako schopnost vyuzivat, chapat a vytvafet medialni obsah
v riznych kontextech a kromé toho se v literatufe objevuji i specializované gramotnosti
souvisejici s médii, jako je zpravodajstvi, socidlni média, nova média nebo kritické
aspekty medialni gramotnosti. Informa¢ni gramotnost nakonec klade diraz na schopnost
vyhledavat a efektivné vyuzivat informace pro rizné ucely. Lze tedy fici, ze rozdily mezi

témito gramotnostmi spocivaji v jejich specifickém zaméfeni a pouziti.

Osvojeni si zminénych gramotnosti nabyva vyznamu, coz dokladaji kroky
mezinarodnich organizaci UNESCO a Evropské komise, které se aktivné zasazuji o jejich
podporu. Z hlediska Ramcového vzdélavaciho programu lze za¢lenéni téchto gramotnosti
pozorovat v oblasti digitdlnich kompetenci a medialni vychovy. Za zminku dale stoji, Ze
Ramcovy vzdélavaci program vyslovné nedefinuje Zadnou zgramotnosti, spise
zdUraznuje potiebu dovednosti kritického mysleni v §ir§im slova smyslu. Nakonec
piipravovana revize RVP se zavazuje o srozumitelné definovani gramotnosti

a zjednoduseni prufezovych témat.

Prakticka ¢ast prace nabizi fadu planti vyucovacich hodin, které maji ucitelim
usnadnit zpracovani tématu fake news v praxi. Jako velmi efektivni zdroj pro predavani
znalosti o tomto fenoménu se ukéazaly zejména metodiky vychazejici ze vzdélavaciho
programu Jeden svét na $kolach od Clovéka v tisni. Tyto metodiky se soustfedily
predevsim na kli€ové otazky kdo, co, komu, jak a pro¢ a podporovaly kritickou analyzu
medialnich obsahti touto optikou. Jejich zabér ptesahoval zkoumani samotnych fake news

a zahrnoval i proces Sifeni informaci v soucasném svete.
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Ackoliv tyto metodiky poskytly solidni soubor aktivit, je tfeba poznamenat, Ze
nékterd zdsadni témata nebyla pln€ zohlednéna. Proto byla vytvoifena originalni metodika,
ktera kombinuje témata z vySe uvedenych metodik s novymi tématy relevantnimi pro
vyuku o fake news. Tato dodateCna témata se tykala historickych aspekti fake news
a podjatosti, které podporuji Siteni fake news, pficemz obé byla rozsahle popsana

V teoretické Casti prace.

VétSina vyucovacich hodin vytvoienych v ramci této ¢asti proSla praktickym
testovanim, které pfineslo pfevazné pozitivni zpétnou vazbu. Jednu vyznamnou kritiku
vSak vznesl ucitel, ktery vedl aktivitu tykajici se gatekeepingu a vyjadfil se, ze pokryti
fake news v radmci hodiny bylo pon¢kud omezené. V reakci na tuto zpétnou vazbu byla
do metodiky zatazena dalsi aktivita, ktera toto téma dale zkoumala a vlozila jej

do souvislosti s oblasti socialnich siti.

Nakonec je dulezité poznamenat, Ze piestoze vytvorena metodika a piedstavena
témata disponuji podrobnym navodem jak pfi vyuce postupovat a je tedy mozné s nimi
ve tfid€ bezprostfedné pracovat, mohou byt konkrétni aspekty této metodiky uciteli dale
upraveny a napi. doporucena délka téchto vyukovych hodin slouzi jako obecné voditko
a nemusi nutn¢ odpovidat konkrétnim ¢asovym narokim a pottebam jednotlivych ucitelti
Vv jejich tfidach. Vzhledem k tomu, Ze kazda tfida ma jedinecné charakteristiky a soubory
dovednosti, je rovnéz nezbytné, aby Si pfizpisobili vyuku tak, aby co nejlépe vyhovovala

jejich vlastnimu vyu€ovacimu prostiedi a naroktim na zaky.
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