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Vykonnostni optimalizace prezencniho webu pro kreativni

odvétvi

Anotace

Tato bakalarska prace se zabyva optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace (SEOQ). Déli se na
dvé ¢asti, a to teoretickou a praktickou. V prvni ¢asti, teoretické, autor vysvétluje zakladni pojmy
a vyznam SEO. Dale rozdéleni metod a popis jednotlivych faktor(, které je ovliviiuji a na které je
dalezité se pfi tvorbé SEO zaméfit. Zminéné jsou i zakazané optimaliza¢ni metody a popis
a porovnani nastroja, které jsou na ceském trhu nejrozsirenéjsi. Prakticka ¢ast ma za cil pomoci
nabytych teoretickych znalosti zvysit viditelnost webu ve vyhleddvacich, zvysit organickou
navstévnost. Autorem byl vybran web glampingcz.cz, ktery prosSel kompletni vizualni proménou.
Rozdélena je do nékolika klicovych ¢éasti: analyza soucasného stavu SEO faktorl webu, navrh
optimalizacnich feseni, jejich implementace a nasledné vyhodnoceni vysledkll a porovnani

vykonnosti webu napfi¢ obdobimi.
Klicova slova

analyza klicovych slov, analytické nastroje, off-page, on-page, optimalizace pro vyhleddvace,

organicka navstévnost, meta tagy, SEO, vyhleddvace, zpétné odkazy



Website performance optimization for creative industries

Annotation

This bachelor thesis deals with search engine optimization (SEO) of websites. It is divided into two
parts, theoretical and practical. In the first part, theoretical, the author explains the basic concepts
and importance of SEO. Next, he breaks down the methods and describes the different factors that
affect them and which are important to focus on when creating SEO. It also mentions prohibited
optimization methods and a description and comparison of the tools that are most widely used on
the Czech market. The practical part aims to use the acquired theoretical knowledge to increase
the visibility of the website in search engines, to increase organic traffic. The author selected the
website glampingcz.cz, which has undergone a complete visual transformation. It is divided into
several key parts: analysis of the current state of the site's SEO factors, design of optimization
solutions, their implementation and subsequent evaluation of the results and comparison of the

site's performance across periods.
Key Words

analytical tools, backlinks, keyword analysis, meta tags, off-page, on-page, organic traffic, search

engines, search engine optimization, SEO
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Uvod

Optimalizace pro vyhledavace (SEO) je klicovym faktorem pro zajisténi viditelnosti a Uspéchu
webovych strdnek v digitalnim prostoru. V soucasném prostredi, kde konkurence na internetu
neustdle roste, je dlleZité nejen vytvorit atraktivni a uZivatelsky privétivy web, ale také zajistit, aby
byl snadno vyhledatelny. Tato bakalarska prace se zaméruje na komplexni optimalizaci webovych
stranek www.glampingcz.cz, které nabizeji unikatni zazitky v oblasti glampingu, coz je forma

luxusniho kempovani.

Cilem této prace je zvysit viditelnost webu ve vyhleddvacich, zvysit organickou navstévnost a zlepsit
celkovou uzivatelskou zkusenost. K dosaZeni téchto cild bude vyuZita kombinace predevsim

on-page a off-page optimalizace a analyzy klicovych slov.

Prace je rozdélena do nékolika klicovych ¢dasti. Nejprve bude provedena podrobnd analyza
aktudlniho stavu SEO webu, ktera odhali hlavni nedostatky a oblasti vyzadujici zlepSeni. Nasledné
budou navrZzeny a implementovany konkrétni SEO strategie a techniky. Cely proces bude peclivé

monitorovan a vyhodnocovan za Ucelem zajisténi dosaZzeni stanovenych cild.

SEO neni jednorazovym ukolem, ale kontinualnim procesem, ktery vyzaduje neustalé sledovani
a prizpGsobovani se dynamickému prostiedi vyhledavacd. Tato prace se proto také zaméfuje na
dlouhodobé strategie a doporuceni pro udrieni a zlepSovani SEO vykonu webovych stranek
V teoretické ¢asti prace budou popsany zakladni principy a techniky SEO, véetné téch, kterym se

vyvarovat a nastroju které je hodné vyuzit.

Prakticka ¢ast se pak zaméri na aplikaci téchto principl na konkrétni web, s dirazem na dosazeni
méfitelnych a konkrétnich vysledk(. Cilem je nejen zlepsit vykon webu ve vyhledavacich, ale také
poskytnout uzite¢ny navod a inspiraci pro dal$i webové projekty, které se chtéji zviditelnit a uspét

v online prostoru.
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1 Vymezeni zakladnich pojmu z oblasti SEO

SEO je zkratka z poc¢atecnich pismen slovniho spojeni Search Engine Optimization, coz v prekladu
znamena prizplsobeni — optimalizace stranek pro vyhledavace (Kingsnorth, 2016). V nékterych
pfipadech je moZné se setkat se slovnim spojenim SEO optimalizace, které je vsak nespravné.
V tomto pfipadé by se jednalo o optimalizaci optimalizace pro vyhleddvace. (Kubicek a Linhart,

2010).

Hlavnim Cilem SEO je zvySeni pozice dané webové stranky ve vysledcich vyhledavani a nasledné
dokdzat zvysit navstévnost webu a ptipadné zvysit zisky. Postup SEO neni jedna definovand metoda,
ale soubor sledovani, technik a ladéni. Témér vSechny vyuzivané SEO techniky nejsou pfilis specialni
a vidy vychazi ze zasad tvorby pfistupného a sémanticky sprdvného webu. Tyto zdsady poté

doplnuji metody, které pfispivaji k lepSimu hodnoceni webu ve vyhleddvadi. (Michaels, 2023).

K SEO je nutné pristupovat jako k nastroji, a nikoliv jako k zakonu. Pro funkéni web je nutné se jim
fidit, ale ne se mu plné podfizovat. Nejdllezitéjsi je zapUsobit na hledajiciho a v idedlnim pfipadé
z néj utvofit pravidelného navstévnika webu. UzZivatel web sice diky mistrné SEO nastavenému
webu nalezne, ale to jiz nadale k opakované navstévé vést nebude, nebot vlastnik stranky obétoval
veskery obsah pro SEQ, a ne k tomu, aby zaujal ¢tenére, ktery na webu nenasel ty informace, které
hledal (Tonkin a spol., 2011). Tonkin a spol. tvrdi: ,,Z naseho pohledu sprdvny pristup k SEO zacind
zkvalitnénim vaseho byznysu — tedy porozuménim vasim zdkaznikim a jejich potfebadm — a poté
vytvorenim vaseho webu takovym zplsobem, ktery slouZi vasim zdkaznikim lépe neZ vase
konkurence, a tak, aby vyhleddvace dokdzaly snadno rozpoznat, jak skvélé sluzby nabizite.” (Tonkin

a spol. 2011, str. 293-294).

S rostoucim poctem webovych stranek na internetu je snadné se ztratit mezi konkurenci, coz
zvysSuje dulezitost online marketingu. Pro ty, ktefi chtéji vyhnout se pravidelnym poplatkiim, které

nemusi byt financné vyhodné, je SEO nejsnazsi strategii, jakou mUZe provozovatel webu zvolit.
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| kdyZz za reklamu platite, rozdil v mife prokliku (CTR) mezi placenou reklamou a organickymi

vysledky na prvnich pozicich mdze byt az 37,5 % (smartinsights.com, 2022).

I How Many Websites Are There?

Number of websites online from 1991 to 2021

World Wide Web Project
s Notable website launches 1.88b
1.5b
3 YouTube r@
1.0b
YAHOO! Google  facebook

0.5b
0.0b =

1991* 2000 2019"

2021*

* As of August 1, 1991.
** | atest available data for 2019: October 28, for 2020: June 2, for 2021: August 6.

Source: Internet Live Stats

@O statista %a

Obrdzek 1 Casovy vyvoj poctu internetovych strdnek
Zdroj: (statista.com, 2021)

Udrzet se na vysich pozicich ve vyhledavatich ale nenf v dneénf dobé viibec jednoduché. Jednim
z divodl je samoziejmé prace konkurence na jejich SEO, druhym ddvodem je dynami¢nost
vyhledavatu, které se neustale méni a vyviji. Jako pfiklad Ize uvést bezpochyby nejvétsi vyhledavag,
kterym je Google. Ten kv lednu roku 2024 pokryval 81,95 % trhu s vyhledavaci s naskokem pres
70 % na druhy Bing (statista.com, 2022).
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2005

Obrdzek 2 Vyvoj oéniho pohybu uZivatele na SERP
Zdroj: (marketingprofs.com, 2024)

Jak bylo jiz zminéno, udrzZet si vyssSi pozice ve vyhledavacich neni snadné, ale je dllezZité o né
neustdle usilovat, protoZe data o navstévnosti jsou jasné. Vétsina uZivatell davd prednost
organickym vysledkiim pred placenymi reklamami. Dikazem toho je studie spolecnosti Mediative
z roku 2014, kterd pouzila teplotni mapu k zobrazeni pohledl uZivateld. Je zajimavé srovnani
s rokem 2005, kdy dosSlo ke zméné z horizontalniho na vertikdlni sledovdani. Stranky na prvnich
pozicich, tedy ty nejlépe optimalizované, mohou dosahnout az skoro 40 % miry prokliku (CTR),
zatimco stranky na druhé a treti pozici maji 18,5 % resp. mirné pres 10 % a stranka na desaté pozici

pouze 7,6 % (smartinsights.com, 2022).

Je také tfeba podotknout, Ze optimalizace pro vyhledavace zasahuje pouze pozice ve fulltextovych
vyhleddvacich a neovliviiuje umisténi v katalozich. Rozdil mezi vyhledavacem a katalogem bude
vysvétlen v jedné z nadchazejicich podkapitol. Navic, na rozdil od placené online reklamy, jako je
PPC, efekty optimalizace nejsou okamzité. MUze trvat tydny aZ mésice, neZ se projevi, a to zavisi na
konkrétnim odvétvi a spravné zvolené strategii. Tento proces vyzaduje trpélivost (rankpay.com,

2019).
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1.1 Dlivody k optimalizaci

Dlvod k optimalizaci webové stranky pro vyhledavace je jednoduchy. V. moment, kdy potencialni
navstévnik webu zada do vyhleddvani dotaz, nabizené vysledky budou vyhledavaéem tazené dle
relevantnosti obsah na danych strankach vzhledem k dotazované frazi ¢i slovu. Optimalizace
nemusi byt nutna u webd, jenZ nemaji vzhledem ke svému obsahu ¢i nabizenych sluzeb ¢i produktd
konkurenci nebo u nichz jsou ocekdvané vyhledavaci dotazy velmi specifické, jako jsou napftiklad
ministerstva. Ve vétsiné webU je vSak SEO vzhledem ke stdle rostouci mife konkurence potfebné.
Prikladem miZe byt oblast online sluZeb jako jsou cestovni a realitni kancelare ¢i agentury (Kubicek

a Linhart, 2010).

1.2 Vyhledavac vs. Katalog

Pro mnoho lidi mohou byt katalogy a vyhledavace na prvni pohled totozné, protoZe oba typy portald
maji vyhleddvaci pole. Hlavni rozdil mezi nimi spociva nejen ve funkcnosti, ale také v jejich vlivu na
SEO. Vyhledavace, jako je Google, funguji na bazi fulltextového vyhledavani, coz znamena3, ze
prochazeji a indexuji cely obsah webu. Na druhé strané katalogy jsou weby, které odkazuji na jiné

stranky a jsou Casto usporaddany podle kategorii a podkategorii.

SEO vliv na katalogy a vyhledavace se také lisi. U vyhledavacu je optimalizace zamérena na zlepseni
viditelnosti ve vysledcich fulltextového vyhledavani, zatimco u katalogu je dulezité spravné zarazeni
a optimalizace popiskll a odkazl, aby byly snadno nalezitelné v pfislusnych kategoriich

(takeflyte.com, 2024).

1.2.1 Katalog

Jak bylo jiz dfive zminéno, katalogy jsou portaly s odkazy na jiné stranky. Pro zobrazeni webu
v katalogu je nutna registrace, pti které se web kategorizuje podle struktury katalogu (Domes,
2011). Vyhledavat v katalogu lIze prochazenim jednotlivych sekci a naslednych podkategorii, nebo
pomoci vyhledavaciho pole (Hlavenka, 2002). Pfi zadani dotazu do takového pole dochazi k tomu,
Ze katalog postupné projde veskeré registrované weby a porovnd zadany dotaz s URL, nadpisy,
popisy stranek a s kategoriemi, do kterych je stranka zarazena. Vliv SEO na pozici v katalogu je tak

velmi nizky a pro jeji zvySeni se vyuZiva optimalizace pro katalogy (Prochazka, 2012). Nejvyraznéji
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vsak ke zviditelnéni pfispiva placena propagace primo v daném katalogu, ktery registrovany web

bude zobrazovat na prvnich ptickach (Domes, 2011).

1.2.2 Vyhledavace

»Internetovy vyhleddvac neboli webovy vyhleddvac (anglicky search engine) je sloZitd internetovd
aplikace, kterd pomdha uZivatelim najit hledané informace, obrdzky, videa, dokumenty a dalsi
obsah. Vyhleddvac pribézné prochdzi webové stranky, prohledadva je pomoci fulltextu a ukladd si je
do databdze. UZivatelé pak vyhleddvaci poklddaji dotazy a ten jim vraci odpovidajici vysledky”

(strafelda.cz, 2024).

Vztah mezi vyhledavacem a SEO je takovy, Ze vyhledavac poskytuje co nepresné;jsi vysledky uzivateli
a SEO zajistuje, aby se web mezi tyto relevantni vysledky dostal na co nejviditelnéjsi pozici (Domes,

2011).

Proces vyhledavani je vzhledem k tomu, Ze vyhledavac pracuje s biliony stranek a informaci, je
extrémné narocny. V mnoha ptipadech je pro vyhledavac prekazkou nejasny ¢i chybné zadany dotaz
uzivatele Tyto informace poté musi nejen pochopit, ale také je ohodnotit, klasifikovat a nakonec
usporadat tak, aby uZivatel obdrzel co nejrelevantnéjsi odpovédi na svij dotazy. K tomu vSemu je
také zapotiebi obrovska vypocetni kapacita a misto pro uchovavani tak obrovského objemu dat.

(strafelda.cz, 2024).

Vyhledavac se déli na tfi oblasti:

e Robot (pavouk) — Robot zajistuje prvni ¢ast vyhledavaciho procesu. Jeho Ukolem je nepretrzité
prohleddvani internetu a webovych stranek a indexovani (zaznamenavani) jejich obsahu
a HTML kédu (Grappone a Couzin, 2006). Na stranky se robot casem vraci, zaznamenava
aktualizace a prepisuje databazi na aktudlni informace. To, jak ¢asto bude dané weby
kontrolovat, zaleZi na jejich ndvstévnosti, to znamena, Ze Casto navstévované weby budou
indexovany Castéji nez ty, na které chodi maly pocet uzivatel(.

e Index — Databaze zminovana v predchozim bodé se nazyva index. Ta je neustdle robotem
aktualizovdna a doplfiovana o dalsi webové stranky. Pro SEO je nejdulezitéjsi tzv. fazeni, ke

kterému dochazi pred zaindexovanim a jedna se o pfifazovani hodnoceni daného webu.
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e Vyhledavacistroj—Vyhledavaci stroj je poté finalni ¢ast vyhledavani. Jeho ukolem je pochopeni
uzivatelem zadaného dotazu, sefazeni nejrelevantnéjsich vysledkl dle jejich hodnoceni

a nasledné zobrazeni samotnému uzivateli na strance s vysledky vyhledavani (David, 2015).

1.3 SERP

SERP je zkratka sloZzena z anglickych slov Search Engine Results Page, v prekladu stranka s vysledky
vyhleddvani. SEO ma za ukol vylepseni pozice webu na SERP, kde se zobrazuji nejrelevantnéjsi
stranky dle zadaného dotazu (Enge, Spencer a Stricchiola, 2015). Takovymto vysledkl se Fika
organické vysledky vyhleddvani, které jsou poté doplnény o snippety a placené vysledky

vyhledavani neboli reklamu (strafelda.cz, 2024).

1.3.1 Snippet

Snippet neboli Uryvek je ¢ast v horni ¢asti SERP, kterou vyhledavac vyhodnoti jako jasnou odpovéd
na dotaz. Neni tak tedy nutné se pro ziskani informace proklikdvat na weby a staci pouze
vyhleddvacem vytvoreny vytah z nejrelevantnéjsiho zdroje na dané téma (Kubicek a Linhart, 2010).

Snippet ma na Google mnoho podob:

o Knowledge graph (informacni panel) — Google pomoci dat ze sluzeb tretich stran vytvori
prehledny vizual a zobrazi jej uZivateli. Pfikladem muze byt vyhledani herce, kdy se zobrazi jeho
filmografie.

e Local pack—V tomto pripadé se jednd o mapu, je tak zohledfiovana poloha uzivatele a vysledky
tohoto snippetu se napfi¢ uZivateli vyrazné liSi. Google tak u dotazu, ktery ma geolokacni
charakter, vyhodnoti nebliZzs§i a nejrelevantnéjsi vysledky a vyobrazi je v mapé
i s nejzakladnéjsimi informacemi jako jsou adresa, telefonni Cislo. Tyto informace jsou poté
doplnény o dalsi dle charakteru dotazu, jako jsou webové stranky, ceny, obrazky a dalsi.

e The Definiton box (box s definici) — Tento snippet se déli na dvé ¢asti, kterymi jsou vysvétleni
a ,Lidé se také ptaji“. Kdyz uZivatel zada informacni dotaz typu ,,Co je to SEO“, tak Google
vybere napfic relevantnimi vysledky stru¢nou definici, kterou poté vypiSe a v pfipadé potfeby
dalsich informaci odkaZe na stranku, odkud vysvétleni pochazi. Druha ¢ast, , Lidé se také ptaji“,

je seznam takovych to box{ na dalsi ¢asto kladené otazky spojené s tématem.
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o Shopping results (Panel s Google ndkupy) — Zada-li uZivatel dotaz, ktery Google vyhodnoti tak,
Ze jej Ize spojit s transakci, dojde k zobrazeni panelu se seznamem moznych produktid s cenou
a prodejcem. Casto je také kombinovan s panelem obrazk(, kdy je vyobrazena mozaika

tvorena obrazky, které maji relevantni spojitost s vyhledanym dotazem (Binka a Jaros, 2022).
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2 Metody SEO

Faktory, ovliviiujici optimalizace pro vyhledavace lze rozdélit do dvou zakladnich skupin a to
on-page a off-page. Hlavnim rozdilovym parametrem je prostiedi, ve kterém se Upravy webu
vykonavaji. Jak jiz z nazvl vyplyva, u on-page se zmény provadéji na strance, zatimco off-page
faktory mimo stranku (Binka a Jaros, 2022). Pro dosaZeni co nejlepsich vysledkil je potfeba obé

metody kombinovat (Prochazka, 2012).

2.1 On-page faktory

Veskeré on-page faktory jsou ovlivnitelné at uz vlastnikem webu nebo jeho spravcem. Pfi provadéni
zmén téchto parametrl vse lze vyresit pfimo na webu v jeho zdrojovém kddu. Nejvyznamnéjsimi je
obsah, klicova slova, titulek, meta popisek, nadpisy a URL. Jedna se tak nejen o optimalizaci pro

vyhledavace, ale také o zlepSeni uZivatelského zazitku pri navstéveé stranky (Binka a Jaros, 2022).

2.1.1 Obsah

Co se tyce obsahu na webu a jeho vlivu na SEO, tak se jedna o nejvyznamnéjsi prvek, ktery je Uzce
spojen s nékterymi dalSimi faktory jako jsou napfiklad klicova slova nebo obrazky. Pro zobrazovani
stranky, na co moZno nejvyssich pozicich na SERP je potfeba do textli na webu zakomponovat
klicova slova. Obsah vSak musi na ¢tenare pusobit pfirozené, klicova slova musi davat v kontextu
celého textu smysl a mél by byt pfinosny a motivovat uzivatelé k opakované navstévé. Dllezita je
také aktualnost textl, obsah bude pro Ctenare nejen nezajimavy ale také neuzitecny bude-li
obsahovat zastaralé informace (semrush.com, 2023). Napftiklad takovy blog se na webech
nevyuziva pouze k predani rad a novinek uZzivateli, ale jednd se o ¢asto opomijeny SEO nastroj, kde
pravé zajimavy obsah optimalizovany klicovymi slovy vyuzit (Buresova, 2022). Nejedna-li se o one-
page web neboli jednostrankovy, tak by kazda stranka méla mit rozdilny obsah a byt unikatni.
Jednotlivé stranky by tak mély byt obsahové optimalizované na mirné odlisné, a to se tyka i dale

zminovanych faktor( (Domes, 2011).
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2.1.2 Klicova slova

Klicova slova, v angli¢tiné keywords, jsou nejdlleZitéjsim ¢lankem pro SEO, a to predevsim z toho
ddvodu, nebot by méla byt obsazena v téméf kazdém dalsim prvku, ktery je pro SEO a navstévnost
vyznamny. P¥i tvorbé kliCovych slov je potfeba aby bylo spravné definovano publikum, tedy cilova
skupina, na kterou se stranka svym obsahem snaZi zapUsobit. DileZité je to pfedevSim z toho
divodu, ze se vyhledavaci dotazy casto lisi napfi¢ povolanimi, véky atd. Byt je hledané téma ¢i
produktu shodny, Ize se k nému dostat pomoci nékolika vyrazu, slov ¢i frazi a neni-li dané slovo na
strance zahrnuto, nema vyhledavac $anci ji spojit s danym dotazem. Spravnému pochopeni cilové

skupiny mlzZe pomoci zadavatel ¢i vypracovani analyzy (Binka, 2019).

Meta znacky, ve kterych budou, byt velice vykonna, klicova slova obsazena ztrati na vyznamu, kdyz
tato slova a fraze nebudou vyuZité také v textu. Toto se samoziejmé tyka i pfeklepl nebo slov bez
diakritiky. Jejich vyuziti v textech tak musi v obsahu webu dévat smysl, a to at uz z pohledu
smysluplnosti, tak vzhledem k tématu stranky. Je tak nutné nepracovat s klicovymi slovy jako
s nastrojem pouze pro SEO, ale zaroven jako s nécim, co nejenze navstévnika na web pfildka ale
udrzi jej na ném, nabidne mu ptidanou hodnotu, kyZzené informace a idedlné ho zaujme natolik, Ze

svou navstévu bude v budoucnu opakovat (Fleischner, 2020).

Mnohdy jsou klicova slova povaZovana za totéz, co vyhledavaci dotazy. Je v tom viak znacny rozdil.
Jako klicova slova nebo fraze jsou takova slova nebo slovni spojeni, na kterd se tvirce webu snazi
stranku a jeji obsah optimalizovat pro vyhleddvace. Zatimco vyhleddvaci slova ¢i fraze predstavu;ji
to co uZivatelé zadavaji do vyhleddvace. Casto viak mohou byt weby optimalizované na ur¢ita slovni
spojeni Ci slova, kterd jsou k tématu vyuZivana pouze interné v jejich organizaci a neshoduji se tak
s tim co uzivatelé opravdu vyhledavaji. Takovy web poté nema mnoho Sanci uspét, byt celkova

vypovédni hodnota textu by odpovidala tomu, co si uZivatel Zada (Binka a Jaros, 2022).

2.1.3 Titulek

Titulek je ¢ast kddu HTML znadici se <title>TITULEK</title>. Pfi tvorbé titulku by se vlastnik webu
mél drzet 3 zakladnich pravidel. Prvnim z nich je délka, kterd by se méla pohybovat mezi 50 az 60
znaky. Kdyz bude title delsi nez zminovanych 60 znakd, vyhledavace mu nebudou pfikladat pfi
indexaci takovou vahu jako pfi dodrzeni limitu. DalSim pravidlem je zakomponovani klicovych slov.

Jejich vyuZiti pomaha jak vyhledavacim, tak naznacuje i ¢tenafim obsah webu. Kdyby titulek
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nekorespondoval s obsahem na webu, uZivatel, jenz se na néj dostal, ten by jej po kratké dobé
opustil. Dale je také dllezité byt unikatni pfi titulkovani rdznych stranek, aby publikum bylo schopno
rozeznat jednotlivé stranky webu od sebe uz na SERP dle jejich ndzvu a nedochdzelo k milnym

proklikim na stranku (semrush.com, 2023).

Vlastnost title ma pro vyhledavace nejvétsi mozny vyznam ze vSsech mozny atributl. | presto je
mozné se setkat v mnoha pfipadech se situaci, kdy je moznost zviditelnéni webu na SERP titulek
nespravné vyuzit nebo ignorovan. Lze se tak treba setkat sjeho prehlcenim klicovymi slovy
a v takovém to pripadé titulek ma negativni vliv na SEO. Nejen Ze je nepfehledny, se v podstaté
jedna pouze o fetézec slov a nepopisuje tak obsah webu, jako kdyby byl tvofen strukturované jako

jedna ¢i dvé véty (Enge, Spencer a Stricchiola, 2015).

2.1.4 Nadpisy

Spravna struktura a volba nadpist je pro web velmi zasadni. NejenZze umoznuji navstévnikovi lehkou
orientaci v obsahu v pribéhu prohliZzeni webu ale i samotné vyhledavace na né kladou velky dlraz
pfiindexovani stranek. Samotné nadpisy se v HTML déli na 6 Urovni, a to od h1 do hé6 (Binka a Jaros,
2022). Jejich usporadani by tedy mélo byt posloupné podle Cisel, takze po h1 by mél nasledovat h2,
a nikoliv h3 nebo h4. Nadpis h1 je tim pro SEO nejdulezitéjsim a mél by tak informovat o obsahu
stranky a obsahovat vykonné klicové slovo. U nadpisu prvni Urovné plati, ze by mél byt vyuZit pouze
jedenkrat na stranku. Vyuziti vétSiho mnozstvi h1 k lepsimu hodnoceni webu nepomiize. Jak jiz bylo
zminéno, nadpisy slouzi, nehledé na vyznamnost pro SEO, ¢tenafi k orientaci v obsahu na webu

a nadpisy by tak méli byt kratké, vystizné a vztahovat se k textu (Enge, Spencer a Stricchiola, 2015).

2.15 URL

URL adresa webu je viditelna v adresnim fadku prohliZzece. Klicova slova v URL stale hraji dlilezitou
roli a jsou vyznamna. (Sélova a kol., 2020) Je vyhodné umistit relevantni klicové slovo za lomitko,
zejména pro adresy vedouci na podstranky. Doména samotna by méla byt tvorena klicovym slovem,
které obecné popisuje obsah na strance a zaroven bylo dostatecné vykonné pro SEO. P¥i jisté ddvce
Stésti Ize uspét i s doménou, ktera takové klicové slovo neobsahuje. Lze vyuzit i vice klicovych slov.
Jako pfiklad Ize uvést web, ktery nabizi dovolené v Asii a je nejlépe zobrazovanou strankou na dotaz
spojeny s dovolena a Asie. Je tak idedlni vyuzit kombinaci obou slov napfiklad timto zplsobem
(Kubicek, 2008):
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e www.dovolena-asie.cz
e www.dovolenaasiie.cz
e www.asie-dovolena.cz

e www.asiedovolena.cz

PFi poutZiti dvou a vice klicovych slov v nazvu domény, jak je vidno z pfikladd, je dllezité myslet na
zpUsobu oddéleni téchto slov. Rozdéleni poml¢kou je vhodnéjsi pro SEO, avsak dllezité je myslet
také na uZivatele, pro kterého je zajisté zapamatovatelnéjSi a snadnéjSi doména bez pomlcky.
V pripadé Ze slova rozdélime minusem (pomlckou) vyhleddvac bude vnimat ndzev domény jako dvé
odlisna slova, a ne jako jedno dlouhé. Demonstrovat to Ize na pfikladu www.drevotriska.cz kdy
robot bude brat jako klicové slovo pouze slovni spojeni difevotfiska. Bude-li viak nazev domény
www.drevo-triska.cz bude pro vyhledavac predstavovat dvé odlisna slova coz je pro SEO vyhodnéjsi.
Neznamena to vsak, Ze neoddéleni slov je vidy na Skodu. Pfikladem mizZe byt vyhledani dotazu nase
hory, kdy robot mezeru mezi slovy vyjme a pokusi se najit doména, kterd bude vysledku presné
odpovidat a zobrazi tak web, existuje-li, www.nasehory.cz i pfesto, Ze slova nase ani hory nejsou na

webu vyuZity (Kubicek a Linhart, 2010).

Jak jiz bylo zmifiovano, jedna se o unikatni adresu, na které navstévnici najdou jimi vyhledavany
obsah. Lze to pfirovnat k adrese trvalého bydlisté nebo k sidlu spole¢nosti. Domény lze
kategorizovat do rliznych drovni na zakladé toho, jak jsou od sebe oddéleny teckami. (Campbell,
2015) Rozlisuji se tak na generické a narodni. Domény generické, které za teckou konci napfiklad
COM, NET, INFO nebo ORG a jsou vhodné pro weby, které nabizeji obsah a produkty celosvétové.
Kupfikladu .COM c¢asto vyuZivaji komercni subjekty, .NET organizace zabyvajici se chodem sité
a internetovymi sluzbami, .ORG neziskové organizace a .INFO stranky Ccisté informacniho
charakteru. Druhym typem jsou takzvané narodni domény jako .CZ a .SK. Z toho také vyplyva, Ze
jsou vhodné pro lokalni subjekty v danych zemich. V pfipadé presahu Ceské organizace na trh

evropské unie Ize vyuzit misto .CZ doménu kon¢ici na .EU (Domes, 2011).

Vyznam URL adresy a pfipadné, jiz dfive zminovaného HTML atributu title, tak Ize pfirovnat k nazvu
knihy. Pfi pocatecnim vybéru knihy ¢tenarem vybira dle jejiho jména na hibetu, a ne procitanim

jejiho textu (Kubicek, 2008).
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2.1.6 Popisek

Popisek je meta tag typu description a slouzi ke kratkému a vystiznému shrnuti stranky. Vyhledavaci
je vyuzivdn praveé jako stru¢né popis obsahu na strance a zobrazuji jej na SERP pod URL adresou.
Popisky sice nemaji pfimy vliv na hodnoceni ve vyhledavacdich, ale hraji nezanedbatelnou roli
v navstévnosti webu, protoZze mohou uzivatele v par fadcich naldkat na obsah, ktery na strance
nalezne. Mezi zdkladni pravidla tvorby popisku patfi délka, vyuziti klicovych slov a CTA neboli vyzva
k akci. Popisek by nemél byt delsi, nez je 160 znak( a to hlavné v ptipadé, Ze je web zaméren na
mobilni uzivatele, pro ty totiz vyhleddvace, jako je Google, popisek zkracuji na pravé takovou délku
(Papagiannis, 2020). Klicova slova jsou také velice dllezita, a to nejen pro SEQ, ale také z vizualniho
hlediska, protoZe jsou Casto vyhledavaci zvyraziovdna, jsou-li obsazena i v dotazu, ktery uzivatel
vyhledal. Je také dobré vyuzit tzv. vyzev k akci, jako jsou fraze typu , Zjistéte vice” nebo ,,Vyzkousejte

zdarma“, ktera jsou také schopna zvednout zajem o stranku (Binka a Jaros, 2022).

2.2 Off-page faktory

Off-page faktory, jsou aspekty, které vyhledavace pouzivaji k uréeni pozice webové stranky ve
vysledcich vyhledavani, ale nejsou pfimo soucasti této stranky. Tyto faktory obvykle maji vétsi vliv
nez on-page faktory kv(li své obtiznéjsi ovlivnitelnosti. Klicovymi off-page faktory jsou zejména
kvalitni zpétné odkazy. Je dlileZité nejen jejich mnozstvi, ale také kvalita, napfiklad z jak vyznamnych
stranek odkazy pochazeji. K urceni kvality stranek se vyuZziva napfiklad PageRank. (Fleischner, 2020).
DllezZité je i to, jaky text odkaz obsahuje a jaky obsah se nachazi v jeho bezprostfedni blizkosti.
Dalsimi aspekty jsou relevance a tematicka pribuznost odkazujici stranky a nejspise i stari odkazu
a jeho zpUsob vzniku. Umisténi odkazu na strance nebo odkazujici stranky v rdmci struktury webu

muzZe také ovlivnit vahu odkazu (Binka a Jaros, 2022).

K off-page faktorim se rovnéz radi paradoxné vnitini odkazy napti¢ celym webem. Patfi sem
napfiklad hloubka zanofeni ve struktufe webu, dostatecné prolinkovani s relevantnimi dokumenty,

odkazy na nadrazené stranky v hierarchii webu, minimalné na Uvodni strance (strafelda.cz).
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2.2.1 Link building

Link building je proces ziskavani zpétnych odkazl, které slouzi ke zvyseni vnimané kvality
a oblibenosti webu na zakladé jejich vzajemného porovnavani. S rostouci autoritou pak mizeme

oCekdvat lepsi pozice ve vysledcich vyhledavaca.

Ve spojeni se zpétnymi odkazy se lze také setkat s terminem Link juice, neboli proudéni sily mezi
weby. K tomu dochdzi, v pfipadé, kdy web A umisti odkaz na stranku webu B, web B ziskad zpétny
odkaz. Vyhledavace takovy odkaz hodnoti jako hlas ve prospéch webu B od Webu A. Cim vice
takovych hlast web B ziska, tim vy$si hodnoceni od vyhledavaci obdrzi, coz mlze vést ke zlepseni

jeho pozice ve vyhledavacich (Binka a Jaros, 2022).

Prvni metodou ziskani odkaz( je pozadat ostatni autory webl o zpétny odkaz na vas web. Tento
postup vyZzaduje vice neZ jen jednoduchy dotaz; je tfeba poskytnout autorim validni divod, proc¢

by méli na vas web odkazovat. Existuje nékolik zpUsobd, jak autory pfimét k odkazovani:

e Guest blogging — napiSete pro autora clanek, ktery bude zverejnén na jeho blogu a bude
obsahovat odkaz na vas web.

e Skyscraper technique — naleznete existujiciho ¢lanku s mnoha zpétnymi odkazy, ktery
nasledné vylepsite a oslovite autory, ktefi na plvodni c¢lanek odkazuji, s nabidkou vasi
vylepSené verze. Je dileZité, aby vas clanek nebyl jen malou modifikaci origindlu
a nepredstavoval duplicitni obsah (Soulo, 2021).

e Vyména odkazii — v pfipadé Ze na webu mame relevantni a hodnotny obsah ktery mizeme
nabidnout pro odkazovani na jiné strance a stejné tak nalezneme obsah miZeme poté

nabidnout druhému autorovi vyménu odkaz(.

Druha metoda ziskani zpétného odkazu spociva v jeho nakupu. Dle Webmaster Guidelines se jedna
o nepovolenou techniku budovani zpétnych odkazl. Jeji vyhoda je v jednoduchosti a schopnosti
dostat se na weby, kam je organickou a eticky spravnou cestou témér nemozné odkaz prosadit.

Mezi takové weby u nds patfi www.idnes.cz, www.aktualne.cz a dalsi. Kromé neeti¢nosti mlze byt

nevyhodou i cena.

Treti a zaroven posledni zpUsob, jak ziskat odkazy, je prostfednictvim linkbaiting. Tento pfistup je z

pohledu etiky nejpreferovanéjsi, ale pravdépodobnost, Zze web obdrii zpétny odkaz timto

29


http://www.idnes.cz/
http://www.aktualne.cz/

zpUsobem, je velmi nizkd, pokud na strance neni prezentovano néco vyjimec¢ného nebo vysoké
kvality. To znamen3, Ze obsah na webu je natolik kvalitni a hodnotny, Ze si ho jini vyberou a pouziji

sami od sebe, bez jakékoliv vyzvy nebo Zadosti o zpétny odkaz (Binka a Jaros, 2022).

2.2.2 C(CTR

Click Trough Rate, neboli miru prokliku Ize povaZovat za pro SEO relevantni aspekt, ponévadz mize
nastat pfipad, kdy se stranka bude zobrazovat na prednich pfickdch SERP, ale nebude dosahovat
tak vysoké miry prokliku jako nékteré stranky na nizSich pozicich. To poté povede vyhledavace
k tomu, aby web vyhodnotili jako nevhodny v porovnani s vyhledanym dotazem a muzZe tak snizit

jeho pozici (Williams, 2020).

2.3 Zakazané metody

V predchozich podkapitolach byly rozebrany metody etického SEOQ, ale existuji vSak i nepovolené
taktiky v optimalizaci, kterym se fikd Black Hat SEO. Takové praktiky se vyznacuji pfedevsim
podvodnymi zplsoby nebo viditelné usiluji o rapidni narlist navstévnosti v co nejkratsi dobé.
V nékterych pfipadech se vsak muZe jednat o pouhou nevédomost ¢lovéka, ktery se snazi stranku
optimalizovat bez hlubsich znalosti. V nasledujicich kapitolach budou predstaveny nejcastéjsi
pripady Black Hat SEO. Casto jsou to techniky pochybné a nemoralni. Nékteré viak Ize oznaéit jako
zakdazané, ponévadz pfi jejich vyuzivani a odhaleni dochazi ke snizovani hodnoceni v indexu ¢i az

uplné ignoraci webové stranky a jeji nezobrazovani na SERP (Fleischner, 2020).

2.3.1 Cloaking

Pro cloaking se v CeStiné vyuZiva pojem podstrkavani a jedna se o praktiku, kdy se na strance
zobrazuje navstévnikovy jiny obsah, neZ ktery ma moZnost vidét robot pfi indexaci stranky
(Janouch, 2020). Cloaking ma dvé mirné odlisné podoby. Prvni z nich se provadi nejcastéji pomoci
serverového skriptu, kdy robot vidi stranku jako vysoce optimalizovanou, ponévadz tvirce stranku
optimalizoval dle trendy frazi jako mohou byt aktudlni udalosti, oblibené televizni porady ¢i znamé
osobnosti. Tomu poté vsak neodpovida obsah, ktery je viditelny pro ¢tenare. Praktikovat cloaking

Ize také tak, Ze obsah zobrazeny robotovi uZivatel uvidi az poté, co zaplati néjaky poplatek. Tato
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metoda se nejcastéji provadi pomoci JavaScriptu ¢i CSS, a to ukrytim obsahu ¢i jeho kompletni

zménou (Kubicek, 2008).

2.3.2 Doorway page

Doorway page neboli podvodné vstupni stranky predstavuji, jak jiz z nazvu vyplyvd, pouze jakousi
prestupni stanici, jejimz cilem je zaujmout vyhleddvace, a nikoliv cilové navstévniky. Podobné jako
cloaking md i doorway page nékolik podob. Tou nejéastéjsi jsou ,Made for AdSense stranky” na
kterych uzivatel neziskd zadné relevantni informace, ale pouze se bude moct prokliknout pres
placené PPClinky na jinou, s tématem nekoresponduijici, stranku. Cilem takovychto stranek je pouze
pomoci médnich klicovych slov vysokd indexace webu a ndsledny odchod uzivatele pfes, jiz
zminovany, placeny proklik. Druhym typem je stranka, ktera je pro vyhledavac vysoce
optimalizovang, ale uZivateli se zobrazi iframe se strankou, ktera jiZ pro robota tak atraktivni neni.
O doorway page se jedna i v pripadé, kdy po zobrazeni webu bude uZivatel po kratké dobé

automaticky presmérovan na jinou stranku s rozdilnym obsahem (Kubicek, 2008).

2.3.3 Deceptive redirect

Tato metoda je svym zplsobem kombinaci doorway page a cloakingu. Do ¢estiny se preklada jako
klamavé presmérovani spociva v tom, Ze navstévnik si web zobrazi, ze kterého je automaticky
pfesmérovan na jinou stranku, ktera s tématem nesouvisi a ve vétsiné pripadu se jedna o citlivy i
kontroverzni obsah. UZivatel je tak ovlivnén popiskem, titulkem a URL adresou a domniva se, Ze na
webu mu bude nabidnut uZite¢ny obsah, nacez bude skriptem, nejc¢astéji JavaScript, pfesmérovan

na odliSnou stranku (Kubicek, 2008).

2.3.4 Hidden content

Hidden content, Cesky skryty obsah, je jednoducha a dala by se nazvat i nevinnou praktikou black
Hat SEO. Hlavnim divodem d¢asto byva nestastné napsany text, ktery chce klient na web umistit
a neobsahuje v sobé relevantni klicova slova, a neni tak pro roboty pfi indexaci zajimavy (Kubicek,
2008). Tvirce webu pak kli¢ova slova do text(, nadpist a do jinych ¢asti stranky v HTML kédu umisti,
ale pomoci CSS je pro uzivatele vizudlné skryje. Takového maskovani obsahu pomoci kaskadovych

stylU Ize docilit mnoha zplsoby (Domes, 2011):
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e Prekryti textu obrazkem
e Shodnd barva textu a pozadi
e Nulova velikost textu

e Skryti vlastnostmi jako je ,display: none;” ¢i ,visibility: hidden;"

2.3.5 Altimage tag spaming

Zaspamovani popist obrazku spociva v nadmérném vyuzivani klicovych slov v parametru alt kédu
HTML, ktery po najeti najeti kurzoru na obrdzek zobrazi jeho slovny popis. Napfiklad Google klade

vrve

pomoci obrazk(l, kdy obrazky fadi dle obsahu tohoto parametru (Kubicek, 2008).

2.3.6 Stuffing

Takzvané tapetovani stranky klicovymi slovy se také fadi mezi nepovolené praktiky SEO. Mnohdy se
tvarci webu snazi zvysit index zahlcenim textu kliCovymi slovy, ktery ale poté nedava smysl. To je
vsak robot schopen odhalit a klade tak ddraz i na pfirozenost textu na strance. Objem kli¢ovych slov

tak prepocitava na procenta k celkovému textu obsazeného na webu.

K prehlceni stranky pomoci klicovych slov Ize dosahnout i bez toho, aby si toho ndvstévnik vsiml,
a to pomoci HTML parametrd title a meta typu keywords ¢i description. Meta znacka typu keywords
viak klepSimu zaindexovdni robotem nepfispivd ba naopak je jeji zahlceni penalizovano.
Zaspamovani parametru title také k lepsim vysledkim nepovede, nebot jsou duplicitni slova brana

jako jedno (Fleischner, 2020).

2.3.7 Link farms

Link farms, v prekladu odkazové farmy spocivaji v odkazovani na vlastniklv web z jinych stranek
a vyhledavadi tak chce tviirce dat najevo, e je web popularni. Casto dochazi k nakupu velkého
mnoZstvi odkaz( na stranku, a to robot vyhodnoti jako podvrh a bude tak penalizovat vasi ale
i zakoupené stranky. Takové weby odkazuji na tisice rliznych stranek a ¢asto se ve vyhledavani jevi

jako znamé stranky, ale ve skutecnosti se jedna naptiklad pfeklep v URL adrese (French, 2013).
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3 Nastroje vyuzivané k SEO

Ke spravné SEO optimalizaci jsou potieba také spravné nastroje. Takové nastroje poskytuji data
a analyzy, které pomahaji pochopit, jak si strdnky vedou a jaké zmény je potfeba provést pro
zlepseni jejich hodnoceni. Mezi nejbéinéjsi funkce SEO nastrojl patfi analyza klicovych slov,
sledovani pozic ve vyhledavacich, analyza zpétnych odkaz( nebo kontrola technickych problému na

webu (Binka a Jaros, 2022).

3.1 Google Analytics

Jak jiz z ndzvu vyplyva Google Analytics, zkracené GA, je analyticky nastroj od spolecnosti Google.
Jedna se o bezplatny webovy program, pomoci kterého lze sledovat metriky jako je chovani publika,
zdroj navstévnosti, vykon obsahu na webu, KPl a dalsi. GA je nejvyuzivanéjsi sluzbou pro
monitorovani navstévnost web(, vyuziva jej pro analyzu vice nez 50 % ze vSech stranek na svété

(Binka a Jaros, 2022).

GA se na stranku aplikuji vioZzenim méficiho kddu, ktery je tvofen Javascriptem. U webd, které
neumoznuji vykreslovani JavaScriptu, tak nebude mozné sledovat navstévnost. DalSim uskalim je
nemoznost zobrazeni klicovych slov a frazi, ze kterych se uzivatel na web z vyhledavani na Google
na web proklikl. To Ize vSak vyresit propojenim s dalsi sluzbou, ktera bude pfiblizena pozdéji, Google

Search Console (Binka a Jaros, 2022).

Kromé moznosti vlastni kategorie navstévnosti pomoci tzv. UTM parametru, lze v GA sledovat

navstévnost v nékolika zakladnich tridach:

e Direct — v prekladu ptfimda navstéva znamenad, kdyZ se uzivatel na web dostane pfimym
zadanim URL adresy do adresniho fadku v prohlizeci, ¢i rozkliknutim oblibené polozky

e Paid — Google takto oznacuje navstévy, u kterych se domniva, Ze jsou placené dle pfedem
stanovenych definici

e Organic — jako organickd ndvstéva se povazuje vyhledani stranky pomoci dotazu ¢i fraze ve
vyhleddvacich jako Google, Seznam, Bing a dalsi. Vzhledem k SEO se jednd o nejzadané;si
navstévnost

e Referral — jedna se o navstévnost ziskanou z odkazl umisténych na jinych strankach
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e Social — v tomto pfipadé jde o navstévnost ze zdroji definovanych jako socialni sité. Patfi
mezi né napftiklad Facebook, Instagram, Youtube, Twitter nebo LinkedIn

e Other — Do této kategorie spadaji veskeré vyse neuvedené navstévy webu

V GA lze snadno porovndvat data a vykonnost webu napfi¢ ¢asovymi obdobimi. Je doporuéovano
porovnavani mezirocni, aby nedochazelo k pfipadnym sezonnim odchylkam, které mohou
vzhledem k charakteru obsahu nastat. Posledni zminénou, ne vSak GA nabizenou, je AVG Duration,

ktera vyznacuje prlimérnou dobu, kterou uZivatel na strance stravil (Binka a Jaros, 2022).

Jednotlivé metriky Ize mezi sebou kombinovat, filtrovat a nasledné vytvaret individudlni prehledy

3.2 Google Search Console

Google Search Console (GSC) je bezplatny nastroj od Googlu, ktery poskytuje komplexni pohled na
vykon webovych stranek ve vysledcich vyhledavani Google. Nabizi rlizné funkce, které jsou klicové

pro optimalizaci SEO a technickou spravu webu.

Performance report poskytuje detailni pohled na pocet kliknuti, zobrazeni, miru prokliku (CTR)
a pramérnou pozici stranek ve vyhledavacich. Data lze filtrovat dle dotaz(, stranek, zemi, zafizeni
a typu vyhledavani, coz umoznuje detailni analyzu vykonu na rliznych platformach a geografickych

lokalitach (hubspot.com, 2023).

Index coverage report, coz v prekladu znamena stav indexovani, ukazuje stav indexovani
jednotlivych stranek, véetné chyb, platnych stranek s upozornénim, platnych stranek a vylou¢enych
stranek. Tento ndstroj pomaha identifikovat a fesit technické SEO problémy, které mohou branit

spravné indexaci stranek ve vyhleddvacich (searchengineland.com, 2024).

URL inspection tool umoZniuje kontrolovat stav indexace konkrétnich URL, identifikovat chyby
a pozdadat o reindexaci stranek, ¢imz zajistuje aktudlnost obsahu ve vyhledavacich (hubspot.com,

2023).

Mobile usability report identifikuje problémy s mobilni pouzitelnosti stranek, jako jsou malé pismo
nebo obsah Sirsi nez obrazovka, coz vyrazné ovliviuje uZivatelsky zazitek na mobilnich zafizenich

(searchengineland.com, 2024).
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3.3 Marketing Miner

Marketing Miner je komplexni nastroj pro SEQ, ktery je navrzen tak, aby usnadnoval praci digitalnim
marketérlim a analytikim tim, Ze poskytuje podrobna data a analyzy, které jsou nezbytné pro
optimalizaci webovych stranek. Tento nastroj nabizi vice nez 40 funkci, které pokryvaji rGizné
aspekty SEO a digitalniho marketingu, ¢imz poskytuje uceleny pohled na vykonnost a moznosti

zlepSeni webovych stranek.

Keyword research je zadkladnim krokem v kazdé SEO strategii. Marketing Miner umoZiiuje
uzivatellm provadét vyzkum klicovych slov tim, Ze poskytuje cennd data o objemu vyhledavani,
trendovych klicovych slovech, obtiznosti klicovych slov a ndvrzich dalSich relevantnich klicovych
slov. To usnadnuje identifikaci pfilezitosti pro zlepseni viditelnosti webovych stranek ve

vyhledavacich (marketingminer.com, 2024).

SEO audit je kritickou funkci pro identifikaci technickych problém{, které mohou branit efektivnimu
indexovani a hodnoceni webovych stranek. Marketing Miner provadi podrobnou analyzu webovych
stranek a identifikuje chyby jako jsou 404 chyby, duplicitni obsah, problémy s indexovanim
a chybéjici meta popisky. Tyto informace jsou kli¢ové pro optimalizaci technického SEO a zlepseni

celkové vykonnosti webu (seotoolbelt.com, 2023).

Sledovani pozic klicovych slov je nezbytné pro pochopeni toho, jak se vase stranky radi ve
vyhleddvacich v pribéhu ¢asu. Marketing Miner umoznuje sledovat pozice klicovych slov a vykon
stranek ve vyhledavacich, stejné jako monitorovani az péti konkurentl. Tento nastroj také

poskytuje informace o tom, které stranky a klicova slova ptinaseji nejvice ndvstévnosti.

Analyza konkurence je kli¢ova pro pochopeni toho, jak se vasi konkurenti umistuji ve vyhledavacich
a jaké strategie pouzivaji. Marketing Miner poskytuje komplexni piehled o konkurencnich strankach
a klicovych slovech, ktera pouzivaji, a monitoruje jejich vykonnost jak v organickych, tak placenych
vysledcich vyhledavani. To umoznuje identifikovat pfilezitosti a mezery v obsahu, které mohou byt

vyuzity k ziskani konkurencni vyhody.

Marketing Miner také pomaha objevovat nové prileZitosti pro ziskani zpétnych odkazd, které jsou
klicové pro zlepseni autority a hodnoceni webovych stranek ve vyhledavacich. Nastroj monitoruje
existujici odkazy a upozorniuje na zmény Ci odstranéni odkaz(, coZ umozniuje rychlou reakci

a udrzeni kvalitniho backlink profilu (marketingminer.com, 2024).
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34 Ahrefs

Ahrefs je jednim z nejvykonnéjsich a nejuznavanéjsich nastroji pro SEO a analyzu odkazl na trhu.
Tento ndstroj nabizi Sirokou $kdlu funkci, které pomdhaji odbornikim na digitdlni marketing
optimalizovat viditelnost webovych strdnek, analyzovat konkurencéni strategie a zlepSovat
vykonnost webu. Ahrefs je zndmy svou schopnosti poskytovat podrobna data o zpétnych odkazech,

klicovych slovech a SEO metrikach.

Site Explorer je hlavni funkci Ahrefs, kterd umoziiuje uzivatellim analyzovat zpétné odkazy vedouci
na jejich webové stranky. Tento ndastroj poskytuje detailni ptehled o kvalité a mnozstvi zpétnych
odkazl, coZ je klicové pro pochopeni autority webu. UZivatelé mohou sledovat nové odkazy,
ztracené odkazy a analyzovat anchor texty pouZitych odkazl (backlinko.com, 2024). Site Explorer
také poskytuje informace o organickych klicovych slovech, pro kterd se webové stranky fadi ve
vyhledavacich, a objem navstévnosti, kterou tato klicova slova prindseji. Tento nastroj umoznuje
sledovat zmény v pozicich klicovych slov v prlibéhu ¢asu a identifikovat pfileZitosti pro optimalizaci
(ahrefs.com, 2024). Keywords Explorer je vykonny nastroj pro vyzkum klicovych slov, ktery
poskytuje data o objemu vyhledavani, obtiznosti klicového slova, CPC (naklady na kliknuti) a dalSich
metrikach. Tento nastroj umozniuje uZivatelim identifikovat klicova slova s vysokym potencidlem

pro zvyseni viditelnosti webovych stranek a pfitahovani relevantni navstévnosti.

Content Explorer umozZiiuje uZivatelim hledat obsah, ktery je hojné sdilen na socialnich sitich a ma
mnoho zpétnych odkazli. Tento nastroj je uzitecny pro identifikaci témat s vysokym potencidlem

pro vytvareni obsahu, ktery pritahuje zapojeni uZivatell a zvySuje navstévnost web.

Funkce Alerts umoZiuje uzZivatellm nastavit upozornéni na nové zpétné odkazy, zminky o znacce
a zmény v pozicich klicovych slov. Tato funkce je klicova pro rychlou reakci na dllezité udalosti
a zmény v SEO prostfedi, coZ umozZiuje udrzet konkurencni vyhodu a prizpGsobit se dynamickym

zménam na trhu (shanebarker.com, 2023).

Tabulka 1 Prehled jednotlivych ndstroji

Nastroj Funkce Vyhody Nevyhody
Google Behavior bezplatny nutné vykreslovani
Analytics analytics JavaScriptu na webu

detailni metriky
Traffic sources
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Custom reporting | vlastni reporty nemoznost sledovat klicova
slova
Siroka integrace
narocné nastaveni a
integrace vsech sluzeb

Google Search Performance bezplatny omezena historicka data
Console report
komplexni data omezeni sledovani pouze na
Index coverage vlastnich webech
report

URL inspection
tool

Mobile usability

report
Marketing Keyword Siroké spektrum funkci doba tvorby reportl
Miner research
relativné nizka cena mimo Evropu méné presné
SEO audit vysledky

komplexni data
Rank Tracking

¢esky nastroj

Competitor
analysis
Link building
Ahrefs Site explorer celosvétové nejlepsi vysoka cena
analyticky ndstroj
Keywords nevhodny pro za¢atecniky
explorer nejsirsi nabidka funkci

Content explorer
Alerts

Zdroj: vlastni zpracovani
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4 Analyza plivodniho stavu

Prakticka ¢ast této bakalarské prace se zaméfuje na optimalizaci webové stranky glampingcz.cz.
Cilem této casti je zvysit viditelnost webu ve vyhleddvacich, zvysit organickou navstévnost a zlepsit
celkovou uZivatelskou zkuSenost, véetné doby strdvené na strance po kompletni vizualni
a strukturalizacni zméné webu. K dosaZeni téchto cilt budou SEO techniky, které zahrnuji prevainé

on-page optimalizaci a analyzu kli¢ovych slov.

4.1 Predstaveni projektu

Glampingcz.cz je webova stranka zamérena na poskytovani luxusniho kempovani neboli glampingu
v Ceské republice. Projekt vznikl v dob& pandemie Covid-19, kdy nebylo moZné vycestovat do
zahranici ani se pohybovat ve vétsich skupinach. Od té doby Glampingcz zazil vyrazny rist, ktery
vedl kuspofadani 1. glampingové konference v Cechach. Glamping, z anglického spojeni
»glamorous camping”, predstavuje moderni trend v cestovnim ruchu, ktery kombinuje pohodli
a luxus tradi¢niho ubytovani s jedine¢nym zazitkem z pfirody. Tento typ ubytovani je idedIni pro

cestovatele, ktefi chtéji zazit prirodu bez nutnosti vzdat se pohodli a luxusu.

Web glampingcz.cz nabizi Sirokou $kalu ubytovacich moznosti, které zahrnuji luxusni stany, dfevéné
chatky a dals$i netradi¢ni formy ubytovani v pfirodé. Stranka je navrZena tak, aby poskytovala
navstévnikim prehledné a atraktivni informace o dostupnych glampingovych lokalitach, jejich
vybaveni a sluzbdch. Kromé toho nabizi také moZnost online rezervace, ¢imz zajistuje pohodlny

a uZivatelsky privétivy zazitek pfi planovani dovolené.

Hlavnim cilem webu glampingcz.cz je oslovit Siroké spektrum cestovatelll, ktefi hledaji
nezapomenutelné zazitky v pfirodé bez kompromisti na komfortu. Tento cil je podporovan
modernim a atraktivnim designem webu, ktery je optimalizovan pro snadny pohyb po webu a je

také plné responzivni na veskerych druzich zafizeni.

4.2  Vykonnost plvodni podoby webu

Analyza vykonnosti webu glampingcz.cz byla provedena za obdobi od 1. bfezna 2024 do 31. bfezna

2024, tedy k poslednimu obdobi pfed zménou struktury a vizualni podoby webu. Data byla ziskana
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z mési¢niho reportu pomoci nastroje LookerStudio, ktery Cerpa data z Google Analytics a Google
Search Console a zahrnuji rlizné aspekty vykonu webu, véetné navstévnosti, uZivatelského chovani

a klicovych slov.

Navstévy

5087

Pocet udalosti

90928

Pocet uzivatelu @ New visitor

4 3 3 5 @ Retuming visitor

Obrdzek 3 Navstévnost puvodniho webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

V analyzovaném obdobi navstivilo webovou stranku glampingcz.cz celkem 5 087 uzivateld, z nichz
4 335 byli jedinecni navstévnici. Zajimavym faktem je, Ze 17 % z téchto navstévnik( byli novi
uZivatelé, zatimco 83 % tvofili vracejici se navstévnici. Tento pomér ukazuje na vysokou miru
loajality uZivateld, coZ je pozitivnim znakem pro kvalitu a atraktivitu obsahu webu. To potvrzuje
i hodnota miry zapojeni, ktera Cinila 73,95 % a znaci tak procento ze vSech uzivatel(, jez se na webu

zapojili posunutim, prokliknutim tlacitka ci navigace.

Kategorie zafizeni  Navstévy Pocet uzivateli ~ Mira zapojeni

mobile 3002 I 2420 I 70,02 %
desktop 2161 I 1 894 I 76,08 %
tablet 35] 24| 57,14 % NG

Celkovy soucet 5087 4335 73,95%

Obrdzek 4 Zarizeni vyuZité pri ndvstévé plvodniho webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Co se tyce zatizeni, ze kterych uZivatelé pfistupovali na web, vétsina navstév (42,2 %) pochazela
z mobilnich zafizeni, coz je 3 002 navstév. UZivatelé z mobilnich zatizeni tvofili 47,3 % z celkového
poc¢tu uZivatell, avsak jejich mira zapojeni byla nizsi, konkrétné 70,02 %. Desktopova zafizeni
zaznamenala 2 161 ndvstév, coZ predstavuje 10,7 % z celkového poctu navstév. Tito uzivatelé méli
vys$si miru zapojeni, kterd dosahla 76,08 %. Nejmensi podil navstév byl zaznamenan z tabletd, a to

pouze 35 navstév, coz predstavuje 0,7 % z celkového poctu navstév, s mirou zapojeni 57,14 %.
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Meésto Navstévy ~ Pocet uzivatell Novi uziva... Mira zapojeni Zemé Navstévy - Pocetuzivatell Novi uziva... Mira zapojeni

Prague Czechia

am | oo [ R cerary
(not set) 398 465 406 United States
Kladno 397 342 . 252 _ Slovakia
Cesky Krumlov 74 70 70 _ Austria
Liberec 70 49 45 _ United Kingdo.
Pilsen 70 54 48 _ Italy

Ostrava 67 58 52 _ Poland

Ceske Budejo... 65 42 39 _ Indonesia
Olomouc 39 34 34 _ China

Celkovy soucet 5087 4320 4196 73,95% Celkovy souget 5087 4320 4196 7395%

Obrdzek 5 Geografické rozloZeni ndvstévniki plvodniho webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Geografickd lokalizace uZivatell ukdazala, Ze nejvétsi pocet navstév pochazi z Prahy, konkrétné 2 194
navstév s mirou zapojeni 71,47 %. Druhym nejvétSim zdrojem navstév bylo Brno s 529 navstévami
a mirou zapojeni 74,86 %. Dalsi vyznamna mésta zahrnovala Kladno a Cesky Krumlov. Z hlediska
zemi dominovala Ceska republika s 4 708 navétévami a mirou zapojeni 74 %. Zahrani¢ni navitévy
pochazely zejména z Némecka (58 navstév, mira zapojeni 81,03 %) a Spojenych statli (42 navstéy,

mira zapojeni 45,24 %).

Nadpis stranky Navstévy ~ Mira zapojeni
Portal o luxusnim kempovani a ubytovani nejen v CR| Glampin...
Zazijte glamping | piehled nejlepsich glampu v CR | Glamping CZ
(not set)

Ptaci budka pro lidi, Kapradi | Glamping CZ

Nulty roénik Glampingu v Cechéch | Glamping CZ

Resort Ralsko | Glamping CZ

Bydleni v korunach stromu na Moravé | Glamping CZ

Glamping jurta Cihadlo | Glamping CZ

Kopule na Cisarské louce | Glamping CZ

Glamping na posedu v Brdech | Glamping CZ

Celkovy soucet 5087 73,95 %

Obrdzek 6 Ndavstévnost stranek na plvodnim webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Analyza nadpist stranek ukazala, Ze nejvice navstév zaznamenala stranka s titulem "Portal
o luxusnim kempovani a ubytovani nejen v CR | Glamping CZ", kterd méla 2 949 névitév a miru
zapojeni 84,57 %. Dal$i populérni strankou byla "ZaZijte glamping | pfehled nejlepsich glampt v CR
| Glamping CZ" s2 154 navstévami a mirou zapojeni 91,92 %. Tato data naznacuji, Ze obsah

zaméreny na luxusni kempovani je pro navstévniky velmi atraktivni.
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Klicové slovo Prokliky - CTR Zobrazeni odkazu

glamping cr 200 1581 % 1265
glamping cz 57 46,34 % 123
glampingcz 43 7288 % 59
glemping 30 1765 % 170
glamping cr 24 2264 % 106
glamping praha 24 0,96 % 241
glamping cesko 22 849 % 259
glamping cesko 21 1243 % 169
glamping.cz 19 67,86 % 28
Celkovy soucet 2700 9,88 % 27 337

Obrdzek 7 Klicovd slova s proklikovosti na plivodnim webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Klicova slova, ktera privedla nejvice navstévnikd na web, byla "glamping" s 1 471 prokliky a CTR
(Click-Through Rate) 14,04 %, nasleduje "glamping ¢r" a "glamping cz". Tato klicova slova maiji

vysokou miru proklik(i a zobrazeni odkazu, coz ukazuje na jejich relevanci a Uc¢innost pfi pfitahovani

navstévnika.

Zdroj/Médium Navstévy Aktivni uzivatelé ~ Mira zapojeni
User_Enter_https://www.google.com/ 2 567 N 2 352 I — | 84,11 «
User_Enter_ 10350 779 72,27 « I
User_Enter_http://m.facebook.com/ 243} 22700 (Lxy 00 |
User_Enter_https://search.seznam.cz/ 2100 1961 90 * [ RERRRY #
User_Enter_https://www.bing.com/ 105] 1020 92,38 % NG

Obrdzek 8 Zdroje ndvstévnosti plivodniho webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Z pohledu zdroji navstévnosti pfislo nejvice uzivatell z Google (2 567 navstév), poté pfimym

vyhledanim webu (1 035 navstév), nasledoval Facebook (243 navstév) a Seznam (210 navstév).

evs

4.3 Struktura meta tagu nejnavstévovanéjsich stranek

V této podkapitole budou popsany meta tagy a struktura nadpis nejnavstévovanéjsich strankach

pomoci rozsifeni do Google seo-extension.com.
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Meta tagy totiZ hraji klicovou roli v optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace, protoze
poskytuji daleZité informace jak uZivatellm, tak vyhledavacim algoritmdm. Nejnavstévovanéjsi
stranky webu maji obvykle dobfe strukturované meta tagy, které zahrnuji meta popis, kli¢ova slova,

kanonicky tag a dalsi atributy.

Stejné dulezitou roli sehravaji i nadpisy. Zcela klicovy vliv maji i pfi organizaci obsahu a zlepSovani
Citelnosti jak pro uZivatele, tak pro vyhledavace. Dobre strukturované nadpisy pomahaji uzivatelim

rychle najit poZzadované informace a vyhledavacim spravné indexovat obsah stranky.

4.3.1 Hlavni stranka

Vyrazte vstiic dobrodruzstvil Navitivte nés novy portsl a objevte kouzio glampingu.

".\ GlampingCZ Onés  Zatifte glamping  Rozjedte glamping  Blog Kontakt | Spoluprace @4‘-

Zazijte glamping!

dci prirody? Cheete
dne?

Obrdzek 9 Pivodni podoba hlavni strdnky glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Hlavni stranka webu glampingcz.cz nabizi pomérné moderni a pfehledny design zaméfeny na
propagaci luxusniho kempovani. Navigacni liSta obsahuje v levé ¢asti logo, v pravé odkazy na
jednotlivé podstranky, kontakt a také anglickou mutaci webu. Hlavni sekci stranky je slider
(posuvnik s obrazky), ktery umoznuje uZivateli prokliknout se na dalsi podstranku kde nalezne
pozadovany obsah, stejné tak jako z navigace. Pfitomnost slider( je na webech castd, avsak v tomto
pfipadé je to jediny obsah na hlavni strdnce a novy uZivatel tak nema Sanci se seznamit
s kompletnim obsahem, nebo alespon s jeho predstavenim na jedné strance. Je tak nucen se

prokliknout na podstranku odkud se vSak uz nebude muset k dalSimu obsahu na webu dostat. Ve
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footeru (zapati) stranky také poskytuje kontaktni Udaje, pravni dokumenty a odkazy na socidlni sité

Ci rezervacni systém.

’

Mimo zmifiovaného slideru se na strance nenachazi zadny dalsi obsah. Tato absence dalSiho textu
mUZe naznacovat, Ze stranka je zaméfena na vizudlni prezentaci a rychly pfistup k hlavnim
informacim a nabidkdm, coz je pro uZivatele prehledné, ale miZe omezit moZnosti SEO optimalizace

prostfednictvim klic¢ovych slov zakomponovanim do obsahu.

Description Glamping je moderni trend, ktery nabizi milovnikim stanovani,
kempovani neobwykly luxus a komfort. Najdéte s nami atraktivn
destinace pro ubytovani a pebyt v prirodél

Keywords glamping, luxusni stanovani, glamorous camping, glamping
ceska republika, netradiéni dovolena, glamping €r, luxusni
kempovani, pobyt v prirodé, dovelena v prirodé

URL https://www glampingcz.cz/
Canonical Canonical URL is not defined.
Robots Tag ALL FOLLOW

Obrdzek 10 Meta tagy hlavni stranky pivodniho glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Na obrazku vyse je zobrazen aktudlni stav struktury meta tagl a dalSich klicovych prvk( na hlavni
strance webu glampingcz.cz. Meta popis této stranky obsahuje 167 znak( a zni: "Glamping je
moderni trend, ktery nabizi milovnikiim stanovani, kempovani neobvykly luxus a komfort. Najdéte
s nami atraktivni destinace pro ubytovani a pobyt v pfirodé!" Tento popis je dobfe strukturovany,

spliiuje maximalni délku a obsahuje relevantni klicova slova jako jsou ,glamping”, , kempovani“,

o

»stanovani“, ,ubytovani“, ,pfiroda“ a ,pobyt”.

HTML.

<H1> GlampingCZ - Portal o luxusnim glampovani
<H2> ZaZijte glamping!
<H2> Glampaii zbystretel
<H2> ZaZijte glamping!
<H2> Glampaii zbystretel
<H2> ZaZijte glamping!
<H2> Spojte se s nami
<H2> Rychlé odkazy
<H2> Pravni dokumenty
<H2> Pfipojte se k nam
<H2> Partner - rezervalni systém

H1 H2 H3 H4 H5 HE

Obrdzek 11 Struktura nadpist plvodniho glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani
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Na obrazku je zobrazen stav struktury nadpisti (headers) na pavodni webové strance glampingcz.cz.
Struktura nadpist je klicova jak pro uZivatele, tak pro vyhledavace, protoZze pomaha organizovat

obsah stranky, usnadnuje jeho citelnost a robotiim indexaci.

Hlavni nadpis (H1) na strance je "GlampingCZ - Portal o luxusnim glampovani". Tento hlavni nadpis
jasné identifikuje hlavni téma a ucel webu, kterym je poskytovani informaci o luxusnim kempovani
(glampingu) v Ceské republice. Web obsahuje nasledujici podnadpisy (H2), pficemz nekteré z nich
se opakuji a jiné nejsou dostatecné specifické, coz mize zplsobovat problémy s prehlednosti a SEO.
Nadpisy H3 a nizsi drovné nejsou poufZity, coZz naznacuje, Ze obsah neni dostate¢né hierarchicky

¢lenén.

4.3.2 Zatzijte glamping

v @ Zafjreglmping | plehlec nellc X 4 - a X

Vyrazte vstric dobrodruzstvil Navitivte nas novy portal a objevte kouzio glamping

aGlampingCZ Onss  Zatijte glamping  Rozjedte glamping Blog Kontakt | Spoluprace @4.
Zazijte glamping

Online rezervace | Oblibené
i 5

Obrdzek 12 Puvodni podoba stranky s pfehledem glampti

Zdroj: vlastni zpracovani

PlGvodni stranka s prehledem glampd na webu glampingcz.cz poskytuje prehled glampingovych
destinaci v Ceské republice. Kazda destinace je prezentovdna s nazvem, struénym popisem
a tlacitkem "Zjisti vice". U kazdé lokality vSak chybi presné misto a podrobnéjsi informace o vybaveni
a sluzbach. Obsahu na strance je sice pestry, ale neni nedostdva se jednotlivym prvkim takové

pozornosti, jako by bylo pro SEO vhodné.
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Stranka také obsahuje kontaktni informace, odkazy na vouchery, blog, pravni dokumenty, socialni

sité a partnersky rezervacni systém stejné jako je tomu na hlavni strance.

Title
63 characters cz
Description
R nabidka glampingd nejen v CRI
Keywords
URL https://www.glampingcz.cz/zazijte-glamping

Zazijte glamping | pfehled nejlep3ich glampi v CR | Glamping

Nevite kam za glampingem? Vyzkouejte si bydleni v korunach
cters stromi, stan v prostfedi safari nebo oblibeny tiny house. Velka

prehled glampingd, glampovani v &r, nejlepsi glamping

Obrdzek 13 Meta tagy ptvodni strdnky zaZijte glamping
Zdroj: vlastni zpracovani

Title stranky je "Zazijte glamping | prehled nejlepsich glamp@ v CR | Glamping CZ", je v limitu délky

a obsahuje kli¢ova slova, ktera jasné popisuji obsah stranky a pfitahuji uzivatele hledajici informace

o glampingu v Ceské republice.

Meta description stranky je "Nevite kam za glampingem? Vyzkousejte si bydleniv korunach stromd,

stan v prostiedi safari nebo oblibeny tiny house. Velkd nabidka glamping(i nejen v CR!" Tato meta

description je dobfe strukturovana, idedlné dlouhé a obsahuje relevantni klicova slova, coz muze

zvysit miru prokliku ve vysledcich vyhledavani.

URL stranky je (glampingcz.cz/zazijte-glamping) je pomérné jasnd a odpovida obsahu stranky

a klicovym slovim.

<H1> Zazijte glamping

<H2> Darkovy poukaz

<H2> Glampingova jurta Cihadlo
<H2> Treehouses SnéZnik

<H2> Yurt in the Wood

<H2> Posed Rikitan (dfive Rocky)
<H2> Kopule na Cisarskeé louce
<H2> Maringotka Praha

<H2> Tiny house u rybnika v resortu Podhlavicky mlyn
<H2> Glamping v Cernické obofe
<H2> Resort Ralsko

<H2> Glamping v srdci LuZickych hor
<H2> Glamping kemp Doli¢ek

<H2> Roubenka Budikov

<H2> Horska chata Jeseniky

<H2> Glamping na Kutnohorsku
<H2> Glamping Marina

<H2> Sahara stany na D&cinsku
<H2> Glampuj v Chorvatsku
<H2> Na glamping do africké Tanzanie
<H2> Tiny House - Ralsko

<H2> Glamping s no¢ni oblohou
<H2> Spojte se s nami

<H2> Rychlé odkazy

<H2> Pravni dokumenty

<H2> Prfipojte se k nam

<H2> Partner - rezervacni systém

H1 H2 H3 H4 H5

Obrdzek 14 Piavodni struktura nadpisi na strdnce zaZijte glamping
Zdroj: vlastni zpracovani

Hé
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Obdobné jako na hlavni strance jsou vyuZity pouze nadpisy prvni a druhé urovné, zatimco

vevs

uzivatele navnadit, aby si vyzkousel ubytovani v jednom z glamping(. Nasledné podnadpisy H2 jsou

tvofeny nazvy jednotlivych glamp( a obsah prvkd v zapati.
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5 Navrh uprav

Na zékladé analyzy vykonnosti webu glampingcz.cz za obdobi od 1. bfezna 2024 do 31. bfezna 2024
a on-page faktor( lze navrhnout nékolik SEO udprav, které by mohly zlepsit viditelnost ve

vyhleddvacich a zaroven zvysit atraktivitu webu.

Struktura nadpisd na hlavni strance a strance "Zazijte glamping" je nyni omezena na nadpisy H1
a H2. Pro zlepsSeni prehlednosti a hierarchie obsahu je doporuceno zavést nadpisy H3 a H4, které
lépe Cleni obsah do mensich tematickych blokd. Aktudlné jsou na strankach vyuZivany pouze
nadpisy H1 a H2. H1 nadpisy jsou sprdvné poutzity jako hlavni nadpisy stranky, avsak H2 nadpisy
nejsou vzdy jedineéné a konkrétni. To mize zpUsobit problémy jak s pfehlednosti pro uZivatele, tak
s efektivitou SEO. PoufZiti nadpisi H3 a H4 by pomohlo vytvofrit jasnéjsi a strukturovanéjsi obsah,
ktery lépe reflektuje hierarchii informaci. Na hlavni strance mize byt H2 nadpis "Nabidka nasich
glampingovych lokalit" rozdélen do vice specifickych H3 nadpisti jako "Glampingova jurta Cihadlo",
"Treehouses Snéznik", a "Tiny house u rybnika". Podobné na strance "Zazijte glamping" by mohly
byt pouZity nadpisy H3 pro jednotlivé lokace danych glamp(. Pod tyto nadpisy H3 by mohly byt
pridany

Timto zplsobem se vytvori jasnéjsi hierarchie informaci, kterd bude uZite¢na nejen pro uZivatele,
ale i pro vyhledavace. Vyhleddvace budou schopny |épe indexovat obsah stranky a uZivatelé
snadnéji najdou relevantni informace. Celkové tato zména pfispéje k lepSimu uzivatelskému zazitku

a zlepseni SEO vykonu webu glampingcz.cz.

Meta tagy hraji zasadni roli pfi optimalizaci webovych stranek pro vyhleddvace, protoze poskytuji
dllezité informace jak uzivatellm, tak vyhledavacim robotlim. Soucasné meta tagy na webu
glampingcz.cz mohou byt také optimalizovany. Popisy by mély byt vice zamérené na klicova slova
a lépe popisovat obsah, ktery je na strance obsaZen. Doplnéni kanonického tagu by pomohlo
predejit problém{m s duplikovanym obsahem a zajistilo, Ze vyhledavace védi, ktera verze stranky

je hlavni.

Obsahové by stranky mohly byt rozsifeny a zaroven optimalizovany. Na hlavni strance je nutné
pridat vice textového obsahu, ktery obsahuje klicova slova a bude poskytovat uZivatelim vice
informaci o obsahu na webu. Takovy obsah by mél predstavovat kratké predstaveni dané sekce

s proklikovym tlacitkem na podstranku, kde se uZivatel dozvi vice a mlze byt vice rozveden. Mize
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se jednat i o kratky prehled nabizenych glampd, jejichz celou nabidku vidét az na konkrétni

podstrance.

Stranka "Zatzijte glamping" na webu by méla zahrnovat prehled glampingovych ubytovani v nabidce
s podrobnymi informacemi o kazdé lokalité. Kazdy glamp by mél byt prezentovdn s nazvem,
struénym popisem, hodnocenim, kapacitou a cenou za noc. Kromé vyuZiti nadpistd na jednotlivé
nazvy, lze do struktury zakomponovat i lokalitu daného ubytovani do H3. Dale by bylo vhodné
zavést vyhledavani a vzhledem k tomu, Ze Ize jednotlivd ubytovani rozdélit do kategorii dle typu,
byl by vhodny i filtr. Kromé toho by mély byt pfidany obecnéjsi filtry pro vyhledavani podle ceny,

vybaveni ¢i lokace.

Z hlediska odkazli je vhodné pridat na stranku seznam partnerd, které projekt ma a zazadat
o vloZeni odkaz(i na glampingcz.cz i na jejich web. Mimo partnery lze také vyuZit prolinkovani napfic

jednotlivymi glampingy.
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6 Provedené uUpravy

Upravy v potiebnych pfipadech byly provedeny na kazdé strance webu glampingcz.cz, protoze
prosel kompletni vizudlni i strukturovou proménnou. Témi nejdlleZitéjsimi byly zmény na

domovské strance a na strance s prehledem jednotlivych glampingovych ubytovani.

6.1 Hlavni stranka

%> GlampingCZ Objevujte Vouchery Pronajem standi Glampblog Onis Kontakt © Pinlasitse

Zijeme glampingem

Zpomalte své tempo a vyméfite kazdodenni chaos 2a chvilku klidu, pohodli
aluwwsy a vychutnejte si plnjmi dousky nezapomenutelné chvile v plirodé.

& “

Obrdzek 15 Soucasnd podoba hlavni stranky
Zdroj: vlastni zpracovani

Pavodni podoba webu glampingcz.cz méla jako hlavni prvek velky banner s nadpisem "Zazijte
glamping!", ktery je nyni interaktivni a obsahuje vyhledavaci pole, kde uZivatelé mohou zadat typ
ubytovéni, datum a pocet osob. Nadpis byl zménén na "Zijeme glampingem" a doplnén
podnadpisem, ktery zdlraznuje klid a pohodli tohot moderniho typu kempovani. Pod vyhledavacim
polem jsou ikonky, které reprezentuji rizné typy glampingovych ubytovani, jako jsou bublina, tree
house, jurta, maringotka, tiny house, stan a posed. Navigacni liSta je nyni vyraznéjsi a obsahuje
odkazy na klicové sekce webu. Novy design poskytuje uZivatelm vice moznosti, jak snadno najit

pozadované informace a rezervovat si glampingové ubytovani pfimo z hlavni stranky.

Pod hlavnim bannerem se nyni nachazi vybér jednotlivych ubytovani se zakladnimi informacemi

a moznosti zobrazeni detailniho popisu a sekce ,,Pro¢ s nami“ ktera predstavuje vyhody vyuzivani
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portalu. Dale zde nalzeneme kratké popisné pasdze, ktery maji uZivatele v rychlosti seznamit
s dalsSim obsahem na webu jako jsou novinky ze svéta glampingu, moznost zakoupeni voucheru,

s vz

nabidka pro partnery nebo zakoupeni glampingového stanu. V posledni ¢asti nad footerem, ktery

v v

zUstal témér nezménén, se nachazi prehled partnert s proklikem, ktefi projekt podporuji.

Title V3e o glampingu nejen v Cechach | Glamping CZ

Description Glamping je moderni trend, ktery nabizi milovnikim stanovani,
kempovani neobvykly luxus a komfort. Najdéte s nami atraktivni
destinace pro ubytovani a pobyt v pfirodé!

Keywords glamping, luxusni stanovani, glamorous camping, glamping
eska republika, netradiéni dovolena, glamping Cr, luxusni
kempovani, pobyt v pfirodé, dovolena v prirodé

URL https:/iwww.glampingcz.cz/

Obrdzek 16 Meta tagy na soucasném webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Jednou z hlavnich zmén byla tprava titulku stranky, ktery nyni zni "V&e o glampingu nejen v Cechéch
| Glamping CZ". Jde o zkraceni ptivodniho ,,portél o luxusnim kempovani nejen v CR | Glamping CZ“
Tento nazev jasné specifikuje obsah stranky a zahrnuje o jedno klicové slovo "glamping" vice, ¢imz
zlepSuje relevantnost pro vyhledavace. Podoba meta popisu zlstala stejna, coZ je "Glamping je
moderni trend, ktery nabizi milovnikim stanovani, kempovani neobvykly luxus a komfort. Najdéte
s nami atraktivni destinace pro ubytovani a pobyt v pfirodé!" Tento popis efektivné shrnuje obsah
stranky a zahrnuje klicova slova jako "glamping", "luxusni stanovani", "glamorous camping" a dalsi.

Délka title je 45 znakl a stejné jako description se 167 znaky splnuji limit délky. Zaroven nejsou

zahlceny pouze klicovymi slovy a vypovidaji o obsahu na webu.
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<H3> Cesky Krumlov
<H2> Yurt in the Wood

<H1> Zijeme glampingem

<H2> Bublina vl
25 T <H3> Hfibojedy-Dvur Kralové nad Labem

<H2>

REEIED <H2> Pro¢ s nami?
<H2> Jurta <H3> Prvni volba
<H2> Maringotka <H3> Specializace
<H2> Tiny house <H3> Rozmanitost
<H2> Stan <H3> Zazitek

<H3> Podpora

<H2> Posed %

<H3> Ekosystém
<H2> Dérkové vouchery
<H2> Pronajem glampingového stanu
<H2> Prozkoumeijte nabidku sluzeb pro zaéinajici i stavajici glampare

<H2> Nachazejte inspiraci

<H2> Kopule na Cisarské louce
<H3> Praha

<H2> Treehouses Snéznik
<H3> Dolni Morava - Kraliky

<H2> Glampingova jurta Cihadlo
<H3> Trebihost

<H2> Budka Kapradi

<H2> Novinky ze svéta Glampingu
<H3> Ohlédnuti za nultym ro&nikem ,glampingu v Cechéch”
<H3> Poprvé vSe o glampingu na jednom mistél
<H3> Vse o glampingu
<H3> Projekt GlampingCZ 3.0
<H3> Idealni darek pro milovniky dobrodruzstvi
<H2> Nasi partnefi
<H2> Zakaznicka sekce
<H2> Pro partnery
<H2> Pravni dokumenty

Obrdzek 17 Struktura nadpisu na hlavni strance soucasného webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Na soucéasné strance je hlavni nadpis (H1) zménén na "Zijeme glampingem". Struktura nadpist je
vyrazné rozsifena a zlepSena. Nadpisy H2 jsou nyni konkrétnéjsi a jasnéji definuji obsah. Ve filtrech
pod rezervaci predstavuji ndzvy jednotlivych glampingovych kategorii, napfiklad "Jurta",
"Maringotka" nebo "Tiny house”. Nové byly vyuZity i nadpisy H3, které podrobnéji ¢leni obsah,

I’II

napfiklad pod nadpisy H2 "Kopule na Cisafské louce" a "Budka Kapradi" se objevuji nadpisy H3
s jejich lokacemi jako "Praha" a "Cesky Krumluv". H2 jsou také vyuZity jako nadpisy sekci na

domovské strance které shrnuji obsah na podstrankach a odkazuji na né.

Tim, Ze byly pridany nadpisy H3, se struktura obsahu vyrazné zlepsila. Konkrétnéjsi nadpisy H2
a nové nadpisy H3 umozZiuji lepsi organizaci obsahu, cozZ pfispiva k lepsi Citelnosti pro uZivatele
a snadnéjsi indexaci vyhledavaci. Nova struktura nadpist zajistuje, Ze kazdy nadpis je jedineény

a relevantni. Dale zavedeni nadpist H3 pomaha rozdélit obsah do mensich tematickych bloka.
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6.2 Stranka Zazijte glamping

%) GlampingCz Objevujte Vouchery Pronajem stan Glampblog Onas Kontakt ® -iihlasit se

Zazijte glamping

W Filtry
1, Od nejlevnéjsich
scor. i
Denmark
-
M IR United i
> f
Kingdom ”
Ireland Hamburg
"2
WALES ENO. The Se" 4 Polanu‘ ¥
. Nethertands
London Germany {27 oo
g 2o " - . Belgi q )
Tiny house nad Ceskym rajem Maringotka na kraji rybnika il G k! ':“'5 500 KF
Franidu T
% 50 3hodnoceni & 47 3hodnoceni 3900 Ke |3 700 KE
Vienns Slovakia
@ Velibice @ Sedlec - i
ustria
% Kapacita 4 osoby £ Kapacita 4 osoby + 1pfistylka Switzerland T Hungary
0d 1930 Ké/ noc 0d 2100 Ké/noc “Croatia

Obrdzek 18 Soucasnd podoba strdnky s prehledem glampdu
Zdroj: vlastni zpracovani

PlGvodni verze stranky se soustfedila na velké obrazky a jednoduchy layout s textovymi popisy
a tlacitky "Zjistit vice". Bylo zde nékolik nabidek glampingovych mist, které obsahovaly zakladni

informace, ale chybéla podrobnéjsi navigace a filtracni mozZnosti.

Soucasna verze stranky je vyrazné propracovanéjsi. Hlavnim prvkem, stejné jako na hlavni strance,
je nyni vyhledavaci panel, ktery umozZiiuje uzivatelim specifikovat typ ubytovani, datum a pocet
osob. Tento prvek je doplnén ikonami reprezentujicimi rizné typy glampingového ubytovani coz
usnadnuje orientaci uZivateld a prostor pro vyuziti nadpisi. DalSim vyznamnym ptidavkem je
interaktivni mapa, kterda ukazuje polohu jednotlivych glampingovych mist. Tento prvek nejen
zvySuje uzivatelskou privétivost, ale také pomaha k vyraznéjsi prehlednosti nabidek. Nova verze

strdnky obsahuje také vice podrobnych informaci o kazdém glampingovém misté, vietné

hodnoceni, kapacity a ceny. Odstranén tak byl kratky popisek u jednotlivych glamp.
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Title ZaZijte glamping | pfehled nejlepsich glampu | Glamping CZ

Description Prochazejte nasi nabidkou glampovacich zarizeni a najdéte
dokonalé misto pro vas pfisti unik do pfirody. Luxus a pohodli v
harmonii s pfirodou.

Keywords glamping, luxusni stanovani, glamorous camping, glamping
éeska republika, netradiéni dovolena, glamping Cr, luxusni
kempovani, pobyt v pfirodé€, dovolena v prirodé

URL hitps://iwww.glampingcz.cz/objevujte-glamping

Obrdzek 19 Meta tagy soucasného webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Na strance "ZaZijte glamping" na webu glampingcz.cz byly provedeny zmény v meta tagach. Plvodni
title byl "Zazijte glamping | prehled nejlepsich glampt v CR | Glamping CZ" s délkou 63 znak, ktery
byl aktualizovdn na "Zazijte glamping | pfehled nejlepsich glampl | Glamping CZ"
s délkou 58 znak(ll. Tato zména zkratila a zprehlednila title, coZ prildkalo vice uzivatell. PlGvodni
description obsahoval 153 znakd a znél: "Nevite kam za glampingem? Vyzkousejte si bydleni
v korunach stromf, stan v prosttedi safari nebo oblibeny tiny house. Velka nabidka glamping( nejen
v CR!", zatimco novy description ma 143 znakd a zni: "Prochazejte nasi nabidkou glampovacich
zafizeni a najdéte dokonalé misto pro vas pfisti Uunik do pfirody. Luxus a pohodli v harmonii
s pfirodou." Tato aktualizace poskytla jasnéjsi a atraktivnéjSi popis, ktery lépe reflektuje obsah
stranky. Klicova slova byla rozsifena z pavodnich tfi ("prehled glamping(, glampovani v ¢r, nejlepsi
glamping") na celkvych devét. URL byla zménéna z "https://www.glampingcz.cz/zazijte-glamping"

na "https://www.glampingcz.cz/objevujte-glamping".
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<H1> Zazijte glamping

<H2> Bublina

<H2> Tree house

<H2> Jurta

<H2> Maringotka

<H2> Tiny house

<H2> Stan

<H2> Posed

<H2> Tiny house nad Ceskym rajem
<H3> Vselibice

<H2> Maringotka na kraiji rybnika
<H3> Sedlec

<H2> Posed Rikitan
<H3> Plzen
<H2> Glamping v Cernické obore
<H3> Tabor
<H2> Stan Tollendorf - horni
<H3> Jifetin pod Jedlovou
<H2> Stan Tollendorf - dolni
<H3> Jifetin pod Jedlovou
<H2> Glamping kemp Doli¢ek

<H2> Kopule na Cisarské louce
<H3> Praha

<H2> Stan Comfort na portugalském pobiezi

<H3> Peniche
<H2> Nachazejte inspiraci
<H2> Kopule na Cisaiské louce
<H3> Praha
<H2> Treehouses Snéznik
<H3> Dolni Morava - Kraliky
<H2> Glampingova jurta Cihadlo
<H3> Tfebihost
<H2> Budka Kapradi
<H3> Cesky Krumlov
<H2> Yurt in the Wood
<H3> Hfibojedy-Dvur Krélové nad Labem
<H2> Zakaznicka sekce
<H2> Pro partnery
<H2> Pravni dokumenty

<H3> Horice
<H2> Treehouse U lesa
<H3> Osecna
<H2> Treehouse U rybnika
<H3> Osecna
<H2> Jurta pod Krivariom
<H3> VavriSovo
<H2> Glamp Quercus ve Slovinsku
<H3> Kamnje
<H2> Treehouses Snéznik
<H3> Dolni Morava - Kraliky
<H2> Maringotka Praha
<H3> Dolni Biezany
<H2> Tree house Zitkova
<H3> Zitkova
<H2> Budka Kapradi
<H3> Cesky Krumlov
<H2> Yurt in the Wood
<H3> Hribojedy-Dvur Kralové nad Labem
<H2> Glampingova jurta Cihadlo
<H3> Tiebihost
<H2> Horska chata Jeseniky
<H3> Pekarov

Obrdzek 20 Soucasnd struktura nadpist na strance zaZijte Glamping
Zdroj: vlastni zpracovani

Struktura nadpisl na strance "Zazijte glamping" na webu glampingcz.cz je nyni rozvriena efektivné,
coz napomaha k lepsi orientaci uZivatell i robotim pfi indexovani. Hlavni nadpis H1 "ZaZijte
glamping" stanovuje zdkladni téma stranky. Nasleduji nadpisy H2, které predstavuji rlizné typy
glampingovych ubytovani, jako jsou "Tree house", "Jurta" nebo "Maringotka". Kazdy z téchto
nadpist H2 je doplnén lokalitou, kde se nachazi, uvedenymi v nadpisech H3, napfiklad "Praha" nebo

"Plzen". Nadpisy H2 jsou poté také vyuZity ve footeru.
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7 Vyhodnoceni

Na zakladé mésicniho reportu z nastroje LookerStudio, ktery zahrnuje data z Google Analytics
a Google Search Console za obdobi od 1. dubna do 30. dubna 2024, byla analyzovdna zména

v navstévnosti a chovani uZivatell na webu glampingcz.cz

Vykonnost webu podle GA4

Navstévy
5 943 @ google / organic
@ (direct) / (none)
@ oldDomain / redirect
® seznam/ organic
Pocet uzivatell bing / organic
000432 4 ‘l 09 @ linstagram.com / referral
@ ecomail / email
@® m.facebook.com/ referral
® |facebook.com/ refemal
® Jina

Cas na strance

Obrdzek 21 Navstévnost na souc¢asném webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

V tomto obdobi navstivilo web celkem 5 943 uzivatel(i, z nichz 4 109 byli jedine¢ni navstévnici.
Zbylych 1834 uzivatelli se na web opakované vrdtilo. Tyto statistiky znaci narlst celkové
navstévnosti o 856. Pocet jedinecnych navstévnikl se sniZil 0 226 a znaci to tak pestrost a zajimavost
obsahu, kvili kterému se uZivatelé na web vraceji. Namisto celkového poctu udalosti byla vyuZzita
metrika doby stravené na strance, ktera tika, Ze v priiméru uZivatel stravi na strance 4 minuty a 32

vtefin. Tento Cas je dostatecny napfiklad k tomu, aby si navstévnik prohlédl celou uvodni stranku

a dva glampingy z nabidky.

Kategorie zafizeni  Navitévy Pocet uzivatelu ~ Mira zapojeni Navstévy

mobile 3610 o1 74,16 % I 60,74 % I
desktop 2 294 I 1 466 I 75,02 * I 38,6 I

tablet 32| 27| 87.5 * DR 0,54 %]

Celkovy soucet 5943 4109 75,08 % 100 %

Obrdzek 22 Zarizeni vyuZité pfi ndvstévé soucasného webu glamping.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Analyzujeme-li zafizeni, ze kterych uZivatelé pfistupovali na web, zaznamenavdme vyznamné
zmény. V bfeznu pochdzelo 42,2 % navstév z mobilnich zafizeni, coZz v dubnu vyrazné vzrostlo na

60,74 %. To vedlo k tomu, Ze podil navstév z desktop klesl z 42,48 % v breznu na 38,62 % v dubnu.
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Zaroven se navstévnost z tabletl, ackoli zlstala nizkd, mirné zvysSila. Mira zapojeni uZzivatell
z mobilnich zafizeni byla 74,16 %, z desktopt 75,02 % a z tablet( 87,5 %. Tyto statistiky zaznamenaly
u tabletl a mobilnich zatizeni narlst. U mobilnich zafizeni se zapojilo o 4,14 % uzivatel(l vice nez

v pfedchozim obdobi. U pocitacl naopak mira zapojeni klesla o 1,06 %.

Mésto Névitévy ~  Pogetuzivateld Noviuziva.. Mira zapojeni
0
Brno 610 488 361

— w =
(not set) 395 305 267 _
Dublin 127 126 125 472 %
e = s - e
Pacn " = - I
Frankon w 2 -
r———y “ . s o
partie P = N
Celkovy souiet 5943 4109 3935 75,08 %

Obrdzek 23 Geografické rozloZeni ndvstévniki soucasného webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani

Z geografického hlediska je vidno, Ze nejvétsi pocet navstév stale pochazi z Prahy. V bfeznu bylo
z Prahy 2 194 navstév s mirou zapojeni 71,47 %, zatimco v dubnu tento pocet vzrostl na 2 814
navstév s mirou zapojeni 73,95 %. To je narlist o 620 ndvstév a vice jak 2 % u miry zapojeni. Brno,
které bylo druhé nejvétsi zdrojové mésto, zaznamenalo narlist z 529 ndvstév v bfeznu na 610
navstév v nasledujicim obdobi. U navstév z Brna doslo k narlstu miry zapojeni z 74,86 % na 78,52

%. Stejny trend rlstu se tykal i tfetiho Kladna.

Nadpis stranky

Portal o luxusnim kempovani a ubytovani nejen v CR | Glampin..
Zazijte glamping | piehled nejlepsich glampi | Glamping CZ
Poprvé vie o glampingu na jednom misté! | Glamping CZ | Gla..
Budka Kapradi | GlampingCZ

Kopule na Cisarské louce | GlampingCZ

Pronajem stanu | Glamping CZ

Tiny house nad Ceskym rajem | GlampingCZ

Blog o Glampingu | Glamping CZ

Treehouse U rybnika | GlampingCZ

Treehouses Snéznik | GlampingCZ

Celkovy soucet 5943 75,08 %

Obrdzek 24 Ndvstévnost stranek na sou¢asném webu glampingcz.cz
Zdroj: vlastni zpracovani
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Nejnavstévovanéjsi strankou v obou obdobich byla "Portal o luxusnim kempovani a ubytovani nejen

v CR | Glamping CZ". V bfeznu méla tato stranka 2 949 navstév, zatimco v dubnu se tento pocet

v

zvysil na 3 782 navstév. Druhou nejnavstévovanéjsi strankou byla "ZaZijte glamping | prehled

nejlepsich glamp@ v CR | Glamping CZ", kterd zaznamenala nar(ist z 2 154 navitév v bieznu na

2 309 navstév v dubnu.

Zdroj/Médium - odkud prisli
User_Enter_https://www.google.com/
User_Enter_
User_Enter_https://search.seznam.cz/
User_Enter_https://www.google.cz/

User_Enter_https://www.bing.com/

Poéet udalosti ~

3 42 I

2 465 I
24000
1048

94

Obrdzek 25 Zdroje ndvstévnosti glampingcz.cz

Zdroj: vlastni zpracovani

Z pohledu zdrojli navstévnosti pfislo nejvice uzivatell z Google (3 642 navstév), nasledovalo p

Aktivni uzivatelé

2 67¢ I
1 100 I

148

7780

6all

v

Fimé

vyhledani webu (2 465 navstév) a poté Seznam (240 navstév). U vyhledani na Google doslo nar(stu

0 1075 navstév.

Keyword
glamping
glamping cz
glamping cr
glamcamping

glamping pro dva

glamping cr

maringotka most
kapradi

glamping Cesko
glamping maringotka
glaming

glamping praha

yurt in the wood

maringotka

glamping cihadlo

yurt

SF

5

Volume KD

18.0K

100

100

20

400

100

150

1.5K

300

60

40

150

90

3.8K

60

150

1

0

CPC Traffic Change Paid Position a Change

0.09 2423 +466 1
0.10 35 -14 1
0.10 46 +17 z 1 a1
0.1 3 2 1 a1
0.1 28 +22 12+ 6 46
0.10 46 +17 2.1 a1
12 +12 4 New
0.09 8 +8 3 New
0.11 45 +8 2
0.05 8 +7 1 3 415
7 +7 2 New
0.12 22 +6 4 Al
0.06 6 +6 6 New
0.1 L +4 416 68
-4 +4 5 New
0.26 3 +3 7 New

Obrdzek 26 Vykonnost klicovych slov na sou¢asném webu glampingcz.cz

Zdroj: vlastni zpracovani
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Za vyuZiti nastroje Ahrefs Ize vidét u danych klicovych slov jejich vykonnost. Vzhledem k vyuZiti
jiného ndstroje, oproti bfeznové analyze, nejsou vyznacené zmény v hodnotdch odpovidajici. To je

zpUsobeno nemoznosti zvolit presné obdobi k porovnani.

U klicového slova ,glamping”, vzhledem k jiz dosazenému prvnimu mistu na SERP, ke zlepSeni, co
se tyka pozice, ale doslo ke zvyseni celkového poctu navstév o 952 proklikd. U slova ,,glamping cr”
doslo ke zlepsSeni pozice webu glampingcz.cz na SERP z druhé pozice na prvni a zdroven k vétSimu
mnoZstvi proklikd o 22. ,Glamcamping” zaznamenalo vylepSeni pozice na SERP také o jednu pozici.
U nékterych klicovych slov, kterd jsou spojena s kategorii glampingu jako je ,yurt” nebo
»,maringotka” doslo k vyraznym zlepSenim, pokud uz se na SERP zobrazovaly jesté pred Upravami
nebo se objevuji na SERP zcela nové. U ,,maringotka” jde o prvni ptipad, kdy doslo ke zlepSeni o 68
pozic nebo ,glamping maringotka” ktera se z 15 pozice dostala na 3 na strance s vysledky
vyhleddvani. Naopak po vyhledani slova ,yurt” web se glampingcz.cz nezobrazil, ale nyni jiz ano a

to na 7 pozici.

Celkové dle provedené analyzy lze konstatovat, Ze web glampingcz.cz zaznamenal zlepseni
v naprosté vétsiné sledovanych metrik mezi bfeznem a dubnem 2024. ZvySeni ndvstévnosti a miry
zapojeni uZivatel(l naznacuje Uspésnost provedenych Uprav a optimalizacnich zmén. Dalsi zlepseni
struktury nadpisl, meta tagl a obsahu, spolu s rozsitenim informaci o jednotlivych glampingovych
lokalitdch vedlo k rlstu navstévnosti a zlepSeni SEO vykonu webu. U nadpisi Slo
o zavedeni vicelrovnové struktury, kdy byly na nejnavstévovanéjsich strankach pfidany do
struktury nadpisy H3 a napftiklad na strance ,Objevte glamping” byly vyuZity na jednotlivd mista,
kde se ubytovani nachazi. U obsahu doslo k nejvétsim zménam na hlavni strance, kde byl vyrazné
rozsiren a bylo mozné vyuzit vétsi mnozstvi klicovych slov a upoutat ¢tenare. Veskeré tyto kroky
vedly k lepsi viditelnosti ve vyhledavacich, zvySeni navstévnosti a zlepSeni celkového uzivatelského

zazitku na webu.
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Zaveér

Tato bakaldrskd prace byla vypracovdna na téma Vykonnostni optimalizace prezencniho webu pro
kreativni odvétvi. Zavérem je mozZné uvést, Zze provedené zmény vedly k vyraznému zlepSeni
navstévnosti a uzivatelské zkuSenosti. Analyza ukazala, Ze optimalizace webové stranky pro SEO
relevantnich prvk(, stejné jako celkova vizudlni modernizace, maji pozitivni dopad na organickou
navstévnost. Tomu odpovidd analyza navstévnosti webu glampingcz.cz kdy za optimalizace obsahu

webu, struktury nadpistd a metatagl doslo ke zvyseni organické navstévnosti.

V prvni Casti prace se autor vénoval teoretickym aspektlim SEO, zahrnujicim optimalizaci on-page
a off-page faktor(. Zminény byly také metody, které jsou pro SEO eticky nevhodné ¢&i maji pfimo
negativni vliv nebo nastroje ¢asto pouzivané k optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace.
Pouziti relevantni literatury a internetovych zdroji poskytlo solidni zéklad pro pochopeni dané

problematiky.

Prakticka cast prdce se zaméfila na analyzu a zlepSeni vykonnosti webu glampingcz.cz. Byla
provedena analyza soucasného stavu webu a jeho ndvstévnosti. Nasledné byla navriena
a implementovana konkrétni vylepseni, kterd zahrnovala optimalizaci obsahu, strukturu nadpist

a zménu metatagu.

Celkové lze konstatovat, Ze provedené Upravy vyrazné prispély k rlstu navstévnosti a zlepSeni
celkového vykonu webu glampingcz.cz. Optimalizace meta tagl, vylepSeni struktury nadpist
a rozsifeni textového obsahu spolecné s vizudlni zménou webu vedly k lepsimu SEO vykonu
a pozitivné ovlivnily uZivatelskou zkusenost. Tyto zmény ukazuji, jak dllezité je pravidelné

monitorovani a optimalizace webu pro dosazeni dlouhodobého Uspéchu v digitalnim prostoru.
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