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Anotace

Bakalarska prace ,,Mistni a regionalni tisk na Pelhfimovsku a jeho vyznam pro
regionalni marketingovou komunikaci®“ se zabyvd mistnimi a regiondlnimi periodiky
vychézejicimi na izemi okresu Pelhfimov. Prace se zaméfuje na mistni tisk ve méstech
Pelhiimov, Pocatky a Humpolec a zaroven na vybrané tiskoviny vydavané méstskymi
informa¢nimi centry. Cilem prace je, na zékladé obsahové analyzy, zhodnotit vyznam
mistniho a regionalniho tisku pro regionalni marketingovou komunikaci a zjistit, jak
meésta komunikuji se svymi ob¢any.

Hlavni ¢ast prace obsahuje charakteristiky soucasn¢ vydavanych periodik na
uzemi Pelhfimovska s néaslednou obsahovou analyzou. Tato analyza je ptredevSim
zameétena na témata tykajici se kultury, sportu, zaméestnani a pamétihodnosti, které se
jako jedny z hlavnich podili na prezentaci mésta ¢i regionu.

Prace vznikla na zaklad¢ dostupné literatury tykajici se tématu, dale za pomoci
dokumentd ulozenych ve Statnim okresnim archivu v Pelhfimové a propagacnich

materiald poskytovanych informa¢nimi centry.



Annotation

Bachelor thesis ,,Local and regional press in Pelhfimov area and its importance
for regional marketing communication® is dealing with local and regional periodical
press published in Pelhifimov region. Thesis focuses on a local press in Pelhiimov,
Poc¢atky and Humpolec and at the same time on selected printed materials issued by
town information centers. The aim of this thesis is; on the basis of content analysis ; to
evaluate the importance of local and regional press for regional marketing
communication and find out how local municipal authorities communicate with their
citizens.

Main part of the thesis includes characterization of currently published press in
Pelhfimov region followed by its content analysis. This analysis is aimed at themes
related to culture, sport, employment and places of interest that form the main part of
the town or region presentation.

The thesis was written on the basis of available relevant bibliography, with the
help of documents from the state Regional Archives in Pelhifimov and marketing

materials supplied by information centers.



Uvod

Tématem této bakalafské prace je vyznam mistniho a regiondlniho tisku na
Pelhiimovsku pro regionalni marketingovou komunikaci.

Cilem prace je charakterizovat jednotliva mistni a regionalni periodika a zjistit,
jakym zptsobem a do jaké miry se jednotlivé tiskoviny podileji na prezentaci mésta ¢i
regionu.

Prace je rozdelena do tfech hlavnich kapitol, které jsou dale clenény na
podkapitoly. Prvni kapitola poskytuje teoretické vymezeni problematiky a obsahuje dvé
hlavni ¢asti. Prvni ¢ast je vénovana problematice marketingu a predev§im marketingové
komunikaci a druhd cast této kapitoly se zabyva teoretickym vymezenim lokalniho
a regionalniho tisku.

Druha kapitola se vénuje charakteristice jednotlivych tiskovin. Charakterizovana
jsou mistni periodika vybranych mést Pelhifimova, Pocatek a Humpolce a také
regionalni noviny. Periodika jsou popisovana na zakladé formy, rubrik a témat, kterymi
se zabyvaji. Do této charakteristiky jsou dale zahrnuty nékteré propagacni materialy
vydavané a poskytované informacnimi centry na Pelhfimovsku.

Tteti a posledni kapitola se vénuje obsahové analyze jednotlivych periodik a je
okruhy patii kultura, sport, pamétihodnosti a zaméstnani. Kapitola dale poskytuje
ukazky toho, jakym zptisobem noviny o jednotlivych tématech informuji.

StéZejni literaturou pro tuto praci se staly publikace Patricka De Pelsmackera,
Lidmily JaneCkové a Miroslavy Vastikové, Andreje TuSera, Lenky Waschkové-
Cisatové a dalSich. Dale byly vyuzity tiskoviny ulozené ve Statnim okresnim archivu

Vv Pelhfimov¢ a materialy zdarma poskytované informa¢nimi centry.



1. Teoretické vymezeni problematiky

Teoretickd ¢ast bakalarské prace bude rozdélena na dveé casti. V prvni Casti se
budeme zabyvat teoretickym vymezenim problematiky marketingu, marketingovou
komunikaci a marketingem meést a obci. V druhé cCasti se zaméfime na teoretické

vymezeni lokdlniho a regionalniho tisku.

1.1. Marketing

Hlavnim teoretikem pro tuto kapitolu se pro nas stane Patrick de Pelsmacker.
Z jeho teoretického vymezeni marketingu budeme vychazet.

,»Marketing je proces planovani a realizace koncepce cenové politiky, podpory
a distribuce ideji, zboZi a sluzeb s cilem tvorit a sménovat hodnoty a uspokojovat cile
Jjednotliveii i organizaci.

Marketing muzeme také chapat jako socialni proces, pii némz jedinec ¢i skupina
ziskd to, co si pfeje a co potiebuje, prostiednictvim tvorby, nabidky a smény

hodnotnych produktii a sluZeb s ostatnimi.?

Marketingovy mix

Stejné jako Pelsmacker 1 vétSina jinych autorti uvadi 4P jako hlavni obsah
nastrojii marketingového mixu. Tvofi ho tyto komponenty: vyrobek (product), cena
(price), misto (place), propagace (promotion).3

Marketingovy mix se sklada ze vSeho, ¢im muze firma ovlivnit poptavku po své
nabidce. 4P jsou proménné, které slouzi k tomu, aby produkce firmy co nejvice
vyhovovala pianim cilového trhu.*

Prvnim nastrojem marketingového mixu je vyrobek. Vyrobek chapeme jako
néco, co mize uspokojit potieby a ptani zdkaznika. Nemusi to byt pouze hmotné véci,

ale miZe to byt naptiklad mySlenka, sluzba, misto atd. Pené¢Znim vyjadienim hodnoty

! Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 23

2 Srovnej: Kotler, Phillip. Marketing. Praha: Grada, 2000

% Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 24

* Srovnej: Foret, Miroslav. Marketingova komunikace. Brno: Masarykova univerzita, 1997



vyrobku je cena, ktera je jedinym nastrojem marketingového mixu. Cena jako jedina
vytvaii firmé zisk, nebot’ ostatni néstroje marketingového mixu znamenaji pro firmu
naklady. Cestu produktu od vyrobce ke spotiebiteli zprostiedkovava distribuce, ktera
zahrnuje dopravu, udrzovani skladu, rozhodnuti o vhodném umisténi vyrobku
a 0 skladbé sortimentu v jednotlivych mistech prodeje. Poslednim a velice dulezitym
nastrojem marketingového mixu je propagace. Smyslem tohoto nastroje je informovat

zékazniky, piesvéd¢it je a ovlivnit jejich ndkupni rozhodnuti. >

1.2. Marketingova komunikace (propagace)

Marketingova komunikace neboli propagace se pro nds v této teoretické casti
stane samostatnou a dulezitou kapitolou, které bude z problematiky marketingu
vénovana nejvetsi pozornost.

,,Marketingova  komunikace je ctvrtym a nejviditelnéjsim  ndstrojem
marketingového mixu. Obnasi vSechny nastroje, jejichz prostrednictvim firma
komunikuje s cilovymi skupinami, aby podporila vyrobky nebo image firmy jako
takoveé. “®

Tato komunikace je organizaci pouzivana k informovéni, presvédcovani, ale
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také ovlivilovani potencidlnich zakaznik.

1.2.1. Komunikaéni proces

Podle Bouckové lze komunikaéni proces charakterizovat jako: ,,Proces sdileni
urcitych informaci s cilem odstranit ¢i sniZit nejistotu na obou komunikujicich stranach.
Hlavnimi prvky komunikacniho procesu jsou komunikator (zdroj) a prijemce. “8 Mezi
nastroje komunikacniho procesu patii médium a sdéleni. Komunika¢ni funkci plni
kédovani, dekddovéani, reakce a zpétnd vazba. RuSivé vlivy, které plisobi na

o . S 9
komunikac¢ni proces, jsou nazyvany jako Sumy.

® Srovnej: Nagyova, Jana. Marketingové komunikace. Praha: VSE, 1994

6 Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 24- 25
" Srovnej: Bouckova, Jana. Zaklady marketingu. Praha: VSE, 1999

8 Bouckova, Jana. Zaklady marketingu. Praha: VSE, 1999, s. 165

% Srovnej: Bouckova, Jana. Zaklady marketingu. Praha: VSE, 1999



Ukolem komunikatora je pfedat sd&leni, informaci, radu &i pozadavek piijemci.
Aby bylo sdéleni u¢inné, musi spliovat tyto podminky:
- Musi upoutat pozornost piijemce.
- Musi byt srozumitelné zdroji i piijemci.
- Musi odpovidat potfebam a pranim piijemce a pfinaSet vhodnou moznost jejich

uspokojeni.

Jak uZ bylo naznaceno, objektem z4jmu komunikdtora je pfijemce, jimz mize
byt jak cilovy trh, tak jakykoliv subjekt z vnitiniho i vnéj$iho okoli (zaméstnanci, média
aj.).

Jako médium je oznaCovana jakdkoli komunikacéni cesta, kterd prenasi sdéleni od
komunikatora k ptijemci a zpét. Mohou to byt hromadné sdélovaci prostfedky, vykladni
skting, obaly aj.

Obecné se sdélenim rozumi kombinace symboll uréitého vyznamu predavana
médiim od komunikatora k piijemci. Sdéleni musi byt zakédovano, coZ znamend, ze
musi byt pfevedeno do srozumitelné podoby symboli, napt. slov a grafického vyjadieni
tak, aby bylo spravné¢ piijemcem pochopeno.

Opakem kodovani je dekddovani. Je to interpretace piijemcem, jak piijemce
dané sdéleni pochopi, pfi¢emz muze dojit ke ztraté informace, kdy pfijemce vSechny
informace podvédomé ¢i zdmérn€ nepfijme.

Poté nésleduje reakce neboli zpétna vazba ptijemce na piijaté sdéleni. Je to
reakce pfijemce komunikatorovi a uroven zpétné vazby se li§i podle toho, zda jde
0 osobni nebo neosobni (masovou) komunikaci.

Na komunikacni proces plsobi fada neplanovanych ruSivych vlivi, které jsou
nazyvany jako Sumy. Patii sem veSkeré faktory, které ur€itym zplsobem snizuji

efektivnost komunikace.°

19 Srovnej: Bougkova, Jana. Zaklady marketingu. Praha: VSE, 1999
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1.2.2. Cile marketingové komunikace

Dle Pelsmackera se cile marketingové komunikace déli do tii kategorii:
predmétné cile, cile procesi a cile efektivnosti. Predmétné cile komunikace jsou
chapany jako obsazeni cilové skupiny nejefektivnéjsim a nejucinnéjsim zptasobem. Cile
procest jsou podminky, které musi byt splnény, aby komunikace mohla byt efektivni.
Nutnosti je, aby veskeré komunikacni aktivity vyvolaly pozornost cilové skupiny, byly
ocenény a zapamatovany. Tretim typem jsou cile efektivnosti, které patii

k nejdtlezitdjsim."

1.2.3. Nastroje komunika¢niho mixu

V¢étSina autord se shoduje na Etyfech hlavnich nastrojich komunikaéniho mixu,
které se skladaji z reklamy, podpory prodeje, publick relations a osobniho prodeje. Ale
napiiklad Pelsmacker'? uvadi dokonce devét nastroji marketingové komunikace:

- Reklama

- Podpora prodeje

- Osobni prodej

- Public relations

- Sponzorovani

- Pfimy marketing

- Vystavy a veletrhy

- Interaktivni prodej

Jini autofi uvad€ji sponzorovani, piimy marketing, vystavy a veletrhy,
a interaktivni prodej jako soucést public relations.
Reklama

Reklama je nejviditeln€jSim ndstrojem marketingové komunikace, ale neni

jedinym nastrojem.

11 Srovnej: Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003
12 Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 24
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Foret definuje reklamu jako: , Neosobni placenou formu jednosmeérné
komunikace firmy se zdkaznikem prostrednictvim ruznych médii. Je to cilena cinnost,
ktera potencialnimu zakaznikovi prinasi informace o existenci produktu, o jeho
viastnostech, piednostech, kvalité apod. “*

Pelsmacker uvadi, ze: , Reklama je ndstrojem neosobni masové komunikace
vyuzivajici média (rozhlas, televizi, noviny, casopisy, bilboardy apod.) Obsah reklamy
zaddvad objednatel (firma, organizace), ktery také reklamu plati.“**

, Reklama je placena neosobni komunikace firem, neziskovych organizaci
a jednotlivcu, kteri jsou urcitym zpiisobem identifikovatelni v reklamnim sdéleni a kteri
chteji informovat nebo presvedcovat osoby, patrici do specifické casti verejnosti,
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prostrednictvim ruznych médii.

Cile reklamy

Mezi zakladni cile reklamy podle Hannagana™® pati:
- Informovat potencialniho zdkaznika.
- Pfipomenout se zavedenym zakaznikiim.

- Znovu ziskat ztracené zdkazniky.

Dutlezitym cilem reklam je presvédCivost s kombinaci informativnich pfistupi.
Reklamy se snazZi presvédcit zdkaznika, ze tento vyrobek (sluzba) je lepsi neZ vyrobek
(sluzba) konkurence. Vyrobek (sluzba) by mél ziskat unikétni identitu a pfitaZlivost pro
potencialniho zdkaznika. Dobré reklama ve vétSiné piipadech vybuduje dobrou povést
organizace. Je nutné reklamu periodicky pfipomenout, aby zakaznici védéli, ze vyrobek

(sluzba) je stale k dispozici a je vyhodné si jej opatfit."’

Podpora prodeje

., Podpora prodeje je urcitym postupem, ktery se zameruje na kratkodobé zvyseni

prodeje. V zdasadé jde o akci, kterd ma generovat dodatecny prodej u dosavadnich

13 Foret, Miroslav. Marketing: zéklady a postupy. Praha: Comuputer Press, 2001, s. 122

14 Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 26

® Tamtéz s. 203

1% Srovnej: Hannagan, Tim. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996
7 Srovnej: Hannagan, Tim. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996

12



zakaznikit a na zaklade kratkodobych vyhod prilakat zakazniky nové. Hlavni viastnosti
podpory prodeje je omezeni v case a prostoru, nabidka vyssiho zhodnoceni penéz
a vyvolani okamzité nakupni reakce. «18

Podpora prodeje jsou odlisné aktivity od reklamy, public relations a osobniho
prodeje. Tyto aktivity mohou byt zaméteny na zdkazniky pfimo nebo prostfednictvim
zprostiedkovatelit a prodejcti. Podpora zprosttedkovatelti zahrnuje spolecnou reklamu,
bezplatné zbozi nebo pfedvadéni ukazek. Podpora prodejcti zahrnuje prémie,
propagacni materialy, kupdny, slevy, darky, soutéze, ukazky a seminafe."

Do této kategorie mizeme také zahrnout rizné nepravidelné akce, jako jsou
veletrhy, vystavy ochutnavky, soutéze, které piimo podporuji ndkupni chovani

Spotfebitele.20

Public relations (PR)

., Public relations zahrnuje vSechny cinnosti, jejichz prostrednictvim organizace
komunikuje se svym okolim a vSemi jeho subjekty. Okoli a jeho subjekty jsou vsichni ti,
S nimiz chce mit organizace dobré vztahy. Publicitu podporuji tiskové konference,
diskuse v médiich. Tyto aktivity nejsou placeny organizaci a jejich obsah je zpravidla
pripraven novindri. «2l

PR je uzivany pro podporu dobrého jména organizace jako celku. Cilem je
vybudovat a udrzet dobré vztahy, jméno, vzajemné porozuméni a sympatie s cilovymi

skupinami.?

1.3. Marketing mést a obci
Pro lepsi pochopeni jsem se rozhodla piiblizit pasobeni marketingu

aplikovaného na mésta a obce, nebot’ cilem této prace je zhodnoceni marketingové

18 Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 357

9 Srovnej: Hannagan, Tim. Marketing pro neziskovy sektor. Praha: Management Press, 1996
2 Srovnej: Nagyova, Jana. Marketingova komunikace. Praha: VSE, 1994

2 pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003, s. 26

22 Srovnej: Pelsmacker, Patrick. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003
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komunikace praveé ve vztahu s regionem. Pro toto vymezeni budeme vychazet z knihy
,»Marketing mést a obci“ od Lidmily Janeckové a Miroslavy Vastikové.”®

Marketing mést a obci existuje jiz od druhé poloviny sedmdesatych let. Tzv.
marketing mista je vytvofen ze snahy ovlivilovat nazory a zavést sménu mist pobytu
prumyslovych a obchodnich zén, uzemi, cestovani a narodni image. Pojem marketingu
mésta lze roz§ifit na mensSi mista, obce, vétsi prostor i na region. Mize se zdat, ze
vyuziti marketingu se pro mensi obce nehodi, ale pouziti nékterych nastroji marketingu
by je mohlo zbavit starosti naptiklad s nizkym rozpoctem. Obce se miize spojit s jinymi
obcemi a pfipravit tak spolecnou strategii. V tomto piipad¢ obce vyuzivaji marketingu
k prilakani investora, kterému mohou nabidnout misto k podnikani, ve snaze zajistit
obcaniim lepsi zivotni podminky.

Marketing je jakysi soubor metod, které jsou pouzivany ke komercializaci
produktli pomoci studia trhii, motivace, podpory prodeje a vytvareni vztahl s vefejnosti.
Cilem je ptipravit v8e, co obec nabizi, tak aby nabidka piilakala zajem jejich obyvatel,

podnikatelti 1 nav§tévniki.
1.3.1. Nastroje marketingového mixu mést a obci®

Jak uZ jsme si jiz uvedli, obecné mezi nastroje marketingového mixu patii tzv.
4P. Je tomu tak i v marketingu mést a obci.

Avsak z pozice marketingu obce se uplatnéni téchto nastroji ponékud lisi
z hlediska priorit v jejich efektivnim vyuziti v praxi.

Na prvni misto se zde dostdva public relations, nebot’ piedstavuje rozsahlé
moznosti pusobeni obecnich ufadi na obyvatele, podnikatele, zaméstnance
a navstévniky. Na rozdil od podniku, ktery se snazi o maximalizaci své trzni hodnoty,
obec usiluje 0 uspokojeni potieb vetejnych sluzeb dosazenim fady piedem vytyCenych
cili. Jednim z modernich nastroji public relations a to zejména pro velka meésta, jsou
videokonference a satelitni konference, kde mohou mésta propagovat své produkty,

pfedevsim v oblasti cestovniho ruchu.

23 Srovnej: Janeckova, Lidmila, Vastikova, Miroslava. Marketing mést a obci. Praha: Grada, 1999
24 Srovnej: Jane¢kova, Lidmila, Vastikova, Miroslava. Marketing mést a obci. Praha: Grada, 1999
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Mezi velmi vyznamné nastroje komunikace obce patii vlastni propagacni
¢innost (reklama). Tento nastroj je zaméien na externi zakazniky obce, pfes investory
¢1 navstévniky az k potencialnim novym obyvatelim, ktefi mohou ovlivnit jak vékovou,
tak i kvalifika¢ni strukturu obce.

Pouzivani osobniho prodeje, jako jednoho z nastrojii je ponc¢kud omezené.
Vyznam tohoto nastroje spociva piedev§im v kladeni dirazu na zodpovédny,
profesiondlni pfistup vSech pracovnikli méstskych a obecnich Gtfadd, véetné pracovnikl
povéetenych provadénim statni spravy v dané lokalité.

Podpora pfildkani zdkazniki pomoci riznych cenovych slev je jednim
z klasickych nastroju podpory prodeje. Slevy se vztahuji na najmy napf. nebytovych
I bytovych prostor patficich obci, ale i investice obce do piipravy pozemkii nabizenych
na trhu potencialnich investort.

Jako novy néstroj marketingového mixu obce se zde vyuziva tzv. marketing
udalosti.

Mnohé obce se na zéklad€ organizovani riiznych udélosti dokazaly zviditelnit
I v mezinarodnim méfitku. Obce piedkladaji obyvatelim i navstévnikim kalendar

celoro¢nich udalosti ve formé propaga¢niho materialu nebo jej uvadéji na internetu.

Propagace a reklama®

Za pomoci propagace a reklamy muZe vedeni meésta a obce prosazovat
a zviditelnovat své uzemi. Jde zde pfedevSim o propagacni materialy, které by mély byt
umistovany ve vSech informacnich centrech, pfi vSech jednanich s partnery obce, pfi
vyznamnych vetejnych akcich apod. Obsah a forma téchto materidlli je zavisla na ucelu
propagace.

K zékladnim a tradi€nim propagacnim materidlim patii pfedev§im pohlednice,
prospekty, brozury, publikace, mapy, studie, pisemné informace, vyro¢ni zpravy, letaky,
plakaty, kalendare, video, nabidkové katalogy. Dulezité je tyto materidly vhodné€ umistit

nejen v prislusné obci, ale i na vzdalenéjsich mistech.

2 Srovnej: Jane¢kova, Lidmila, Vastikova, Miroslava. Marketing mést a obci. Praha: Grada, 1999
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Mezi nejsledovanéjsi propagacéni prostiedky se zafadil internet. Existuji projekty
Svazu mést a obci a dalsich subjektil. Jde zde napiiklad o projekt Mésta a obce Ceské
republiky nebo projekt MuNet, piipravovany komisi ,,Informacnich systémi meést
a obci (ISMO) pii Svazu mést a obci. Projekt ,,Mésta a obce Ceské republiky” se
nachazi na internetové adrese www.obce/.cz. Je zde poskytnuta prezentace informaci

0 vSech pripojenych ufadech, méstech a obcich a aktivitach v nich.

Public relations?®

Public relations je dulezitou souc¢asti marketingu obce a klade si nasledujici cile:
- budovani image obce,
- posilovat identifikaci obyvatel s obci,
- poskytovat pfistup k informacim o obci a jejich spravnich a samospravnich
institucich,
- vytvaret podminky pro uplatnéni napadii a pfipominek obc¢anti,
- usilovat o optimalni komunikaci s vefejnosti, o maximalni informovanost
obcantl.
Vlivem public relations se vytvareji zmény v nazorech, védomi, postojich a chovani lidi
uvnitt 1 mimo obec. V rdmci PR jsou vyuzivany nasledujici aktivity:
- uvefejiovani pravidelnych zprav ve sdé€lovacich prostfedcich (tisk, rozhlas,
televizni vysilani...),
- vydavani vlastnich tiskovin (€asopist, novin, brozur, letdkii apod.), které jsou
vhodnym zpiisobem komunikace s obcany a dal§imi obcemi,
- reprezentace obce na piislusné zamétenych vystavach a veletrzich,

- lobbing.

1.4. Lokalni a regionalni tisk
., Regiondlni tisk je oznaceni periodik (novin, tydeniki atd.), ktera se vazi
K urcitéemu mistu, odkud cerpaji informace a pro jehoz publikum jsou urcena.

Regiondalni tisk informuje o udalostech, které se v oblasti déji nebo pro tamni obyvatele

2 Srovnej: Jane¢kova, Lidmila, Vastikova, Miroslava. Marketing mést a obci. Praha: Grada, 1999
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mohou mit vyznam. Regionalni redakce pracuje v miste, pripravuji lokadlni zpravodajstvi
a publicistiku a zaroven téz zprostiedkovavaji zpravy pro prislusnou redakci, napr.
V hlavnim mésté. Stejnym zpusobem pracuji i regionalni televize a rozhlas. Staty velké
svou rozlohou (napr. USA, Rusko) nebo slozené z nékolika znacné samostatnych celkii
(napr. Spolkova republika Néemecko) pouzivaji prevazné regionalni média a nemaji
nebo maji jen Vmalé mire celostatni deniky. Také vyvoj ceskych médii smeéruje
k regionalizaci a posileni mistniho zpravodajstvi. Vznikaji nové regionalni deniky,
rozhlasova a televizni studia a celostatni deniky se této konkurenci snazi Celit
vydavanim regionalnich priloh. Tyto prilohy obsahuji podle mista prodeje lokalni
informace z politiky, kultury, ekonomiky, sportu a také jsou doplnovany reklamami
mistnich firem. 2l

Lokalni a regiondlni tisk patii mezi média s dlouhou tradici a nejsiln€j$i vazbou
se Ctenafi. Jsou soucasti medidlniho systému konkrétniho narodniho statu. I ptesto, ze
lokalni a regionalni noviny jsou nezastupitelnou soucasti medialniho systému, je ziejma
vyrazna absence teoretické 1 vyzkumné pozornosti pfedev§sim v ¢eském kontextu. Pti
bliz§im pohledu je regiondlni medialni rovina clenénd, pestra a spoleCensky stejné
vyznamna jako rovina celostatni. Je zde divérnéj$i vztah mezi komunikatorem
aptijemcem diky oboustranné hlubsi znalosti zalezitosti, o nichz jde. Faktor lokalni
blizkosti, tésného dotyku tiskoviny s Zivotem a moZnost ovéteni si detaild o prubchu
udalosti, diuvérna znalost provéfované problematiky, pfispiva k tomu, ze mistni tisk
byva velice obliben.?®

Regiondlni a lokalni média jsou duleZitym a dynamickym prvkem narodnich
medidlnich systémd, které podstatnou mirou pfispivaji k jejich zménam. Tyto média
jsou zaroven vyznamnym nastrojem demokracie spoleCnosti, protoze zasadnim

zpusobem ulehCuji UCast obcanli na spravé véci vetfejnych v danych regionech.

2t Osvaldova, Barbora, Halada, Jan. Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri, 1999, s. 192
%8 Srovnej: Waschkova Cisafova, Lenka. Vybrané aspekty strukturalni transformace &eského lokalniho
a regionalniho tisku po roce 1989. Brno: Masarykova univerzita, 2009
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Nanejvys funguji jako dilezity kulturni faktor, ktery zabezpecuje uchovani kulturnich
tradic a regionalni (lokalni) identity.?

Dulezitost regionalnich a lokalnich médii zminuje také Stephan Ruf- Mohl.
Zdiraziuje spojeni lokdlnich a regiondlnich médii s publikem kvili informacim

z blizkého okoli, ktera by jinak neziskala z4dnou pozornost.®

1.4.1. Charakteristika lokalniho a regionalniho tisku

Regiondlni a lokalni tisk mé v jednotlivych krajinach rGzny charakter a odlisné
uzemni vymezeni, ale jeho Zivotaschopnost a prfitazlivost pro c¢tendfe vyplyva
Z blizkosti ke &tenafi a schopnosti p&stovat regionalni nebo lokalni identitu.*

Vymezeni lokalniho a regiondlniho tisku neni jednotné. V Ceské tradici
zurnalistiky tyto dva pojmy splyvaji pouze v pojem regiondlni tisk. Definice lokalniho
aregiondlniho tisku primarné souvisi s geografickym rozdélenim tzemi narodniho
medidlniho systému, zavislym pfevazné na oblasti distribuce konkrétniho typu média.
Pro vymezeni zakladnich rysii regionalniho a lokalniho tisku je nutné vychézet
z charakteristiky lokality a regionu.*

Charakteristika geograficka

Pii Clenéni podle tizemniho plisobeni rozeznavame v subsystému regionalniho
a lokalniho tisku dal§i podskupiny. V tomto subsystému mizeme porovnavat jejich
obsahové zaméfeni. Rozeznavame tedy univerzalni, ale také spolecensky- odbornou
regionalnost a lokdlnost. Pt univerzalni jde o periodika, kterd zachytavaji realitu ze
vSech oblasti spolecenského deéni a pokryvaji vSeobecné z4jmy a potieby obyvatel na

uzemi, pro které vychazeji (oblastni, krajské, okresni, méstské, obecni noviny), pii

% Srovnej: Brecka, Samuel. Média v Slovenskej republike. Bratislava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2001

%0 Srovnej: RuB-Mohl, Stephan, Baki¢ova, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005

31 Srovnej: Brecka, Samuel. Média v Slovenskej republike. Bratislava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2001

%2 Srovnej: Waschkova Cisafova, Lenka. Vybrané aspekty strukturalni transformace &eského lokalniho
a regionalniho tisku po roce 1989. Brno: Masarykova univerzita, 2009
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spoleCensky- odborné regionalnosti a lokalnosti se periodika zaobiraji zajmy uzsich

spolecenstev (tzv. alternativni tisk napt. ekologicky apod.).33

Obrazek 1 Vymezeni lokality a regionu

LOKALITA REGION

“ e ] [ | [ =

oblast

Zdroj: Tuser 1995:8

Na zékladé vymezeni pojmu lokalita a region mizeme podle Tusera urcit typy
prislusnych subsystémi tj. v lokalité (obec, mésto) vychazeji lokalni (obecni, méstskd)
periodika, v regionu (okres, oblast, kraj) vychazeji regionalni (okresni, oblastni krajska)
periodika.>

%% Srovnej: Tuser, Andrej. Ako sa robia noviny. Bratislava: Sofa, 1999

% Srovnej: Tuser, Andrej. Typologia periodickej tlace I. Lokalna a regionalna tla¢. Bratislava: Univerzita
Komenského, 1995
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Obrazek 2 Charakteristika regionalnich periodik podle TuSera

REGIONALNI
oblastni k:rajské okresni
NADREGIONALNI SUBREGIONALNI
(velké regionilni) (stfedni a malé regionilni)
vic vic vic obec + vic mésto +
okresa oblasti kraja okoli obci okoli

Zdroj: Tuser 1999:31

Jako optimalni déleni regiondlniho tisku se jevi déleni na nadregionélni (velké
regionalni, které pisobi ve vice okresech presahujicich kraj nebo ve vicero krajich ¢i
oblastech), regiondlni (plsobi na izemi okresu, kraje nebo oblasti) a subregionalni
(stfedni a malé regionalni, které plsobi v obci a jejim okoli ve vicero obcich nebo ve
mé&sté a jeho okoli). Skupina subregionalnich periodik se typologicky blizi k lokalnim,

nebot’ také Gasto piisobi ne jen v obci & mésté, ale také v jejich nejblizsim okoli.*

% Srovnej: Tuser, Andrej. Ako sa robia noviny. Bratislava: Sofa, 1999
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Obrazek 3 Charakterisktika lokalnich periodik podle TuSera

obecni skola
podnik
LOKALNI sidlists sublokilni
obvod
méstské méstska cast

Zdroj 1 Tuser 1999:32

Za lokalni mizeme povazovat periodika vychazejici ve meésté ¢i obci. Za
sublokalni miZzeme povaZovat periodika vychazejici v mé&stskych ¢astech, v sidlistich,
Vv podnikéch, skolach nebo ve farnosti.*®

Tato geograficka charakteristika nemé vSak pouze piiznivce. Napiiklad Brecka
tvrdi, Ze regionalni a lokédlni média se rozvijeji diferencované a ptedstavuji Sirokou
Skalu prosttedku Siteni lokalnich a regionalnich informaci. Jejich rozvoj a struktura jsou
podminéné historickymi, ekonomickymi, kulturnimi a politickymi podminkami krajin,
ve kterych puasobi. Jednotny model a ani vSeobecné pouzitelna typologie téchto médii
tedy neexistuje.®’

Také Waschkova Cisatova uvadi, ze: , Pouze na zdkladé geografické
charakteristiky, jakkoliv je vtomto pripadé dobrym vychodiskem, nelze uspokojivé
vymezit lokalni a regionalni tisk. Toto hledisko pouZité izolované zpochybnuje nejen
akademicka, ale i sama profesni- Zurnalistickad tradice. Je to vnéjsi pohled na medialni

systém, ktery je nutné doplnit a tak ho zpresnit. K tomu Slouzi vnitrni, interni klicové

% Srovnej: Tuser, Andrej. Ako sa robia noviny. Bratislava: Sofa, 1999
%" Srovnej: Brecka, Samuel. Média v Slovenskej republike. Bratislava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2001
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kategorie, které maji vliv na zarazeni média do konkrétniho subsystému. Diilezitymi

vnitinimi charakteristikami médii je jejich forma a obsah. «38

Charakteristika obsahova

Obsahové zaméteni média rozpracoval také TusSer. Podle n¢ méfitkem
lokalnosti a regionalnosti nemusi byt jen misto vychdzeni, ale také mira jeho vlivu
V hranicich ur¢itého mésta- tedy jestli v periodiku dominuje spjatost s problematikou
podniku (podnikovy tisk), mésta (méstsky tisk), okresu (okresni tisk), kraje (krajsky
tisk) nebo v ném prevazuji mistni informace. Zpravodajstvi o lokalnich a regionalnich
udalostech, zachovani a podpora zajmi obyvatel Gizemi, na kterém vychazi je hlavnim
vyznamem lokalniho a regionalniho tisku. TuSer dale charakterizuje zakladni funkce
lokalniho a regionélniho tisku vzhledem k jeho obsahovému zaméfeni:>

- socidlni orientace na déni v lokalitach a regionech,

- zaznamenavani ,.béZznych udalosti v regionalnim, lokalnim a sublokalnim
obvod¢ (informace z politiky, ekonomiky, kultury a sportu v lokalnim ¢i
regionalnim ramci),

- Ctenafsky servis jako pomoc pfi feSeni ob¢anskych a zivotnich problémd,

- postaveni novin jako pravniho zastupce c¢tendit (lidové feceno ,,advokata
chudych®- soustavné poukazovani na kazdodenni problémy, pomocné kroky pro

socialné slabé, praktické rady apod.).

V této praci budeme vychazet z TuSerova pojeti regionalni a lokalni, bude nas
tedy zajimat regionalni tisk, tj. ten ktery je vydavan na uzemi okresu ¢i kraje a lokalni

tisk, tj. ten ktery je vydavan v ramci mésta ¢i obce.

% Waschkova Cisafova, Lenka. Vybrané aspekty strukturalni transformace &eského lokalniho a
regionalniho tisku po roce 1989. Brno: Masarykova univerzita, 2009, s. 10

% Srovnej: Tuger. Andrej. Typologia periodickej tlade I. Lokalna a regionalna tlag. Bratislava: Univerzita
Komenského, 1995
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1.4.2. Ulinky médii

Utinkem médii*® rozumime dasledky pasobeni médii, které se projevuji
V chovani, jednani ¢i minéni. Jako G¢inek médii mizZeme oznacit zménu orientace nebo
intenzitu postoje, ktera by nenastala, kdyby ptijemce nepftiSel do styku s konkrétnim
medidlnim obsahem. Podle Denise McQuaila je dulezité rozliSovat u¢inky médii od
moci médii a efektivity (Gc¢innosti) médii. Moc médii je obecnym ptredpokladem,
potencidlem médii projevovat se konkrétnimi ucinky. Efektivita médii je stupeii
dosazeni jejich zamySleného vlivu. Na zakladé toho, Ze uCinky médii jsou
mnohostranné a jejich jednotlivé typy nesrovnatelné je tieba uvadeét, o jakych ucincich
se hovofi. RozliSujeme n¢kolik kritérii, podle nichz lze rozeznavat jednotlivé typy

ucinka:

uroven, na které se projevuji,
- oblast, v niz se projevuji,
- sila, s niZ se projevuji,
- zdroj, z n¢hoz pochazeji,
- zamérnost, kterou jsou ¢i nejsou podlozeny,
- Casové zpozdéni, s nimz se projevuji.

Podle Grovné, na niz se ucinky médii projevuji, je lze délit na individudlni,
skupinové organizacni, instituciondlni, societni a kulturni a podle toho, zda ptisobi na
jednotlivee, skupinu, organizaci, instituci, celou spolecnost ¢i kulturu, piekracujici
hranice narodni spole¢nosti.

Podle oblasti, na niz G¢inky médii pisobi, mizeme rozliSovat, v jakych sférach
postoje se projevuji. Média mohou ovliviiovat kognitivni, afektudlni ¢i behaviordlni
sloZku postoje.

Silu, sniz se mohou u¢inky médii projevovat, délime podle intenzity na
zpusobujici konverzi, zpusobujici dil¢i zménu a zplsobujici posileni. Sila, kterd
zpusobuje konverzi, méni dosavadni minéni nebo viru vsouladu se zamérem

komunikatora. Sila, zptisobujici dil¢i zménu, méni formu ¢i intenzitu nazoru piijemce.

40 Srovnej: Reifova, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004
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Posledni silou je sila zpasobujici posileni, ktera utvrzuje pfijemce ve spravnosti jeho
puvodniho ndzoru.

Podle zdroje, z n€hoz zména postoje pod vlivem médii pochazi, rozumime to,
kdo informaci nebo nazor masovému médiu poskytuje.
zpozdéni. Z hlediska Casového zpozdéni rozliSujeme ucinky kratkodobé a dlouhodobé.
Kratkodobé ucinky jsou pfedev§im behaviordlni, naptiklad nahld inspirace ndsilnymi
¢iny odpozorovanymi z médii. Dlouhodobé u¢inky jsou nepiimé ucinky v oblasti
socializace a socialni kontroly.

Podle zaméru komunikatora rozliSujeme ucinky planované, kterych chtél
komunikator dosdhnout a nepldnované, které publikum zasahuji, aniz by to bylo

zamérem komunikatora.
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2. Charakteristika mistniho a regionalniho tisku na
Pelhfimovsku

Jako lokalni, neboli mistni tisk, jsem si pro svou praci vybrala noviny z mésta
Pelhiimov, Pocatky a Humpolce. Mésto Pelhfimov ma lokalni médium s nazvem
Pelhfimovské noviny. Pocatecké lokalni noviny jsou nazvany Pocatecky zpravodaj
ameésto Humpolec ma za mistni médium Radniéni listy. Jako regionalni noviny
charakterizuji Pelhifimovsky Denik, Okresni tydenik Kamelot, Tyden na Pelhifimovsku
a Tydenik Pelhfimovska. Do této charakteristiky jsou zahrnuty také tiskoviny vydavané

a poskytované informacnimi centry v Pelhfimové, Poc¢atkach a Humpolci.

2.1. Mistni periodika

Pelhfimovské noviny- zpravodaj Méstského uradu PelhFimov, kulturnich zarizeni
a technickych sluzeb

JiZ od roku 1998 vychazeji Pelhfimovské noviny, které jsou zdarma vydavany
dvakrat mésiéné kulturnim zafizenim mésta Pelhfimov. Cilem t&chto novin, o rozsahu
Ctyf aZ Sesti stran, je informovat obyvatele Pelhfimova o déni v jejich mésté€. Noviny
jsou také kdispozici na internetovych strdnkdch meésta Pelhifimov a to na
www.pelhrimovsko.cz.

Noviny jsou vét§inou ¢ernobilé, ale nékdy vychazi i v barevném provedeni. Do
zahlavi je uprostfed situovan nazev listu a pod nim menSim pismem email, telefon
a odkaz na internetové stranky. Vlevo najdeme cislo, ro¢nik, cenu, datum a znak mésta.
V Sedivém ramecku pod nazvem je kratky obsah toho, co se v konkrétnich listech

dozvime.

Pocatecky zpravodaj

Pocatecky zpravodaj zafal vychazet vroce 1958 a nejdiive byl obcanim
poskytovan zdarma. Toto vydavani vSak zna¢né zatézovalo rozpocet, proto byl nasledné
zpoplatnén. Mési¢nik vydava Kulturni zafizeni mésta Pocatky ve spolupraci
s informaénim centrem. Jsou to noviny o obsahu zhruba Sestnacti az dvaceti stran

ajejich b&Zna cena je 8 K&, pro piedplatitele 7,50 K&. Ukolem tdchto novin je
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informovat ob¢any Pocatek o aktuadlnim déni v jejich mésté. Zpravodaj je také
k nalezeni na strankach www.pocatky.cz, ale jejich zvefejnéni je zde s dvacetidenni
prodlevou od data vydani.

Listy jsou vydavany v cernobilé podobé. Zahlavi je tvotfeno ndzvem periodika,
pod nimz je umistén znak mésta, mésic a rok vydani. Do zéhlavi je také vlozen obrazek
Pocateckého namésti a GipIné vpravo je pak adresa s telefonem, emailem a odkazem na

internetové stranky Kulturniho zatfizeni mésta Pocatky.

Radnic¢ni listy

Radniéni listy vydava Méstsky titad v Humpolci jiz od roku 2002. Cty¥strankové
Listy vychazeji zdarma kazdy mésic a jsou urCeny obcanim mésta Humpolce. Noviny
si vSak muze piecist kazdy na strankach www.mesto-humpolec.cz.

Humpolecké radnicni listy jsou také vydavany v Cernobilé podobé. Zahlavi
obsahuje nazev platku, pod nimz je mésic, rok, ro¢nik a cena. Vpravo je umistén znak

mésta Humpolce.

2.2. Regionalni periodika

Pelhfimovsky denik

Regionalni denik Pelhifimovsky denik, diive Listy Pelhfimovska, ktery vydava
vydavatel Vitava- Labe- Press vychazi od 23. 4. 1994 a jeho bézna cena je 13 K¢
a pfedplatné 11 K¢&. Pate¢ni vydani, které navic obsahuje TV Magazin, stoji 15 K¢ a pro
predplatitele je jeho cena 14 K¢&. Denik seznamuje obcany s aktudlnimi udalostmi
z Ceské republiky, ze svéta a predevim zpravy z regionu.

Periodikum ma podobu klasickych novin a obsahuje dva seSity. V hlavicce
deniku je uveden datum, Cislo a cena vydani. Pod témito udaji je velkym Cernym
pismem na bilém podkladé vepsan nazev ,,Pelhfimovsky“ a nasledné¢ v modrém
rdmecku bilymi pismeny ,,denik“. V zihlavi je také odkaz na internetové stranky

www.pelhrimovskydenik.cz. Noviny obsahuji jak barevné, tak ¢ernobilé fotografie.
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Okresni tydenik Kamelot- Brana Vysociny

Kamelot je nejnovejsim tydenikem na Gizemi Pelhifimovska. Vychazi kazdé utery
od roku 2012 a jeho cena je 12 K¢, pro predplatitele pak 10 K¢. Vydavatelem tohoto
tydeniku je H. M. Suranska- Jir z Vadéic u Pelhfimova. Noviny maji zhruba 23 stran
a jsou uréeny pro ¢tenaie z celého Pelhfimovského okresu.

Asi Ctvrt titulni strany zabira zahlavi, do kterého je v oranzové- Cerveném
ramecku vepsan velkymi pismeny ndzev tydeniku. Pod nim je uveden roc¢nik, ¢islo,
datum a cena. Pouze Gvodni a zav€re¢na stranka novin je v barevném provedeni, jinak
jsou Cernobilé. Na prvni strané je v pravém sloupci napsan kratky vycet toho, o ¢em

noviny pisi.

Tydenik Pelhfimovska

Okresni noviny Tydenik Pelhfimovska jsou vydavany od roku 1991.
Vydavatelem tohoto periodika je Tydenik Pelhfimovska a Humpolecka. Vychazeji
zdarma a zaméfuji se spiSe na inzerci neZ na zpravy z regionu. Maji rozsah dvou stran.
Jsou Cernobilé barvy, pouze nazev ,,Tydenik* je modry. Tento nazev je umistén v levém
rohu novin a pfes ngj je, Cernym psacim pismem, zeSikma veden napis ,,Pelhfimovska®.

Nalezneme zde také ro¢nik, datum a ¢islo vydani.

Tyden na PelhFimovsku

Noviny Tyden na Pelhfimovsku vychazeji zdarma kaZzdou stfedu od roku 2001.
Tento platek je v barevném a velice pestrém provedeni. Noviny maji dvoustrankovy
rozsah. Nazev tydeniku je v oranzovém ramecku, kde je v pozadi bilou barvou obrazek
poutnika. Pod ndzvem je opét cena, ro¢nik, Cislo a datum vydani. Vydavatelem tydeniku
je Nova tiskarna Pelhfimov spol. s.r.o. Svou strukturou jsou velice podobné novindm

Tydenik Pelhfimovska.

2.3. Tiskoviny vydavané informa¢nimi centry na PelhFimovsku
Tato charakteristika se tyka tiskovin vydavanych a poskytovanych informaénimi
centry na Pelhfimovsku. Charakteristika je zaméfena na tiskoviny informacnich center

Vv Pelhfimove, Pocatkach a Humpolci.
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Informacni centrum Pelhfimov

Informacni centrum v Pelhfimové se nachézi na Masarykové namésti 10, 393 01
Pelhifimov. Veskeré informace a sluzby, které informacni centrum V Pelhifimové
poskytuje, je mozné nalézt na internetovych strankach mésta www.pelhrimovsko.cz.

Z hlediska mého zaméfeni na mistni a regiondlni tisk, informacni centrum
v Pelhfimové nevydava vlastni periodika. Navstévnikiim vSak zdarma poskytuje rizné
propagacni materialy, Pelhfimovské noviny, programy kina, kulturni pfehledy a dalsi
volné tiskoviny. Kulturni zafizeni mésta Pelhfimova vydalo sadu propagacnich
materiald s ndzvem ,,Pelhfimov a okoli“. Kazda brozura se vztahuje k urcitému tématu
jako je ubytovani, stravovani a servis sluzeb, dale kulturni a sportovni vyziti, turistické
zajimavosti, tipy na vylet, pamatky a historie, pfirodni bohatstvi.

Nézev téchto brozur ,,Pelhfimov a okoli* je umistén ve svétle modrém ramecku
Vv zéhlavi brozury. Pod nim je podnadpis, ktery ma kazda brozura odlisny podle toho,
k jakému tématu se vaze. Obsahuji barevné fotografie s kratkymi popisky.

Informacni centrum v Pelhfimové také poskytuje Sirokou Skélu propagacnich
materiall, které vydava Krajsky trad kraje Vysocina.

Turisticky nejzajimavéjsi atrakci v Pelhfimové je ,,Muzeum rekordi a kuriozit®.
Tuto oblast rekorddi a kuriozit v Ceské republice zastfeSuje Agentura Dobry den.
Agentura se stara o Ceskou knihu rekordi, spravuje Ceskou databanku rekordt,
0 mezinarodni festival ,,Pelhfimov- mésto rekordi“ a spoustu dalsich akci po celé Ceské
republice. Vlastni dvé expozice Muzea rekordii a kuriozit.*

Muzeum se nachédzi v Dolni brané, Palackého 47, 393 01 Pelhfimov a bylo
otevieno 1. Cervence 1994 jako jediné zatfizeni svého druhu ve stiedni Evropé. Muzeum
mapuje unikatni vykony Ceskych i svétovych rekordmand, z nichz mnozi jsou zapsani
v Ceské knize rekordd. Nejvétsi, nejmensi, nejdeldi, nejtéZ8i, nejrychle;jsi,
nejvytrvalejsi- S tim v8im se v expozici Muzea rekordl a kuriozit miZzeme setkat. V péti
nové zrekonstruovanych patrech pelhifimovské Dolni brany je nashromazdéno nékolik

unikatnich exponati, se kterymi se jinde na svété nesetkame. Nejen, Ze Agentura Dobry

* Agentura Dobry den [online]. [cit. 2012-04-26]. Dostupné z: http://www.dobryden.cz/
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den poskytuje navstévnikim spoustu zajimavych exponati, ale také reprezentuje
Ceskou republiku na zahraniénich festivalech ve Francii, Belgii a Némecku.*

Nova expozice Muzea rekordi a kuriozit nese nazev ,Zlaté Ceské rucicky*.
K vidéni je zde pres 80 staveb vyrobenych ze sirek, ddle parni stroj ze skla, sochy
vyfezané motorovou pilou, lod’ ze $pejli a obraz Mona Lisa ze 40 000 kouskii barevné
ryze. Novinkou v této expozici je 3,5 m vysoky plysak Kuky. Pted budovou této
expozice je volng piistupnd zahrada, kde se nachédzi nejvétsi nerezova kuchyné, jejiz

soucasti je polévkovy hrnec, ¢ajova konvicka a trycht}'llvr.43

Informacni centrum Pocatky

Turistické informacéni centrum v Pocatkach se nachazi na Palackého namésti 7,
394 64 Pocatky. Veskeré poskytované sluzby informaéniho centra jsou uvedeny na
strankach www.pocatky.cz. Pocatecké informaéni centrum vydava ve spolupraci
s Kulturnim zafizenim v Poc¢atkach mési¢nik Pocatecky zpravodaj, ktery jsem jiz vyse,
v kapitole ,,Mistni periodika“, charakterizovala.

Toto centrum také vydéava vlastni letdky a brozury vzniklé za podpory kraje
Vyso€ina. Letdk s ndzvem ,,Pamatky a zajimavosti Pocatek a okoli* vydalo Kulturni
zatizeni mésta. Obsahuje Cernobilé fotografie nejriznéjSich pamatek a ptirodnich
zajimavosti s kratkym popiskem. Jednd se napiiklad o Méstské muzeum, Rodny dim
basnika Otokara Bieziny nebo Ptirodni rezervaci Kr¢il a mnoho dalSich.

Pravé Méstské muzeum a Rodny diim Otokara Bfeziny44 je pamatkou, kterd do
Pocatek roéné ptilakd mnoho turisti. Po¢atecké muzeum s narodopisnymi sbirkami bylo
zalozeno vroce 1892 a patii tak k nejstar§Sim v regionu. Muzeum nabizi zajimavy
pohled na vnitini architekturu méstanského domu z 16. stol., kterd je patrnd predevSim

ve sklepnich prostorech. Stalé expozice dokumentuji nejstarSi historii Pocatecka,

*2 Muzeum rekordi a kuriozit. Muzeum rekordii a kuriozit [online]. 2010 [cit. 2012-04-26]. Dostupné z:
http://www.muzeumrekorduakuriozit.cz/muzeum-rekordu-a-kuriozit/muzeum-rekordu-a-kuriozit/

* Zlaté Geské rudicky. Muzeum rekordii a kuriozit [online]. 2010 [cit. 2012-04-26]. Dostupné z:
http://www.muzeumrekorduakuriozit.cz/mapa-mesta/zlate-ceske-rucicky/

# Méstské muzeum a Rodny diim Otokara Bieziny Pocatky. Vysocina [online]. [cit. 2012-04-27].
Dostupné z: http://www.region-vysocina.cz/mestske-muzeum-a-rodny-dum-otokara-breziny-pocatky-
cx1106?PHPSESSID=04e4d40f2dc565d5ed15c82d0bed2a22
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femeslnou vyrobu a spolecensky zivot 19. stoleti. Dulezitou soucéasti muzea je rodny
dim basnika Otokara Bfeziny v ulici Biezinova 224. Béhem roku jsou stalé expozice
dopliiovany tematickymi vystavami poraddanymi mimo budovu muzea.

Mésto Pocatky neni znamé pouze diky basnikovi Otokaru Biezinovi. V roce
1980 se zde natacel znamy cesky film ,,Postfiziny*. K této ptilezitosti vydalo Kulturni
zafizeni mésta propagacni material s nazvem ,,Postfiziny®, ktery poskytuje kratky obsah
déje filmu, seznam hlavnich roli a fotografie mist, kde se nejvice natacelo a kde si je
mohou navstévnici mésta prohlédnout.

Za podpory kraje VysoCina Informacéni centrum v Pocatkach poskytuje
navstévnikliim brozury s nazvem ,Mésto Pocatky®”, ,Naucnd stezka cestou starych
soukenickych mistri pocateckych® a ,,Naucna stezka k pramenim Pocéatek a okoli*.
Kazda brozura obsahuje mapku meésta ¢i nckteré z naucnych stezek. Déle jsou tu

barevné fotografie a informace.

Informacni centrum Humpolec

Informaéni centrum v Humpolci se nachazi na Havlickové namésti 91, 396 01
Humpolec. Informace o  poskytovanych  sluzbach jsou knalezeni na
www.infohumpolec.cz. Toto centrum nejen, Ze poskytuje rizné propagacni materialy
0 Humpolci, Pelhifimovsku a regionu Vysoc€ina, ale zaroven vydava a distribuuje vlastni
mesicnik Zalesi. Mé&sic¢nik vychdzi jiz od roku 1920 a diive byl vydavan pod nazvem
Humpolecky zpravodaj. Jsou to noviny o obsahu 36- 44 stran a jejich cena je 12 K¢.

Cely nazev tohoto periodika je ,,Zalesi* s podnazvem ,,M¢&si¢nik pro kulturu,
historii, sport a spoleCensky zivot*. Na titulni stran¢ je vzdy fotografie n¢jaké pamatky
a kratky vycet toho, na co se mize ctenat v mésicniku tésit. Titulni strana opét obsahuje
informace 0 datu vydani, ro¢nik a cenu. Vnitini strany jsou jiz dale ¢ernobilé.

Jak uz jsem vySe poznamenala Méstské kulturni a informaéni stiedisko
v Humpolci, také vydava tadu propagacnich materidlii. Jedna se naptiklad o brozuru
snazvem ,,X divodu pro¢ navstivit Humpolec®, kde je vycet toho nejlepsiho, co na
navstévniky v Humpolci ¢ekd. Nejznaméjsi a nejzajimavéjsi expozici tohoto mésta je

bezpochyby tzv. HLINIKarium.
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Kdyz se fekne Humpolec, asi kazdému se vybavi legendarni véta ,,Hlinik se
odstéhoval do Humpolce!“ z filmu ,,Mare¢ku podejte mi pero”. Tento film se natacel
vroce 1976, a kdyz se objevil v kinech, nikdo netuSil, co tato scéna zplsobi.
Neexistujici postava studenta Hlinika proslavila mésto natolik, ze v zatfi 2002 doslo ve
mésté k odhaleni pamétni desky ¢loveku, kterého nikdo nikdy nevidé€l, a piesto ho zna
skoro cely narod. K pamétni desce se zacaly sjizdét stovky turistl z celé republiky.

Méstecko Hora Svaté Katetiny vypravilo historicky vlak do Humpolce a cestu
nejslavnéj§imu prist€éhovalci do Humpolce. Tato recese byla rozvinuta natolik, Ze v obci
odhalili desku, ktera hlasa, ze pravé zde se narodil Hlinik, ktery se odstéhoval do
Humpolce.

Vsechen zajem o Hlinika vedl k vybudovani muzea. Hlavnim iniciatorem tohoto
napadu je Méstské kulturni a informacni stiedisko v Humpolci za podpory Mésta
Humpolce, Rodinnym pivovarem Bernard a stavebni firmou 1. Humpolecka stavebni.
Projekt podpofili také oba scénaristé filmu, Zdenc¢k Svérdk a Ladislav Smoljak, ktefi se
k vybudovani ,,Hlinikovy komurky* stavi velmi pozitivné.

HLIN{Karium sidli v budové kina v Humpolci na Havlickové namésti 91.

Vstupné je 20K %

** Hlinik se odstehoval.. Méstské kulturni a informacni stiedisko v Humpolci [onling]. 2011 [cit. 2012-04-
26]. Dostupné z: http://infohumpolec.cz/infocentrum/hlinik-se-odstehoval/hlinik-a-humpolec.html
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3. Rozbor obsahu

Treti cast této bakalarské prace je veénovana analyza obsahu lokalniho
a regionalniho tisku na Pelhfimovsku.

Obsahova anal}'/za46 je nejfrekventovanéjsi metoda vyzkumu medialnich obsahu.
Byvéa popisovana jako standardizovand, systematickd a intersubjektivné ovéftitelna
kvantitativni metoda analyzy zjevného obsahu. Mezi zdkladni kritéria kvality této

analyzy patfi:

- systematika- systematiku chapeme jako jasné strukturované a neménné uchopeni
pfedmétu vyzkumu,

- na vSechny objekty analyzy musi byt aplikovan stejny postup,

- pozadavek objektivity.

Pfedmétem zajmu této analyzy je zjevny obsah. Koneénym zavérem je pak
redukce komplexnosti a mnohoznac¢nosti informaci pouze na nékteré.

Cilem kapitoly je, na zakladé vySe charakterizovanych periodik, formulovat
zékladni tematické okruhy, které se nejvice podileji na prezentaci mésta ¢i regionul.
Analyzovany jsou mistni periodika mésta Pelhfimova, Pocatek a Humpolce
(Pelhfimovské noviny, Pocatecky zpravodaj, Radnicni listy), Ctyfi regiondalni listy
(Pelhifimovsky Denik, Tyden na Pelhfimovsku, Tydenik Pelhfimovska a Okresni

tydenik Kamelot) a nékteré tiskoviny vydavané informacnimi centry.

Mistni periodika
Pelhiimovské noviny

Noviny jsou vnitiné rozdéleny na obecné informace z mésta, dale kultura,
inzerce, publicistika a sport.

V prvni ¢asti novin nalezneme kratké zpravy z aktudlniho déni ve méste.

V kazdém cisle ma sviij sloupek méstskd knihovna, kde doporucuje obcanlim nové

*® Srovnej: Reifové, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004
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knihy a zaroven zve na predndsky a vystavy konané v prostordch knihovny. Také
technické sluzby ve spolupraci s novinami vydavaji néktera opatieni a informuji obcany
o riznych zménéach.

Rubrika ,,Kultura® s podnazvem ,,Kulturni zafizeni mésta zvou* piredstavuje
obcanlim bohatou nabidku kulturnich akci, na které jsou zvani. Jedna se o divadelni
predstaveni potfadana v Méstském divadle, vystavy v Galerii M, hudebni koncerty v KD
M4j a program kina. Mezi pelhfimovské sezonni akce, které kazdorocné pitilakaji
obcany z celého okoli, patii pivni festival ,,Poutnikfest”, mezinarodni festival rekordl
a kuriozit ,,Pelhfimov- mésto rekordi®, ,,Muzejni noc* apod. Mésto nabizi také program
pro déti v podobé pohadek a loutkovych divadel. Stru¢ny popis kazdé kulturni akce
mimo jiné obsahuje také Cas, misto a vysi vstupného.

Dalsi ¢asti Pelhfimovskych novin je inzerce a publicistika. Tato rubrika obsahuje
sloupky s nazvem ,,Z historie Pelhfimovska®“, ,,DDM informuje” a ,,Pelhfimov mésto
rekordt“. V inzerci jsou jako obvykle otisknuty rizné nabidky a poptavky, ale také
reklamy. Z této rubriky jsem vybrala zpravu: ,, V pdtek 11. brezna se kona na tiidé Legii
382 protidrogova akce, urcend pro Ziky 8. a 9. tiid a pFislusnych rocnikii gymndzit. “*’

Sport ¢tenaiim ptinasi vysledky odehranych zapasu ¢i zavodi a dale zve obCany
na nasledujici utkani. Tato ¢ast neni urcena pouze sportovnim fanouskim. Jsou zde také
provozni hodiny rtiznych relaxa¢nich center, jako je sauna, bazén a v zimnich obdobich
pozvanka na vetejné brusleni. Ze sportovni rubriky se zde vyskytuji nasledujici zpravy
jako: ,, Ski klub Pelhvimov porada v sobotu 12. unora a 19. unora jednodenni zdjezdy
na bezkarskeé trate pro rekreacni i zavodni bezce v okoli Nového Mésta na Morave. «48
Zprava poté obsahuje ¢as a misto odjezdu, cenu a e- mail kam mohou zdjemci zasilat
své piihlasky.

Nejcastéjsi otazky, kterymi se list zabyva, jsou kulturniho charakteru. Nejedna
se pouze o pozvanky na kulturni akce, ale také zpravy 0 pribéhu, zjiz konanych
udalosti. Piikladem takové zpravy je: ,, Muzeum Vysociny Pelhiimov, Kulturni zarizeni

meésta Pelhiimova, Spolek divadelnich ochotnikii Rieger, agentura Dobry den, Pivovar

* Pelhfimovské noviny. 11. 3. 2011. str. 5.
* pelhtimovské noviny. 11. tnora 2011. str. 6.
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Poutnik a Adélka a.s. poradaji v patek 20. kvétna tradicni Muzejni noc, kterou bude
V Pelhiimové zahdjena nova ndvstévnicka sezona. Program zacne v 17:00 hodin,
posledni vystoupeni se odehraje ve 22:00 hodin, casovy rozvrh bude upresnén na
plakatech. Cely vecer probéhne v ramci Muzejnich noci a grantového programu ,, Porta

. 49
culturae“.

Nasledn¢ se v dal$im Cisle objevila zprava: ,, Povésti a tajemné pribehy
Z Pelhrimovska ozily pri letosni Muzejni noci, ktera v patek 20. kvétna zahdjila letosni
turistickou sezonu. Muzejni noc tradicné nabidla verejnosti volny vstup do turistickych
cilii ve mésté a obcané tuto nabidku nenechali bez odezvy. Velkému zdjmu navstévniki
se tesily jak prostory Muzea Vysociny a pred nim, kde probihaly humorné i strasidelné
divadelni scénky, vystavy, prezentace zajimavé knihy a setkani s jeji autorkou, ale
| Muzeum strasidel, Muzeum rekordii a kuriozit, Sin Lipskych a vyhlidkova vez sv.
Bartoloméeje. Zdaver vecera patril tradicné efekini ohniové show skupiny Spiritus

50
Dracus.

Pocatecky zpravodaj

Noviny nejsou, jako obvykle, rozdéleny do rubrik, ale na ivodni stran¢ je obsah
S tématy, které dané Cislo obsahuje. Jsou to naptiklad pravidelné ¢lanky jako ,,Slovo
hejtmana kraje Vysocina®“, ,,Z jednani rady mésta“, ,,Policie” a jiné dalsi riznorodé
zpravy. Dale také informace tykajici se pfedevSim kultury. Sportovni zpravy nejsou
V téchto novindch pfili§ casté, a proto z hlediska prezentace mésta bude pro nas
nejdulezitéjsi kulturni ¢ast.

V jednotlivych vydanich jsou obyvatelé zvani do kina, divadla, muzea, na rizné
vystavy, plesy a kazdoro¢ni tradi¢ni slavnosti. Mezi nejzndméjsi pocatecké slavnosti, na
které se mohou obfané Pocatek kazdorocné t&Sit, patii napiiklad Vaclavské slavnosti,
Vinobrani, Valentynsky ples, Dynobrani, Pohadkovy les, Den ptirody a Mezinarodni
hudebni festival. Ukazkou takové pozvanky je: ,, Kulturni zarizeni mésta Pocatky Vias

srdecné zve na Pohadkovy les, ktery se konad 11. cervna od 13 do 15 hodin u odbocky na

* Pelhtimovské noviny. 13. kvétna 2011. str. 3.
%0 Pelhtimovské noviny. 27. kvétna 2011. str. 1.
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statek, smer Pocatky- Jihlavka. Vstupné pro dospéle je 20 K¢, pro deti 5 K¢. Na konci

odména pro kazdého. «5l

Radni¢ni listy

Stejné¢ tak, jako Pocatecky zpravodaj, nejsou ani tyto noviny rozdéleny na
jednotlivé rubriky. Kazdé¢ ¢islo obsahuje rtiznorodé zpravy o tom, co se délo nebo bude
dit v daném mésici. Mésto podava obcantim zpravy ze zasedani méstskych organi, déle
vydava rizna upozornéni a informuje o zméndch ve méste.

Z hlediska kultury pfinasi noviny informace o prubc¢hu akci, které se konaly
v pfedeslém mésici, a zaroven také zve na rizné dal$i akce konané ve meésté.
K tradi¢nim humpoleckym slavnostem, které se konaji kazdy rok a ldkaji obcany
z Sirokého okoli, jsou pivni slavnosti Bernard fest, Studentsky Majales a Stiedovek na
hrad¢ orlik. Z oblasti sportu je to cyklisticky zavod nazvany S kolem kolem Humpolce,
Zlat4 podkova a autokros. Naptiklad v ¢ervnu 2011 mésto zvalo na tradi¢ni sportovné-
relaxani akci S kolem kolem Humpolce®, kterd se konala 28. 6. 2011. Start a cil

zavodu se konal pfed informa¢nim centrem na Havli¢koveé namésti.

Regionalni periodika
Pelhiimovsky denik

Jak uz jsem v charakteristice zminila, tyto noviny obsahuji dva seSity. Prvni seSit
deniku se vénuje aktudlnimu déni v kraji Vysocina. Tato cast je dale rozdélena na
»Zpravodajstvi®, ,.Cerna kronika®“, ,Kultura Vyso¢ina“ a ,Tipy na vikend®,
LInfoservis®, kiizovky, sudoku, horoskopy a televizni program.

Druhy sesit deniku je zaméfena na udalosti z celé Ceské republiky (politika,
ekonomika) a ze zahrani¢i. Pomérné velka cast je vénovana sportu. Mapuje sportovni
déni na Vyso¢ing, v celé Ceské republice, v zahraniéi a predevsim na Pelhfimovsku.
Dulezitou soucasti novin je rubrika ,,Inzerce* obsahujici rizné nabidky prace, prodej

a prondjem bytil, seznamku, prodej automobilll, zvitat, zeméd¢elskych stroji atd.

> pocatecky zpravodaj. 6/2011. str. 19.
52 Radniéni listy. 6/ 2011. str. 4.
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vztahu ke sportu, kultufe a praci, jsou ,,Kultura Vysoc¢ina“ a ,, Tipy na vikend*, dale
sport, inzerce a nechybi ani ,,Cerna kronika“.

,Kultura VysoCina“ je zaméfena na hlubSi popis a ptedstaveni ridznych
spoleCenskych akei konajicich se na Vysocing. Jsou to naptiklad divadelni pfedstaveni,
kde je popsan strucny déj dramat a také seznameni s hereckym obsazenim, na n¢hoz se
mohou divéci t&Sit. Déle informace o riznych filmovych novinkéach véetné Casu a mista,
kde jsou promitany. Rlzné vystavy, které lakaji obcany na prohlidku fotografii, obrazli
apod. Seznameni s programem kazdoro¢nich slavnosti a S hosty, na které se mohou
obc¢ané t&sit. Denik také 1aka k navstévam ruznych pamatek v regionu.

,»11py na vikend“ zvou vefejnost na spolecenské akce, kterych se mohou
zucastnit v aktudlnim vikendu. Jsou to plesy, koncerty, vystavy a divadelni ptedstaveni.
Za kazdou z akci je uvedeno misto konani a cas.

»Sport informuje ¢tendie o pribéhu a vysledcich riznych sportovnich utkéani
jako je fotbal, hokej, florball atd. a poskytuje program pro nasledujici sportovni utkani,
kterého se mohou divéci zacastnit. Naptiklad v zati 2011 denik informoval: ,, V osmém
kole III. tidy doslo ke stiidani na Spici tabulky. Po vyhie nad rezervou Zirova se na
prvni pricku dostala Kamenice nad Lipou B. «o3

»Inzerce* je sestavena samotnymi ¢tenafi, kteti redakci deniku zasilaji nabidky,
ale také poptavky na rtizné statky i sluzby. Jedna se naptiklad o pronajem ¢i prode;j
domu/bytu, ojetych automobild, zeméd¢€lskych stroju, prodej zvitat. Do inzerce je také
zahrnuta seznamka a mohou se zde objevit rizné nabidky prace. Cilen¢ se na ni také
obraci potadatelé riznych kulturnich a sportovnich akei.

,.Cerna kronika* informuje o riiznych nehodach a kriminalnich p#ipadech. Tato
rubrika mize dle mého ndzoru ovlivnit navstévnost daného regionu popiipade piiliv
novych obcant. Pokud Ctenaf zaznamend zvySeny pocet krimindlnich ¢in v urcité
oblasti, bude spiSe upfednostiovat jiné lokality nez ty, kde by mu mohlo hrozit

potencialni nebezpeci.

53 Pelhtimovsky denik. 30. zafi 2011. str. 19.
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OKkresni tydenik Kamelot- Brana Vyso€iny

Periodikum je opét rozdéleno do nékolika Casti. Na prvnich stranach piinasi
tydenik obecné informace zregionu a dale pokracuje rubrikami jako je kultura,
kalendarium, ¢erna kronika a sport. V novindch dale najdeme kiizovky, inzerci, nabidky
prace, piedpovéd pocasi apod.

Rubriky ptinaSeji podobné informace jako u ptedchozich novin. Co se mi vSak
na tomto tydeniku libi, je jeho podrobné zaméteni na cely okres. Nejsou zde informace
pouze z velkych ¢i vétsich mést okresu, ale i riznorodé zpravy z malych obci.

Mezi zvlastnosti tohoto tydeniku patfi cast s ndzvem ,Kalendarium®, ktera
obsahuje vzpominky na vyznamné osobnosti okresu, které se zde narodili nebo zde
prozili ¢ast svého zivota. K dalsi specifické Casti téchto novin patii stranka vénovana
nabozenstvi. Obsahuje liturgicky kalendatr na 8 dni a texty nedélnich cteni, pak také
cirkevni kalendar. Velice kladné¢ hodnotim ptehlednou tabulku s volnymi pracovnimi

misty na Pelhfimovsku.

Tydenik PelhFimovska

Kratké zpravy z regionu miZeme nalézt na ivodni a zavéreCné stran€ novin,
avSak 1 zde je znaCny pocet inzerce. Noviny obsahuji rizné reklamni letaky firem,
restauraci a obchodt. Pod rubrikou ,,Maly oznamovatel*“ nalezneme inzerci sestavenou
samotnymi Ctenafi. Jsou zde témata jako prodej, koupé, auto-moto, byty-mistnosti,
nemovitosti a rizné dalsi. Dulezitou pasaz inzerce tvoii pracovni moznosti: ,, Obecni
restaurace Zeliv prijme kuchare/kuchaiku, cisnika/servirku. Ubytovani mozné. >
Ctenaii mohou své nabidky posilat pomoci internetu na strankach www.tydenikpe.cz.
Z hlediska prezentace regionu nejsou tyto noviny pfili§ vyznamné. Ziidka kdy zde

nalezneme pozvanky na rizné kulturni ¢i sportovni akce. Noviny obsahuji spiSe

nabidky a poptavky obcant.

% Tydenik Pelhfimovska. 3. dubna 2012. str. 3.
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Tyden na PelhFimovsku

Stejn¢ tak, jako Tydenik Pelhfimovska jsou zaméfeny spiSe na inzerci a reklamu.
V téchto novinach se nevyskytuji téméf zadné zpravy z okresu, ale na zadni strané¢
periodika nalezneme ptehled sportovnich utkani a také pozvanky na dal$i sportovni
akce. Noviny obsahuji reklamy rtiznych firem, restauraci, obchodl. Inzerce sestavena
Ctenafi je znacné rozsahlejsi nez v Tydeniku Pelhfimovska. Témata jsou zde vSak velice
podobna- prodej, zvifectvo, koupé, auto-moto, byty-mistnosti, nemovitosti, zaméstnani
a rizné dals$i. Nabidky zaméstndni jsou v tomto periodiku nejrozséhlejsi ze vSech

jmenovanych médii.

Periodika vydavana informacnimi centry
Zalesi

Z vybranych mést je tento mési¢nik jedinym periodikem, které vydavéa pouze
informacni centrum.

Mésicnik je vnitiné rozdélen do rubrik ,,Z kultury®, ,,Aktuality®, , Historie*
a,,Sport*.

V kulturni rubrice vzdy nalezneme kalendai akci pfipravovanych na urcity
mésic, program do humpoleckého kina a informace pro ¢tenafe z méstské knihovny.

»Aktuality* se zaméfuji na zpravy z radnice, informuji o tom, co rada mésta
projednala a na ¢em se usnesla. Své zastoupeni zde maji 1 zdkladni Skoly a zékladni
uméleckd Skola v Humpolci. Denni centrum pro seniory Astra ma v kazdém cisle
program rtiznych cviceni a besed uspotadanych pro seniory na cely mésic.

»Historie* vétSinou poskytuje kratky clanek z archivnich vydani mésiéniku
Zalesi. Tato zprava je v kazdém vytisku pod oznacenim Co se psalo v Zalesi.
Posledni ¢ast mési¢niku je vénovédna sportu. Jako vétSina sportovnich rubrik i tato
poskytuje Ctenattim zpravy z odehranych utkdni a nasledné pozvani na pfipravované

sportovni akce. Aktivni ¢tendfi zde naleznou pozvanky na rtizné turistické pochody:
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., Obéanské sdruzeni TURISTE HUMPOLEC poidadd v sobotu 28. kvétna 2011 turisticky

pochod a cykloturisticke jizdy. «55

3.1. Prezentace regionu Vv jednotlivych periodikach

Na zaklad¢ obsahové analyzy jsem sestavila tabulky, které mapuji vyskyt
prezentace regionu V jednotlivych periodikach béhem mésice zaii roku 2011. Prvni
tabulka se vénuje regionalnim médiim a druha mistnim novinam. Musim podotknout, Ze
tabulka regionalnich médii neobsahuje vysledky z tydeniku Kamelot, nebot’ jsou to
noviny vydavané az od roku 2012 a ve Statnim okresnim archivu Pelhfimov méli
k dispozici pouze jediné vydani tohoto tydeniku.

Dale musime brat v uvahu to, Ze periodika nejsou vydavana ve stejném ¢asovém
rozmezi. Tyden na Pelhfimovsku a Tydenik Pelhifimovska patii mezi tydeniky a na
zaklad¢ toho jsem se rozhodla analyzovat pouze patecni vydani Pelhfimovského deniku,
aby vysledky nebyly pftili§ zkreslujici.

Vysledky analyzy regionalnich periodik budou porovnavany s daty lokalnich
médii, mezi néZ patii Pelhfimovské noviny, Pocatecky zpravodaj, Radni¢ni listy
amesi¢nik vydavany informacnim centrem v Humpolci Zalesi. Opét zde musim
podotknout, Ze vSechna tato periodika, az na Pelhfimovské noviny, jsou vydavana
pouze jednou mésicné. Pelhifimovské noviny vychazeji dvakrat do mésice, proto jsem
analyzovala pouze jedno mé&si¢ni vydani.

Vysledky tabulek ukazuji na etnost informaci, kterd prezentuji mésto a jeho
bezprostiedni okoli. Zaméfila jsem se predevSim na témata souvisejici s kulturou,
sportem, pamétihodnostmi a také moznosti zaméstnani, ktera jsou V této lokalité

k dispozici.

% 74lesi. Kvéten 2011. str. 20.
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Tabulka 1 Lokalni periodika
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Pelhifimovsko se v mistnim a regionalnim tisku prezentuje pfedevSim zpravami
0 kulturnim a spoleCenském déni. Z tabulek lze vycist, Ze se nejvice zaméfuje na
informace o kultufe a kulturnich aktivitach. Této oblasti dominuje regionalni
Pelhfimovsky denik. Ze srovnani lokalniho tisku nejvice prezentuji kulturni ¢innosti
Pelhfimovské noviny a mésiénik Zalesi. Nejmen$i zastoupeni miizeme nalézt
Vv humpoleckych Radni¢nich listech a Tydeniku Pelhifimovska.

Druhou pozici zaujimaji sportovni rubriky. Zde je ¢etnost sportovnich informaci
u regiondlnich periodik na srovnatelné urovni, avSak velky rozdil muzeme opct
zaznamenat u Tydeniku Pelhfimovska, kde je vyskyt téchto zprav velice omezen.
V lokélnich periodikach ma oblast sportu nejvétsi zastoupeni opét v Pelhfimovskych
novinach a v mési¢niku Zalesi.

Jako tfetim nejobsédhlejSim tématem je nabidka a vytvafeni novych pracovnich
prilezitosti a moznosti zaméstnani. Na tomto tseku nejvice vynikaji regionalni noviny
aznich Tyden na Pelhfimovsku. Lokalni periodika se otazkou zaméstnanosti piilis
nezabyvaji. Z hlediska dne$ni doby mliZe byt toto téma pro Ctenafe tisku nejzajimave;jsi.
Absenci tématu o nabidce zamé&stnani v lokalnich periodikach si vysvétluji tim, ze
Casovy horizont vydani by jiz neobsahoval aktualni nabidky moznosti prace. Tuto
funkci dostatecné spliuji tydeniky.

Nejméné pocetnou skupinou ve vSech periodikach a to jak v lokalnich tak
Vv regionalnich, jsou informace tykajici se pamétihodnosti. Nepatrné se jimi zabyvaji
lokalni Pelhfimovské noviny, Zalesi a regionalni Pelhfimovsky denik. Je mozné, ze
v turistické sezoné je vyskyt udaji na téma ,,Pamétihodnosti® ¢etnéjsi. Dle mého nazoru
tuto oblast, spiSe nez regiondlni ¢i lokalni periodika, zastfeSuji informacni centra
Vv jednotlivych lokalitach.

Z celého rozboru vyplyva, Ze kompletni informace muZeme nalézt pouze
v Pelhfimovském deniku. Z titulu regionalniho periodika je dostupné nejSirSimu okruhu
ctenafd. Z lokalnich periodik, poskytujicich také dostatecny pocet prezentujicich
informaci, bych vyzdvihla Pelhfimovské noviny a Zalesi. Tiskoviny jsou vSak uréeny

pifedevSim pro obyvatele dan¢ho mésta. V pfipadé zdymu jsou Pelhiimovské noviny

41



k nahlédnuti na internetovych strankach www.pelhrimovsko.cz a mési¢nik Zalesi si lze

predplatit na michalickova@infohumpolec.cz.
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Zavér

Cilem této bakalafské prace bylo analyzovat jednotliva mistni a regionalni
periodika, kterd v soucasnosti vychdzeji na uzemi Pelhfimovska a zjistit, jakym
zpiisobem a do jaké miry se jednotlivé tiskoviny podileji na prezentaci mésta ¢i regionu.

Piipomenme jednotliva periodika, ktera byla k rozboru pouzita. Jednalo se
0 Pelhfimovsky denik, Tydenik Pelhfimovska, Tyden na Pelhfimovsku a Okresni
tydenik Kamelot, jako zastupci regionalniho tisku. Lokalni média zastupovali
Pelhfimovské noviny, Pocatecky zpravodaj, humpolecké Radni¢ni listy a Zalesi.
Periodika byla hodnocena z hlediska témat, ktera se nejvice podileji na prezentaci mésta
¢i regionu.

Na zékladé¢ shromazdénych dat mizeme konstatovat, ze zlokalnich médii
vitézn¢ vzesly Pelhfimovské noviny a mési¢nik Zalesi. Ob¢ tato periodika obsahovala
komplexni  zkoumané informace. Z regionalnich novin  prvenstvi nalezi
Pelhfimovskému deniku. Ostatni tiskoviny pfili§ nespliiovaly zadana kritéria.

Vsechna periodika bezpochyby ovliviiuji kulturni, socialni, sportovni 1 zdjmovy
zivot. UrCuji trend a vyspélost regionu. Jsou vizitkou existence jednotlivych mést
aokoli. Plni na regionalni a mistni Grovni roli dulezité¢ jednotky, kterd zajiSt'uje
propagaci kultury, sportu, pracovnich ptileZitosti a cestovniho ruchu. Informace jsou tak
pestré, ze oslovuji Siroké spektrum obyvatel.

Z dlouhodobého hlediska je tfeba zvazit, jaka dalsi témata by mohla vetejnost
zajimat. Napiiklad intenzivné&j§i propagace a spoluprice s lokalnimi podniky
atovarnami. Timto tématem, spolu s informacemi z jednani mistnich ufadt, by se
¢innost periodik posunula jesté blize k mistnim obCantim.

Myslim si, Ze stupent kvality zminovanych tiskovin v rdmci prezentace meést
aregiont je na dobré urovni. NejlepSim dikazem je staly zajem ctenafi a navstévnost

internetovych stranek periodik, ktera maji tuto moznost.
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Priloha 2 Poéatecky zpravodaj

vwlmmwmtpza.azou)mmvnummua-pomo-
kym cyklistou amatérem, zavodicim v modrém triku za Eurofoam sport team,
Libarem Trkolou. Fikate si, jo zima, tak prot ziovna cyklistika? Libora totiz
naluznete dlapat na kole po silnici | za tohoto potasi, kdy hlavné trénuje
mon a tochniku. ObyCajné rukavice vyménil zi speciaini — zimni a pne-
: ky pouzivi stojné jako v 1616. Ty se véak v teple chovajl jinak nez v zi-
mé a i tylo zkudenosti z jizdy povazuje za dilozité. Kromé trénink( venku
~nyni hodné vyuziva trenazéru s vicudini realitou, kde mu pfimo PC program
jo 2itd2. Fyzicku také vylephuje v posilovnd v Tresti a do téla*

1 na bruslich pfi hokejl. Pravé hodné vyuzivany trenazér je dost
“motivujicl, protoze na ném jezdi zavody ples internet.

Za lonskou sez6nu 2011 colkern najezdil 8,303
na kole vydrzl 2.000 km a o brzdach radéji nemi
tyzicky si dobfo rozumi & Janem Smrékou z
knzdbho pocasi, na svych

A Svata Katofina najezdil 500 km,
Uspéchy Libora Trkoly jsem
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Priloha 3 Radni¢ni listy

Kladkovani a energetické vyuzivani smésr
komundinich odpadui — srovnani

du na obyvatele 7a rok s asi 50 ki vyttidi a dile
(8]
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Priloha 4 Zalesi
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Priloha 5 Pelhfimovsky denik
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Piiloha 6 Tydenik Pelhfimovska
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Piiloha 7 Tyden na Pelhfimovsku
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Priloha 8 Okresni tydenik Kamelot
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Piiloha 9 Propagaéni materialy TIC Pelhfimov
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Piiloha 10 Propagacni materialy TIC Pocatky
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Piiloha 11 Propagacni materialy TIC Humpolec
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